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Introducido

Vivenciamos a transicdo de uma sociedade, até entao marcada pela cen-
tralidade da midia, para uma sociedade midiatizada, em que as midias digitais
passam a ser incorporadas no cotidiano dos individuos bem como nos proces-
s0s sociais, politicos e culturais (Fernandes; Oliveira; Chaves, 2022). Em ape-
nas duas décadas, a centralidade da midia massiva, tipica do final do século
XX, deu lugar ao cenario atual de intensa midiatizacao e de convergéncia di-
gital (Jenkins, 2009). O Brasil viveu uma acelerada transformacdo em seu sis-
tema de comunicagio e nos habitos de consumo de midia da populagéo, com
a entrada da internet e das midias sociais (Chaves; Oliveira, 2023).
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O campo da Comunicagio Politica também passou por alteracdes, prin-
cipalmente em relagdo as disputas simbdlicas. Até 2014, as campanhas eram
centradas nas midias massivas, em especial na TV. Desde entdo, um mode-
lo hibrido de meios de comunicacéio tradicionais, mas, principalmente, de re-
des sociais online, passou a ser acionado (Chaves; Oliveira, 2023). No entanto,
desde 2013, com as Jornadas de Junho e o impeachment/(golpe) da entdo pre-
sidente Dilma Rousseft (PT), em 2016, a elei¢ao de Jair Bolsonaro, expoente
da extrema direita em 2018, marcou rupturas em relagdo a politica brasileira,
que, até entdo, havia seis pleitos (1994, 1998, 2002, 2006, 2010 e 2014), vivia
uma polariza¢io, no 4mbito nacional, entre PT versus PSDB, sem embates ra-
dicais (Fernandes; Oliveira; Chaves, 2022).

Com movimentos que se espalharam por varias democracias ociden-
tais na Europa e nos Estados Unidos, o crescimento da antipolitica contem-
poranea ¢ frequentemente relacionada a ascensédo de lideres populistas, que
desqualificam as instituigdes politicas e democraticas e, muitas vezes, ques-
tionam a prépria existéncia do Estado. Lideres como Donald Trump (EUA),
Jair Bolsonaro (Brasil) e Javier Millei (Argentina) ilustram esse tipo de nega-
¢do da politica como retdrica eleitoral, sobretudo com amparo da comunica-
¢do realizada nas midias sociais. Miguel (2021) faz uma ressalva de que a cri-
se da democracia no século XXI e a ascensdo da antipolitica nio estdo funda-
mentadas apenas na emergéncia de lideres extremistas com viés autoritario
e com o uso do populismo digital, mas se trata de resultado da descrenca no
receitudrio institucional liberal-democratico, que se disseminou no mundo
apos o fim da Guerra Fria. Peter Mair (2015), por sua vez, ressalta a inser¢ao
de discursos antipoliticos e antissistemas no 4mbito institucional democrati-
co e ndo vé mecanismos efetivos de enfrentamento e combate a esse fendme-
no. Segundo o autor, quando as institui¢cdes politicas ndo conseguem manter
a sua legitimidade, cria-se um vacuo caracterizado pela baixa representativi-
dade e pela desconfianca.

Ao lado do discurso antipolitica, ha a emergéncia, demarcada por no-
vas nuances, do populismo e do populismo digital. Laclau (2005) aponta que
os lideres populistas emergem em situagdes de ampla insatisfagio publica, nas
quais hd um clamor por transformagdes significativas. Um aspecto central na
defini¢do do populismo, de acordo com o autor, é a utilizacido da dicotomia
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amigo versus inimigo, que ajuda a delimitar os contornos do grupo. Esta 16-
gica de “nds contra eles” aliada a no¢do de uma ameaga externa constante ao
grupo e ao seu lider reforcam os vinculos de identidade politica e a coesdo en-
tre seus membros. O lider populista estabelece uma equivaléncia entre si mes-
mo e o povo por meio de uma interagdo que é performatica, afetiva, estética e
moral. Desse modo, os mecanismos classicos do populismo alinham-se as es-
truturas e expressoes caracteristicas das midias sociais (Laclau, 2005). Isso se
reflete na comunicagio eleitoral, com a adogao do chamado populismo digi-
tal (Cesarino, 2020), em que se tem o uso de midias digitais no cendrio, mas
atreladas a estratégias populistas, que sdo tradicionais no campo politico, com
forte teor personalista, como ocorreu com a elei¢do de Bolsonaro.

Isto posto, o Brasil também vivenciou e ainda é marcado pelo cres-
cimento dos movimentos antipolitica, predominantemente conservadores e
de direita, em especial a partir das elei¢oes de 2016 (Santos; Campos, 2020;
Chaves; Oliveira, 2023). O populismo e a antipolitica contemporaneos vice-
jam, muitas vezes, aliados a ideologia neoliberal de desqualificagdo do Estado
e dos servigos publicos, valores do mercado. Destacam-se aqui as primeiras
rupturas ocorridas ja nas eleigdes municipais de 2016, quando se identifica-
ram o crescimento do discurso antipolitica e a vitoria de varios candidatos in-
titulados outsiders a frente de algumas Prefeituras importantes do Pais, proces-
so que se estendeu para a elei¢do presidencial e as disputas estaduais de 2018.

A ruptura politica e partiddria que a eleicdo de Bolsonaro representou
articula-se a tal movimento no Pais. Belo Horizonte, a capital do estado de
Minas Gerais, foi palco de uma das candidaturas mais emblematicas do ciclo
recente da antipolitica na comunicagao eleitoral brasileira. Ex-presidente do
Clube Atlético Mineiro e empresario, Alexandre Kalil, com sua trajetéria fora
da politica tradicional, concorreu como outsider pela Prefeitura em 2016, pelo
PHS, um partido pequeno. Ele se destacou ao utilizar intensamente as redes
sociais, principalmente o Facebook, para compartilhar videos curtos e conec-
tar-se diretamente com o eleitorado. Sua campanha focou em dar voz as re-
clamagoes da populagdo e criticar os partidos e praticas politicas tradicionais
(Fernandes; Oliveira; Chaves, 2022).

Em 2018, foi a vez de o Governo do Estado de Minas Gerais rom-
per com a hegemonia dos partidos tradicionais, com a elei¢ao de Zema para
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governador. Empresédrio bem-sucedido do setor varejista, Zema surgiu como
uma figura politica fora dos padrdes convencionais na disputa pelo Governo
de Minas Gerais em 2018. Ele se apresentou como candidato antissistema com
ideias liberais e foco na redu¢ao do tamanho do Estado. Sua comunicagido po-
litica evidencia uma retorica de desqualificagdo da classe politica e das prati-
cas partidarias, ressoando a insatisfacdo popular em relagio a politica tradi-
cional. A vitéria de Zema simbolizou um desejo por mudanga e maior par-
ticipagdo da légica do setor privado no comando do Estado. Assim como no
Brasil, em 2016 e 2018, os campos sociais da comunicagéo e da politica passa-
ram por intensas transformagdes em Minas Gerais (Santos; Campos, 2020). O
Estado se tornou palco de duas experiéncias emblematicas da retdrica eleito-
ral antipolitica no Brasil. Assim, a comunica¢do das campanhas operou gran-
des adaptagdes ao novo contexto social de midiatizagdo e convergéncia digi-
tal com impacto sobre o resultado das elei¢oes.

Apesar das afinidades em relagdo ao surgimento politico como candi-
datos outsiders de discurso antipolitica, Kalil e Zema apresentaram diferencas
acentuadas de estilo politico e de ideologia. A analise comparativa das traje-
torias e experiéncias distintas de comunicagio eleitoral dos dois lideres, des-
de a sua ascensdo politica, com foco nas eleigdes de 2016, 2018 e 2022, consti-
tuem o objeto deste artigo. A questdo central a investigar é se houve uma mu-
danga nas estratégias retdricas e o emprego de narrativas antipoliticas pelas
campanhas dos dois candidatos por meio de videos compartilhados na mi-
dia Facebook ao longo das elei¢cdes. A narrativa antipolitica foi acionada nos
diferentes momentos? A constru¢io da fachada de outsiders passou por alte-
ragdes? Como a comunicagio eleitoral refletiu possiveis mudangas nas repre-
sentacdes dos candidatos e nas retoricas usadas?

A hipétese principal propde que, ao compreender as dindmicas en-
tre politica e antipolitica de maneira dialética e reconhecer que a administra-
¢do publica é inseparavel da politica, entende-se que, embora tenham muda-
do suas posi¢cdes dentro do campo politico por meio de suas experiéncias na
Prefeitura de Belo Horizonte, com Kalil de 2017 a 2021, e no Governo de Minas
Gerais, com Zema de 2019 a 2022, ambos conseguiram acumular capital poli-
tico ao adotar um discurso que rejeita a politica convencional e critica os parti-
dos politicos durante as eleigdes de 2022. No entanto, continuaram a enfatizar
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um estilo personalista e a adotar uma narrativa antipolitica, agora sob novas
roupagens. Essa ambiguidade reflete a dualidade de terem se firmado dentro
da base politica (incluindo aliangas com partidos do Centrido) enquanto ten-
tavam projetar uma imagem distanciada das praticas politicas tradicionais.

Isso implica ter uma comunicagéo eleitoral que destaca as agdes de ac-
countability, ndo como gestores politicos, mas como gestores publicos, dis-
tanciando-se da ideia de vinculo ao sistema partidario. Tal estratégia se arti-
cula ao conceito de fachada (Goffman, 2013), revelando que, se nos bastido-
res houve uma inser¢do no campo politico, tornando-os Insider, em termos de
imagem, buscaram reproduzir a representa¢do de atores do mundo empresa-
rial que atuam na vida publica.

A antipolitica surge como uma forma de pensamento com o intuito de
banir ou colonizar o fazer politico: (1) pretender banir a politica de determi-
nados dominios da vida humana de modo a se livrar dela ou ao menos redu-
zi-la a uma expressdo minima; e (2) conquistar ou colonizar a politica, cuja
variedade colonial de discurso antipolitico admite algum valor funcional na
politica, mas nega que ela deva ser conduzida de acordo com suas proprias
regras (Schedler, 1997). Diante da escalada contemporanea da antipolitica no
Brasil e das praticas de negacdo da politica institucional e representativa que
podem trazer riscos a democracia, torna-se relevante o estudo das estratégias,
dos apelos e das narrativas empregadas pela retdrica antipolitica nas elei¢cdes
brasileiras, a fim de se compreender melhor suas manifestacdes regionais bem
como os caminhos distintos que o discurso antipolitica pode assumir, como
o populismo ou o gerencialismo, como ocorreu em Minas Gerais em 2016 e
2018, respectivamente.

Para desenvolver esta andlise, foram coletados 51 videos da campanha
de Kalil pela Prefeitura de Belo Horizonte em 2016 e 106 videos da campanha
de Zema pelo Governo de Minas Gerais em 2018, além de 170 videos da dis-
puta entre os dois candidatos pelo Governo de Minas em 2022. O processo
foi feito por meio da analise categorial dos videos disponibilizados pelas duas
campanhas na midia social Facebook.
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Comunicacao eleitoral e o discurso antipolitica no Brasil

Antes de abordar a antipolitica, é essencial entender a evolu¢ao da co-
municagdo politica e eleitoral, que tem se tornado cada vez mais interativa e
horizontal, envolvendo atores como o Estado, partidos, imprensa e socieda-
de civil. A comunicag¢io politica, um campo de intensas disputas simbdlicas
(Bourdieu, 2009), foi profundamente alterada pela Web 2.0 e pelas midias so-
ciais, mudando a pratica politica em todos os niveis. Swanson e Nimmo (1990)
destacam a importincia da comunicagio eleitoral, que é crucial nas campa-
nhas, e inclui debates, comicios e uso de redes sociais, transcendendo a dispu-
ta simbdlica para persuadir e mobilizar eleitores (Panke, 2020).

Erving Goffman (2013) contribui para a compreensao da politica como
uma representacdo teatral, onde os candidatos adaptam seus papéis sociais
conforme o contexto e interagdes, buscando legitimidade e respeito por meio
de uma performance estratégica e teatralizada. Goffman (2013) aponta uma
teatralidade nas relagdes sociais, ja que ha uma busca por respeito e valoriza-
¢do dentro desse jogo representacional, em que o porte e a deferéncia contri-
buem para essa legitimidade no processo de fachada. Numa disputa eleitoral, o
candidato que consegue manter o controle e construir uma fachada que agra-
de mais ao publico tem mais chances de sair vitorioso. A partir de Goffman
(2013), é possivel analisar como Zema e Kalil construiram as suas fachadas nas
diferentes elei¢oes, que tipificagdes lhes foram atribuidas e como eles se colo-
caram em relacdo a elas. Pode-se pensar, também, com base nos conceitos de
fachada, como os atores politicos atuaram estrategicamente do ponto de vis-
ta da ocupagao da cena publica. Destaca-se aqui a énfase, num primeiro mo-
mento, na postura de empresarios que negavam a politica.

A antipolitica pode ser vista como uma estratégia utilizada na comuni-
cacdo eleitoral. Tomando emprestada a visdo dialética de Konder (2008), a an-
tipolitica permeia o campo da politica, ou seja, ela faz parte do composto so-
cial e politico. A abordagem dialética de Konder (2008) enxerga que todo fe-
némeno social contém, em si mesmo, o germe da sua propria negagéo e supe-
ragdo. Por essa perspectiva, a politica traz, de forma inerente, o germe da anti-
politica. Portanto, se a politica sempre esteve presente em todas as sociedades,
a antipolitica também esteve, ora mais aflorada, ora mais velada. No Brasil, um
sistema politico-partidario, que ndo se estabilizou ao longo do século XX e que

6 — Rev. Bras. Ciénc. Polit. v.43, p. 1-35, 279752, 2024



DO DISCURSO ANTIPOLITICA A UMA RETORICA DE ADESAO AO ESTABLISHMENT

gerou institui¢des republicanas frageis e partidos politicos, em geral, de vida
curta, acaba contribuindo para a emergéncia da antipolitica em momentos de
crise, uma vez que ha pouca institucionalizagdo politico-partidaria e ideologi-
ca, baixa fidelidade partidaria e muita personificagdo do poder. Assim, a debi-
lidade institucional favorece o populismo e a antipolitica, que sdo partes cons-
tituintes do préprio jogo de disputa pelo poder (Motta, 1999).

O capitalismo brasileiro é marcado por forte componente politico eli-
tista e patrimonialista. Por isso, a politica e o Estado tém forte penetragio na
vida social e econdmica, mas de modo elitista. Tal distanciamento estaria ex-
presso ndo sé nas relagdes publicas ou politicas, mas nas proprias relagdes so-
ciais cotidianas. “Isso patrocinou a formacio de instituigdes, ora autoritarias
e poderosas, ora frageis e incapazes de incorporarem soberanamente a popu-
lagdo, particularmente os trabalhadores urbanos, do campo e os marginaliza-
dos em geral” (Lucas, 2002, p. 13). Haveria, entio, este cardter dubio nas insti-
tuicoes brasileiras: pujantes em sua atua¢io de suporte ao desenvolvimento do
capitalismo de Estado brasileiro, mas especialmente débeis no quesito demo-
cratico. Entendida como uma atividade das elites, a politica no Brasil desper-
ta a rejeicdo de grandes contingentes de cidaddos. Lucas (2002) defende que a
antipolitica esta, historicamente, presente na cultura nacional.

A politica enfrentou, historicamente, pressdes e restri¢des externas ad-
vindas de outros campos sociais, como o campo da religido e o campo econd-
mico (o mercado), buscando a coloniza¢ido do campo politico ou o seu bani-
mento de determinados aspectos da vida humana (Schedler, 1997). Ao mes-
mo tempo, o campo politico carrega, também, intrinsecamente, dimensdes
antipoliticas. Numa perspectiva dialética, a propria atividade politica gera,
em si mesma, o germe da sua propria negacdo; isto ¢, as manifestacdes con-
trapoliticas ou antipoliticas. A antipolitica pode, entdo, manifestar-se no 4m-
bito das varias ideologias politicas: militarismo, conservadorismo, neolibera-
lismo, socialismo e populismo dentre outras correntes e retdricas politicas. O
que serd chamado neste trabalho de antipolitica néo ¢ algo episodico na his-
téria politica e democratica brasileira. Ela ndo ¢ uma manifestagio observavel
em uma ou duas elei¢des mais recentes, tampouco uma manifestagdo eventual,
que resulta de uma crise de representagdo, de uma crise da democracia libe-
ral. O que se chama de antipolitica é algo estrutural e intrinseco a sociedades
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e ao proprio campo politico. Dessa forma, a antipolitica manifesta-se na or-
dem do discurso, na cultura politica, no imaginario social e em movimentos
ideoldgicos organizados.

A antipolitica ressurgiu vigorosamente durante as manifestagdes de 2013
e consolidou-se como uma estratégia eleitoral a partir das elei¢des municipais
de 2016. Essas manifesta¢des, inicialmente desencadeadas pelo aumento das
tarifas de transporte publico em Sao Paulo, expandiram-se nacionalmente, exa-
cerbadas pela reagdo violenta da policia e pelos custos elevados dos eventos es-
portivos internacionais, como a Copa das Confederagdes e a Copa do Mundo.
O Movimento Brasil Livre (MBL) desempenhou um papel significativo nesse
contexto, aproveitando seu alcance nas redes sociais para influenciar e mobi-
lizar o publico. Singer e Loureiro (2016) identificam uma sequéncia de even-
tos entre 2013 e 2015 que enfraqueceram o governo petista e alimentaram o
sentimento antipolitico, incluindo a contenciosa reeleigio de Dilma Rousseff,
a perda de suporte no Congresso, e politicas de ajuste fiscal favoraveis as eli-
tes econdmicas (Fernandes; Oliveira; Chaves, 2022).

Ademais, tem-se um setor de comunicagao oligopolizado, que atua
como um catalisador privilegiado da antipolitica. Ha varios fatos sociais que
compdem o quadro de erosdo da credibilidade politica, como a consolidagao
das midias digitais num contexto de morte das grandes narrativas filosoficas,
crise da democracia e das instituicdes representativas, o fendmeno que vem
sendo definido como pds-verdade e o uso politico difuso das fake news numa
ambiéncia midiatica favoravel em decorréncia dos fluxos comunicacionais ge-
rados pelas redes (McIntyre, 2018).

No Brasil, especificamente, agentes externos ou periféricos no campo
da politica fizeram uso estratégico do discurso antipolitico, sobretudo nas re-
des sociais a partir de 2013. Eles galgaram posi¢des mais centrais no sistema
politico até que, em 2018, o discurso antipolitica atingiu centralidade na esfe-
ra publica. Ainda nas elei¢cbes de 2022, a retdrica antipolitica manteve desem-
penho eleitoral expressivo. Nesse ciclo antipolitico de, pelo menos, uma dé-
cada, a grande midia brasileira foi uma das instituigées que fomentou a nar-
rativa antipolitica presente na cultura nacional, evidenciando o papel dilata-
do da comunicagio politica no processo de escalada da antipolitica, por meio
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de cobertura essencialmente negativa, centrada em temas como ineficiéncia,
corrupgdo, nepotismo e clientelismo, e outras irregularidades (Porto, 2007).

Teoricos como Miguel (2021) assinalam que a crise da democracia no
século XXI e a ascensdo da antipolitica ndo se repousam, fundamentalmente,
na emergéncia de lideres extremistas com viés autoritario e seu uso populista
das tecnologias digitais da comunicac¢do. O sucesso eleitoral desse novo po-
pulismo reflete na descrenga no receitudrio institucional liberal-democratico,
que ganhou predominéncia apds o fim da Guerra Fria, mas falhou em cum-
prir promessas de uma sociedade mais justa. Para o autor, a democracia libe-
ral se tornou demasiadamente procedimental, focada apenas em elei¢cdes e di-
visdo de poderes, sem entregar resultados substanciais que reflitam a verda-
deira “soberania popular”. Isso tem resultado em sociedades desiguais e favo-
recido minorias privilegiadas, especialmente em tempos de crises economi-
cas e avango do neoliberalismo. A utilizagdo das tecnologias digitais por mo-
vimentos populistas é vista como um dos vérios fatores que contribuem para
a crise da democracia liberal representativa, indicando que o populismo e a
antipolitica sdo mais sintomas do que causas dessa crise.

Peter Mair (2015) ressalta a penetra¢do de discursos antipoliticos e an-
tissistema no d4mbito institucional democratico e ndo vé mecanismos efetivos
de enfrentamento e combate a esse fendmeno. A falta de confianga na repre-
sentagdo politica e a penetragdo de discursos de negacdo da politica nas ins-
titui¢des republicanas decorrem e tém sido agravadas pela continuidade ope-
racional das instituigdes democraticas, porém sem a existéncia de a¢des efeti-
vas que reforcam e legitimam sua estrutura. Dessa forma, as instituicdes po-
liticas, ao permitirem que a confianca seja minada, afastam ainda mais o elei-
torado e, apesar de preservarem seu funcionamento no nivel operacional, aca-
bam por nédo apresentar estratégias efetivas de fortalecimento institucional e
exercem suas fun¢des em meio a um vazio de credibilidade e mediante um
conflito crescente entre os poderes instituidos.

Ao analisar a ascensdo de Bolsonaro, Avritzer (2020) explica que, no
caso do Brasil, a emergéncia da antipolitica pode ser explicada por dois fato-
res. O primeiro é o punitivismo juridico promovido pela Operagdo Lava Jato
que, de 2014 a 2021, mirou politicos tradicionais e empresarios, destacando-se
a prisdo de Lula em abril de 2018. A operagdo caracterizou-se por um sistema
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juridico autoritario, alternando apoio e contraposi¢do ao Supremo Tribunal
Federal (STF). O segundo fator, de acordo com Avritzer (2020, p. 27), da anti-
politica é a “substitui¢do do governo por uma concepgao moral de politica judi-
cialmente sancionada” O autor ressalta que, até 2021, o Governo Bolsonaro se
colocou contra o presidencialismo de coalizdo e buscou se articular ao Centrao
somente depois de notar que a governabilidade estava sob risco.

Para tratar do discurso antipolitica, é importante remeter a distingao
entre os que estdo inseridos no campo politico (insiders) e os que sdo de outros
campos e entram como estreantes no jogo eleitoral, como foi o caso de Kalil,
em 2016, na disputa pela Prefeitura, e de Zema, na disputa pelo Governo de
Minas Gerais em 2018. A retdrica anti-establishment politico, muito acionada
por Zema e Kalil nos primeiros pleitos dos quais participaram, pode ser com-
preendida a partir da metafora de um triangulo em que cada vértice se refere
a determinados agentes sociais: a classe politica tradicional, o povo e os ato-
res que atuam contra o poder estabelecido. Picussa (2021) explica que, a par-
tir dessa logica do tridngulo, o primeiro vértice representa, neste caso do dis-
curso antipolitica, os algozes do povo (“os politicos tradicionais”); o segun-
do, as vitimas inocentes (“populacio e o eleitorado”); e o terceiro, os herois
salvadores do povo (“os estreantes/outsiders que podem ter solugdes magicas
por nio estarem acomodados ao campo politico’) e, muitas vezes, intitulam-
-se outsiders ou antissistemas.

Picussa (2021) afirma que, para explicar melhor o conceito de outsiders
na politica, é possivel compreender a diferenga entre o termo e os chamados
insiders. Em relacdo ao discurso, Kenney (1998 apud Picussa, 2021) cria uma
tipologia a partir dos conceitos de outsiders e insiders e entre os lideres que re-
jeitam ou ndo a politica partidaria. Com base em tais critérios, Kenney elenca
quatro tipos: (1) outsider e antipartidos; (2) outsider e tolerante a partidos; (3)
insider e antipartidos; e (4) insider e tolerante a partidos. Kenney (1998 apud
Picussa, 2021) ainda define “outsider” na politica como uma pessoa que ocu-
pa pela primeira vez um cargo eletivo (como deputado, prefeito, governador
ou senador) sem ter um historico prévio em organizagdes politicas, estudan-
tis ou movimentos sociais. Além disso, essa pessoa niao deve ter trabalhado
em politica eleitoral ou administragdo publica antes de assumir o cargo. Elas

também salientam que ndo se deve rotular alguém como “outsider” sem antes
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conhecer a atividade profissional predominante que o individuo desempenhava
antes de se eleger, para confirmar se ele realmente se enquadra nessa categoria.

H4, todavia, liderangas politicas que se intitulam antissistema e aparti-
ddrios, mas que tém uma longa trajetéria politica. E o caso do ex-presidente
Bolsonaro que, em 2018, usou o discurso de ataques a politica tradicional, mas
que é um insider, porque ja estava ha sete mandatos no Congresso Nacional.
O mesmo ocorreu com o empresario paulista Jodo Doéria, que, em 2016, lan-
¢ou sua candidatura a Prefeitura de Sdo Paulo, intitulando-se um outsider e se
inserindo na “onda bolsonarista” Porém, em 1983, ja tinha assumido o cargo
de secretdrio municipal de Turismo e filiou-se ao PSDB em 2002.

O discurso antipolitica no contexto de Minas Gerais: um olhar para as
eleicdes de 2016, 2018 e 2022

Kalil elegeu-se prefeito de Belo Horizonte em 2016 pelo PHS, fazen-
do criticas aos partidos que governaram a capital mineira ao longo do perio-
do de redemocratiza¢io, como PSDB, PT e PSB. Filiado a um partido nanico,
aproveitou-se das redes sociais e da visibilidade que tinha como empresario e
presidente do Atlético Mineiro, para fazer um discurso critico aos politicos e
a politica tradicional. Em 2020, inserido no sistema e filiado ao PSD, partido
vinculado ao Centrao, Kalil manteve a postura excéntrica, mas ja estava inse-
rido no campo politico. Com uma administracio bem-sucedida, reelegeu-se
no primeiro turno com 63,36% dos votos.

Romeu Zema entrou para a politica em 2018 como candidato a gover-
nador pelo Partido Novo, uma agremiagio de direita com propostas liberais
de redugdo do tamanho do Estado. Zema ingressou como outsider, colocou-
-se como uma alternativa a polariza¢do entre tucanos e petistas, e aliou-se a
Bolsonaro no plano nacional. Eleito, Zema também buscou aliangas com po-
liticos tradicionais, principalmente deputados e prefeitos do interior de Minas,
onde esta a sua maior forga eleitoral, e distanciou-se do presidente Bolsonaro.
Zema foi reeleito em 2022 com 56% dos votos validos contra 35% de Kalil ain-
da no primeiro turno.

Em relagédo ao contexto politico de Minas Gerais e de Belo Horizonte,
houve, nas décadas de 1980, 1990 e 2000, uma hegemonia no Estado de parti-
dos tradicionais, como o MDB e, posteriormente, o PSDB. E, no caso de Belo
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Horizonte, houve uma polarizac¢do, desde 1990, entre PSDB versus PT e PSB.
Foi num contexto de crises dos Governos do PT e dos partidos tradicionais,
como PT, PSDB, PMDB e partidos do Centrdo envolvidos no escandalo do
mensaldo, que culminou no impeachment da presidente Dilma Rousseff (PT)
em 31 de agosto de 2016, que despontaram os chamados outsiders da politica
em 2016 e 2018. Em 2018, a prisdo de Lula (PT) e a ascensdo dos movimen-
tos das “novas direitas’, conciliando uma agenda liberal de mercado com uma
pauta extremamente conservadora de costumes e de criticas as institui¢des,
levaram Bolsonaro a Presidéncia e impulsionaram a elei¢ao de governadores
outsiders, como Zema.
Apesar de criticar os partidos tradicionais, em 2018, Zema, ao assumir
o governo, precisou formar aliangas com estes partidos e com prefeitos do in-
terior, utilizando a pratica comum de distribui¢ao de emendas. Similarmente,
Kalil, ap6s ser eleito em 2016, se filiou ao PSD, um partido maior e mais tradi-
cional, e, em 2022, expandiu seu circulo de apoiadores. Na campanha de ree-
lei¢do, Zema alinhou-se com uma coalizdo de partidos de centro-direita, pre-
dominantemente do Centriao, como MDB e PP. Embora continuasse a pro-
mover um discurso antissistema com o Partido Novo, que rejeita recursos do
Fundo Eleitoral, o apoio de deputados federais tradicionais e sua influéncia no
interior, através de emendas e mobilizagdo de deputados, foram cruciais para
fosse reeleito no primeiro turno com 56% dos votos.
Na elei¢do de 2022, os candidatos Zema e Kalil ja tinham saido da po-
sicdo de outsiders e ja estavam inseridos no sistema politico (Picussa, 2021).
Isso teve implicagdes na comunicagio eleitoral adotada pelos atores politicos.
Dessa forma, identifica-se uma mudanga de posicionamento de Zema, que
emergiu, na disputa eleitoral em 2018, como um outsider e antipartido, que,
filiado ao Partido Novo (recém-criado), negava a politica partidaria tradicio-
nal apontando-a com um entrave para a gestdo publica. Em 2022, ja estabele-
cido como governador e concorrendo a reeleigdo, Zema procurou projetar a
imagem de um insider que, embora critico ao sistema, mostrou-se mais tole-
rante em relagdo aos partidos politicos tradicionais, embora com algumas res-
salvas. Esse posicionamento ambiguo reflete a necessidade de formar aliancas
com partidos e liderancas politicas tradicionais de Minas Gerais e do restan-
te do Brasil para governar efetivamente e assegurar uma nova vitoria eleitoral.
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Andlise das narrativas antipoliticas na comunicacédo eleitoral de
Kalil e Romeu Zema nas eleicoes de 2016, 2018 e 2022

As eleigoes municipais de 2016 e as elei¢des gerais de 2018 foram plei-
tos que marcaram a historia politica recente do Brasil. Nessas disputas, a cres-
cente insatisfacdo popular com a politica tradicional encontrou vazio e repre-
sentacdo eleitoral como nao se via desde a redemocratizagao do Brasil na dé-
cada de 1980. Em 2018, o nimero de votos brancos e nulos chegou a cerca de
20% em Minas Gerais (Grandin; Oliveira; Esteves, 2018). Entre 2016 e 2018,
o Brasil ainda vivenciava os impactos da Operagdo Lava Jato, que abalaram
profundamente a confianca da populagéo nas institui¢des politicas, e a ascen-
sao de grupos da direita ao poder, como a vitéria de Bolsonaro. Assim, o sen-
timento antipolitica cresceu paralelo ao antiesquerdismo, ao antipetismo e ao
bolsonarismo. Os resultados eleitorais de 2018 trouxeram, novamente, novos
atores sociais para a cena politica. Em Minas Gerais, houve a vitéria de Zema
com discurso antissistema e aliado ao bolsonarismo.

Metodologia e Corpus de Anélise

Foi desenvolvida uma analise de conteudo categorial comparativa
(Bardin, 2011) da comunicagao eleitoral dos dois empresarios, que ingressa-
ram com sucesso para a politica em Minas Gerais — entre 2016, 2018 e 2022.
A Analise de Conteudo, segundo Bardin (2011), ¢ um método que mescla téc-
nicas quantitativas e qualitativas, visando a obtencéo, por procedimentos sis-
tematicos, de uma descri¢do do contetido das mensagens, identificando re-
corréncia e indicadores, que permitem a realizagdo de inferéncias sobre o ob-
jeto analisado.

A primeira etapa deste trabalho empirico consistiu na coleta de todos os
videos publicados pelas campanhas dos candidatos em suas paginas do Facebook
durante o primeiro turno das disputas de 2016 e 2018, quando Kalil e Zema,
respectivamente, adentravam ao mundo da politica institucional. Foram co-
letados 51 videos da campanha de Kalil pela Prefeitura de Belo Horizonte em
2016 e 106 videos da campanha de Zema pelo Governo de Minas Gerais em
2018, além de 170 videos da disputa entre os dois candidatos pelo Governo de
Minas em 2022 (51 da campanha de Zema e 119 da campanha de Kalil). Todos
os videos foram decupados e segmentados, tendo como parametro delimitador
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a mensagem verbal enunciada pelo orador predominante. Os segmentos fo-
ram, posteriormente, categorizados, e, por fim, a ocorréncia de cada tipo ca-
tegdrico foi contabilizada, considerando a duragdo somada dos segmentos de
video, que o contemplam predominantemente.

Assim, foram adotadas duas categorias de andlise, com aportes e adapta-
¢Oes de trabalhos referenciais do campo da comunicagéo politica brasileira de-
dicados a andlise da retorica e das estratégias persuasivas em videos de propa-
ganda eleitoral, tais como: Albuquerque (1999), Oliveira (2005) e Panke e Cervi
(2011), para entender as principais estratégias dos candidatos. Primeiramente,
apresenta-se a analise quanto a categoria “Objeto ou Tema Politico”, sendo pos-
sivel dimensionar a presenca da antipolitica nas duas campanhas em questao,
comparada a outros temas ou objetos pautados pelas candidaturas. Em segui-
da, a categoria “Tipo de Narrativa Antipolitica” ¢ utilizada para verificar se foi
do tipo banimento ou do tipo colonizag¢do (Schedler, 1997).

A categoria “Objeto ou Tema Politico” verifica e dimensiona a presen-
¢a de diversos objetos ou temdticas nas campanhas analisadas, em especial a
presenca do objeto antipolitica. Objetos politicos podem ser varios, como: (1)
atributos pessoais, politicos e administrativos do candidato; (2) ataques aos
adversarios (sejam pessoais, do &mbito politico ou administrativo); (3) apoio
de liderangas politicas, que podem ser lideres partidarios, mandatarios ou ex-
-mandatdrios politicos; (4) antipolitica, isto é, a desqualificagdo da classe ou do
sistema politico-eleitoral de modo generalista, seja no sentido de banimento
ou de coloniza¢do do campo politico por légicas supostamente externas bem
como temas sociais; e (5) temas politicos, como satude, educagio, infraestru-
tura e transportes, entre outros.

A categoria “Tipo de Narrativa Antipolitica” qualifica as manifestagoes
antipoliticas no discurso das campanhas, como “antipolitica de banimento” ou
“antipolitica de coloniza¢ido”. A antipolitica como objeto da comunicagio elei-
toral pode ser de banimento ou de colonizag¢éo (Schedler, 1997). O tipo de nar-
rativa antipolitica ¢ de “banimento” quando o discurso defende ou ressalta a
necessidade de se “banir”, “varrer” ou “remover” a politica e seus expedientes
de determinados meios, como o mercado, a economia ou a propria adminis-
tragdo publica. A antipolitica de banimento aparece em narrativas de confron-
to ao que, muitas vezes, se chamou, estrategicamente, de “velha politica” ou de
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“os mesmos de sempre”, referindo-se aos partidos e politicos tradicionais. Ja
a antipolitica de “coloniza¢do” é percebida em narrativas que tém como esco-
po um designio de transformacédo do fazer politico e/ou estatal, trazendo para
a gestdo publica a logica operativa de outros campos sociais, como o merca-
do, o campo militar e o religioso, por exemplo. O Quadro 1 mostra o predo-
minio de uma antipolitica de banimento na campanha de Kalil por videos no
Facebook. Recorremos também, como forma de enriquecer a anélise, aos con-
ceitos de Goffman (2013), voltados a ideia de representagdo a partir das inte-
ragOes estabelecidas entre os atores politicos em cena, bem como as nogoes
de tipificagdo e fachada, a fim de entender como Kalil e Zema se apresentam

em dois momentos distintos.

Antipolitica na propaganda eleitoral de Alexandre Kalil nas elei¢des de
2016

A primeira categoria de analise utilizada foi a defini¢do do objeto ou
tema politico priorizado em cada segmento de video analisado. Objetos poli-
ticos podem ser varios, conforme pode ser visto no Quadro 1, com destaque
para o objeto “Antipolitica’, isto é, a desqualifica¢do da classe ou do sistema
politico-eleitoral de modo generalista, seja no sentido de banimento ou de co-
lonizag¢ao do campo politico por logicas supostamente externas.

Quadro 1 - Objetos politicos nos videos da propaganda de Alexandre Kalil pelo Facebook (1°
turno das elei¢ées municipais de 2016 em Belo Horizonte)

Objetos politicos dominantes Tempo (segundos) Percentual (%)
Antipolitica 803 22,83
Infraestrutura e transporte 457 12,99
Aspectos pessoais do candidato 437 12,43
Satde 423 12,03
Educacéao 373 10,61
Cardapio (sucesséo retdrica de temas) 193 5,49
Aspectos pessoais de adversarios 141 4,01
Meio ambiente 115 3,27
Pautas identitdrias 47 1,34
Seguranga publica 40 114
Administrag&o publica 31 0,88
Corrupgao e privilégios 15 0,43
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Objetos politicos dominantes Tempo (segundos) Percentual (%)
Economia 15 0,43
Aces de campanha 8 0,23
Apoio de liderangas politicas 8 0,23
Religido 0 0,00
Pautas sociais e culturais 0 0,00
N&o categorizado an 11,89

Total 3.517 100,00

Fonte: elaborado pelos autores

O Quadro 1 revela a densa presencga do discurso antipolitico na campa-
nha de Kalil em 2016. Foram 803 segundos (22,83%) do tempo total dos videos
em contetdos de teor antipolitico, caracterizados, principalmente, por mensa-
gens de desqualificacio da classe politica. E, em seguida, mais quatro objetos
destacaram-se na composi¢ao da propaganda de Kalil em 2016: Infraestrutura e
transporte (12,99%), Aspectos pessoais do candidato (12,43%), Saude (12,03%)
assim como a tematica Educagdo (10,61%). A presenga de narrativas antipo-
liticas na propaganda de Kalil em 2016 ¢ mais bem caracterizada a partir do
Quadro 2, que distingue em duas familias os objetos antipoliticos acionados
nos videos postados pela campanha no Facebook. A antipolitica como objeto
da comunicacio eleitoral pode ser de banimento ou de colonizagdo conforme
Schedler (1997). O Quadro 2 mostra o predominio de uma antipolitica de ba-
nimento na campanha de Kalil.

Quadro 2 - Tipos de narrativa antipolitica presentes nos videos da propaganda de Kalil pelo
Facebook (1° turno das eleicdes municipais de 2016 em Belo Horizonte)

Tipos de retdrica antipolitica Tempo dedicado (segundos) Percentual (%)
Banimento 590 16,8
Colonizagéo 139 4,0
Outras (ndo categorizadas) 74 2,1
Total 803 22,8

Fonte: elaborado pelos autores
A retérica antipolitica incorporada por Kalil em 2016 pode ser enten-

dida como uma retorica de banimento com viés populista, com elevado tom
personalista, excentricidades e valorizagdo de atributos da masculinidade,
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como a valentia e o enfrentamento, com o uso da logica do “eles contra nos”
(Moufte, 2015), incorporando um sentido de representacdo do povo pelo can-
didato contra uma elite corrupta e insensivel, além de um discurso antissisté-
mico e da incorporagio de pautas sociais e de uma estética popular em contra-
ponto ao modelo da politica institucional (Fernandes; Oliveira; Chaves, 2022).
A antipolitica de banimento em Kalil, em 2016, estd ancorada num discurso
personalista de indignagdo com a classe politica, ao qual Kalil da vazdo com
uma performance excéntrica, mas eloquente e eficaz no contexto de deprecia-
¢do dos partidos tradicionais no Brasil e em Minas Gerais. A indignagdo de
Kalil reflete as pesquisas de opinido que dio conta do crescimento da rejeigao
a politica no Brasil a época (DataFolha, 2018). O banimento quer dizer tirar
o PT e o PSDB do poder na capital mineira, quer varrer a “velha politica” de
Belo Horizonte. “Nédo quero ser politico, quero ser prefeito” e “Chega de poli-
tico, é hora de Kalil” foram slogans explorados exaustivamente em sua comu-
nicagéo eleitoral em 2016, com a finalidade de se distanciar da classe politi-
ca, descrita em sua propaganda como insensivel e corrupta, enquanto a cons-
trugdo da imagem do candidato foi atrelada a valores como a simplicidade, a
sensibilidade e a franqueza.

Ao retomar as contribuicoes de Goffman (2013), pode-se afirmar que,
na disputa eleitoral, verifica-se que Kalil, em 2016, buscou fortalecer a sua
imagem publica de empresario sem vinculos com a politica tradicional, a par-
tir de uma fachada de lider polémico, excéntrico, inclusive nos seus pronun-
ciamentos que davam uma ideia de amadorismo. Conforme aponta Goffman
(2013, p. 41), “fachada, portanto, é o equipamento expressivo de tipo padro-
nizado intencional ou inconscientemente empregado pelo individuo durante
a representacdo’. Assim, a mascara ou o personagem (Goffman, 2013) incor-
porado por Kalil em 2016 assumiu valores da espontaneidade e da coragem.
Além de corresponderem aos anseios da opinido publica naquele momento,
coadunaram-se de modo muito eficiente com a imagem publica anterior de
Kalil como cartola de futebol “sem papas na lingua”. Portanto, houve muita
confluéncia entre a identidade anterior do candidato e sua imagem projetada
pela comunicagdo eleitoral de um outsider.

A diferenga sistematica construida, simbolicamente, entre a classe po-
litica e o candidato outsider em 2016 foi parte fundamental na retorica de
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banimento da politica tradicional do poder e como estratégia de sedugao do
eleitor em torno da candidatura de Kalil. Banir os politicos e seus expedientes
e praticas tipicas da “velha politica” é a missdo a que a campanha de Kalil se
arrogou em 2016 em sintonia com a descrenca nas instituicdes expressa pela
opinido publica. Ao tomar para si a representacdo dessa voz popular de repro-
vagdo a politica institucional, Kalil precisou se constituir, claramente, em um
personagem néo politico e até antipolitico, para, assim, obter éxito na tarefa
de seduzir o eleitor desencantado com o establishment politico, sendo escolhi-
do para realizar o banimento da (velha) politica - PT e PSDB no contexto de
Belo Horizonte em 2016 - e seus aliados do poder municipal.

Em trecho de debate televisivo realizado pela RedeTV postado no
Facebook, em 18 de setembro de 2016, o candidato expressa a narrativa anti-
politica de banimento e responde a indagac¢des sobre o fato de possuir dividas
pessoais de IPTU junto a Prefeitura de Belo Horizonte. Kalil responde no vi-
deo: “Eu sou um homem comum. [...] se 0 povo me levar para o segundo turno,
nos vamos tirar esses politicos para eles saberem o que é dever” (Kalil, 2016).

Assim, Kalil produz uma narrativa de banir da gestdo publica deter-
minados expedientes identificados com a politica, como a concessao de car-
gos a aliados, expressa na critica ao que o candidato chama de “cabide de em-
prego”. Outros expedientes tidos no imaginario popular como tipicos da po-
litica convencional, como fazer promessas e ndo cumprir, sio sempre apon-
tados pelos discursos de Kalil como forma de desqualificar o campo politico.
Dessa forma, a campanha de Kalil afirma néo trabalhar com promessas, es-
pecialmente de obras. O compromisso estampado na comunicagdo da cam-
panha é ndo prometer obras e “colocar para funcionar o que tem”, numa pers-
pectiva pragmatica e realista, em contraponto ao discurso supostamente de-
magodgico da politica tradicional.

Além da retdrica de banimento da politica e suas “velhas” praticas da
gestdo publica, Kalil também opera, secundariamente, uma antipolitica de
colonizag¢do em sua propaganda eleitoral. Como se veem nos Quadros 1 e 2,
22,83% dos segmentos analisados foram enquadrados no objeto antipolitica,
sendo que 16,8% correspondem a antipolitica de banimento e 4,0% a antipo-
litica de colonizagdo. A antipolitica de colonizacdo foi verificada em passa-
gens em que o candidato se apresenta em condi¢des de promover mudangas
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na légica comum de funcionamento do campo da politica, levando ao poder
o que os politicos ndo levariam: a sensibilidade e identificagdo verdadeira com
os interesses do povo, a sinceridade, o realismo e a simplicidade.

As narrativas antipoliticas de colonizagdo na comunicagio eleitoral
de Kalil em 2016 aparecem mais esparsamente e apresentam-se em aborda-
gens personalistas e de inspiracdo populista. Isto é, a narrativa de colonizar
ou transformar o campo da politica é centralizada em Kalil, que se apresenta
como um representante do povo, o tipico homem comum, que aparenta tan-
to no gestual como na indumentdria ser semelhante a populagdo, mas que se
mostra capaz de alterar a logica de funcionamento da politica, subverter-lhe
os valores internos, diminuir a distincia entre o poder e o cidaddo, e levar al-

guma sensibilidade e indignag¢ao ao Governo.

Antipolitica na propaganda eleitoral de Romeu Zema nas elei¢cdes 2018

De modo similar & comunicagio eleitoral de Kalil em 2016, a propa-
ganda de Zema em 2018 apresenta uma narrativa antipolitica igualmente re-
levante, considerando o conjunto de videos disponibilizados pelas campanhas
na midia Facebook. Porém, a antipolitica praticada por Zema em 2018 foi mais
equilibrada entre narrativas de banimento e colonizag¢do. As narrativas anti-
politica de Zema sdo menos dependentes do personalismo por se apoiarem
na figura do candidato, mas também nas ideologias neoliberal e gerencialis-
ta, vinculadas a visdes de mundo proprias do mercado, da esfera privada e do
Estado minimo. No Quadro 3, sdo apresentados os objetos politicos predomi-

nantes, com proeminéncia da antipolitica.

Quadro 3 - Objetos politicos nos videos da propaganda de Zema pelo Facebook (1° turno das
eleicdes para governador de Minas Gerais em 2018)

Objetos politicos dominantes Tempo (segundos) Percentual (%)
Antipolitica 1.243 22,27
Aspectos pessoais do candidato 1.216 21,79
Administracdo 614 11,00
Economia 401 7,19
Corrupcéo 382 6,84
Saude 329 5,90
Acdes de campanha 195 3,49
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Obijetos politicos dominantes Tempo (segundos) Percentual (%)

Cardéapio 130 2,33
Seguranga 91 1,63
Educacdo 85 1,52
Infraestrutura 84 1,51
Aspectos pessoais de adversarios 22 0,39
Identitarias 0 0,00

Religido 0 0,00

Meio ambiente 0 0,00

Sociais 0 0,00

Liderancas 0 0,00

Nao categorizado 789 14,14

Total 5.581 100,00

Fonte: autoria prépria.

O Quadro 3 demonstra a densa penetragdo das narrativas antipoliti-
cas na propaganda de Zema em 2018 em proporgdo semelhante & campanha
eleitoral antipolitica feita por Kalil em 2016. Os segmentos de video, que se
concentravam em mensagens de teor antipolitico, totalizaram 1.243 segundos
(22,27%) dos videos analisados e foram caracterizados, principalmente, por
mensagens de desqualificagdo da classe politica ou do proprio Estado como
ente social e econdmico na visdo neoliberal assumida pelo candidato. Nesse
objeto, foram elencados, principalmente, atributos profissionais a constru-
¢do da imagem de Zema como um empresario de sucesso, homem trabalha-
dor, honesto e competente, que conhece as dificuldades do mercado e da ini-
ciativa privada. Todavia, houve o acionamento de atributos pessoais de cara-
ter emocional e afetivo, como os aspectos da vida familiar, a origem no inte-
rior e a simplicidade no jeito de se vestir e falar. Os objetos “Administra¢do”
(11,00%) e “Economia” (7,19%) foram acionados nos videos analisados, o que
se relaciona a construcdo pessoal da imagem do candidato como gestor capi-
talista de sucesso e a ideologia do Partido Novo. Aparecem, depois, os obje-
tos Corrupgio (6,84%) e Saude (5,90%). Quanto as manifestacdes antipoliti-
cas (22,27% dos videos analisados), ha um equilibrio entre narrativas de ba-
nimento e de colonizacio.
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Quadro 4 - Tipos de narrativa antipolitica presentes nos videos da propaganda de Zema pelo
Facebook (1° turno da elei¢do ao Governo de Minas em 2018)

Tipo de retérica antipolitica Tempo dedicado Percentual (%)
Banimento 591 10,6
Colonizagéo 587 10,5
Outras 65 1,2
Total 1.243 22,3

Fonte: autoria prépria.

A ideologia neoliberal do Partido Novo é o arcabougo no qual se estru-
tura boa parte das narrativas antipoliticas de colonizac¢io praticadas por Zema
em sua propaganda eleitoral. Esta perspectiva colonial de transformagdo do
campo politico a partir da atuagido de ldgicas externas, como a mercadolégica,
divide espago com uma retérica de banimento, que tem um apelo mais emo-
cional. Dessa forma, se comparada a narrativa antipolitica de Kalil, a antipo-
litica de Zema é menos dependente do componente personalista e emocional
ainda que, também, explore esses aspectos de modo bastante relevante. Ha di-
versas passagens em que se manifesta a antipolitica de colonizagdo na propa-
ganda de Zema em 2018, tais como:

AUDIO

Candidato: NOs, mineiros, nao teremos resultados diferentes se continuarmos
fazendo sempre a mesma coisa. Por isso sou diferente dos mesmos politicos
de sempre, que hoje pedem o seu voto enquanto deveriam pedir perdao. Meu
governo sera de tolerancia Zero com desperdicio e corrupgéo. Ja no primei-
ro dia vou reduzir as atuais 21 Secretarias para apenas 9, além de cortar 80%
dos cargos de indicagdo politica. Os 20% dos cargos restantes serdo ocupados
por pessoas com capacidade técnica e independente de partidos. Para traba-
lhar comigo, precisara gerar resultados para os mineiros, em especial quanto
a seguranca e geragdo de empregos. Vou fazer um governo que ndo atrapalhe
quem quer trabalhar. Simples assim. Por estar indignado como vocé é que o
Novo traz novas ideias e uma nova forma de governar.

VIDEO

Filmagem de estiidio focada no candidato e com o fundo desfocado. (Insergao tele-
visiva compartilhada no Facebook no dia 20 de setembro de 2018) (Zema, 2018).
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Com mengdes ao Partido Novo e a concepgio liberal de um Estado me-
nor -, a comunicagéo eleitoral de Zema em 2018 minimizou o personalismo,
a centralidade do candidato na propaganda eleitoral e a recorréncia a apelos
emocionais em comparag¢do a campanha de Kalil em 2016.

Quanto aos enquadramentos dados pela comunicacio eleitoral aos can-
didatos em andlise, pode-se pensar em dois momentos diferentes. No primei-
ro momento, quando havia um contexto de for¢a do movimento antipoliti-
ca, os candidatos buscaram reforcar a figura de outsiders sem qualquer vincu-
lo com os partidos e liderangas tradicionais. Até nas propagandas, apareciam
buscando demarcar o diferencial em relagao aos demais candidatos aponta-
dos como tradicionais. As tipificacdes construidas com énfase no estilo em-
presarial, entdo, referem-se a preocupagdo de mostrar um distanciamento do
campo politico, mesmo que estivessem participando das elei¢des, tanto Kalil
em 2016 como Zema em 2018.

As estratégias de Alexandre Kalil no Facebook em 2022

Quando se reelegeu prefeito de Belo Horizonte em 2020 ainda no pri-
meiro turno com 63,36% dos votos validos, Kalil venceu uma disputa que des-
toou da maioria das grandes capitais brasileiras, que tiveram pleitos marcados
pela polarizagdo e pelo acirramento ideolégico. Em Belo Horizonte, o entdo
prefeito Kalil conseguiu desarticular a oposi¢do e formar uma grande alianca
envolvendo partidos de centro-esquerda a centro-direita. Naquela elei¢do mu-
nicipal, Kalil j& dava sinais evidentes da sua acomodagédo ao sistema politico
(Fernandes; Oliveira; Chaves, 2022) ao formar uma coalizio, que neutralizou
a oposigio, conciliando a articulagdo politica pragmatica e eficiente com estra-
tégias de comunicacio hibridas, que mesclam ferramentas digitais e conven-
cionais de comunicagéo politica, agora de forma sistémica, conciliada e com-
plementar, diferentemente da postura de ruptura e enfrentamento com o sis-
tema de comunicagéo politica convencional verificada em 2016.

Assim, no ambito politico, ja nas elei¢oes municipais de 2020, era pos-
sivel perceber um processo de adaptacio do ator politico e de sua comunica-
¢éo eleitoral a politica institucional. Tal processo de adequagdo do persona-
gem Kalil ao sistema politico e comunicacional se tornou ainda mais percep-

tivel em 2022, quando Kalil renunciou a Prefeitura de Belo Horizonte para
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concorrer ao Governo do Estado, como sera visto nos dados a seguir. Kalil
ja vinha construindo, em especial apds a crise da Covid-19 e a sua reelei¢ao
para prefeito em 2020, um processo de aproximagdo com os setores de cen-
tro-esquerda ao se contrapor ao bolsonarismo e ao Governo Zema em Minas
Gerais. Nas elei¢cdes para o Governo do Estado em 2022, esse processo efeti-
vou-se com a celebracdo da alianca eleitoral com Lula e o PT contra Zema e
Bolsonaro. Nessa adaptagdo de sua retorica politica em 2022, outros elemen-
tos e estratégias constituintes da comunicagio eleitoral de Kalil foram reajus-
tados, com destaque para as narrativas antipoliticas, que foram suprimidas da
propaganda feita em video pelo candidato através da midia Facebook., confor-
me aponta o Quadro 5.

Quadro 5 - Objetos politicos dominantes nos videos da propaganda de Kalil pelo Facebook (1°
turno das eleicdes para governador de Minas Gerais em 2022)

Objeto dominante Segundos Percentual

Saude 882 12,5

Apoio de lider(es) ou partidos politicos 805 1,4
Aspectos pessoais/profissionais do candidato 703 10,0
Cardépio (sucessdo de temas) 623 8,8
Infraestrutura 589 8,3
Experiéncia politica ou na gestédo publica 570 8,1
Educacao 476 6,7
Pautas sociais e culturais 432 6,1
Pautas identitarias 222 3,1

Economia 196 2,8

Acoes e acontecimentos de campanha (aliada ou adverséria) 195 2,8
Aspectos pessoais/profissionais de adversérios 175 2,5
Administragdo publica 82 1,2
Corrupcao e privilégios 78 1,1

Meio ambiente 50 0,7

Seguranca publica 19 0,3

N&o categorizado 959 13,6

Total 7.056 100,0

Fonte: autoria prépria.

O Quadro 5 mostra que o objeto antipolitica foi suprimido da campanha
de Kalil para governador em 2022, mesmo sendo uma candidatura de oposigéo.
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O candidato abdicou das narrativas antipoliticas e jogou “suas fichas” na for-
ca eleitoral de Lula como um presidente que poderia ser um aliado para aju-
dar a administrar Minas Gerais. Na comunicagdo eleitoral de Kalil em 2022,
as falas que exercem desqualificagio e as criticas genéricas ao campo da poli-
tica ou as praticas tipicas da politica tradicional foram muito esparsas e pon-
tuais em segmentos marcados, predominantemente, por outros objetos e temas.

Entraram em cena outros objetos e tematicas essencialmente politicos,
como o apoio de lideres politicos (11,4%) e a experiéncia do candidato na ges-
tao publica (8,1%). Nesse aspecto, evidencia-se um deslocamento da imagem
eleitoral de Kalil no sentido de assumir o lugar social tdo renegado por sua
campanha em 2016: o lugar de politico. Assim, trés objetos ou temas desta-
cam-se, quantitativamente, no Quadro 5: “Saude” (12,5%), “Apoio de Lideres
ou partidos politicos” (11,4%) e “Aspectos pessoais do candidato” (10,0%).

O segundo objeto politico mais presente foi o “Apoio de lideres ou par-
tidos politicos” (11,4%), cuja recorréncia expressiva se deve, fundamental-
mente, a intensa exposi¢do do candidato a presidente da Republica, Lula, nas
propagandas de Kalil. Conforme pdde ser observado na analise dos videos de
Kalil na elei¢ao, houve uma estratégia do candidato de atrelar sua candidatu-
ra a imagem de Lula em boa parte de sua propaganda. Isso se evidencia nos
proprios slogans e palavras de ordem desta alianca entre o ex-prefeito de Belo
Horizonte e o candidato a Presidéncia do PT, como “Do lado do Lula, do lado
do presidente” ou “Kalil neles e Lula presidente”. A passagem a seguir, que cor-
responde a uma inser¢ao televisiva veiculada, também, no Facebook, ilustra a
forma como esse tipo de objeto politico foi acionado.

AUDIO

Candidato: Eu sou o Kalil e eu estou tentando ser o governador de todos os
mineiros.

VIDEO

Candidato caminhando pela rua e saudando populares.

AUDIO

Candidato: Fui prefeito de Belo Horizonte. Cuidei do meu povo. Mas eu niao
estou sozinho nessa empreitada, ndo. Eu estou junto com o presidente Lula.
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VIDEO

Imagem de Kalil e Lula de mdos dadas e erguidas em um comicio, simbolizan-
do a alianga entre ambos.

AUDIO

Lula: Juntos, vamos trabalhar muito pelo povo de Minas. Kalil vai governar
com o coragio. Vote Kalil governador.

VIDEO

Lula, candidato a presidente, dd depoimento em estiidio com o fundo desfoca-
do. (Insercio televisiva compartilhada no Facebook do candidato no dia 1° de
setembro de 2022) (Kalil, 2022).

O objeto “Aspectos pessoais/profissionais do candidato” aparece, signi-
ficativamente, tanto em 2016 quanto em 2022 na comunica¢io de Kalil, evi-
denciando o personalismo tipico da politica na midia. Porém, a analise de ou-
tras categorias demonstrou que a figura pessoal de Kalil perdeu, claramente,
espaco na composicdo de sua propaganda em 2022 em comparagido a 2016.
Isso ocorreu ndo somente pela intensa exploragao da imagem pessoal de Lula,
que dividiu o protagonismo da campanha com o candidato em 2022, mas tam-
bém pela assimilacdo de um discurso mais ideoldgico, que modificou os ape-
los e a construgéo retérica na campanha de Kalil para governador, como sera
visto mais a frente.

Estratégias do candidato Zema no Facebook em 2022

Os pleitos de 2016 e 2018 foram representativos da ascensio do discurso
antipolitica sobre os processos eleitorais no Brasil. A antipolitica de Zema em
2018 era gerencialista, institucionalizada e centralizada na imagem do Partido
Novo, sendo neoliberal e ideologicamente de direita e distribuida em narra-
tivas de banimento e de coloniza¢ido do campo politico. Zema procurou fo-
car o debate nas experiéncias a frente do Estado e na constru¢io da imagem
de um governador “técnico” com uma boa “gestdo” em Minas Gerais, inves-
tindo na antipolitica de colonizagdo do campo politico pela logica da gestdo
privada. No &mbito politico-ideologico, Zema investiu no contraponto ao PT
e a “velha politica” por meio da comparagao sistematica entre o governo dele
e o do seu antecessor petista, Fernando Pimentel (2015-2018). Assim, Zema
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alcangava o eleitor antipetista, mas mantinha distancia em rela¢do a figura do
entdo presidente Bolsonaro. Conforme mostra o Quadro 6, que traz a anélise
de sua propaganda em videos pelo Facebook durante o pleito de 2022.

Quadro 6 — Objetos politicos dominantes nos videos da propaganda de Romeu Zema pelo Face-
book (1° turno das eleigdes para governador de Minas Gerais em 2022)

Objeto dominante Tempo (Segundos) Percentual
Aspectos pessoais/profissionais do candidato 383 14,78
Administracdo 380 14,67
Antipolitica 355 13,70
Cardéapio 206 7,95
Economia 142 5,48
Infraestrutura 140 5,40
Saude 18 4,55
Educacdo 107 4,13
Corrupcéo 97 3,74
Sociais 95 3,67
Seguranca 80 3,09
Meio ambiente 66 2,55
Liderancas 25 0,96
Aspectos pessoais/profissionais de adversérios 10 0,39
Acdes de campanha 5 0,19
Identitarias 0 0,00
Religido 0 0,00
Né&o categorizado 382 14,74
Total 2.591 100,00

Fonte: autoria prépria.

Os videos compartilhados pela campanha do governador Zema a ree-
lei¢do revelam, em primeiro lugar, o forte tom personalista, ja que o objeto
“Aspectos pessoais/profissionais do candidato” foi o mais acionado com 14,78%.
Ha videos que exploram o perfil profissional de Zema bem como postagens
voltadas a exposigdo da intimidade e da vida familiar do governador.

Do mesmo modo que foi assinalado com relagdo a propaganda eleitoral
de Zema em 2018, apesar do forte personalismo, o componente ideoldgico, tam-
bém, assume um papel fundamental na campanha de reeleigao do governador
mineiro em 2022 com a presenga estruturante do discurso liberal e gerencialista.
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Isso ajuda a explicar a grande recorréncia do objeto “Administragao” (14,67%).
Mesmo tendo se aliado a politicos e partidos tradicionais, Zema, em sua pro-
paganda, tentou manter o discurso de “gestor técnico’, que conduz o Governo
de forma estratégica e racional, a partir do que aprendeu na iniciativa privada.

Se nos bastidores da campanha, Zema circulava pelo estado de Minas
Gerais ao lado de politicos tradicionais (deputados federais, deputados esta-
duais e prefeitos), em atos de campanha, em que havia uma nitida ruptura da
fronteira entre governador e candidato a reelei¢ao, inaugurando obras e fa-
zendo campanha antes mesmo do inicio do periodo eleitoral, por outro lado,
em sua propaganda, buscou manter um foco personalista e omitir as figuras
tradicionais e oligarquicas da politica mineira. O discurso gerencialista e de
austeridade aparece de forma recorrente, sobretudo em passagens que tém
“Administracdo” como a mais acionada. O discurso gerencial atravessa a pro-
paganda de Zema e estd presente na abordagem a varios objetos politicos da
campanha. O candidato, ao enfatizar a participagdo da mulher em seu Governo,
recorre ao argumento dos critérios técnicos e da meritocracia. “Isso [a partici-
pac¢do da mulher] aumentou muito no meu governo. Foi porque nds ndo ado-
tamos critérios politicos para fazer a nomeagéo. E, como existem muitas mu-
lheres competentes, nds fizemos um processo seletivo. [...] quando vocé vai
pelo lado do mérito, quando vocé faz uma sele¢do, as mulheres ganham espa-
¢o (Trecho de entrevista concedida a veiculo néo identificado. Video compar-
tilhado no Facebook do candidato no dia 31 de agosto de 2022) (Zema, 2022a).

Percebe-se, no segmento citado, a mencgéo critica ao campo politico
quando se contrapdem dois métodos de composi¢do de governo: o suposta-
mente técnico e meritocratico, advindo da légica do mercado; e o politico-i-
deologico, advindo do campo politico ou da “velha politica” Apesar desse as-
pecto antipolitico contido no segmento, ele foi categorizado dentro do objeto
politico “Administra¢ao’, pois esse é o objeto predominante no discurso. Assim,
Zema consegue articular, retoricamente, o discurso gerencialista de austeri-
dade e meritocracia com o de promocio da participagido da mulher na admi-
nistragdo publica. Mas, em sua primeira gestdo, havia apenas trés secretarias
mulheres em seu Governo e, geralmente, em Pastas secundarias. No segundo
mandato, Zema indicou apenas trés mulheres para as secretarias de um total
de 14, revelando a baixa representatividade feminina.
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Ao contrario do ocorrido com a comunicagio eleitoral de Kalil, o objeto an-
tipolitica nao foi suprimido da campanha de Zema em 2022. Todavia, a antipoliti-
ca acionada pela propaganda de Zema passou por adaptagdes e, em 2022, foi, pre-
dominantemente, do tipo colonizacdo, no qual hé o designio de transformagio do
fazer politico e/ou estatal, trazendo, retoricamente, para a gestdo publica a logica
operativa do mercado e da iniciativa privada. Com isso, perderam espaco as narra-
tivas antipoliticas de banimento, que sdo mais radicalizadas e emotivas, e que, em
2018, ocupavam o mesmo espago que a antipolitica de colonizagao na propagan-
da do candidato do Novo em video pelo Facebook, conforme mostra o Quadro 7.

Quadro 7 - Tipos de retdrica antipolitica presentes nos videos da propaganda de Zema pelo
Facebook (1° turno das eleicdes municipais de 2022 em Belo Horizonte)

Tipo de retérica antipolitica

Total dedicado (segundos)

Percentual (%)

Colonizagéo

304

n7

Banimento

43

1.7

Outras

18

0,7

Total

365,00

14,1

Fonte: autoria prépria.

Enquanto na campanha de Zema, em 2018, houve um equilibrio entre
as narrativas antipoliticas de banimento e coloniza¢io (Quadro 4), nas elei-
¢oes de 2022, a comunicagdo eleitoral do governador, praticamente abando-
nou as narrativas de banimento (Quadro 7), mas intensificou o uso da anti-
politica de colonizagdo, como ilustra o texto a seguir, transcrito de entrevista
concedida pelo candidato e postada em sua fanpage no Facebook.

AUDIO

Candidato: Eu quero deixar claro aqui, para todos que estdo me acompanhan-
do, que o0 meu foco é trabalhar por Minas Gerais. [...] Eu fago um trabalho no
mundo politico, que é um trabalho técnico, que néo ¢ politico. E precisamos
muito disso, porque, infelizmente, Minas Gerais, no passado, na gestao anti-
ga, fez politicagem demais, discriminou prefeitos, coisa que eu nao faco. Eu
creio é nessa politica séria, nessa politica que faz diferenca na vida das pes-
soas. Brasileiro quer ter paz para trabalhar. Ndo quer ficar pensando em elei-
¢d0, ndo. Ele quer ver é resultado e é nisso que eu estou focado.
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VIDEO

Montagem grdfica feita pelo telejornal mostra o apresentador de um lado da tela
e 0 governador sendo entrevistado do outro lado, via chamada online. (Trecho de
entrevista concedida pelo candidato ao telejornal Minas Urgente, da TV BAND
Minas, publicado no Facebook no dia 14 setembro de 2022) (Zema, 2022b).

Consideracoes finais

Ao desenvolver uma andlise das trajetdorias de Alexandre Kalil e Romeu
Zema no contexto das disputas eleitorais em Minas Gerais — tanto a Prefeitura
de Belo Horizonte quanto ao Governo do Estado, identifica-se uma mudanca
politica evidente no posicionamento dos atores politicos no que diz respeito
a busca de aliangas junto a partidos e liderangas tradicionais do campo politi-
co. Nesse sentido, pode-se apontar a transi¢do de outsiders para insiders. Kalil
e Zema disputaram o Governo Estadual com coliga¢des que contavam com
frentes amplas de partidos. Enquanto Kalil buscou aproximagdo com partidos
de centro-esquerda (PT, PCdoB, PDT e PSB) e federalizou a campanha com
a participacio expressiva de Lula, Zema reforgou a sua base com partidos de
centro-direita e direita. O governador, candidato a reelei¢ao, também buscou
construir uma forte base de apoio junto a prefeitos mineiros, deputados fede-
rais e estaduais de Minas Gerais.

Entretanto, no que diz respeito & comunicagéo eleitoral, a hipotese de
que o discurso antipolitica ainda estaria presente pode ser refutada parcialmen-
te. A partir da andlise comparativa feita nos 331 videos postados no Facebook
dos dois candidatos, com base nas categorias relativas ao objeto e as narrati-
vas antipolitica, identifica-se que a comunicagéo eleitoral de Kalil executou,
de 2016 para 2022, um movimento de adaptagdo ao campo politico por meio
da moderagio do seu discurso com a supressdo das narrativas antipoliticas de
sua propaganda eleitoral em 2022. Isso porque Kalil, mesmo mantendo uma
énfase personalista, vinculou, de forma recorrente, a sua figura a imagem do
entdo candidato Lula. Da mesma forma, ao analisar as categorias de analise
trabalhadas em sua propaganda, identifica-se um esvaziamento das narrati-
vas antipolitica em 2022, comparadas a elei¢do de 2016.

Na elei¢ao de 2016, quando ingressou na politica, Kalil acionou 22,83%
do seu espago nos videos analisados do Facebook para a antipolitica, seguida
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de énfase em obras de infraestrutura e transporte (12,99%) e da construgdo
da sua imagem (atributos pessoais) com 12,43%. Isso evidencia que o mote
da campanha, em 2016, foi enaltecer o fato de o empresario ser um outsider
em confronto com os partidos e liderangas tradicionais. Em 2022, constata-
-se uma mudanca ndo somente nas estratégias politicas de Kalil, mas também
na sua comunicagao eleitoral. Dos videos analisados de sua campanha, a te-
madtica mais acionada foi saude (12,5%) em funcdo dos discursos relativos a
pandemia da Covid-19, em que o ex-prefeito de Belo Horizonte adotou uma
narrativa critica ao negacionismo cientifico do entio presidente Bolsonaro.
Em segundo lugar, aparece “apoio de lider ou partido politico”, com 11,4% do
tempo, que se refere, principalmente, ao uso excessivo da imagem de Lula em
sua propaganda. Em terceiro, ¢ trabalhada a sua imagem, mantendo o foco
personalista (10%). Identifica-se, também, a partir do conceito de fachada de
Goffman (2013), que Kalil fez adaptagdes, abandonando uma postura mui-
to excéntrica para se mostrar mais conciliador, principalmente em relagdo ao
campo politico tradicional.

Quanto a Zema, hd uma clara inser¢do no campo politico tradicional,
tendo em vista que, hoje, ele tem apoio de 57 dos 77 deputados estaduais, in-
cluindo um leque amplo de partidos. Somente os partidos de centro-esquer-
da estdo na oposi¢do a Zema. Isso também implicou buscar apoio dos prefei-
tos mineiros e dos deputados federais, revelando a sua adesdo ao establish-
ment politico. Todavia, na comunicagéo eleitoral, Zema buscou preservar a
imagem de “gestor publico” eficiente. Em 2018, quando se candidatou pela
primeira vez ao Governo mineiro, em videos analisados do seu Facebook, a
antipolitica foi a tematica mais acionada com 22,27%, nimero muito seme-
lhante a propaganda de Kalil. Em segundo, surge a constru¢io da imagem do
candidato (21,79%), revelando forte tom personalista. Em 2022, confirman-
do parcialmente a hipotese, Zema manteve a narrativa antipolitica, que apa-
rece em 13,70% dos seus videos, ficando atras apenas da construgio da sua
imagem (14,78%) e da tematica “Administragdo” (14,67%). Deve-se ressaltar
que o governador frisa que é um gestor, habilidade que trouxe do campo em-
presarial, que governa sob a otica da eficiéncia da maquina publica. Zema fez,
portanto, alteragdes na forma das narrativas antipolitica mediante intensifica-

¢do da narrativa de colonizagdo e quase extingdo da narrativa de banimento,
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incorporando apelos mais moderados que os praticados em 2018. Trata-se de
uma movimentagdo ambivalente, porque a comunicagio eleitoral traz uma fa-
chada antipolitica, mas de um candidato que, nos bastidores, rendeu-se as re-
gras do campo politico tradicional.
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Do discurso antipolitica a uma retdrica de adesdo ao establish-
ment: as estratégias de Alexandre Kalil e Romeu Zema nas elei-
coes de 2016 a 2022

Resumo: O artigo desenvolve uma anélise das estratégias comunicacio-
nais dos candidatos Alexandre Kalil (PSD) e Romeu Zema (Novo) no contexto
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de disputas eleitorais na elei¢ao pela Prefeitura de Belo Horizonte, em 2016, e
na disputa pelo Governo de Estado em 2018 e 2022. Busca-se identificar a tra-
jetoria das duas liderangas, que ingressaram no campo politico com um dis-
curso antipolitico, especificamente durante as eleicdes de 2016, 2018 e 2022,
mas que incorporaram o modus operandi da politica. Foram analisados 170
videos postados no Facebook de Zema e Kalil ao longo das elei¢des, usando a
andlise de contetido como metodologia. Com base na categorizagio, é possi-
vel perceber os limites e paradoxos a que a retdrica antipolitica estd submetida
ao algar ao poder bem como entender alguns caminhos que tal prética pode
percorrer dentro da comunicagéo eleitoral. As campanhas de Kalil e Zema re-
velam uma transi¢do de outsiders para insiders, com ambos adaptando suas
estratégias e discursos. Kalil abandonou a narrativa antipolitica em favor de
aliancas com liderancas tradicionais, enquanto Zema moderou suas narrati-
vas antipolitica, mantendo aliancas pragmdticas, mas preservando sua ima-
gem de gestor. Essas mudancas refletem a acomoda¢do de ambos ao campo
politico institucionalizado.

Palavras-chave: comunicagio eleitoral, antipolitica, Minas Gerais,
Alexandre Kalil, Romeu Zema.

From anti-politics discourse to a rhetoric of adhering to the
establishment: the strategies of Alexandre Kalil and Romeu Zema
in the elections from 2016 to 2022

Abstract: This article analyzes the communication strategies used
by candidates Alexandre Kalil (PSD) and Romeu Zema (Novo) during the
electoral campaigns for the Belo Horizonte City Hall in 2016, and for the State
Government in 2018 and 2022. It seeks to trace the trajectory of these two
leaders who entered the political arena with an anti-political discourse during
the 2016, 2018, and 2022 elections, yet eventually adopted the traditional modus
operandi of politics. We examined 170 videos posted on Facebook by Zema and
Kalil throughout these elections using content analysis methodology. Through
this categorization, it is possible to discern the limitations and paradoxes
that anti-political rhetoric faces upon assuming power, as well as to explore
some of the directions such practices might take within the realm of electoral

communication. The campaigns of Kalil and Zema reveal a transition from
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outsiders to insiders, with both adapting their strategies and discourses. Kalil
abandoned the anti-politics narrative in favor of alliances with traditional
leaders, while Zema moderated his anti-politics narratives, maintaining
pragmatic alliances but preserving his image as a manager. These changes
reflect both candidates’ accommodation to the institutionalized political field.

Keywords: electoral communication; antipolitics; Minas Gerais;
Alexandre Kalil; Romeu Zema.
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