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RESUMO

Este artigo tem por objetivo discutir os processos de criacdo do game
televisiva Supermax (Globo, 2016). A intencdo ¢ evidenciar e refletir so
criacao do game e os dialogos entre os produtores da série e os criadores
no intuito de compreender os niveis de envolvimento do telespectador. Ini
se as teorias de Jenkins (2006) sobre narrativa transmidia para, em seg
aplicacdao desses conceitos na criacdo do game. Apos descricao da seri
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