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RESUMO

Este trabalho estuda o ambiente laboratorial da Radio Gazeta AM, emissora mantida
pela Faculdade Casper Libero. Desde 1947, a Fundagao Casper Libero atua no
ensino de Comunicacado em cursos de Graduacao e Pos Graduacdo, sendo uma das
principais Instituicbes do campo. A histéria do meio e do ensino de Jornalismo da
inicio a esta pesquisa que, alias, se realiza parcialmente nas dependéncias da
Gazeta. Sua radio universitaria € um espago que nao s6 promove uma programacgao
direcionada a comunidade académica, mas também tem a funcédo de proporcionar
aos alunos um ambiente de aprendizado e formacéo profissional. Na emissora em
questado, o estudante da Faculdade Casper Libero pode atuar como colaborador,
monitor ou estagiario, cada um com um espaco de atuagcdo conforme adquire
experiéncia na emissora. A Legislagao brasileira, por sua vez, proporciona caminhos
de modo a influenciar na programagao da radio e, neste sentido, observamos a
producdo dos programas da Radio Gazeta AM. Com apoio nos estudos de teoricos
do radio — Armand Balsebre, Artur Ferraretto, Norval Baitello Junior, Renato Ortiz,
entre outros — observamos o uso do meio. Por fim, observamos a Gazeta AM e
realizamos entrevistas com estagiarios, ex-estagiarios e funcionarios que vivem e
viveram o dia a dia da emissora de forma a depreender como o ambiente laboratorial

da Radio Gazeta AM une profissionalismo e aprendizado.

Palavras-chave: Radio Universitaria; Gazeta AM; Faculdade Casper Libero; Radio e
Cultura; Vinculos Sonoros.
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ABSTRACT

This paper studies the laboratory environment of Radio Gazeta AM, a station
maintained by the Casper Libero College. Since 1947, the Césper Libero Foundation
has been involved in the teaching of Communication in undergraduate and
postgraduate courses, being one of the main Institutions in the field. The history of
the medium and the teaching of journalism begins this research that, alias, is
realized, part of it, in the dependencies of the Gazeta. Its university radio is a space
that not only promotes a program aimed at the academic community, but also has
the function of providing students with a learning environment and professional
training. At the issuer in question, the student of Casper Libero College can act as a
collaborator, monitor or trainee, each with a space of performance as he acquires
experience in the broadcaster. Brazilian law, on the other hand, provides ways to
influence radio programming and, in this sense, we observe the production of Radio
Gazeta AM programs. With support in the studies of radio theorists - Armand
Balsebre, Artur Ferraretto, Norval Baitello Junior, Renato Ortiz, among others - we
observed the use of the medium. Finally, we observed the Gazeta AM and conducted
interviews with trainees, ex-trainees and employees who live and lived the day to day
of the radio station in order to understand how the laboratory environment of Radio

Gazeta AM combines professionalism and learning.

Keywords: University Radio; Gazeta AM; Casper Libero College; Radio and Culture;
Sound Links.
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INTRODUCAO

O radio surge oficialmente no Brasil nas comemoracbes do primeiro
centenario da Independéncia do Brasil (1922), mas ha estudos que comprovam a
existéncia de experimentos de radio antes dessa data.

A primeira radio a realizar transmissdes radiofénicas (apesar de nao constar
oficialmente) é realmente a PRA-8 Radio Clube de Pernambuco. Fundada
no dia 6 de abril de 1919. Segundo Ivan Mauricio, Igor Santos e Tiago dos
Santos, do Portal onordeste.com a PRA-8 ja realiza transmissdes
radiofénicas no Brasil, ainda experimentais, entre 1919 e 1923, e a partir de

fevereiro de 1923, com 10 watts de poténcia, quando passa a ser captada
em todo o centro de Recife (ADAMI, 2014, p. 69).

As mudancgas sociais, econdmicas e tecnoldgicas fizeram com que 0 meio se
modificasse ndo sO tecnicamente, mas também em termos de conteldo,
adequando-se as novas formas de informar, entreter e educar. Ferraretto (2001,
p.59) tipifica os programas em dois grandes grupos: informativos (noticiario,
programa de entrevista, programa de opinido, mesa-redonda e documentario) e de
entretenimento (programa humoristico, dramatizacdo, programa de auditério e
programa musical). Um determinado programa pode apresentar mais de uma
caracteriscia, constituindo um programa hibrido. Quanto a questdo educativa do
radio, todos os estilos de programas podem educar.

Em seu percurso, enquanto meio de comunicacdo, o radio tem se
consolidado na sociedade por seu dialogo com a histéria atual e com a cultura. As
emissoras estao presentes na dindmica da sociedade em que atuam e podem, por
exemplo, através de sua programacao, ajudar pessoas a superar desde problemas
de saude até a soliddo do dia a dia com uma grade variada e, inclusive, de forte
apelo emocional. E patente também a sua contribuicdo no sentido de organizar a
sociedade e alavancar a cidadania e a educacdo das pessoas ndo somente no
segmento formal, mas também no informal.

Conforme a Anatel*, ha 9.610 registros de emissoras de radio no Brasil; 7.443
sdo para transmissao em FM: 6.125 comerciais, 1.272 educativas, 2 publicas e 44
sem descricdo de finalidade. H&, ainda, 2.167 emissoras com registros para
funcionamento em AM, todas elas com finalidade comercial. Com esses dados,

percebemos que o campo radiofbnico é vasto e com potencial para crescimento,

! Disponivel em: < http://sistemas.anatel.gov.br/se/public/view/b/srd.php> Acesso em 21 abr. 2017.



http://sistemas.anatel.gov.br/se/public/view/b/srd.php

14

pois, conforme a ABERT?, 83% dos 5.570 municipios existentes no Brasil possuem
emissoras de radio. Com essa atuacéo, o radio vem se superando a cada dia como
um meio que se renova e se recria a cada nova invencao tecnoldgica: somando-se
as emissoras outorgadas, ha 11.260 webradios cadastradas no portal de radio
www.radios.com.br®. Percebemos a importancia do campo profissional do radio a
partir do momento em que atuar na comunicacdo radiofénica € também trabalhar
com a memoria, criando vinculos com a sociedade através da educacao, informacéo
e entretenimento.

No radio, as caracteristicas culturais de uma sociedade podem ser
representadas através dos costumes, religides, préticas politicas, invengoes,
historias, anseios para o futuro, entre outros aspectos. Nesse sentido, a
programacao da radio representa a sociedade em maior ou menor grau na medida
em que busca atender seu publico e se infiltra na sociedade para criar a partir das
observacbes e construcdo de vinculos com ela. O profissional de radio atua como
estimulador da vida em sociedade: ele argumenta, conversa e traduz o cotidiano

para o ouvinte numa relacao intima.

O principal esteio do meu método de abordagem foi a formacdo de um
vinculo de amizade e confianga com os recordadores. Esse vinculo nao
traduz apenas uma simpatia espontanea que se foi desenvolvendo durante
as pesquisas, mas resulta de um amadurecimento de quem deseja
compreender a propria vida revelada do sujeito (BOSI, 1994, p. 37-38).

As radios universitarias, assim como as demais emissoras comerciais, narram
a Historia, e, além disso, também criam narradores. Conforme a CAPES
(Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior), ha no Brasil 760*
cursos de Comunicacdo em atividade. Nesses numeros, as radios universitarias a
eles vinculadas tém por missao, além do papel fundamental de todas as emissoras
no sentido de informar, entreter e educar, preparar os profissionais do radio das
préximas geracdes. Posto isso, pretendemos, nesta tese de doutorado, acompanhar
a experiéncia de uma radio universitaria para depreender a formacéo do estudante a

partir da experiéncia da Faculdade Casper Libero, que oferece aos seus estudantes

2 Disponivel em: <http://www.abert.org.br/web/images/tecnica/tabelas/Radiofusao-Licensas-
Qutorgas/4.6.jpg>. Acesso em 21 abr. 2017.

3 Disponivel em: <http://www.radios.com.br/relatorios/stat 2017-04 webgeral 1> Acesso em: 21 abr.
2017.

4 Disponivel em: <www.capes.gov.br>. Acesso em 30 nov. 2013



http://www.abert.org.br/web/images/tecnica/tabelas/Radiofusao-Licensas-Outorgas/4.6.jpg
http://www.abert.org.br/web/images/tecnica/tabelas/Radiofusao-Licensas-Outorgas/4.6.jpg
http://www.radios.com.br/relatorios/stat_2017-04_webgeral_1
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0 ambiente laboratorial da Radio Gazeta AM. No nosso entender, é na radios
universitarias que o estudante deve experimentar formatos inovadores, novos sons e
novas possibilidades sonoras, além de aprender a atuar nos formatos ja
estabelecidos, posto que essas radios, no geral, ndo tém compromisso comercial, e
sim educacional.

No Brasil existem 62 emissoras de radio universitarias®. A chegada da Web
2.0, por sua vez, trouxe consigo a possibilidade de criacdo de varias emissoras
universitarias, uma vez que, neste formato, a emissora ndo mais necessita de uma
concessao para operar; isso facilitou a criagdo e veiculacdo de producdes
radiofonicas, dando visibilidade ao trabalho realizado nos cursos de Comunicacao.
Convém frisar que neste trabalho estamos atentos ndo somente as varias formas de
veiculacdo de conteudos em si, mas também e principalmente ao ambiente
laboratorial oferecido pela Radio Universitaria Gazeta AM para os alunos da
Faculdade Céasper Libero, de forma a observar como ela promove a criatividade e a
experimentacao.

A Ré&dio Universitaria Gazeta AM constiui um ambiente de aprendizado para a
producdo de radio ao estudante da Céasper Libero, contando com a presenca de
profissionais experientes que, no dia a dia da producdo de radio, orientam as
producbes dos estudantes. Assim, nossa hipotese reforca a importancia da radio
universitaria nas Faculdades de Comunicacdo demonstrando, a partir do exemplo da
Gazeta AM, que o dia a dia da radio com a presenca de profissionais experientes na
orientacdo das produgdes potencializa a profissionalizacdo do estudante da
Faculdade Césper Libero dela participante, contribuindo com a sua formacéo
profissional de forma que ele esteja preparado pada lidar com as adversidades
diarias existentes em uma emissora comercial. Nessa linha de raciocinio, temos
como objetivo principal estudar o radio como cultura e a atuacdo da radio
universitaria, observando o dia a dia da Radio Gazeta AM no exercicio da sua
missdo e 0 espaco que ela proporciona para inovacbes e experimentacfes
radiofébnicas. Como objetivo secundario, buscaremos compartilhar pistas para a
criagdo de emissoras vinculadas as Faculdades de Comunicagao de forma a auxiliar

na formagéo de seus alunos para o mercado radiofonico.

® Portal do Radio — Intercom. Site académico com informagées diversas sobre a radiofonia. Disponivel
em: <www.blog.ufba.br>. Acesso em 20 nov 2013.
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No que tange a metodologia, nossa pesquisa constitui um estudo de caso do
ambiente laboratorial da Radio Gazeta AM de S&o Paulo, mantida, por sua vez, pela
Faculdade Casper Libero, a primeira faculdade de Jornalismo do Brasil, que
completa 70 anos em 2017. A pesquisa € conduzida por referéncias bibliograficas
que embasam o estudo no que se refere ao pensar a producdo de radio, a pratica
radiofénica e, ainda, a responder se a Radio Universitaria Gazeta AM, com seu
ambiente laboratorial, atua como formadora de pessoas para trabalhar em radio de
forma efetiva. Para entendermos os vinculos educativos entre os profissionais e 0s
aprendizes de radio, realizamos entrevistas com funcionarios da emissora e
estagiérios, incluindo monitores e colaboradores, além de antigos estagiarios que
atuaram na Radio Universitaria Gazeta AM. A entrevista enquanto método, por sua
vez, possibilita vantagens dentro das ciéncias humanas por viabilizar o retrato de
uma realidade por meio das impressdes das pessoas que vivenciam o ambiente
estudado.

A entrevista seria, assim, indispensavel, ndo somente como método para
apreender a experiéncia dos outros, mas, igualmente, como instrumento
gue permite elucidar suas condutas, na medida em que estas s6 podem ser
interpretadas, considerando-se a prépria perspectiva dos atores, ou seja, 0

sentido que eles mesmos conferem as suas agdes. (POUPART in NASSER,
2014, p.216-217)

7

Este recurso é um dos melhores meios para se compreender o ambiente
laboratorial da Radio Gazeta AM com base nos estudos tedricos, pois o0s
comportamentos dos entrevistados e a maneira como eles observam o dia a dia no
qual estéo inseridos contribui para que se possa chegar as conclusdes da tese. Ao
longo das entrevistas, cada entrevistado veicula um posicionamento, uma visao
sobre o mesmo ambiente: essa pluralidade contribui para a apreensdo e
compreensao nao s6 das potencialidades, mas também de possiveis problemas em
um ambiente em que se necessita ter uniformidade no ideal da emissora estudada.

Cada entrevistado foi contemplado com questdes direcionadas para que
possa contribuir de forma mais efetiva na pesquisa. Este fio condutor, por sua vez,
nos oferece a oportunidade de entender cada observacdo sob a totatidade do
ambiente laboratorial da emissora e, com nossos estudos, projetar uma observacao
analitica desse todo. Nesse sentido, “a entrevista ndo dirigida ofereceria a
possibilidade de explorar mais em profundidade as diferentes facetas da experiéncia
do entrevistado” (POUPART in NASSER, 2014, p. 225).
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O pesquisador desta tese atuou na Radio Gazeta AM entre os anos de 2009

e 2011, quando a emissora passou a ser mantida pela Faculdade Casper Libero.

Essa experiéncia nos instigou a realizacdo da pesquisa, e a proximidade contribuiu
para as observacfes apresentadas e caminhos sugeridos a emissora.

Em verdade, a proximidade devida a um mesmo pertencimento social, ou

adquirida no campo de pesquisa, €, em geral, percebida, como uma

condicdo que favorece uma boa compreensdo do grupo pesquisado.
(POUPART in NASSER, 2014, p.236)

Os ex-estagiarios da Gazeta AM por nés entrevistados contribuiram para o
entendimento sobre o trabalho laboratorial da radio em desenvolvimento, dada a sua
atuacao entre os anos de 2009 e 2011. Atualmente, uma vez inseridos no mercado
de trabalho, esses profissionais puderam contribuir em uma perspectiva critica e
comparativa com o depreendimento da dinamica da emissora.

Essa implicacdo do pesquisador do vivido das pessoas, gragas as quais ele
obtém um conhecimento, adquire um valor epistemolégico na medida em
gue o saber do pesquisador e o saber do grupo no qual ele é absorvido
fecundam-se mutuamente. H4, assim, reciprocidade de um saber que se

constréi no interior de uma préatica de oficio, e ndo de modo artificial.
(DESAURIERS in POUPART, 2014, p.140).

Nesta pesquisa, lancamos méao dos titulos monitor e estagiério atribuidos aos
estudantes da Faculdade que atuam na radio e recebem, respectivamente, uma
bolsa de estudos de 50% e 100% com contrato firmado entre as partes; colaborador,
por sua vez, € o estudante que contribui para a producdo da radio. Atualmente, 0os
colaboradores atuam na radio por trés horas diarias e recebem certificados de
cumprimento de horas complementares as atividades curriculares.

Os funcionarios que contribuiram para a composicdo desta pesquisa foram:

« Prof. Dr. Carlos Roberto da Costa, diretor da Faculdade Casper Libero. A

entrevista foi realizada no dia 13 de margo de 2017;

« Prof. Dr. Pedro Serico Vaz Filho, gerente da Radio Gazeta AM entre o
periodo de sua formacéo e o fim de 2016. A entrevista foi realizada no dia 15 de
setembro de 2016;

« Leonardo Levatti, supervisor de producdo da Radio Gazeta AM a partir do

ano de 2017. A entrevista foi realizada no dia 24 de marcgo de 2017,

« Antonio Roberto Baia Vilela Junior, supervisor técnico da Radio Gazeta AM

desde 2016. A entrevista foi realizada no dia 21 de setembro de 2016;
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« Renata Cristina Camara, ex-colaboradora e apresentadora do programa

Bom Dia Gazeta. A entrevista foi realizada no dia 21 de setembro de 2016;

- Niobe Marilene Ferraz — mencionada neste trabalho como Regiani Ritter,
seu nome artistico —, apresentadora dos programas Disparada no Esporte e

Revista Geral. A entrevista foi realizada no dia 22 de fevereiro de 2017.

+ Gilles Raphael Sonsino, ex-colaborador, monitor e estagiario. Na vigéncia
da pesquisa, atua como apresentador do programa Almanaque Gazeta. A
entrevista foi realizada no dia 21 de setembro de 2016.

Considerando a longa trajetoria da emissora e o amplo corpo discente que
teve a oportunidade de vivenciar o trabalho educacional oferecido pela Faculdade
Casper Libero através da Radio Gazeta AM, selecionamos, nesta pesquisa, alunos
gue atuaram no periodo entre 2009 e 2011, pois possuem mais experiéncia para
observar o0 ambiente proposto em comparacdo ao mercado profissional em que

atuam hoje. Séo eles:

« Alessandro Jodar: atuou na radio entre os anos de 2010 e 2011. E jornalista
e, no periodo vigente, atua na Rede Globo de Televisdo como reporter esportivo. A
entrevista foi realizada no dia 16 de dezembro 2016;

. Felipe Ferreira Ferrari: atuou na radio entre os anos de 2008 e 2009. E
radialista e mestre em comunicag¢do na contemporaneidade, ambos os titulos de
formacdo obtidos na Faculdade Casper Libero. Na vigéncia desta pesquisa, atua
como coordenador de contetdo nos canais de televisdo da rede Fox. A entrevista
foi realizada no dia 15 de dezembro de 2016.

Em contraposi¢do, no intuito de observar o ambiente atual da radio Gazeta

AM, conversamos com estagiarios, monitores e colaboradores ativos durante a
vigéncia da pesquisa que nos proporcionam, por sua vez, o entendimento do dia a
dia da emissora sob a 6tica de quem busca ali, no ambiente laboratorial da Gazeta
AM, uma oportunidade diferenciada de aprendizado da profissdo. Séo eles:

« Bruno Capozzi Montavéo, estagiario e aluno de Jornalismo. A entrevista foi

realizada no dia 16 de setembro de 2016;

« Alan Parce, colaborador e estudante de Radio, TV e Internet. A entrevista

foi realizada no dia 16 de setembro de 2016;
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« Arthur Beltrame Garcia, estudante de jornalismo e estagiario de Jornalismo.

A entrevista foi realizada no dia 21 de setembro de 2016;

« Otavio Augusto Silva Rodrigues, estudante de Jornalismo e monitor. A
entrevista foi realizada no dia 15 de setembro de 2016.

As entrevistas foram importantes para que pudéssemos refletir sobre nossa
hipétese, que, por sua vez, reforca a importancia da radio universitaria nas
Faculdades de Comunicacdo, a partir do exemplo da Gazeta AM, enquanto
ambiente que contribui no ensino de radio realizado ao longo da graduacdo. Os
dados coletados foram registrados pessoalmente por meio de gravacdes de audio,
ou, ainda, em formato eletrénico, no caso das entrevistas realizadas por e-mail. Nas
entrevistas, buscamos um formato aberto, de forma que os entrevistados pudessem
expressar suas experiéncias e impressdes espontaneamente. Suas transcricdes
completas estdo nos anexos deste trabalho.

Estruturamos esta tese em trés capitulos que virdo a abordar diversos
aspectos do ambiente laboratorial de forma a explicitar a questdo em curso e
corroborar a hipotese levantada.

No capitulo 1, "Um sonho que ganha vida’: o radio, Casper e a Gazeta AM”,
buscamos resgatar o surgimento do radio e da Educadora Paulista, que,
posteriormente, se tornaria a Gazeta AM. Destaque para a figura de Casper Libero,
um empresario da comunicacdo e visionario que, ao falecer, deixou um jornal, a
Radio Gazeta AM e, em testamento, o desejo que fosse criada uma Fundacdo com
seu nome e uma escola de Jornalismo. Apos a criacdo da Fundacdo Céasper Libero,
a Faculdade se tornou realidade em 1947; a Radio Gazeta AM, por sua vez, seguiu
por varios rumos ao longo dos anos, até que, em 2009, passou a ser dirigida pela
Faculdade Césper Libero, assumindo desde entdo a missdo de contribuir na
formacao dos alunos da faculdade.

No capitulo 2, “Regulamentacdo do meio e a funcéo do radio brasileiro”, nos
atentamos aos aspectos inerentes a regulamentacdo da radiodifusdo no Brasil,
trazendo a superficie as possibilidades de producédo de radio em cada uma das
modalidades possiveis. As novas tecnologias criaram novas oportunidades para o
meio; nessa perspectiva, ressaltamos como a Gazeta AM pode encontrar caminhos

para se vincular a novos publicos.
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No capitulo 3, “Cultura radiofénica e o ambiente laboratorial da Radio Gazeta
AM”, dissertamos sobre a cultura radiofénica e como as pessoas consomem e se
vinculam ao meio, sejam elas ouvintes, ou profissionais em situacdo comunicacional
com a sociedade por profissdo. Também observamos a programacéo da Gazeta AM
e pontuamos com o objetivo de apresentar o ambiente laboratorial da emissora.

Por fim, €& possivel concluir que a emissora contribui na formagdo dos
estudantes da Faculdade Céasper Libero com uma programacdo que atende as
expectativas da legislacdo atual, aléem de desempenhar um papel fundamental no
cumprimento da missdo da Faculdade. Pontuamos, contudo, o fato de haver
momentos em que observamos dificuldades em entender quem € seu publico: a
emissora, localizada na regido central da cidade de Sao Paulo, tem seu transmissor
localizado na Zona Sul, com pequeno alcance e abrangéncia; consequentemente, a
radio sO pode ser sintonizada nesta regido. Com a acessibilidade pela Internet, em
contrapartida, a radio pode ser sintonizada em todo mundo. Cada uma das formas
de transmissdo, no entanto, possui publicos especificos, e entendemos que esse
pode ser o aspecto mais problematico da emissora. Independentemente dos

problemas de publico, entendemos que o0 ambiente laboratorial € eficiente.
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CAPITULO 1

"UM SONHO QUE GANHA VIDA”: O RADIO, CASPER E A GAZETA AM

O radio foi patenteado pelo italiano Guglielmo Marconi, que, em 1896,
apresentou a inovacgao na Inglaterra, vislumbrando a importancia da telegrafia sem
fio. Pesquisas, contudo, apontam que a descoberta do radio ocorreu no Brasil, com
o Padre Landell de Moura, que realizou testes pelas ondas de radio nas cidades de
Santos, Campinas e S&o Paulo, emitindo sinal entre a regido da Avenida Paulista e
o Alto de Santana. “Por suas experiéncias, muito a frente de seu tempo, é chamado
de feiticeiro, louco e Padre renegado. Na verdade é um grande cientista e constroi
aparelhos de radio, que expde publicamente aqui na capital de Sdo Paulo, em 1893”
(ADAMI, 2014, p.33).

Como meio de comunicacao de massa, o radio surgiu nos Estados Unidos em
02 de novembro de 1902. Nascem as pesquisas da Escola de Sociologia de Chicago
nos Estados Unidos no inicio dos anos 1910, que buscaram entender o “boom da
comunicagao” e a “transformagédo da nocao de comunicagdo” em todos os campos
do saber. A comunicacdo ja influenciava na conduta da sociedade e no
comportamento das pessoas. O modelo de producédo de contetdos em radio foi um
sucesso, pois atendia aos interesses comerciais dos empresarios de comunicacao e
informacéo.

No Brasil, os testes de radiotelefonia ja ocorriam no final do século XIX, mas
emissdes foram plenamente iniciadas no dia 06 de abril de 1919 na Radio Clube de
Pernambuco, fundada por Oscar Moreira Pinto em Recife.

No entanto, oficialmente, a primeira transmissdo de radio no Brasil ocorreu
em meio as comemoracdes do primeiro centenario da Independéncia do Brasil, em
1922: a empresa Westinghouse trouxe equipamentos de radio da Inglaterra, para
gue a novidade fosse apresentada a populacdo. O transmissor de 500 watts,
localizado no alto do Corcovado, transmitiu 6peras diretamente do Theatro
Municipal.

O meédico, antropologo, poeta e professor Edgard Roquette-Pinto
entusiasmou-se com 0S novos equipamentos e vislumbrou o futuro: ele ja tinha
participado de expedi¢des pelo Brasil e sabia quanto os brasileiros necessitavam de

conhecimento, além da inviabilidade de transmiti-lo pela formalidade dos livros ou,
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ainda, por jornais ou revistas. Vera Regina Roquette-Pinto, no texto “Roquette-Pinto,
o radio e o cinema educativos”, constata que, ao ter o contato com o radio, Edgard
Roquette-Pinto indaga: “Como é que a gente ndo aproveita isso para levar o
pensamento por toda essa extensédo de terra, levando essa gente toda que esta
morrendo por ai afora de ignorancia?” (Roquette-Pinto in MEDINA: 2003, p. 12).
Convicto do papel educativo do radio, Roquette-Pinto sensibilizou a Academia
Brasileira de Ciéncias e fundou, em 1923, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro com
o prefixo PRA-A, com caréater educativo-cultural e manutencdo por meio de doacdes
dos associados.

A primeira emissora de radio paulista surge no dia 30 de novembro de 1923.
A PRA-6 Sociedade Radio Educadora Paulista, sob a presidéncia do entdo Ministro
da Saude Dr. Belisario Pena, tinha sua sede no Clube de Engenharia de S&o Paulo
e posteriormente se tornaria a Radio Gazeta AM. As primeiras transmissfes da
emissora foram realizadas com um pequeno transmissor de 10 watts. Logo em
seguida, em 06 de marco de 1924, a Sociedade Radio Educadora Paulista, instalada
no Palacio das Industrias no Parque D. Pedro I, emite seu primeiro programa
musical com a veiculagdo de musica erudita. A emissora tinha como finalidade
“educar o povo sob o ponto de vista artistico, intellectual e civico, por meio da
radiotelephonia” conforme o discurso inaugural de seu vice-presidente, F. Vergueiro
Steidel. Ja em 1925, a Educadora foi a primeira a cobrir as cotacdes da bolsa de
valores, iniciando e conferindo ao radialismo um carater mais profissional (ADAMI,
2014, p.46-47).

Era difundida, na época, a concepcdo de que era preciso educar o povo
brasileiro, e o0 radio, nesse sentido, era visto como 0 meio que possibilitava a
disseminacdo do conhecimento e a transformacdo do homem em varios sentidos:
desde a instrugcdo em aspectos da higiene basica até a complexa construcdo da
cidadania, tais aspectos possibilitariam levar o brasileiro a transformar o préprio meio
em que vive em um ambiente que estivesse de acordo com os moldes positivistas
que idealizavam uma sociedade industrial, técnica e organizada.

Por volta de 1927, ja era sabido o poder de persuasao e influenciador do

radio; nisso, o objetivo dessas emissoras era ter grande audiéncia dentro dos seus

® GURGUEIRA, Fernando. A integracdo nacional pelas ondas: o radio no Estado Novo
(Dissertacao de Mestrado). Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas, USP, 1995, p. 59.
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publicos-alvo, criando vinculos com seus ouvintes para, entdo, explorar
comercialmente suas programacoes.
Ap6s a inauguracdo do radio no Brasil e no mundo, que ocorre, no geral
entre os anos 1920 e 1930, muitas e grandes transformag¢8es sdo sentidas
em termos sociais, politicos e econdmicos, e percebe-se a capacidade do

meio para conglomerar milhdes de pessoas, e dai, o uso politico e
comercial que advém dessa caracteristica (ADAMI, 2014, p. 34).

Nesse momento, o radio ja era uma febre ndo s6 em Séao Paulo, mas também
em todo o Brasil, influenciando a populagdo ndo s6é comercialmente, mas também
em termos de conscientizacdo politica, econbémica e social. No sentido politico, A
Radio Educadora Paulista apoiou a candidatura de Julio Prestes para a Presidéncia
do Brasil, seguindo o apoio do entédo presidente Washington Luis. Prestes foi eleito,
mas nao assumiu o cargo em decorréncia da Revolucdo de 1930. No comando da
Revolucao, Getulio Vargas assume o poder.

Em 1930, A Gazeta apoiava o governo do (fim) da Primeira Republica,
contra a revolugdo liderada por Getulio Vargas. Como resultado, em 24 de
outubro do mesmo ano, suas instalagcbes sdo empasteladas por forcas
favoraveis ao novo governo. A oposicdo do jornal a Vargas continua e em
1932, juntamente com o jornal O Estado de S. Paulo, lidera o movimento

conhecido como a Revolugdo Constitucionalista de 1932 (GUERRINI JR.
2009, p. 26).

O inicio da década de 1930 foi marcado por guerras politicas entre a
sociedade paulista e o Brasil, e a Radio Gazeta esteve envolvida na luta contra
Getulio Vargas. Em 1932, Vargas aprovou a veiculacado de propagandas comerciais
no radio; assim, as emissoras conseguiram mais investimentos financeiros e, por
consequéncia, as concessdes de radio tornaram-se moeda de troca politica para
Getulio na busca de maior bancada no Congresso Nacional e de aprovacdo das
suas propostas politicas. Com isso, muitas emissoras foram concedidas a pessoas
que possuiam jornais e revistas, pois poderiam influenciar na opinido da populacéo
de forma a contribuir para o governo de Getulio, o que culminou na formacéo de um
grande conglomerado de comunicacéo presente até os dias atuais. As radioclubes
com interesses publicos, aos poucos, acabaram por se tornarem meios privados
interessados no consumo.

Apesar de ser ainda um setor incipiente, Vargas ja tinha em mente seus
planos para a radiodifusdo, expressos no interesse em manter 0 monopdlio
para a Unido e na promoc¢éo de sua unificagdo em torno de uma rede com

finalidade politico-educativa. Tais objetivos, contudo, s6é poderiam ser
atingidos mediante estimulos financeiros para que a radiodifusdo pudesse
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ser viavel. Nesse momento em que buscava apoio para seu governo
provisorio, Vargas concede a radiodifusdo a iniciativa privada, mantendo
sobre ela rigido controle (CHAGAS, 2012, p.4).

De acordo com a Legislacdo, a programacdo das emissoras deve abranger
trés grandes interesses: informar, educar e entreter. E notavel, portanto, que
emissoras com foco em conteddo educacional passaram também a informar e
oferecer entretenimento, relegando a educacdo pouca presenca na programacao
das radios. Entrementes, muitas emissoras surgiram e muitos aparelhos de radio
foram vendidos para a populacdo, proporcionando a chamada “Era de Ouro do
Radio”, que marcou as décadas de 1930 e 1940. O réadio foi transformado de um
meio de cultura, arte e educagéo para um de comunicacdo de massa.

Como a Ré&dio Educadora Paulista havia apoiado a candidatura de Julio
Prestes para a presidéncia do Brasil, sua diretoria foi destituida pelo governo
provisorio; sua nova direcao foi muito criticada por jornalistas, dente eles o autor
Mario de Andrade, e, com o passar dos anos, a situacdo da emissora se agravou.
Vérios artigos foram publicados em critica a radio desde a programacdo até a
atuacao da diretoria. Conforme cita Irineu Guerrini Jr. (2009, p.24), “depreende-se
dos artigos de Mario de Andrade que a situacdo da emissora nao era boa.
Aparentemente, esse estado precéario foi se arrastando até 1943” até quando foi
vendida para o jornalista Casper Libero e a Sociedade Radio Educadora Paulista se
tornou a PRAG6 Radio Gazeta trazendo novos horizontes para a emissora”.

Casper Libero nasceu em Braganca Paulista no dia 02 de marco de 1889.
Formou-se na Faculdade de Direito da Faculdade S&o Francisco em 1908 e atuou
como advogado por dois anos, quando fundou com outros parceiros seu primeiro
jornal, Ultima Hora, na cidade do Rio de Janeiro, que rapidamente se tornou de
grande circulacdo. Aos 23 anos, criou a primeira agéncia de noticias do Estado de
Sédo Paulo, a Agéncia Americana, que atuava somente com noticias nacionais. Em
1918, o jornal A Gazeta foi vendido para Casper Libero por Antdnio Augusto de
Covello, terceiro dono do jornal.

Com a compra do jornal, Casper Libero o modernizou com novas tecnologias
e modelos de distribuicdo, organizando-o de maneira a se tornar um dos maiores
6rgéos da imprensa da época. E perceptivel que Casper era um empreendedor da

comunicacdo através do trabalho diario de administragdo do jornal de conduzir e
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orientar outros jornalistas no exercicio da profissdo, 0 que o torna um grande

apoiador das lutas da classe da época.
Enquanto homem de jornalismo, Casper manteve-se ligado a todos os
movimentos da classe, onde a discusséo sobre a necessidade de se investir
na formacgéo profissional ocupa toda a década de 1930. De sua parte, se
por um lado julgava fundamental para os futuros rumos da Nac&o investir na
formacdo cultural do povo e das elites, por outro, ndo tinha dividas quanto &
influéncia do jornalismo nesses rumos. Dai o apoio incondicional as teses
gue defendiam o aperfeicoamento na formacédo do jornalista com o objetivo
de aprimorar a qualidade do jornalismo praticado. Além disso, da pistas de
acreditar que, participando da formacdo daqueles que futuramente

integrariam os quadros d'A Gazeta, a tarefa de administra-la se tornaria
muito mais facil (HIME, 2005, p.1).

Ao longo da vida, Casper Libero foi um renovador do jornalismo brasileiro,
sempre buscando melhorias para a profissdo e seus profissionais, inclusive, na
implantacdo do ensino de Jornalismo. Cabe aqui mencionar o empenho do
Professor Doutor José Marques de Melo’ na compilacdo de alguns esforcos de
Césper para que a profissdo de jornalismo pudesse contar com uma escola que
contemplasse as aspiracbes e necessidades de conhecimento daqueles futuros
profissionais.

Césper iniciou sua atuacao no radio com uma versao radiofénica do Jornal A
Gazeta, chamada Jornal Falado d’A Gazeta, transmitido pela Radio Cruzeiro do Sul
em 1934. No ano de 1943, Céasper adquire a Radio Educadora Paulista e a
transforma na Radio Gazeta AM; porém, em agosto do mesmo ano, Casper morre
em um acidente aéreo, mas deixa um testamento que lega todos 0s seus bens a
criacao de uma fundacéo.

Em seu testamento, Casper manifesta o desejo de que, apos seu falecimento,
fosse criada uma Fundacao que teria, nos propésitos culturais, a criacdo de uma

escola para jornalistas.

Objetivo cultural de criar e manter uma escola de jornalistas e ensinamentos
de humanidades, particularmente Portugués, prosa, estilo, literatura,
elogiiéncia, historia e filosofia, em cursos de grandes proporgfes, a
comecar pelo secundario e finalizar pelo superior (NUZZI, 1997, p.22)

Entdo, com o falecimento de Casper Libero, foi criada a “Fundagdo Casper
Libero” no dia 10 de agosto de 1944, no Cartério do 4° Oficio de Registro de Titulos

e Documentos, contando como membros: 1) Dr. Nelson Libero, médico, solteiro; 2)

’ José Marques de Melo é jornalista, professor universitario, pesquisador cientifico. Foi o primeiro
académico a se doutorar em comunicac¢ao no Brasil.
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Dr. José Libero, médico, desquitado; 3) Dr. Pedro Monteleone, médico, casado; 4)
Jodo Francisco Ferreira Jorge, contador, casado; 5) Dr. Silvio Margarido, advogado,
casado. Dentre os objetivos, a Fundacdo nao teria fins lucrativos e atuaria na
formacdo com exceléncia de jornalistas. Em 1947 foi criada a Faculdade de
Comunicagéao, a pioneira no Brasil.

A Ra&dio Gazeta formava seu complexo de comunicacdo antes de seu
falecimento. Conforme o desejo de Casper, Fundacdo Casper Libero passou a
administrar a Radio Gazeta. No momento de sua aquisicdo, Casper ja idealizou que
a emissora contemplaria varias vertentes musicais em sua programacao. Para isso,
convidou o pianista Souza Lima a ser o primeiro diretor artistico para radio, que
assumiu o slogan: “a emissora de elite” e contou com varios artistas renomados em
seu elenco, como Camargo Guarnieri.

Informamos a todos que a direcdo da Radio Gazeta foi entregue, entretanto,
a um grupo de velhos jornalistas que saberdo, auxiliados pela tradicdo
brasileira. Pela nossa cultura, pelo patriotismo da nossa gente e pelo amor a

Sao Paulo e ao Brasil, conduzir a Radio Gazeta as suas finalidades
intelectuais, artisticas e patriéticas (LIBERO, 1943).°

Souza Lima atendeu as expectativas de Casper, pois ofereceu uma
programacao voltada a mausica classica, mas sem esquecer outros segmentos

musicais e publicos que a emissora poderia conquistar.

Fui convidado, novamente pelo grande jornalista Casper Libero, para ser o
primeiro diretor artistico da nova emissora que estava fundando. Em nosso
primeiro contato pareceu-me estar um tanto receoso, julgando que minha
atuagdo so iria interessar-me na programa¢do da mdasica classica. Ficou
radiante quando expus minha programacdo, que compreendia todos os
géneros: classico (orquestra, cAmara, solistas), folclorico, sertanejo, popular
e mausica de outros paises. Foi assim que depois de muito trabalho,
dedicacdo e observacdo, dotei a nova estacdo de excelente orquestra,
excelente conjunto sertanejo, cantores populares os de maior evidéncia,;
enfim, abordei todos os aspectos da musica em todas as suas modalidades
(LIMA, Souza in GUERRINI JUNIOR, 2009, p.45).

Assim, a programacdo da Radio Gazeta contemplava varios segmentos da
masica, além de outras modalidades, como: aulas de inglés pelo radio, radioteatro,
transmissdes de partidas de futebol, programas com o noticiario esportivo, além de

jornais com noticias do cotidiano.

Com o tempo, esses programas deixam de ser produzidos, e a Gazeta

® Discurso de Casper Libero na inauguragdo da Radio Gazeta AM no dia 15 de margo de 1943.
Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=pX2g5 dyfqo>. Acesso em: 14 mar. 2017.
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passa a caracterizar-se como uma emissora eminentemente musical, mas
mantém algumas rubricas ndo-musicais, varios boletins jornalisticos diarios
e um radiojornal diario de meia hora, aproveitando a infraestrutura que lhe
proporcionavam os dois jornais do mesmo grupo (GUERRINI JR., 2009,

p.55).

Figura 1: “Cortina Lirica, o belo programa radiofénico na Radio Gazeta PRA 6”.
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Fonte: Jornal A Gazeta de 05 mar. 1945, p.10.

Na programacdao voltada a masica, varios desses programas contemplavam a
musica classica, tais como Cortina Lirica, que apresentava Operas curtas ou
compactas com cantores brasileiros e estrangeiros; Grande Soirée de Gala, que
exibia concertos musicais regidos pelo diretor artistico da emissora Souza Lima; A
Musica dos Mestres, que levava aos ouvintes uma programagado musical organizada

por géneros, como masica sinfénica, musica de camara, musica lirica, etc.; Teatro
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de Opereta, programa de muito prestigio em que se apresentava musicas de
opereta’; e A Sala e o Concurso de Piano Schwartzman, um concurso musical para
pianistas realizado no auditorio da emissora que revelou importantes musicos, como
Rosinha Spiewak Brener, Jodo Carlos Martins, José Eduardo, Gilberto Tinetti, Caio
Pagano, Euddxia de Barros, entre outros (GUERRINI JR., 2009, p.45-73).

Outros programas tratavam de musicas populares no formato ao vivo, como o
Jazz Gazeta e outros, que recebiam cantores solistas ou em grupo e instrumentistas
dos mais variados estilos que participavam regularmente ou apenas em edi¢Oes
especiais.

A programacédo também contemplava programas de entrevistas, informacoées,
prestacdo de servicos e cultura. Sao eles: Enciclopédia no ar, que entrevistava
personalidades e especialistas que falavam de suas atividades; Entrevistas médicas,
em que os profissionais convidados, ao falar de suas especialidades, levavam
informacdes relevantes a sociedade; Dicionario da indastria, que praticamente
consistita em um editorial da FIESP*; e Nhé Bento, um programa caipira em que o
poeta que levava seu nome ao programa declamava seus versos com grande
aceitacao do publico.

Por vinte anos, a programacdo da Radio Gazeta contemplou a musica
classica com o foco em Operas, concertos e sinfonias; a partir do ano de 1963, a
radio passou a veicular programas mais voltados para o esporte. Casper Libero
sempre foi um incentivador do esporte: foi criador de eventos esportivos que
ocorrem na cidade de S&o Paulo, como a Corrida Internacional de S&o Silvestre, a
Prova Ciclistica de 9 de Julho, a Travessia de S&o Paulo a Nado e os Jogos
Universitarios Brasileiros. Inspirados nessa vocacdo de Céasper, a Radio Gazeta
passa a focar o esporte visando também o crescimento do jornalismo esportivo no
pais, pois o ano de 1962 foi marcado pelo bicampeonato mundial do Brasil no
futebol masculino, apresentando uma geracao de jogadores que fizeram histéria no
futebol mundial.

O lance do esporte j4 € uma tradicdo do nome Gazeta. Eu mesmo, quando
entrei em 1998, eu nado trabalhava sé na faculdade, eu trabalhava na

° Nos anos 1950, o programa Teatro de Opereta foi intitulado Opereta Real, pois era patrocinado pela
Real Aerovias, uma empresa de aviagéo nacional da época.
1% Federagao da Industria do Estado de S&o Paulo.
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Gazeta Esportiva. E j4 é uma tradicdo da propria instituicdo, da Fundacao
Casper Libero. O préprio Casper Libero, que adorava esportes, que
promoveu tudo quanto foi esportes, inclusive a Gazeta Esportiva, a prova de
natacdo, Sao Silvestre... isso tem aqui. Isso esta no DNA da instituicdo e da
Radio, e até pelos profissionais do meio esportivo que ela forma e que estao
hoje no mercado, e sdo muitos (VAZ FILHO, informagcao verbal).'*

Nesse periodo, foram criados programas como o Disparada no Esporte, em
1968. E um dos programas mais historicamente importantes para a emissora, pois
representa o reconhecimento do jornalismo esportivo de qualidade e a manutencao
da tradicdo esportiva que a Radio Gazeta AM possui. Disparada no Esporte esta no
ar atualmente com a apresentacdo de Regiani Ritter, e seu formato serd mais
aprofundado no momento em que discutirmos o ambiente laboratorial na radio
universitaria. A época, o programa surgiu sob o comando do jornalista esportivo
Pedro Luiz e contava com profissionais renomados que levavam informacfes diarias
sobre os grandes clubes do futebol paulista para o publico: Sdo Paulo, Palmeiras,
Corinthians, Portuguesa e Santos. As apresentacbes eram estruturadas com
profissionais setoristas que acompanhavam os clubes em treinamentos, realizavam
entrevistas e estavam envolvidos diariamente nessa dindmica. Em 1994, a
pesquisadora Edileuza Soares exibiu o funcionamento de Disparada no Esporte em
sua contemporaneidade:
A receita basica era 0 acompanhamento do cotidiano dos cinco principais
clubes paulistas de futebol (Sdo Paulo, Palmeiras, Corinthians, Portuguesa
e Santos), onde as estacdes mantinham setoristas. Esses repérteres
informavam diariamente aos ouvintes a situacdo de cada time, treinos,

contratacdes de jogadores, renovacdo de contratados, preparagdo fisica
dos atletas, etc. (SOARES, 1994, p.81).

O sucesso da emissora contribuiu para que a Radio Gazeta configurasse uma
equipe com os principais profissionais do jornalismo esportivo da década de 1970,
tais como Pedro Luiz, Flavio Prado, Silvio Luiz, Galvdo Bueno, entre outros. Nesse
periodo, a programacao da emissora era intitulada “A Dona da Bola”: além de
programas futebolisticos e transmisséo de jogos ao vivo, a radio valorizava o esporte
em varias outras modalidades, como ciclismo, atletismo, vdlei e basquete. O mesmo
periodo assinalou a emissora como uma das principais no segmento com altos

indices de audiéncia.

1 VAZ FILHO, Pedro Serico Vaz. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em: 15 set. 2016.
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A programacao esportiva esteve presente na emissora até o ano de 1990. No
ano seguinte, a Radio Gazeta AM — somente a transmissdo em Amplitude Modulada
— foi locada para a Igreja Pentecostal Deus € Amor, presidida pelo Missionario David
Martins Miranda até o ano de 2001.

Em 1996, o Professor Antbnio Guerreiro, que lecionava a disciplina de
radiojornalismo, com o auxilio de dois estagiarios que recebiam bolsa de estudos no
valor integral da faculdade, exibia, através das Ondas Curtas da emissora, boletins
informativos de hora em hora, das 07 as 13 horas, de segunda a sexta. Como a
transmissdo em Ondas Curtas era composta apenas por programacao musical, esse
projeto inicial deu uso a emissora, além de oferecer aos estudantes a oportunidade
de gerar conteudos que fossem veiculados. Com a entrada do Professor Pedro
Serico Vaz Filho, o projeto foi ampliado e os boletins geraram o primeiro programa
com caracter educacional na Faculdade Casper Libero, o Jornal da Gazeta AM, que
faz parte da programacao da emissora até os dias atuais.

eu comecei a observar bem aquele processo, e trabalhar eu e os dois
alunos — que eram dois estagiarios que recebiam bolsa integral para
trabalhar -, e ai eu falei “gente, vamos tentar ampliar essa nossa producéo.
Vamos continuar fazendo a hora cheia mas vamos fazer programas,
matérias, reportagens.”, e ai a gente comecou a ampliar. Entdo, a malha
musical foi diminuindo. A gente comecou a falar mais no radio e pensar

temas que sédo diversos, de varios segmentos, de géneros e formatos (VAZ
FILHO. Informac&o verbal).*?

Em 2002, a estrutura da Radio Gazeta AM foi utilizada pela Faculdade
Casper Libero em uma experiéncia de quatro meses, embora ndo houvesse
transmissdao dos programas realizados. Ali foi germinada a ideia de se utilizar a
emissora como um ambiente laboratorial. Entre os anos 2002 e 2004, a emissora foi
locada novamente, desta vez para a Cancao Nova, uma comunidade catélica que
segue as linhas da Renovacdo Carismatica®>. A locacéo era somente do espectro
em Amplitude Modulada; em Ondas Curtas, a radio mantinha a programacéo
musical e a transmisséo de conteudos obrigatérios.

Em 2005, a direcdo da Fundacéo Casper Libero reativou a Radio Gazeta AM

e convidou artistas renomados do radio e da televisdo para compor seu elenco —

2 \JAZ FILHO, Pedro Serico Vaz. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em: 15 set. 2016.

* Renovacdo Carismatica € um movimento da Igreja Catdlica Apostolica Romana surgido nos
Estados Unidos em meados da década de 1960 e espalhado por todo o mundo pela influéncia da
Movimento Carismatico da Igreja episcopal protestante, dentro de um pensamento ecuménico, porém
mantendo os dogmas do Catolicismo Romano.
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dessa vez, com o foco ndo somente a busca de publico, mas também formar o
estudante da Faculdade Céasper Libero no exercicio da profissdo. Regiani Ritter e Zé
Bettio, entdo, passaram a apresentar programas na Radio Gazeta AM: Zé Bettio
apresentava seu programa matutino e, diariamente, falava seus borddes “Vamos
levantar!”, “Gordo!, oh, gordo!” e “Joga agua nele!” na emissora; Regiani Ritter, por
sua vez, aceitou comandar o tradicional programa da emissora Disparada no
Esporte, em que j& havia atuado quando a programacéo era voltada para o esporte.
A apresentadora conta como foi seu retorno a Gazeta AM:
Voltei em 2005, com uma ligacdo do superintendente Sérgio Felipe dos
Santos, que me pediu para ligar o Radio. Liguei e sintonizei na Gazeta,
estava tocando mdusica. Fiquei extremamente (...) esta sendo demais,
porque eu tomei um susto quando me disseram que 0 intuito era ressuscitar
o Disparada no Esporte, fiquei feliz, porque € um programa com quase 50
anos no ar, e o segundo objetivo era trabalhar com os alunos da Faculdade

Césper Libero, e trazé-los para a pratica tudo o que eles aprendiam em sala
de aula na parte tedrica (RITTER, Regiani. Informagéo Vebal)."*

Com uma equipe de alunos liderada pelo Professor Pedro Serico Vaz Filho, a
Faculdade foi vencedora do programa Top TV!® da Rede Record de Televisdo no
ano 2000. Ainda no mesmo ano, foi contemplada com o primeiro lugar no IV
Lusocom®® com um documentario sobre os 500 anos do Brasil. Em 2001, a emissora
recebeu o Premier Premio San Pablo Paulus Radio, promovido pela Editora Paulus.
Em 2003, a Faculdade Céasper Libero recebeu o primeiro lugar na X Expocom
promovida pelo Intercom®’. Esses projetos foram liderados pelo professor de radio e
executados pelos alunos.

Entdo a gente fez um documentario radiofénico sobre os 500 anos do Brasil.
E nés inscrevemos esse documentario no LUSOCOM, e ganhamos o
primeiro lugar, e ai a gente comecou a exibir documentérios. Depois houve
também alguns projetos de EXPOCOM, e fizemos alguns projetos para

inscricdo no EXPOCOM, foram alguns, com temas variados, e nos também
ganhamos junto com os alunos (VAZ FILHO, Informacédo Verbal)ls.

14 RITTER, Regiani. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 22 fev 2017.

15 Top TV foi um programa de televisédo que teve duas fases de exibicdo: a primeira versao foi exibida
entre 1992 e 1994 pela TV Rio; a segunda versao foi exibida pela TV Record entre os anos 2000 e
2001. Era um programa no formato de game show, onde estudantes de comunicacgéo se enfrentavam
numa gincana com provas relativas a programas de televisédo no formato dos anos 1950. Nesta ultima
versao, o programa foi apresentado por Dalton Vigh, e, posteriormente, por Ricardo Corte Real.

'® Federacao Luséfona de Ciéncias da Comunicac&o.

" Exposicdo de Pesquisa Experimental em Comunicagdo promovida pelo INTERCOM - Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacgao.

'8 VAZ FILHO, Pedro Serico Vaz. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em: 15 set. 2016.
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Os eventos mencionados corroboraram a eficacia no trabalho experimental
realizado. A Faculdade comecou a oferecer o curso de Radio e TV em 2002,
contribuindo para que o ambiente da radio tivesse maior participacdo dos alunos.
Nesse interim, a radio estava locada para a Cancdo Nova,; entretanto, com a saida
da comunidade catolica em 2004, o sinal da Gazeta AM voltou a transmitir apenas
musicas.

Entre os anos de 2006 e 2008, a Radio Gazeta AM, com sua equipe
mesclada por profissionais e estudantes, criou produtos radiofénicos premiados: em
2006, a emissora conquistou segundo lugar na Xlll Expocom com reportagem; em
2007, o terceiro, segundo e primeiro lugares no X Troféu S&o Paulo Capital Mundial
da Gastronomia®® com reportagens, além de ser finalista no Prémio CAIXA de
Jornalismo Pautas Sociais, também com uma reportagem realizada pelos alunos e
funcionarios da emissora; em 2008, a Radio Gazeta AM foi finalista na XV Expocom
com o projeto da emissora, que apresentou para toda comunidade académica a
experiéncia laboratorial que ocorria no ambiente da radio.

Em meados de 2009, a Radio Gazeta AM passou a ser dirigida pela
Faculdade Casper Libero. Antes, a direcdo da Gazeta AM era a mesma da Gazeta
FM: A partir de 2009 passou a ser gerenciada pelo Professor Pedro Serico Vaz
Filho, sob a direcdo da Professora Tereza Cristina Vitale. Apesar da direcdo da
Faculdade, os setores de tecnologia da informacédo e o departamento tecnoldgico
dos estudios da Fundacdo Céasper Libero continuam dando suporte a emissora;
porém, os estudios e equipe técnica sdo dirigidos pela faculdade, pois estao
diretamente ligados ao conteddo veiculado pela emissora universitaria. Em um
primeiro momento, a producdo dos programas passou a ter a colaboracdo de
estudantes; depois, a programacao passou a ter mais caracteristicas universitarias
e, por fim, foi consolidada uma equipe de trabalho que tem como caracteristica a
formacao dos estudantes. Alguns programas haviam sido criados quando a radio
ainda nao tinha esse perfil estudantil; outros, por sua vez, oriundos das épocas em
que a Réadio Gazeta tinha altos indices de audiéncia, foram relangcados para
contribuir com o0 nome construido pela emissora ao longo da sua historia. A partir da

criacdo da Radio Universitaria Gazeta AM, varios outros programas foram criados,

¥ O Troféu Sao Paulo Capital Mundial da Gastronomia foi criado pela Camara Municipal e tem por
objetivo incentivar a midia especializada a divulgar a gastronomia paulistana.
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seja pela prépria equipe, seja por colaboradores que sugerem e tém, na emissora, a
oportunidade de pbr em pratica seus projetos.

A equipe de trabalho idealizada é composta por uma mescla entre
profissionais e estudantes dentro da producdo de cada programa, e tem como
premissa a orientag@o aos funcionarios da emissora de que devem se atentar ndo so
as suas funcdes praticas do trabalho diario, mas também a orientacdo da producao,
acompanhando o estagiario ao longo do processo de producdo dos conteudos
radiofénicos.

Atualmente, a emissora também transmite online a programacgdo em tempo
real pelo site da emissora e pelo aplicativo para smartphone, além de disponibilizar
programas especiais e entrevistas em seu site para streaming ou download. Os
profissionais ndo estdo diretamente ligados a area académica, mas executam
funcbes educacionais, orientando os alunos na pratica radiofénica. Neste sentido,
entendemos que a Radio Universitaria Gazeta AM se torna uma radio-escola ao
possibilitar um ambiente de aprendizado que desperta o interesse do aluno na
participacdo, criacdo e producdo de contetudos radiofébnicos que o integram ao
mercado de trabalho.

Porque a questdo da escola, quando a gente fala escola, ndo € aquela
escola fora da universidade, ela esta no contexto de ensino, num contexto
de aprendizado. Entdo é uma escola para quem esta fazendo, ela tem essa
coisa do escolar. Entdo eu n&o diferencio a radio escola da radio
universitaria porque é toda uma questao de ensinamento e de aprendizado,
inclusive para o ouvinte também. O ouvinte tem outras formas de
aprendizado em outros segmentos. No caso da radio escola e da radio
universitaria, como tudo vai para o ar, e ele recebe essa informacao de
guem estd aprendendo e muitas vezes ele sabe 0 que as pessoas estdo
aprendendo (...) € um ambiente de aprendizado, de laboratério e de
experimentagcdo. E laboratorial, experimental, de ensinamentos e

aprendizado; e, consequentemente, de formacdo de opinido (VAZ FILHO.
Informacéo verbal).?

No final do ano de 2016, o Professor Pedro Serico Vaz Filho deixa a
emissora, € 0 ex colaborador, estagiario e aluno Leonardo Levatti assume a
supervisdo de producdo da Radio Gazeta AM. Leonardo é radialista e jornalista
formado pela Faculdade Casper Libero; atuou como narrador esportivo na Radio
Nova Difusora de Osasco e em Web Radios, foi reporter e produtor do programa

Jovem Pan no Mundo da Bola, com Flavio Prado, pela Radio Jovem Pan, e

0 \VAZ FILHO, Pedro Serico Vaz. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em: 15 set. 2016.
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desempenhou a mesma funcdo na TV Gazeta no programa Vem Comigo, com

Goulart de Andrade. Além disso, atuou na TV Globo em producédo, passando por

atracdes do entretenimento e e pelo jornalismo da emissora.
No sentido geral, eu acho que, a Radio Gazeta AM, por ser universitaria ela
tem um privilégio muito grande, ela se permite ousar mais, porque por um
lado ela ndo esta necessariamente pressionada por aqueles mecanismos
tdo fortes do mercado, no sentido de: -Me dé audiéncia! -Me dé resultado
para ontem. E um privilégio, e por outro lado, ela consegue, sem perder a
esséncia do que é radio, pensar em inovacao de formato, de estilos, de
narrativas radiofénicas, e um outro aspecto que é fortissimo, tem a
constante rejuvenizagdo, a gente tem sempre os alunos, com novas ideias,
com o frescor ali da mente, sugerindo. Entéo, eu vejo a Gazeta AM, sem
gualquer tipo de demagogia, como um futuro da comunicacdo, no sentido
de que ela se permite ousar mais que as demais, e no sentido que ela tem
uma formacéo pedagogica inovadora, em desenvolvimento radiofénico, por

parte daqueles que usam o espa¢o para de desenvolver, e fazem parte
desse universo, radiofénico (LEVATTI, Leonardo. Informacao verbal)21.

Além de Leonardo Levatti, a rddio conta com profissionais que trabalham em

conjunto, cada um em sua fungao:

- Mbnica Pinto (assistente administrativa): administradora de empresas
responsavel pelas insercdes de pecas dos intervalos da Radio Gazeta AM e
outras atividades correlatas ao setor. Teve significativa atuacdo na Discoteca da

Radio Gazeta AM, em que atuou por doze anos;

- Antonio Roberto Baia Vilela Junior (supervisor técnico): estudante do
curso de Réadio, TV e Internet da Faculdade Casper Libero e supervisor de
operacOes da Radio Gazeta AM. Atua como radialista desde 1992: possuindo
histérico em diversas emissoras de radio, tais como Atual AM, Record AM,
Omega FM, Metropolitana FM, Radio América AM, Radio Capital AM e a radio
web Rede Blitz. Trabalha na Fundacao Casper Libero desde 1998, no cargo de
sonoplasta e instrutor técnico.

Entre os sonoplastas, temos:

- Agnoel Santiago de Souza: estudante do curso de Réadio, TV e Internet
da Faculdade Casper Libero e radialista pela Radioficina — Escola de Radio e
Televisdo. Atua como sonoplasta nos programas Disparada no Esporte e

Revista Geral;

2L LEVATTI, Leonardo. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em: 24 mar. 2017.
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- Artur de Souza Meira Junior: publicitario formado pela Universidade
Metodista de Sdo Paulo e radialista pela Radioficina — Escola de Radio e
Televisdo. Atua como sonoplasta dos programas Almanaque Gazeta, Jornal da

Gazeta AM e todos programas semanais que vao ao ar das 17h00 as 19h00;

- Marcelo Franco Fernandes: radialista formado pela Universidade Sé&o
Judas Tadeu; atua como sonoplasta nos programas Bom Dia Gazeta e Jornada
Esportiva.

Na equipe de producao e apresentacdo, temos:

- Gilles Raphael Sonsino: radialista formado pela Faculdade Casper
Libero; atua na apresentacdo dos programas Almanaque Gazeta e Discoteca
Gazeta, além de coordenar equipes de programas produzidos e apresentados

por colaboradores;

- Heloisa Rocha: jornalista formada pela Universidade Tiradentes, p4s-
graduada pela Faculdade Casper Libero. Redatora do site da Radio Gazeta AM,

acompanha os quadros radiofénicos dos estudantes;

- Marcio de Paula: jornalista formado pela Universidade Metodista de Séo
Bernardo do Campo e pdés-graduado em Relacdes Publicas pela Faculdade
Céasper Libero. Coordena o Nucleo de Pesquisa Fonografica A discoteca da
Radio Gazeta AM e, semanalmente, participa do programa Discoteca Gazeta,

abordando diversos temas na area musical;

- Regiani Ritter: apresentadora dos programas Disparada no Esporte e
Revista Geral, atua desde a década de oitenta na cronica esportiva. Recebeu
diversas premiacées. E pioneira entre as jornalistas na realizacdo de cobertura
esportiva. Ela é também reconhecida pela Associacdo dos Cronistas Esportivos
do Estado de Sédo Paulo, que criou, em 2010, o Troféu Regiani Ritter para
agraciar as jornalistas que se destacam na editoria de esportes dos mais
variados veiculos de comunicacédo do pais;

- Renata Cristina Camara: jornalista e radialista pos-graduada pela
Faculdade Casper Libero, atua na apresentacdo do programa Bom Dia Gazeta
e na coordenacéo da Jornada Esportiva;

- Tatiane Cristina Ferreira: auxiliar administrativo da radio Gazeta AM. A
profissional possui 0 segundo grau completo e atua no Nucleo de Pesquisa

Fonografica coordenado pelo jornalista Marcio de Paula.
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Como o apoio as producdes e inseridos na atuagdo da radio universitaria para

a formacdo dos estudantes da Faculdade Casper Libero, a emissora mantém

contratos de estagio e monitoria com 0s seguintes estudantes durante a vigéncia
desta pesquisa, a iniciar pelos estagiarios:

- Arthur Beltrame Garcia: estudante de jornalismo da Faculdade Casper

Libero, estagiario da Radio Gazeta AM e auxiliar na producdo dos programas

Jornal da Gazeta AM e Almanaque Gazeta;

- Breno Zonta de Souza Barreto: estudante de Jornalismo da Faculdade
Céasper Libero, estagiario da Radio Gazeta AM e auxiliar na producdo dos

programas Disparada no Esporte e Revista Geral,

= Bruno Capozzi Montalvdo: estudante de Jornalismo da Faculdade
Césper Libero, estagiario da Radio Gazeta AM e auxiliar na producdo dos

programas Bom Dia Gazeta e Jornada Esportiva;

- Lucas Herrero Pedroso: estudante de Jornalismo da Faculdade Céasper
Libero, estagiario da Radio Gazeta AM e auxiliar na producdo dos programas

Disparada no Esporte, Revista Geral e Jornada Esportiva;

= Marcos Antomil Pelaez Capuano: estudante do curso de Jornalismo da
Faculdade Casper Libero, estagiario da Radio Gazeta AM e auxiliar na
producdo dos programas Disparada no Esporte, Revista Geral e Jornada

Esportiva.
- Os monitores sao:

- Leandro Sanches Mezzarano: estudante do curso de Radio, TV e
Internet da Faculdade Casper Libero, monitor da Radio Gazeta AM e auxiliar na

producédo dos programas Disparada no Esporte e Revista Geral,

- Luciana de Lira Mendes: estudante de Jornalismo da Faculdade Casper
Libero, monitora da Radio Gazeta AM e auxiliar na atualizacdo do site e das

redes sociais da emissora;

- Otavio Augusto Silva Rodrigues: estudante de Jornalismo da Faculdade

Césper Libero, monitor da Radio Gazeta AM e auxiliar na produgdo dos
programas Bom Dia Gazeta e No Vestiario.

Pontuamos, entdo, que a equipe € formada por um supervisor de producéo,

uma assistente administrativa, coordenador fonografico e uma assistente, trés

apresentadores fixos que coordenam equipes para seus programas e producdes
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para programas especificos, um supervisor técnico, trés sonoplastas, cinco
estagiérios e trés monitores. Neste novo projeto liderado por Leonardo Levatti, foram
selecionados trinta e seis colaboradores que contribuem para as producdes por trés
horas diarias no periodo de dois meses e recebem horas complementares por essas
atividades; trinta e quatro colaboradores atuam na producdo de programas
semanais, especiais ou programetes que séo exibidos ao longo da programacéo, e
dois atuam nos estudios da radio, aprendendo e colaborando com o trabalho dos
sonoplastas. Estes sdo instruidos pelo supervisor técnico e acompanhados
diretamente por ele. A principio, as atividades dos colaboradores no departamento
técnico estdo mais ligadas a gravacao e edi¢do de conteudos para arquivo.
Embora eles ndo facam servi¢os de sonoplasta, sdo duas meninas no caso,
elas estdo fazendo um trabalho absolutamente nobre, e encantador, que é
de mexer nos arquivos de som da radio, entdo, sédo locu¢bes da década de
70, de 80, que estdo sendo decupadas minuciosamente por elas, e elas
estdo adoram isso, e elas estdo retrancando esses materiais, quer dizer,
mexendo no nosso rico acervo, e dando nomes aos bois, entdo hoje a
funcdo delas € essa, em um estddio de sonoplastia, uma maquina

inteiramente dedicada para isso, o que é legitimo e necessario. (LEVATTI,
Leonardo. Informagcao verbal)®.

No caso dos funcionarios atuais, faz-se necessario pontuar que Leonardo
Levatti, Gilles Raphael Sonsino, Renata Cristina Camara e Heloisa Rocha foram
colaboradores e também passaram pelo processo de aprendizagem no ambiente
laboratorial da emissora. Hoje sé&o eles quem contribuem para o ensino e orientam

producdes na Gazeta AM.

1.1 O ensino do Jornalismo

O ensino de Comunicagao surgiu com o0 ensino de jornalismo nos Estados
Unidos, seis anos apos o inicio das transmissées de radio no pais. Em 1908, surge
na Universidade de Missouri, o curso de jornalismo, e, em 1912, o curso na
Universidade de Columbia. Com o crescimento dos meios de comunicagao, passou-
se a pensar na necessidade de se estudar ndo s6 esse fenbmeno, mas também o
préprio meio com suas caracteristicas e potencialidades. O surgimento dos cursos
de Comunicagdo se da em funcdo das necessidades do consumo que foi trazido e

ampliado pelo meio radio nos EUA.

2 LEVATTI, Leonardo. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em: 24 mar. 2017.
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Em 1908, o da Universidade de Missouri, e quatro anos depois o0 da
Universidade de Columbia, em Nova York, ambos ligados a jornalistas e a
empresarios dos media que desejavam contribuir para a formacdo de
guadros capazes de suprir as necessidades da industria. No caso da
Universidade de Missouri, o criador do curso e, mais tarde, reitor da
instituicdo, Walter Williams, era um jornalista de modestos recursos mas de
imensa visédo: ele idealizou um curriculo voltado para as exigéncias praticas
da profissdo (COSTA in MARQUES, 2009, p.316).

O curso envolvia a abordagem do pensamento humano e a construgéo de
uma visao da sociedade em andlise; por outro lado, também preparava o aluno para
as questbes praticas, fazendo com que ele fosse capaz de levar a sociedade
informacdo adequada. Em suma, tratava-se de um curso que buscava
instrumentalizar os estudantes de forma abrangente para atuarem nos meios de

comunicacao.

A universidade criou inclusive um jornal, o Minessourian, ainda existente hoje
(acrescido, com o tempo, de uma radio e de uma televisdo universitarias),
gue servia de sala de aula para a aprendizagem das matérias ligadas a
investigacdo e a redacdo dos diferentes géneros jornalisticos (COSTA in
MARQUES, 2009, p.316).

Entendemos que, para que um estudante possa atuar no campo da
Comunicac¢do, é necessario que se entenda principios sociais que trardo a ele o
entendimento de suas responsabilidades sociais ndo sé como cidadao, mas como
um ator social de credibilidade. Nesse sentido,

Etica Jornalistica foi, alids, uma das disciplinas que integraram o curriculo
inicial do curso oferecido pela Universidade de Columbia, junto com histéria
da imprensa, direito da imprensa, géneros literarios e jornalisticos, além de

matérias realizadas a administracdo e a produc@o de empresas jornalisticas
(COSTA in MARQUES, 2009, p.316).

Percebemos, entdo, que a formacdo em Comunicac¢éo, desde o inicio de sua
existéncia, tem perspectivas administrativas, teodricas e praticas. Os estudos de
Comunicacdo no Brasil, por sua vez, sempre foram influenciados pelos estudos
europeus, gracas, em grande parte, a bibliografia existente na Biblioteca Nacional do
Rio de Janeiro, criada em 1810. J4 no inicio do século XX, com o avan¢o do
jornalismo e o surgimento de novas tecnologias, o radio cresceu cada vez mais no
mercado profissional de comunicagdo, acarretando a necessidade de
aprofundamento dos estudos sobre esse campo de pesquisa.

Com o curso de Jornalismo criado em 1947, a Faculdade Casper Libero é a

Faculdade de Comunicacdo mais antiga do pais. A instituicdo surgiu sob os
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principios da ABI - Associacao Brasileira de Imprensa, que idealizava, desde 1908, a

criacado de uma escola de Jornalismo.

Gustavo Lacerda, brilhante jornalista nascido em Santa Catarina,
idealizador da entidade e seu primeiro presidente, ao tomar posse, em 7 de
abril de 1908, propunha em seu discurso que se criasse, em Nnosso pais,
uma escola de formacéo de jornalistas, para que a “profissdo de redator
ocupasse o lugar de relevo que lhe cabia dentre as demais atividades” e o
“Jornalismo deixasse de ser - 0 que ocorria - uma profissdo subalterna”
(NUZZI, 1997, p.20).

A ideia de uma escola de Jornalismo ndo vigorou em um primeiro momento.
Em 1918, no 1° Congresso dos Jornalistas realizado no Rio de Janeiro, a proposta
foi novamente apresentada, mas, como anteriormente, ndo foi efetivada. Entre as
décadas de 1920 e 1930, houve esforcos para que fosse criada a escola de
Jornalismo a fim de explorar esse campo de atividade intelectual, somente em 1938,
contudo, com os esfor¢cos da ABI, houve a criacdo do Decreto-Lei n°® 910. Como nos
casos anteriores, a iniciativa nao foi materializada: apesar de promulgar a criacao de
escolas de jornalismo, nenhuma foi por conta dela criada; os profissionais, por sua
vez, para atuarem como jornalistas, ndo obstante esse obstaculo, deveriam ter essa
formacdo. Nesse Decreto-Lei, o artigo 17 diz:
O Governo Federal, de acordo com 0s governos estaduais, promovera a
criacao de escolas de preparacao ao jornalismo destinadas a formacao dos
profissionais de imprensa.
Paragrafo Unico - Criadas as escolas de que trata este artigo, a inscricdo no
registro de profissdo Jornalistica s6 se fara para os novos profissionais em

face do diploma do curso feito ou exames prestados em tais escolas
(NUZzzl, 1997, p.21).

Se as escolas nao foram criadas no periodo que se sucedeu a promulgacao,
nos fica a pergunta: como 0s novos profissionais poderiam obter o registro para o
exercicio profissdo jornalistica? Isso seria possivel somente nos anos 1940, década
em que o ensino de jornalismo efetivamente comecgou a existir no Brasil. Ha um

ensejo logo no primeiro quinquénio, com o decreto-lei n°® 5.480, a saber:

A 13 de maio de 1943, na sede da entidade, o entdo Ministro da Educacgéo
e Saude, Senhor Gustavo Capanema apunha, solenemente, sua assinatura
do Decreto-lei n® 5.480, instituindo o curso de Jornalismo no sistema de
ensino superior do Brasil. O artigo 3° desse Decreto-lei determinava que: O
curso de Jornalismo sera ministrado pela Faculdade Nacional de Filosofia,
com a cooperagdo da Associacdo Brasileira de Imprensa e dos sindicatos
representativos das categorias de empregados e de empregadores das
empresas jornalisticas (NUZZI, 1997, p.21).
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O curso de Jornalismo da Faculdade Nacional de Filosofia, embora estivesse
assegurado pela Lei, nunca funcionou, contudo; finalmente, em 1947, a Fundacé&o
Casper Libero, ao cumprir a vontade deixada no testamento de seu patrono,
estruturou e enfim viabilizou o curso, assim como a sua regulamentacao.

Nesse tempo, era Ministro da Educacéo o Prof. Ernesto de Souza Campos,
ilustre integrante dos quadros docentes da Universidade de Sao Paulo e
colaborador de A GAZETA, o qual, procurado pelos dirigentes da Fundacao
e posto a par dos planos de criagcdo do Curso Superior de Jornalismo,
assegurou-lhes que tomaria providéncias para a regulamentacdo do
Decreto-lei 5.480-43. S. Exa. foi além: autorizou o Prof. Jodo Baptista de
Souza Filho a adotar as medidas necessarias ao concurso vestibular para

que o Curso pudesse ser iniciado o mais breve possivel (NUZZI, 1997,
p.25).

E assim se deu a génese do curso de Jornalismo: com a duracdo de trés
anos, apresentava a seguinte grade curricular, a saber:

- A primeira série compreendia a formacdo bésica: Portugués e Literatura,
Francés ou Inglés, Geografia Humana, Histéria da Civilizagcdo, Etica, Historia e
Legislacédo de Imprensa, e Técnica de Jornalismo;

- A segunda série contemplava uma secdo de aperfeicoamentos com as
seguintes disciplinas: Portugués e Literatura, Sociologia, Politica, Historia do Brasil,
Historia da Imprensa, e Técnica de Jornalismo.

- J4 a terceira e Ultima série consistia em uma extensao cultural, por meio do
oferecimento das seguintes disciplinas: Portugués e Literatura, Psicologia Social,
Economia-Politica, No¢c6es de Direito, Organizacdo e Administracdo de Jornal, e
Técnica de Jornalismo.

Além das disciplinas curriculares, o curso também oferecia disciplinas de livre
escolha, dentre as quais os alunos deveriam cursar duas por ano. S&o elas:
Introducdo a Filosofia, Historia Contemporanea, Histéria da América, Historia das
Artes, Historia da Mdusica, Direito Constitucional, Direito Administrativo, Educacéo
comparada e Estatistica. O curso também exigia do aluno um estagio em uma
organizacdo jornalistica, inserido, por sua vez, na disciplina de Técnica de
Jornalismo.

Observamos que o curso contemplava ndo somente disciplinas praticas do
jornalismo, mas também conferia uma formacao bésica que proporcionava ao aluno
um conhecimento de humanidades que o tornasse apto para interpretar os fatos do

cotidiano e levar essa informacédo para a sociedade. Conforme o testamento de
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Césper Libero, a Faculdade de Casper Libero foi criada na busca de um ensino que
aliasse formacdo técnica humanistica, entdo sob influéncia direta da Pontificia
Universidade Catélica de Sao Paulo; vislumbrava-se que a unido das duas tematicas
proporcionaria ao novo profissional uma visdo social passivel de ser materializada
em noticias tecnicamente preparadas, de forma que os profissionais por ela
preparados pudessem executar efetivamente o papel de comunicador social.
Funcionando em inicio ligado a Faculdade de Filosofia de S&do Bento, da
Pontificia Universidade Catoélica de Sao Paulo, o curso idealizado por
Césper Libero seguiu parametros de seus antecessores americanos: aliava
0 conhecimento académico, ministrado por catedraticos de renome no meio

universitario, com aulas de professores de reconhecida pratica profissional
(COSTA in MARQUES, 2009, p.317).

Como no inicio ndo havia académicos provenientes da area de jornalismo, 0
campo pratico era ministrado por profissionais renomados. Posto que o ambiente de
producdo se transforma diariamente, seja por mudancas tecnoldgicas ou de
producdo, o curso, seguindo essa linha de raciocinio, buscava entdo criar ambientes
de aprendizagem mutua para que fossem testadas inovacdes em novos métodos e

formatos de produgéo.

Mais do que introduzir novas disciplinas na grade do curso, a questao passa
por criar um ambiente de ensino e de aprendizagem por meio das novas
tecnologias e ndo pelo aumento de carga horaria em matérias que
tratassem destas novas ferramentas. Até porque essa disciplina teria sua
ementa ultrapassada no decorrer de um ano letivo. Pois, como ensina Elias
Machado, professor da Universidade Federal de Santa Catarina, a adogéo
das novas tecnologias pode se dar como ferramenta auxiliar no processo de
ensino-aprendizagem. Nestas comunidades, professores e alunos
aprendem em conjunto, “porque cabe ao aluno construir a prépria
autonomia e ao professor reinventar as praticas pedagogicas a medida que
testa teorias, metodologias e plataformas tecnolégicas de ensino”
(MACHADO, 2007, p.13) (COSTA in MARQUES, 2009. p.321-322).

O propdsito de possibilitar ao aluno a construgdo de sua prépria autonomia
esta presente na atuacdo da Radio Gazeta AM nos dias atuais. A emissora, nesse
contexto, realiza aquilo que estava presente desde o inicio da educacéo de radio no
Brasil: o ambiente educacional que se inspira ho mercado profissional e em suas
técnicas para inovar e oferecer ao mesmo mercado profissionais preparados nao so
para atuar, mas também para inovar nos varios segmentos da comunicacgao.

O que era antes concebido como uma sala de aula em que se repassava
conhecimento, agora ganha a dimensdo de um laboratério de pesquisas
para a experimentacdo e a criacdo de linguagens, processos, técnicas,

tecnologias e aplicativos. A dicotomia teoria e pratica tende a desaparecer
porque, através da reconstru¢do e da construcdo do conhecimento, a teoria
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constitui uma esfera de compreensdo de limites e da necessidade de
atualizacdo da pratica, e a pratica funciona como espécie de campo de
provas para testar as hip6teses tedricas e apontar as lacunas existentes nas
teorias estabelecidas (MACHADO, 2007, p.17 (COSTA in MARQUES, 2009,
p.321-322).

Atualmente, o curso de Comunicacdo abrange varias areas além do
Jornalismo em si. O estudante de Comunicacdo também pode se habilitar em
Relacdes Publicas, Publicidade e Propaganda, Radio e Televisdo, Producéo
Editorial e Cinema.

Além do oferecimento dos cursos de graduacao supracitados, a instituicao
também oferece cursos de Pds-graduacdo na modalidade Lato Sensu (Jornalismo,
Teorias e Praticas da Comunicacdo, Marketing e Comunicacdo Publicitaria,
Comunicacdo Organizacional e Rela¢bes Publicas), além do Mestrado em
Comunicacdo na area “Comunicagao na Contemporaneidade”, apresentando duas
linhas de pesquisa: a Linha A — Processos Midiaticos: Tecnologia e Mercado, e a
Linha B — Produtos Midiaticos: Jornalismo e Entretenimento. Todos os alunos da
Césper Libero podem ingressar como colaboradores e atuar na radio, mas o maior
indice no time de colaboradores pertence aos alunos da graduacéo, principalmente
dos cursos de Jornalismo e Radio, TV e Internet.

Os cursos de bacharelado em Comunicacdo séo oferecidos em oito
semestres, sendo o estagio nao obrigatorio. Ha diversas habilitac6es oferecidas nos
cursos, o que proporciona maior foco nas habilidades a serem ensinadas. Cabe
ressaltar que o campo da Comunicacédo esta cada vez mais ligado a tecnologia, que
vem transformando as comunicacées em seu jeito de fazer e de pensar.

As novas tecnologias de comunica¢do (envio de mensagens via internet,
procedimentos com telefones celulares, operacdes com redes
computacionais, em suma, toda a série de inovagdes técnicas) vieram
complicar ainda mais os estudos e as pesquisas em comunicagdo. A
eletrénica firmava-se como uma nova tecnologia que tornava obsoletos
tanto os equipamentos quanto os métodos anteriores de investigacdo. Era

preciso uma nova teoria da comunicacdo (MARCONDES FILHO, 2008
p.150).

A partir desse pensamento, constatamos as constantes mudancas nas
comunicacdes influenciadas pelo avanco tecnoldgico, provocando transformacodes
no fazer, no pesquisar e também no produto da pesquisa em Comunicagdo, como
ocorre nesta tese. Uma radio universitaria tem uma funcdo educadora muito
importante, pois ela educa quem vai educar a sociedade: ela educa, em ultima

instancia, o educador (no caso, o educador social, o jornalista, radialista, enfim, o
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profissional de Comunicacéo). Para Edgard Morin, no livro intitulado A Cabeca bem-

feita (2003, 102-103), os pontos essenciais da missao de ensinar séo:

fornecer uma educacdo que permita distinguir, contextualizar, globalizar
0s problemas multi dimensionais, globais e fundamentais, e dedicar-se a
eles;

preparar as mentes para responder aos desafios que a crescente
complexidade dos problemas impde ao conhecimento humano;

preparar as mentes para enfrentar as incertezas que ndo param de
aumentar, levando-as ndo somente a descobrirem a historia incerta e
aleatéria do universo, da vida, da humanidade, mas também promovendo
nelas a inteligéncia estratégica e a aposta em um mundo melhor;

educar para a compreenséo entre 0s proximos e os distantes;

ensinar a cidadania terrena, ensinando a humanidade em sua unidade
antropolégica e suas diversidades individuais e culturais bem como em
sua comunidade de destino, prépria a era planetaria, em que todos os
animais enfrentam os mesmos problemas vitais e mortais (MORIN,
2003b, p.102-103).

Tal desafio se traduz nos seguintes temas: multidisciplinaridade e preparo
para uma realidade incerta, com entendimento do outro, numa perspectiva de toda a
sociedade. Percebemos que esses eixos de pensamento estdo presentes na misséao
da Faculdade Casper Libero, pois, ao atuar unicamente na area da Comunicacao,

ela busca o ensino, a pesquisa e a extensao desses eixos.

O desenvolvimento de atividades de ensino, pesquisa e extensdo na area
da Comunicagdo Social, oferecendo cursos de nivel superior que
contribuam para a compreensdo da variedade das demandas sociais e
estimulem a capacidade critica frente a complexidade do mundo
contemporéneo. Fomentando a produ¢do do conhecimento e do saber por
meio de quatro habilitacdes — Jornalismo, Publicidade e Propaganda,
Rela¢des Publicas e Radio, TV e Internet —, a instituicdo prioriza a formacao
ética e humanistica e o0 aperfeicoamento das habilidades e das
competéncias profissionais, estreitando os lacos da academia com o
mercado de trabalho (FACULDADE CASPER LiBERO)*

As habilitacbes dos cursos de graduacdo somam-se aos cursos de Pds
Graduacdo Lato Sensu e Stricto Sensu (Mestrado), de forma a atuar com os
seguintes principios:

Respeito & ética; compromisso com o desenvolvimento da cidadania;
promo¢édo de valores humanos e de uma cultura voltada & paz e a
preservagdo da vida; desenvolvimento da consciéncia para a
responsabilidade social e direito a diversidade. Além dos valores: tradi¢&o;
integ;zzigéo, exceléncia e profissionalismo. (FACULDADE CASPER LIBERO,
2017

%% Disponivel em: <https://casperlibero.edu.br/informacoes-institucionais/>. Acesso em: 01 abr. 2017.
? Disponivel em: <https://casperlibero.edu.br/informacoes-institucionais/>. Acesso em: 01 abr. 2017.
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Pretendemos nos aprofundar na missédo, principios e valores da Faculdade
Césper Libero ao longo deste trabalho, posto que eles também norteiam a Radio
Gazeta AM na busca, em sua atuacao, por contribuir na formacéo do profissional de
forma que ele esteja apto a observar e compreender a sociedade, traduzindo-a em
conteudos radiofénicos, e, assim, cumprir com o estatuto que a rege.

Como dizia magnificamente Durkheim, o objetivo da educacédo néo é o de
transmitir conhecimento sempre mais numerosos ao aluno, mas o de “criar
nele um estado interior e profundo, uma espécie de polaridade de espirito

gue o oriente em um sentido definido, ndo apenas durante a infancia, mas
por toda a vida (MORIN, 2003b, p. 47).

O bacharelado em Comunicacéo €é escolhido a partir de aptiddes e/ou futuros
interesses profissionais. E um curso que estuda diretamente a interacéo social entre
as pessoas, trazendo conteudos que contemplam a observacdo da sociedade e a
compreensdo de suas necessidades para entdo, através dos meios de
comunicacao, oferecer uma informacao que contribua para a melhoria da sociedade;
outra vertente de atuacdo do profissional de comunicacdo € a de oferecer
entretenimento, gerando divertimento e passatempo a populacdo; ha, ainda, a
oportunidade do exercicio do papel educacional — mas nédo no sentido formal, e sim
na promocdo de praticas. E evidente que o profissional de comunicacdo executa
muitas tarefas prévias a atuacdo na comunicacdo em sSi, e 0S cursos de
Comunicacao devem oferecer ao estudante o conhecimento necessario para que ele
possa levar a sociedade conteudos informativos, de entretenimento e educativos
que promovam melhorias para a populagao.

No caso da educacao especifica por radio, para que um estudante aprenda
verdadeiramente como é atuar em uma emissora de radio, € necessario dominar a
teoria e a prética radiofénica, proporcionando vivéncias efetivas na programacao de
uma emissora. E sabido que o trabalho em radio envolve atendimento ao ouvinte,
producdo, operacdo de audio, sonoplastia, reportagem, programacao, apresentacao
e muitas outras atividades. Nisso, 0 ambiente laboratorial contribui na
experimentacdo e aprimoramento da atuacdo em radio para que esse aluno esteja
preparado para o mercado profissional.

Ao longo do curso, as Faculdades de Comunicag&o se preocupam em ensinar
0 papel das emissoras de radio, sua historia e atuacdes, teorias e funcionalidade.
Buscam, ainda, trabalhar a pratica de radio nas disciplinas que envolvem esse meio.

Porém, como afirma Edgar Morin na obra “Cabeg¢a Bem Feita”, a educacao superior
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deveria se dedicar a disseminacdo das condi¢cdes humanas para que o individuo
formado em Humanidades, 4&rea em que a Comunicacdo se inclui, tenha uma
formacéo que seja plenamente caracterizada pelo vinculo em si.
Paradoxalmente, sdo as ciéncias humanas que, no momento atual,
oferecem a mais fraca contribuicdo ao estudo da condicdo humana,
precisamente porque estdo desligadas, fragmentadas e compartimentadas.
Essa situacdo esconde inteiramente a relacdo individuo/espécie/sociedade,
e esconde o préprio ser humano. Tal como a fragmentacdo das ciéncias

biolégicas anula a nogdo de vida, a fragmentacdo das ciéncias humanas
anula a no¢do de homem (MORIN, 2003b, p.41).

Eis ai 0 momento que pensamos sobre a educacdo de radio: ela deve ser
pratica, tedrica ou ambas? Essa preocupacdo € apresentada por Ferraretto (2009,
p.31): “como articular a teoria e a pratica na unidade de conhecimento de radio, ndo
raras vezes encarada como uma area de contornos predominantemente técnicos?”
A voz deste e de outros pesquisadores tem motivado muitos outros a se dedicarem
a estudar o meio, produzindo mais referéncias para os atuais e proximos
profissionais do radio. Maluly (2013, p.6) nos atenta que “Havendo formacdo —
académica ou técnica, obrigatéria ou ndo — 0 que é preciso ensinar? Qual énfase: a
teoria ou a pratica? Como e até que ponto é possivel articula-las em projetos
pedagogicos?”.

O ensino de radio é “um dos mais instigantes desafios que se impde
atualmente” (PRATA in ZUCOLOTO, 2016, p. 204), pois € um meio que depende de
estrutura técnica, com estuadios que dificilmente conseguem acompanhar a
velocidade da evolucao tecnoldgica; da mesma forma no que diz respeito a didatica,
as diretrizes curriculares e ao preparo do corpo docente. Ferraretto (2008, p. 11)
aponta que o ensino de radio deve contemplar seis contextos: o da histéria do
veiculo; geografico; social; ético-juridico; tedrico e técnico.

A producédo cientifica em radio tem crescido verticalmente principalmente
depois dos anos 1990, o que propicia melhores condicbes e maior gama de
materiais cientificos para que os professores de radio possam tentar sanar o
problema apresentado pelos pesquisadores acima.

E possivel distinguir no curso dos registros impressos sobre o radio
brasileiro algumas fases marcadamente distintas — a dos manuais de
programas (em especial os jornalisticos) nos anos 1940 e 1950; a dos
livros-depoimento nas décadas de 1960, 1970 e 1980 e das pesquisas
académicas a partir da década de 1990. Cada uma dessas fases equivale,

de certo modo, a forma de percepcédo do radio como meio de comunicacao
pela sociedade. Vejamos: o primeiro periodo (1940/1950) corresponde ao
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predominio das técnicas, no proprio momento dos experimentos com o
meio; a segunda fase (dos anos 1960 aos anos 1980) é fruto da
concorréncia estabelecida pela televisdo, quando radialistas pioneiros
publicam suas memodrias; finalmente, nos anos 1990, o radio é percebido
pela academia. Esta o elege como objeto de pesquisa de campo e de
estudos tedrico-metodoldgicos em dissertacdes e teses. Assim o radio entra
no século XXI: com status de tema de estudo frequente entre as areas de
investigacao no campo da Comunicacdo (MOREIRA, 2005, p. 124).

O grupo de trabalho sobre radio Intercom tem especialmente colaborado com
0 aumento quantitativo das pesquisas sobre o meio: em 1991, foi criado o Grupo de
Trabalho Pesquisa em Radio, atualmente chamado Grupo de Pesquisa Radio e
Midia Sonora. Para o pesquisador Antonio Adami (in ZUCULOTO, 2016, p. 128), no
entanto, os trabalhos possuem pouca relevancia cientifica e interesse social, pois “é
notdria, infelizmente, segundo nossa analise, a repetitividade das pesquisas”

Bibliografias sobre o assunto tem sido publicadas, mas ainda ha muita
dificuldade em realizar estudos sobre o meio durante o periodo letivo de radio e
acrescenta-los a pratica radiofénica. Somente quando o discente domina a
funcionalidade do meio, pode criar contetudos radiofénicos com qualidade e/ou

diferenciados.
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CAPITULO 2

REGULAMENTACAO DO MEIO E A FUNCAO DO RADIO NO BRASIL

A Radio Sociedade do Rio de Janeiro, primeira emissora oficial do pais, foi
aberta com financiamento da Academia Brasileira de Ciéncias, sem vinculos
governamentais, com o0 objetivo de promover educacdo e cultura. Nos anos
seguintes, surgiram varias emissoras de radio e, com o desenvolvimento da
sociedade e sua inclinagdo voltando ao consumo, varias emissoras, ndo sé no
Brasil, passaram a destinar suas programacdes a este proposito.

Com o discurso de regulamentar a radiodifusdo no Brasil e delimitar a
exploracdo comercial do espaco no espectro radiofénico, Getulio Vargas criou a
primeira Lei deste segmento de modo a centralizar as outorgas e renovagoes de
outorgas ao Poder Executivo Federal; em outras palavras, ele trouxe para si,
engquanto Presidente, o poder de conceder ou ndo a concessao de emissoras, e iSSoO
contribuiu para que o meio fosse utilizado também como barganha politica no pais.

A primeira Lei de Radiodifuso foi o Decreto 20.047, de 27 de maio de 1931%,
gue determinava que a radiodifusdo era de interesse nacional e deveria ter como
premissa levar informacgédo, educacao e entretenimento a populacao.

Com esse decreto, Getulio Vargas inaugurou uma nova forma de fazer
politica. A constituicdo da radiodifusdo atrelada ao Estado, portanto na
forma de um instrumento de poder, insere um elemento satélite, uma forca
ativa no cenario politico que, a partir de entdo, passa a auxiliar na
construcdo da Histéria nacional. Essa for¢a adicional foi configurada no

artigo 5°, que reserva a Unido a exploracdo dos servicos (CHAGAS, 2012,
p.12 e 13).

No ano seguinte, em 01 de marco de 1932 o Decreto nimero 21.1112
definiu regras e procedimentos para as outorgas de radio. Esses dois decretos foram
as principais Leis até 1962, tendo como principais caracteristicas:

- Prazo de concesséao de 10 anos;

- As renovacdes de concessfes estdo “a juizo do governo”;

?® Diponivel em: <http://www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1930-1939/decreto-20047-27-maio-1931-
519074-publicacaooriginal-1-pe.html>. Acesso em 10 abr. 2016.

26 Disponivel em: <http://www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1930-1939/decreto-21111-1-marco-
1932-498282-publicacaooriginal-81840-pe.html>. Acesso em 10 abr. 2016.
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- A diretoria das emissoras deve ser composta por, no minimo, dois
tercos de brasileiros;

- As empresas devem ser obrigatoriamente nacionais;

- A publicidade deve compor, no maximo, 10% da programacéao, e cada
insercéo deve ter o tempo méaximo de 30 segundos;

- as concessoOes sdo intransferiveis (direta ou indiretamente).

Assim, podemos verificar que a necessidade de renovacdo das concessdes
colocava os proprietarios das emissoras na dependéncia do Governo. Caso a
emissora tivesse algum problema de comunica¢do e/ou denuncia do Governo, se
tornaria mais dificil a renovagédo. Quanto a possibilidade de ter 10% de publicidade
na programacao, é importante observar que o crescimento do meio fez com que a
propaganda passasse a estar presente apenas neste espacgo reservado para a

publicidade, mas ao longo da programacao.

Evidentemente isto iria modificar o carater do radio, que se torna cada vez
mais um veiculo comercial, a ponto de alguns anunciantes se
transformassem em verdadeiros produtores de programas, como foi 0 caso
da Standart Propaganda e da Colgate Palmolive, que contratavam atores,
escritores e tradutores de radionovelas. (ORTIZ, 1994, p.40)

As proximas Constituicbes (1934, 1937, 1946) nado alteraram
significativamente o mecanismo das concessfes de outorgas de radiodifusdo. Com
a publicidade, surgem também mais emissoras. Posteriormente, em 1952, alterou-se
o percentual da publicidade na programacdo para 20%, potencializando e
concretizando o caracter popular do meio. Percebemos, nos dados a seguir, que o
namero de emissoras cresceu vertiginosamente e, com isso, o radio se consolidou

como o grande meio de comunicacao da época.

Tabela 1: NUmero de emissoras entre 1944 e 1950.

Ano 1944 1945 1946 1947 1948 1949 1950
N° de 106 111 136 178 227 253 300
emissoras

Fonte: (ORTIZ, Renato. 1994, p. 40)

Em 1953, deu-se inicio a composicdo do Texto das Telecomunicacdes, que
somente se tornaria Lei em 1963, com o Codigo Brasileiro de Telecomunicacoes,

sob o numero 4.117, que tratava dos meios de comunicacao eletrénica, da telefonia
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e outras tecnologias de transmissdo de dados. O Decreto n® 52.795, de 31 de
outubro de 19632", aprova o regulamento dos servicos de Radiodifusdo sob a
sancédo do presidente Jodo Goulart, no qual compete somente a Unido dispor acerca
dos seguintes assuntos referentes aos servicos de radiodifusdo: da finalidade dos
servigos; da classificacdo dos servicos; das definicdes; da competéncia de outorga
(execucdao e fiscalizag&o); do processo para a outorga de concessdes e permissdes
(das formalidades a serem preenchidas pelos pretendentes a execucédo dos servicos
de radiodifusdo, do exame das propostas, das autorizacbes e permissdes); da
instalacdo das estagOes (das irradiacbes experimentais, da vistoria e da licenca); do
funcionamento das estacfes (das normas e condi¢gbes técnicas de funcionamento,
da interferéncia, do horéario, das interrupcdes e do pessoal encarregado do
funcionamento); das irradiacdes (da expressao do pensamento, da programacao, da
propaganda eleitoral e politica, das irradiacbes em idioma estrangeiro, das
retransmissdes e das emissoras retransmissoras); das redes de radiodifusédo; das
transferéncias de concessfes e permissdes (direta e indireta); das alteracdes
estatutarias ou contratuais e das transferéncias de cotas ou acdes; do aumento da
poténcia; da renovacdo, perempcao e caducidade das concessfes e permissoes;
das desapropriacdes e requisicdes; das taxas; das infracOes e penalidades (multa,
suspensao ou cassacado); da competéncia para a aplicacado de penas; dos recursos;
da representacédo; do direito de resposta; da reparacdo por danos morais; do abuso
de autoridade; dos crimes; dos servi¢cos auxiliares de radiodifusao.

E importante observar o item de processo que corresponde a outorga de
concessbes e permissdes. Das formalidades a serem preenchidas pelos
pretendentes a radiodifusores, ha um exame dessas propostas para que sejam
autorizadas e permitidos seus respectivos funcionamentos. Nessas propostas, diz no
Artigo 10 que: “A outorga para execuc¢do dos servigcos sera precedida de processo
licitatério, observadas as disposicdes legais e regulamentares.”®

Em 25 de fevereiro de 1967, jA com o Governo Militar, foi criado o Ministério
das Comunicacdes atraves do Decreto-Lei 200, que foi utilizado administrativamente

para determinar varias mudancas no meio radiofénico nacional. No mesmo ano, o

* Disponivel em: <www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/antigos/d52795.htm>. Acesso em 15 de mar.
2017.

?® Disponivel em: <www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/D2108.htm#art1>. Acesso em 15 mar. de
217.


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/antigos/d52795.htm
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Cddigo Brasileiro de Telecomunicagfes recebeu grandes mudancas pelo Decreto-
Lei 236, que tratava alguns preceitos estratégicos para a seguranga nacional. As
areas mais alteradas foram a imposicao de limites de propriedade, a criacdo da
modalidade educativa e o endurecimento na transferéncia de propriedade. Neste
momento, 0s meios de comunicacdo passavam a ser absolutamente controlados
pela Ditadura Militar.

Com o fim da ditadura, foi promulgada a nova Constituicdo Federal de 1988,
gue manteve a competéncia para a Unido de conceder outorgas de funcionamento
para emissoras de radio sob a votacdo do Congresso Nacional. Essa Carta Magna,
contudo, alterou significativamente as regras de outorgas ou renovacgoes e reforgou
as questbes educativas e culturais das emissoras. E importante ressaltar que o meio
continuava sendo um instrumento de interesse politico, ou seja, 0s meios dependiam

do Governo para existirem.

A luz dessas observacdes, torna-se possivel interferir que os
concessionarios de radiodifusdo buscaram proteger seus interesses a
sombra da Constituicdo Federal, sobretudo por tratar-se de um modelo de
documento que, como descrito anteriormente, necessita de quorum
qualificado para ser modificado. Correia (2008, p.79-97) lembra que tal
protecdo foi assegurada por influéncia dos préprios parlamentares
radiodifusores. “De forma inconstitucional, o controle da radiodifusdo foi
mantido com os parlamentares da Carta de 1988. Além do proprio
Presidente José Sarney, signatério da Carta, nomes de quatro senadores e
trés deputados constituintes constavam na lista de proprietarios de
empresas de radiodifusdo”. E flagrante a contradicdo dos parlamentares,
visto que na mesma Constituicdo inclui-se que deputados e senadores nédo
poderdo, desde a expedicdo de diploma, “firmar ou manter contrato com
pessoa juridica de direito publico, autarquia, empresa publica, sociedade de
economia mista ou empresa concessiondria de servico publico, salvo
guando contrato obedecer a clausulas uniformes.” (CHAGAS, 2012, p. 88,
89).

Com a privatizagdo da Telebras, foi criada a ANATEL (Agéncia Nacional de
Telecomunicacfes) em 1997, que passou a atuar na gestdo e fiscalizacdo da

radiodifusao.

A radiodifusdo, segundo a legislacdo brasileira, compreende 0s servi¢os
destinados a serem recebidos direta e livremente pelo publico em geral e é
dividida em radiodifusdo sonora (radio) e radiodifusdo de sons e imagens
(televis@o). Cabe a Anatel elaborar, manter e atualizar os planos de canais a
serem usados pelos prestadores de radiodifusdo, bem como dos servigos
ancilares e correlatos a esta atividade (como é o caso das repetidoras de
TV). A outorga dos servicos, por outro lado, é de competéncia do Ministério
das Comunicacfes. Fazem parte das atribuicbes da Anatel, entre outras, as
seguintes funcgbes: 1)regulamentacdo técnica: expedicdo de regulamentos
com as caracteristicas técnicas a serem seguidas pelos radiodifusores; 2)
administracdo dos planos béasicos: gerenciamento dos planos de
canalizacdo da radiodifusdo, considerando as caracteristicas técnicas dos
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diferentes prestadores, com o objetivo de permitir a prestacdo dos servi¢cos
com qualidade e sem interferéncias; e 3) expedi¢do de autorizagdo para uso
de radiofrequéncias para os prestadores do servico de radiodifusédo.
(ANATEL - Agéncia Nacional de Telecomunicagao®®).

Em 19 de fevereiro de 1998, o entdo presidente Fernando Henrique Cardoso
assinou a Lei 9.612/98, regulando a radiodifusdo comunitaria. Desde entdo, a
Legislacédo Brasileira ndo alterou significativamente as regras para o funcionamento
de emissoras de radio. Enfim, a Legislacdo atual prevé trés tipos de radios:
comercial, comunitaria e educativa. Para entendermos onde a radio universitaria se
encaixa, precisamos entender o papel de cada tipo de emissora, 0 que sera
abordado a seguir.

Para participar do processo de licitacdo, independentemente do carater da
emissora, seus diretores devem ser brasileiros ou naturalizados ha mais de dez
anos, estar em dia com a justica civil, criminal e de protestos de titulos; ha, ainda, a

exigéncia de os transmissores da emissora serem homologados pela ANATEL.

Em 16 de janeiro de 2012, a Presidenta Dilma Rousseff assinou o Decreto n°
7.670, que altera dispositivos do Regulamento dos Servicos de Radiodifusdo outrora
aprovado pelo Decreto n® 52.795 de 31 de outubro de 1963.

Uma dessas alteracBes é a orientacdo para os critérios de classificacdo de
propostas enviadas para a obtencdo de uma concessdo de radiodifusdo. Essa
mudanca traz uma vertente acerca da importancia do contetdo da programacéo a

ser veiculada. Os itens constam no paragrafo primeiro:

A. Tempo destinado a programas educativos - maximo vinte pontos;

B. Tempo destinados a servigo jornalistico e noticioso - maximo vinte
pontos;

C. Tempo destinado a programas culturais, artisticos, educativos e
jornalisticos a serem produzidos no municipio - maximo trinta pontos; e

D. Tempo destinado a programas culturais, artisticos, educativos e
jornalisticos a serem produzidos por entidade que nao tenha qualquer
associagdo ou vinculo, direto ou indireto, com empresas ou entidades
executoras de servicos de radiodifusdo - maximo trinta pontos
(DECRETO-LEI 7.670, de 16 de janeiro de 2012).*

?  Disponivel em: <http://www.anatel.gov.br/Portal/exibirPortalNivelDois.do?codltemCanal=677>.

Acesso em 11 abr. 2016.
% Disponivel em: <www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2011-2014/2012/Decreto/D7670.htm#art5>.
Acesso em 15 mar. 2017.
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Observamos que esta pontuacdo busca valorizar a programagéo que aborda
guestdes da sociedade, diminuindo, assim, a pontuacdo de emissoras que apenas
tocam musica constantemente. Essas medidas também valorizam o profissional do
radio, pois uma programacao que contempla programas educativos, jornalisticos e
culturais demanda maior tempo de producdo, e, consequentemente, para uma

emissora atuar nesse formato, necessitara de mais e bons profissionais.

Outra mudanca gira em torno dos pedidos de renovacao e/ou transferéncias
de cotas e acles, além das permissdes de servicos de radiodifusdo, que devem ser
encaminhados ao Ministério das Comunicacdes para gque esse processo seja
realizado por completo; com isso, 0 processo se torna mais rapido e técnico, pois

nao precisa da autorizacao pessoal do Presidente.

E importante ressaltarmos que, quanto ao contetido a ser gerado, a emissora
se compromete a respeitar a Lei de Radiodifusdo Decreto 52.795/63, que orienta no
capitulo Il sobre a programacao.

Art. 67. As concessiondrias e permissiondrias de servicos de radiodifusao,

observado o caracter educacional desse servico, deverdo na organizacao
dos seus programas, atender, entre outras, as seguintes exigéncias:

1. manter um elevado sentido moral e civico, ndo permitindo a irradiacéo
de espetaculos, trachos musicais cantados, quadros, anedotas ou
palavras, contrarios a moral familiar e aos bons costumes;

2. limitar a um maximo de 25% (vinte e cinco por cento) do horario da sua
programacdo diaria, o tempo destinado a publicidade comercial;

3. destinar um minimo de 5% (cinco por cento) do horario de sua
programac@o diaria para a transmissdo de servico noticioso
(DECRETO-LEI 52.795, de 31 de outubro de 1963)*".

Percebemos que esta orientacdo impede que as emissoras veiculem palavras
e/ou musicas que desvalorizem os chamados “bons costumes”. Ja o0 segundo item
se refere diretamente as emissoras comerciais, de forma a impedir que
comercializem mais de 25% da programacao, o que denotaria a falta de interesse na
prestacdo de servicos a comunidade a que se destina. Quanto a exigéncia de
manutencdo de ao menos 5% da programacdo jornalistica diaria, em comparacao,

tal nimero se traduz em 72 minutos de informagé&o, pouco mais de uma hora por dia.

3! Disponivel em: < http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/antigos/d52795.htm>. Acesso em: 15
mar. 2017.
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Ja o Art. 68 orienta as emissoras quanto a obrigatoriedade de se retransmitir

o programa A Voz do Brasil, produzido pela EBC*.

Art. 68. As emissoras de radiodifusdo, excluidas as de televisdo, séo
obrigadas a retransmitir, diariamente, das 19 as 20 horas, exceto aos
sabados, domingos e feriados, o programa oficial de informacBes dos
Poderes da Republica.

Paragrafo Unico. Do programa organizado trinta minutos seréo reservados
aos Poderes Executivo e Judiciario e os outros trinta minutos, as duas
Casas33do Poder Legislativo (DECRETO-LEI 52.795, de 31 de outubro de
1963)™".

Ao zapearmos pelo dial, € possivel ouvir algumas emissoras que nédo a
transmitem no horario previsto, pois se beneficiam de recursos ao prestar servicos
importantes a populacdo neste horario para a localidade que abrangem. Essas
emissoras retransmitem o programa A Voz do Brasil em horérios alternativos, como
na madrugada.

Como complemento a Lei de Radiodifusdo — Decreto 52.795/63, o Decreto N°
88.066, de 26 de janeiro de 19833, traz mais orientacdes sobre o carater da

programacao. Algumas sao:

- N&o permitir programas que atentem contra o sentimento publico, expondo
pessoas a situagdes que, de forma alguma, redundem em constrangimento, ainda
gue seu objetivo seja jornalistico. A ndo exposi¢cao dessas situa¢cdes, mesmo que
em carater jornalistico, garante que a emissora evite julgar alguém, pois esta nédo
€ a funcado da imprensa,;

- Integrar gratuitamente as redes de radiodifusdo, quando convocadas pela
autoridade competente. E assegurado, neste item, a funcdo dos meios de
comunicacdo de radiodifusdo enquanto canais de comunicag¢do das autoridades
com a populacao;

- Obedecer as instrucdes baixadas pela Justica Eleitoral referentes a
propaganda eleitoral. Em periodo eleitoral, as emissoras devem transmitir o
horario eleitoral gratuito, além de propagandas eleitorais ao longo de sua

programacdo. Nisso, € possivel entrever a ideia de que a radiodifusdo € uma

2 EBC - Empresa Brasileira de Comunicagdo mantida pelo Governo Federal.

% Disponivel em: < http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/decreto/antigos/d52795.htm>. Acesso em: 15
mar. 2017.

% Disponivel em: <www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1980-1987/decreto-88066-26-janeiro-1983-
438203-norma-pe.html>. Acesso em 15 mar. 2017.
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comunicagéo realizada através do espectro sonoro pelo ar — ou seja, trata-se de
um bem publico;

- Irradiar diariamente os boletins ou avisos do servico meteorolégico, posto

gue € um servico de utilidade publica informar questdes meteorolégicas para que
a populacdo se organize no seu dia a dia.

N&o vamos nos atentar a todas as orienta¢des, pois um numero consideravel
delas é redundante. Elas nos ajudam, contudo, a entender que as leis também
indicam caminhos para uma programacao satisfatoria em termos qualitativos, ndo so
contribuindo para que ela corresponda aos interesses do Governo e tenha sua
concessdo renovada, mas também proporcionando diretrizes para que a emissora
trabalhe contetdos informativos, educativos e de entretenimento em sua grade. Ao
estudarmos a programacao da radio Gazeta AM, objeto deste estudo, procuraremos
observar atentamente se a emissora contempla essas diretrizes e conteludos de
forma adequada.

Uma radio comercial, por definicdo, € direcionada a empresarios da
comunicacdo que possuem liberdade para explora-la comercialmente. As
concessodes sdo operadas pela iniciativa privada, seja ela fundacéo de direito publico
ou privado, e é concedida através de processo licitatorio junto ao Ministério das
Comunicagfes. As emissoras comerciais representam a maior parte das emissoras
existentes, e muitas radios que estdo em funcionamento foram outorgadas através
de aliancas politicas ao longo da histéria.

As emissoras comerciais possuem como principal diferencial das outras
categorias 0 poder direcionar o tempo maximo de 25% de sua programacdo a
veiculacdo de comerciais publicitarios, ou seja, a cada hora, é permitido a ela
veicular quinze minutos de propagandas. Outra caracteristica reside no fato de elas
buscarem ter em suas programacdes publicos determinados por faixa etaria, estilo
musical, género, localidade em que vivem, etc — contudo, ndo devem deixar de
cumprir com as obrigatoriedades legais de programacao com conteddos educativos
e informativos.

Uma radio comunitaria, por sua vez, apenas pode ser administrada por
fundagOes e associagdes comunitarias sem fins lucrativos sediadas na comunidade

em que atuam.

A Lei 9.612/98, assinada pelo entdo presidente Fernando Henrique Cardoso
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e por seu ministro das ComunicacBes Sérgio Motta em 19 de fevereiro de
1998, diz que Radio Comunitaria € um tipo especial de emissora de radio
FM, de alcance limitado a, no maximo, 1 km a partir de sua antena
transmissora e com poténcia de transmisséao irradiada maxima de 25 watts.
As emissoras de radio comunitaria devem ser administradas apenas por
fundacfes e associacdes comunitarias sem fins lucrativos, sediadas na
comunidade a servir; seus dirigentes devem ser brasileiros natos ou
naturalizados ha mais de dez anos (SILVA, 2010, p. 18).

A emissora comunitaria € um servico de radiodifusdo de baixa poténcia
destinada a uma localidade especifica, tais como aldeias, distritos, vilas e pequenas
cidades. Foi regulamentada em 1998, através da Lei 9.612, pelo Presidente
Fernando Henrique Cardoso, e deve ser operada por Associacdes Comunitarias ou
Fundacdes sem fins lucrativos. Sua outorga de funcionamento € dada através de
processos de pedido de concessdao ao Ministério das Comunicagcbes. Sua
programacao deve estar vinculada aos interesses da comunidade, promovendo
discussao dos assuntos de interesses coletivo, destacando e incentivando a cultura
local e abrindo espaco em sua programacao para as mais variadas manifestacoes,
mesmo que religiosas, e assuntos jornalisticos, sempre atendendo as necessidades
comunitarias.

Tal categoria de emissora ndo pode negar ou dificultar espago para uma
entidade local; antes, deve buscar a pluralidade de assuntos e interesses. Por
definicdo, é impedida de manter vinculos religiosos ou partidarios politicos e deve
localizar-se na area onde pretende prestar 0s servicos comunitarios, uma vez que
pode operar com no maximo 25 Watts e a sua torre ndo pode ultrapassar a 30
metros de altura, o que confere uma capacidade de emissédo de sinal num raio de
um quildémetro.

O servico de radiodifusdo ndo pode ser explorado comercialmente e sé pode
veicular anuncios através de apoios culturais que se configuram na divulgacéo
institucional sem finalidade ou compromissos publicitarios.

A réadio educativa se configura como uma emissora que atende
exclusivamente interesses de entidades ligadas aos setores da educacgéo e cultura.
Sua programacao deve conter exclusivamente programas educativo-culturais que
atendam a populagdo no que tange a divulgacdo e promocdo de atividades de
setores como: festas culturais, eventos esportivos, pecas teatrais, producdes

cinematograficas, coberturas jornalisticas e auxilio a populagéo de alcance.

E o servico de radiodifuso, tanto em frequéncia modulada (FM) quanto de
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sons e imagens (TV), que se destina a transmissdo de programas
educativo-culturais, tendo por objetivo a atuagdo em conjunto com o0s
sistemas de ensino visando a promocao e ao fortalecimento da educacéo.
Para atendimento da finalidade exclusivamente educativa do servico, as
autorizac6es desta modalidade nao podem possuir carater comercial ou fins
lucrativos, sendo que esta previsdo deve constar do estatuto social da
entidade interessada. (Ministério das Comunicacdes, 2017).%

A concessdo de radiodifusdo educativa é direcionada a 6rgdos publicos ou
fundacdes publicas ou privadas; nisso se incluem as universidades, que possuem
preferéncia na obtencdo de outorgas. Seus diretores, por sua vez, ndo podem
manter vinculos religiosos ou partidarios com nenhuma outra entidade. Embora
estejam impedidas de cultivarem aspiracfes financeiras, é a elas permitida a
veiculacdo de anuncios através de apoios culturais. As emissoras educativas ligadas
a entidades educacionais sao, por definicdo, as radios universitarias, sejam elas
publicas ou privadas, e sua programacdo ndao sé pode se dedicar inteiramente ao
aprendizado de radio, mas também deve se preocupar com seus ouvintes,
proporcionando uma programacao de qualidade e que atenda a Legislacao vigente.
Para a Lei Brasileira de Radiodifuséo, a emissora educativa se destina a:

Transmissdo de programas educativo-culturais, que além de atuar em
conjunto com os sistemas de ensino de qualquer nivel ou modalidade, vise
a educacgédo bésica e superior, a educacao permanente e formagédo para o
trabalho, além de abranger as atividades de divulgacdo educacional,
cultural, pedagdgica e de orientacado profissional. (AGERT - Associacao
Gatcha de Emissoras de Radio e Televisio™®).

A radio educativa é regulada por trés principais documentos:

- Decreto-Lei 236, de 28 de fevereiro de 1967,

- Decreto n® 2.108 de 24 de dezembro de 1996;

- Portaria Interministerial n° 651 de 15 de abril de 1999 .

Esses documentos estabelecem que a radiodifusdo educativa, sendo ela de
radio ou televisdo, seja contemplada por uma programacdo educativa-cultural que,
além de atuar em conjunto com sistemas de ensino de qualquer nivel ou

modalidade, tenha atencdo a educacdo basica e superior, trabalhe

% Disponivel em: < http://www2.mcti.gov.br/documentos/espaco-

radiodifusor/CARTILHA RADIODIFUS%C3%830 EDUCATIVA - SITE-08012015.pdf>. Acesso em:
21 abr. 2017.

% Disponivel em: <http://www.agert.org.br/index.php?option=com_content&view=article&id=15964:0-
que-e-uma-radio-educativa&catid=14:fique-por-dentro>. Acesso em 30 nov. 2013.
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permanentemente na educagdo e formacdo para o trabalho e na divulgacao
educacional-cultural, pedagoégica e de orientagéo profissional.

Nos ultimos anos, tem-se tentado aumentar a fiscalizacdo no intuito de evitar
gue uma radio educativa seja utilizada como comercial. O Ato Normativo n°® 1 de
2007 da Comissao de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacédo e Informatica (CCTCI) da
Céamara dos Deputados tornou obrigatéria a apresentacdo de vinculo entre a
emissora e a Instituicdo de Ensino ou Fundacdo para o pedido de outorga ou
renovacao de outorga de radiodifusdo educativa para Fundacéo publica ou privada.

Em uma outra vertente, por sua vez, novas possibilidades de audi¢éo do radio
foram possiveis gracas ao avanco da Internet e a chegada da web, que uniu textos,

videos, audios, fotos na rede, possibilitando uma convergéncia no ciberespaco®’.

A ideia de “meios de comunicagido” na cultura da convergéncia é bastante
abrangente, e se refere desde as midias de massa, como o cinema e a
televisdo, até as midias digitais e as interagbes do ciberespaco. A
convergéncia nao significa que um meio novo destrua ou invalide um meio
antigo, mas entende que ambos se modificam mutuamente em uma
interse¢do da qual emergem novos significados (MARTINO, 2014, p.36).

Ao falarmos de radio no ambiente virtual, podemos entender essas emissoras
de duas formas: as emissoras que possuem o sinal do dial e utilizam a Internet para
compartilhar sua programacao por um meio alternativo; ou, ainda, as emissoras que
se comunicam exclusivamente via web, posto que ndo possuem outorga de
funcionamento do Ministério das Comunicacbes, e, consequentemente, nao
possuem espaco no dial.

Englobando seus desdobramentos, o radio on-line atua em trés modalidades:

1. Ra&dio na web — uma emissora tradicional transmite, através da Internet,

sua programacéao ao vivo. Dessa forma, independe o meio pelo qual a emissora
€ alcancada por parte do ouvinte (online ou no radio convencional), pois 0
conteudo € o mesmo;

2. Web radio — emissora focada apenas na comunicac¢do online. Nesta

modalidade, a emissora ndo h& transmite sua programacdo pelas ondas

hertzianas;

37 Ciberespaco é o espacgo de interagdo criado no fluxo de dados digitais em redes de computadores;
virtual por nao ser localizavel no espago, mas real em suas acgoes e efeitos.
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3. Podcasting e outras praticas semelhantes — sdo exemplos de audios que
se utiizam do formato de programas radiofonicos. Os arquivos Sao
disponibilizados na internet e podem ser baixados ou ouvidos online.

O réadio na Internet se tornou possivel a partir do surgimento da WEB2.0 e da

ascensdo da linguagem digital associados a uma conexdo cada vez mais veloz,

possibilitando uma convergéncia das midias.

Apesar da programacéo visual das Web Radios, ao clicar o link midia Radio,
imediatamente o ouvinte-internauta esta diante de uma peca radiofbnica,
denominada chamada, que apresenta as novas edi¢gBes dos programas da
grade de programacédo, acompanhada da programacdo musical da semana
ou da programacdo especial sazonal. Assim, o encontro entre os dois
modos de produzir radiofonia, foi possivel manter a predominancia do
c6digo sonoro em relacdo a programacao visual sempre fixa enquanto os
elementos sonoros podem ser dinamizados, tanto ao estabelecer o contato
com a emissora quanto ao navegar pela grade de programacdo das
emissoras radiofonicas web (JOSE, 2015, p.63-64).

Pela Internet, todos podem se tornar emissores e/ou receptores. E possivel
ao individuo criar um site com textos, fotos, videos e sons com conteddos dos mais
variados assuntos caso deseje. Ela extrapola os formatos promulgados pelos meios
tradicionais, em que o jornal fazia o papel de jornal, a TV, de TV, e o radio, de radio:
na Internet, esses meios se cruzam e interagem entre si, possibilitando novas

formas de comunicacéo.

No caso brasileiro, em uma perspectiva talvez otimista em demasia é um
publico diferente do de tempos anteriores: transformou-se, mesmo que em
nivel de senso comum, sobre uma noc¢éo de cidadania desde a Constituicdo
Federal de 1988, assimilando discussdes a respeito dos direitos do
consumidor, dos idosos, das mulheres, dos negros, de criancas e
adolescentes... Por um viés quicd mais pessimista, ao contrario do que
pensam alguns entusiastas da convergéncia e da tecnologia (...), talvez ndo
seja tdo ativo assim, tendo apenas uma variedade de alternativas maior a
disposi¢do e possuindo mais instrumentos, através da internet, para busca-
las. No entanto, é certo que mudou e se libertou de algumas imposi¢cdes da
média de gosto, comuns nos veiculos de comunicagdo de massa. Pode,
agora, por exemplo, escolher centenas de musicas e ouvi-las na sequéncia
e frequéncia que desejar. Pode fazer o mesmo alias, com contetdos
radiofénicos disponibilizados via podcasting. Pode também assumir o papel
de emissor, sem a necessidade de outorgas governamentais, e gerar
conteudo do quarto da sua casa, via rede mundial de computadores, para o
mundo (FERRARETTO, 2010, p. 552-553).

Como nao é necessaria uma concessao para a web, a comunicacao passa a
se tornar cada vez mais interativa e participativa, mudando os padrbes
comunicativos antes existentes, pois 0 receptor pode passear livremente entre os

textos, fotos, videos, sons e conteddos através da rede.
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A comunicacao interativa e coletiva é a principal atracdo deste espaco e a
teia estabelecida pela Internet é a principal plataforma através da qual se
torna realidade esse nivel de comunicacdo. Nela é possivel a coexisténcia e
a complementaridade de diversas midias, que ligado a estrutura do
Hipertexto, possibilita ao receptor, uma nova forma de acesso e leitura da
informacédo (CARVALHO, 2007, p. 2).

Com os avangos no acesso as Tecnologias da Informacdo e Comunicacao
(TICs), surgem varias emissoras de radios na Internet utilizando varias formas de
distribuicdo de conteludo. A radio que esta conectada na Internet ndo tem mais as
amarras da territorialidade, pois em qualquer parte do mundo o individuo pode ouvi-
la desde que esteja on-line. Além da desterritorializacdo do meio, podemos também
observar a perda do sentido de tempo que sempre caracterizou o radio.

Entendemos que cada medium, como o radio, articula os individuos
vinculados, especialmente quando esses desenvolvem acgfes diferentes.
Isso quer dizer que a divisdo do trabalho e a simultaneidade das ac¢bes

permitem a convivéncia de milhdes de individuos em uma metrépole como
Sao Paulo (MENEZES, 2007, p.67).

Quando pensamos o radio tradicional, duas questdes sdo importantes: o
tempo e o espaco. Quando estamos ouvindo ou produzindo o contetdo radiofonico,
o produtor de conteudo e o ouvinte, embora distantes fisicamente, se vinculam na
fala, na programacédo em si. Como no ciberespaco esse ambiente é virtual, ou seja,
ndo localizavel, os vinculos locais nem sempre sdo importantes. Quando
estabelecidos por uma localidade, cultura e fatos de uma determinada sociedade ou
comunidade influenciam na busca por conteldos de informacdo e passam a
competir com outros elementos, como a busca por interesses e afinidades que néo
necessariamente estejam vinculados a questdes geograficas. Por um lado, “a era
digital cria individuos que levam uma vida abstrata e digitalizada em vez de partilhar
experiéncias juntos” (LIPOVETSKY, 2011, p.45); por outro, € possivel consumir
conteudos provenientes de outros lugares e, assim, adquirir novas referéncias. Além
da possibilidade de consumo, ha ainda a da geracdo de conteddos: as pessoas
passam a criar seu proprio ambiente para audicdo, adequando-o as suas
necessidades individuais e se desvinculando sonoramente daqueles que a cercam

no ambiente fisico.

A convergéncia tecnoldgica a que se aludia anteriormente remeteria a uma
esfera que, gragcas a globalizacdo, ndo conhece barreiras, nem limites de
acesso ao “som universal”’, um som no qual, obviamente, se encontra o som
radiofénico (PAEZ, 2011, p.64).
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As pessoas passam a criar seu proprio ambiente para audicdo, adequando-o
as suas necessidades individuais e se desvinculando sonoramente daqueles que as
cercam fisicamente.

Esta situagdo é, na verdade, muito surpreendente no momento presente,
dado que a integragdo e o caracter concomitante de diferentes dispositivos
eletrbnicos-digitais desenham um novo ambiente na recep¢do das mesmas

auditivas e propiciam o aparecimento de novos habitos de escuta, que
superam e rompem os limites das formas tradicionais (PAEZ, 2011, p.64).

Essa mudanca na forma de ouvir acontece porque o radio ndo gera somente
conteudos online onde os ouvintes acompanham a programacao simultaneamente.
Os conteudos séo disponibilizados e consumidos em qualquer tempo ou local que o
ouvinte desejar, permitindo que se crie e recrie 0 espaco individual adequado para
gue se ouca determinado contetdo através de seus aparelhos eletrénicos.

Este conceito de sonosfera digital € resultado de uma “pesquisa que busca
definir e especificar os cenarios comunicativos que se apresentam para a exploracao
e transmissdo de novos conteldos sonoros, bem como a experimentagdo com
novos formatos” (ADAMI in ZUCULOTO, 2016, p.132-133). O pesquisador ainda

complementa que:

O radio se atualiza em novos formatos, plataformas e experimentacdes
deixando de ser ouvido pelo meio tradicional, mas um radio que é
selecionado pelos ouvintes e consumido quando este desejar a partir de
novos habitos de escuta possibilitados pela tecnologia. Quando dissemos
gue o radio rejuvenesceu é porque aprendeu mais que qualquer outro meio
de comunicagdo a dialogar neste contexto dos Millennials, principalmente
no contexto cultural da “sonosfera digital”. Alias, este conceito deve ser mais
bem aclarado aqui, para que se evite sua utilizacdo de forma inexata,
proliferando e perpetuando-se pela internet. (ADAMI in ZUCULOTO, 2016,
p.132)

Ao ouvir conteldos que ndo estejam ao vivo ou proximos geograficamente, o
individuo passa a ter a sensacao de ndo mais estar naquele local e tempo presente,
mas em um outro espa¢o, em uma nova esfera criada a partir do som. Essa nova
cultura do exercicio de ouvir € cada vez mais comum; basta observarmos os jovens
no metr6, andando de bicicleta ou mesmo caminhando pelas ruas, cada um em sua
audicdo especifica, que ndo estd presa a uma grade de programacao oferecida por
uma emissora, e sim uma op¢éao escolhida pelo ouvinte. O fone de ouvido se tornou
acessorio indispensavel para que este novo ouvinte se encontre e se vincule aos
seus pares. Os Podcasts e outros formatos apresentam-se com conteudos cada vez

mais especificos, que se comunicam com publicos cada vez menores e
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direcionados, gerando fidelidade e companheirismo, ou seja, vinculos mais fortes

com as novas geracdes que 0s possiveis a uma radio tradicional.

Na era da radio na web e da webradio, vive-se uma ampla oferta de forma
de emissdes, alterando a l6gica inicial de oferta e também de demanda. O
podcasting € um dos exemplos claros dessa mudanca, pois se trata, muitas
vezes, de material digitalizado disponibilizado via internet de um conteldo ja
transmitido. A nova ferramenta, que teve inicio com a criacdo dos ipods da
Apple, é considerada por alguns pesquisadores como maxima expressao da
liberdade do ouvinte, que pode escolher conteddos e 0 momento em que
guer ouvi-los. Trata-se de um processo que oferece formas particulares de
interacdo. (CURY, 2016, p. 19)

Na pesquisa “Percepgcao sobre carreiras inteligentes: diferencas entre as
geracdes y, x e baby boomers”, os autores Elza Fatima Rosa Veloso, Joel Souza
Dutra e Lina Eiko Nakata nos apontam algumas caracteristicas dessas geracoes e

suas relacdes com meios e produtos culturais:

* Até 1964: geracdo dos baby boomers. Estdo mais motivados, sao
otimistas e workaholics. Eles tém um senso de procura por oportunidades
de inser¢cdo econbmica em diversas ocupac¢des no campo do trabalho
social. Aplicaram seus esfor¢cos escolares em carreiras que prometiam
facilidades na busca de posicdes garantidas no universo empresarial.
Valorizam o status e a ascensao profissional dentro da empresa, a qual séo
leais. No Brasil, eles correspondem a 34% da populagdo economicamente
ativa.

* Entre 1965 e 1977: geracdo X. Adotam postura de ceticismo e defendem
um ambiente de trabalho mais informal e hierarquia menos rigorosa. Ao
mesmo tempo, essa geracdo carrega o fardo de ter crescido durante o
florescimento do downsizing corporativo, o qual afetava a seguranca no
emprego. A percepc¢do de que adultos leais a empresa perderam seus
postos estimulou a tendéncia de desenvolver habilidades que melhorem a
empregabilidade, j& que ndo se pode mais esperar pela estabilidade. No
Brasil, esse grupo é representado por 34% da populacdo economicamente
ativa.

» 1978 em diante: geracdo Y. Cresceram em contato com as tecnologias de
informacéo e sdo mais individualistas. Defendem suas opinibes e priorizam
o lado pessoal em relacdo as questdes profissionais. Quando as pessoas
dessa geracdo comecaram a nascer, encontraram o Brasil passando por
grande instabilidade econdémica e, pouco depois, reinstalando a democracia;
no cenario mundial, a cultura da impermanéncia e a falta de garantias, com
mercados volateis. Esse grupo mais jovem é equivalente a 33% da
populacdo economicamente ativa (VELOSO, 2016, p. 90).

Grande parte dos jovens que frequentam hoje 0 ensino superior nasceu a
partir dos anos 1996 e possui em 2017, em torno de 21 anos; podemos observar,
ainda, que o jovem, em média, ingressa na faculdade entre os 17 e 18 anos de vida
— 0OU seja, 0S novos ingressantes nasceram em torno dos anos 2000 — sendo ambos

0S grupos etarios, portanto, pertencentes a geracao Y.
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A principal caracteristica do comportamento dessa geracdo com a sonosfera

€ 0 acesso a uma oferta incomparavelmente maior de radios para se ouvir, 0 que a
faz buscar cada vez mais um conteudo com maior qualidade de producéo.

(...) o uso de telemdvel como dispositivo preferido consolida-se e estende-

se, subtraindo protagonismo a outros componentes electrénicos que ha

pouco tempo gozavam de uma grande aceitacdo entre o publico jovem

(como o mp3, o mp4 ou o iPod). Este facto incide sobre os habitos de

escuta de radio, mas ndo ha davida de que o alto grau de utilizagdo do

telemovel responde, entre outras coisas, as suas amplas possibilidades

para a recepgao sonora através de distintos formatos e plataformas online

(podcast, YouTube, Spotify ou outras formas de streaming) (PAEZ, 2011, p.
75)

A possibilidade de se ouvir radio e realizar outras atividades ao mesmo tempo
se amplia, e é desenvolvido o costume do uso de fones de ouvido, 0 que possibilita
a cada um criar a prépria “bolha sonora”, e, com o avango tecnoldgico cada vez mais
veloz, surgem novos aplicativos e mecanismos para se encontrar novas emissoras
gue poderdo atender suas necessidades, criando novos vinculos sonoros mais

especializados.

No contexto da sonosfera digital, e em funcdo dos dados obtidos nesta
investigacdo, sdo véarias as ldgicas que atravessam o consumo de radio
pelos jovens, que parecem dar uma grande importancia a trés fatores: a
oferta das emissoras, a capacidade de ‘multitarefa’ que o meio oferece e a
portabilidade dos diferentes canais ou dispositivos que permitem a recepgao
radiofénica (PAEZ, 2011, p. 69).

Com isso, a preocupacao desta pesquisa se torna cada vez mais instigante,
pois o sinal da Radio Gazeta AM nao tem a qualidade sonora demandada por esses
novos tempos e Sao poucos 0s ouvintes que acompanham a producado sintonizando
pelo dial, sendo eles enquadrados em uma faixa etaria mais avancada.

Eu acho que o publico da radio AM 890 é um publico mais velho, um publico
dos seus 50 anos para cima, que sdo ouvintes hd um bom tempo da radio.

Sabe, ouvintes que ja acompanham ja ha boas gera¢des (SONSINO, Gilles
Raphael. Informac&o verbal).*®

E importante que a radio universitaria se dedique a este publico, mas é
preciso que ela também observe e cative o publico da geracéo Y por duas razdes: €
ele o potencial publico-alvo da Gazeta AM com qualidade sonora através da internet
e, ainda, dentro da esfera universitaria, € o jovem estudante de ensino superior

guem consome radio por esta plataforma, de forma a reverberar o trabalho da

% SONSINO, Gilles Raphael. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
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emissora para que novos estudantes também se interessem pela profissdo e pela

Instituicao.

A sonosfera digital intervém decisivamente na construgcdo do perfil do
chamado nativo digital, a que estéo ligadas referéncias como a adopc¢éo da
tecnologia desde cedo, comunicacdo e sociedade a necessidade de
constante adaptacdo a rapida evolucdo da tecnologia, a mudanca das
relacdes sociais — que passam a ser mediadas através da participacdo em
redes como o Facebook —, a dependéncia deste tipo de plataformas e
servicos (com uma necessidade constante de estar ligado) e a exclusao
social pelo facto de néo fazer parte deste contexto (PAEZ, 2011, p. 74-75)

Cumpre ainda ressaltar que o contetdo radiofénico na Internet passou a ser
disponibilizado através de download*® ou on demand”’, através de paginas da
Internet para todo mundo. Nisso, o radio ganha novos territérios para a transmissao,
criando novas possibilidades de vinculos com seus ouvintes.

O radio via Internet é essencialmente desterritorializado e nao-massivo.
Permite a recepgéo a partir de pontos remotissimos do globo, beneficiando
diretamente populagdo que, por motivos diversos, moram fora de seus

paises de origem e que antes s6 dispunham das limitadas ondas curtas
(KISCHINEVSKY, 2007, p.116).

Assim, um conteudo produzido do outro lado do mundo pode ser consumido
por qualquer um desde que esteja conectado na Internet, da mesma forma que uma
emissora de radio ndo depende da sua localidade ou apenas dos seus vinculos
territoriais para atingir determinado publico. Com isso, percebemos o favorecimento
do surgimento de muitas emissoras que buscam se comunicar com publicos cada
vez mais delimitados por interesses muito bem determinados.

As emissoras de radio tradicionais, por sua vez, para se adequar as novas
tendéncias, criaram sites e mecanismos de disponibilizar suas produ¢des para que
0s ouvintes possam acompanhar suas producdes mesmo fora da area de cobertura
da radio ou do horério de determinado programa.

Para a criagcdo de uma emissora online, € necessario apenas um computador
com acesso a Internet. Isso possibilita a criacdo de varias emissoras com 0s mais
variados conteudos; a partir disso, surgem mais emissoras de radio universitarias

com propostas e definicbes préprias. Essa possibilidade de criagdo também faz

% Download é baixar o arquivo para o computador e entdo poder ser executado, no caso de um
arquivo de radio, ouvido.

9 On demand é uma tecnologia que possibilita a transmissao de conteudos gravados que as pessoas
podem acessar, via streaming quantas vezes quiser, desde que ainda esteja disponibilizado o arquivo
na Internet. O ouvinte ouve o audio sem precisar baixar o arquivo para seu computador.
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surgir novos ambientes em que a producdo dos estudantes possa aparecer e ser
compartilhada, proporcionando maior troca de contetdos e mais avangos na criagcao
de novos géneros e formatos radiofénicos.

A Internet e as redes sociais digitais transformaram a sociedade, que cada
vez mais compartilha informacdo e contetdos audiovisuais. A radio universitaria, a
principio um espago simples no sentido de criacdo, pode ser potencializado pela
perspectiva inventiva que o préprio ambiente académico proporciona com a reflexao
e surgimento de ideias, partindo da premissa de que, no ambiente académico, deve
haver experimentagdo e descobertas, seja de novos formatos, seja de novos
talentos. Com a emissora online, os alunos podem exibir seus conteddos e sentir 0
prazer de divulgar seus trabalhos para a comunidade fora da academia, testando
assim suas producoes.

A partir de entdo, podemos partir do principio que a programacdo de uma
radio universitaria deve cumprir seu papel de meio de comunicacdo social; o
interesse educacional interno, contudo, também deve ser tratado com atencédo, de
forma que a preocupacdo educacional possa ser também a de preparar 0s

profissionais do futuro.

2.1 A Concessao e o funcionamento da Radio Gazeta AM

A Fundacédo Césper Libero se localiza na Av. Paulista, 900 - Cerqueira César,
Sao Paulo/SP. No mesmo prédio estdo alocadas todas as unidades de negdcio que
a Fundacdo administra: TV Gazeta, Radio Gazeta FM, Gazeta Esportiva.Net e a
Faculdade Casper Libero, que por sua vez, dirige a Radio Gazeta AM. A Faculdade
se distribui entre o terceiro e o quinto andares do prédio e a Gazeta AM. Seus
transmissores estao instalados no bairro Guarapiranga, Zona Sul de S&o Paulo.

A Radio Gazeta AM possui concessao comercial e tem todas as obrigacdes
governamentais; ela atua, contudo, como uma radio educativa universitaria, pois
segue algumas diretrizes em sua atuagdo: contribuir para o desenvolvimento
humano e social da populacdo que alcanca, colaborar com comunidades
necessitadas e oferecer aos alunos da Faculdade Casper Libero um ambiente
laboratorial para o aprendizado, experimentacdo e exercicio da prética radiofonica.

A concessao é comercial, mas ela ndo é uma emissora comercial. Ela nao
tem contratos comerciais. Ela pode receber do governo, como todas as


http://esportiva.net/

65

radios podem receber, por exemplo, producdes, inser¢des, que 0 governo
envia sobre doencas, sobre a questdo do Ministério da Saude, o Ministério
das ComunicacBes. Tem toda uma abordagem, como a propaganda
politica. N6s também fazemos a divulgacéo de projetos sociais, € isso nao
tem custo, € uma filantropia, um auxilio. Entdo essa producdo passa por
isso. Entao essa possibilidade ela vem... e a gente acaba se assemelhando
a uma radio comercial, porque as radios comerciais também recebem do
Estado e fazem propaganda politica. Também podem trabalhar com auxilio
de utilidade publica, com prestacdo de servicos que alguma instituicdo peca
e a gente atende. Se um hospital que esta fazendo uma campanha de
doacdo de sangue, de doacdo de 6rgdos, ou uma instituicdo, ou
organizacdo ndo governamental, alguma assim a gente pode atender. Mas
esse atendimento, normalmente, é feito uma pesquisa... Chega uma
instituicdo e diz “quero fazer uma campanha para arrecadar alimentos...”;
ok, ai a gente vai investigar essa instituicdo, pra saber se ela é idonea, se
ela esta bem, se ela existe de fato... Nao € assim chegar e ja ir fazendo. A
gente vai analisar a instituicdo, e quem analisa ndo sou eu. No caso da
Gazeta, e da Fundacdo Casper Libero, tem um setor de cidadania
empresarial e uma assistente social que é gerente desse setor, que é a
Marcia Firmon, e ela analisa e procura saber quem sdo essas instituicées,
se ela é realmente iddnea, se ela tem toda uma lisura no processo dela, e
ela diz “Pedro, pode fazer...”. Ai sou autorizado a realizar o spot, seja do
hospital, seja de onde for (VAZ FILHO, informac&o verbal).*

Percebemos, assim, que a Radio Gazeta, quando se trata de campanhas
educativas e de prestacao de servigos, atua dentro da esfera da filantropia conforme
a autorizacdo da Fundacdo que a mantém. No que se refere ao aprendizado de
radio, contudo, a emissora funciona como uma radio educativa.

Atualmente, a emissora nao possui anuncios publicitarios; entretanto,
conforme o depoimento do Diretor Carlos Roberto da Costa, ela pode vir a té-los,
desde que se caracterizem como campanhas com foco educacional, seja ele formal

ou informal.

Na realidade lucram bastante, dinheiro nesse meio a gente ndo vai ter, a
gente tem uma consciéncia que a radio pode ser, e deve se tornar
convidativa para o publico que interessa, que pode estar sendo impactado
por essa programacao. A negociacdo da Renault ndo se deu porque o
Carlos Ferraz que era o homem de imprensa da Renault, saiu e foi pra outra
empresa, ndo me recordo o nome, ai quando sai de uma empresa, todo
projeto era voltado para a educacgdo, para o transito, sabe do tipo,
aconteceu no meio tempo uma reformulacdo que eu tive que fazer com o
curso de comunicagdo de Radio e TV. (COSTA, Carlos Roberto da.
Informagcao verbal)*.

A Fundacdo Césper Libero tem trés grandes objetivos: Patriéticos (promover

campanhas pela grandeza da patria), Culturais (manter a escola de jornalismo e o

*L VAZ FILHO, Pedro Serico Vaz. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 15 set. 2009.
2 COSTA, Carlos Roberto da. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 13 mar. 2017.
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ensino de humanidades) e Jornalisticos (desenvolver prestigio nos meios de
comunicagéo).

A Réadio Gazeta AM emite sua programacao em:

+ AM — Amplitude Modulada — 890 Khz sob o prefixo ZYK 690 — Radio
Gazeta AM. Ela opera sob a frequéncia de 890 Khz, com um transmissor de 50 Kw
de poténcia para a programacao diurna, e outro auxiliar com 10 Kw de poténcia

que irradia a programacao noturna.
« OC - Ondas Curtas

« 49 Metros, sob o Prefixo: ZYE 962 — Radio Gazeta Ondas Curtas, com
Frequéncia em 5.955 Khz e um transmissor com poténcia de 10 Kw;

+ 31 Metros, sob o Prefixo: ZYE 963 — Radio Gazeta Ondas Curtas, com
Frequéncia em 9.685 Khz e um transmissor com poténcia de 7,5 Kw.

. Internet (através do site da emissora no dominio: www.gazetaam.com*). O
site da radio Gazeta AM reproduz toda a programacdo da emissora, além de

disponibilizar um acervo das matérias, reportagens e programas nela produzidos.

« Aplicativo para smartphones (iI0S, Android e Windows Phone), que

transmite a programacao ao Vivo.

A programacao da radio Gazeta AM pode ser ouvida no ar principalmente nas
regibes de Campo Limpo, Santo Amaro e Capela do Socorro; o publico de interesse,
contudo, conforme a emissora, apresenta o seguinte perfil: residente na cidade de
Séao Paulo e demais localidades vizinhas, como ABC e Osasco, de faixas etérias,

sexo, escolaridade e classes sociais variadas.

Segundo informacdes da diretoria da emissora, no site o publico é jovem,
universitario e na radio, o publico é formado pela populagéo das classes “C”,
“‘D” e “E”, com destaque para a audiéncia, na seguinte ordem, Zona Sul,
Oeste, Leste, Norte e Centro. A preferéncia diante da faixa etaria e sexo é
de mulheres, a partir do 40 anos (MALULY, 2011).*

Com um publico variado, a emissora expde ter uma programacdo também

vasta de forma a abranger varios assuntos, com pautas culturais, educativas, de

* Disponivel em: <http://www.gazetaam.com/>. Acesso em 01 abr. 2017.
4 Revista PJ-BR. Disponivel em: <http://www2.eca.usp.br/pjbr/arquivos/monografias14f.ntm>. Acesso
em 01 abr. 2017.
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inclusdo social, acessibilidade e, de modo geral, promo¢do da cidadania. O ex-

gerente da emissora traz esses dados sobre 0s ouvintes:

Mas se convencionou que a gente tem um publico, e a gente ndo se
preocupou em forma esse publico, o publico jovem, o publico mais velho.
No6s temos um publico adulto, principalmente na linha que a gente analisa
da maioria, se a gente colocar num gréafico, a maior parte dos ouvintes da
radio Gazeta AM é o publico feminino. Vamos dizer que 60% feminino, e
40% masculino. A média de idade vai dos 30 aos 40 anos, o publico
principal, é alguém que esta em atividade, fazendo coisas, € um publico
adulto. A gente percebe que esse publico é adulto, é um publico da classe
C, e ele mora principalmente na Zona Sul de Sdo Paulo (SERICO VAZ,
Informac&o verbal... )*

No caso da Réadio Gazeta AM na web e aplicativo, ela € basicamente

acessada por estudantes para ouvir a transmissao. Em uma emissora, € importante

gue todos os envolvidos saibam muito bem quem é seu publico, com quem se fala,

para que tudo o que for produzido possa ser efetivo.

Mas, em termos de classe, a gente tenta fazer muita coisa... o perfil da AM
pelo nosso estilo de tocar muita masica, muita MPB, samba, pagode, dentro
de musica brasileira tem um leque bem grande. Entdo a gente imagina que,
pelo que sempre falam, ndo é especifico “é uma radio para idosos”, mas a
gente sabe que tem bastante publico mais idoso. Dificilmente um jovem vai
ouvir a Radio Gazeta AM, a nado ser que seja Jornada Esportiva
(MONTAVAO, Bruno Capozzi. Informagéo verbal)®.

A definicdo do publico molda toda a programacéo, que deve ser concisa e

coerente. A questdo de um jovem sO ouvir a Gazeta AM se for para acompanhar a

Jornada Esportiva demonstra que a faixa etaria em questao nao é fator determinante

para delimitar o publico da emissora. Porém, na regido em que a emissora pode ser

ouvida no ar, ha um publico carente de noticias e informacdes, mesmo elas tratando

de futebol.

A gente vai voltar & radio, vai discutir como atender ou criar um publico
novo, além do publico que a gente ja tem, o publico que a gente ja tem, que
€ 0 publico da Zona Sul, que é identidade mais pro Norte e Nordeste, a
gente teve o Nordeste Futebol Clube, teve uma série de agbes, eles tem
clubes de forré de encontros. A gente nao tem que fazer cobertura ao vivo,
a gente tem que entrevistar as pessoas que vao, ter esse publico na nossa
atencdo, embora todos os alunos que vao |4 estdo pensando em fazer
transmissao de jogo, coisas e tal, a gente tem que forcar que o leque é mais
rico, entdo, o publico externo, depois tem a questdo do nosso publico
interno (COSTA, Carlos Roberto da. Informacao verbal)*'.

“ VAZ FILHO, Pedro Serico Vaz. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 15 set. 2016.
“* MONTAVAO, Bruno Capozzi. Informagdes colhidas ao autor em 16 set. 2016.
*" COSTA, Carlos Roberto da. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 13 mar. 2017.
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Assim, a Gazeta AM encontra um publico determinado para se vincular e se
comunicar; por outro lado, ndo se pode esquecer que a emissora também é uma
radio universitaria que atua na formacdo dos estudantes da Faculdade Casper
Libero, intermediando o ambiente académico e a pratica radiofénica. O meio
académico é um ambiente de reflexdo e observacéo, e a radio pode entéo refletir e
experimentar se se voltar para publicos que nem sempre sao lembrados pela grande

midia.

O que eu acho que nés temos um publico mal atendido, ha radios piratas,
que é o publico latino americano que mora em Sao Paulo, com forte
incidéncia de um publico boliviano, peruano, vocé tem muito de outras
etnias, como paraguaia, e etc. (...) a inclusdo ndo é s6 a inclusdo de
pessoas com caréncia, pessoas que sdo deficientes, sdo pessoas que nao
tem acesso a cidadania, entdo, essa € uma olhada da radio (COSTA, Carlos
Roberto da. Informagcao verbal)*®

Na observacao do diretor Carlos Roberto da Costa, entendemos que ha em
Sao Paulo varios publicos que estdo sendo esquecidos e merecem ser observados e
atendidos. Com isso, é possivel inferir que a atuacdo da radio universitaria é
também formar pessoas envolvidas com o trabalho em comunidade, dando voz a

essa parcela da populacéo.

A discriminagdo que os setores populares realizam no terreno do consumo
radiofénico, entre essa modalidade comunicativa e a que caracteriza outras
emissoras locais, fala do auto-reconhecimento como setor impugnado, “de
segunda”, que busca e encontra na cultura de massa a revalorizacdo e
integracao possivel de conseguir em outros ambitos (MATTA in MEDITSCH,
2005, p. 275).

Percebemos que ha duvida em saber qual € o publico da radio entre quem faz
a programacdao diaria. Por exemplo, se analisarmos os depoimentos da equipe de
producdo do programa Almanaque Gazeta, ja observamos que o estagiario ainda

nao tem conhecimento do publico da emissora.

A radio universitaria ndo busca ouvintes especificos. Ela ndo briga por
audiéncia, mas a gente tem ouvinte porque eles gostam do que a gente
apresenta. Entdo a gente tem que seguir uma certa linearidade das coisas,
mas claro que o principal é o aluno gostar de fazer a radio universitaria de
aprender. Entdo tem que englobar tudo. Ao meu ver tem que ter, falando
jornalisticamente, tem que ter o esporte, que envolve jornalismo, entrevista
da mais variedade, desde vocé conversar com um juiz, até o seu amigo que
estudou com vocé que faz alguma atividade especial que vale apresentar
para o ouvinte. Entdo, o principal de se apresentar numa radio universitaria
€ unir o que vocé gosta de fazer com o que 0 ouvinte pretende ouvir

8 COSTA, Carlos Roberto da. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 13 mar. 2017.
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(GARCIA, Arthur Beltrame. Informagé&o verbal)49.

Na fala de Arthur Beltrame Garcia esta presente a ideia de que a radio € feita
para 0s estudantes, posto que, se ele la estuda, acaba consequentemente
produzindo a programacéo para satisfazer seu gosto pessoal. Por outro lado, ao
citar que € preciso produzir o que o ouvinte pretende ouvir, nés perguntamos: “Qual
ouvinte?”

Eu acho que o publico da Radio AM 890, é um publico mais velho, um
publico dos seus 50 anos para cima, que sdo ouvintes ha um bom tempo da
radio. Sabe, ouvintes que ja acompanham ja ha boas geracdes, entdo a
gente tem que se preocupar com esse ouvinte. A gente ndo pode esquecer

dele. A gente tem que falar para ele (SONSINO, Gilles Raphael. Informacéo
verbal)*.

Uma vez conhecido o publico, torna-se possivel pensar nas noticias
interessantes e nas pautas que podem ser criadas no diferencial da programacao
das emissoras comerciais, fazendo uma triagem do que € interessante a ele.
Entretanto, ao pensar no publico estudantil que faz a radio e tem interesses em
questdes proprias, Gilles acrescenta que, quando algo ndo vai ao encontro do
publico que ouve a Gazeta AM no ar, a producao pode ir diretamente para o site da
emissora: “A gente faz um especial s6 para o site, a gente faz um especial s6 para
as redes sociais” (SONSINO, Gilles Raphael. Informac&o verbal)>*.

(...) de maneira paradoxal, que se pensa sempre com 0 corpo: o discurso
gue alguém me faz sobre o mundo (qualquer que seja o aspecto do mundo
de que ele me fala) constitui para mim um corpo-a-corpo com o mundo. O

mundo me toca, eu sou tocado por ele: agdo dupla, reversivel, igualmente
véalida nos dois sentidos. (ZUMTHOR in MEDITSCH, 2005, p. 250).

Para um ouvinte, ndo existe a radio que comercial, universitaria ou
comunitéria: existe simplesmente a radio, a emissora que ele ouve e a qual se
vincula. Todas as emissoras estao no dial concorrendo entre si, cada uma buscando
atender um publico especifico por meio das tecnologias acessiveis a cada publico.

Além de emitir através das ondas hertzianas, a Gazeta AM opera como uma
radio na web e através de podcasts disponibilizados no proprio site da emissora, o
permite que ela possa ser ouvida em outros locais além da regido Sul da cidade de

Sédo Paulo. Como a emissora possui muita producdo dos alunos, o site € um meio

9 GARCIA, Arthur Beltrame. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
% SONSINO, Gilles Raphael. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
°1 SONSINO, Gilles Raphael. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
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para que o estudante possa ouvir seu trabalho no ar e compartilhi-lo com amigos e
familiares pelas redes sociais. A pagina inicial da emissora apresenta, em seu
campo superior, a Radio Gazeta AM: exibe elementos constituintes da memoria,

premiacdes, galeria de fotos, programacao, contato e transito.

Figura 2 — Destaque do site da Gazeta AM com dados do dia 05 abr. 2017.
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Fonte: site da emissora.

Ao clicarmos no link para informagdes sobre o transito, somos redirecionados
para a pagina do aplicativo Waze, na localizacdo do endere¢co da emissora na
Avenida Paulista; embora seja uma regido em que a radio ndo pega no dial, tal
redirecionamento pode ser util para o estudante da Faculdade Casper Libero, que
sempre se locomove por esta regido da cidade.

Percebemos que as redes sociais séo utilizadas pela radio, pois a conta do
twitter da emissora atua no intuito de chamar os ouvintes para acompanhar
determinada programacdo. A emissora possui apenas 1.161 seguidores e 366
curtidas®?; a conta existe desde janeiro de 2010 e, desde entdo, fez 17,1 tweets.

%2 Dados com base no dia: 05 abr. 2017.
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Figura 3 — Pagina no Twitter da Radio Gazeta AM com dados do dia 05 abr. 2017.
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Fonte: http://www.twitter.com/gazetaam

As redes sociais sdo meios utilizados principalmente para o publico

universitario. Nesse sentido, a radio deveria explora-las melhor, posto que, por

exemplo, ndo possui nenhuma péagina no facebook. Na pagina inicial da Radio

Gazeta AM, o link correspondente ao perfil do facebook redireciona o usuario em

maio de 2017, na verdade, para a pagina da Faculdade Céasper Libero.
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Figura 4 — Widget do Facebook na pagina inicial da Gazeta AM
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Fonte: site da emissora.

A gente tem uma estrutura bem bacana para uma radio universitaria. Eu
imagino que talvez até grandes radios comerciais ndo tenham isso tudo de
estrutura. Mas acho que investir um pouquinho mais em midia também. A
gente tem o twitter que € pouco usado. Ndo tem uma pagina no facebook.
Divulgag&o. Mesmo que a gente... a gente ndo é comercial, ndo vai ter uma
divulgacdo em outros lugares, ndo vai ter outdoor falando de radio Gazeta
mas aproveitar as redes sociais que séo de graga, em teoria. Eu acho que é
isso (RODRIGUES, Otavio. Informacao verbal)5 .

O aplicativo da radio é bem simples: apresenta uma interface que destaca o
nome da Radio Gazeta AM e botdes de “play” ou “pause” para a transmissao ao
vivo. Na parte inferior da imagem, ha links de compartilhamento: para o Facebook,

gue permite que o usuario compartilhe o aplicativo em sua timeline, e para o Twitter

°® RODRIGUES, Otavio. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 15 set. 2016.
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e 0 Whatsapp, que, por sua vez, o redirecionam para uma comunicacgao direta com a
emissora.

Neste sentido, observamos que a emissao via site ou aplicativo tem a
finalidade apenas para que os estudantes oucam seus trabalhos no ar ou possam
ouvir e baixar programas ja exibidos. Caso a radio tivesse uma pagina no Facebook,
seria possivel marcar os estudantes envolvidos nas producdes e divulgar pela rede
suas atividades.

Figura 5 — Interface do aplicativo da Radio Gazeta AM.

seeses Noted 30 AN 1229 R e

Fonte: print screen — acervo pessoal. Dados com base no dia: 05 abr. 2017.

A sonosfera digital manifesta-se também como um ambiente que pode
ajudar a dar resposta as necessidades de criatividade e inovacdo que sao
reivindicadas no campo da comunicacdo radiofonica, em geral, e da
publicidade sonora em particular, especialmente porque desterra a radio
como Unico emissor deste Ultimo tipo de mensagens (PAEZ, 2011, p. 75).

Além de ser um ambiente em que é possivel buscar produzir mais contetddos
diferenciados que talvez nédo interesse ao ouvinte do dial, como afirmou Gilles
Raphael Sonsino em entrevista, “a gente tem varias outras opcdes. A gente nao
deixa a ideia acabar. A gente vai lapidando a ideia”™*. Mas sera que o ato de lapidar
também nao estaria evitando que um experimento fosse realizado e talvez com ele

fosse possivel encontrar um novo formato, algo diferente?

Nao obstante, de nada servira o que permite a tecnologia se nédo se apostar
em formulas de transmisséo dos conteddos que tomem partido da ilimitada

> SONSINO, Gilles Raphael. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
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rigueza informativa e expressiva dos principais componentes da criacdo
sonora: a voz, a musica, os efeitos e o siléncio, assim como, entre outras
coisas, o valor semantico da planificacdo e das principais figuras da edicao
sonora (PAEZ, 2011, p. 75)

Diante do exposto, é inevitavel concluir que o ambiente virtual da Gazeta AM

é valioso e merece ser melhor observado.
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CAPITULO 3

RADIO E CULTURA

O rédio contribuiu para um novo funcionamento social nas mais variadas
esferas da sociedade, tais como: arte, economia, educacao e politica. Foi o primeiro
e principal meio de comunicacdo de massa e proporcionou acesso ao conhecimento
a grande parcela da sociedade, chegando a analfabetos e povos distantes. O radio
conversa com os rincdes do Brasil em sua programacéo local, regional, nacional ou
internacional. Nesse sentido, uma emissora de radio partilha a cultura da sociedade

em que ela esta inserida.

E pela radio que conhecemos diferentes manifestagbes artisticas e
culturais, que em principio sé se produzem localmente, regionalmente e ndo
chegam aos meios de comunicacdo nacionais. Estas expressdes artisticas,
seja na musica, danga, folclore, tdo ricas neste pais gigante, plural e
mestico, ndo tém espago na grande midia, mas encontra no radio uma
maneira de se fazer ouvir. (ADAMI, 2013, p.507)°

Considerando a citacdo acima, o radio consegue interagir com os cidadaos,
participa de um tecido cultural. Tenta entender seu publico para conhecer o grupo
social em que atua. Nessa perspectiva, estudar os meios de comunicacdo — em
particular o radio — é também estudar a cultura e buscar entender os caminhos e
possibilidades da sociedade em geral.

Contudo, eles ndo sdo apenas formas, mas meios de producdo, uma vez
gue a comunicacdo e 0S seus meios materiais sdo intrisecos a todas as
formas distintinamente humanas de trabalho e de organizacdo social,
constituindo-se assim em elementos indispensaveis tanto para as forcas

produtivas quanto para as relag6es sociais de producdo (WILLIAMS, 2011,
p.69)

Desde sua primeira transmissdao nos anos 1920, o radio € um meio de

comunicacdo que narra a histéria humana.

A participac@o na comunicac¢éo € um mecanismo facilitador da ampliacéo da
cidadania, uma vez que possibilita a pessoa tornar-se sujeito de atividades

% Tradugo livre de: “Es por la radio que conocemos diferentes manifestaciones artisticas y culturales,
que a menudo solo se producen localmente, regionalmente y no llegan a los medios de comunicacion
nacionales. Estas expresiones artisticas, ya sea en musica, danza, folclore, tan rica en este gigante
pais, plural y mestizado, no tienen espacio en la grande media, pero encuentra en la radio una
manera de hacerse oir.”
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de acdo comunitaria e dos meios de comunicacao ali forjados, o que resulta
num processo educativo, sem se estar nos bancos escolares. A pessoa
inserida nesse processo tende a mudar o seu modo de ver o mundo e de
relacionar-se com ele (PERUZZO in BARBOSA, 2007:189).

O radio ndo é um meio apenas informativo: ele tem um papel especifico ndo
apenas na disseminacdo da informacdo em uma escala global, mas também na
busca em atender os interesses de seu publico delimitado e ndo seguir somente 0s
padrbes de informacéo destinados pelas agéncias de noticias ou interesses privados

de uma classe especifica.

Como membros do enfoque critico, os culturalistas partem da certeza de
gue as mensagens dos meios de comunicacéo reproduzem a ideologia da
classe dominante e buscam manipular ao receptor par que pense que vive
em um sistema social justo, equilibrado e democratico (ainda que a
realidade seja outra). (LOZANO RENDON, 2007, p.166).

No tocante a radio convencional (presente no dial), cada vez menos ha uma
programacao em que se incentive 0 pensar. Se observarmos a programacao musical
das emissoras, por exemplo, perceberemos que tudo € pasteurizado, como se 0
publico fosse homogéneo no ouvir, no pensar e no acreditar no que se ouve. Ja no
ambiente virtual, h4 varios exemplos de podcasts instrutivos e reflexivos que
poderiam ser explorados pela emissora universitaria, pois ja proporcionam, em sua
génese, um ambiente propicio a reflexdo e ao debate de ideias.

Quando nao ha incentivo ao debate, com discordancias de opinido e reflexdes
aprofundadas, o ouvinte apenas absorve aquele Unico ponto de vista e o0 toma como
verdade caso nao filtre o que ouve através de suas mediacdes socioculturais. “A
maior parte do que aparece nos noticiarios ou documentarios € pré-digerido e
apresentado num formato estereotipado para uma dentada rapida, como fast food.”
(KERCKHOVE, 1995, p.49).

A imprensa deve incentivar o pensar e fiscalizar os 6rgdos governamentais,
buscando atender aos interesses da populacdo. Como vimos acima, a mensagem
pode manipular e ser manipulada; se as mensagens veiculadas ndo atendem aos

cidadaos, é possivel distorcer o que € ou ndo a verdade sobre os fatos.

Ora, se a imprensa é um poder fiscalizador dos outros, a fiscalizacao falhara
se também esse poder fiscal descolar-se da sua missao, se se deixar
comandar pelos interesses, influéncias e pressdes dos trés Poderes e de
tantos outros aos quais a imprensa também fiscaliza, como é o caso do
poder econdmico. As leis do mercado emanam dos controles do Estado,
mas também da prépria economia de mercado, interessam a todos ou, pelo
menos, a grande contingentes populacionais (SILVA in MOTA, 2001, p.49).
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Percebemos, entdo, a importancia do rddio como meio de comunicacéo e
manipulacéo, quando ele é utilizado para ndo informar, ndo educar ou ndo entreter a
populacdo dentro de seus interesses coletivos. Em outras palavras, ao invés de
atender aos interesses publicos, ele acaba por atender aos interesses privados a
partir do momento em que ele pauta somente aquilo que interessa aos seus
proprietarios, fazendo com que outros assuntos deixem de ser discutidos e,
consequentemente, saiam da lista de demandas da sociedade.

A medida que a cultura assume forma de mercadoria, e s6 assim, ela se
transforma propriamente em “cultura” (como algo que faz de conta que
existe por si mesmo), pretende-se ver nela o objeto proprio de discusséo e

com o qual a subjetividade ligada ao publico entende a si mesma
(HABERMAS, 2003, p.44).

A venda de espacos publicitarios possibilita que uma emissora de radio possa
gerar lucro e sobreviver enquanto empresa; porém, o exagero dessa venda
demonstra que, para essas radios, ndo importam os interesses publicos das
pessoas com as quais ela se comunica, e sim quanto de lucro elas podem gerar.
Nesse sentido, o radio se torna uma fabrica que ndo produz produtos fisicos, mas
sim produtos simbdlicos, cultura. "O espirito capitalista e racional penetra dessa
forma a esfera cultural e organiza a produgcdo nos mesmos moldes empresariais da
industria” (ORTIZ, 1994, p.55).

No caso do género radiojornalismo, uma entrevista que teria como objetivo
inicial informar e prestar servicos a populacéo pode ser realizada com o objetivo de
incentivar o consumo ou a opinido da populacdo sob determinada Otica que
corresponde aos interesses da emissora, ou, ainda, de clientes. Nesse tipo de
pratica, podemos entrever, em uma situacdo hipotética, que o radio gera um
conhecimento sobre uma determinada questdo ao longo da entrevista ou matéria e,
ao final, ja no intervalo comercial, vem um anunciante que, coincidentemente, traz a
solucé@o para o problema tratado ou criado logo antes, e tal solucdo esté vinculada
ao consumo de seus produtos ou servicos. Percebemos uma tendenciosidade,
muitas vezes, imperceptivel. O sociélogo Guy Debord (1967) chama de “Sociedade
do Espetaculo”; em tempos mais recentes (2013), por sua vez, Mario Vargas Llosa
atualiza esse pensamento demonstrando sua preocupacao a partir do ponto em que
a espetacularizacdo e o fetichismo da mercadoria levam a sociedade a alienacao.

Debord, (...) qualifica de “espetaculo” aquilo que Marx, em seus Manuscritos
econdmicos e filosoficos de 1844, chamou de “alienagdo” ou alheamento
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social resultante do fetichismo da mercadoria, que, no estagio industrial
avancado da sociedade capitalista, atinge tal importdncia na vida dos
consumidores que chega a substituir, como interesse ou preocupacao
central, qualquer outro assunto de ordem cultural, intelectual ou politica
(VARGAS LLOSA, 2013, p.20).

Tal alienacdo nos leva a observar que sua amplitude extrapola o caréater
individual e se consolida na esfera do grupo, impedindo reflexdes mais

aprofundadas.

A civilizagéo do espetaculo, ao contrario, esta cingida ao ambito da cultura,
nao entendida como mero epifendmeno da vida econdbmica e social, mas
como realidade autbnoma, feita de ideias, valores estéticos e éticos, de
obras artisticas e literarias que interagem como o restante da vida social e
muitas vezes sdo a fonte, e ndo o reflexo, dos fendmenos sociais,
econdmicos, politicos e até religiosos (VARGAS LLOSA, 2013, p.22).

Nao s6 a publicidade radiofénica realizada nos intervalos comerciais gera a
necessidade de determinados produtos que estimulam um consumo cada vez maior;
a propria programacao da emissora é voltada para esse incentivo, e, CoOmo um jogo
psicolégico, faz com que o desejo pela compra néo seja algo vinda da propaganda,

mas sim da natureza do individuo.

A publicidade insere um fator perturbador na regularidade cotidiana da vida,
um desejo que ndo nasceu espontaneamente das vontades das pessoas,
mas foi criado por estratégias de captura e convencimento (MARCONDES
FILHO, 2008, p. 136).

O rédio, com o seu poder de influenciar no cotidiano do individuo, promove,
através da publicidade desenfreada e muitas vezes irresponsavel, o consumo
exacerbado, sem limites e inconsciente. Por isso € que podemos analisar o radio

como influenciador da cultura, costumes e praticas sociais.

A radiofonia brasileira ndo adquire a forma de rede, o que favorece o
desenvolvimento da radiofonia local. O que acontecia era que algumas
emissoras mais potentes se limitavam a irradiar seus programas a partir de
sua base geografica, mas elas ndo se constituiam em centro integrador da
diversidade nacional. (ORTIZ, 1994, p. 54)

Cada vez mais as emissoras de radio se segmentam para publicos
especificos e, uma emissora se mantém no ar por ter uma programacdo que se
direciona exatamente a determinado publico por meio de diferentes estratégias:
musicais, jornalisticas, entretenimento, etc.

Pensar o radio hoje € pensar também na informacdo, na educacdo, na

economia e em sua particularidade enquanto inserido na cultura; nisso, podemos
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analisar como esse publico ouve e o0 que esperam da emissora, de modo que a
programacao da emissora atenda suas expectativas. Em outra via, segundo Adami
(2003), muitas vezes 0 publico busca algo além de um conteddo que lhe diz
respeito: um novo senso de audi¢cdo, novas propostas sonoras, possibilidades que o
radio e as midias sonoras podem proporcionar.

Desde o momento em que o radio foi legalizado nos anos 1930, ele se tornou
um mediador da cultura brasileira. Tanto as noticias veiculadas ganhavam
notoriedade quanto as propagandas eram absorvidas pela populacao, levando-as ao
consumo. Foi o periodo chamado “A Era de Ouro do R&dio Brasileiro” (1930-1940),
em que a programacdo tinha na arte a criatividade com radionovelas, musica e
informacdo. Com a chegada da televisdo nos anos 1950, o radio passou a se
comunicar ndo mais diretamente com a familia, pois o ambiente da sala passou a
ser ocupado pelo televisor. Nisso, entre os anos 1950 e 1990, o radio passou a se
comunicar em outros momentos da vida das pessoas: em uma “‘mudanga de casa
para o carro, do consumo primario para o consumo secundario. A muasica (popular,
sobretudo) que € o consumo mais secundario que podemos imaginar, ajudou a
reforcar a relacdo entre radio e acumulagao” (Meneses, 2012, p.65).

Podemos afirmar que este foi 0 primeiro momento em que o radio passou por
dificuldades e se reinventou, buscando novos vinculos sonoros com uma
programacao mais popular, com repeticio de musicas vindas da industria
fonografica que, por sua vez, incentivava esta programacao em troca de patrocinio.
A producao de radionovela se transferiu para a televisdo, e a telenovela tem, até os
dias atuais, grandes indices de audiéncia. O jornalismo radiofénico, desde entéo,
encontra no ouvinte que estd em transito grande aceitacdo; o crescimento das
grandes cidades e 0 tempo que se gasta no trajeto entre a casa e o trabalho faz com
que o radio seja o grande companheiro ao oferecer informacéo e entretenimento,
nisso inclusa a prestacao de servico com orientacdes sobre o trajeto.

Na observacdo da programacdo destinada a um publico mais popular,
podemos citar os programas voltados as donas de casa sob o comando de grandes
comunicadores que, por sua vez, personificavam seus programas, como, por
exemplo “O Show do Paulo Lopes” e o “Programa do Eli Correia”’. Esses
comunicadores passaram a fazer sucesso entre os anos 1960 e 1970, e seus
programas traziam do radio dos anos 1940 a interpretacdo e os textos elaborados

que, com trilhas e efeitos, envolviam os ouvintes. As narracfes dos comunicadores
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sdo enfaticas e préoximas do espectador, elevando-os ao status de amigos e
companheiros: alguns comunicadores utilizam slogans marcantes, a exemplo de Eli
Correa, “O homem sorriso do radio”, Paulo Lopes, “O amigdo das mulheres”, ou,
ainda, “O maior amor de Sao Paulo”, entre outros. Quanto a Paulo Lopes, seus
programas séo voltados, em maioria, para as mulheres, e seus picos de audiéncia
sdo pela manhd, pois estima-se que era o horario em que um percentual estariam
em casa realizando as tarefas do lar e teriam, nos programas, a companhia diaria.

A chegada do radio FM nos anos 1970 trouxe novas possibilidades de
vinculagdo com os ouvintes por meio de uma melhor qualidade sonora. Muitas das
emissoras FM tocavam musicas em toda a programacdo e passaram a buscar
publicos especificos conforme o estilo musical, vindo a constituir o foco majoritario
da frequéncia. Nisso, o comunicador perdeu importancia: o trabalho do locutor
passou a ser anunciar e desanunciar as musicas exibidas, informar as horas e
alguma nota informativa; o principal vinculo das emissoras com seus ouvintes
passou a ser, entdo, o estilo musical das cancdes exibidas.

Toda a programacao € delineada para conquistar e manter a audiéncia e a
rentabilidade econémica ou de servigos. A programacao esti concentrada

em torno de dois grandes eixos: o da cobertura da atualidade (e tematica), e
do musical (HERREROS in MEDITSCH, 2008, p. 338).

No inicio do século XXI, a digitalizacao e a chegada do formato MP3 fez com
que o individuo ndo mais precisasse da radio para ouvir aquele estilo musical
preferido. Ele poderia carregar consigo uma programacao completa. A chegada da
internet, que facilitou a troca de arquivos musicais, e dos aparelhos portateis com
cada vez mais memoéria para o armazenamento de mausicas fizeram com que as
radios buscassem novos vinculos com seus ouvintes. Temos observado, entdo, um
novo momento de mudanca na programacao das radios musicais, que tém inserido
programas que contemplam uma conversa que extrapola o levar ao ouvinte
conhecimento sobre areas as quais englobam também o campo musical. A
linguagem é bem especifica e cria lagos de amizade e companheirismo com o
ouvinte. No caso das emissoras jornalisticas, elas estdo cada vez mais ocupando o
FM. Podemos afirmar, entéo, que o radio atual tem se inspirado nas experiéncias do
passado para se vincular mais e melhor com seus ouvintes.

Estamos neste momento de transicdo em que muitas emissoras ja estao

também no ambiente virtual e outras atuam somente na Internet; por outro lado,
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outras e novas possibilidades de audicdo de radio vém surgindo. Essas novas
possibilidades sdo ndo sO6 para 0 ouvinte, mas também para a atuacdo dos
geradores de conteudo, dado que a busca e estabelecimento de vinculos com o
publico ndo estd mais associada a localidade, faixa etaria e/ou preferéncias
musicais. Na internet, o espaco € infinito para a geracdo de contetados sonoros, € a
concorréncia entre as emissoras ndo é mais com as outras emissoras AM ou FM. E
incontavel a quantidade de emissoras de radio que se utilizam também da internet,
seja por site, aplicativos de celular ou podcasts disponiveis para o ouvinte escolher,
além das webradios e produtos sonoros produzidos e distribuidos como podcasts.
Tal fato, por um lado, pode provocar dificuldades para definir a quem se vincular; por
outro, ha ainda a demanda de o programa escolhido para ser ouvido atender
totalmente as expectativas do ouvinte.

A Ultima pesquisa de consumo de radio, apresentada em fevereiro de 2017
pela Kantar Ibope Media®®, demonstra que o radio alcanca 89% das pessoas nas 13
regides metropolitanas onde a audiéncia é aferida, o equivalente a 52 milhdes de
individuos; 52% dessa populacdo sdo mulheres, enquanto 48% sdo homens. Quanto
as classes sociais, 36% séo provenientes da Classe A, 16%, da Classe B e 47%, da
Classe C. A faixa etéria de 10 a 19 anos representa 11% da audiéncia de radio, a de
20 a 29, 18%; a de 30 a 39 anos, 20%, a de 40 a 49 anos, 18%, a de 50 a 59 anos,
16%; por fim, as pessoas com 60 anos ou mais representam 17% da audiéncia de
radio.

No caso de S&o Paulo, onde a Gazeta AM esté inserida, o indice de 11,81%
(IA) representa quanto de radio os paulistas escutam e a sua alta afinidade com o
meio, posto que, em varios itens citados abaixo, os indices de audiéncia apontam
nameros maiores que a média da regido. A Participacdo no segmento (PS), por sua
vez, € a representatividade de um segmento sobre o ndmero total de ouvintes. Isto
é, qual a porcentagem que tem aquela mesma caracteristica ou comportamento
entre 0s ouvintes: quanto maior for a participacdo no segmento, maior é a expressao
da necessidade de abordagem do assunto na programacdo das emissoras na

regiao.

% Disponivel em:  <https://www.kantaribopemedia.com/wp-content/uploads/2017/02/Book-de-

R%C3%A1dio_site.pdf> Acesso em 22 abr. 2017.
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Tabela 2 — Opinides e atitudes no consumo de radio

Opindes e atitudes PS% 1A%
Sempre procuram o melhor em servicos e aplicacdes financeiras 41 12,52
Devido a vida agitada, ndo se cuidam como deveriam a7 12,10
Procuram estar sempre atualizados profissionalmente 59 12,05
Tém como prioridade a educacao dos filhos 66 12,01
Acreditam que é muito importante estar bem informado 80 11,92
Sao fiéis as marcas que gostam 59 11,97

Os dados nos levam a percepcao de que a programacao informativa deve ser
valorizada pelas emissoras, além dos assuntos sobre a educacdo dos filhos,
trabalho, saude e educacéao financeira. Quanto aos habitos de consumo, os ouvintes

de radio apresentaram os seguintes resultados:

Tabela 3 — Habitos e consumo de radio

Habitos e Consumo PS% 1A%
Ouvem MPB 19 12,6
Pretendem comprar uma casa ou apartamento nos proximos 12 meses 7 12,53
Praticaram caminhadas ou exercicios nos ultimos 12 meses 15 12,06
Frequentam Shopping centers como atividades recreativa 43 12,00
Ouvem musica sertaneja 34 12,00
Frequentam restaurantes / saem para jantar 35 12,00

J& quanto aos habitos e consumo, podemos entender que 0s maiores habitos
sdo a frequéncia nos shoppings e restaurantes, além da preferéncia musical — a
sertaneja, seguida pela MPB.

Esses dados sao importantes para que possamos entender o conteudo a ser
veiculado em uma emissora, pois eles apontam caracteristicas, opinides e atitudes
do publico, assim como seus habitos de consumo. Uma emissora que consegue
entender as demandas de seus ouvintes se vincula melhor e potencializa sua

programacao, assim como cativa novos ouvintes. Se uma emissora universitaria
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busca formar o profissional de radio do futuro, ela deve instrui-lo também para
entender o publico a que a emissora se dedica, possibilitando que o estudante

experimente formatos e programas pensados a partir do ouvinte.

A misica, os efeitos sonoros e o siléncio compdem um universo de
significacéo determinado pelo conjunto dos recursos técnico expressivos da
producdo sonora e o conjunto de fatores que caracterizam o processo de
percepc¢do sonora e imaginativo-visual dos radiouvintes. N&o cremos que
isto tenha mudado com o advento das tecnologias, o que foi alterado foi a
maneira de consumir sons e, sem duvida, as possibilidades de producédo de
contelidos sonoros, em diferentes plataformas. Percebemos que o radio
atual ndo pode prescindir da arte e a dramaticidade do mundo, ndo somente
presente na literatura, mas no jornalismo, no humorismo, no entretenimento
(ADAMI in ZUCOLOTO, 2016, p. 132)

Entdo, quando estudamos comunicacdo radiofénica ou audio na internet,
estamos no mesmo campo da comunicac&o sonora, que possui uma linguagem com

suas limitacdes e potencialidades que devem ser exploradas pela radio universitaria.
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Capitulo 4

A Ré&dio Universitéria e seu potencial educador

A Radio Universitaria € uma modalidade radiofénica que se enquadra como
uma radio educativa, uma vez que a Legislacdo prevé que a radio educativa esteja
ligada a entidades educacionais. A radio universitaria tem como génese a atuacao

laboratorial que possibilita a pratica radiofénica aos estudantes que ali atuam.

Falar de uma radio universitaria é tratar de uma tipologia de emissora que
tem por principal publico-alvo uma comunidade académica e que apresenta
caracteristicas préprias das radios comunitarias e das radios educativas.
Essas emissoras podem representar projetos globais de carater institucional
ou estar relacionadas com iniciativas de entidades mais restritas
(organizagbes de alunos, por exemplo). (PINEIRO-OTERO, 2011, in
COMUNICA(;AO E SOCIEDADE — REVISTA 20 p.95).

De acordo com Mario Kaplun, uma radio universitaria deve noticiar, discutir e
informar assuntos que proponham melhorias ndo s6 para a comunidade académica,
como também para a sociedade em geral. A soma das areas de comunicacdo a
outras, sejam elas de humanas, exatas ou bioldgicas, alavancam a cidadania. Nesse
sentido, observamos a importancia do trabalho interdisciplinar e a troca de
conhecimento, criando possibilidades para a préatica de projetos académicos e
promocéao da cidadania, diminuindo as desigualdades sociais. Os estudos de Kaplin
ganham forca ao observarmos sua trajetoria profissional que sempre buscou:

garantir que a cidadania seja exercida na recepgcdo e que grupos
marginalizados do processo institucionalizado dos grandes veiculos possam
participar como emissores dos processos de producdo de programas

radiofénicos, televisivos ou de meios alternativos (BORTOLIERO, 1996:
187).

Para garantir que a cidadania seja exercida, € necessario criar vinculos entre
os produtores de conteudo, a programacao e o publico a quem a emissora se dirige.
Dessa forma, podemos crer que a emissora pode transformar a sociedade através
de contetidos que contemplem a cidadania, 0 conhecimento e o0 entretenimento para
0 publico. Através dessa programacgdo, a radio universitaria cria vinculos sonoros
que podem transformar a comunidade académica, e, com o passar do tempo,
impulsionar mudancas na programacdo das emissoras comerciais e, por
consequéncia, na sociedade em geral. “Investigagbes que poderao nos ajudar a
repensar posturas na compreensao dos vinculos sociais, das relagdes pedagdgicas
e das praticas dos profissionais da comunicacdo” (MENEZES, 2008, p.117). Com
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essa inspiracao, estudamos a radio universitaria como este ambiente que possibilita
mudancas na atuacgdo social das emissoras.

Esse ideal de que a radio universitaria desenvolve papel transformador da
sociedade vem sido desenvolvido ao longo dos tempos, ao ouvirmos conteddos
produzidos e idealizados por antigos estudantes de comunicacao e aprendizes nas
emissoras universitarias e posteriormente presentes nas emissoras comerciais e se
tornando referéncia na comunicacdo, somando-se ao crescimento das emissoras
universitarias possibilitado pelos avancos da Internet e a criacdo de varias emissoras

gue atuam sem a necessidade de outorgas de funcionamento no dial.

O fendmeno da radiofonia universitaria tem evoluido desde as primeiras
estacdes de caracter experimental e hoje em dia apresenta, segundo Sauls,
multiplas configurages em fungéo das suas opcdes de suporte tecnoldgico
de difusdo (FM, AM e Internet), de alcance (que pode ir desde um circuito
fechado do préprio centro/universidade a uma comunidade de ouvintes mais
ampla), de objetivos ou de modelos de gestédo (para os quais Sauls propde
a classificagdo: adviser model, student model, manager model,
student/profissional model, professional model, public affairs, model,
incorporate model), entre outros (PINEIRO-OTERO, 2011, in
COMUNICA(;AO E SOCIEDADE — REVISTA 20 p.95).

Assim, percebemos que, para se fazer uma radio universitaria, ndo €
necessario estar a mercé dos tramites politicos para realizar o exercicio educacional.
E possivel trazer inlmeros ganhos na qualidade educacional, além de consolidar
mais uma opc¢ao de experimentacao e audicdo. A emissora universitaria deve aceitar
o erro e trabalhar em busca do amadurecimento desses novos profissionais.
Segundo Paulo Freire, a relacdo com o aluno deve ser cuidadosa. “A educacéo é
comunicacao, é dialogo, na medida em que nao € a transferéncia de saber, mas um
encontro de sujeitos interlocutores que buscam a significacdo dos significados”
(FREIRE, 1983 p. 69).

A educacdo e a comunicacao juntas podem incentivar a populacdo a viver
com mais cidadania. Bortoliero afirma que esse pensamento de Kaplun esta mais do
gue nunca no discurso atual, conforme a trajetéria tedrica e pratica do autor, a
comunicacdo deve garantir que a cidadania seja exercida na recepcao, e que todos
0S grupos sociais possam participar como emissores nos processos de producao de
programas radiofénicos, televisivos ou de meios alternativos (BORTOLIERO, 1996,
p.187). Os avancos no campo da educagéo nos levam a afirmar que a consciéncia
do trabalho inter e multidisciplinar nas mais variadas areas do conhecimento pode

inclusive, através da comunicacdo e do esforco conjunto, pér em pratica projetos
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gque possam aumentar a igualdade social, assim como sugere Morin, na obra

“Cabeca bem Feita”.

A educacdo deve contribuir para a auto formacdo da pessoa (ensinar a
assumir a condicdo humana, ensinar a viver) e ensinar como se tornar um
cidaddo. Um cidaddo é definido, em uma democracia, por uma
solidariedade e responsabilidade em relacdo a sua patria. O que supde nele
0 enraizamento de sua identidade nacional (MORIN, 2003b, p. 65).

A leitura de Edgard Morin nos remete a um grande pensador do radio, Bertold
Brecht, que afirma a necessidade de se ouvir o ouvinte, ou seja, de proporcionar
essa autoformacgao da pessoa por ele proposta.

Para descobrir o positivo da radiodifusdo, uma proposta para mudar o
funcionamento do radio: é preciso transformar o radio, converté-lo de
aparelho de distribuicdo em aparelho de comunicacédo (...) se conseguisse

ndo sO escutar o ouvinte, mas também pdr-se em comunicacdo com ele
(BRECHT in MEDITSCH, 2005, p.42).

Quando a direcao da emissora universitaria ouve os produtores de contetdo
(alunos/colaboradores) e, por conseguinte, estes ouvem 0s ouvintes da emissora na
busca de um acrescentar ao outro numa ajuda mutua, € o momento em que a teoria
se torna préatica. Em outras palavras, é fazer com que os estudos tedricos possam
se tornar produtos radiofénicos divulgados com os quais o0 aluno exercite os temas
debatidos em sala e os transforme em mensagens que possam influenciar a

sociedade contemporanea.

A metodologia adotada na Educomunicacdo caracteriza-se néo pelo
interesse em respostas supostamente definitivas para os problemas que
diuturnamente se nos apresentam, mas pelo agucamento das contradi¢des.
Se entendermos por fim algo sobre o qual se tem clareza — as a¢bes séo
pautadas pela intencionalidade — entéo, alterar a realidade em que se vive é
o0 objetivo principal da Educomunicacdo (SOARES, 2006 p.1).

Conforme Mario Kaplun, “Todo programa educa, pode-se educar como na
escola ou em casa — pode educar bem e pode educar mal” (KAPLUN, 1978, p. 20).

Da mesma forma a atuacao da radio universitaria € tdo complexa.

A radio ndo é um veiculo e sim um instrumento. Sem dulvida, um
instrumento de grande potencial educacional e de culturas populares, mas
gue, como todo instrumento, exige conhecé-lo, saber manuseé-lo, adaptar-
se as suas limitacbes e as suas possibilidades. Usar bem a radio é uma
técnica e também uma arte (KAPLUN, 1978, p. 47)°’.

" “La radio no es un vehiculo, sino un instrumento. Sin duda, un gra instrumento potencial de
educacion y cultura populares, pero que, como todo instrumento, exige conocerlo, saber manejarlo,
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Ao refletirmos o pensamento de Kaplun, nos atentamos que essa formacao
do estudante de radio para usar adequadamente 0 meio passa, ha emissao da
programacao, pela observagdo e conhecimento do publico que se tem. Conhecer
profundamente e estar presente na dinamica do dia a dia do ouvinte € necessario
nao somente para uma emissora universitaria, mas para todo e qualquer tipo de
comunicacdo que se faca; aquele que se prop6e a ser um comunicador necessita
ser mais que alguém que fala com uma determinada populagédo: ele deve ser
alguém que observa e entende as pessoas que fazem parte do grupo social a quem
se dirige a palavra.

Em sua vida, Kaplin buscou varias maneiras para fazer com que o radio
pudesse ser um meio educacional: ele “uniu a razao e a poesia, o rigor e o humor”
(GOBBI in MARQUES DE MELO, 2006, p. 23). Em outros termos, a educacdo nao
precisa ser algo rigoroso e flexivel: ela pode ser alegre, criativa e amistosa, trazendo
0 ouvinte cada vez mais para ouvir e participar daquele conteudo que, além de
divertir e entreter, também educa. A partir da leitura de Mario Kapliun, podemos
tracar caminhos para que a radio universitaria alcance os objetivos pedagdgicos.
Cada emissora tem como principio estabelecer seus objetivos proprios ao encontrar
uma pedagogia que proporcione ndo s6 conteudos, mas também que interaja e

utilize os ambientes educacionais da Instituicdo dentro e fora da programacao.

Uma pedagogia interdisciplinar — interativa e colaborativa — requer antes de
gualguer coisa uma inquietacdo, uma mentalidade que a provoque. Essa
mentalidade requer, sobretudo ousadia e profissionalismo e parte dela deve
ser assumida pelas escolas e pelas politicas publicas educacionais
(MALULY, 2013 p.25).

Uma emissora de radio universitaria pode atuar de diferentes maneiras, mas
sempre sua programacgao deve atuar como uma emissora educativa-cultural. Uma
emissora pode transmitir em AM, FM, OC, OM, através da WEB ou até mesmo em
um circuito interno, mas sua programacdo deve atender o seu publico com uma
abordagem educativo-cultural, sempre incentivando a cidadania.

O radio precisa cumprir seu papel social informando, educando, formando,

etc., mas sem esquecer que este processo deve ser prazeroso, agradavel,
espontaneo, permitindo que o ouvinte participe, relaxe e tenha seu lazer e

adaptarse a sus limitaciones y a sus possibilidades. Usar bien la radio es una técnica y un arte”.
Tradugao livre do autor.
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entretenimento. E que todos os habitos culturais de cada grupo sejam
respeitados (ORTRIWANO in MEDITSCH, 2008, p. 68).

A evolucdo da Internet possibilitou que varias emissoras universitarias
pudessem ser criadas e, consequentemente, mais ambientes de radios
universitarias. Ao pensar a programacdo que cada emissora deve seguir, deve-se
entender qual € o meio de transmissdo e qual publico se busca atender, seja a
prépria comunidade académica ou o publico em geral. Ao falarmos sobre o contetudo
a ser veiculado, como o ambiente universitario € um espaco apropriado para a
experimentacdo e formacgédo, a radio universitaria deve assumir esse papel inovador;
€ preciso também ter em mente, contudo, que ela € uma emissora que tem as suas
obrigacBes de programacdo para com seus ouvintes. Quando uma emissora atua
com uma programacao criteriosa e cuidadosa, sendo acompanhada e observada por
estudantes que estdo ali aprendendo a atividade profissional, ela, de forma
subjetiva, educa e conscientiza.

Essa programacado repleta de experimentacdo se diferencia das emissoras
comerciais por ndo se destinar ao publico através dos géneros e formatos; ela se
transforma a cada programa, posto que nao constitui uma sequéncia organizada,
pensada e estruturada no gosto e nas necessidades do ouvinte. O ambiente
experimental deve abrir as possibilidades para todos os géneros e formatos sem
discriminacdo, mas sempre atuando nos trés pilares das funcdes do radio: entreter,
informar e educar. Ora, € conceitual o fato de ambiente universitario ser um espaco
de pensar e refletir a sociedade. Nesse sentido, € preciso nos atentarmos ao papel
social da radio universitaria, que deve contribuir para a formacdo daqueles que em
suas comunidades estdo sendo esquecidos pela grande midia e merecem ser
observados e orientados também para se comunicar com seus pares e ganharem
voz na sociedade.

Comunitério € quem confere valor as rela¢des sociais, religiosas, familiares
e nacionais. Para o comunitério, a ligacdo ndo é a cadeia que o aprisiona e
gue limita sua liberdade, mas, ao contrario, o fio que liga aos outros e o
sustenta. Comunitario € quem reconhece o seu lugar originario, assumindo-
0 como sua patria; para ele nao é insignificante ou fortuita a sua origem ou
seu destino e suas relagfes... O comunitario, enfim, é aquele que confere
importancia ao sentir comum, aos ritos e costumes de um povo, ndo como

uma visao socioldgica ou folclérica, mas vital como podendo de referéncia
para orientar-se (PAIVA in PERUZZO, 2004:64).

Assim, o ambiente da radio universitaria ultrapassa a questdao de emissora

que gera conhecimento e estimula a cidadania através da sua programacao, pois ela
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pode e deve buscar os mais variados grupos sociais para forma-los e estimula-los a
encontrarem em si proprios formas de alavancar a cidadania, melhorando assim a
condicao de vida de seus pares. Em outros termos, o ambiente educacional da radio
universitaria se da através das ondas sonoras, pois ela tem um publico a atender;
ademais, ela também se materializa através do seu ambiente universitario, pois
contribui para a sua a formacdo o estudante que busca conhecimento e
aprimoramento profissional para ter a comunicagdo como profissdo. Mais: este
ambiente também se consolida na observacdo das comunidades e no oferecer
conhecimento a elas para que encontrem em si mesmas possibilidades
comunicacionais que possam melhorar suas condi¢des de vida.

A radio universitaria pode ser um meio de visibilidade — ou, melhor dizendo,
audibilidade, afinal, como sugere Norval Baitello Junior, uma credibilidade criada a
partir da visibilidade morre rapido, e a proposta de uma audibilidade, em
contrapartida, possui um tempo mais lento e, assim, vive mais em nossa sociedade
perecivel e descartavel.

Fala-se também em visibilidade. Na vida publica, nas empresas, na
publicidade e até mesmo dentro das proprias instituigdes universitarias e
cientificas uma das metas que se buscam é a visibilidade. Entdo, o que

estamos fazendo aqui hoje, participando de uma discussao sobre o radio,
produz visibilidade... enquanto deveria trazer audibilidade (BAITELLO, 1997,

p.7).

Se bem utilizadas, essas emissoras podem trazer essa audibilidade proposta,
criando confianca na Instituicdo, como ocorreu com a Gazeta AM: um projeto que
iniciou com a insercdo de alguns boletins hoje tem uma programacao inteira para

atuar unindo caracteristicas comunitarias e educativas.

Falar de uma radio universitaria é tratar de uma tipologia de emissora que
tem por principal publico-alvo uma comunidade académica e que apresenta
caracteristicas préprias das radios comunitérias e das radios educativas.
Essas emissoras podem representar projectos globais de carater
institucional ou estar relacionadas com iniciativas de entidades mais
restritas (organizacdes de alunos, por exemplo) (PINEIRO-OTERO, 2011, in
COMUNICACAO E SOCIEDADE — REVISTA 20 p.95).

O uso de radios universitarias € parte fundamental para que a educacao
aconteca e seja parte integrante de um plano curricular, ou, ainda, incentivadora do
exercicio de cidadania. A educacéo na radio universitaria acontece nao sé dentro da
emissora, mas também através de uma programacao que contemple beneficios a

comunidade de ouvintes.
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Especialmente quando ndo estamos vendo fazendo radio como um fim em
si, podemos pretender usar o radio com um propésito educacional. Nao é
possivel abordar uma tarefa educacional, pelo meio que seja, sem ter claro

previamente o tipo de pedasgogia gue vamos adotar e o que buscamos com

esta nossa ac&o educativa®™ (KAPLUN, 1978, p.25).

A acdo educativa da radio universitaria pode acontecer tanto através da
programacao com uma educagdo que busque alavancar a cidadania, como também
na atuacdo com contetudos que envolvam a comunidade académica com conteudos
gue possam ampliar a aprendizagem.

Quem fard ecoar as vozes dos pobres, ou seja, dos quatro em cada cinco
latino-americanos, de quatro em cada cinco caribenhos? Nao queremos ser
a voz dos sem-voz, pois 0 povo ndo é mudo. Ele sabe muito melhor do que

nds o que quer e de que necessita. SO precisa de canal de expresséo, o
caramujo tecnoldgico, o radio (LOPEZ VIGIL, 2004, p. 495).

Como afirma Lopes Vigil, para que o profissional do radio possa ecoar na
sociedade proporcionando cidadania, € necessario que ele tenha percepgéo sobre a
prépria comunidade a quem ele se dirige. Para que esse profissional de radio atenda
as expectativas da sociedade e promova conteudos de qualidade, ele deve ser
educado a realizar essas atividades, dai a importancia do tipo de emissoras que
estudamos neste trabalho.

Sabendo das possibilidades do radio enquanto meio de comunicagdo, o
profissional atua neste meio. Ele, em especial o de radio, constroi a sua expertise no
dia a dia, observando e ouvindo as pessoas de todas as classes sociais,
qualificacbes e idades. Ao ouvir a populacdo, € possivel conhecer as pessoas,
entender como elas pensam e 0 que buscam, requisitos necessarios para entao se
dedicar a uma parcela dela em uma programacdo. Cada vez mais as emissoras
buscam publicos especificos; nesse sentido, mais que conhecer seu publico, é
necessario conhecer todos os publicos para diferencia-los e, enfim, encontrar
caracteristicas proprias das pessoas a que pretende se vincular e conhecé-las

profundamente.

Os locutores devem ter em mente o perfil de seus ouvintes e dirigir-se a
eles como se estivessem fisicamente presentes através do olhar, corpo, tom

%% “Maxime cuando no estamos viendo el hacer radio como un fine n si mismo, sino que nos
proponemos utilizarla con un fin educativo. No es posible abordar una tarea de educacioén, por el
meédio que sea, sin tener claro previamente el tipo de pedagogia que hemos de adoptar y qué funcion
assignamos a nuestra accién educativa.” Tradugao livre do autor.
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de voz. No sentido fundamental, entéo, a radiodifusao (seja dando noticias,
fazendo um comunicado politico ou o que quer que seja) envolve uma
conversa auto-construida projetada sob a demanda, o olhar e a
receptividade dos ouvintes (GOFFMAN apud PRATA, 1981 p. 241 in
MEDITSCH 2005, p.239).

Muitas vezes, a paixdo pelo meio vem da infancia: o costume familiar pelo

meio provoca o fascinio em querer imitar os locutores, ter acervos musicais, gravar e

brincar de fazer radio. Cada um tem uma historia de vida que o vincula ao meio.

Temos acompanhado, ao longo dos anos que atuamos no ensino de Comunicacéao,

que a maioria dos estudantes ndo esta vinculada ao meio radio no inicio de sua

formacdo, mas quando se deparam com as atividades radiofénicas, com elas se

encantam e passam a a elas se dedicar, ou, a0 menos, ter no meio um carinho

especial. Dizer que esta area é empolgante é pouco. No entanto, trabalhar nessa

atividade requer esforco tanto de sua parte como da parte de sua familia, pois existe

uma hora para entrar, mas ndo para sair (CESAR, 2005, p.31). Quando um

estudante se depara com um ambiente educacional para que ele experimente a

pratica radiofénica no ar, ndo apenas em um estudio de gravacédo, cria-se nele o
desejo de produzir, de estar presente e fazer radio.

Algumas faculdades tem web radios, mas a Gazeta AM esta indo para o ar

24 horas por dia, via dial, isso é diferente, acho que tecnicamente pela

magia, € quase uma coisa simbolica, hoje ouvir radio no sentido classico de

girar 14 o botdozinho dial. E diferente pelo som da AM, é diferente pela

magia de sintonizar o radio na méo, ndo s6 pelo aplicativo, a gente tem o

site, a gente tem o0 aplicativo, mas a gente também equilibra esse trato

profissional, vocé pode chegar para a sua avo no radinho de pilha dela, e

conectar 14 890, no seu carro vocé vai la AM 890 (LEVATTI, Leonardo.
Informagcao verbal)>®.

A atividade do profissional de radio nao se restringe ao momento em que esta
presente na emissora ou quando esta em uma entrevista. Um radialista esta sempre
observando o cotidiano da sociedade, 0os pequenos fatos por vezes invisiveis aos
menos atentos. Outro requisito para este profissional é a existéncia de um bom
repertério cultural, pois € por meio dele ele que o comunicador pode se tornar
referéncia para seus ouvintes. A profissdo tem lugar como grande influenciadora nos
costumes e na cultura da sociedade; logo, saber de tudo o que est4d sendo
comentado e produzido torna-se uma premissa para 0 seu exercicio: “o radialista

precisa conhecer todos os estilos de programacao para ndo se segmentar nos seus

%9 LEVATTI, Leonardo. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 24 mar. 2017.
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7

favoritos. Do brega ao classico, do popular ao erudito, é importante conhecer"
(CESAR, 2005, p.31).

No dia a dia da profissdo, € necessario também flexibilidade, motivacdo e
garra, carisma e inteligéncia emocional, autoconfianca e otimismo (CESAR, 2005, p.
32-33). No ar, ndo h& programa pronto que néo precise ser alterado, pois a qualquer
momento pode ocorrer algum fato que provoque alteracdes inesperadas no roteiro.
Cada dia proporciona um novo programa que deve sempre ser veiculado com
empolgacdo e otimismo, de forma que o ouvinte sinta essa energia através das
ondas radiofénicas e o vinculo existente possa ser alterado e fortalecido. O carisma
atrai ainda mais vinculos com os ouvintes, fazendo com que muitas vezes eles
tenham a sensacdo de que vocé tenha adivinhado o pensamento, fazendo, por
exemplo, um questionamento a um entrevistado sobre o que ele (o0 ouvinte) gostaria
de fazer.

Para que uma pessoa esteja preparada para executar qualquer uma das
funcbes em uma radio profissionalmente, é necessario, além da qualificacdo
executada ao longo dos cursos de graduacdo, treinar muito para que suas
habilidades vocacionais sejam desenvolvidas. Para trabalhar em radio ndo basta

apenas conhecimento: a profissdo também exige prética e raciocinio rapido.

(...) trabalhar em radio requer trés condi¢bes fundamentais: inspiragéo,
transpiracdo e emocao.

A inspiragdo vem do momento, dos acordes de uma musica que toca, de
uma noticia engragada ou triste que se transmite.

Ela vem quando menos se espera. De repente, vocé sente que a palavra
esta na ponta da lingua e o microfone se encarrega do resto. O mais
surpreendente de tudo isso é sentir o impacto provocado em quem esti do
outro lado do radio.

A inspirac@o prende, resgata e estimula as emocdes de uma pessoa. Da
mesma forma, sem esperar, vem a transpiracdo, quando vocé tem a
responsabilidade de segurar um horario, sabendo que todos vao cobrar
resultados (CESAR, 2005, p.7).

Outro ponto a ser levantado é que se espera, principalmente de uma radio
comercial, resultados de audiéncia que dardo a emissora a possibilidade de obter
mais patrocinadores. Nesse sentido, quando se esta no ar, ndo se representa ali
somente uma pessoa fisica, mas também uma empresa que tem nessa atividade
sua fonte de renda; nesse sentido, a questao fabril da emissora se destaca, pois
quanto menos funcionarios para se produzir a mesma programacao, maior € o lucro

para o proprietario da empresa.
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Para a producéo de radio, também é necessério que se busque a noticia, que
se ouca O sujeito que acompanha a programacao para atendé-lo com eficécia.
Quando o jornalista vai a rua em busca da noticia, ele pode ser surpreendido pelo
inesperado, produzindo novas pautas com novos olhares. Somente quando in loco o
jornalista pode transferir pelo som suas impressdes vindas dos outros sentidos
(visual, tato, olfato e paladar) além do sonoro.

A descoberta requer movimento incessante. A narrativa da vida era
construida pelo movimento e pela experiéncia concreta do dia a dia. Cada
jornada, uma narrativa tecida pelos pés. Foi com os pés que Nnossos
ancestrais reuniram a experiéncia acerca do mundo. Foram os pés que
transformaram o mundo em uma trama de caminhos, em uma narrativa
experimentada, vivenciada (BAITELLO, 2012, p.34).

Conforme afirma Baitello, nossos ancestrais experimentaram o mundo com 0s
pés. Eles caminharam e vivenciaram experiéncias que transformaram o mundo.
Atualmente, contudo, boa parte do que é comunicado, inclusive na Universitaria
Gazeta AM, ndo vem das ruas ou das andancas de quem produz. A producdo vem

daquilo que j& foi produzido por outros e esta disponivel na internet.

Como o jornalismo feito dentro das redagBes online é cada vez mais
dependente do olhar do outro, muitas vezes sem pessoal para ir as ruas, a
pratica do pensamento critico por parte dos profissionais de imprensa tende
a se acomodar da mesma forma (DEIRO, 2014, p.7).

Ora, se a Radio Gazeta AM se oferece como um ambiente laboratorial, por
gue sua producdo nao experimenta sair a rua em busca de pautas diferenciadas?
Para o estudante, isso € uma acao que precisa acontecer, pois a sua nao pratica
dificulta e empobrece o trabalho na radio e, consequentemente, seu aprendizado.

Lamentavelmente, é no exercicio da sala que essa falha comum costuma ocorrer.

Reportagem, que é o que eu aprendo, que estou aprendendo agora nas
aulas é... eu acho que é muito dificil de a gente fazer aqui. Muito dificil. (...)
Por conta de... Primeiro ndo poder deixar o prédio, como o Bruno estava
dizendo. Dificil a gente... fazer uma reportagem legal que ndo possa sair do
ambiente da radio. S6 por telefone eu acho que fica bem fraca... bem pobre
de conteldo, fazer por telefone. E legal pegar a expressdo da pessoa e
poder contar isso e viver aguele momento; aqui dentro ndo fica legal.
(RODRIGUES, Otavio Augusto Silva Rodrigues. Informacgéo verbal)ﬁo.

Este exercicio de ir a rua em busca da pauta esta presente na observacédo do

ex-gerente ndo somente no sentido da producdo de conteudo, mas também na

® RODRIGUES, Otavio Augusto Silva. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 15 set. 2016.
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postura que o estudante deve ter ao entrevistar alguém. Baitello argumenta, em sua
obra “O pensamento sentado”, que o0s jovens sdo 0s mais afetados por este
pensamento, pois foram educados, inclusive pela escola, a ficarem parados a

esperar que algo viesse.

E nessas externas vocé tem que dar outras orientacdes. E inclusive em
varios aspectos: no vestuario, no vocabulario, por exemplo. Entdo nao da
para o aluno ir de bermuda, de 6culos escuros, e de regata, entendeu? (...)
O entrevistado dele, a entrevistada, ele ndo vai chegar la contando a piada
do papagaio ou contando uma giria etc. Ele tem de estar com uma pauta
elaborada, e agir respeitosamente com as pessoas (VAZ FILHO, Pedro
Serico. Informacéo verbal)el.

Entendemos que deve haver um preparo para evitar constrangimentos, mas &
na rua que o estudante pode ser desafiado a enfrentar dificuldades e encontrar
possibilidades, fazendo com que o produto radiofénico seja melhor do que o

esperado inicialmente.

0 mais desafiador estd fora das molduras dos retdngulos e das janelas
sintéticas. E por isso as janelas sdo também tdo sedutoras, porque
conduzem e nos desafiam a ver o que esta escondido, conduzem-nos a
imaginar o que ndo é mostrado (BAITELLO, 2012, p.55).

Com isso, podemos afirmar que os vinculos que se busca fortalecer com os
ouvintes ndo podem se resumir ao deles a ouvir a radio, mas devem englobar o
entre quem faz a radio em relacdo aos ouvintes em um esforco por entender suas

realidades e dinamicas de vida para entdo participar da comunicacao.

®1 VAZ FILHO, Pedro Serico Vaz. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 15 set. 2016.
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Capitulo 5

A Gazeta AM e seu ambiente laboratorial

A Radio Gazeta AM é mantida pela Faculdade Casper Libero; logo, é
direcionada néo s6 a informar, educar e entreter seus ouvintes, mas principalmente
a preparar os alunos da Faculdade ao exercicio da profissdo — sem deixar de lado o
ouvinte, agente principal na comunicacéo radiofonica. Ao longo do levantamento das
entrevistas, nos deparamos com entrevistados que abrangem varias vertentes da
radio universitaria. O diretor Carlos Roberto da Costa aponta a missdo de observar
0S pequenos grupos da sociedade, como as comunidades, e na mesma esteira,
também ser formadora dos estudantes, oferecendo a eles um ambiente laboratorial

para suas producdes.

Uma delas é atender a comunidade (...) reforcar a presenca com o publico
migrante do norte e com o publico imigrante da regido, e eventualmente o
que se pode fazer com o pessoal do Haiti daquela regido, e com a zona do
Glicério, eu ja estive |4, e é realmente uma comunidade forte. (...) Ai acho
gue nosso trabalho de inclusdo é esse. Tem essa parte de vocé ter a parte
de formacao de alunos, do tipo, a radio tem que ser um laboratério para os
alunos. (COSTA, Carlos Roberto da. Informagao verbal)®*.

Para o ex-gerente Pedro Serico Vaz Filho, a radio também é um ambiente

para se experimentar o exercicio da profissao.

Uma radio universitaria € um ambiente de aprendizado e ensinamento
também. E é um ambiente de elaboragdo de projetos e de desenvolvimento
de projetos. E, nesse sentido, de formacéo de opinido; porque, a partir
dessa possibilidade de exercer a profissdo num espaco experimental,
laboratorial, vocé também, automaticamente, nesse exercicio da profissao,
ou seja, se produz e vai pro ar, vocé também forma uma opinido. Isso vai
pro ar, as pessoas ficam sabendo. Ainda que fosse num ambiente fechado
da universidade, o que ndo € o0 nosso caso, mas, sendo fechado na
universidade, somente dentro da universidade, para quem esta ouvindo,
acompanhando, é um espaco de experimentacgdo, laboratério e formacédo de
opinido (VAZ FILHO, Pedro Serico. Informagcao verbal ).%®

O exercicio diario da profissdo na Gazeta AM é, para Leonardo Levatti, um

compromisso que seréa a diferenca para o estudante que viver este ambiente.

Nao vejo a radio Gazeta de outra maneira, acho que ela passa pelo futuro

®2 COSTA, Carlos Roberto da. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 13 mar. 2017.
% VAZ FILHO, Pedro Serico Vaz. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 15 set. 2016.
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da comunicacdo, ndo s6 pelo sentido de inovagdo, nas produgdes no
periodo final que vai ao ar, mas sobre tudo no sentido que nés ajudamos a
formar toda a rede de profissionais, que em breve vao preencher lacunas no
mercado de trabalho, entdo, eu acho muito nobre, acho um espaco magico
guase, porque a gente tem que equilibrar um monte de prato, mas tem esse
compromisso pedagégico (LEVATTI, Leonardo. Informagcao verbal)®.

Nesse sentido laboratorial, a apresentadora do programa Bom Dia Gazeta,
Renata Cristina Camara, nos apresenta a radio universitaria sob a oOtica de quem
enxergou ali uma oportunidade para ter contato com aquilo que estudou — néo
somente como um laboratério, e sim enquanto atuante no mercado profissional. Em

outras palavras, aprender e ja experimentar o que vira profissionalmente no futuro.

Eu penso que é radio que tem estudantes que participam dessa radio. Que
estdo estudando sobre esse assunto, mas tém a oportunidade de falar ao
vivo, e de repente mexer nessa parte. Conhecer a parte técnica que é o que
vai esperar eles ai no futuro (CAMARA, Renata Cristina. Informag&o
verbal).®®

Ja para Gilles Raphael Sonsino, que foi colaborador, monitor e estagiario da
Gazeta AM e hoje € apresentador do programa Almanaque Gazeta, atuando
também como incentivador e orientador dos novos estudantes, a radio universitaria é
um ambiente de aprender funcdes dentro de uma estrutura que as outras emissoras
comerciais ndo oferecem a seus estagiarios. Ou seja, para ele, a radio universitaria

vé o aluno de forma diferente das radios comerciais.

Eu via muita gente da minha época vindo estagiar em radio, na verdade néo
aqui, fora. “ah, eu quero estagiar em radio...”, mas ninguém fazia o que eu

"«

fazia. “Ah, eu estou |4 no atendimento ao ouvinte...”, “ah, eu vou ajudar na
promocdo...” e s6. Nao tinha nada. Eu ndo via proximidade desses meus
amigos com o ar literalmente, com o microfone, com o locutor, com o
programador, com o diretor de programac¢do, com um programa novo
musical, por exemplo (SONSINO, Gilles Raphael. Informacgéo Verbal).66

Percebemos que o aluno acaba se envolvendo com todos os profissionais e
setores da radio, incluindo departamentos como a discoteca e o departamento
técnico da radio. Para o coordenador técnico, o fato da radio universitaria abrir
possibilidades para que o estudante se envolva e participe de todas as fases de
producdo é uma forma de se observar e se preparar para o mercado de trabalho,

acompanhando as mudancas tecnoldgicas.

o4 LEVATTI, Leonardo. InformagGes colhidas em entrevista ao autor em 24 mar. 2017.
®> CAMARA, Renata Cristina. Informacgdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
% SONSINO, Gilles Raphael. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
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Eu acho isso numa radio eu acho sensacional. Porque cada vez mais todo
mundo esta ficando multimidia, os meios estdo se interligando cada vez
mais, e vocé tem que tentar se virar nos 30 na verdade. Hoje em dia um
celular ndo so faz ligacdo. Vocé faz tudo: vocé transmite, faz video, faz
foto... todas as fungdes possiveis. (VILELA JUNIOR, Antonio Roberto Baia.
Informac&o Verbal).®’

Assim, percebemos que o pensamento de radio universitaria se apresenta em

todas as falas como um ambiente de aprendizado, mas principalmente um ambiente

para se exercitar e se preparar para a profissdo sem restricOes, aberto as

possibilidades e dificuldades com os constantes erros e insegurancas naturais de

quem esta aprendendo algo novo.

Para mim, radio universitaria € uma radio que olha o estudante e o aluno, no
caso o estagiario, se for o caso, com outro olhar, um olha de “eu quero te
ensinar a fazer tudo”. E ndo “vocé vai fazer o que eu quero” ou “vocé vai
fazer o que eu preciso que voceé faga”. E justamente essa coisa de integrar
e colocar o aluno na pratica. Eu aprendi tudo aqui. Eu aprendi desde
atender o telefone até apresentar um programa e ver se a programacao
musical esta okay, por que a programacdo musical € essa, e por que
escolher essa pauta para esse dia e vamos escolher essa pauta, vamos
fazer comercial, vamos para a rua vamos cobrir. (SONSINO, Gilles Raphael.
Informag&o Verbal).®®

Alessandro Jodar, que esteve na radio entre os anos de 2010 e 2011, em

contrapartida, aponta que a radio nem sempre era enxergada pela Faculdade como

esse tipo de espaco.

Na época o que eu sentia era que a faculdade simplesmente ignorava a
radio. O primo distante da faculdade era a radio. E ai € que eu acho que
esta o problema. Nado € uma gestdo individual, de alguém que est4 no
comando da réadio, ou de alguém que esta apresentando um programa na
radio. E um problema de gestdo da faculdade. E ai, do que eu estava
falando da teoria, porque a gente foca muitas vezes no curso em aspectos
tedricos, em discussofes de ética, em discussdes morais, e a gente peca por
ndo ter a exemplificagcdo dessas situa¢cdes na faculdade (...) e por que a
gente tem esse debate s6 na sala de aula e a gente ndo esta debatendo
isso na redagdo da radio falando “essa radio aqui’, a gente esta fazendo o
jornal nacional, falando noticias do Brasil inteiro, ou a gente vai fazer s6 o
local? Da pra fazer, se a gente fizer o nacional a gente vai ter acesso aos
deputados. Entao vocé esta discutindo coisas préticas ali também. E isso te
enriquece demais (JODAR, Alessandro. Informagao verbal)®.

Ao realizar as entrevistas, foi possivel observar que esta questdo tem sido

observada pela direcédo na tentativa de aproximar o curso a radio:

" VILELA JUNIOR, Antonio Roberto Baia. Informacgdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set.

2016.

® SONSINO, Gilles Raphael. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
% JODAR, Alessandro. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 16 dez. 2016.
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Tem o coordenador que é o Robertinho técnico, e o de programacao que é
o Leonardo, a contratacdo do Leonardo é para fazer o meio de campo, entre
a Filomena, a Tatiana, o Roberto D'Ugo, ndo sei se tem algum outro
professor que entra na jogada, mas eles sdo radialistas que ja fizeram
mestrado, doutorado (COSTA, Carlos Roberto da. Informagcéo verbal)”.

Este contato mais proximo entre quem faz a radio e os professores ressalta a
diferenga entre a radio comercial e a universitaria, pois esta Ultima desenvolve e
proporciona ao estudante a experiéncia de exercer fungbes que dificilmente

ocorreria em uma emissora comercial.

Ninguém da minha sala, ou do meu ano, da minha geracéo, do pessoal que
se formou comigo, teve essa oportunidade em outros lugares. Eu nao
lembro de ninguém em falar isso, ninguém. E aqui “vocé esta no ar assim...
vocé tem um programa na radio”. Eu ndo tenho um programa. Eu estou la.
Estou apresentando. Ndo é meu programa. O programa € da radio. “Eu fago
producédo e olhe 1&”. Eu produzo, quando eu consigo produzir alguma coisa
e ai passa por um e por outro até chegar de fato na aprovacdo. Entdo eu
falo “estou num lugar realmente privilegiado”. Isso é uma coisa que eu ndo
tenho nem o que falar. E realmente a grande diferenca dos outros estagios
para o meu. E todo mundo fica “nossa, 17 anos de idade e esta no ar de
uma radio?”. E eu falei “é, pois é”. E vou entrar numa faculdade e 18 anos ja
esta num programa, posso te ouvir na radio mesmo? Se eu ligar 14 o dial?”
Pode! “Caramba, como assim, né?”. Entdo tinha muito isso para mim
(SONSINO, Gilles Raphael. Informacéo Verbal).”*

A oportunidade ¢é vista pelo estagiario Arthur Beltrame Garcia como um

diferencial do aprendizado restrito a aula; para ele, o aprendizado na radio €

incomparavel.

Porque vocé tem uma aula de uma hora e meia, uma hora as vezes com um
monte gente de gente é muito diferente de vocé se dedicar seis horas do
seu dia, ou até mesmo como colaborador, um periodo, mas vocé sozinho
dedicando extremamente & radio universitaria. Entdo vocé tendo essa fonte,
gque € a radio propde a todo mundo, a qualquer estudante aqui da
faculdade, € muito bacana, é de enorme importancia para a formacao do
aluno (GARCIA, Arthur Beltrame. Informagcao verbal) .

Observamos nas falas sobre o objetivo da radio universitaria como ambiente
de aprendizado a recorréncia de temas como participacdo, oportunidade para os
estudantes de comunicacdo e premiacdo, dado que a radio continuou recebendo
prémios que levaram a emissora a ampliacdo do projeto. Por quatro anos seguidos,

entre 2009 e 2012, a radio foi premiada com o Troféu Sdo Paulo Capital Mundial da

" COSTA, Carlos Roberto da. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 13 mar. 2017.
"L SONSINO, Gilles Raphael. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
2 GARCIA, Arthur Beltrame. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
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Gastronomia. Nos anos 2012 e 2013, a emissora recebeu o Prémio de Jornalismo -
Sampapao, promovido pelo Sindicato da Industria de Panificacdo e Confeitaria de

Sao Paulo.

Figura 6 — Premiacao do Troféu Sao Paulo Capital Mundial da Gastronomia, 2010.

Fonte: http://www.camara.sp.gov.br/blog/camara-entrega-trofeu-a-jornalistas-de-gastronomia/ Acesso
em 16 abr. 2017.

Para a apresentadora Regiani Ritter, a radio universitaria ndo € s6é um

7

ambiente em que os equipamentos estdo disponiveis para os estudantes: € uma
emissora que possui todas obrigacbes de apuracdo de informacdo como qualquer
outra radio. No caso da Gazeta AM, soma-se a tradicdo da emissora da Faculdade e

da Fundacéo Céasper Libero.

Entdo eu vejo a radio universitaria como uma radio que coloca toda uma
aparelhagem a disposicéo, toda uma tecnologia de trabalhos a disposicéo,
vocé ndo ignora que a Radio Gazeta € a primeira radio do Estado de S&o
Paulo, é a segunda radio do Brasil, uma radio que foi tradicionalissima na
musica erudita, depois ela passou a fazer jornalismo, no jornalismo ela
passou a inserir a programacao esportiva, a Radio Gazeta se diferencia em
guase tudo, porque eu ndo sei outra que tratava de musica como a Radio
Gazeta tratava, com quantas orquestras ela tinha, tinham estidios de
gravacdo, de discos, de musicas, de tudo, entdo vocé olha pra ela e sabe
da importancia, da histéria da Radio Gazeta. (RITTER, Regiani. Informacé&o


http://www.camara.sp.gov.br/blog/camara-entrega-trofeu-a-jornalistas-de-gastronomia/
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verbal)”.

Felipe Ferrari, ex-estagiario, relatou como foi seu inicio na parte técnica da

radio, sendo acompanhado pelo antigo supervisor técnico Benedito Leite da Costa, o
Fuba, ainda no inicio da radio universitaria, em 2009.

E o Pedro Vaz pediu minha ajuda para outras coisas. Foi ai eu comecei a

trabalhar como estagiario na parte técnica. Eu cuidava junto com o Fubd, o

pessoal o central técnico, por um tempo, e pela mesa de radio, a mesa de

som. Todos os programas novos estavam sendo criados... o tarde gazeta,

principalmente. E eu editava vinhetas, editava algumas coisas (FERRARI,
Felipe Ferreira. Informac&o Verbal).”

Percebemos, assim, que a radio era realmente acessivel em todos os
departamentos: todos os funcionarios procuram integrar e contribuir para viabilizar a
ideia do colaborador, pensando também no ouvinte no sentido técnico e de
producéao.

Se uma radio universitaria € o ambiente preparado para a atuacdo de
estudantes onde eles exercitam, experimentam e fazem radio; a propria direcdo da
Radio Gazeta AM, em sua génese, precisava entender o processo educacional e
pensar a emissora que, ndo obstante a concessdo comercial, atuava como um
ambiente laboratorial. A participagdo da Faculdade em parte da programacgéo foi
aumentando e ganhando mais visibilidade, até que a Fundacdo Casper Libero
transferiu a administracdo da emissora para a Faculdade, e a radio se tornou um

ambiente laboratorial voltado para a formacéo do estudante.

Entdo, todas as producdes, de 2009 pra ca, elas sdo produgbes com
profissionais que estavam na radio, mas com essa abordagem de escola,
de universidade, com profissionais tendo acdo professoral com os alunos.
Quem séo os profissionais? Os sonoplastas, 0 supervisor técnico da radio,
0s apresentadores que estdo na radio, que também auxiliam os estudantes;
0os estudantes que trabalham na radio, sdo monitores e estagiarios que
recebem para isso, e 0s que participam também numa atividade
complementar — eles ndo ganham mas eles aprendem -, eles vém
voluntariamente para participar (VAZ FILHO, Pedro Serico. Informagéo
verbal)”.

Nessa perspectiva, 0 entendimento universitario passou a acontecer quando
a emissora ainda era mantida pela direcdo das radios (Gazeta FM e Gazeta AM),

como conta Felipe Ferreira Ferrari, que era estagiario nesse periodo de transigao:

"® RITTER, Regiani. Informagées colhidas em entrevista ao autor em 22 fev. 2017.
"* FERRARI, Felipe Ferreira. Informagées colhidas em entrevista ao autor em 15 dez. 2016.
" VAZ FILHO, Pedro Serico Vaz. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 15 set. 2016.
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A sensacdo que a gente tinha, e vendo depois de um tempo, é que a
cabeca da diregdo nao era universitaria, era de uma radio tradicional. Entao
a gente tinha trés ou quatro programas que eram bem parecidos, que eram
programas muito baseados em prestacdo de servico. Entdo tinha o
programa da Regiane, do Tarde Gazeta, Bom Dia Gazeta, enfim, eram os
programas que a gente tinha na tentativa da direcdo foi apresentar aos
alunos, que eram nossa forca de trabalho ali, eram os produtores dos
programas, uma realidade um pouquinho mais préxima do que seria huma
radio tradicional (FERRARI, Felipe Ferreira. Informagéo verbal).76

A transferéncia da R&dio Universitaria para a Faculdade se deu sob a
consciéncia do papel efetivo dos estagiarios na emissora; a partir daguele ano,
2009, a radio passaria a ser um ambiente laboratorial e todos os alunos seriam
recebidos para frequentar, sugerir ideias e participar efetivamente da programacao.
Esse processo ocorreu aos poucos: 0 ex estagiario Felipe Ferreira Ferrari relata que
atualmente vé a radio com muito mais participacdo dos estudantes que no periodo

em que atuou na Gazeta AM:

E depois que eu sai eu percebi que a rddio comecou a tomar uma cara um
pouquinho diferente, um pouco mais experimental, era um pouco mais
liderada pelos alunos, a gente ouvia mais a voz dos alunos e menos a voz
dos profissionais. Eles ficavam por tras dos microfones, digamos assim.
Mas essg processo eu néo participei (FERRARI, Felipe Ferreira. Informagéo
Verbal).

Na Gazeta AM, os alunos fazem a radio acontecer — esse é 0o momento
principal em que o ambiente profissional da radio e o laboratorial da faculdade se
misturam. E um pouco dos dois mundos: ao mesmo tempo em que se tem todas as
obrigacBes acerca da producdo dos programas e manutencao dos conteudos no ar,
h&4 também a necessidade de se preservar a tranquilidade de um ambiente
laboratorial. Isso vai diretamente no trabalho dos funcionarios da radio universitaria,
pois estes devem entender o ritmo de producdo e as dificuldades existentes pela

falta de pratica.

E, com a sua experiéncia, e também vocé vai adquirindo essa experiéncia
de lidar com aluno, vocé vai até auxiliando, de caminhos mais faceis...
“Olha, tentar por aqui...”. Nao que vocé vai induzir, vocé vai falar para ele
“faca assim”. Ndo. Dar opcéo para ele: “olha, vocé podia tentar fazer dessa
forma...”. Esse foi sempre o conceito que a gente usava aqui, nos
laboratérios. Sugerir ideias e op¢bes para ser... um acabamento diferente,

mas deixar o aluno livre para criagdo (VILELA JUNIOR, Antonio Roberto

® FERRARI, Felipe Ferreira. Informagées colhidas em entrevista ao autor em 15 dez. 2016.
" FERRARI, Felipe Ferreira. Informacgées colhidas em entrevista ao autor em 15 dez. 2016.
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Baia. Informag&o Verbal).”

Os trabalhos académicos dos alunos também séo exibidos na Gazeta AM.
Para isso, o professor da disciplina solicita um horario na radio, no estudio do ar, e
um sonoplasta fica de plantdo para realizar a transmissédo, seja ela ao vivo ou

gravada.

Depois a radio foi pegando mais espaco e os alunos comegaram a fazer
mais coisas aqui no proprio estudio e vincular também. Nunca deixou de
veicular os trabalhos de |4 para ca. Sempre tem uma pessoa de jornalismo
gue tem o espaco que abre e divulga seus trabalhos no ar. E isso acontece
até hoje, inclusive teve nessa semana agora. (VILELA JUNIOR, Antonio
Roberto Baia. Informac&o verbal).”

Além das atividades curriculares, alguns Trabalhos de Conclusdo de Curso
também sdo veiculados na emissora. Muitos deles sdo comentados pelos préprios

produtores em uma entrevista e, em seguida, o programa € exibido.

Documentario € uma coisa assim: o aluno comega, quando ele ver que &
profundidade... o documentario que acaba entrando |4 é TCC (trabalho de
conclusdo de curso), que muitos fazem. (...) Ai a gente aproveita o TCC
dele e coloca no ar. Isso é legal. E j& fez... o aluno faz o documentério sobre
alguém, sobre algum lugar, sobre alguma coisa. Sobre um movimento
politico, sobre uma personalidade, sei 1&. Vamos falar, por exemplo, teve
aluno que fez sobre... lvone Lara. A dona Ivone Lara. Sobre Renato Russo,
outra personalidade. Sobre o movimento politco de 64, entdo um
documentario, sobre os presos ndo sei da onde... sobre os presidios...
sobre os ex-presidiarios. Um documentario sobre a Avenida Paulista, sobre
a favela de Heli6polis, sobre a tribo... entdo sdo documentarios que eles
levam mais tempo, entdo isso € um trabalho de conclusao de curso que isso
normalggente acaba acontecendo (VAZ FILHO, Pedro Serico. Informacéo
verbal)™.

O trabalho dos funcionarios da radio € muitas vezes de incentivador para o
aprimoramento das producdes, de forma analoga ao trabalho dos professores em
sala. Os trés apresentadores (Renata Cristina Camara, Regiani Ritter e Gilles
Raphael Sonsino), além de apresentarem, comandam as equipes dos seus
respectivos programas e orientam outros programas que ndo possuem a
apresentacao deles, tais como: Gazeta Games, No Vestiario, Jornada Esportiva,
entre outros. Essa orientacdo é um preparo para que 0s programas sejam realizados

da melhor forma e se assemelha ao trabalho de um docente na orientacdo das

8 VILELA JUNIOR, Antonio Roberto Baia. Informacgdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set.
2016.

" VILELA JUNIOR, Antonio Roberto Baia.. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set.
2016.

8 VAZ FILHO. Pedro Vaz. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 15 set. 2016.
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7

atividades que os alunos produzem; nessa perspectiva, é importante que se
demonstre ao aluno conteudos e pensamentos mais tedricos para que se possa
produzir na pratica. Muitas vezes, o incentivo torna o estudante orgulhoso do
aprendizado.

Como afirma Alan Parce, o colaborador que est4 no primeiro ano de R&dio,
TV e Internet e demonstra ja de inicio aptiddo para a producdo, mesmo que ainda na
teoria em sala, jA percebe e vivencia no ambiente laboratorial da radio algumas

caracteristicas do radio:

Acho que... o jeito que a radio funciona, desde o sonoplasta... desde a
producdo, desde a apresentacéo. Os horarios que tém que ser seguidos...
seja comercial, politico... seja o que for. E o contato com o ouvinte, que no
sdbado a gente tem um... bastante ouvintes ligam pra gente. Entdo acho
gue esse contato com o ouvinte foi 0 que mais me surpreendeu. Eu estando
no primeiro achei que... sei la... ainda ndo sabia como que era muito bem
atender um telefone, perguntar pro cara... ouvir 0 que 0 cara quer me
contar... enfim, eu acho que a radio te d4 uma vivéncia que vocé
provavelmente néo iria encontrar (PARCE, Alan. Informagé&o verbal).81

Esse processo de estar em contato com o ouvinte fortalece o vinculo do
estudante com o meio. No caso de Felipe Ferreira Ferrari, houve varios momentos
em que sentiu o ambiente laboratorial, principalmente nos programas € em como era

a abordagem dos assuntos tratados na programacao.

Eu lembro que eu e o Gabriel Sakamoto, a gente brincava, a gente tinha um
helicéptero, que o Gabriel subia, até o oitavo andar do prédio da fundacéo
para dizer a temperatura e o transito, no final do programa. “0 nosso
helicoptero, o Gabriel Sakamoto...”. Entdo a gente brincava bastante com
isso. Brincava... apesar da seriedade (...) queria que a gente fizesse a
entrevista sério, sobre Aids e coisas assim, a gente sempre tentava dar uma
coisa um pouco mais divertida, inclusive vinhetas e musica e tudo o mais.
(FERRARI, Felipe Ferreira. Informacéo Verbal.)®*

O ato de estar ao vivo em uma emissora traz mais responsabilidade ao aluno,
pois esse conteldo visa apenas obter uma avaliacdo do professor ou a exibicdo em
sala; € um trabalho que sera veiculado de verdade, que as pessoas poderao ouvir.

Para o estudante, a radio deveria ser mais utilizada pela faculdade.

Eu acho que a radio ela deveria ser usada muito mais como um o6rgéo
laboratorial da faculdade. Porque num curso de radio e jornalismo e nenhum
momento a gente teve um trabalho que seria veiculado na radio, por
exemplo. Entdo, mesmo na aula de radiojornalismo, a faculdade era uma
atividade complementar. A radio era uma atividade complementar. N&ao

8 PARCE, Alan. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 16 set. 2016.
% FERRARI, Felipe Ferreira. Informagées colhidas em entrevista ao autor em 15 dez. 2016.
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estava integrada no curso. Ela ndo estava integrada no curso. Vocé néo
pensar na radio como um instrumento do curso, isso da a medida... do que
a radio representa para a faculdade. Entdo, sem uma gestdo, e essa é
minha opinido, sem uma gestao da faculdade como instituicdo que abrace a
radio, ndo tem nada que vocé possa fazer para mudar isso (JODAR,
Alessandro. Informagcao Verbal).*

A direcdo da Faculdade Casper Libero busca cada vez mais trazer todos os
cursos para a radio, cada um com as suas especificidades, fazendo com que as
atividades de aula ocorram na radio e que 0s exercicios sejam apresentados no ar.
Dessa forma, entendemos que o ambiente laboratorial da Radio Gazeta AM
complementa e amplia o aprendizado do estudante no dia a dia e na dificuldade
diaria da producéo. Os profissionais que atuam na radio devem saber muito da sua
importancia no trabalho, posto que eles devem responder pelos contedados. Todos
0S programas devem estar prontos para veiculacdo na data e com a qualidade
necessaria; para isso, eles acompanham o trabalho dos estagiarios, aconselhando-
os e direcionando-os em como realizar cada etapa do trabalho, como conta Otavio

sobre a proximidade do sonoplasta com o estagiario na emissora.

O pessoal que estd no ar ali com a gente. Acho que se néo tiver essa
proximidade ndo rola de fazer um programa legal. Eu acho que nosso
programa esta ficando cada vez melhor por conta desse contato. O meu
guadro de youtubers, por exemplo, quando o Marcelo entrou, que € 0 hosso
sonoplasta de agora, ele ndo sacava muito a ideia. Vocé vai conversando
com o cara, vai explicando direitinho, vai fazendo, vai fazendo e hoje em dia
esta bem legal o quadro. Tanto a parte minha, a parte de locucao, a parte
de entrevista quanto ele editando. Entdo eu acho que existe bem essa
proximidade legal entre jornalista e o pessoal que esta com a gente ali no
dia a dia (RODRIGUES, Otavio Augusto Silva. Informac&o Verbal).®*

Para o ex-gerente, o acompanhamento deve ser bem proximo e de confianca

para que o trabalho aconteca de forma efetiva.

Entdo é um acompanhamento diario. Mas normalmente eu tenho muita
confianca na equipe. E as coisas sdo delegadas... as pessoas cumprem...
entdo se eu estou aqui eu estou confiante; e se eu ndo estou, (...) estou de
férias, eu confio plenamente que as coisas estdo funcionando. N&o precisa
nem ficar telefonando para ca. E a comunicacdo é muito legal. Eu procuro
criar um ambiente bem humorado, um ambiente familia... para as pessoas
sairem de casa felizes que elas vao trabalhar em um lugar... entdo eu
procuro trabalhar isso. Mas também é um desafio. Criar um ambiente
favoravel, de trabalho, para as pessoas se sentirem bem também é um
desafio (VAZ FILHO. Pedro Serico. Informacao Verbal).*

% JODAR, Alessandro. Informacgdes colhidas em entrevista ao autor em 16 dez. 2016.
 RODRIGUES, Otavio Augusto Silva. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 15 set. 2016.
% VAZ FILHO, Pedro Serico Vaz. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 15 set. 2016.



105

Um ambiente agradavel, em que o funcionario percebe que seus superiores
confiam no seu trabalho, possibilita que este seja bem realizado; nesse aspecto, na
Radio Gazeta AM, o estagiario se sente acolhido e seguro para experimentar e
produzir cada vez melhor.

N&o ha separacao nas funcbes executadas pelos estagiarios ou algum critério
de separacédo por curso: todos os alunos de todos o0s cursos séo recebidos. Quando
entram como colaboradores, os alunos entram na radio, se envolvem e iniciam as

atividades. O ambiente da radio esta sempre aberto.

Tem aluno de publicidade apresentando jornal, e é importante que ele saiba
disso. Se amanha ele realmente seguir a carreira dele, e ele vai saber como
funciona um jornal e ele apresentou, ele sentou, ele ficou ali, abriu o
microfone, ele entendeu como é que é o negécio. Entdo € importante que
ele tenha essa vivéncia. Mas isso € natural. Ninguém forcou nada. Ele
chegou aqui e ele fala...e ele nem pergunta o curso. As vezes o0 cara esta
apresentando o jornal e fala “qual é seu curso?” e fala “sou de
publicidade”... “legal’, e ele consegue desenvolver. Entdo ndo da pra saber.
Mas da para saber depois, pegando os contratos dos alunos, as fichinhas
que eles fazem, tem o fichério deles, quem é de qual curso (VAZ FILHO.
Pedro Serico. Informagcao verbal).®

A maioria dos estagiarios e colaboradores, entretanto, cursa jornalismo,
seguida pelos alunos de Radio, TV e Internet. Cada curso tem suas caracteristicas
proprias e, consequentemente, cada profissional também possui seu préprio perfil,

como conta Renata Cristina Camara:

O estudante de radio e tv ele acaba se interessando, ndo s6 pela parte da
redacdo para radio, ele acaba se interessando pela parte técnica da radio
também. Entdo ele fica mais curioso para “como é que essa matéria é
editada?”. N6s temos os profissionais que trabalham aqui com a gente que
sdo sonoplastas. (...) ele pode até editar. A responsabilidade é do Marcelo.
(...) S6 com a supervisdo dele. Ele tem que estar supervisionando. Porque
se vai um &udio ruim para o ar, ndo € responsabilidade do aluno, é
responsabilidade daquele profissional que deixou ir (CAMARA, Renata
Cristina. Informagcao verbal).®’

Os equipamentos técnicos podem ser utilizados pelos estagiarios sempre com
acompanhamento dos sonoplastas. Ja houve tentativas no intuito de possibilitar que
0 estagiario editasse o proprio conteudo, mas isso dificultava muito o trabalho dos
operadores, pois tinham que refazer todo o trabalho, sem mencionar os casos em

que arquivos se perderam, inviabilizando algumas produgfes. Hoje a radio conta

% VAZ FILHO, Pedro Serico Vaz. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 15 set. 2016.
8 CAMARA, Renata Cristina. Informacgdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
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com trés sonoplastas que acompanham a gravacao e edicdo de contetdos, além de
operar a mesa do ar. Os sonoplastas cumprem metade de suas jornadas no estudio
do ar, e no restante do tempo, acompanham as edi¢cdes dos contetdos nos estudios

de gravacao da emissora.

Tem esse profissional para estar fazendo isso. S6 que o bacana que um
aluno de jornalismo, por exemplo, ele ndo tem matérias de edicdo, para
mexer nos programas. SO que ele fica aqui, ele acaba de fazer uma
entrevista, e ai ele fala “acho bacana se tivesse uma trilha assim, uma trilha
assada”, ele senta do lado do profissional, ele vé como o profissional faz,
entdo ele ja comega a perceber “ndo é tdo simples assim”. Até para ele
fazer uma entrevista, ele ja sabe o ponto de corte que ele vai ter que dar
para facilitar a edicdo do Marcelo. Entdo vai tendo uma consciéncia que
antes ele ndo tinha quando ele néo trabalhava em radio. Entédo isso também
é muito legal (CAMARA, Renata Cristina. Informagcao verbal).®

Com o acompanhamento do sonoplasta, o estudante também aprende, pois
estd ao lado acompanhando todo processo; por outro lado, a responsabilidade

técnica das producdes fica aos funcionarios.

a radio ela tem uma programacéo que € da faculdade, mas a radio ela é
uma radio comercial, que tem uma concessdo no ar, que tem suas
obrigacgdes (...) Tudo antes de ir para o ar passa ainda pela superviséo de
algum sonoplasta. Algum sonoplasta vai checar se aquele audio estd em
condi¢des (VILELA JUNIOR, Antonio Roberto Baia. Informagéo verbal).®

Nisso, todo o conteldo que vai ao ar passa pela avaliacdo dos sonoplastas.
Os conteudos que os estagiarios fazem na Gazeta AM, por sua vez, sdo atividades
mais simples, como buscar sonoras na Internet, ndo sendo ainda liberado a eles
gravar e editar programas. Em uma das visitas na radio, pudemos acompanhar um
aluno que chegava com o material ja editado, posto que ele o havia feito em casa, e
0 supervisor técnico Antonio Roberto Baia Vilela Janior pediu gentilmente o material
para que um sonoplasta de plantdo pudesse conferir antes da veiculacéo. A troca de

experiéncias acontece em pequenos atos da emissora.

Uma radio comercial que abres as portas para os alunos, e que mostra o
caminho, e eles seguem, entdo eu ndo consigo ver s6 como radio
universitaria, mas uma radio universitaria que mantém profissionais da
comunicacdo, de preferéncia profissionais com bastante experiéncia, ndo
obrigatoriamente que tenham 70 anos, mas que tenham bastante
experiéncia para passar verdadeiramente aquilo, o que que é o radio? Ai
para o aluno vocé vai passar o0 que é uma radio comercial, € uma radio que

88 CAMARA,,Renata Cristina. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
% VILELA JUNIOR, Antonio Roberto Baia. Informacgdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set.
2016.
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leva a noticia, a noticia que deve ser confirmada, hoje a velocidade da
internet € muito perigosa, hoje todo mundo se abre em redes sociais
(RITTER, Regiani. Informagcao verbal)®.

O aprendizado de radio acontece no dia a dia, na tentativa de acerto, e, como
se pode esperar, em todo ambiente educacional, o erro € uma possibilidade; todavia,
a experiéncia da radio universitaria levara o aluno a radio comercial, circunstancia
em que se espera que ele ja esteja preparado para atuar com profissionalismo.
Dessa forma, na Radio Gazeta AM, busca-se minimizar as possibilidades de erro,
impedindo que os estudantes gravem ou editem contelddos sozinhos. Algumas
vezes, outros funcionarios que nao sao do departamento técnico gravam ou editam
contetidos para suprir determinada necessidade urgente. Percebemos a mudanca
através do depoimento da Renata Cristina Camara: “Antes o pessoal ficava bem
mais a vontade para editar. Agora, ndo. Quem faz mais sdo os... O Giles ainda faz
porque ele é de radio e tv. Entdo ele mesmo as vezes faz alguma coisa”.

Outra precaucdo que se deve ter € quanto a legislacédo trabalhista, pois a
radio tem nos estudantes grande parte da sua forca de trabalho, sejam eles
monitores ou estagiarios. Quando eles saem do ambiente da radio, devem
obrigatoriamente ser acompanhados por um profissional, pois a responsabilidade
daquela pessoa esta ligada a da radio.

Eu gostaria que eles saissem muito, que tivessem todas as possibilidades.
Mas nés temos uma Legislacdo para cumprir. E essa Lei € muito séria,
porque, veja bem, o estagiario, 0 monitor, aquele que trabalha, que ganha a
bolsa, que... a Lei do estagiario, a Lei interna, para quem atua, ela € muito
cuidadosa, vamos dizer assim; rigorosa também. Porque a Lei, seja maior

de idade ou menor de idade, 17, 18, 19, 20 anos, ele esta sob sua
responsabilidade. (VAZ FILHO, Pedro Serico. Informcacéo verbal)gz.

Neste sentido, podemos observar que ha um esforco para que os alunos
possam sair para fazer matérias ndo somente pela faculdade, mas também pela
radio, dado que a radio universitaria é, muitas vezes, a primeira oportunidade
profissional do estudante, deve-se entdo acompanha-lo nas externas, pois mesmo
gue seja uma radio universitaria, para o entrevistado, o entrevistador representa a

figura da Radio Gazeta AM.

Se eu tiver um carro trés vezes por semana, pro pessoal da radio sair, e

% RITTER, Regiani. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 22 fev. 2017.
% CAMARA, Renata Cristina. Informacgdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
%2 \VAZ FILHO, Pedro Serico Vaz. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 15 set. 2016.
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fazer um trabalho ja pré produzido, em tal lugar ou em tal festa, ou em tal
agremiacao, entdo, faz parte do jogo, mesmo sabendo que a radio s6 é
folha de pagamento, ndo tem folha de entrada (COSTA, Carlos Roberto da.
Informac&o verbal)®.

Enfim, esta € mais uma possibilidade com vistas a proporcionar na Gazeta
AM recursos para uma programacao com maior qualidade em uma ambiente de
aprendizado respeitoso e agradavel. Reforca-se, ainda, que se trata de um ambiente
laboratorial para que o estudante da Faculdade Céasper Libero possa aprender,
experimentar e exercitar para que obtenha formacao nas mais variadas fungoes que
um profissional da comunicacdo pode exercer em uma emissora de radio, seja ele
jornalista, radialista, relacées publicas ou publicitario. Dentre as demais atividades
realizadas pela emissora, estdo as atividades externas, palestras, oficinas e outros
eventos esporadicos que ocorrem ndo s6 no ambiente da faculdade, mas também
em ambiente externo.

Os objetivos da Radio Gazeta AM sao:

Preservar e promover a imagem tradicional, pioneira e de exceléncia da
Faculdade Casper Libero;

Promover a participacdo e o aprendizado de estudantes na construgcédo de
uma programacao de qualidade e interativa;

Integrar a emissora as demais areas de negécios da Fundacdo Casper
Libero, com o uso de uma linguagem criativa e atraente;

Servir de referéncia educativa, informativa e de representacdo de acbes de
cidadania, inclusdo, acessibilidade, cultura, esportes e de outras iniciativas
para a valorizacdo humana (GAZETA AM, 2017)*

Os alunos sédo convidados a participar da radio, a principio, como
colaboradores, e, posteriormente como monitores e estagiarios. O estudante
colaborador atua por dois meses na emissora na frequéncia de trés horas diarias,
cinco vezes por semana, totalizando uma carga horaria de quinze horas semanais.
O estudante dessa categoria recebe certificados de horas complementares as
atividades curriculares. Os monitores, por sua vez, sdo contratados por um periodo
de 6 meses e atuam por 5 horas diarias, cinco vezes por semana, e recebem bolsa
de estudos no valor de 50% de desconto na mensalidade da faculdade. Os
estagiarios possuem contratos com a mesma durabilidade que os monitores e a
mesma carga-horaria; recebem, contudo, bolsa de estudos integral ao valor da

mensalidade da faculdade, além de vale-refeicdo. A Faculdade Casper Libero conta

% COSTA, Carlos Roberto da. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 13 mar. 2017.
% Disponivel em: <http://www.gazetaam.com/quem-somos/>. Acesso em 31 mar. 2017.
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com um departamento chamado “Centro de Eventos e Assessoria de Comunicagéo”,
que divulga as vagas existentes na Radio Gazeta AM e promove um evento para a
selecdo dos alunos inscritos, que ocorre em duas fases: a primeira, um processo
seletivo para sondagem de quais alunos possuem interesse em cada departamento;
a segunda consiste em uma entrevista direta com a equipe em que o aluno possui

maior aderéncia conforme o interesse demonstrado.

Nao vejo a Radio Gazeta de outra maneira, acho que ela passa pelo futuro
da comunicacdo, ndo sO pelo sentido de inovacdo, nas producdes no
periodo final que vai ao ar, mas sobre tudo no sentido que nés ajudamos a
formar toda a rede de profissionais, que em breve vao preencher lacunas no
mercado de trabalho, entdo, eu acho muito nobre, acho um espaco magico
quase, porque a gente tem que equilibrar um monte de prato, mas tem esse
compromisso pedagogico (LEVATTI, Leonardo. Informacéo verbal)95.

Embora as equipes de trabalho tenham caracteristicas diferenciadas, todas
atuam com um mesmo objetivo, como observa o pesquisador Luciano Maluly no

artigo em que observa o programa Jornal da Gazeta AM e sua atuacéo laboratorial:

O objetivo principal é a formacdo do estudante com foco em cultura e
cidadania, possibilitando o desenvolvimento dos alunos e o contato do
universitario com o mercado de trabalho, experimentacdo de producgdes
informativas, comunitarias, educativas e interativas (MALULY, 2011)%°

Essa presenca dos alunos nos estudios da radio vai, aos poucos, 0S
envolvendo com a producdo dos programas existentes, além de também unir
pessoas com interesses especificos na participacdo da radio; dessas unides sao
criados programas e/ou programetes que podem se apresentados a radio e,
consequentemente, se tornarem projetos a serem veiculados. O apresentador Gilles
Raphael Sonsino foi colaborador, monitor e estagiario enquanto cursava a

graduacdo em Radio, TV e Internet; nesse sentido, ele afirma que:

Na primeira semana de aula eu ja estava aqui na radio. Na verdade no
segundo dia, para ser mais especifico, eu estava aqui na radio. No primeiro
dia foi a confraternizac&o, a recepcdo do pessoal. O primeiro dia de aula em
si eu ndo cheguei a passar por aqui. Uma quarta-feira de aula, 11 de
fevereiro, de 2009, eu ja estava aqui na radio. O que eu fiz? Eu lembro que
dessa época eu era colaborador, ao longo do ano inteiro eu colaborei no
Jornal da Gazeta AM, programa das seis horas. E eu escrevia alguns textos
de tecnologia, algumas editorias, que eram usadas ao longo do programa.

% | EVATTI, Leonardo. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 24 mar. 2017.
% Revista PJ-BR. Disponivel em: <http://www2.eca.usp.br/pjbr/arquivos/monografias14f.htm>. Acesso
em 01 abr. 2017.
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(SONSINO, Informacéo verbal)®’

Ha casos de estudantes que buscam a Faculdade Céasper Libero por saberem
que la ha uma radio universitaria em que podem participar, falar e atuar em
programas no ar. Assim conta Alan Parce, estudante do primeiro ano de Réadio, TV e
Internet no ano de 2017.

Tinha uma amigo que estudava aqui na Casper, entdo, no ano passado,
antes de entrar na faculdade eu ja via que ele postava algumas coisas da
faculdade. As participagfes dele na radio ele mandava para eu ouvir. Entdo
eu ja conhecia a radio desde o ano passado. Ja ouvia um pouquinhos os
programas... € dava uma acompanhada. Esse ano, entrei na faculdade; e
gosto muito de esporte, de futebol, entdo fiquei sabendo que tem o No
Vestiario, no sabado; entdo através de um outro amigo meu eu conheci o
programa; e vim ai na radio, de portas abertas; e ai me explicaram como é
tudo direitinho, e estou participando desde marco. (PARCE, Alan.
Informagcao verbal).*®

Os colaboradores chegam na radio e muitas vezes ocorrem brincadeiras para
descontrair e chamar o estudante, muitas vezes timido, para o estudio. Os
apresentadores conversam e chamam-no ao microfone; perguntam nome, idade,
qual curso estuda e quais sd0 seus objetivos, e sempre se pergunta se o aluno
gosta de radio. Dependendo do caso, ja se observa alguma aptiddo para o radio —
por vezes a voz, por vezes o sonho. Nessa conversa, alguns estudantes ja se
sentem atraidos pela radio universitaria e muitos j& passam a participar como

colaboradores.

Nas primeiras semanas eu via o Danilo Vital que é um colega de sala
saindo mais cedo, alguns minutos antes de acabar a aula. E uma vez eu
perguntei para ele, onde é que ele ia, e ele falou que ia na radio, uma coisa
assim a nossa conversa. Radio? Mas pode ir na Radio? - eu perguntei.
Pode, qualquer aluno pode ir. E eu falei: eu vou com vocé. E ai foi o meu
primeiro contato. Cheguei I4 e eu vi que a gente tinha toda aquela estrutura,
figuei maravilhado. Comecei a falar: “P6, as pessoas percebem o que a
gente tem aqui? Isso € uma mina de ouro, cara. Vocé esta no primeiro ano
da faculdade, com uma radio que vai ao ar, que tem programa e tudo”. E,
assim, s6 o Danilo que levantava para ir la fazer o negécio. Eu imaginava
que, eu sabendo daquilo e quanto mais gente soubesse ia ter fila para
entrar. E ndo tinha. Entdo era isso. Era uma mina de ouro em que vocé
ficava sozinho ali para curtir todas as incriveis que vocé encontrasse
(JODAR, Alessandro. Informacéo Verbal).99

Ao longo da histéria da radio no formato universitario, houve a criagdo do

programa liderado por alunos da pos-graduacdo. A apresentadora Renata Cristina

% SONSINO, Gilles Raphael. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
% PARCE, Alan. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 16 set. 2016.
% JODAR, Alessandro. Informacgdes colhidas em entrevista ao autor em 16 dez. 2016.
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Céamara chegou a emissora através do convite do Professor Pedro Serico Vaz Filho
e, junto com outros colegas da pds graduacao, criaram o programa Nordeste Futebol
Clube. Renata Camara, Heloisa Rocha, Duca Reis e Carlos Sergipe'®, por sua vez,
criaram o programa que aproximou Rodrigo Fernandes Fonseca'® e Sérgio Pinheiro
da Silva (autor desta tese) para a radio. Véarios desses colaboradores se tornaram
funcionarios: Renata Cristina Camara é atualmente apresentadora do programa Bom
Dia Gazeta; Heloisa Rocha é redatora da emissora e cuida do site; Carlos Sergipe
foi apresentador e hoje atua como docente de jornalismo no Estado de Sergipe;
Rodrigo Fernandes Fonseca atuou como apresentador e hoje é professor de radio,
assim como Sérgio Pinheiro da Silva, que trabalhou na emissora como operador de
audio e sonoplasta e deixou a emissora para se dedicar as aulas e a realizacéo

deste estudo.

Todo mundo queria trabalhar em radio, naguele momento ninguém estava
trabalhando na area, na éarea de comunicacdo, todos formados em
jornalismo, menos o Duca, que era formado em administracdo, entdo nos
reunimos e fizemos um projeto. O primeiro de uma coisa de humor, que ndo
deu muito certo. E depois o0 Duca veio com essa ideia de montar um projeto
sobre o futebol nordestino. Porque conversando com o gerente da radio
Gazeta AM, ele disse que o alcance era muito grande na regido de Santo
Amaro, onde tinham muitos nordestinos aqui em Sao Paulo, que
acompanhavam a programacado, e a gente falou: “e se a gente fizer um
programa assim, falando dos outros times?”. E foi assim, o gerente gostou
da ideia e a gente comecou a fazer esse programa. No inicio tinha uma hora
de duracgdo, aos sabados, das onze ao meio dia. E depois aumentou, foi
para das duas as quatro, foi assim. Foi um projeto que nasceu assim, em
sala de aula, de uma pés-graduacgéo, e que a gente trouxe e acabou que
todo mundo comegou a trabalhar aqui. (CAMARA, Renata Cristina.
Informacéo verbal)™

O estudante de jornalismo Arthur Beltrami conta que atua ha mais de trés
anos na radio e entrou como colaborador desde o primeiro ano de faculdade:

Comecei aqui na radio desde o primeiro ano, em 2014. E desde entdo eu
participo. Primeiro comecei como colaborador, depois como monitoria da
Faculdade, e agora como estagiario da Fundacdo estou ha mais ou menos
seis meses (GARCIA, Arthur Beltrame. Informac&o verbal)™®.

1% Carlos Herminio Sobral Oliveira, conhecido como Carlos Sergipe, é Jornalista formado pela

Universidade Tiradentes, especialista em Comunicagao Jornalistica pela Universidade Tiradentes e
mestre em Comunicagao na Contemporaneidade pela Faculdade Casper Libero. Atua como docente
na Faculdade Sao Luiz de Franga no estado de Sergipe.

191 Rodrigo Fernandes Fonseca é Doutor em Comunicagdo e coordenador da web radio universitaria
da Faculdade Belas Artes. Leciona e coordena a web radio universitaria da USCS e atua como
docente da Universidade Sao Judas Tadeu.

192 CAMARA, Renata Cristina. Informagées colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.

19 GARCIA, Arthur Beltrame. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
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Assim também foi o caso do Otavio Augusto Silva Rodrigues, monitor:

Isso que é engracado, mesmo quando vocé ndo é estagiario, quando vocé
sabe que ndo vai ganhar nada, nenhum dinheiro, nenhuma bolsa, vocé tem
vontade de vir, pelo prazer pela radio. Sempre tive esse prazer. Comecei a
colaborar nos programas esportivos, e ai, de algum modo, pelo menos na
minha concepcao, eu achei que me destaquei (...) E como eu disse que
gostaria de trabalhar com hard news, que eu gosto de noticias mesmo do
cotidiano, eu me encaixei no Bom Dia Gazeta (RODRIGUES, Otavio
Augusto Silva. Informacao verbal)***

Nas entrevistas, procura-se atender ndo s6 aos interesses dos funcionarios
sobre que programa buscam, mas também atender as expectativas dos possiveis
estagiarios. Isso busca contribuir para que o estudante se envolva e adquira mais
conhecimentos na area com que mais se identifica e por consequéncia pretende
atuar profissionalmente.

Percebemos nos depoimentos que os entrevistados chegaram a radio de
varias formas, isso porque a emissora sempre esta aberta a todos. Apesar do
convite oficial feito na Faculdade, muitos chegam em momentos posteriores, seja
por convite de amigos, seja pelo processo seletivo. Com essa presenca dos
estudantes, percebemos o ambiente universitario na radio e os profissionais que
nele atuam ndo somente liderando as producdes de suas respectivas
responsabilidades, mas também orientando os estudantes para que possam
produzir seus programas.

A réadio também recebe constantemente visita de outras faculdades e
emissoras comunitarias no incentivo do aprimoramento, além de oferecer workshops
ministrados pelos funcionarios da Gazeta AM com a participacdo de estagiarios e

monitores.

5.1 Programacéo da Universitaria Gazeta AM: consolidada e flexivel

A programacédo da Gazeta AM promove a mobilizag&do estudantil, valorizando
acOes artisticas, culturais, de cidadania, educativas, formativas e esportivas, assim
como um trabalho de inclusdo e integracdo de pequenos grupos e/ou excluidos da

sociedade. Desde que a Radio Gazeta AM passou a ser mantida pela Faculdade

1% RODRIGUES, Otavio Silva. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 15 set. 2016.
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Césper Libero, em 2009, a programacao passa por constante alteracdo. Antes, 0s
alunos realizavam o Jornal da Gazeta AM e o No Vestiario, porém, assim que a
Faculdade tomou a direcdo, surgiram varios programas e outros voltaram a fazer
parte da grade — todos, porém, com o caracter educativo voltado para o aprendizado
do aluno.
Agora, no presente momento, em 2016, que tenho conversado com a
equipe, mas é uma coisa que ja venho conversado ha muito tempo, séo
duas coisas: primeiro, a radio, existe no exercicio da profissdo, que o aluno
também gosta que ele faz, que é observar o que acontece no Brasil e no
mundo, e noticiar, 0 que todos veiculos anunciam, que é o que acontece
muito; entdo assim: noticia tudo o que acontece, em todos os veiculos de
comunicacao, mas isso nao cria diferencial; nem a concorréncia, porque a

gente ndo estd muito preocupado com isso. A gente esté preocupado com o
aprendizado do aluno (VAZ FILHO, informagc&o verbal).'®®

Além das técnicas de se fazer radio que sdo trabalhadas dentro das salas de
aula ao longo dos cursos de graduacéo, o radio envolve emocao e sintonia entre o
produtor de contetdo e o ouvinte. Nao basta imaginar o ouvinte como um “publico-
alvo” que sera atingido com seu conhecimento ou sua informag&o pois isso o “alvo”
nos remete a guerra; € necessario entender que o ouvinte como publico, ou seja, o
Outro, € um ser humano que tem o radio como companheiro em uma relacéo
afetiva.

A Ré&dio Gazeta AM busca cumprir a missdo do ensino dos géneros e
formatos radiofénicos para que os estudantes entendam o papel social do radio com
informacé&o, educacao e entretenimento. Com uma programacao variada, a emissora
proporciona também educacdo ao acompanhar o desenvolvimento individual de
cada estudante, potencializando suas habilidades individuais. A emissora, contudo,
possui uma grade de programacédo estabelecida e que sofre alteraces muito mais
nos quadros inseridos nesses programas que nos programas em si.

A grade de programacdo da emissora € consolidada, posto que ela
proporciona ao ouvinte programas diarios com segmentos de producdo definidos.
Entdo, quem acompanha pelo dial a programacéo ao vivo a tem pautada no tempo e
no espacgo. Porém, a programacédo também é flexivel na medida em que esta aberta
para exibicbes extraordinarias, dado que é rotineira a insercdo de programas

especiais que provenientes de trabalhos académicos. “Os vinculos somente séo

195 \JAZ FILHO, Pedro Serico. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 15 set. 2016.
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mantidos quando regularmente alimentados, seja pela repeticao, seja pela inovacao
informacional” (BAITELLO, 1997b, p. 100). Neste sentido, percebemos que, ao
mesmo tempo em que a radio busca fortalecer os vinculos com seus ouvintes, por
ser uma emissora universitaria, busca sempre abrir sua programacao, sacrificando a
audiéncia do dial com programas que ndo sao destinados a este publico.

A programacdo da Gazeta AM sempre estd aberta para receber projetos
idealizados pelos alunos da Faculdade Casper Libero. Entre os projetos executados
na radio estdo os trabalhos premiados com o “Troféu Sdo Paulo Capital Mundial da
Gastronomia” e o “Sampapao”, produzidos pelos estudantes com a supervisdo dos

funcionarios da radio. O estagiario Arthur Beltrame Garcia conta sua experiéncia:

E ai eu criei o especial Jogos Rio 2016, até com ajuda do Gilles, ajuda da
Regiani Ritter, que a gente criou todo 0 mecanismo, todas as perguntas, e
eu fiz um especial: cada dia era um entrevistado, um atleta, um membro do
comité paraolimpico, ou um treinador de algum atleta que deram
entrevistas, seja presencialmente ou por telefone, que foi apresentado
dentro do Almanaque Gazeta, que eu ajudo o Gilles apresentar. E ai foi
isso. Foram 14 episddios, cada dia um apresentado. Foram 15 dias até o
inicio da Olimpiada, a gente apresentou cada dia um personagem do
especial, e no Ultimo dia a gente fez o especial da abertura, que ai a gente
contou o que ia rolar, o que ja tinha saido na midia, quem ia participar até
entdo, qual era a expectativa, fez um povo fala, enfin (GARCIA, Arthur
Beltrame. Informagé&o verbal)1°6.

Além do especial Jogos Rio 2016 produzido por Arthur Beltrame, em 2010, a
radio teve um quadro sobre as paraolimpiadas produzido e apresentado pelo entao
colaborador André Kopte Gonzalez, entdo estudante de Radio, TV e Internet. Enfim,
varios projetos criados que foram importantes ndo s6 para a emissora, mas também
para a formacdo do estudante que produzia. A radio sempre recebeu outras
Instituicbes de Ensino em visitagdo ao ambiente da Gazeta AM. Ela também esté
aberta para receber pessoas de radios comunitarias na busca de conhecimento a
fim de melhorar suas atividades radiofénicas em suas comunidades.

A grade de programacédo da Radio Gazeta AM é formada por programas ao
vivo e musicais, que sao séries de musicas tocadas para preencher as 24 horas de

transmissao da radio.

1% GARCIA, Arthur Beltrame. Informagcdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.
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Tabela 4 — Grade de Programacao Radio Gazeta AM em Marco de 2017

Domingo | Segunda Terca Quarta Quinta Sexta Sabado
0 | Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
1 | Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
2 | Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
3| Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
4 [ Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
5| Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
6 | Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
7 | Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
8 | Musical Bom dia Bom dia Bom dia Bom dia Bom dia Musical
Gazeta Gazeta Gazeta Gazeta Gazeta
9 [ Musical Bom dia Bom dia Bom dia Bom dia Bom dia Musical
Gazeta Gazeta Gazeta Gazeta Gazeta
10 | Musical Bom dia Bom dia Bom dia Bom dia Bom dia Musical
Gazeta Gazeta Gazeta Gazeta Gazeta
11 | Musical Disparada Disparada Disparada Disparada Disparada Musical
no Esporte | no Esporte no Esporte | no Esporte | no Esporte
12 | Musical Disparada Disparada Disparada Disparada Disparada No
no Esporte | no Esporte no Esporte | no Esporte | no Esporte | Vestiario
Revista Revista Revista Revista Revista
Geral Geral Geral Geral Geral
13 | Musical Revista Revista Revista Revista Revista No
Geral Geral Geral Geral Geral Vestiario
14 | Musical Almanque Almanque Almanque Almanque Almanque Musical
Gazeta Gazeta Gazeta Gazeta Gazeta
15 | Musical Almanque Almanque Almanque Almanque Almanque Musical
Gazeta Gazeta Gazeta Gazeta Gazeta
16 | Musical Almanque Almanque Almanque Almanque Almanque Jornada
Gazeta Gazeta Gazeta Gazeta Gazeta Esportiva
17 | Musical Gazeta Mochileiros | Super Oito | No Vestiario | Discoteca Jornada
Games da Bola na quinta Gazeta Esportiva
18 | Musical Jornal da Jornal da Jornal da Jornal da Jornal da Musical
Gazeta AM | Gazeta AM Gazeta AM | Gazeta AM | Gazeta AM
19 | Musical A Voz do A Voz do A Voz do A Voz do A Voz do Musical
Brasil Brasil Brasil Brasil Brasil
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Domingo | Segunda Terca Quarta Quinta Sexta Sabado
20 [ Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
21 | Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
22 | Musical Musical Musical Musical Musical Musical Musical
23 | Musical Jornal da Jornal da Jornal da Jornal da Jornal da Musical
Gazeta AM | Gazeta AM Gazeta AM | Gazeta AM | Gazeta AM
(reprise) (reprise) (reprise) (reprise) (reprise)

Das 19h00 as 08h00, a emissora transmite apenas programas musicais e/ou
gravados, como a “Voz do Brasil”’, que é transmitida em rede nacional, e a reprise da
edicdo Jornal da Gazeta do mesmo dia. Nesses hordarios, a emissora € operada
apenas por computadores. Percebemos, assim, que o ambiente da radio funciona
durante todo o dia, e cada programa possui um diferencial na grade, mas sempre
buscando levar ao ouvinte contetdos de qualidade e informativos. Cada programa é
comandado e/ou orientado por algum funcionario da emissora, que conta com o0

auxilio da equipe técnica da radio.

5.1.1 Bom Dia Gazeta

O programa Bom Dia Gazeta é uma revista radiofénica de variedades que
conta com a coordenacdo e apresentacdo de um funcionario da emissora. Desde
que a radio passou a ser universitaria, ele teve a coordenacédo dos jornalistas Jorge
Barcellos, Jodo Ferreira e Stella Lopes; atualmente, a apresentacdo e coordenacao
da producéo € da Renata Cristina Camara. O programa existe desde o ano de 2008,
nascendo ja com ideais de radio universitaria, mas foi s6 apos a chegada da atual
apresentadora em 2012 que absorveu os aspectos esperados de uma radio
universitaria.

O programa vai ao ar de segunda a sexta, das 08h00 as 11h00, e apresenta
ao ouvinte um noticiario com as principais noticias do dia, entrevistas, prestacéo de
servicos e utilidade publica. As principais pautas sao de cultura, cidadania e saude;

as entrevistas realizadas séo veiculadas tanto por gravagdo como ao Vivo.

O programa €é de variedades. Tem musica, tem esporte, tem noticia,
entrevista. Entdo a gente consegue aprender dentro do universo da radio
sobre varias formas de atuagéo, porque ndo € um programa especifico, ndo
€ um programa centrado em um assunto e em uma determinada forma de
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atuacdo. Tem muitas coisas que a gente pode acabar aprendendo no Bom
Dia Gazeta, porque é um programa longo e variado (MONTAVAO, Bruno
Capozzi. Informacéo verbal)'®’.

A programacdo musical do programa é variada; porém, o conteddo mais
presente é a MPB. Em todas as edi¢cdes ha entrevistas com especialistas da area da
saude e cultura, além de quadros radiofénicos produzidos por colaboradores que

entram diariamente no programa.

Figura 7 — Equipe de Producédo do Bom Dia Gazeta (2017).

Fonte: https://scontent.fgru5-1.fna.focdn.net/v/t1.0-
9/17264120 1460780317268224 5867382450077740954 n.jpg?oh=6bde55beb564a54ad4a09dbc05
611345&0e=59B042AD. Acesso 23 abr. 2017.

O Bom Dia Gazeta acontece no horario das aulas do periodo matutino, e,
conforme os professores solicitam, abre espaco em sua programagao para que 0S
alunos possam apresentar seus trabalhos no ar. A equipe do programa € formada
por Renata Cristina Camara, um estagiario, um monitor e dois colaboradores, além
da contribuicdo do sonoplasta Marcelo Franco Fernandes. Para a realizacéo de cada
edicdo do Bom Dia Gazeta, a equipe chega a radio as 07h00, organiza as matérias,

1% MONTAVAO, Bruno Capozzi. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 16 set. 2016.


https://scontent.fgru5-1.fna.fbcdn.net/v/t1.0-9/17264120_1460780317268224_5867382450077740954_n.jpg?oh=6bde55beb564a54ad4a09dbc05611345&oe=59B042AD
https://scontent.fgru5-1.fna.fbcdn.net/v/t1.0-9/17264120_1460780317268224_5867382450077740954_n.jpg?oh=6bde55beb564a54ad4a09dbc05611345&oe=59B042AD
https://scontent.fgru5-1.fna.fbcdn.net/v/t1.0-9/17264120_1460780317268224_5867382450077740954_n.jpg?oh=6bde55beb564a54ad4a09dbc05611345&oe=59B042AD
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escreve notas informativas e elabora o espelho daquela edicdo. As pautas séo
separadas conforme o interesse de cada integrante da equipe. O sonoplasta confere
tecnicamente as matérias gravadas que serdo exibidas e cada colaborador completa
suas tarefas antes do inicio do programa.

Assim que o programa comeca no ar, todos os integrantes permanecem
atentos aos principais fatos do Brasil e do mundo para noticia-los, mas todos os
conteudos passam pelo aval da apresentadora, que responde pelos contetdos
noticiados. Ao término de cada edicdo, a equipe se reune, avalia o programa
realizado e faz a reunido de pauta para a proxima edicdo. Terminada a reunido, o
trabalho se concentra em marcar, gravar e editar entrevistas para 0s proximos

programas.

5.1.2 Disparada no Esporte

O programa Disparada no Esporte vai ao ar de segunda a sexta das 11h00 as
12h30 com a apresentacdo de Regiani Ritter. E um dos principais da emissora
desde a época em que a Gazeta AM tinha sua programacao direcionada ao esporte,
antes de se tornar uma radio universitaria. A apresentadora Regiani Ritter € um
grande destaque neste estudo de radio universitaria, pois é uma profissional
reconhecida no jornalismo esportivo e esta no dia a dia com os estudantes. Essa
troca de experiéncia é rica para o aprendizado do aluno, além de refletir o
temperamento forte e exigente reconhecido por varios ex-estagiarios que atuaram
em equipes lideradas pela apresentadora.

E eu comecei a lidar com alunos como se eu tivesse feito isso a minha vida
inteira, entdo hoje eu escuto o Diretor Carlos Roberto da Costa por
exemplo, olha, o Léo Levatti disse que foi maravilhoso conviver com a

Regiani. Apesar da braveza dela, apesar da expertise de fluria dela,
ninguém deixa de dizer isso. (RITTER, Regiani. Informagéo verbal).108

O coordenador de projetos dos canais Fox e ex-estagiario de Regiani Ritter,
Felipe Ferreira Ferrari, conta que foi com ela que aprendeu a ter postura e
dedicagédo em qualquer ambiente profissional e que leva seus ensinamentos em sua

carreira.

1% RITTER, Regiani. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 22 fev. 2017.
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Hoje eu faco um trabalho totalmente diferente do que eu fazia na época,
mas por isso que a gente ndo pode colocar num programa internacional, na
Fox, que ndo ta tdo legal “eu sei que isso ai é da Regiani”. Entdo eu
transmiti esse ensinamento que eu tive da Regiani, de fazer o melhor,
sempre o melhor. Sempre trabalhar com o maximo que vocé puder. Que
isso eu levei para vida. Mas isso € muito por conta da Regiani (FERRARI,
Felipe Ferreira. Informacao verbal)'®

Os colaboradores e estagiarios auxiliam na elaboracdo de pautas, redacao,
boletins informativos, fazem locucdo e cumprem essas tarefas recebendo um
tratamento profissional. Para Regiani Ritter, o ensinamento € a pratica do dia a dia,

nao importando se estd em uma emissora universitaria ou comercial.

Eu continuo sentindo uma radio comercial, porque eles chegam e pegam o
fio da meada, a mecéanica da coisa tdo rapidamente, e fazem um trabalho
tdo profissional, que eu ndo consigo me sentir s6 em uma radio
universitéria, eu sei que é uma radio universitaria, eu aceito isso, gosto
disso, mas eles se profissionalizam téo rapido, que eu tenho a sensacao
gue eu estou em uma radio muito comercial (RITTER, Regiani. Informacao
verbal).**°

Diariamente, a equipe se relne a partir das oito horas da manha, organiza as
pautas e recebe os arquivos de sonoras ja preparadas com antecedéncia. Sao entao
realizadas reunifes de pauta que vao programar o que sera discutido no programa.
A partir dessa etapa, cada integrante se aprofunda em um determinado assunto que
sera tratado; escrevem matérias, gravam (se necessario), organizam o roteiro do
programa e seguem para o estudio entrar no ar.

Ao longo do programa, o roteiro € seguido e cada estagiario ou monitor fica
responsavel pela prépria matéria, enquanto Regiani Ritter, ao vivo, comenta e inicia
um debate, questionando e explorando a habilidade de improviso do aprendiz de
radio. Com esta abordagem, o estagiario exercita o raciocinio rapido e o improviso
sem esquecer as técnicas de locucdo necessarias para a pratica radiofénica.

A relacdo com o profissional consagrado que atingiu reconhecimento no
mercado e junto ao publico promove grande admiracdo por parte daquele que se
dedica ao aprendizado. O incentivo € constante para o preparo diario numa relacdo
gue pode se estreitar e contribuir com o trabalho educativo. O estagiario se inspira,
confia e aprende como fazer um programa esportivo. Essa confianca mutua

existente entre profissionais e aprendizes contribui para que o estudante tenha um

19 FERRARI, Felipe Ferreira. Informagées colhidas em entrevista ao autor em 15 dez. 2016.
YO RITTER, Regiani. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 22 fev. 2017.
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desenvolvimento mais acelerado; o aprendizado, portanto, vai além das tradicionais
aulas em classes. O tempo diario que ele produz no radio contribui com outras
posturas diante da expectativa profissional. O aluno passa a receber contribuicbes
diretas ndo s6 de profissionais, como o0 caso da apresentadora Regiani Ritter, mas
também de técnicos, redatores e da geréncia, que acompanham e orientam 0

trabalho, mas também do proprio ouvinte que acompanha o programa.

Figura 8 — Regiani Ritter e equipe dos programas Disparada no Esporte e Revista
Geral (2017).

Fonte: https://scontent.fgru5-1.fna.fbcdn.net/v/t1.0-
9/15895070 1531676503524078 2014955704160401195 n.jpg?oh=9addea5bdfc8721f4ad7ca407e7
d013f&oe=59A74226. Acesso em 23 abr. 2017.

Percebemos que a atuacdo da apresentadora Regiani Ritter torna-se
importante para o estudante aprendiz com a certeza de que a atuacao diaria dela no
comando do programa Disparada no Esporte € fundamental para a formacéo

profissional do universitario. A exploracdo do potencial de cada monitor ou estagiario


https://scontent.fgru5-1.fna.fbcdn.net/v/t1.0-9/15895070_1531676503524078_2014955704160401195_n.jpg?oh=9addea5bdfc8721f4ad7ca407e7d013f&oe=59A74226
https://scontent.fgru5-1.fna.fbcdn.net/v/t1.0-9/15895070_1531676503524078_2014955704160401195_n.jpg?oh=9addea5bdfc8721f4ad7ca407e7d013f&oe=59A74226
https://scontent.fgru5-1.fna.fbcdn.net/v/t1.0-9/15895070_1531676503524078_2014955704160401195_n.jpg?oh=9addea5bdfc8721f4ad7ca407e7d013f&oe=59A74226
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visa proporcionar o desenvolvimento e postura profissional independentemente do

meio em que se atua.

5.1.3 Revista Geral

O programa Revista Geral € um programa de variedades com musica,
informacéo, comentarios e prestacao de servicos. Ele vai ao ar das 12h30 as 14h00,
de segunda a sexta-feira, também com a apresentacdo de Regiani Ritter.

A apresentadora inicia o Revista Geral ao término do programa Disparada no
Esporte. Ele se caracteriza por uma revista radiofénica e traz quadros para 0s
ouvintes nos quais cada estagiario ou monitor se responsabiliza pela producéo. Séo
eles: Campedes de Bilheteria, Top da Literatura, Momento Literario, Planeta Bizarro,
Estreia de Cinema, Canto da Saudade, Brega e Chique, Abre Aspas e Curiosidades.
Cada quadro vai ao ar em dias especificos da semana; além disso, 0 programa
apresenta noticias do Brasil e do Mundo e uma programacdo variada. O quadro
Abre Aspas, por exemplo, se constitui como uma coluna opinativa onde a
apresentadora expde sua visdo sobre determinado fato. Esse é o Unico quadro que
a apresentadora escreve sozinha. Nos demais, 0s monitores e estagiarios escrevem
com o acompanhamento de Regiani; entretanto, como ela cita, alguns estagiarios ja
chegam prontos para atuar: nesses casos, ela d4 mais liberdade para que o aluno
produza e crie o quadro para o programa.

E eu comecei trabalhando como estagiario da Regiani. (...) E a minha
funcédo, no inicio, trabalhava junto com a Regiani e outro estagiario. Ele era
mais responsavel pelas matérias e eu pela parte musical do programa,

também faziamos textos proprios, alguns quadros como Hora do Sertdo,
Canto da saudade (FERRARI, Felipe Ferreira. Informacao verbal)'*.

Na dindmica de se produzir dois programas diarios em trés pessoas, Regiani
explica que ndo ha tempo para testes: todos ja iniciam a escrever o conteudo que
vai ao ar e, ao longo do processo, ela efetua as corre¢cdes em prol do aprimoramento
do trabalho. As oportunidades sdo dadas também conforme o interesse do
estudante. Isso é especialmente importante, pois ele pode criar lagos mais fortes
com a producdo, além de explorar algo especifico que lhe interesse, ampliando o

leque de oportunidades e fazendo com que se desenvolva melhor. “Tem aluno que

"' FERRARI, Felipe Ferreira. Informagées colhidas em entrevista ao autor em 15 dez. 2016.
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chega aqui pronto, sabe, aquela coisa natural do constrangimento inicial, de uma
certa timidez, e de repente, ndo deu tempo de lapidar os diamantes ja esta
brilhando, o que é muito bom (RITTER, 2017)**2. Muito da oportunidade oferecida e
do espaco que o estudante tem para se desenvolver contribui para para que,

conforme Regiani Ritter disse em entrevista, o diamante brilhe.

5.1.4 Almanaque Gazeta

O programa Almanaque Gazeta surgiu a partir do programa Tarde Gazeta,
que, por sua vez, foi criado em 2010 e era veiculado das 14h00 as 18h00, de
segunda a sexta. O formato atual é exibido das 14h00 as 17h00, de segunda a
sexta. Criado ja na proposta universitaria, o programa se caracteriza por um
ambiente em que o aluno esteja dentro da emissora e possa comentar 0s mais
variados assuntos, além de experimentar programetes em projetos pessoais e/ou
em pequenos grupos. A equipe do Almanaque Gazeta € composta pelo
apresentador Gilles Raphael Sonsino e o estagiario Arthur Beltrame Garcia. Em
2010, ainda como “Tarde Gazeta”, o programa era produzido e apresentado por uma
equipe de estagiarios e monitores; em 2010, ainda como “Tarde Gazeta”, a equipe
era formada por um estagidario e dois colaboradores sob a supervisdo de

funcionarios da radio.

E ai veio o Tarde que eu digo que foi minha grande escola aqui dentro que
foi a forma de uma radio, vamos dizer assim, de um plano mais popular, que
fala com o ouvinte, que toca musica, que tem entrevista, que € um pouco
mais descontraido, sem perder a informacao, é claro. (SONSINO, Gilles
Raphael. Informag&o verbal)**.

O programa é formado por varios programetes; sdo exibidos dois por edicao,
ja com os dias da semana previamente organizados. Esses quadros sdo produzidos
por colaboradores e orientados por Gilles. Todas as ideias e projetos sdo analisados
com vistas a viabiliza-los na programacao da radio.

Porque ndo adianta nada a gente criar e depois vocé sair da faculdade, ou
vocé terminar seu estagio, e essa ideia acabar, encerrar. Seria uma ideia sé

para vocé e ndo para a radio. Entdo o ideal mesmo é vocé criar contetido
gue vai prosseguir, € ndo acabar quando vocé terminar o estagio (GARCIA,

Y2 RITTER, Regiani. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 22 fev. 2017.

13 SONSINO, Gilles Raphael. Informagées colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.



123

Arthur Beltrame. Informag&o verbal)™*.

Colocar-se no lugar do ouvinte é um posicionamento importante para o
comunicador: o ver e ouvir o publico para entender o que ele busca, necessita e se
interessa para produzir pautas que possam enriquecé-lo incorre em um aprendizado
pessoal constante por quem esta ali entrevistando e criando uma matéria

radiofbnica.

O estagio ndo serve sO para sua vida profissional, mas também para sua
vida pessoal. Entdo aqui engrandece demais. Vocé entrevista alguém que
da uma licdo. Vocé, ou até mesmo o colaborador que vai ensinando, todo
mundo vai se ajudando, parece até um pouco cliché mas é isso mesmo,
todo mundo vai se ajudando, e ai vocé vai crescendo, ndo sé vocé mas
como a radio universitaria de um modo geral. Porque aqui todo mundo
precisa um do outro. (GARCIA, Arthur Beltrame. Informac&o verbal)**®.

Figura 9 — Equipe Almanaque Gazeta recebendo convidado (2017).

} ’ 3 75" 1
Fonte: http://www.andrecaceres.com.br/2015/12/17/ouca-a-entrevista-de-andre-caceres-no-programa-

almanaque-gazeta/ Acesso em: 23 abr. 2017.

114 GARCIA, Arthur Beltrame. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.

> GARCIA, Arthur Beltrame. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 21 set. 2016.


http://www.andrecaceres.com.br/2015/12/17/ouca-a-entrevista-de-andre-caceres-no-programa-almanaque-gazeta/
http://www.andrecaceres.com.br/2015/12/17/ouca-a-entrevista-de-andre-caceres-no-programa-almanaque-gazeta/
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A troca de experiéncias com liberdade de producdo acontece diariamente, e
como o0 programa ocorre no periodo da tarde, muitos estudantes,
independentemente do vinculo de monitoria, acompanham o programa no estudio e

aprendem a produzir.

5.1.5 Jornal da Gazeta AM

O jornal da Gazeta AM foi o primeiro programa produzido pelos estudantes na
emissora. E exibido das 18h00 as 19h00 — um horario propicio para a presenca de
muitos alunos, pois a Faculdade inicia as aulas as 19h00. A partir das 16h30, a
redacdo da radio, constituida por um pequeno espago com seis computadores, por
sua vez, se torna pequena com os colaboradores que chegam no ambiente.

Alguns editoriais do jornal sdo pré-definidos, tais como: cidade, tecnologia,
politica, tempo, vagas de emprego, economia, educacdo e cultura; eventualmente,
contudo, surgem novas pautas com diferentes editorias que podem ser inseridas no
programa. Cada colaborador se responsabiliza por uma pauta e escreve a nota, que
passa, por sua vez, pela revisdo de um estagiario ou funcionario da radio. Um
estagiario apresenta o programa como ancora e monta o roteiro de cada edicdo com
0os nomes de cada colaborador que realizou a matéria de cada editoria. No ar, 0
ancora chama as matérias e cada colaborador 1é seu texto no ar ao vivo. Esse € um

dos primeiros contatos do colaborador com o microfone ao vivo na radio.

5.1.6 Programas semanais

A programacdo da Radio Gazeta AM é contemplada por varios programas
semanais que sdo resultado da participacdo dos estudantes na radio. Como muitos
estudantes nao possuem contrato com a emissora, eles participam como
colaboradores.

O programa Gazeta Games vai ao ar as segundas, das 17h00 as 18h00. Ele
se pauta em jogos; dentro do titulo em questdo, os comentaristas expdem seus
conhecimentos e possibilidades de jogabilidade, além de informacgcbes acerca do

gréfico, roteiro e, em termos gerais, argumentam sobre como a cultura do game esta
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inserida na sociedade contemporanea. Dependendo do tema, 0s assuntos assumem
novas vertentes, como youtubers, cultura, tatuagem, entre outros.

O Mochileiros da Bola se caracteriza como um programa de jornalismo
esportivo opinativo que se concentra na cobertura esportiva internacional. Vai ao ar
todas as tercas, das 17h00 as 18h00. O slogan do programa € “Uma viagem pelo
futebol internacional”. Seu espelho realiza uma passagem pelos campeonatos, mas
como as pautas sao internacionais e, em grande parte, em outro idioma, ndo ha
busca por sonoras. Cada estudante se compromete a trazer notas informativas, e
todos presentes na mesa comentam a pauta. Os comentarios sdo realizados de
improviso, exigindo repertério para argumentar e discorrer sobre 0 assunto.

O programa Super Oito é exibido das 17h00 as 18h00, toda quarta-feira. Ele
se caracteriza por um debate sobre filmes e séries. Os comentarios sao realizados
de improviso, exigindo repertério para argumentar e discorrer sobre o assunto, e ndo
h& muita producdo sonora; eventualmente, ocorrem entrevistas. Ha4 um quadro
especial chamado Sem Legendas, que traz noticias variadas sobre o tema do
programa, mas com poucos comentarios. Ao acompanhar a programacao, ouvimos
comentarios de ouvintes de outras localidades, como, a exemplo do caso de uma
edicdo em acompanhamento, Belém do Para. Isso demonstra que a emissora é
ouvida via internet ou aplicativo.

O programa Discoteca da Gazeta destaca curiosidades e fatos sobre a
histéria da musica nacional e internacional. O programa tem a apresentacdo de
Gilles Raphael Sonsino e comentarios de Marcio de Paula (coordenador da
discoteca da Fundacao Casper Libero). O programa vai ao ar as sextas, das 17h00
as 18h00. Em cada edicdo, um artista é apresentado e Marcio de Paula conta
curiosidades sobre do artista e suas canc¢fes, muitas delas raras, que também séo

exibidas.
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Figura 10 — Equipe do programa Discoteca da Gazeta recebendo convidado (2016).
N

Fonte:
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=1028161783900378&set=t.100002212600453&type=3&the

ater Acesso em: 23 abr. 2017.

O programa No Vestiario realiza cobertura esportiva com a producdo e
apresentacdo de colaboradores aos sabados, das 12h00 as 14h00. Surgiu em
novembro de 2003, vindo de uma atividade da aula de radiojornalismo. Consiste em
uma mesa redonda em que cada bloco se destina ao comentario de um clube
futebolistico: primeiramente, os principais clubes paulistas; em seguida, os clubes
mais importantes do Brasil. Depois do futebol nacional, o programa se destina ao
futebol internacional e, ao término, dedica um quadro a outros esportes, em que é
discutido algum fato relevante. Em cada edigdo, ha uma reportagem especial que
busca tratar com profundidade um assunto especifico. Para a realizacdo do
programa, a equipe se relne na semana, € um estagiario — no momento, o monitor

Otavio — organiza as pautas por colaborador. No dia do programa, a equipe se reune


https://www.facebook.com/photo.php?fbid=1028161783900378&set=t.100002212600453&type=3&theater
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=1028161783900378&set=t.100002212600453&type=3&theater
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na sala de producdo da radio e organiza as pautas e as sonoras. O operador da

radio recebe as sonoras e avalia se estdo com qualidade de audio necessaria para a

veiculacédo e, enfim,

elaboram o espelho do programa. Durante a transmissao, 0s

colaboradores ficam a vontade para comentar e discutir cada tema. Otavio, em

entrevista, comenta sua perspectiva dessa liberdade:

Quando eu estou livre para poder criar e para poder escrever o proprio
texto... escolher minhas pautas e tudo o mais. Mas € outra coisa, cara. “No
Vestiario” locucdo tudo eu aprendi assim. (...) Eu acho que eu tenho bem
mais prazer de fazer um negécio, e eu aprendo bem mais quando eu tenho

prazer (RODRIGUES, Otavio Augusto Silva. Informagcao verbal)™°.

O prazer em produzir provoca o desejo de aprender a fazer produtos com

mais qualidade, que,

por sua vez, superam até as proprias expectativas.

Eles ndo sabem que quem esté ligando ali do outro lado do telefone é a
molecada que até ontem tinha sido formada no terceiro ano. Entéo a gente
vai tentar falar com o Muricy? A gente vai falar como Muricy. Na época a
gente ndo tinha nem os contatos dos assessores dos clubes. Mas, vamos
tentando, ndo é? E ai foi... a gente fez reportagens que repercutiram, uma
ou duas ali de quando o dirigente do palmeiras, na época que o Belluzzo
era o0 presidente, inclusive, falou que a arena palmeiras ainda ia por fora
para sediar jogo de copa do mundo. E ai a gente trazia a fonte com o
pessoal da Gazeta Net, e ai tinha a Gazeta Press e ai mandavam para os
outros portais e de repente vocé via a nossa entrevista 1& do No Vestiario
saindo no Lance Net... Isso aconteceu. Numas trés oportunidades (JODAR,

Alessandro. Informac&o verbal)**’.

Alessandro comenta ainda que, mesmo quando se tornou monitor e depois

estagiario, ndo deixou que um formato pré-moldado impedisse a producdo de

trabalhos, pois ndo tinham grandes experiéncias e tudo era feito na tentativa e erro,

nisso, aprenderam com toda dificuldade. Como resultado dessas matérias, muito

mais que o conteudo final, € o prazer de ter ousado e tentado produzir matérias que

repercutiram até em outros meios, até mesmo sem 0s recursos de producdo que

outros possuem.

1® RODRIGUES. Otavio Augusto Silva. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 15 set. 2016.
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JODAR, Alessandro. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 16 dez. 2016.
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Figura 11 — Equipe de producdo do programa No Vestiario especial nimero 400
(2012).
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Fonte:
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V4dRb4ZIDdetdbCnRs1A8WPDI|t2KFy30BKcSTs95tto T4mpihw&theater. Acesso em: 23 abr. 2017.
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Inspirado no programa No Vestiario surgiu, em 2011, o No Vestiario de
Quinta, que vai ao ar todas as quintas, das 17h00 as 18h00, no mesmo formato que
No Vestiario, mas com menor duracdo. A organizacdo da producéo € idéntica a do
programa do sabado: cada colaborador se responsabiliza por trazer pauta de um
determinado clube de futebol. Ao longo da edicdo, os alunos trazem noticias sobre
0s principais clubes paulistas, além de noticias relevantes sobre clubes de outras
localidades. Em uma mesa redonda, o colaborador responsavel pelo clube a ser
apresentado e discutido traz e Ié no ar sua noticia; em seguida, os membros da
mesa comentam o fato, expondo suas opinides.

Ao sabados, a equipe da Gazeta AM realiza a Jornada Esportiva, que se
iniciou com a equipe de um programa chamado Nordeste Fubebol Clube, que
passou a veicular jogos dos clubes nordestinos tanto nos campeonatos regionais,
quanto no Campeonato Brasileiro. As plastica da transmissao € a mesma utilizada
quando a R&dio Gazeta AM tinha equipe grande esportiva. Atualmente, a
transmissdo dos jogos € comandada pelos colaboradores e estagiarios que
produzem o No Vestiario. Houve um episédio em que foi pedido que se transmitisse
um jogo importante; porém, como afirma o diretor Carlos Costa: “quando ele for
trabalhar em radio, isso ndo tem hipétese entendeu, se o jogo for da Linense com o
Bauru e ele for escalado, ele tem que fazer aquilo como se fosse o melhor Fla X Flu
da histéria™*®. Nesse sentido, € necessario motivar o estudante, pois é louvavel que
se queira transmitir algo maior; é necessario, contudo, entender toda estrutura da
emissora e seus objetivos, pois uma radio universitaria ndo precisa concorrer pela
audiéncia com outras emissoras.

Séo dois jogos narrados: o primeiro jogo, das 16h00, e o segundo, das 18h30.
Os patrticipantes ficam no ar depois do programa, das 14h00 as 16h00, a comentar
sobre 0 jogo que esta por vir e se preparam para as transmissées que ocorrem em
off tube™®. Ao longo da transmissdo, cada um executa uma funcdo: narrador,
comentarista, repérter de campo e repérter de plantdo. Este ultimo atualiza as
informacdes dos outros jogos que acontecem simultaneamente. Ha um rodizio para

cada funcdo, possibilitando que todos possam exercer todas as fungdes na

18 COSTA, Carlos Roberto da. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 13 mar. 2017.
19 Off tube € uma modalidade em que a equipe acompanha a transmissao vinda pelo sinal de TV e, a
partir disso, é feita a narragdo na linguagem do radio. Nisso, a equipe nao esta presente no estadio.
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transmissdo de jogos de futebol. Ao término de cada partida, h4& um pequeno
comentario sobre o jogo.

Nos horarios em que a radio universitaria ndo produz conteudos, a
programacao musical preenche esses periodos disponiveis. O coordenador da
discoteca (Marcio de Paula) e sua assistente (Tatiana Cristina Ferreira) séo
responsaveis em montar essa programacao, que € composta por musica popular.
Os estilos musicais mais presentes sao: sertanejo, MPB e samba. A programacéo
musical € veiculada das 20h00 as 08h00, de segunda a sexta. Aos sabados, a

programacao vai até 12h00 e retorna apés a Jornada Esportiva, seguindo por todo o

domingo.
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CONCLUSAO

Pontuamos, nesta tese, algumas observa¢cdes importantes conforme o nosso
entendimento do que € e como funciona o ambiente laboratorial da Radio Gazeta
AM. Dado este recorte, nos concentramos em entender o radio como meio e sua
importancia social, ndo somente por se tratar de uma emissora universitaria, mas
pelo fato de a funcdo social ser uma caracteristica intrinseca ao radio. Convém frisar
que este estudo, contudo, se concentra nas radios universitarias, pois elas formam
0s profissionais que em breve estardo atuando no mercado profissional. Nessa
perspectiva, por outra via, as observacfes desta tese também buscam provocar
todas as radios.

A emissora é gerenciada pela Faculdade Casper Libero, uma Instituicdo de
ensino mantida pela Fundacdo Céasper Libero, que tem como missdo o
desenvolvimento de atividades de ensino em Comunicacdo que contribuam para a
compreensao critica do campo, priorizando a formacdo ética e humanistica,
aperfeicoando as habilidades e competéncias profissionais e estreitando os lagos
entre academia e mercado de trabalho. A rddio em questdo tem a funcéo de realizar,
no exercicio do ambiente laboratorial, muito da missdo da sua mantenedora, pois o
estudante que ingressa na radio em qualquer modalidade (colaborador, monitor ou
estagiario) aperfeicoa suas competéncias profissionais com o acompanhamento da
equipe da radio, que é preparada para orientar as producfes no sentido critico e de
forma alinhada as questdes éticas e humanisticas. A aproximacdo do mercado
profissional que a atuacdo na radio proporciona ao estudante é fundamental para
gue ele aprimore suas habilidades e, ainda dentro da academia, reflita o produto
produzido.

O campo das humanidades é complexo e a formacdo humanistica presente
nos cursos de Comunicacdo se fortalece na vivéncia da radio universitaria, pois
proporciona um exercicio continuo de compreensdo da sociedade. Cada emissora
tem um publico especifico conforme seus mecanismos de irradiacdo; por isso, é
importante que se busque entender perfeitamente quem séo os individuos aos quais
a radio busca se vincular. A partir deste estudo de caso, ao observar a experiéncia
da radio Gazeta AM, apontamo-la como caso exemplar para que todas as

Faculdades de Comunicacao criem projetos como este no sentido de contribuir com
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o trabalho académico ja realizado. Quanto aos desafios de ordem técnica,
observamos que uma emissora, nos dias atuais, ndo precisa estar no dial, pois a
tecnologia proporciona outros meios que podem contribuir de forma semelhante na
formacdo do estudante de Comunicacdo. Neste estudo, nos concentramos ha
formacao do profissional de comunicac¢do que atua em radio, mas cada veiculo traz
a sua propria contribuicdo formativa, posto que cada meio exige habilidades e
competéncias especificas. Sendo assim é necessario avaliar qual ou quais meios
podem ser utilizados para essa atividade universitaria.

A rotatividade dos alunos contribui para que mais estudantes possam
frequentar o ambiente laboratorial da radio e estreitem mais contato com o veiculo.
Em um momento anterior, os alunos ja aprendiam e internalizavam valiosas
experiéncias, mas este novo formato proporciona a oportunidade de aprender a um
maior nimero de estudantes. Os alunos que iniciavam como colaboradores ficavam
e frequentavam a radio, talvez para conquistar uma vaga de monitoria ou estagio;
isso fazia com que a radio se tornasse um pouco refém daqueles que
“‘insistentemente” buscavam uma monitoria apesar do processo seletivo. Agora,
entretanto, com um numero maior de estudantes frequentando o ambiente
laboratorial da Radio Gazeta AM, havera maior amostragem e, por consequéncia,
maior percepgdo daqueles que se identificam e possuem maior aptiddo para o meio
no pleitear de vagas de monitoria ou estagio. Talvez isso incorra em um menor
aprendizado no sentido qualitativo, mas a possibilidade do contato serd maior. Isso é
algo satisfatorio, e o futuro dird se realmente é uma medida que vale a pena ser
consolidada.

Com a presenca de mais estudantes, seria possivel experimentar novos
formatos e fazer novas experiéncias proprias de um ambiente laboratorial,
possibilitando que mais estudantes se apaixonem pelo meio e pelo trabalho. A radio
universitaria oferece o espaco para se falar de assuntos Unicos, pelos quais cada um
se interessa, tornando-se desnecessario seguir somente o que ja tem no mercado. E
possivel, inclusive, criar novos nichos e aprofundar conhecimento sobre algo por que
se interesse especificamente, dando luz a um projeto pessoal. Criar para si um
mercado pensando ndo somente em radio, mas na vida em si, na complexidade
humana, pois o trabalho em radio traz um preparo argumentativo, uma
espontaneidade e uma rapidez que talvez o levem a ser o Unico meio que

proporcione essas habilidades tdo importantes para todo e qualquer profissional. Na
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radio, o estudante indiretamente se forma nessas habilidades. Assim, aconselhamos
que a emissora introduza mais programas especificos que possam atender a
populacao a qual ela se dirige, seja ela o publico que a ouve via internet, ou o que a
acompanha dial.

E importante ressaltar o trabalho realizado pelos funcionarios da emissora
que orientam os estudantes nas produgdes. E comum estarem rodeados por alunos
em busca de dicas e, mesmo com a producao de seus programas, sempre atendem
a todos que os procuram e sempre 0s orientam a produzir ndo como estudantes,
mas como profissionais. Assim eles agem na Gazeta AM quando recebem
convidados ou realizam entrevistas: ndo se apresentam como estudantes e s&o
muito bem aceitos inclusive por pessoas que ndo sabem que a radio é universitaria.
Como estado no ar efetivamente, o préprios estudantes encaram o trabalho com mais
profissionalismo. Como resultado, verificamos a ética no trabalho jornalistico: todos
0S programas sdo resultantes de muito cuidado no sentido do contelddo a ser
veiculado e no tratamento com os entrevistados.

Ao longo das orientacbes que os funcionarios da Gazeta AM realizam, eles
atendem aos pontos essenciais da missdo da educacdo que Edgard Morin
apresenta para o Século XXI, pois a educacao vivenciada permite que o estudante
possa entender a sociedade no contexto global e local para atuar como um
comunicador que interpreta, em sua unidade antropolégica e suas diversidades
individuais e culturais, as questdes discutidas, estando preparado frente aos
desafios e incertezas do futuro.

Para atuar em comunicagdo, € necessario ter sensibilidade para observar e
interpretar questdes da sociedade. Para isso, a emissora universitaria deve evitar o
Pensamento Sentado sobre o qual Baitello Junior alerta, incentivando a participagéo
in loco das matérias produzidas. Caso nao seja possivel o transporte, como é o caso
da Gazeta AM, é melhor rever a programacédo da emissora, produzindo contetdos
gue ndo sejam tdo parecidos com emissoras comerciais e buscando novos olhares
em pautas diferenciadas, que possibiltem um trabalho de campo em que o
estudante possa ter seus sentidos e percepcdes afloradas, dado que o ato de contar
histérias € inspirado naquele que a ouve. E necessario ouvir melhor o ouvinte, pois
se quem conta ndo conhece quem ouve, como o contador ird produzir vinculos? A

radio € pensada para o ouvinte, e é ele quem faz a radio ser o que ela é. Portanto,
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quando falamos no publico, ndo importa qual seja, compete ao comunicador
conhecé-lo profundamente para se produzir comunicacao.

O radio € um meio proximo ao ouvinte: precisa de vinculos tanto do produtor
com o ouvinte quanto do ouvinte com o produtor; entdo, é preciso sempre estar junto
e participar da vida social do seu publico. No caso da Gazeta AM, gquando se diz que
a radio atende as pessoas mais velhas, é necessario rever a necessidade de
programas como o Gazeta Games e, talvez, produzi-los somente para o site, que
tem melhor alcance entre o publico jovem.

Se observarmos o macro da programacao, percebemos que h& dois publicos
diferentes atendidos pela radio: o primeiro € o morador da Zona Sul da cidade de
Sédo Paulo, que possui idade acima dos 40 anos, homem ou mulher; e ha outro
publico na figura do estudante de comunicacdo, que estende a audiéncia para seus
amigos e familiares. Independentemente dos publicos, ela cumpre os pilares da
funcdo do radio: entreter, educar e informar. Aconselha-se que a direcao oriente sua
equipe no intuito de delimitar quem € o seu publico, como a emissora pode atender
seus anseios e como pode contribuir para promover a cidadania na regido em que
atua, evitando que sejam criados programas que nio atendam a esse publico. E
indicado, também, um trabalho de campo no qual os estagiarios pudessem explorar
in loco as regides que a emissora abrange com seu sinal para que se observe a
realidade dessa populacdo, a fim de conseguir criar contelddos efetivamente
necessarios. Claro que é importante dar espaco a projetos dos alunos, mas muito do
espaco utilizado pela programacao musical poderia ser preenchido por programacéo
de interesse do publico-alvo.

Sem duvidas, o maior problema da programacdo da Radio Gazeta AM ¢é a
davida em saber quem é o publico da emissora. Para que uma programacao seja
efetiva, ela deve falar diretamente ao seu publico; se h& divergéncia (como
constatado nas entrevistas) sobre quem é o ouvinte da radio, torna-se impossivel
produzir contetidos efetivos. E importante saber que na programacéo de uma radio
universitaria ndo € necessario produzir aquilo que ja estd presente nas emissoras
comerciais. Ao irradiar uma jornada esportiva no contexto da formacéo em radio, é
indiferente se o0 jogo é de uma equipe famosa ou na lideranca do campeonato; ali &
importante irradiar e treinar a narracdo, o comentario, a reportagem em si. Nesse
sentido, observamos que a leitura do Diretor Carlos Roberto da Costa é bem clara,

mas deve-se diariamente conscientizar o jovem que esta ingressando na faculdade
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dessa premissa, pois ele se envolve com tanto fervor com a possibilidade do
trabalho que ndo se atenta ao objetivo da emissora naquele momento, que é o de
forma-lo.

E de suma importancia a colaboracdo dos funcionarios dos estudios da
Faculdade para que a radio consiga ter producdes gravadas; caso contrario, ocorre
— como se observou principalmente nos programas como Gazeta Games, Super
Oito, No Vestiario e No Vestiario de Quinta — a presenca de poucas sonoras e outros
elementos sonoros além da fala, fazendo com que o programa se torne mais um
debate sobre os temas abordados; por vezes, a auséncia desses recursos sonoros
soa no ar como certa fragilidade por parte da produgéao.

Na grade da Gazeta AM, ha muito espaco na programacdo musical que pode
e deve ser usado para a criagdo de novos programas.

Conforme as opinies, atitudes, habitos e consumo dos ouvintes de radio, a
Gazeta AM atende ao publico da regido com 0s assuntos pautados nas entrevistas,
programas informativos e programacdo musical. Essas observacées demonstram
gue a emissora cumpre seu papel com as autoridades; porém, ao pensarmos no seu
papel com a sociedade, oferecemos algumas sugestdes para que o publico seja
melhor atendido. A programacao produzida na Gazeta AM ousa pouco e Sao poucas
as iniciativas de programas de entretenimento, pecas de audiodramaturgia,
especiais musicais tematicos, além da experimentacdo de novos formatos. A direcéo
da Gazeta AM quer que a emissora seja um ambiente formador, porém o
profissional de comunicagao deve ir a campo, estando assim melhor presente no dia
a dia dessas pessoas, ouvindo-as por telefone, mas também in loco para entender
melhor a dindmica da vida naquela localidade. Nisso, observamos que quem faz a
Gazeta AM muitas vezes desconhece a regiao.

Acreditamos que mais programas devem ser produzidos com exclusividade
para o site em formatos proprios para este meio e que haja maior pluralidade nas
postagens; atualmente, h4 uma série de aplicativos mais apropriados que a
postagem em uma pagina na WEB. Ainda quanto ao uso dos meios digitais,
observamos que € necessario um maior incentivo no uso das redes sociais para se
fortalecer os vinculos com este publico.

Uma emissora universitaria que tem em seus objetivos a formagdo nao
precisa dedicar tantas horas ao jornalismo factual como ocorre na Gazeta AM. Pode-

se produzir um jornalismo mais reflexivo, sem tanta produgédo ao vivo e com mais
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conteldos gravados que possam ser pensados, editados e, consequentemente,
renderizados com mais qualidade, evitando erros no ar. Ela também é o ambiente
ideal para a reflexdo do uso do meio, do que produzimos e como produzimos; nisso,
a producdo néo precisa ser pautada no dia a dia, e sim possuir uma abordagem
mais reflexiva, buscando explorar as potencialidades do meio.

Quanto aos debates, h4 muitos programas que discutem diversos temas;
porém, se o programa fosse melhor produzido, ndo haveria a necessidade de tanta
verbalizacdo. Os programas poderiam ser reprisados ao longo da programacao da
radio, uma vez que ha muita programacdo musical. Por ser uma radio que esta no
ar, muitos cuidados devem ser tomados na transmissao, e o debate abre essa
brecha, pois 0 comentario ocorre muitas vezes no improviso.

A radio universitaria, ao observar as comunidades carentes e 0s publicos
esquecidos pelas corporacdes de midia, abre o olhar do estudante para observar a
sociedade em que vive para nela atuar de forma mais efetiva.

Outro problema que percebemos é o fato de a equipe técnica ser muito
pequena e grande parte de sua atividade ocorrer no estadio do ar, inviabilizando a
producdo de mateérias editadas. Mesmo com a contribuicdo dos sonoplastas da
faculdade, sdo poucas as producBes. Portanto sugerimos, que 0s estagiarios e
monitores sejam autorizados a operar 0s equipamentos e assim possam editar
matérias mais complexas com sonoras, falas e trilhas. Quando a radio se tornou
universitaria, a equipe técnica era formada por cinco sonoplastas mais o supervisor.
Atualmente, a equipe é composta por apenas trés sonoplastas e um supervisor. E
aconselhavel que a equipe seja recomposta e os profissionais nao dediquem tanto
tempo a mesa do ar. Quanto mais conteudos gravados, mais tempo para a edi¢ao
de conteudos. Além disso, seria interessante proporcionar a possibilidade de os
estudantes editarem suas matérias e programas, pois 0 mercado atual exige e
valoriza o profissional que tem a capacidade e habilidade de realizar este trabalho.
Mesmo que ocorram erros, eles sdo importantes para o amadurecimento do
aprendiz.

A Faculdade Casper Libero tem muita tradicdo no jornalismo, e boa parte da
programacao produzida contempla este género. Como a radio tem uma
programacao voltada para o jornalismo, 0s alunos se inspiram no que ja existe para
sugerir insercoes e alteragdes; entretanto, outros estilos de programacgao devem ser

mais estimulados pela direcdo. Acreditamos que é possivel realizar mais programas
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de entretenimento, inclusive inspirados no Discoteca da Gazeta, de forma a
aproveitar o acervo disponivel.

Reconhece-se que em todo projeto ha tensdes entre o ideal e o real; ao longo
dos anos, a Gazeta AM intensificou sua atuacdo universitaria buscando inovar e
experimentar. A radio passa por uma transformacdo j& indicada por algumas
mudancgas, proporcionando um ambiente laboratorial frequentado por mais
estudantes. Conforme as entrevistas, em breve ocorrerdo outras mudangas na
programacao. Esperamos que nossos apontamentos contribuam para a que a
atuacdo da emissora melhore a cada dia, pois atualmente a programagéo contempla
mais o exercicio da profissdo em si do que a experimentacdo de géneros e formatos.

A Radio Gazeta AM tem a concessao de emissora comercial, 0 que constitui
um custo muito alto para a Faculdade manter sem anunciantes. Ndo se sabe se a
Faculdade conseguird manter toda essa estrutura por muito tempo, pois com a
migracdo do AM para o FM, certamente a emissora serd visada para locacao.
Esperamos que o projeto seja mantido, pois alavanca todo trabalho realizado na
Faculdade, trazendo mais prestigio a Instituicao.

Enfim, o trabalho realizado na Gazeta AM cumpre a missao, os valores e 0s
principios da Faculdade Césper Libero, pois ela possibilita ao aluno construir a
propria autonomia. A emissora consolidou seu carater educacional através dos
funcionéarios que reinventam as praticas pedagogicas na medida em que testam, ao
lado dos estudantes, novas formas de se fazer radio, complementando a formacao

da Faculdade Céasper Libero.
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