UNIVERSIDADE PAULISTA — UNIP

PROGRAMA DE MESTRADO EM COMUNICACAO

PLANETA MTV BRASIL.
“O FENOMENO DOS VJS E A IMAGEM DAS
TRIBOS URBANAS: Estudo das Formas
Expressivas dos Figurinos e dos Cenarios”

EDILMA FERREIRA DE QUEIROZ LOPEZ SALAMANCA

Dissertacdo Apresentada ao
Programa de Mestrado em
Comunicagao da Universidade
Paulista — UNIP.

Sao Paulo/ SP

2006



UNIVERSIDADE PAULISTA — UNIP

PROGRAMA DE MESTRADO EM COMUNICACAO

PLANETA MTV BRASIL.
“O FENOMENO DOS VJS E A IMAGEM DAS
TRIBOS URBANAS: Estudo das Formas
Expressivas dos Figurinos e dos Cenarios”

EDILMA FERREIRA DE QUEIROZ LOPEZ SALAMANCA

Dissertacdo Apresentada ao Programa
de Mestrado em Comunicacdo da
Universidade Paulista - UNIP, sob
orientacédo da Prof (a). Dr (a).Solange
Wajnman.

Sao Paulo/ SP

2006



Salamanca, Edilma Ferreira de Queirdz Lopez
Planeta MTV Brasil : O fendmeno dos Vs e a identificacdo
da imagem das tribos urbanas através dos figurinos e dos cenarios /

Edilma Ferreira de Queir6z Lopez Salamanca. — Sdo Paulo, 2006.
120 f.

Contém Cd-rom.

Dissertagdo ( Mestrado ) — Apresentada ao Programa de Pos-

Graduagdo em Comunicacdo da Universidade Paulista,
Sdo Paulo, 2006.

Area de Concentracdo: Comunicagio e Cultura Midiatica.
“Orientacdo: Prof*. Dr”. Solange Wajnman™

1. MTV. 2. Televisdo. 3. Segmento jovem. 4. Materialidade da
comunicacdo. 5. Cultura midiatica. I.Titulo.




Para
Wilma,
Florian,
Enilma,
Ednéa,

e Fernanda



AGRADECIMENTOS

Agradeco a minha orientadora, Prof?. Dr2. Solange Wajnman, que entendeu
minhas propostas, me deu todas as diretrizes para chegar até aqui, e me abriu
portas preciosas. A minha mae Wilma, que construiu as bases do ser humano
que sou. Ao meu marido Florian, companheiro de todas as horas. As minhas
irmas Enilma e Ednéa e a minha sobrinha Fernanda pelo apoio. As minhas
amigas Ana Paula, Marta e Vania, pelo apoio, amizade e colaboragéo
incontestaveis. Ao coordenador Prof°. Dr. Antdnio Adami e aos professores do
mestrado que me revelaram outras formas de ver o mundo. Ao diretor geral da
MTV Brasil André Mantovani. A Prof?. Dr®. Ana Claudia Mei de Oliveira e a
Profé. Dr?. Carla Reis Longhi, que me apontaram caminhos na banca de
qualificagao. A Prof?. Dr? Rosana Soares por ter aceitado o convite para minha
defesa, e a todas as pessoas que de forma direta ou indireta colaboraram para

que este trabalho fosse concluido.



SUMARIO

] U1 OO 12
ABSTRACT ..ttt ettt et e et e ere e e neeenneee e 15
INTRODUGAD. ..ottt en ettt ae e, 18
1. CAPITULO I - Nexos e conexdes: MTV Brasil e a década de 90.................. 24
1.1. MTV Brasil: Breve hiStOriCO............cooiiiiiiiiieeeeeee e 24
1.2. A década de 90 e a perpetracdo da juventude...........c.ccoevvmiiiiiiiiiiinnnnn. 28
1.2.1. Juventude Na POlitiCa........ccceieiiiii i 28
1.2.2. ATV Brasileira e a cultura jovem.............cooeiiiiiiiiiieee 35

1.2.3. A democratizacdo da moda, as celebridades, e a ampliacao do
limite de Juventude............ooooiiiiiii 40
1.2.3.1. As celebridades da comunidade estética................ccccciiiiiiininnnen. 42

1.2.3.2. O rejuvenescimento da imagem das grifes de moda, e a estética

das tribos Urbanas..............ooo 44

1.3. Consideragoes finais do capitulo............ceeveeiiiiiiiiiiiii e 52
2. CAPITULO Il - VJs: Imagem e 1dentificagao............cccuurriieeiiiiiieniieiiiiiiiiie 56
2.1. Os VJS € SUAS INTEIVENGOES. ......uuiiiiiiiiiiiiee e 56
2.2. Imagem e Identificagao limitada.............ccccooiiiiiiieeeee 65
2.3. VJs, Figurinos, Cenarios e Tribos Urbanas............cccovvvveiiiiiiiiiiiieeeeeeee. 71

2.4. Consideragdes finais do Capitulo..........ccuueeiiiiiiiiiiiiiie e 78



3. CAPITULO Il - O ser e o parecer jovem: Descricdo e analise das imagens

dos VJs da MTV Brasil, em diferentes momentos de

=0 = (o7 Lo 80

3.1 INTrOAUGAOD. ... 80
3.1.1PEN&IOPE NOVA......coiiiii e 81

TR 2 =T To =1 o I oo | SRR 88
3.1.3.Didi WaAGNET ..o e aaaa 91
3.1.4.Carla LamarCa..........ceeiiiaiiiiieie e 96
B8 TRAIAE. .. 99
3.1.6.Daniella Cicarelli.............cuuueeeiiiiiiiee e 102
3.1.7.J080 GOFAO.... ittt 109
3.1.8.Sarah OliVEIra.......ccciiiiiiiiiiiiii e 115
3.1.9. RAfAEI LOSSO0.....ceiiiiiiiiiiiie e 118
3.1.10.CAZE PECINI......uuiiiiiiii it 121

3. 111, LEO Mad@Ira......coo e 125

3. 112, Marina PEIrSON......ccooiiiiiiii ittt 127
3.1.13. MArcoS MION.......c..uuiiiiiiieiee e 131
3.2. Consideracdes finais do Capitulo...........ceeviiiiiiiiiii e 136
CONSIDERACOES FINAIS ...ttt 138
GLOSSARIO.......coeeceeeeee ettt n e 147

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS.........cocooieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 153



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 - Luis Inacio Lula da Silva...........oooioiiiiiiiiiiiee e 30
Figura 2 - Fernando Collor de Mello...........ooceiiiiiiiiiiii e 30
Figura 3 - Passeata dos “caras pintadas’..............cccceiiiiiiiieiiiiccccce e, 34
Figura 4 - Votacédo do impeachment N0 CONQGreSSO.........ccevveiiieeeeeeeeeeeeeeieenans 34
Figura 5 - Ayrton Senna da Silva.............oiiiiiiiiiiiiiicie e 38
Figura 6 - Capa da revista Vogue AmEriCa..........cccceeviieiiiiiiiiiieiieeeee, 43
Figura 7 - John Galliano para Christian Dior...................coiiiiiiiiin, 46
Figura 8 - John Galliano para Christian Dior..................ccoiiiiiiin, 46
Figura 9 - Criacédo de Jean Paul Gaultier..............ccccoooiiiiiiieceeeee 47
Figura 10 - Madonna na turné Blonde Ambition.............ccccooviiiiiiiiiccccee, 47
Figura 11 - Cartaz do festival de WoodstocK............ccoovvviiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeee 48
Figura 12 - Cena da platéia do festival de WoodstockK.............ccccceeeiiiiiieeeennnnn. 48
Figura 13 - O grupo Nirvana com seu vocalista a frente Kurt Cobain............... 50

Figura 14 - Editorial da Revista Vogue com tendéncias Grunge na moda das

PASSANEIAS. ... e i ii e a e e e e e ——————————— 50
Figura 15 - Ru Paul André Charles............oooviiiiiiiiiiiiiceeeeeeeeeee 51
Figura 16 - Desenho animado JAPONES..........uueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiee e 51
Figura 17 - VJs MTV US A .. e 57
Figura 18 - VJS. MTV Brasil.......ccoeeiiiiiiiiiii e 57
Figura 19 - Pagina sobre os VJs da MTV Brasil............ccocooiiiiiiiicii 60
Figura 20 - Mega Liga dos VJs Paladinos............cccoeeeiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeee e 63
FIgura 21 - FUENCIO. ......oiiiiiiiiiieeee e 64
Figura 22 - Caz€ PeCiNi.....uuiiiiiiiiiiiiiiiiiii et 66

Figura 23 - MarCOS MION.........uuiiiiiiiiiiiiii e 68



Figura 24 - MarCOS MION.........uuiiiiiiiiiiii e 68
Figura 25 - Daniella no cenario do Beija Sapo.........cccccoiiuviiiieiiiiiiiiieeeeeee 72
Figura 26 - VJs da MTV Brasil..........cooiieceeeeee e 73
Figura 27 - Daniella Cicarelli.................ooomiiiiiiiiecce e 75
Figura 28 - Platéia do programa Dance 0 Clipe.........ccccceeeiiiiiiiiiiiieieeeeeeieeee, 75
Figura 29 - Didi Wagner........ouuueiiiieec e 76
Figura 30 - Marina PersON..........ccoii i eeaes 76
Figura 31 - A cantora Sandy e Sarah Oliveira............ccocceeiiiiiiiiiiiiiieieeeeee, 76
Figura 32 - Leo Madeira...........ooouuiiiiiiiic e 77
Figura 33 - EAgard PiCOlli..........couuiiiiii e 77
FIgura 34 - Cazé PeCINI......ccccii it 77
Figura 27 - Penélope NOVa...........oouiiuiiiiiiiii i 83
Figura 28 - Penélope NOVa..........cooviiiiiiiiiii i 84
Figura 29 - Penélope NOVa...........oouiiiiiiiiiii i 85
Figura 30 - Penélope NOVa...........oouiiiiiiiiii e 85
Figura 31 - Penélope NOVa..........coouiiiiiiiiii i 86
Figura 32 - Penélope Nova na “Mega Liga dos VJs Paladinos”........................ 87
Figura 33 - Edgar Picolli e Rafael LOSSO..........cccooviiiiiiiiiiiiiieeeeeee e 89
Figura 34 - EAgar PiColli.............uuuiiiiiiiiiiiice e 90
Figura 35 - Edgar Picolli na “Mega Liga dos VJs Paladinos”.............c...ccoeeeee 90
Figura 36 - Didi Wagner..........coooooiiiiiiiiee e 92
Figura 37 - Didi Wagner..........ooooiiiiiiiieee e 93
Figura 38 - Didi Wagner no programa “VideoClash”...............ccccciiiiiiiiiecenen. 94

Figura 39 - Didi Wagner caracterizada como a personagem do filme “Kill Bill”.94

Figura 40 - Didi Wagner. ... 94



Figura 41 - Leny KravitzZ....... ... 94

Figura 42 - Didi Wagner na “Mega Liga dos VJs Paladinos’............................ 95

Figura 43 - Carla LamarCa...........uuueeieaiiiieieee e 96

Figura 44 - Carla Lamarca na campanha “Assista, € Sagrado”........................ 97
Figura 45 — Carla Lamarca na “Mega Liga dos VJs Paladinos’........................ 98
Figura 46 — Thaide........ooovuiiiii e 100
Figura 47 — Thaide.......cooorniii e 101
Figura 48 — Thaide na “Mega Liga dos VJs Paladinos”..............ccccccvvieeennnn. 102
Figura 49 — Daniella Cicarelli € “Beija 0 Sapo”...........vuvvviiiiiiiiiieiiieeeeeeeeeeeeeea, 103
Figura 50 — Daniella Cicarelli em “Beija 0 SAp0”.......cccceeviieiiiiiiiiiiiiiiiiieeei, 104
Figura 51 — Daniella Cicarelli..............oeuiriiiiiiiiiei e 104

Figura 52 — Daniella Cicarelli, Felipe Dilon e a personagem “Madrasta”

de Beija SApO”......cco oo 105
Figura 53 — Daniella Cicarelli.............uoeuueeiiiiiiiiiei e 106
Figura 54 — Daniella Cicarelli.............ueevuriiiiiiiiiiii e 107
Figura 55 — Daniella Cicarelli na “Mega Liga dos VJs Paladinos”................... 108
Figura 56 — JOG0 GOrdO..........cooiiiiiiiiieiiie et 111
Figura 57 — Jodo Gordo em “Gordo @ Go GO”........cccoivvvviiiiiiiiiiiiiiee e 112
Figura 58 — Jodo Gordo em “Gordo Freak Show’...........ccciiiiiiiiiiiiiiiiiiinnns 113
Figura 59 — JO80 GOIdO........uuuiiiiiiiiiiiiiiiieee e 114
Figura 60 — Jodo Gordo na “Mega Liga dos VJs Paladinos’.................ccc..ec... 114
Figura 61 — As irmas Kenya € Keyla.........cccccceiiiiiiiieeeee 115
Figura 62 — Sarah OlIVEIra.............uuuiiiiiiiiiii e 116
Figura 63 - Sarah Oliveira em “Verado MTV 2004”..........ccciiiiiiiiiiieeee 117

Figura 64 — Sarah Oliveira na “Mega Liga dos VJs Paladinos’...................... 118



Figura 65 — Rafael LOSSO.........coooiiiiiiiiiiii e 119
Figura 66 — Rafael LOSSO.........ccoooiiiiiiiiiiie e 120
Figura 67 — Rafael Losso na “Mega Liga dos VJs Paladinos’......................... 120
Figura 68 — Cazé€ PECiNi.........ooovuiiiiiiiici it 122
Figura 69 — Cazé Pecini em loja de Shopping Center de Sao Paulo.............. 123
Figura 70 — Cazé Pecini na versao 2005 do “Video Music Brasil”................... 124
Figura 71 — Cazé Pecini na “Mega Liga dos VJs Paladinos”.................ccc....... 124
Figura 72 — LEO Madeira............iiiiiiiiiiii e 126
Figura 73 — LEO Madeira............iiiiiiiiiiii e 126
Figura 74 — Léo Madeira na “Mega Liga dos VJs Paladinos” ......................... 127
Figura 75 — Marina Person............coooiiiiiiiiiiiee e 128
Figura 76 — Marina Person............coooiiiiiiiiiiieee e 129
Figura 77 — Marina Person na campanha “Assista, é Sagrado’”...................... 130
Figura 78 — Marina Person na “Mega Liga dos VJs Paladinos’....................... 131
Figura 79 — Marcos Mion em “Covernation”...........cccccccoeeiiiiiieiieeeeiee, 132
Figura 80 — Marcos Mion e seu sésia em “Covernation”..............ccccceeevvveeeenns 132
Figura 81 — Marcos Mion imitando a personagem loura do SBT..................... 133
Figura 82 — Marcos MiON..........ooiiiiiii e 134
Figura 83— Marcos Mion na campanha “Assista &€ Sagrado”.......................... 135
Figura 84 - SA0 Sebasti@o..........cooiiiiiiiiiiiii 135

Figura 85 — Marcos Mion na “Mega Liga dos VJs Paladinos”......................... 136



12

RESUMO

Este trabalho tem como proposito observar e compreender
historicamente, a partir da década de 90, como a materialidade da
comunicagdo, na programacado da emissora de televisdo MTV Brasil, se
configura na relagédo entre os VJs (Video Joéqueis) e a sua audiéncia

predominantemente jovem.

Observando-se o universo da MTV Brasil, percebe-se uma atragéo
imagética contida nos figurinos dos VJs e nos cenarios dos programas, que
transformam as formas visuais em elo de reconhecimento imediato de iguais,
entre o jovem telespectador e a programacgédo da emissora como forma de

acoplar a atengao.

A hipétese principal é a de que a MTV Brasil, apropriando-se de
algumas caracteristicas pessoais e originais de seus VJs, desenvolve um
minucioso trabalho na construgdo de personagens pertencentes a grupos
sociais (Tribos Urbanas), valendo-se de figurinos de grifes do mercado da
moda, maquiagem, penteados, cenarios que misturam formas fisicas e virtuais,
iluminacdo e enquadramentos adequados, para que, no momento em que 0O
telespectador sintonize o canal, seja prontamente atraido para esses

apresentadores, e se faga a coligacdo com a imagem projetada.

Os VJs. da MTV Brasil séo respeitaveis objetos de estudo por terem sido
concebidos por uma filosofia norte-americana de penetracédo na midia mundial,

e prontamente se estabelecerem, na década de 90, em um pais latino-
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americano como o Brasil, com jovens sedentos por novidades e com as portas
e os olhos recém abertos para o mundo globalizado.

A partir da visdo dos autores contidos na bibliografia, foram feitas
conexdes, entre nossas hipdteses e as teorias, utilizando o método de
observagao descritiva da imagem para as analises dos dados coletados e as

conclusdes apresentadas de acordo com os focos principais das abordagens.

Para que a realizacdo deste trabalho fosse possivel, foram reunidos
materiais diversos para coleta de dados como reportagens publicadas em
jornais e revistas de circulagdo nacional, conteudos especificos de sites
nacionais e internacionais da Internet, documentos fornecidos pela propria
emissora (como por exemplo, os graficos) e o “Dossié Universo Jovem 3” -
pesquisa que a MTV Brasil realiza a cada trés anos para manter atualizado o
conhecimento sobre seu jovem telespectador. O dossié foi langcado pela
emissora em 25 de maio de 2005, no auditério do Edificio Abril, e foi
comentado simultaneamente pelo filésofo e professor da PUC de Sao Paulo

Mario Sergio Cortella, presente ao evento.

A emissora também promoveu a palestra sobre a “MTV e o Jovem”,
proferida em 18 de margo de 2005, pelo Diretor Geral da MTV Brasil André
Mantovani, no auditorio do Edificio Abril, quando me foi possivel uma breve

entrevista sobre os VJs.

Também foram selecionadas imagens dentre as muitas horas de
gravacao em VHS da programacéo da emissora, no periodo que compreende 0
primeiro semestre de 2004 ao segundo semestre de 2005, para observacéao e

registro dos dados analisados nesta pesquisa.
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Na bibliografia utilizada estdo os autores Hans Ulrich Gumbrecht, Michel
Maffesoli e Arlindo Machado entre outros, além de algumas dissertagbes que,

de algum modo, contribuiram para o desenvolvimento deste estudo.

Esta dissertacdo estda composta por trés capitulos e consideragdes

finais, da seguinte forma:

No Capitulo |, “Nexos e Conexdes: MTV Brasil e a década de 90", foi
feita uma sinopse histérico-cultural que traca um breve histérico da MTV Brasil
e expde alguns fatos nos campos da politica, da TV brasileira, e da moda.
Essas informagdes s&o importantes, uma vez que a “Teoria da Materialidade”

se serve de fatos histéricos para se fundamentar.

No Capitulo II, “VJs: Imagem e Identificacao”, sédo descritos o fenébmeno
“VJs”, tanto no Brasil como no mundo, e a atencado dada pela emissora na

elaborada producéo de suas imagens.

No Capitulo Ill, “O ser e o parecer jovem: Descricdo e analise das
imagens dos VJs da MTV Brasil, em diferentes momentos de atuacao”,
procuramos demonstrar, de forma material, algumas de nossas hipéteses neste

estudo.

Nas Consideragbes Finais é retomado todo o projeto e realizada uma
andlise global das hipoteses iniciais, e as provaveis conclusdes a que

chegamos neste estudo.
Palavras-Chave: MTV, Televisdo, Segmento jovem, Materialidade da

comunicacao, Cultura midiatica.



15

ABSTRACT

This work aims to notice and understand, historically from the nineties,
how the materiality of communication in MTV Brasil programming grid has
been figured in the relationship between VJs and related viewers who are

specially young people.

By observing MTV Brasil context, it's possible to realize an image
atraction concerning VJs’ garment and programs sceneries, which change
visual shapes into a range of immediate recognition of peers, that is between

the young viewers and the TV programming as a sort of attention capture.

The main presumption relates MTV Brasil as a collector of some
personal and original profiles of the VJs in order to develop a detailed task in the
building of characters pertaining social groups (Urban Tribes), regarding griffes
of fashion market, makeup, hair styles, sceneries that mix physical and virtual
shapes, proper artificial ligthing and frames in order to move the viewer to
syntonize the TV channel and be eventually atracted for the anchor artists and,

at once, get similarity to the projected image.

MTV Brasil VJs are considered objects for study since they have been
conceived by na American wordlwide media penetration, and readily stablished
in the nineties in a Latin-american country as Brazil, full of young viewers

craving for news, and open for any latest fashion of the globalized world.

It has been applied both deductive and descritive-image observing
methods for analyzing the collected data and the conclusions presented

according to the focuses of the main approaches.



16

Providing this work could be developed, lots of materials had been
gathered as data collection including papers and magazines issues nationally
recognized, specific contents of national and international Internet sites, papers
supplied by MTV Brasil (like graphics and tables) and a so-called “Dossié
Universo Jovem 3” - MTV Brasil particular search applied each three years to
bring up to date the knowledge about their young audience. The document was
launched in May 25, 2005 in Edificio Abril hall and simultaneously explained by
Mario Sergio Cortella, philosopher and teacher of PUC Sao Paulo, who was

present in the mentioned happening.

The broadcasting station also promoted a lecture on “MTV and the
Youth”, held on March 18, 2005, by André Mantovani, MTV Brasil General
Principal, in Edificio Abril hall, occasion that made possible to myself to perform

a concise enterview about VJs.

Featured images have been selected from a set of several VHS
recordings of MTV Brasil TV programming from the first semester of 2004 until
the second semester of 2005, in order to observe and register data for further

analysis for the current research.

Some authors compound the literature investigated for this work, like
Hans Ulrich Gumbrecht, Michel Maffesoli and Arlindo Machado, as well some
academic papers which have contributed in the whole for the growth of the

current work.

This paper is divided up three chapters and a final conclusion, as

follows:
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In Chapter I, “Nexos e Conexdes: MTV Brasil e a década de 907, a
social-cultural abridgement of MTV Brasil is presented, associating facts of
politic fields, Brazilian TV and fashion world. This information is important once

the “Theory of Materiality” seizes historical events in order to be based upon.

In Chapter I, “VJs: Imagem e ldentificacao”, “VJs” phenomena are
described in Brazil and worldwide, secondly it is analysed how MTV Brazil

elaborates its imagery production.

In Chapter Ill, “O ser e o parecer jovem: Descricdo e analise das
imagens dos VJs da MTV Brasil, em diferentes momentos de atuagao”, some

material hypothesis of the current study are tested and set as examples.

In Chapter Final Considerations, assertions of the whole project are
reported in a global analysis of the outset hypothesis to corroborate the idea

developed in this investigation.

Key-Words: MTV, Television, Young segment, Materiality of

communication, Media culture.
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INTRODUCAO

Nosso objetivo geral nesta pesquisa € de identificar e compreender
historicamente, a partir da década de 90, como a materialidade da
comunicacao visual, entendida aqui como formas do figurino e cenario, na
programacao da emissora de televisdo MTV Brasil se configura na relagéo

entre os VJs (Video Joqueis) e a sua audiéncia predominantemente jovem.

Para realizar este trabalho, apoiamo-nos nos referenciais do campo
Nao- Hermenéutico de Gumbrecht e seus trés conceitos caracteristicos da pos-
modernidade: destemporalizagdo, destotalizagdo e desreferencializagdo a partir

dos quais conduzimos os seguintes direcionamentos epistemologicos:

1. Contextualizacao histérico-cultural que compreende a década de 90
no Brasil globalizado, e o conceito de juventude na politica, na televisao e na

moda.

2. A criagdo dos VJs' da MTV Brasil, e a sua imagem e identificagéo

com a audiéncia jovem, a partir dos figurinos e dos cenarios.

3. Descrigédo e analise das formas visuais, em especial a producéo dos
figurinos, os cabelos e a maquiagem dos VJs, auxiliados pela iluminacado, os
cenarios e angulos de enquadramento, em diferentes momentos de atuagéo na

programacao da emissora.

Considerando-se que a programacao da MTV Brasil tem intenso apelo
visual dos VJs junto a jovem audiéncia das atragbes da emissora, optamos por

privilegiar o estudo da imagem como campo limitador do nosso trabalho.

' Video Jéqueis, criagdo da MTV Networks para denominar os apresentadores da programacéo.
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Buscamos compreender o papel da juventude como corpo social
modificador de 2004 a 2006, periodo da pesquisa, a partir das formas materiais
visuais. Para isso utilizamos a metodologia de observagdo descritiva da

imagem.

Para que nossos objetivos fossem compreendidos, realizamos uma rede
de conexdes dos principais acontecimentos na década de 90, no Brasil e no
mundo, nos campos da politica, da televisdo, do mundo jovem e da moda. A
partir desse trabalho, reunimos elementos que nos deram embasamento
contextual, para que pudéssemos fundamentar nossas hipoteses sobre a
relacdo dos VJs da MTV Brasil e o jovem brasileiro inspirada, sobretudo, nos

conceitos de Gumbrecht?, Maffesoli e Machado dentre outros.

A Materialidade da Comunicagao na midia televisiva

Como dito anteriormente, apoiamo-nos nos referenciais do campo Nao-
Hermenéutico de Hans Ulrich Gumbrecht e seus trés conceitos caracteristicos
da p6s-modernidade: destemporalizagéo, destotalizagcéo e

desreferencializagéo.

Essa teoria, ou work in progress como prefere o autor, foi apresentada
em sua conferéncia proferida na UERJ® em 1992, transcrita no texto “O campo
Nao-Hermenéutico ou a Teoria da Materialidade da Comunicagédo”, que
compreende o capitulo 5 do livro “Corpo e Forma”. Posteriormente, em 1998,

Gumbrecht organiza e publica com outros autores a obra “Inscribing Science:

%E seus conceitos de destemporalizacéo, destotalizagédo e desreferencializagédo, que posteriormente os
autores Erick Felinto / Vinicius Andrade e Simone Pereira de Sa utilizaram para fundamentar seus
estudos.

*Universidade Estadual do Rio de Janeiro
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Scientific Texts and the Materiality of Comunication™.

Optamos por esta teoria, porque percebemos que para trabalhar nossas
hipéteses, necessitavamos de uma ferramenta epistemologica que desse
atencéo as formas materiais, neste caso os figurinos e cenarios, e levasse em
consideragcdo as circunsténcias histéricas que propiciaram o estudo do

fendmeno dos VJs da MTV Brasil e a imagem das tribos urbanas.

Outro aspecto de grande importancia, € que estamos nos referindo a
contemporaneidade que, de maneira especial, representa transformacdes
profundas na experiéncia de vida e no pensamento humano, principalmente se
levarmos em conta o fenbmeno da Globalizacao e a constituicdo de uma Aldeia
Global, cujo sentimento do mundo, segundo Gumbrecht, “ndo é mais fundado

na figura central do sujeito”.

Retomando os trés conceitos de destemporalizacdo, destotalizacdo e

desreferencializagdo, temos a seguinte justificativa:

Como se pode prever pelo uso do prefixo — des, os
trés conceitos se opdem a uma conceituagdo que se
fundamenta na percepcdo do tempo, na afirmacgéo do carater
da universalidade, circunstancias existenciais no Ocidente.
Gumbrecht, ao opor a esses conceitos tradicionais aqueles que
comegam por — des, quer na referencialidade do contato dos
seres com o mundo externo. Essa conceituagdo vem do

tradicional modo de encarar as demonstrar a faléncia de uma

* "Inscribing Science: Scientif Texts and Materiality of Comunication” - ("Inscrevendo a Ciéncia: Textos
Cientificos e Materialidade da Comunicac&o") - Hans Ulrich Gumbrecht, 1998 - Ainda nao publicado no
Brasil.
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visdo conceitual que vem baseando, desde o século XV, a
questao do sentido. A questdo da busca do sentido era muito
importante para uma fundamentacdo hermenéutica. Ela esta
ancorada na certeza fornecida pela nogdo de um tempo
continuo em que o futuro era visto como um resultado do
presente, no carater da universalidade e na referéncia segura
que, até entdo, sustentava as relacdes dos seres com o mundo

das representacdes. (Rocha / Lyra:2005)

Quando Gumbrecht afirma que “ndo mais procuramos identificar o
sentido, para logo resgata-lo; porém, indagamos das condicbes de
possibilidade de emergéncia das estruturas de sentido”, podemos entender,
como sendo uma modificagdo nos sentidos anteriormente adotados pelo

campo hermenéutico, relacionados ao tempo, a totalidade e a referéncia.

Outra particularidade a ser observada nesta teoria, é a centralidade da
materialidade dos meios de comunicagdo, neste caso a televisdo, e a sua
conexao com as instituicbes responsaveis pela reproducdo da cultura, aqui
representada pela MTV Brasil, seus VJs e suas relagdes institucionais de

determinado periodo, neste caso, o contemporéneo. Segundo Rocha e Lyra:

.... a pesquisa deve levar em conta tanto a reconstrugéo
da época em que o objeto foi produzido, como as
circunstancias socio-culturais que cercam essa época, quanto a
tecnologia que permitiu a produgéo do objeto, de acordo com a

época. (Rocha / Lyra:2005)
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Enfatizamos que, neste caso, estamos nos referindo ao ambiente
televisivo, meio de comunicagdo capaz de atingir milhares de pessoas e

propagar comportamento.

Através das imagens das personagens que nela transitam, a televisédo
tem a capacidade de veicular néo e tdo somente um modo de entretenimento,
mas também uma forma de identificacdo de determinados grupos sociais, no
caso 0 segmento jovem e seus movimentos culturais. A MTV Brasil e seus VJs,
que aqui se encontram em estudo, sdo exemplares uma vez que suas figuras,
inseridas dentro da programagdo da emissora, estabelecem assimilacao

imediata pela audiéncia.

Com relacao a importancia de dados historicos do meio que veicula as
mensagens na abordagem das materialidades na comunicagéo, cabe lembrar
que a cultura norte-americana, aqui representada pela MTV Networks, esta
sempre expandindo seus dominios em territorios distintos. Seu slogan, “Pense
Globalmente, Aja Localmente”, traduz uma estudada capacidade de adaptagao
como forma de materializar seu poder de atuacédo na midia local. Quando da
implantagdo da MTV Brasil, em outubro de 1990, o momento histérico pelo qual
passava o pais, constituiu fator de grande relevancia para que a iniciativa fosse

coroada de sucesso.

A jovem emissora entra no pais, no exato momento em que esta no
poder o recém-eleito “jovem” presidente Fernando Collor de Mello, cuja
campanha, e a vitéria nas urnas, impetrou a participacdo macica da midia
televisiva. Com a posse de Fernando Collor e o processo de globalizacao
econbmica, a abertura do mercado nacional se transformou de possibilidade

em futura realidade material. A década de 90 trouxe com ela também, no
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Brasil e no mundo globalizado, a institucionalizagdo do poder da juventude,
uma vez que o mercado vislumbrou nesse segmento uma grande fatia a ser
explorada. Essa constatacdo fez com que o conceito de juventude se
ampliasse e se materializasse em imagem de juventude, quer pela idade

cronoldgica quer pelo espirito jovem.

Em concluséo, acreditamos ter reunido todos os elementos que deram
suporte a esta pesquisa, uma vez que foram registrados, nos capitulos que se
seguem, os ambientes historico, social e cultural e suas intersegcbes com as
formas visuais, sustentados pela materialidade televisiva, que os VJs com seus

figurinos e cenarios articulam junto a audiéncia jovem da MTV Brasil.
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CAPITULO I — Nexos e conexdes: MTV Brasil e a década de 90.

1.1. MTV Brasil: Breve historico.

A MTV Brasil, inaugurada em 20 de outubro de 1990 na cidade de Sao
Paulo, nasceu do contrato de licenciamento assinado entre o Grupo Abril
(composto pelas Editoras, Abril, Scipione, Atica e pela TV por assinatura TVA)

e a MTV Networks.

Como primeira TV segmentada em sinal aberto, iniciou suas
transmissdes para as cidades de Sdo Paulo por intermédio do canal 32 UHF, e
do Rio de Janeiro canal 24 UHF e abarcava 5.000.000 domicilios em 53
cidades. A partir de abril de 1995 passou a transmitir sua programagéo por 24
horas ininterruptas. Segundo o Ibope® Telereport em Setembro de 2005, a
MTYV alcancgou, no target Ambos, ABC, acima de 15 anos, 21.534.997 pessoas

em 292 municipios em todo territorio Brasileiro.

TARGET: AS, AB 15-29 ANOS - DADOS DE SETEMBRO / 2005

Nuimero de Pessoas

Alcance no Periodo Diferentes, Afinidade no Periodo

Impactadas no Periodo *

COVERNATION 22.79% 1,247,915 345
BEIJA SAPO 22.54% 1,234,225 256
DISK MTV 22.23% 1,217,251 204
ROCKGOL DE DOMINGO 20.51% 1,123,068 396
FANATICO MTV 20.43% 1,118,688 386
VIDEOCLASH 20.13% 1,102,261 226

®Ibope — Instituo Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica.
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TOP 20 BRASIL 19.51% 1,068,311 180
TOP TOP MTV 19.31% 1,057,360 248
MISSAO MTV 18.60% 1,018,482 245
PULSO MTV 18.16% 994,389 264
VIS EM ACAO 17.15% 939,084 373
JORNAL DA MTV 15.40% 843,259 439
PONTO PE 14.19% 777,003 160
CONTROL FREAK 12.81% 701,439 240
BALELA MTV 12.80% 700,891 220
GORDO FREAK SHOW 12.53% 686,107 228
QUEBRA CAZE 11.31% 619,303 150
CINE MTV 10.48% 573,855 196
SOBE SOM 10.23% 560,165 177
YO! MTV RAPS 8.24% 451,199 238
SEMANA ROCK 7.88% 431,486 296
TOTAL MASSACRATION 7.13% 390,418 349
AMP 5.54% 303,354 250
GORDO A GO-GO 5.29% 289,665 294

Quadro 1 - Fonte: Ibope / Telereport - SETEMBRO /2005
*Projecao Brasil do Alcance no Periodo - Depto de Pesquisa MTV Brasil

Do mesmo modo que a sua matriz americana, a MTV Networks®, a MTV
Brasil implantou no pais o conceito de canal de televisdo fundamentado no
segmento musical e arquitetado para o publico jovem, que compreende mais
fortemente a faixa etaria de 15 a 29 anos, e corresponde a 53% da audiéncia

total do canal segundo medigdes do Ibope / Telereport.

® Fundada em 01 de agosto de 1981 pela WASEC — Warner Amex Satellite Entertainment Company
(Associacao entre a empresa de cartdes de crédito American Express e a Warner Cable)
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PERFIL AUDIENCIA MTV - IDADE

1. Fonte: Ibope / Telereport - Janeiro a dezembro 2004

A programacgao, que apesar de direcionada para as classes AB, é vista
por todas as classes sociais e por ambos os sexos, evidenciando intensa

penetracdo no segmento publico jovem.

PERFIL AUDIENCIA MTV - SEXO

2. Fonte: Ibope / Telereport - Janeiro a dezembro 2004

PERFIL AUDIENCIA PERFIL AUDIENCIA MTV - CLASSE SOCIAL

3. Fonte: Ibope / Telereport - Janeiro a dezembro 2004



27

A grande novidade em termos de midia televisiva voltada para o
segmento jovem, foi a denominagdo de VJs’ concedida aos apresentadores da
programacdo. Trata-se de uma referéncia aos DJs® que atuam nas radios FM,
fato que pode ser justificado porque foi um profissional proveniente do radio

que idealizou a MTV Networks.

A TV brasileira ja havia proporcionado aos seus jovens telespectadores,
em outras épocas, a veiculagdo de programas para esse segmento,
apresentados por idolos da musica nacional, caso dos cantores Fabio Junior® e
Silvio Brito™ nos anos 80, ou por jornalistas especializados como Nelsinho
Motta'", que ndo tinham uma identidade t&o estreita com o telespectador.

O documentario “Especial 15 anos”'?

que a emissora apresentou em
outubro de 2005 para comemorar o aniversario de 15 anos de atuagcéo da
MTV no Brasil, apresenta a primeira imagem que deu inicio a transmissao.
Astrid Fontenele’, em plano de close, com pano de fundo de imagens
computadorizadas, anuncia a entrada da MTV Brasil no ar. Na seqiiéncia a tela
da TV é preenchida pelo logotipo da MTV, (a letra eme maiuscula adornada

com o mapa-mundi e a inscricdo MUSIC TELEVISION). O primeiro videoclipe a

ser exibido foi o de “Garota de Ipanema” da cantora Marina Lima'*.

" VJ -Video Joquei: Criagdo da MTV tem a fungdo de comandar os programas, anunciando os clipes,
informando sobre eventos (shows, raves, festas) e comentando amenidades sobre os artistas.

8 DJ -Disk Jéquei: Locutores que comandam a programacao musical de radio FM. Anunciam os nomes
das bandas, musicos, e musicas tocadas, e divulgam eventos e notinhas.

®Cantor de musica pop brasileira dos anos 70 e 80 e ator de novelas da Rede Globo de Televisao, iniciou
carreira com nome ficticio e cantando em inglés. Hoje aos 52 anos ainda faz sucesso como cantor
romantico. Apresentou com Silvio Brito, na TV Tupi dos anos 70, o programa jovem “Alleluya”.

'Cantor de musica pop brasileira. A exemplo de Fabio Junior, também iniciou carreira com nome ficticio e
cantando em inglés. Apresentou com Fabio Junior, nos anos 70, o programa jovem “Alleluya”.

"Jornalista e produtor musical, chegou a apresentar um programa de clipes musicais na Rede Globo nos
anos 80. Langou entre outros Marisa Monte.

12Especial 15 anos — Série de 15 programas diarios veiculados em agosto de 2005 contando cada ano da
trajetoria da MTV no Brasil de 1990 a 2005, com a participagéo dos VJs e de artistas da musica.

'3 Jornalista que, anteriormente, ja havia apresentado alguns programas alternativos na TV aberta.
'“Cantora de musica brasileira que iniciou carreira em 1980 com diversos géneros musicais, tais como:
pop, rock, blues, bossa-nova e musica eletrénica.






