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RESUMO

O presente trabalho estuda a reforma grafica, de maio de 2010, do jornal
impresso Folha de S.Paulo. Com a introdugdo de novos recursos tecnoldgicos,
busca-se o que teria afetado o layout (distribuicdo de elementos do jornal em
determinado espaco: textos, graficos e figuras) em cada uma das reformas graficas
constatadas ao longo da histéria do jornal (1921 — 2010) com énfase na ultima
reforma. A pesquisa identificard os principais destaques em cada mudancga ocorrida
nas diferentes edicdes e sua repercussao nos procedimentos da Redacgdo da Folha,

que poderao ser avaliadas a partir do produto final.

Palavras-chave: Jornalismo; Tecnologia; Reforma Grafica; Folha de S.Paulo



ABSTRACT

This paper studies the graphical reform of the newspaper Folha de S.Paulo of
May, 2010. With the introduction of new technological resources, seeks what affected
the layout (distribution of elements of the newspaper in a given space, such as: text,
graphics and figures) in each of the graphic changes observed throughout the history
of the newspaper (1921 - 2010) with emphasis on the last reform. The research will
identify the main highlights at each change occurred in the different editions and their
impact in the proceedings of the Folha’s Office that can be evaluated from the final

product.

Key-Words: Journalism; Technology; Graphics Reform; Folha de S.Paulo
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1. INTRODUCAO

Fundado em 1921, o jornal Folha de S.Paulo tornou-se, a partir da década de
80, um dos principais jornais do pais, e continuou a manter esse patamar até o ano
de 2010, segundo dados do IVC - Instituto Verificador de Circulagdo, periodo em

que se encerraram nossos estudos.

Em 23 de maio de 2010, o jornal realizou uma reforma gréafica e editorial,
caracterizando, além do visual do jornal, a insercdo de novos cadernos e novos

profissionais.

Pretende-se com este trabalho analisar o novo projeto grafico, verificando as
reformulagcbes visuais impostas pela equipe grafica, sem deixar de citar as

mudangas editoriais.

Para composigao da presente pesquisa, desenvolveu-se, em primeiro plano, o
levantamento das principais mudancas graficas desde 1921 e buscou-se a literatura
para elucidar a tematica, para em seguida apresentar discussdo sobre as
mencionadas mudangas. Os itens serdo analisados em consonancia com a reforma

grafica do mencionado jornal.

O objetivo especifico do trabalho é identificar mudancas significativas do
joral Folha de S.Paulo com vistas a alteragbes no layout e nos procedimentos
jornalisticos que se deram a partir delas, particularmente na reforma de 2010.
Elencamos ainda dados relevantes do histérico do jornal desde sua fundacao,
abordando mudancas graficas relevantes e procedimentos jornalisticos impostos por
avancgos tecnologicos e sociais; indicamos as principais mudangas graficas das
reformas de 1921, 1925, 1931, 1949, 1960, 1968, 1970, 1983, 1990, 1996 e 2006;
analisamos o mais recente projeto grafico, publicado no dia 23 de maio de 2010,
debatendo condigbes de legibilidade das paginas do jornal (area de mancha,
colunas, corpo, fios, espagco em branco e uso de cores); discutimos os quatro
Manuais de Redagao da Folha, langados em 1984, 1987, 1992 e 2001, reeditado em
2006, que, segundo o préprio jornal, representam parte fundamental na histéria da
instituicdo; indicamos influéncias do on-line no off-line (jornal impresso e digital) e

debatemos tendéncias do jornalismo impresso.
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Segundo o site folha.com, do ponto de vista editorial a opinido recebe
destaque expressivo. As matérias assinadas e as colunas aparecerao com maior
frequéncia. A Folha Online (versédo digitalizada do jornal impresso) torna-se
disponivel para os assinantes do jornal, sendo unificadas as redagbes do impresso e

on-line.

De acordo com o suplemento da Folha que acompanha a edi¢cdo de
langcamento do novo projeto grafico, intitulado “Novissima”, os objetivos da reforma
eram: 1) aumentar a legibilidade de textos e de infografias; 2) aperfeicoar a
organizagdo dos elementos que integram uma pagina, hierarquizando melhor o
noticiario (estratégias da diagramacgéo); 3) reforcar a unidade entre cadernos e
paginas de modo que a identidade do jornal prevaleca. A promessa dessa mudanca
era ter um jornal mais sintético na sua forma e mais analitico e interpretativo no

conteuido.

Mostraremos no capitulo 3 como e a partir de quais instrumentos e
procedimentos foram viabilizadas essas propostas apresentadas na reforma de
maio de 2010.

Eliana Stephan foi responsavel pelo novo projeto grafico, desenvolvido desde
setembro de 2009. Editora de arte com grande experiéncia, ela trabalhou em
conjunto com toda a editoria de arte da Folha. Havia respondido por essa editoria de

1990 a 1996, fase em que o jornal passou a ser totalmente editado em cores.

A contribuicdo deste trabalho consiste na reflexdo sobre o futuro dos jornais
impressos. O estudo é voltado para o publico académico que deseja explorar o
destino das midias impressas, interagir com novas tendéncias do jornalismo, e

pretende contribuir com novas pesquisas sobre o tema.

As andlises feitas tentam aproximar teoria e pratica, a fim de elucidar a
problematizacdo da confeccédo das pecas graficas do jornal Folha de S.Paulo em
suas notdrias mudangas. Acreditamos ainda que o trabalho colabore como fonte
bibliografica para pesquisadores envolvidos com a produgdo de novas midias, on-

line ou off-line.
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A escolha do jornal Folha de S.Paulo como corpus de analise desta pesquisa
se justifica, por um lado, por ser o maior jornal diario de circulagdo no Brasil,
segundo dados do IVC, sendo, portanto, um dos veiculos de comunicacdo mais
influentes do pais; e porque o jornal refletiu e documentou as mudangas por meio

dos Manuais de Redacéo e as divulgou em sites, como o www.folha.com.

Fundada em 1921, a Folha de S.Paulo completou, em 2011, noventa anos de
histéria, com um acervo de quase 2 milhdes de paginas publicadas, segundo o site
folha.com. A Folha noticiou os principais acontecimentos do Brasil e do mundo nas
mais diferentes areas, nas quais se destacam eleigcbes presidenciais e guerras, por

exemplo.

A Folha, ao longo de sua historia, sofreu varias e significativas mudancgas de
ordem editorial, reformas graficas e altera¢cdes na forma de produgéo e distribuigéo,
além da introdugdo de colunistas no Brasil e exterior e criagdo de cadernos e

suplementos. Em nossa analise, pretendemos destacar as principais alteragées.

Acreditamos que este estudo € relevante diante das constantes e rapidas
mudancgas ideologicas e tecnoldgicas pelas quais passou a sociedade do ultimo
século ao inicio deste. Reconhecemos, no entanto, que este trabalho € apenas um
pequeno passo, de grande valor para a carreira académica do autor e,
provavelmente, contribuira como mais uma fonte de pesquisa para os que se

debrugam sobre o assunto.

O trabalho esta dividido em seis capitulos: Introdugdo, a qual se segue a
retrospectiva das reformas graficas de 1921, 1925, 1931, 1949, 1960, 1968, 1970,
1983, 1990, 1996 e 2006, datas constantes do suplemento “Novissima”, publicado
na edicdo de 23 de maio de 2010, e que acompanhava o caderno especial do novo
projeto grafico. O “Novissima” possuia formato standard e contava com 12 paginas,
que descreviam as mudangas do jornal e mostrava aos leitores, por meio de
ilustragdes, recortes graficos e infograficos, onde, como e por que aconteciam as

mudancas.

O estudo aborda as diferentes fases do jornal: tipos méveis; linotipo;
introdugcdo de imagens; novas tipologias; impressdo off-set; emprego de

fotocomposicéo; processo de informatizagdo; criacdo do sistema de cadernos
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alfanuméricos; modulacdo do jornal para facilitar a diagramagéo; instalacdo de
paginadoras Harris na redagao; novo parque grafico; projetos graficos mais recentes

e langamento da Folha Digital = versao digitalizada do jornal.

O capitulo 3 dedica-se especificamente ao projeto grafico langado em maio de
2010. Sao analisados os elementos de diagramacéo, tipologia, cores e fotografias,
levando em consideragéo o eixo da linguagem verbal e ndo verbal. Em seguida,
mostramos como a Folha trabalha nessa fase o eixo da interagdo comunicacional
por meio de seu site e da verséo digitalizada do jornal. Por fim, discutimos o uso dos
infograficos como ferramenta de comunicagdo. A reforma da Folha acarretou
mudangas significativas, que incidiram em todo o visual do jornal, insercdo de
cadernos, escolha de nova tipologia, com introdugcdo de familias de tipos

especialmente criadas para o jornal.

A interacdo com o leitor foi reforcada por meio da introdugédo de uma pagina
no site da Folha exclusiva para o leitor se manifestar. O acesso se da por meio do

endereco www.fale.folha.com.br.

No capitulo 4 analisamos os Manuais de Redacdo da Folha. Segundo o
jornal, os Manuais representam parte fundamental da historia da instituicdo. Sem
duvida, traduzem e acompanham as mudancgas graficas, refletindo o pensamento
editorial do jornal. Os manuais registram aspectos da politica editorial até detalhes
da producdo gréfica. Indicam procedimentos e reunem saberes da empresa sobre
como se faz jornalismo na Folha. O capitulo 4 analisa como sao divididos e

abordados os distintos temas.

Segundo o site folha.com, o texto dos manuais n&o se limita a impor regras
gramaticais e padronizar a linguagem. Da ao jornalista no¢des de producgéo grafica,

define conceitos e serve como base para discussdes no dia a dia da Redacéao.

De acordo com Silva (2011):

Esse efeito (...) de objetividade € parte constitutiva do funcionamento das
Instituigbes Jornalisticas. E esse funcionamento que permite o Grupo Folha
sustentar, em seu projeto editorial, a produgéo de “um jornalismo critico,
apartidario e pluralista®, articulado diretamente a necessidade de um
manual. Um manual que conduza o profissional de jornalismo, qualquer que
seja ele, a configurar-se por uma linguagem/lingua que permita essa
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produgéo. E nesse sentido que os Manuais da Folha de S.Paulo, em suas
diversas edic¢des, respondem a uma demanda de um jornalismo em que o
jornalista seja o mais objetivo possivel, de modo a relatar um fato com
fidelidade, reproduzindo a forma, as circunstancias e as repercussodes,
encarando o fato com distanciamento e frieza, procurando “realizar um
acordo sobre questdes de normatizagao/padronizacgdo (...) [para] o trabalho
de publica¢édo dos textos” (SILVA, 2001, p. 276).

O capitulo 5 trata das influéncias do On-line e Off-line: Tendéncias do
jornalismo impresso. Sdo analisadas no ultimo capitulo algumas propostas e dados
de como foi contemplada a plataforma on-line no novo projeto grafico. Deseja-se
mostrar que a passagem do modo off-line para o on-line permitiu maior interagéo
com o publico, possibilitou um feedback mais rapido com os leitores, e constatou que
essa forma de produzir jornalismo on-line € uma tendéncia. A intengdo foi
proporcionar visdo geral sobre o referido tema e sua posicdo no contexto atual do
referido jornal. Abordamos a virtualizagdo da comunicagcdo, a midia web e o

jornalismo de impresséo, web jornalismo, sites e blogs de jornais.

No livro Jornalismo Digital, Pollyana Ferrari interpreta o termo on-line - como
“estar em linha", ou “estar ligado a rede” ou “a outro computador”, e off-line, *usado

para dizer que o usuario ndo esta conectado a internet”.

A pesquisa foi desenvolvida pelos estudos da linguagem verbal e ndo verbal
com base nos autores Diana Luz Pessoa de Barros - Teoria semiética do texto;
Jodo Batista Freitas Cardoso - Olhares semioticos sobre a comunicagao visual;
Donis A. Dondis - A sintaxe da linguagem visual; Maria da Concei¢cdo Fonseca
Silva e Jorge Viana Santos - Noticia de jornal impresso e a relagdo entre a

linguagem verbal e ndo verbal; Martine Joly - Introdugao a analise da imagem.

No que se refere aos elementos de diagramacao e jornalismo foram utilizados
os autores Alzira Alves de Abreu - A modernizagao da imprensa: (1970-2000); Luiz
Amaral - Técnica de jornal e periédico; Pollyana Ferrari - Jornalismo Digital; José
Luiz Fiorin - Elementos de analise do discurso; Cleonice Men da Silva Ramos -
Publicidade em revista do mundo dos negécios: o entrelagamento teérico nas
producdes argumentativas. Abordagens metodolégicas em estudos discursivos;
José Manuel de Pablos - Infoperiodismo: el periodista como creador de infografia;
Milton Ribeiro - Planejamento visual grafico; Lucia Santaella - Antecedentes da

Alinearidade hipermidiatica nas midias mosaiquicas. In: BRASIL, André et al.
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(Orgs.) Cultura em fluxo: novas mediagées em rede e Corpo e Comunicagao; T. D.
Silva - Os Manuais da Imprensa no Brasil: da Redacdo a Circulagdo Publica. In:
ORLANDI, E. P. (org.) - Histéria das ldeias Linguisticas: constru¢dao do saber
metalinguistico e constituicdo da lingua nacional; Danielle de Almeida Pacheco
Thomaz e Luiz Carlos Paschoarelli - Caracteristicas da interface dos sites de
noticias: um estudo do design e da usabilidade de jornais impressos e
eletronicos; Ana Paula Machado Velho - Jornalismo hipermidia: desenhando a
noticia cientifica na web. Tese (Doutorado em Comunicagao Social) apresentada a

Pontificia Universidade Catélica de S&do Paulo.

Por fim, a interagcdo comunicacional foi analisada com o auxilio dos seguintes
autores: Ana Paula Monteiro da Rocha S. Gongalves - A interacgao
comunicacional. Actas do X Congresso Internacional Galego-Portugués de
Psicopedagogia. Braga: Universidade do Minho, 2009; Telma Sueli Pinto Johnson -
De quem é a lingua? Interagées comunicativas e conflitos linguisticos na
Wikipédia Luso6fona. In MARTINS, Moisés de Lemos; 2007; Alex Primo - Interagao

mediada por computador: comunicagao, cibercultura, cognigao.

Foi utilizado ainda como fonte de pesquisa de alguns tépicos o site da Folha

de S.Paulo - www.folha.com. Visitamos o Banco de Dados da Folha, situado a

Alameda Baréao Limeira, 425 — S&o Paulo, , na quinta-feira, 11 de margo de 2010, e

na sexta-feira, 28 de outubro de 2011.
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2. RETROSPECTIVA DAS REFORMAS GRAFICAS DA FOLHA DE S.PAULO:
MUDANGAS GRAFICAS DE 1921 A 2006

2.1. O nascimento da Folha de S.Paulo em 1921

No ano de 1921, a Folha de S.Paulo é fundada. Teve como primeiro nome
Folha da Noite, criado por Olival Costa e Pedro Cunha. Nessa época a impressao do
jornal era feita na grafica do jornal “O Estado de S.Paulo”, na rua 25 de Marco,

Centro da cidade de Sao Paulo.

Conforme (figura 1) a Folha da Noite era diagramada em seis colunas e sem
qualquer tipo de imagem ou arte mais elaborada. A unica ilustragdo que chamou a

atencao é o logotipo do jornal em destaque no cabecalho.

Figura 1 - Capa Folha da Noite de 1921

1921

Fonte: Banco de Dados da Folha de S. Paulo

Na década de 1920, o sistema de composicdo era manual, cada texto
composto letra por letra, até se obter uma matriz em alto-relevo, que servia para a

producédo de todos os exemplares do jornal. (figura 2)
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Figura 2 - Montagem dos tipos moéveis

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Nas quatro primeiras décadas do século 20, o jornal era produzido por meio
de tipos méveis, ou seja, como técnica de ourives. Os tipos eram entalhados em

alto-relevo no tamanho em que seriam usados.

As letras fontes eram produzidas uma a uma em diferentes tamanhos. A partir
da producéo dessas pecas era obtida a matriz de cada letra. Essa matriz era levada

a fundigédo onde o tipo movel era produzido a partir dela.
2.2. Principais mudangas de 1925

Em 1925, a Folha da Noite passa a se chamar Folha da Manh&. Nesse ano a
Folha adquiriu a primeira impressora rotativa alemd da marca Koenig Bauer.
Notamos na figura 3 que o jornal ja apresenta ilustragbes na capa e ainda é
diagramado em seis colunas. O logotipo do jornal, Folha da Manh& no cabegalho,

acompanha a mesma tipologia da antiga Folha da Noite.

Figura 3 - Capa Folha da Noite de 1925

WL Mand

s | e b

1925

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo
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A Folha passa a ter duas publicagdes, a Folha da Manhé& e a Folha da Noite,
porém a tipologia do logotipo da Folha da Noite sofre mudanga significativa,
conforme se observa na figura 4. O jornal tem fotografias de destaques das matérias

e as ilustragdes sao utilizadas.

2.3. Principais mudancgas de 1931

Octaviano Alves Lima compra o jornal em 1931 e faz a tiragem dos dois

jornais aumentar de 15 mil para 80 mil exemplares diariamente.

Figura 4 - Capa Folha da Noite de 1931

wet Folha da Noife W l

AT WO

1931

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Na década de 1940, sob a diregdo de José Nabantino Ramos, a Folha tem
uma rotativa da marca norte-americana Goss (figura 5), e sua impresséao, antes feita
na rua do Carmo, muda-se para a rua Anhangabalu. No més de julho de 1949, a
Folha langa o jornal Folha da Tarde. No mesmo ano, a administragdo, publicidade e

composi¢cao mudam-se da rua do Carmo para um prédio na Alameda Cleveland.
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Figura 5 — Rotativa Goss

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

2.4. Principais mudancgas de 1949

A partir do fim da década de 1940, o jornal utiliza o linotipo, técnica de
impressao que permitia a um s6 operador fazer o servigo equivalente a sete ou oito
compositores manuais, dando mais rapidez ao processo. Na figura 6, linotipistas
trabalham na grafica da rua do Carmo (centro de Sdo Paulo), onde as Folhas eram

produzidas.

Figura 6 — Visao panoramica dos linotipistas

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

O linotipo (figura 7) era uma maquina de composicdo (com teclado

semelhante ao da maquina de escrever) e ao mesmo tempo de fundicao das letras -
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dai o termo “composicao a quente”.

Figura 7 — Linotipo

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

O tipégrafo compunha os textos linha a linha, ndo mais letra a letra. A partir
da matriz fundiam-se linhas inteiras do texto. O jornal apresentava grande variacdo
tipografica (fontes com e sem serifa, misturadas). Em consequéncia das condi¢des

técnicas da época, a entrelinha e o corpo do texto variavam constantemente, como
mostra a figura 8.

Figura 8 — Jornal Folha da Tarde, década de 1940
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

O espacgo entre colunas era minimo, com muitos fios, para ndo misturar os
textos (figura 9).
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Figura 9 — Jornal Folha da Tarde, década de 1940
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

No final da década de 1940, o jornal era dividido em oito colunas. O uso de
quadros, fotos e ilustragbes era escasso. Nao existia o conceito de “chamada de

capa”: as reportagens comegavam ja ha primeira pagina (figura 10).

Figura 10 - Capa da Folha da Noite de 1949

lm_u-m 1+ PR A TR TR AR B YT

1949

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Na década de 1950, a impresséo da Folha da Manhé&, Folha da Tarde e Folha
da Noite é nas Alamedas Bardo de Campinas e Bardo de Limeira. Em 1953, o
edificio da Alameda Bar&o de Limeira comporta todas as instala¢des do jornal, e em
1958 a Folha langa o suplemento intitulado “llustrada”, que noticiava os principais

assuntos culturais.
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Segundo Alzira Alves Abreu,

A década de 1950 assistiu também ao langamento de jornais que foram
precursores da modernizagdo do jornalismo brasileiro, e a reformas de
outros que atuavam desde o inicio da Republica e entdo ganharam novo
félego. A Ultima Hora, criada em 1951, com financiamento do governo, foi
um dos jornais mais inovadores do periodo, ao adotar técnicas de
comunicacdo de massa até entdo desconhecidas no Brasil, uma
diagramacao revolucionaria e grande racionalidade na gestao empresarial.
O Diario Carioca, jornal mais antigo, que mantinha um grupo de jornalistas
altamente qualificado, foi igualmente inovador ao introduzir em 1961 o uso
do /lead - o paragrafo inicial da noticia, onde devem estar respondidas as
questdes quem? o qué? onde? quando? como? por qué?. Foi ainda o Diario
Carioca o primeiro a empregar uma equipe de copidesque em sua redagéo,
desempenhando um papel de formador de novos quadros para a imprensa.
(Abreu, 2002)

2.5. Principais mudangas de 1960

No ano de 1960 ocorre a fusédo das trés Folhas (da Manh&, da Tarde e da

Noite). Surge a Folha de S.Paulo. Em 1962, o jornal € comprado pelos empresarios

Octavio Frias de Oliveira e Carlos Caldeira Filho. Nessa época os titulos passam a

seguir um padrao de estilo tipografico, toda a manchete em letras mailsculas, e os

demais titulos da pagina em minusculas. Cresce o uso de fotografias, com imagens

maiores e mais destacadas. Comegam a aparecer pequenas chamadas de capa, e 0

espaco entre as colunas € maior, o que torna a pagina mais leve e legivel (figura 11).

Figura 11 - Capa Folha de S.Paulo, década de 1960
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo
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Em 1967, o jornal Folha da Tarde volta a ser impresso, e nessa fase a Folha

inicia um processo de revolugéo tecnoldgica e modemizacgéo de seu parque grafico.

2.6. Principais mudancas de 1968

No fim dos anos 60 (1968), a Folha adotou o sistema de impressao offset, que
permitia a impressdo em larga tiragem, utilizada pela primeira vez no Brasil.
Impressoras norte-americanas da marca Goss Urbanite, com capacidade, cada uma,

de impresséao de até 45 mil jornais por hora, foram adquiridas.

Os titulos continuam seguindo um padréo tipografico — agora com nova fonte,

News Gothic - e o jornal mantém as manchetes em maiusculas.

Gracas a maior qualidade propiciada pela impressao offset, o jornal utiliza
maior numero de graficos em variados tons de cinza. Os blocos de chamadas ficam
alinhados. A primeira pagina é feita em quatro colunas, com bastante espaco branco
(area de respiro) entre os textos. Veja no grafico abaixo como funciona a impresséo

offset.

Figura 12 — Método de impresséo offset
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo
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Cilindro da matriz;

)
2) Rolos molhadores;
3) Rolos entintadores;
4) Cilindro de transferéncia;
5) Cilindro contrapressao;
6) Entrada do papel;
7) Saida do papel.



24

O offset nasceu a partir da litografia. A matriz da impressora n&o tinha relevo
nem contato direto com o papel, o que permitia maior velocidade e resolugédo. O
tempo necessario para a impressao do jornal diminuiu e sua qualidade grafica ficou

maior.

Depois da invengdo da linotipo e da monotipo, era pouco provavel que se
pudesse inventar um sistema mais rapido e mais perfeito de composicéo.
Mas com o desenvolvimento da impressao offset, que utiliza filmes
fotograficos e chapas metalicas nas quais se copiam os textos e as imagens
do filme, se comegou a trabalhar na fabricagdo de uma maquina de compor
que em lugar de produzir linhas de texto sobre o metal, compunha linhas de
texto em filme: “O processo da fotocomposi¢cdo®. (RIBEIRO, 1998, p. 91)

2.7. Principais mudancgas de 1970

Em 1971 o jornal (figura 13) utiliza a fotocomposicdo e abandona em definitivo
a composicao a chumbo. Conforme dados da Folha, é o primeiro, no Brasil, a utilizar

o sistema eletrénico.

Em meados de 1971, a Folha € impressa na maquina Gross Metro-offset,
novidade nos Estados Unidos. Essa maquina de impressao era a segunda maior do
mundo, ficando para tras apenas pelo equipamento de um jornal da Irlanda intitulado
Daily Mirror, segundo a Folha. Ainda nessa década, mais precisamente em 1973, a

Folha cria seu Banco de Dados, que compreende textos, fotos, livros e jornais.

E sabido que entre 1967 e 1973 ocorreu um forte crescimento econémico
no pais. Assistiu-se a um processo de verticalizagdo da industria e a um
aumento consideravel da produgdo de bens duraveis. Foi o periodo do
chamado “milagre econdmico”, quando o PIB cresceu a uma média de 10%
ao ano, e a inflagdo, sob controle, oscilou em torno de 20% ao ano. O
modelo de desenvolvimento adotado permitiu importantes investimentos nas
empresas estatais, em especial as de petrdleo, produtos petroquimicos,
aco, energia e comunicagao. (Abreu, 2002)
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Figura 13 - Capa Folha de S.Paulo, década de 70
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

A figura 14 mostra o local onde os profissionais faziam a montagem das
paginas: o encontro manual de texto, foto e ilustracdo. Hoje (2010), a producgéo

digital € denominada “diagramacao”.

Figura 14 - Profissionais fazem a montagem das paginas do jornal, década de 1970
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Os tipos com serifa, da familia Bodoni, voltam a ser utilizados nos titulos, com

variagdes em italico e redondo (figura 15).

Figura 15— Capa Folha de S.Paulo, década de 70
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A diagramagéo fica mais horizontal, com uso de caixas. O uso da
fotocomposicéo permite criar novos formatos de texto, mantendo a padronizagéo do

estilo tipografico. As colunas variam bastante de largura (figura 15).

Veja como funciona a fotocomposigéo:

Figura 16 — Fotocomposigao

Papel Dispositivo  Lentes

fotogrificc  de pasicio Disco Fonte

de fonte de luz

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

A composigao dos textos é fotografica. A luz passa pelo disco de fonte, que
projeta a letra no papel fotografico (que servira de base para a impressao) por um
sistema de lentes oOpticas. O sistema permitiu reduzir mais o tempo necessario para

imprimir o jornal (figura 16).

Segundo Abreu,

“[...] com a difusdo da informatica a partir dos anos 80, com as novas
possibilidades de impressdes de registro audiovisual, ocorreram em escala
mundial e afetaram a coleta de informagdes, a produgdo da noticia e sua
distribuigao.” (ABREU, 2002)

2.8. Principais mudancas de 1983

Em 1983, na Folha ha o processo de informatizacdo, quando ocorre a
instalacdo dos primeiros terminais de computadores. O jornal tem sua redagéo

informatizada.
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Os tipos da familia Bodoni continuam a ser utilizados nos titulos, com

variagdes entre italico e redondo (figura 17). Agora, cada uma das paginas tem seis

colunas. A informatizagdo da redagdo permitiu a edigdo mais rapida e com menos

erro de composicao.

Figura 17 - Capa Folha de S.Paulo, 1983

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Em 1984, a Folha publica seu primeiro Manual de Redag&o. No capitulo 4

deste trabalho abordaremos temas e informacgdes presentes nas quatro distintas

edi¢des do Manual.

Durante esses anos de alta inflacionaria [mais precisamente, entre 1985 e
1994], a cada novo plano econdmico langado era introduzida uma nova
moeda e se alterava a vida do cidadao, que se via obrigado a entender
novas regras de calculo para o ajuste salarial, o pagamento de aluguéis,
prestagbes etc. Muitas vezes tornava-se dificil compreender a aplicagdo
dessas novas regras, e as informagdes divulgadas pelo governo nio eram
assimiladas por todas as camadas da populagdo. Nas redagdes dos jornais,
cabia aos jornalistas da area econémica explicar ao publico leitor como agir
com relagéo as conversdes exigidas pela nova moeda e como se adaptar as
regras que cada plano introduzia. As redag¢des dos jornais tiveram que se
organizar para responder aos questionamentos, as duvidas de seus leitores,
e para traduzir uma linguagem muitas vezes hermética dos conceitos
econdmicos para o leitor ndo especializado, mas que era afetado por todas
essas decisdes (Abreu, 2002).

Em meados de 1986 a Folha comega a usar o sistema de cadernos

alfanuméricos, utilizados até hoje, para o leitor localizar, dentro do jornal, os

assuntos que mais interessam a ele (figura 18).
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Figura 18 — Montagem que mostra a divisdo dos cadernos
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

O jornal mantém o uso de tipos da familia Bodoni nos titulos e suas variagdes.
Os logotipos dos cadernos ganham nova fonte (Clarendon) (figura 19).

Figura 19 — Montagem que mostra as duas fontes utilizadas pela Folha
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Segue pagina do jornal de 1986 (figura 20) do Caderno “llustrada”’. Nesse ano
o jornal mostra um tipo de diagramacgédo mais “livre”, com fotos grandes e areas em

branco de respiro de leitura. Outro ponto é o logotipo do caderno ndo estar no topo
da pagina, reforcando a ideia de liberdade na diagramacéo das paginas.
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Figura 20 — Capa do Caderno "llustrada” de 86
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo
E langado em 1987 o segundo Manual da Folha, e o jornal da prosseguimento
a tentativa de socializagdo do Manual.

Em 1988/89, o jornal é diagramado em modulos (figura 21). Artes, fotos e
texto s&o alinhados e as paginas se tornam mais simétricas. Isso facilita a

diagramacao e controla a quantidade de texto a ser escrito pelos jornalistas.

Figura 21 - Sistema de modulagao das paginas, ano 1988
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Nessa fase, os primeiros computadores Macintosh sao instalados na redagao.
Essas maquinas foram adquiridas para dar agilidade a producdo de ilustragdes e

infograficos (figura 22).
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Figura 22 — Computadores Macintosh

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Os textos noticiosos deixam de usar a fonte News Bold, implantada de forma
experimental, e utilizam a English Times, com tamanho de aproximadamente 10%
maior, e entrelinhas mais espagadas. Segue abaixo arte comparativa entre as duas

fontes (figura 23). A fonte dos editoriais incorpora o tipo Garamond.

Figura 23 — News bold x English Times
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

No final da década de 1980, o jornal incorpora novos cabecgalhos, com caixas
de textos de chamadas de noticias de dentro do jornal. Tendéncia vinda do sistema
de modulagdo do jornal. Os pequenos cabegalhos eram compostos do titulo da
matéria, foto ou ilustragcdo e sintese do texto, convidando o leitor a abrir o jornal e
explorar o conteudo em sua totalidade. O nome dos cadernos ficava em segundo

plano na pagina, mas recebia destaque no tamanho da letra, centralizado na pagina
(figura 24).
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O publico também foi beneficiado com o maior espago dado as seg¢des de
cartas do leitor, reclamagdes e servigos. Em alguns jornais foi introduzida a
figura do ombudsman, que tem sua tradicdo nos paises nérdicos e cuja
funcéo é criticar o jornal e defender os leitores. A Folha de S.Paulo foi a
introdutora dessa atividade na imprensa brasileira, em 1989. O ombudsman
atende os leitores, ouve suas criticas e sugestbes e as encaminha para a
redacdo. Prepara, por escrito, uma critica, que circula internamente,
apontando os erros cometidos pelo jornal: ortograficos, de edicdo e de
informacao. (Abreu, 2002)

Figura 24 — Montagem de alguns cabecalhos da Folha de 1989

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Velho discorre sobre a evolugéo tecnolégica ocorrida no jornal impresso:

Num movimento ao longo do tempo, o jomalismo foi se “desenhando” em
diversos formatos e em diferentes suportes, com o objetivo de difundir
informagdes de cunho sociopolitico, econémico e cultural. Esses “desenhos”
acompanharam a tecnologia disponivel para a veiculagdo de noticias e, de
certa forma, a complexificagdo da sociedade levou ao desenvolvimento de
novos meios para a veiculagdo da informagédo, num processo também de
complexificagdo das linguagens; isto é, das formas de apresentacéo, de
organizagdo dos signos nos diferentes suportes oportunizados pelas
tecnologias. Nesse universo de meios estdo as cavernas pré-historicas; as
paredes dos templos da Antiguidade; as Actas de pedra de Roma; os
papiros do Egito; o papel de arroz dos chineses, que conforma, mais tarde,
os papéis de celulose industrializados, que vao dar origem aos impressos,
especialmente no fim da Idade Média, quando a informag&o passou por um
processo de valorizagao na cultura e se tornou, pouco a pouco, mercadoria.
(Velho, 2007)
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Ainda segundo Velho:

Na construgcdo do que entendemos, hoje, como jornalismo, a comunicagao
escrita teve papel fundamental, porque inaugurou um novo momento para a
expressao coletiva. A escritura nasceu para permitir o registro das
informagbes da cultura, mas acabou se transformando num bem que
significa poder. Basta lembrar que apenas sacerdotes e o0s sabios
conselheiros das grandes civilizagdes antigas dominavam essa forma de
expressao. E isso se mantém por séculos, até que houvesse interesses
politicos e econémicos para que ela chegasse a populagdo em geral e
surgisse um movimento que propusesse a alfabetizacdo das pessoas.
(Velho, 2007)

2.9. Principais mudancgas de 1990

Em 1990 s&o instaladas na redacdo paginadoras Harris (figura 25),
computadores que permitiam ver exatamente como cada pagina seria impressa,
colocar fotos, textos e artes, fazer corre¢cdes na tela antes de mandar o jornal para a
grafica.

Figura 25 - O sistema de paginacao Harris
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Abaixo (figura 26) vé-se que no inicio da década de 1990 a capa Folha é
diagramada em seis colunas, o logotipo € escrito em maiusculas, o uso de imagens

e graficos € constante, e V4 da pagina destina-se a publicidade do Banco Banespa.

Nas trés dultimas décadas do século XX, transformagbes de grande
envergadura ocorreram na imprensa brasileira. Foram feitos vultosos
investimentos em equipamentos, novas técnicas foram introduzidas, a
estrutura das empresas, assim como sua gestdo administrativa, mudou,
houve uma grande concentragéo dos veiculos de comunicagéo e, por outro
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lado, um grande alargamento e diversificagdo do publico consumidor, que
hoje tem dimensdo nacional. Evidentemente, esse movimento de
modernizagdo se refletiu na propria atividade jornalistica e no perfil do
profissional da imprensa. (Abreu, 2002)

Figura 26 — Capa Folha de S.Paulo de 1990
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Um ano depois, a Folha passa por uma reorganizagdo de seus cadernos e
além da llustrada, o jornal langa os cadernos Brasil, Mundo, Dinheiro, Cotidiano e
Esporte (figura 27). O jornal muda as fontes dos logotipos dos cadernos e das
chamadas das matérias. Mas mantém a base de posicionamento do final da década
de 80 (figura 24).

Figura 27 — Montagem de alguns cadernos da Folha de 1990

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo
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No inicio da década de 1990, a Folha langa o Indifolha, noticias no formato de
pequenas artes (figura 28), dando inicio a fase dos Infograficos como forma de
transmissao de informagdes. Segundo Pablos, a Infografia € um género jornalistico.
Ela é a informacao grafica e visual, unido comunicativa de uma pintura e/ou desenho

com um texto (Pablos, 1999).

Figura 28 — Exemplo de Indifolha, inicio da década de 1990
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

A partir do uso dos infograficos, a Folha dedica espaco consideravel a

informacéo visual, por meios de fotos, graficos, tabelas e ilustragcdes.

Segundo De Pablos, com o correr dos anos, a infografia foi cada vez mais
inserida nos meios impressos para explicar alguns assuntos tratados nos textos. A
Guerra do Golfo Pérsico foi um dos grandes exemplos do uso da infografia (De
Pablos, 1999).

Para Abreu:

Entre os profissionais da imprensa, especialmente da imprensa escrita,
comega a prevalecer o conceito de jornalismo deve servir aos interesses
concretos dos cidadados e responder as preocupacgdes dos leitores ou da
audiéncia — o “jornalismo-cidad&o”. Nos Estados Unidos, a mesma ideia
apareceu no inicio dos anos 90, com o conceito de “jornalismo publico”
(public journalism). Esse tipo de jornalismo atribui aos profissionais da midia
a tarefa de ajudar os leitores, ouvintes ou telespectadores a enfrentar as
dificuldades da vida quotidiana, dar respostas as expectativas da populagdo
em relagéo a sua regido, a sua cidade ou ao seu bairro, através do estimulo
a cultura civica. (Abreu, 2002)
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No ano de 1992, o jornal langa os cadernos Mais! e a Revista da Folha.
Nessa mesma época, a recessao econdmica vivida pelo pais obriga a Folha e outros
veiculos a economizarem papel. Todos os elementos graficos do jornal sé&o
reduzidos para manter a mesma quantidade de informagdes. A técnica japonesa de
miniaturizar plantas (bonsai) virou giria interna da redacgao para se referir a reducao

dos elementos graficos. Em 1992 a Folha langa outro Manual de Redacgéo.

Algumas paginas ganharam coluna lateral a esquerda, com mais destaque
para as notas. A area do Indifolha diminuiu. O jornal apresenta novo padrao no alto
da pagina, com logotipos menores e sem caixas. O espago entre as colunas ficou
maior, as entrelinhas diminuiram e o texto recebeu ligeira condensacéo, o que
aumentou o volume de texto por pagina. Outro fator importante € o uso de cores na

impressao de algumas capas e cadernos (figura 29).

Figura 29 — Capa do Caderno Mundo de 1992
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Com essas alteragbes o jornal economiza aproximadamente 50% do numero

de paginas por dia, segundo dados da Folha.

O Banco de Dados da Folha passa por uma reestruturacdo em 1993, sendo
instalada uma rede de computadores capaz de armazenar textos que podem ser
consultados a qualquer momento pela Redagdo por meio dos terminais. No ano

seguinte, 1994, a Folha cria seu banco de imagens digitais e as fotos sdo guardadas
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nos proéprios computadores (figura 30).

Figura 30 — Montagem das telas do sistema de Banco de Dados de textos e imagens informatizados
da Folha
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Nessa fase, a Folha possuia um dos maiores parques graficos do mundo,
compreendido por 24 unidades Goss Urbanite e 23 unidades Metro Goss, capazes

de utilizar 80 mil toneladas de papel a cada ano.

Ainda em 1994, sdo comercializadas informagdes 24 horas por dia para varios
meios de comunicacao pela Agéncia Folha. A Folha langa encartes vendidos com o
jornal, como, por exemplo, o Atlas Folha/ The New York Times, citado no Guinness
Book - O Livro dos Recordes, como sucesso de vendas. Um ano depois, 1995, a
Folha langa o CD ROM Folha, contendo todos os textos publicados pelo jornal no

ano anterior.

2.10. Principais mudangas de 1996

Em 1995/96, o jornal inaugurou seu parque grafico (Centro Tecnologico
Gréfico - Folha) em Tamboré, na Grande S&do Paulo. Esse avango tecnoldgico
permitiu, pela primeira vez, a utilizagdo de cores em todas as paginas. As paginas do
jornal eram transmitidas para o parque grafico por micro-ondas, sendo implantada
em seguida a tecnologia de fibra optica. Impressdo, empacotamento e transporte
dos jornais eram controlados por computador. O investimento ficou em torno de 120
milhdes de dolares, segundo a Folha.
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Houve mudancga grafica consideravel em 1996: os cadernos s&o agora
diferenciados por meio de cores (figura 31). Verde para o caderno Dinheiro, por
exemplo. O tipo de letra dos textos e titulos também é alterado. Os espacgos entre as
colunas sao maiores e a diagramagado modulada em seis colunas. O nome Folha é
escrito em fontes maiusculas, e em seguida o nome dos cadernos é escrito ao lado e

maior do que o da Folha, porém em fontes minusculas.

Figura 31 — Montagem dos cabecgalhos dos cadernos da Folha em diferentes cores

Lomundo B2

.._dinheiro =

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

A Folha passa a usar a familia de letras Folha Serif, criada especialmente
para o jornal. Segue (figura 32) arte demonstrativa das letras para titulos, textos e
infograficos. A partir dessa fase, a ideia de criar um tipo de letra exclusivo para a

Folha torna-se constante para o jornal.

Figura 32 — Montagem das fontes criadas para uso exclusivo Folha

Fonte dos titulos - FolhaSerif
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Fonte dos textos - Folha Minion
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Fonte dos infograficos - Folha Myriad

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo
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O jornal langa o Universo Online — UOL que integra suas fontes de pesquisas
on-line em seu banco de dados, e logo a Folha anuncia a fus&do com o Brasil Online,
empresa que era do grupo Abril, fortalecendo o UOL. Ver histéria a UOL no link:

http://sobreuol.noticias.uol.com.br.

Em 1997, a Folha langa uma campanha na TV enfatizando o sucesso nos
Classificados da Folha (figura 33). Nesse ano, a Folha publicou uma versao da
revista americana Time como suplemento em tabloide do préprio jornal, com 24
paginas coloridas. Um ano mais tarde, 1998, a Folhalnvest é langada como um

suplemento, explicando o que é mercado financeiro.

Figura 33 — Mascote da campanha de Classificados da Folha

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

O Grupo Folha langa o jornal Agora, que substitui a Folha da Tarde no ano de
1999. No més de julho de 1999, por decisdo da ANJ - Associacao Nacional dos
Jornais, o tamanho dos jornais em formato standard passa a ser aproximadamente
10% menor, afetando 83 jornais filiados. Tendéncias seguidas por paises como

Estados Unidos e Canada.

No ano de 2000, a Folha, em parceria com a Infoglobo Comunicagbes, langa
o jornal Valor. A nova publicagdo, de dmbito nacional, & especializada no mercado
financeiro. No mesmo ano, a Folha langa o “Equilibrio”, caderno que trata da vida,

bem-estar etc. Logo o jornal aborda tendéncias de vestuario, com o caderno “Moda".
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Segundo Abreu:

O jornalista, hoje, trabalha mais: além de preparar a noticia, deve fazer a
diagramacao, indicar as fotos, desenhos, graficos, em suma, tudo o que
constara da sua matéria. Além disso, houve uma reducgdo drastica de
pessoal nas redagdes. Os repérteres muitas vezes sao obrigados a fazer
mais de uma matéria ao mesmo tempo. Nesse processo rapido e agil, o
controle da qualidade se torna mais dificil. Esses sdo, em geral, os
argumentos utilizados para mostrar como caiu a qualidade das matérias
veiculadas hoje em dia. (Abreu, 2002)

Em 2001, o logotipo dos cadernos muda (figura 34), mas sdo mantidas as
cores do projeto grafico de 1996 (figura 31), porém o nome dos cadernos é escrito

em letras maiusculas, acompanhando o nome Folha.

Figura 34 — Capa Folha de S.Paulo de 2001

FOLHA MUNDO
FOLHACTENCIA
FOLHA DINHEIRO
FOLHACOTIDIANO
FOLHA ILUSTRADA

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

No mesmo ano de 2001, a fonte Folha Serif ganha dois tipos: Extrabold e

Light (figura 35), para uso nas paginas do caderno llustrada.

Figura 35 — Capa Folha de S.Paulo de 2001

abcdefabcedef

FolhaSerif Light

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo
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Um outro aspecto que deve ser considerado quando se analisam as
alteragbes sofridas pela imprensa nos Ultimos anos é a estrutura de
produgdo de um jornal. Ndo ha duvida de que a informatizagdo das
redagdes significou um salto em termos de rapidez na execugao das tarefas.
Em contrapartida, o rigor no horario de fechamento do jornal aumentou,
obrigando o jornalista a trabalhar sob presséo. Antes, o jornal estava pronto
para rodar quando o editor dizia “pode fechar”. Hoje, o jomal fecha muito
mais cedo, e quem exige isso é outra instancia: a comercial. Os jornalistas
tém que obedecer a horarios rigidos, pois ha contratos com companhias
aéreas, que distribuem o jornal para outros estados, e com servigos
terrestres, para a distribuicdo em cidades préximas. (Abreu, 2002)

Principais mudanc¢as de 2006

Na reforma grafica de 2006 (figura 36), a Folha apresenta o termo “Leitura em

dois tempos”, o visual do jornal é repaginado na tentativa de permitir a leitura rapida
com diferentes entradas de texto por pagina e uso intenso de fotos, ilustragbes e
infograficos. A diagramacao € mantida em seis colunas e os espacos entre colunas e

areas de respiro continuam a ser utilizadas.

Figura 36 — Capa da Folha de 2006

* FOLHA DE S.PAULO

i ® =L g
e e Medidado

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

O novo caderno intitulado Folha Corrida (figura 37), com noticias pequenas e

bem ilustradas, & ponto forte dessa reforma, pois segue tendéncia que sera
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apresentada neste trabalho (capitulo 2), que é a economia de palavras e mais

imagens de destaque.

Figura 37 — Detalhe da Capa do caderno Folha Corrida de 2006

: FOLHA e
corrida-s
seu diaem 5 minutos
Enitre obesos,
mailbver tem
reualds rlago

de lnfarmo

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

A Folha usa novo tipo de letra, Chronicle, o que deixa o texto maior. Segue

(figura 38) comparativo da antiga e nova letras usadas nos textos.

Figura 38 — Comparativo das letras dos textos antes e depois da reforma de 2006

antes depois

Nas letras dos titulos das matérias, a Folha também faz leve compensacéo no

tamanho da fonte Folha Serif para acompanhar o aumento do texto (figura 39).

Figura 39 — Comparativo das letras dos titulos antes e depois da reforma de 2006

antes depois

Os cabecalhos dos cadernos tém nova arte, com destaque ao nome do
caderno, e agora em segundo plano o nome Folha de S.Paulo aparece menor,
abaixo. Seguem cores diferentes de identificacdo. Detalhe para o titulo das matérias,

que ndo segue padrdes de arte e diagramacgéo.



Figura 40 —

Montagem de alguns cabecalhos da Folha de S.Paulo de 2006

ﬁlm%

Fon anco
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3. O PROJETO GRAFICO DE 2010

O jornal Folha de S.Paulo langou, na edigdo de domingo, dia 23 de maio de
2010, sua recente reformulagéo grafica e editorial. A mudanca se caracterizou, além
do visual do jornal, pela insercdo de novos cadernos e novos colunistas, fazendo
parte da nova fase do jornal. Na figura 1, ha uma prévia das mudancas da capa da
Folha; do lado esquerdo, o exemplo da capa do jornal de 2006, e do lado direito,
2010. Neste capitulo detalharemos as mudangas mais significativas da ultima

mudanca grafica.

Figura 1 — Capas Folha de S.Paulo 2006 e 2010

FolHADESPAUL0 | FOLHADESPAULO

Aviiio daGol se choca noar e desaparece

i‘- l_ BE » 2005 3 B _ﬁ

Fotosmostramdinheirododossi¢ | M CP1quebrasigilode fundos

i

Capa Folha de 5.Paulo Capa Folha de 5.Pavlo
2006 2010

Fonte: http://acervo.folha.com.br/

Daremos énfase ao novo projeto grafico, ou seja, reformulagbes visuais
desenvolvidas pela equipe grafica. Porém, serdo citadas as demais mudancgas, como
as editoriais.

Em meados de abril de 2010, um més antes do langamento do novo projeto
grafico, as redagdes do jornal Folha de S.Paulo e Folha Online — verséao digitalizada
do jornal - foram unificadas, permitindo melhor comunicagéo e controle das noticias
para o jornal impresso (off-line) e para o site (on-line), conforme dados da folha.com.

Ao lado do jornal de langamento do novo projeto gréfico, a Folha publicou o

caderno “Novissima”. Esse suplemento (figura 2) foi como um raio-x das mudangas,
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pois mostra aos leitores, por meio de artes, imagens e ilustragées onde, como e por

que houve mudancas.

Figura 2 — Capa caderno “Novissima”

e
1}

Fonte: http://acervo.folha.com.br/

Esse caderno servira como auxilio na identificacdo das mudangas graficas.

Preferimos n6s mesmos identificar e analisar as mudancgas.

Segundo publicado em seu site, o folha.com, o jornal visa aos seguintes

objetivos com a reforma:

1)  Aumentar a legibilidade de textos e de infografias;

2) Aperfeicoar a organizacdo dos elementos que integram uma pagina,

hierarquizando melhor o noticiario;

3) Reforgar a unidade entre cadernos e paginas de modo que a identidade
do jornal prevalega. A promessa dessa mudanca € ter um jornal mais

sintético na sua forma e mais analitico e interpretativo no conteudo.

Esse projeto grafico, de maio de 2010, foi trabalhado desde setembro de
2009, sob o comando de Eliane Stephan, em conjunto com toda a editoria de arte da

Folha. Eliane foi editora de arte da Folha em 1990 e responsavel pelas reformas
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graficas de 1996. Para saber mais sobre os trabalhos executados por ela visite:

http://www.elianestephan.com/.

Em entrevista no video produzido por Fernando Grostein Andrade, da
produtora Spray Filmes, a designer Stephan (figura 3) disse a respeito da proposta
do projeto grafico em questéo: “Comecgo sempre a trabalhar com a tipografia, que é o
principal elemento de identidade do jornal, a partir das fontes escolhidas, associadas
a elementos como grade, cor e hierarquia, todo o resto se constroi e surge a 'cara’

do jornal”.

Figura 3 — Reproducao entrevista Eliane Stephan

Fonte: http://vimeo.com/13704875 (ultimo acesso em setembro de 2010)

Nesse video, intitulado O Jornal do Futuro, ha depoimentos dos diretores,
colunistas e designers, bastidores da mudanca e algumas curiosidades. O video &
como documentario que registra a nova fase do jornal. . Ele foi publicado em

diversos sites especializados em videos na internet, como: www.youtube.com /

www.vimeo.com, além do préprio site da Folha www.folha.com, e fez parte da

campanha de langamento do projeto.

Para entender e acompanhar o raciocinio de mudanca, analisaremos a

identificacdo das mudangas a partir da tipografia.

Com esse projeto grafico, a Folha pretendia deixar o jornal mais sintético e
analitico, porém acreditamos que isso pode ser discutido em outro trabalho.
Contudo, como estamos falando de jornalismo, encontramos estudos sobre as

estruturas narrativas, o discurso e enunciagdo, que valem a pena ser citados,
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segundo Barros:

As estruturas narrativas convertem-se em estruturas discursivas quando
assumidas pelo sujeito da enunciagdo. O sujeito da enunciagdo faz uma
série de “escolhas”, de pessoa, de tempo, de espaco, de figuras, e “conta”
ou passa a narrativa, transformando-a em discurso. O discurso nada mais &,
portanto, que a narrativa “enriquecida” por todas essas opgdes do sujeito da
enunciagdo, que marcam os diferentes modos pelos quais a enunciagdo se
relaciona com o discurso que enuncia. A analise discursiva opera, por
conseguinte, sobre os mesmos elementos que a analise narrativa, mas
retoma aspectos que tenham sido postos de lado, tais como as projecdes da
enunciagdo no enunciado, os recursos de persuasido utilizados pelo
enunciador para manipular o enunciatario ou a cobertura figurativa dos
conteudos narrativos abstratos. (Barros, 1990)

Ainda segundo Barros:

A enunciacdo caracteriza-se, em primeira definicdo, como a instancia de
mediacdo entre estruturas narrativas e discursivas. Pode, nas diversas
concepgles linguisticas e semiodticas, ser reconstruida a partir, sobretudo,
das “marcas” que espalha no discurso. E nas estruturas discursivas que a
enunciagdo mais se revela e onde mais facilmente se apreendem os valores
sobre os quais ou para os quais o texto foi construido. Analisar o discurso é,
portanto, determinar, ao menos em parte, as condi¢gdes de producédo do
texto. (Barros, 1990)

Para Fiorin:

Os esquemas narrativos sdo assumidos pelo sujeito da enunciagdo que os
converte em discurso. A enunciagéo é o ato de produgao do discurso, € uma
instancia pressuposta pelo enunciado (produto da enunciagdo). Ao realizar-
se ela deixa marcas no discurso que constroi. Por exemplo, o enunciador
pode reproduzir ou ndo a enuncia¢do no interior do enunciado. Quando se
diz “Eu afirmo que o quadrado da hipotenusa é igual @ soma do quadrado
dos catetos”, o enunciador coloca o sujeito da enunciagéo (eu) e o ato de
enunciar (afirmo) no interior do enunciado. Quando se diz “O quadrado da
hipotenusa é igual @ soma do quadrado dos catetos”, deixa-se fora do
enunciado o simulacro do ato de enunciar. Mesmo quando os elementos da
enunciagdo ndo aparecem no enunciado, a enunciagido existe, uma vez que
nenhuma frase se enuncia sozinha. Ha sempre alguém (um eu) que diz que
0 quadrado da hipotenusa é igual a soma do quadrado dos catetos.
(FIORIN, 1993)

A Folha deu énfase a utilizacdo de recursos visuais na nova fase, o que vem

se repetindo. Tais recursos foram encontrados na insercdo de infogréficos,
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fotografias, charges etc. Ha autores que analisam o visual como um tipo especifico

de linguagem, e a Folha usa com mais frequéncia o recurso de signos visuais.

Segundo Cardoso:

...hda um numero consideravel de pesquisadores brasileiros utilizando
diferentes instrumentais semioticos com o intuito de compreender o signo
visual na publicidade. Ainda que as diferentes bases teéricas confluam para
um fim comum, a analise de um tipo especifico de linguagem, cada uma
delas apresenta distintos instrumentais tedrico-analiticos. (Cardoso, 2007)

3.1. Linguagem verbal e ndo verbal

A linguagem pode ser entendida em termos genéricos como maneira que as

pessoas dispdem para se comunicar entre elas; pode ser verbal e ndo verbal. Verbal

€ quando a comunicagéo se faz por meio da escrita ou da fala. Nao verbal, quando

séo utilizados recursos visuais como imagens, desenhos, placas etc.

Para Dondis:

A linguagem ocupou uma posi¢cado Unica no aprendizado humano. Tem
funcionado como meio de armazenar e transmitir informacgdes, veiculo para
o intercAmbio de ideias e meio para que a mente humana seja capaz de
conceituar. Logos, a palavra grega que designa linguagem, inclui também
os significados paralelos de “pensamento” e “razdo” na palavra inglesa que
dela deriva, logic. As implica¢bes sdo bastante 6bvias; a linguagem verbal é
vista como um meio de chegar a uma forma de pensamento superior ao
modo visual e ao tatil. (Dondis, 1997)

Nesta analise desenvolveremos um estudo sobre a imagem, pois no projeto

grafico da Folha de S.Paulo (2010), o jornal da atencao especial ao uso constante

de imagens em destaque - esse uso, por exemplo, € bem maior do que no projeto

grafico anterior (2006), como se compara na figura 1 deste capitulo.

Segundo Joly:
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O termo imagem é téo utilizado, como todos os tipos de significados sem
ligagdo aparentemente, que parece muito dificil apresentar uma definigdo
simples e que abarque todas as maneiras de a empregar. De fato, numa
primeira abordagem, o que havera de comum entre um desenho de uma
crianga, um filme, uma pintura rupestre ou impressionista, graffitis, cartazes,
uma imagem mental, uma imagem de marca, falar por imagens e por ai
afora? O mais notavel é que, apesar da diversidade dos significados desta
palavra, compreendemo-la. Compreendemos que ela designa algo que,
embora ndo remetendo sempre para o visivel, toma de empréstimo alguns
tracos ao visual e, em todo o caso, depende da produgéo de um sujeito:
imaginaria ou concreta, a imagem passa por alguém, que a produz ou a
reconhece. (JOLY, 1999)

Ainda segundo Joly:

Quando falamos de imagem de si ou de imagem de marca, estamos ainda a
fazer alusdo a operagdes mentais, individuais ou coletivas, que neste caso
insistem mais no aspecto construtivo e de identificagdo da representagédo do
que no seu aspecto visual ou de semelhanga. Mesmo sem uma iniciagéo
especifica ao complexo conceito de representagéo (que pode ser relativo a
psicologia, a psicandlise, as matemdticas, a pintura, ao teatro, ao direito etc.),
compreendemos que se trata de uma elaboragdo que sobressai do
psicolégico e do socioldgico. (JOLY, 1999)

Relacionando a linguagem verbal e n&o verbal ao jornal e ao universo de
noticias e publicagdes encontramos uma explicacdo bem interessante em Fonseca-

Silva e Santos:

(...) ha pelo menos trés posigdes classicas quanto ao entendimento e
consideragéo da relagéo entre o verbal e o ndo verbal envolvendo a noticia
e a fotografia no jornal impresso: a posi¢do dos que defendem a autonomia
entre linguagem verbal e linguagem néo verbal, a posicdo dos que
defendem a dependéncia, segundo a qual a linguagem nio verbal é
tomada como que ocupando uma fungdo ancilar, dependente de ser
descrita, ou determinada, pela verbal; e a posicdo dos que defendem a
complementaridade, caso em que um tipo de linguagem complementa,
completa, o sentido da outra. (FONSECA-SILVA e SANTOS, 2006)

As imagens representam muito quando estudamos os jornais impressos. Elas
representam em muitos casos o motivo pelo qual o leitor se interessara ou nao pela
matéria publicada. Em alguns estudos, encontramos que as imagens podem definir o

movimento dos nossos olhos. Segundo Joly:
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As imagens visuais podem também, a partir do registro de raios
infravermelhos, indicar o nivel de calor da atmosfera ou de certas partes do
corpo humano. O eletrocardiograma ou o eletroencefalograma ja nos tinham
habituado a transcri¢cdo visual do registro da eletricidade. Do mesmo modo,
o registro do movimento favorece a investigagdo, como no caso da
oculometria: a transcricdo num ecrd do movimento dos olhos de um
espectador que olha uma imagem, juntamente com a deteccao das ondas
emitidas pelo cérebro, permite localizar os objetos e a identidade da
atencdo do espectador. (JOLY, 1999)

Para finalizar e reforcar a importdncia do uso das imagens na

comunicagao,notamos que as imagens s&o realmente formas de linguagem e

transmissao de informagbes. Elas representam a presenca ou auséncia de algo e

séo cabiveis de varias interpretagdes por parte dos leitores do jornal.

Para Joly:

3.1.1. Tipografia

Demonstrar que a imagem é realmente uma linguagem, uma linguagem
especifica e heterogénea; que a este titulo se distingue do mundo real e que
propde, por meio de signos particulares, uma representacéo escolhida e
forcgosamente orientada; distinguir os principais instrumentos desta
linguagem e o que significa a sua presenga ou a sua auséncia; relativizar a
sua propria interpretagdo, embora sempre compreendendo 0s seus
fundamentos — sdo algumas das muitas provas de liberdade intelectual que
a analise pedagogica pode implicar. (JOLY, 1999)

A nova letra dos textos, criada especialmente para a Folha, foi desenvolvida

pelo alemdo Erik Spiekermann em parceria com o norte-americano Christian

Schwartz, e a proposta da Folha era criar uma nova fonte que tenha um desenho

mais adequado ao jornal, tornando a leitura mais agil e agradavel. Segue (figura 4)

uma arte comparativa da antiga e da nova letra da Folha:



Figura 4 — Arte comparando os dois tipos de letra

1

~iglos”, “Traw

Aabcedefgij

0 trago da
letra tem
Qco‘:ponalm'n 0 eSPago desenho
é S'h_ maior, mas, interno da mais con-
considerada letra & maior temporaneo
a altura otil da
nova fonte, Terminacbes
o aumento em dngulo
real é de 12% reto
Abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz mef.ﬂﬂb‘ 0t dos cal
i1 } — s fiscalizadores exto dos colunistas
Abcdefghijkimnopgrstuvwxyz o Mmistério Piiblicd ~  passa a ser em itslico,
conpineres estadul diferenciando-se
witros foram acuy das reportagens

Fonte: www.folha.com

O quadro acima (figura 4) € um comparativo do tipo da letra antiga na cor
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preta e a nova em azul. A nova é um pouco maior. Logo abaixo desse comparativo,

u n

na ilustragdo ha a letra

como exemplo para demonstrar mudanc¢as no tipo de

acabamento grafico da letra. Finalmente, na base desse mesmo quadro, o texto dos

colunistas passa a ser em italico para se diferenciar das reportagens.

Nos titulos, as novas fontes desenhadas pelo designer holandés Luc(as) de

Groot, o0 mesmo que redesenhou a fonte dos titulos na reforma gréafica de 1996, tém

variedade de pesos, possibilitando a diversificacdo, sem perder a identidade

tipografica, conforme quadro abaixo (figura 5):

Figura 5 — Arte comparando os dois tipos de letra

Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
Abcdefghijklmnopgrstuvwxvz

Nova

AadeEfgIJM

Fonte: www.folha.com

Finalmente, na figura 6 a Folha finaliza a mudanca na tipologia e apresenta o

que ela mesma intitula “formatos de apoio”.
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Figura 6 — Formatos de apoio

Formatos de apoio. Vinhetas, chapéus, assinaturas,  ABCabcdefg
infografias, nlmeros, roteiros e outros servicos usam fonte ABCahcdefg
também desenhada pela dupla Spiekermann e Schwartz. ABCabcdefgh

Fonte: www.folha.com

Seguem links referentes a vida e obras dos designers que fizeram a

reformulacao tipografica da Folha de 2010:

Luc(as) de Groot: http://www.lucasfonts.com/

Erik Spiekermann: www.spiekermann.com/mten/index.html

Christian Schwartz: http://www.christianschwartz.com/

As letras de texto e titulos aumentaram em média 10% em relac&o as letras
do projeto grafico de 2006. Com essa nova tipologia e diagramacao diferenciada, a

Folha promete deixar “a leitura mais facil”.

Analisando a figura 4 e figura 5, as letras foram aumentadas em média 10%,
e deram melhor visualizacdo ao texto. Nas letras dos titulos que também tiveram
esse aumento fizemos uma arte comparativa tomando como base o antigo caderno
‘Dinheiro”, publicado em setembro de 2006, com o seu substituto nesse novo

projeto, o caderno “Mercado”, publicado em setembro de 2010 (figura 7).

Figura 7 — Arte comparativa dos cadernos “Dinheiro” de 2006 e “Mercado” de 2010

dil:“lheiro - savcimos ace

is ja controlam publicidade no

20.mal

setembro de 2006 setembro de 2010

Fonte: www.folha.com
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Na (figura 7) o titulo de 2006, do caderno “Dinheiro”, além de maior em
numero de caracteres e letras mais finas, disputa espaco e atengcdo na pagina com
um quadro do lado esquerdo. Ja no caderno “Mercado” de 2010, o titulo € mais
enxuto, maior, e comecga do lado esquerdo da pagina e termina sem qualquer
interferéncia, até o final da pagina, além do tipo de letra ser mais grossa, ficando
aparentemente em negrito e dando maior destaque e visualizagdo na pagina. A
proposta no visual do jornal, segundo o site folha.com, era deixar os titulos mais

fortes.

3.1.2. Cabecalho da capa e dos cadernos

Na figura 8, montamos uma arte comparativa dos cabecalhos oriundos dos

projetos graficos de 2006 e de 2010.

No cabecgalho de 2006, na parte de cima ha a frase ‘UM JORNAL A
SERVICO DO BRASIL”, seguida por trés estrelas nas cores vermelha, azul e preta, ,
e logo ao lado direto das estrelas o endereco eletrénico WWW.FOLHA.COM.BR. No
centro do cabegalho e em total destaque esta o logotipo do jornal, de canto a canto
da pagina. Na base do cabecgalho, na parte esquerda, vemos a frase “DIRETOR DE
REDACAOQ: OTAVIO FRIAS FILHO”; ao centro, em duas linhas, o dia da semana,
dia do més, més, ano e numero da edi¢do, e por fim, no lado direito, o nome do local

da edicao, horario de término dos trabalhos e o valor comercial do jornal.

No de 2010, a primeira imagem é o logotipo da Folha de S.Paulo em
destaque, sem nada acima, tomando conta do topo do cabecgalho. Logo abaixo o
ano de fundagado da Folha; ao centro, as mesmas trés estrelas acompanhadas da
frase “UM JORNAL A SERVICO DO BRASIL”, e a direita o endereco eletrénico
folha.com.br. Abaixo ha um tracado de linha na cor azul dividindo todo o cabecgalho,
e na base a frase “DIRETOR DE REDA(;AO: OTAVIO FRIAS FILHO"; ao centro,
dessa vez na mesma linha, ano da Folha, dia da semana, dia do més, més, ano e
numero da edicdo e, por fim, no lado direito, 0 nome do local da edigdo, horario de

término dos trabalhos e o valor comercial do jornal.
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Figura 8 — Arte comparativa dos cabecgalhos das Capas dos Projetos Graficos de 2006 e 2010

Antigo

FOLHA DE SPAULO

Cabecalho da capa publicada jernal 16 maio 2010 - Demingo (Projeto Grafica de 2006)

Novo

_FOLHA DE 5.PAULO

st s + DOMINGD, 23 DE MAID BE 20104 w 514 [T

Cabegalha da eapa publienda jornal 23 moio 7010 — Demings (Prajete Grafiea de 2010)

Fonte: www.folha.com

Segundo depoimento do diretor-executivo, Sérgio Davila, no video O Jornal
do Futuro, as estrelas presentes no antigo e novo cabegalho sdo marca cada vez
mais forte do jornal, com maior visibilidade nos cadernos. Representam a fusdo das

trés Folhas: da Tarde (vermelha), da Noite (azul) e da Manha (preta).

A imagem de uma empresa junto ao mercado ultrapassa valores puramente
estéticos. Toda empresa ou servico, embora impessoais, apresentam
caracteristicas de personalidade, seja através de seus produtos ou filosofia
empresarial. A  personalidade, traduzida na imagem (marca-
simbolo/logotipo), ganha importancia fundamental a partir da constatacédo
de sua existéncia e forma planejada. (RIBEIRO, 1998, p. 270)

Os cabecalhos dos cadernos do projeto de 2010 sofreram alteragbes
consideraveis, mudando complemente as de 2006. Segue comparativo entre os

antigos e novos cabecalhos (figura 9).
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Figura 9 — Montagem das artes dos cabecgalhos dos cadernos de 2006 e 2010

d1 E"heiro _.-I
cotidiano caco [N
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Cabegalhos do Projete Grafico 2006 (’qllilibl’i() I l

Cobegalhos do Projeto Grafico 2010
Fonte: www.iolha.com

Nos cabecalhos de 2006, o nome Folha aparece em todos de maneira visivel
e com destaque, seguido do nome do caderno em letras mailsculas e em cores
diferentes. No de 2010, a Folha criou uma espécie de tarjas de tamanhos iguais,
porém com preenchimentos em cores diferentes. Os nomes dos cadernos aparecem
todos em letras minusculas, levemente desalinhados a esquerda do bloco ou tarja

principal, como na figura 9.

Tentando manter e reforcar a mesma identidade entre os cadernos, a Folha
langou esses novos cabegalhos em 2010 (figura 9). Eles possuem a cor principal
ciano, que é o azul sem qualquer tipo de mistura, predominante no lado esquerdo
(exceto o caderno “Equilibrio”, no qual o préprio nome do caderno e detalhe da

lateral estdo em ciano).

Na capa do jornal, conforme figura 10, ha quadros (boxes) com as cores
relacionadas as cores dos cabecalhos dos cadernos de acordo com a noticia,
facilitando ao leitor ler a chamada e encontrar a noticia na integra na parte interna
do jornal. Esses boxes coloridos permitem que a hierarquizagéo das reportagens na
capa fique mais clara, identidade entre os cadernos mais evidente, pois todos

possuem o mesmo formato.
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Figura 10 - Arte dos boxes de capa associados aos diferentes cadernos
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Fonte: www.folha.com

Os novos cabecalhos ou logotipos dos cadernos ficaram maiores e mais
fortes como na figura 11. O aumento do contraste e do tamanho das letras
aparentemente tornou as informacdes mais legiveis, mais faceis de serem

identificadas e lidas mais rapidamente.

Figura 11 - Cabecalhos dos cadernos de 2006 e 2010

sporte

Projeto Grafico Projeto Grdfico
2006 2010

Fonte: www.folha.com

3.1.3. Mudangas nos cadernos e editorias

Nas editorias, a Folha de S.Paulo mudou nomes de cadernos, como o
noticiario politico, chamado “Brasil”, que passou a ser “Poder”, editado pela jornalista

Vera Magalhdes. O caderno tem novos colunistas, como, por exemplo, a atriz
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Fernanda Torres e o diretor-executivo da ONG Transparéncia Brasil, Claudio Weber
Abramo. O caderno trata da cobertura dos poderes Executivo, Legislativo e
Judiciario, nos assuntos relacionados a religido, aos movimentos sociais e as

organizagdes da sociedade civil brasileira.

O caderno de economia, intitulado “Dinheiro”, editado pelo jornalista Raul
Juste Lores, mudou para “Mercado”, e nessa fase tem mais 15 novos colunistas.
Eike Batista, brasileiro mais rico segundo a revista “Forbes", Fabio Barbosa,
presidente da Febraban, Antonio Palocci, ex-ministro da Fazenda do governo Luiz
Inacio Lula da Silva, o publicitario Nizan Guanaes, a jornalista Maria Cristina Frias,
Marcia Dessen, Maria Ines Dolci e Gustavo Cerbasi, autor de best-seller sobre
financas pessoais, sdo alguns dos novos colunistas do caderno “Mercado”. O
caderno tem nova seg¢do de Commodities. Junto com o “Mercado’, temos o
Folhalnvest, que circula as segundas, centrado na educacdo financeira e

investimentos dos leitores.

O caderno “Esporte” (figura 12) permanece com o mesmo nome, porém, de

formato standart passa a ser tabloide, encartado no jornal.

Figura 12 — Comparativo dos cadernos esportivos de 2006 e 2010

Miio aberta, SioPaulavi
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-
Copa cademos de Esportes Copa codernos de Espories
Setembro de 2006 Setembro de 2010

Fonte: www.folha.com

O caderno de quarta-feira, “Informatica”, € renomeado como “Tec”, e tem
como proposta tratar de tecnologia ndo apenas para profundos conhecedores, mas

leigos e curiosos do assunto. Segue abaixo figura 13 comparando os cabecalhos e
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diagramacao das capas dos cadernos do projeto grafico de 2006 e 2010.

Figura 13 - Comparativo entre cadernos esportivos de 2006 (maio) e 2010 (outubro)
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Fonte: www.folha.com

Esse novo caderno traz alguns icones que sdo apresentados junto as
matérias (figura 14) , com significados que auxiliam a identificacdo do tema de cada

tépico.

Figura 14 — icones do cademo “Tec”

Fonte: www.folha.com
Descreveremos o significado de cada novo icone, segundo o site folha.com:
Apperitivo: Secao de sugestdes de aplicativos para celulares.
Atalho: José Antonio responde duvidas técnicas dos leitores.

Cliques: Lista de sites que vale a pena conhecer.
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Compras: Vitrine de novos produtos relacionados ao mundo digital.
Delete: icone para sinalizar.

Nerd Feliz: Espaco para humor, que tera um novo cartum, o “joy of Tech”, dos

canadenses Nitrozac & Snaggy, além da tira “Blog da Muriel”, de Laerte.

Redemoinho: Coluna sobre redes sociais, escrita por Alec Duarte, editor-assistente

do caderno “Poder™.
Se liga: icone para sinalizar boas dicas.

Outra mudanga € a substituigdo do caderno “Mais!” (presente ha 18 anos no
jornal) pelo “llustrissima”, sob a dire¢do de Paulo Werneck, que circula aos
domingos. O caderno também tem textos de poesia, quadrinhos e trabalhos de

artistas plasticos. Segue abaixo figura 15, mostrando essa mudanca.

Figura 15 — Antigo caderno “Mais!”, substituido pelo “llustrissima”

..-ml N ‘-'

CRACOLAND\ P\

Coderno Mais! Caderno llustrissima

Fonte: www.folha.com

O cartunista de apenas 14 anos Jodo Montanaro, revelado em um concurso
de ilustracédo, faz parte do time de cartunistas da Folha. A Folha passou de 17 para
49 cartunistas. O suplemento “Equilibrio”, que circulava as quintas, agora € as

tercas.
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3.2. Elementos de diagramagao

No novo projeto a organizagdo das paginas é feita por meio de diagramas, ou
seja, espagos preestabelecidos, que servem como base para a diagramagéo de
textos, fotos e infograficos, respeitando os espacos e limites de cada pagina. Cada
pagina tem na vertical 12 modulos, cada moédulo tem 3,5 cm ou 9 linhas, como
mostra a figura 18.

Segundo Ribeiro, a "harmonia cromatica é a justa relagao de duas ou mais
cores” (1998).

Figura 18 — Modulagdo das paginas
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Fonte: www.folha.com

Ainda segundo Ribeiro, a diagramacdo é dividida em trés aspectos:
dominante vertical, horizontal e mista. Ela tende para linhas verticais quando existe
um grande numero de titulos e clichés em apenas uma coluna. Ja para as linhas
horizontais quando existe uma quantidade de titulos e clichés mais longos e altos.
Na diagramagéo mista, € apresentada uma fusdo dos dois elementos descritos

acima.
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A Folha criou vinhetas e chapéus para que os textos sejam identificados por
temas pelos leitores. Isso é forma de sinalizagao para que as pessoas saibam o tipo

de texto que estao lendo (figura 19).

Figura 19 — Novas vinhetas e chapéus para as matérias

ANALISE

¥ FOCO
OPINIAO

» SAIBA MAIS

»OUTRO LADO¢

Fonte: www.folha.com

A Folha langou inumeras variagbes de uso da fonte de titulo (figura 20);
segundo o jornal, possibilita o tratamento especial de paginas e reportagens sem
que se perca a identidade do conjunto do jornal. Seguem alguns titulos capturados

dessa nova fase.

Figura 20 — Variedades de titulos

corpo Pose
TIenEsS e

Fonte: www.folha.com
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Para Ribeiro, 1998:

Toda pagina deve conter pelo menos uma ilustragdo, mesmo que seja uma
publicidade, se possivel na metade superior. Usar para manchetes tipos
meio pretos para claros ao invés de meio pretos para superpretos.
Manchetes pesadas s6 em ocasifes especiais. Os titulos tanto podem estar
na cabeca da matéria como ao seu lado ou no centro. Usar,
ocasionalmente, composi¢do desalinhada. Todas as matérias devem ter
forma quadrangular e retangular. Os fios que dividem as colunas devem ser
eliminados. Se forem usados que sejam bem finos. Evitar colunas sem titulo
no alto da pagina deve ser uma preocupagao do diagramador, assim como
um titulo deve prevalecer sobre os demais. (RIBEIRO, 1998, p. 435)

A Folha sempre teve preocupagdo em relacdo a diagramacdo, a fim de
chamar a atencao de seus leitores. Pouco adianta a noticia publicada ter qualidade
se ndo chama a atencgdo dos leitores por meio de excelentes fotografias, infografico

ou diagramacao atrativa.

De acordo com Fonseca-Silva e Santos:

(...) podemos dizer que um dos sustentaculos do jornal € o género noticia,
que pode ser considerado complexo (composto de subgéneros, tais como a
manchete, o titulo, a entrevista) e catalisador para outros géneros, que
compdem o hipergénero jornalistico. Por exemplo, é a noticia que a
manchete se refere. Mas, inversamente, conforme o tipo de manchete, uma
noticia ganha ou perde em relevancia: a linguagem aqui, ndo verbal, é, além
da verbal, a tipografica, ou mais propriamente de design grafico. E a noticia
que gera a charge, mobilizando a linguagem do desenho, ainda que, depois,
a charge ultrapasse o limite material do jornal, vindo a figurar, por exemplo,
num livro, ndo deixara de estar marcada pelo contexto noticioso em que
apareceu pela primeira vez no jornal. (FONSECA-SILVA e SANTOS, 2006)

Segundo Ramos:

Os semioticistas Greimas e Floch ensinam que, no plano da expressao, é
possivel reconhecer formantes figurativos e formantes plasticos, que se
resumem a objetos visuais que norteiam a leitura por meio de estratégias
progressivas de produgdo com tragos argumentativos e efeitos de sentido.
Os objetos visuais predominantes do texto andncio publicitario costumam
ser fotos, desenhos, simbolos ou ainda caracteres tipograficos. (Ramos,
2010)
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A Folha reforgou a valorizagdo de andlises e opinides. Os textos de analise,
que ja ganhavam destaque nas paginas, tornam-se centrais nessa fase do projeto
editorial. Esclarecer o leitor sobre importancia, contexto, origem, implicagées e feixe
de interesses em torno de informagdes relevantes publicadas no jornal sdo marcas
apontadas nessa mudanca, segundo a folha.com. Isso sera superficialmente
abordado, pois este trabalho de pesquisa centra-se em mudangas graficas. As
vinhetas que indicam analise sdo grafadas em vermelho e as que indicam opinido

estdo em azul (figura 21).

Figura 21 — Analise e Opiniao

ANALISE CORRIDA ELEITORAL OPINIAO HAITIEM RUINAS
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Fonte: www.folha.com

No site folha.com foi publicada definigdo de analise e opinido.

Segue abaixo reproducao do site (figura 22):



Figura 22 - Definigdes da Folha: “Analise” e “Opiniao”
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ANALISE

1) Elenca os antecedentes do acontecimento focalizado,
bem comeo suas provivels consequéncias e implicagbes

2) Delineia 0 ambiente em que o acontecimento se
deu, procurando identificar tendéncias ou forgas que
o impeliram. Esclarecer se esses velores convergiram
ou estiveram em conflito

3) Apenta personagens, grupos ou entidades que se
beneficiam ou que s3o prejudicados pelo acontecimanto
em foco, 2ssim como de que modo sua atuagio ro
episadio contribuiu para o desenlace

4) Sempre que pertinente, destaca de que modo
o zcortecimento analisado pode afetar a vida
& @ consciéncia do leftor

5) € normal haver meis de uma resposta pars cada questdo
implicita nos itens anteriores. Quando cablvel, a andlise
jornalistica deveria oferecer duas ou mais interpretacbes

2 respeito de cada item

OPINIAO

1) O autor se coloca, toma partido, manifesta uma
preferéncia e apresenta arg que & justifiguem

2) Dpinido n3o deve ser confundida com ardlise, na
qual o autor procura contextualizar um acontecimento
e aprofundar a compreensio de seus diversos éngules

Fonte: www.folha.com

3.3. Interagao

jornal pelo endereco eletrénico: www.fale.folha.com.br (figura 16)

Segundo Gongalves, 2009:

63

Visando maior interagdo com o leitor, a Folha criou na base da capa do jornal

um espaco, denominado “Fale com a Folha", para o leitor entrar em contato com o

A interaccdo comunicacional construida permanentemente com estimulo e
resposta, vai ser assim moldada em fungéo da intensidade emocional dos
intervenientes. (Gongalves, 2009)
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Figura 16 — Destaque na base da pagina para o quadro “Fale com a Folha®

FOLHA DE S.PAULO

Empreitci;a..'a;rimn esquema
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——
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Fonte: www.folha.com

Ainda segundo Gongalves, 2009:

Uma comunicacdo eficaz resulta de mdltiplos factores. A disponibilidade
para ouvir a mensagem sem pressa e com clareza é um deles; também a
capacidade de criar empatia com o outro, ser capaz de se colocar no lugar
do outro, na perspectiva do outro e mostrar interesse pelo outro, mantendo
uma troca de olhares e com feedback que alimente a comunicagéo,
demonstrando que se mantém aberto a troca de mensagem. (Gongalves,
2009)

Por esse link, o leitor acessa a pagina abaixo (figura 17) e envia criticas,
sugestbes e opinides a Redagdo (Ombudsman, Painel do Leitor, Editorias, Folha
Emergéncia e Comunicar Erros) e com o Atendimento (Assine a Folha, Anuncie e

Atendimento ao Assinante).
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Figura 17 — Pagina “Fale com a Folha”
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Copyright Folha.com. Todos os direitns reservados. E proibida a reproducdo do contaido desta pagina em qualquer meio de comunicacao,
alatronico ou impresso, sem autonzacdo esonta da Folha.com.

Fonte: www.folha.com

A valorizagédo da interacdo com os leitores é fator primordial no projeto de
2010. A reagdo de quem tem acesso as matérias é quase em tempo real, pois se
sentem parte do processo, comentando e opinando nas publica¢des on-lines e off-

lines.
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Para Primo, 2007:

Se tantas vezes ja se disse que a interagdo mediada por computador ndo se
reduz ao modelo um-todos, e facilita os encontros um-um e todos-todos, &
preciso ir buscar fundamentagdo tedrico-conceitual nas tradigbes que
trabalham esses dois Ultimos contextos. Essa € uma das razbes que
motivmaram o resgate, neste livro, das pesquisas em comunicagao
interpessoal e grupal e a aplicacao dessas teorias ao estudo das interacoes
no ciberespaco. (PRIMO, 2007)

Sao constantes os estudos sobre a interagdo. Segundo Primo (2007), o termo
francés ‘“interacao” advém em seguida a outro neologismo, denominado

“interdependéncia”. O mesmo autor cita a relagédo entre interagao e interatividade.

Entendendo que o termo “interatividade” & prescindivel, quer-se aqui
questionar como se distinguem os diferentes tipos de interagdo mediada por
computador. Na verdade, alguns pesquisadores preferem tentar diferenciar
interagdo e interatividade. Por outro lado, tal empreitada converte-se em
uma cilada. O posicionamento aqui adotado sera de que tanto um clique em
um icone na interface quanto uma conversagéo na janela de comentarios de
um blog sao interagdes. (PRIMO, 2007)

Ha estudos sobre como é emitida e recebida a informagéo via internet pelos
leitores. Isso ndo faz parte do corpus desta pesquisa, porém é interessante citar
trecho de Primo (2007) pois ele denomina esse modelo de comunicagdo de

“interatividade”.

A tdo conhecida formula emissor => mensagem => meio => receptor acaba
sendo atualizada no seguinte modelo: web designer => site => Internet =>
usuario. Os termos s&o outros, foram “modernizados’, mas trata-se da
mesma e caduca epistemologia. A diferenca é que se destaca que nao
apenas se recebe o que o polo emissor transmite, mas também se pode
buscar a informacdo que se quer. O novo modelo, entdo, seria: web
designer => site => Internet => usuario. Essa seria a formula da chamada
“‘interatividade”. (PRIMO, 2007)



67

4. MANUAIS DE REDAGAO DA FOLHA DE S.PAULO

Neste capitulo analisaremos os Manuais de Redacdo da Folha, langados em
1984, 1987, 1992 e 2001, este ultimo reeditado em 2006. Segundo o jornal, os
manuais representam parte fundamental na histéria da instituicdo. De fato, os
manuais traduzem e acompanham as mudancgas graficas, refletindo o pensamento
editorial do jornal. Ha que se destacar a importancia transmidiatica desses

documentos.

Os manuais registram desde aspectos da politica editorial até detalhes da
producéo grafica do jornal. Indicam procedimentos e agregam saberes da empresa
sobre fazer jornalismo na Folha de S.Paulo. Este capitulo analisa como s&o divididos

e de qual maneira os temas s&o abordados.

Segundo o site folha.com, o texto dos manuais ndo se limita a impor regras
gramaticais e padronizar a linguagem. Da ao jornalista no¢des de produgéo grafica,

define conceitos e serve como base para discussdes no dia a dia da Redacéo.

De acordo com Silva (2011):

Esse efeito (...), de objetividade é parte constitutiva do funcionamento das
Instituicdes Jornalisticas. E esse funcionamento que permite o Grupo Folha
sustentar, em seu projeto editorial, a produgdo de “um jornalismo critico,
apartidario e pluralista’, articulado diretamente a necessidade de um
manual. Um manual que conduza o profissional de jornalismo, qualquer que
seja ele, a configurar-se por uma linguagem/lingua que permita essa
producéo. E nesse sentido que os Manuais da Folha de S.Paulo, em suas
diversas edic¢des, respondem a uma demanda de um jornalismo em que o
jornalista seja o mais objetivo possivel de modo a relatar um fato com
fidelidade, reproduzindo a forma, as circunstancias e as repercussoes,
encarando o fato com distanciamento e frieza, procurando ‘“realizar um
acordo sobre questdes de normatizag&o/padronizagéo (...) [para] o trabalho
de publicagao dos textos”. (SILVA, 2001, p. 276)

4.1. Primeiro Manual Geral da Redagéao, 1984

O primeiro Manual foi langado em 1984 com o titulo de Manual Geral da

Redacgéo. A capa mede 13,7 centimetros de largura x 21 centimetros de altura
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(figura 1).

Figura 1 — Manual Geral da Redagéo de 1984

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

A capa colorida traz o ano (1984) do langamento no topo, seguindo abaixo o
nome Folha de S.Paulo em mailsculas na cor preta, e uma faixa em vermelho, a
sigla FSP (Folha de S.Paulo) na cor preta e em destaque, ocupando cerca de 60%
da pagina, com angulo de aproximadamente 2 graus de inclinagao para a esquerda.
Cores utilizadas: preta, vermelha, laranja, azul, verde, amarela e branca.

Na pagina 2 ha a seguinte frase de Olival Costa, fundador da Folha: “Quem
quer literatura busca-a nos livros. A fungédo do jornal é informar. Mas informar ndo é
apenas noticiar: é, a um tempo, selecionar e orientar. No esfor¢o de selecionar se
acha subentendida a obrigacdo de criticar’. Abaixo da frase ha um quadro com os
enderecos das sucursais do jornal.

O indice alfabético esta na pagina seguinte (pagina 3), e vai até a pagina 9.
Na letra “A” hd como titulo a palavra “Abre”, com o significado de termos como:
acentuacédo, andlise, apostrofo etc. Na letra “B”, “Banco de Dados”, estdo termos
como bandeira, bibliografia, biografias etc. C — Cabegalho: caderno, calhau, capitular
etc. D — Data Folha: debates, denuncia, diagramacdo. E - Edicdo: editorial,
entrevista, equipe etc. F - Facilitar a leitura: fatos, fechamento, fotografia etc. G -
Galeria: gancho, giria, graficos etc. H — Hard News: haver, hifen, hora etc. | -
Iceberg: ilustragdo, indice, informacédo etc. J - Jarg&o: jornalismo critico e
especializado. L = Langamentos Folha: lead, logotipo, legendas de fotos etc. M -
Macarrdo: mancha, mapas, modulo etc. N — Nagéo, Povo e Pais: nomes proéprios,

nota da redagao, noticia etc. O — Objetividade: 6culos, ontem, o que é importante
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etc. P - Paica: palavrées, plantédo, pré-edicao, publicidade etc. Q - Quadro: que e
qué. R — Radio-Escuta: redacgéo, redator, resenha, reporter etc. S — Secédo: selo,
siglas, sumario etc. T — Tabelas: tabloides, titulos, texto etc. U — Um Jornal a Servigo
do Brasil: uso de gravador e telefone, adjetivos e advérbios. V — Vendem-se Casas:

vinheta, visitas a Folha, vilva etc. Z - Zoo.

Na pagina 11 ha breve apresentagdo da primeira edicdo do Manual Geral.

Segue figura 2 com o texto na integra:

Figura 2 — Apresentagédo do Manual Geral da Redacgéo de 1984

Este MANUAL GERAL ndo substitui um curso de jornalismo e muito
menos supre a vivéncia prética de redagdo, indispensdvel na ¢do
de um profissional de imprensa. Ndo preenche tampouco a m de
uma formagdo técnica ou cultural sélida e de um dominio segurp sobre o
idioma, requisitos preliminares em jornalismo.

Seu objetivo é apenas traduzir, em normas empiricas e simples, a
concepedo de jornal que se procura praticar na Folha, Embaora agams
dessas normas revistam um cardaler conceitual, ainda assim sua inclusao
teve origem em preocupagdes préticas.

Ha verbetes que visam a dirimir duvidas frequentes; outres indicam o
procedimento aconselhdvel em determinadas situacdes; outros, ainda,
consolidam préticas que a tradi¢io vem estabelecendo ou uniformizam o
Jargdo utilizado internamente.

Muitos temas ndo foram objefo de norma parque ndo havia necessidade
concreta gue assim exigisse. 0 MANUAL GERAL ndo se propoe a esgotar
0s assuntos que aborda, até porque a Folha é um j em
desenvolvimento e normas que sao hoje adequadas poderdo deixar de
.*:e;{?éno r:}rturrru

cm de definir conceitos e orientar o jornalista que a ele recorre, o
MANUAL GERAL serve como base p'.’;:-a dr'scu.gmps em forno de
problemas do dia-a-dia.

Os verbetes estio dispostos em sequéncia alfabética a fim de facilitar
as consultas, que nao prescindem, naturalmente, do bom senso
hecessdrio para solucionar cada caso.

Fonte: Banco de Dados da Folha de S. Paulo

Da péagina 13 até 89 se desenvolve o Manual. E, na verdade, um dicionario de
palavras do meio jornalistico. Na pagina 91 esta a Bibliografia. A impresséo e o

acabamento foram feitos na Cia. Lithographica Ypiranga, com 92 paginas.

Na quarta capa, figura 3, ha uma faixa em laranja no topo e logo abaixo, na
cor preta, o nome Folha de S.Paulo em letras mailsculas, com faixa em verde, e
logo abaixo o enderecgo do prédio da Folha (Alameda Barédo de Limeira, 425 - Sao
Paulo) em fundo vazado em uma faixa preta. Abaixo, em destaque, com 0 mesmo
angulo e tipografia do FSP da capa, esta a sigla ABC. Acreditamos que essa siga faz
referéncia as palavras de um dicionario, pois o primeiro Manual da Folha era uma
espécie de dicionario de termos jornalisticos que auxiliava os jornalistas em duvidas

do dia a dia na redagao.
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Figura 3 — Verso do Manual Geral da Redagao de 1984

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Este primeiro Manual foi langado em uma fase na qual o jornal sofria grande
mudanca em seu processo de informatizacdo. Essa nova fase permitiu que as
edicdes fossem publicadas de maneira mais rapida e com numero de erros

minimizado.

Isso leva a crer que o fato de o jornal ter vivido essa revolucéo tecnolégica,
motivou a criagdo de um modo de registrar tais fases, viabilizando mudangas e

refletindo sobre o jornalismo da Folha de S.Paulo.

Porém, o primeiro Manual contemplava apenas palavras e termos utilizados
na redagdo do jornal. Era bem limitado quanto aos procedimentos graficos e
particularidades da producgédo jornalistica. Servia como dicionario para os novos e
mais antigos jornalistas revisarem e tirarem duvidas quanto a utilizagao e grafia de
palavras. Logo isso sera repensado nos préximos Manuais, como se vera em

seqguida.

4.2. Segundo Manual Geral da Redagao, 1987

O segundo Manual foi publicado em 1987, com o mesmo titulo e tamanho do

primeiro. Eram 214 paginas, bem maior do que o primeiro.
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As décadas de 80 e 90 sdo responsaveis pelas grandes mudangas
ocorridas nos meios de comunicagdo. Com o advento da informatica e,
posteriormente, sua popularizagdo no mercado, desenvolveram-se novas
relagbes entre o homem, tecnologia e processos comunicacionais. Tais
relagbes trouxeram novos habitos e fomentaram diferentes formas de
comunicar e informar, e as questdes relacionadas a Interagdo Humano-
Computador (IHC) passaram a ser discutidas. (THOMAZ e
PASCHOARELLI, 2010)

Figura 4 — Capa do segundo Manual Geral da Redagé&o

FOLHA ¢ SIuno

GERAL %\K”/
DA REDACAO

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Como esta na figura 4, 40% da capa esta preenchido por uma faixa preta no
topo. Dentro da faixa preta, vazado, centralizado, com letras mailsculas e em
formato pequeno, o nome Folha de S.Paulo, e logo abaixo e em letras maiusculas,
mas em um corpo grande, o titulo Manual Geral de Redacao. Ao lado do titulo um
quadro indicando a segunda edigéo — revista e ampliada, quadro com inclinagéo de

cerca de 25 graus para a direita.

Abaixo e ocupando boa parte da capa ha uma ilustracado com uma letra “F”
em tom cinza (cerca de 70% de preto), mailuscula e com serifa, circundada e tragada
com elementos graficos representados por retas e circulos nas cores vermelha,
laranja, amarela, azul e verde. Na base uma faixa na cor preta, de pequena

propor¢ao, comparada com a faixa de cima, o ano 1987 em letra vazada.

Na pagina 2 a mesma frase de Olival Costa e o quadro com os enderegos das
sucursais vistos na primeira publicagdo do Manual. Na pagina seguinte, uma
ilustragcéo, espécie de esbogo do desenho da capa, conforme estd abaixo (imagem
5):



Figura 5 — llustragdo da pagina 3

INDICE GERAL

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo
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O indice comega na pagina 5 e segue até a pagina 20. Na pagina 23 ha

explicagcdo de “Como Consultar Este Manual’. Segue abaixo, figura 6, o texto na

integra.

Figura 6 — “Como consultar este Manual”

COMO CONSULTAR ESTE “MANUAL”

A necessidade de estabelecer um padrdo a partir do qual o
trabadho jornalistico se desenvolva de modo homaogéneo esta na
origem do langamento, em setembro de 1984, do “Manual Geral
da Redagdo™ da Folha, Este volume conlém uma segunda
edigio do “Manual", ampliada e corrigida & luz da experiéncia
dos trés anos seguintes

Para facilitar a consulla, os verbetes estio dispostos agora
na forma de capitulos. Cada capitulo redne normas, praxes e
esclarecimentos em fungdo da alinidade que apresentam com
um tema bdsico, correspondente a um dos aspectos da produgdo
do jornal. Uma mesma quesido pode ser tratada, sob enfoques
diferentes, em mais de um capitulo. A fim de propiciar a
localizagao imediata de um problema, acrescentou-se um indice
remissivo no final. £ por ali que convém iniciar as consultas
especificas

O numero de verbetes cresceu, para abrigar casos omilidos
na primeira edi¢io e contemplar situa¢oes novas ou antes
imprevistas. Alnda que rapidamente, abordaram-se emas
tedricos do jornalismo sempre que isso pareceu adequado. A
orientacap dos verbetes continua, porém, eminenlemente
prética. Esta segunda edigdo cancela a vigéncia da primeira e a
substitui como ponto de referéncia para as discussoes internas,
instrumento da melhoria profissional e eritério de qualidade.

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

O indice é dividido em temas. O primeiro € “Politica

conceitos sobre artigos, campanhas, editorial, fatos,

Editorial” e apresenta

fechamento, graficos,

informacé&o, jornalismo critico, transparéncia etc. Comega na pagina 27 e vai até a

pagina 36. No segundo item, “Estrutura da Folha”, da pagina 39 a 63, ha definigbes

como Acontece, agenda, banco de dados, circulagdo, computador, editorial, pauta,
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suplementos, um jornal a servigo do Brasil etc. O proximo item é “Padronizagao de
Estilo”, ag¢ao popular, adjetivos e advérbios, apéstrofo, bibliografia, cabecalho,
editorial, ironia, jargédo, linguagem, recontagem, titulo, verbos declarativos. Sé&o
alguns temas descritos nesse item, da pagina 67 a 100. O quarto, Procedimentos
Profissionais, da pagina 103 a 124, descreve A cidade € sua, agenda, banco de
dados, fechamento, pauta, texto frio, visitas a Folha etc. O item seguinte sédo as
“Normas Gramaticais”: acentuac¢ao, crase, frase, hifen, mal e mau, pontuacao, trema
etc. Pagina 127 a 133. Logo apos o item: Convengbes Graficas, da pagina 137 a
146, com alinhar, capitular, chapéu, cor, créditos, justificar, macarrdo, paste-up,
reticula etc. O Vocabulario Jornalistico € o sétimo item (pagina 149 a 159), com
abertura, andlise, artigo, boneco, calhau, caixa-alta e caixa-baixa, diagramagao,
fechamento, legenda, macarrdo, tabloide etc. Da pagina 163 a 195 ha os “"Anexos”,
com itens como palavras estrangeiras sem aspas e aportuguesadas, siglas, pesos,
medidas, horario mundial etc. Finalmente, o nono e ultimo item, o indice Remissivo,
na pagina 197. A impressao e o acabamento foram feitos pela Cia Lithographica
Ypiranga. Na quarta capa (figura 7) ha a reprodugao da capa 1, em preto, branco e
tons de cinza, e o quadro, que na capa indicava 22 edicao revista e ampliada, dessa

vez é necessario para o endereco e telefone do jornal.

Figura 7 — Quarta Capa do Manual de 1987

FOLHA DE =PALio

MANUAL
GERAL
DA REDACAO

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

O segundo Manual, langado em 1987, foi publicado quando o jornal langou o
sistema de cadernos alfanuméricos. O sistema é utilizado até os dias de hoje (2011),
pois facilita ao leitor encontrar com mais facilidade as matérias, de acordo com o seu

grau de interesse.
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Nessa fase, a diagramagao é feita de forma mais “leve”, com fotos maiores e
areas em branco, chamadas areas de respiro, como apresentado no capitulo 2,
pagina 34, figura 20.

No mesmo ano, o jornal inicia o processo de socializagdo dos Manuais da
Redacéo, tentativa para a Folha de S. Paulo ser vista como referéncia no fazer
jornalismo, a fim de outros jornais seguirem o “jeito Folha"” de fazer jornal. Por isso,
neste Manual, a Folha ndo se resumiu em publicar apenas os significados de
palavras, mas conceitos e nogdes graficas de como diagramar, ilustrar matérias e
confeccionar o jornal, preocupagdo em abordar os caminhos percorridos da
concepgao das matérias ao produto final, que € o jornal impresso e entregue nas
bancas.

4.3. Terceiro Manual Geral da Redagao, 1992

O Terceiro Manual (figura 8) foi langcado em 1992, com o titulo de “Novo
Manual de Redagao”, medindo 15,5 centimetros de largura x 21,5 centimetros de
altura. Seguiu a mesma tendéncia do segundo, aumentando o numero de paginas
(eram 332 paginas, encadernado em espiral; os dois primeiros Manuais foram
encadernados com o uso de cola).

Figura 8 — Capa do terceiro Manual da Folha, 1992

NOVO
MANUAL
DA

L
REDACAO

FOLHA DE S.PAULO /4 -

fopeh®

TEETerTT

r
|
i

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo
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A capa acima tem o tom amarelo como cor predominante, uma faixa vertical
medindo dois centimetros e preenchida com varias faixas pequenas na horizontal,
com pouco mais de 0,5 centimetros, em tons de amarelo, verde, lilas e preto. No
restante da capa ha um mosaico ao fundo, com inumeras letras “F”, de varios
tamanhos, com e sem serifa, nas mesmas cores das faixas menores citadas acima.
Ha quatro faixas em amarelo, em cada uma delas, separadamente, uma abaixo da
outra, o titulo “Novo Manual da Redacao”, na cor azul, e na base o nome Folha de S.
Paulo, centralizado, na cor azul, letras maitusculas, e uma faixa amarela como pano

de fundo. E um selo no canto inferior direito, indicando o numero da edigdo do
Manual.

Na parte interna (folha de rosto), esta escrito “Novo Manual de Redagéo”, em
seguindo os Dados Internacionais de Catalogagdo na Publicagdo, e nas duas
paginas seguintes algumas frases de reflexdo de autores como Karl Kraus, Thomas
Jefferson, Shakespeare, Voltaire, Monteiro Lobato, Goethe, Proust eftc.

O indice dessa vez estd em apenas uma pagina, como mostrado abaixo,
figura 9:

Figura 9 — Pagina no indice do terceiro Manual da Folha, 1992

i N [=] 1 L= E

Intreducgac 7

Come consultar este manual L}
ProjetoFelha — Sy

Producio 25

Texto as

Edicio
Anexos:

* s idice 173

190
719
clet - e 22
- il 224
227
218
234
240

L T S ——— | "
vemperaturas — 244
245
262
—_— 164
170

Biblicgrafia 271

Indice cnomastica e remissivo 275

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo
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Na pagina 7 ha a “Introdugéo”, pagina 9, “Como consultar esse Manual”; na
pagina 11 o “Projeto Folha”, explicacao de como o jornal trabalha e aborda os
temas; pagina 25, “Producgao”, que auxilia os jornalistas a escreverem as matérias;
pagina 45, “Texto”, com detalhes sobre a construgdo de textos simples e coerentes;
pagina 119, “Edi¢ao” mostra como sao montadas as paginas dos jornais com 0s
textos dos profissionais da redacgdo (figura 10). “Anexos”, da pagina 173 a 270,

seguidos por “Bibliografia”, 271, e “indice onomastico e remissivo”, pagina 275.

Figura 10 — Montagem de algumas paginas do item "Edicao”

ht 1
Pais ndio deve retomar crescimento em 92
e e P i s e oo B Pk e

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Na parte dos “Anexos” estda o primeiro registro dos infograficos, como
diferentes maneiras de noticiar e esquematizar informag¢des. Segundo o jornal, sdo

eficientes e agradaveis para a leitura. Seguem exemplos dos dois modelos de

infograficos daquela fase do jornal (figura 11).
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Figura 11 — Exemplos de Infograficos no Manual de 1992
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Nas paginas finais do Manual, encontramos o primeiro indicio da tentativa de
interagcdo e participagdo dos leitores com os Manuais. Usa o padrdo Cartédo
Resposta do servico dos Correios, com despesa paga pela Empresa Folha da
Manha S/A (figura 12). A iniciativa visa incentivar os leitores a escreverem
sugestdes para a edicdo seguinte do Manual.

Figura 12 — Cartao Resposta, servigo dos Correios

CARTAO - RESPOSTA

Wlo # paeusren b

5999 - 530 Paslc - 5P

L ey
an

WY YRR T T " T

L

Frente Verso

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

O Terceiro Manual é o primeiro com paginas em cores.Nele ha mapas de
regibes do Brasil e do mundo, coloridos e com papel couché com brilho, como
mostra a figura 13:
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Figura 13 — Exemplo de mapas coloridos

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

A impressao foi feita pela Companhia Litografica Ypiranga, em marco de
1992, mostrando toda a influéncia tecnolégica da época. Esse Manual estava
disponivel em versdo modificada e adaptada para microcomputadores IBM-PC ou

compativeis.

Na quarta ou ultima capa (figura 14) esta o resumo do conteudo do Manual:
1121 verbetes, guia de palavras “politicamente corretas”, atlas com 10 mapas

atualizados e coloridos, 100 ilustragdes etc.

Figura 14 — Quarta capa do terceiro Manual da Folha
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo
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O Terceiro Manual refor¢a a ideia de que o jornal se preocupa em transmitir
conceitos e recursos de produgcao grafica aos profissionais da area, como €

mostrado , nas figuras 10 e 11.

Nessa fase o jornal foi completamente modulado para facilitar o
preenchimento dos espacos e a diagramagédo dos conteudos, dando agilidade a
producao de ilustragbes e infograficos, que ja eram utilizados em grande numero na
época. Essa modulagdo servia para controlar a quantidade de textos que os

jornalistas escreviam, de acordo com o espaco previamente estabelecido.

4.4. Quarto Manual Geral da Redagao, 2001

O Quarto Manual (figura 15) foi langado no ano de 2001, sob o titulo “Manual
da Redacéo”. A medida da capa é 16,5 centimetros de largura x 21,5 centimetros de
altura, pouco maior que o Terceiro Manual (no tamanho e na quantidade de
paginas), com 392 paginas, encadernado em espiral, as quatro capas em papel

duplex com verniz.

Figura 15 — Capa do Quarto Manual, 2001

PUBLIFOLEA

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

A ilustragdo da primeira capa se repete nas trés capas, predominando o azul

e preto, o desenho lembra chips eletrénicos ou esquemas graficos interligados. No
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canto superior direito da pagina esta o nome Folha de S.Paulo dentro de um quadro
preto; logo abaixo, “Manual da Redag¢ao”, alinhado ao quadro preto acima e bem
menor. No canto inferior esquerdo da pagina o nome PubliFolha, dentro de um

quadro preto. Tudo isso em letras vazadas.

Na parte interna (folha de rosto), os nomes Folha de S.Paulo e Manual da
Redacao, que se repetem na pagina seguinte, acrescentando apenas PubliFolha na
base da pagina.

Na pagina seguinte, o expediente do Grupo Folha, e em letras menores os
Dados Internacionais de Catalogagdo na Publicacdo, dados referentes ao

PubliFolha, como endereco, telefone e endereco eletronico.

Como no Terceiro Manual, interessado em permitir aos leitores enviar
sugestdes, o jornal coloca a disposicdo endereco e e-mail, como na reprodugao
(figura 16) abaixo:

Figura 16 — Reprodug&o do Manual de 2001

Os leitores interessados em fazer sugestoes podem
escrever para o Programa de Qualidade da Folha de
S.Paulo, no enderego al. Baro de Limeira, 425, 4¢ andar
CEP 01202-900, Sho Paulo, 5P, enviar um fax p:sra f

(11) 224-7951 ou um e-mail para manualfolha@yol.com,br

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

O indice é bem diferente dos demais. A foto abaixo (figura 17) mostra que o
indice esta dividido por temas, cada tema representado por uma cor associada ao
conteudo do Manual. Por exemplo: o item “Projeto Folha” é representado pela cor
amarela, “Procedimentos” em laranja, “Padronizacao de Estilos” em vermelho,

“Folha” em lilas, “Anexo Gramatica” em azul e “Indice Analitico” em preto.
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Figura 17 - indice do Manual de 2001

Tintraducao

& Como consultar este manual
T FOLHA

Progets editioria’ dhe maics jurnal do pai

19 T,
Prwoetion oo prajes sdioral spiiado sl s i

SOPADSRONIZACAC EESTILO
Tomvencies & eamencacbe para e svi am testo dao

106 FOLHA

Estrutury da jomsl # 98 Grups Pulls

170 AMFID GRAMATICAL
Salisches yuarh 03 peublsmi gramaiicais mak cemmi

on
312 Strangsliamos
250 sighas

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Na pagina 7 ha a introducéo, e nas paginas 8 e 9 o item “Como consultar este
Manual”, com ilustragbes autoexplicativas, facilitando a identificagcdo e o estudo

(figura 18). Isso é novidade no Quarto Manual, auxiliando a busca e consulta dos
conteudos.

Figura 18 — llustragdes do "Como consultar este Manual’
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Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo
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O Quarto Manual é todo em cores (capas e parte interna), com os mesmos

mapas de regides do Brasil e continentes do Terceiro Manual de 1992 (figura 13).

Na contracapa (figura 19) ha a mesma ilustragcdo das demais capas desse
Manual, nas cores preta e azul, como dito anteriormente, mas com o acréscimo de
uma faixa em preto na lateral direita, na vertical, com aproximadamente 10
centimetros. Dentro da faixa preta e alinhado a direita ha em texto vazado “Manual
da Redacao”, “Projeto editorial da Folha de S.Paulo”, “Como aplicar no dia a dia os
preceitos do projeto editorial”, “Convengdes e recomendag¢des para escrever um
texto claro”, “Histdéria e estrutura do jornal e organizag¢ao do Grupo Folha”, “Anexo
gramatical com 130 verbetes e exemplos”, “Anexos legislativo, juridico, militar, de
religides, médico, matematico e estatistico, geografico, econdmico, de regras para
transliteragao, estrangeirismo e siglas”. Abaixo o codigo de barras para registro ISBN

e comercializagéo e, por fim, o logotipo da Folha de S.Paulo.

Figura 18 — Quarta capa Manual de 2001

Anezo gramatical com
130 verbaton » smemplos

E FOLIA DE S PALLD

Fonte: Banco de Dados da Folha de S.Paulo

Esse livro foi composto nas fontes Folha Minion e Folha Myriad e impresso
pela Grafica Circulo, Sdo Paulo, sobre papel couché fosco 90g/m?, com fotolitos

fornecidos pela PubliFolha.

O Manual de 2001 foi reeditado e republicado com pequenas alteragbes de

texto em seu conteudo, respeitando a diagramacdo e projeto grafico em 2006.
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Encontra-se hoje, outubro de 2011, em sua 162 edicdo, segundo o Banco de Dados
da Folha de S.Paulo.

No mesmo ano a Folha mudou os logotipos dos cadernos destinando, mais
uma vez, atencao especial ao acabamento grafico do jornal. Esse Manual de
Redacéo € nitidamente a versdo com melhor tipo de impressdo e acabamento de
alta qualidade. Nas figuras 17 e 18 o Manual usa infograficos autoexplicativos para

dinamizar a leitura e entendimento.

A Folha de S.Paulo usou os Manuais para instrumentalizar e viabilizar as
mudancgas graficas ao longo de toda a sua histéria. Ha valorizagdo gradativa no que
se refere a produgdo grafica, como cores, tipografia, design etc. Os Manuais sao

parte integrante das mudancas e refletem todo o processo.
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5. INFLUENCIAS DO ON-LINE E OFF-LINE: TENDENCIAS DO JORNALISMO
IMPRESSO

O numero de pessoas no Brasil com acesso a internet em domicilio e no
trabalho é de 77,8 milhdes (aproximadamente 38% da populagédo brasileira),

conforme dados de 2011 publicados no site do Ibope (www.ibope.com.br). Esses

numeros crescem de forma extraordinaria, e ja é possivel prever que nos proximos
anos chegue a 100 milhdes de internautas, produzindo conteudo e gerando visitacéo
a muitos sites por todo o mundo. Essa realidade fez com que os jornais impressos
refletissem e trouxessem grandes mudangas para se adequar a nova realidade

midiatica.

Porém, o crescimento ndo é recente. Em 2002, Alzira Abreu indicava a
mudang¢a, com o aparecimento de sites de diferentes propésitos, nascendo com
grande frequéncia, como, por exemplo, portais de noticias e sites institucionais dos
governos municipal, estadual e federal. Isso permitia que as pessoas tivessem
acesso a diferentes tipos de informacdo, com rapidez e eficiéncia. Em 2002, no

entanto, apenas 6% da populacao tinha acesso a internet (Abreu 2002).

O termo on-line significa “estar em linha”, ou “estar ligado a rede ou a outro
computador”. Off-line é usado para dizer que o usuario ndo estd conectado a
internet. Publicidade off-line é anuncio publicado em revista impressa, ou seja, a
midia impressa € um tipo de midia off-line. Outros exemplos off-line sédo pecas de
carater publicitario ou jornalistico: jornais, revistas, folhetos, malas-diretas, félderes,

panfletos, cartazes, encartes etc. (Ferrari 2004).

A internet foi inventada, em 1969, pelo Advanced Research Projects Agency
(ARPA - Agéncia de Pesquisa e Projetos Avangados), organizagdo do
Departamento de Defesa Norte-americana, que desenvolvia pesquisas de
informacgdes para o servico militar. O mesmo departamento criou a Arpanet, rede de
computadores que possibilitava a comunicagdo em momentos emergenciais caso 0s
Estados Unidos sofressem qualquer tipo de ameaga, principalmente vindas da Uni&ao
Soviética. Com o passar dos anos, a transmissdo de informag¢des cresceu de

maneira muito rapida, possibilitando novos usuarios dessa tecnologia. Os novos
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usuarios eram principalmente pesquisadores universitarios que usavam 0O recurso
para transferir trabalhos na area de defesa e seguranca. A principal utilizacdo da
internet nessa época era a transmisséo de informagdes militares, embora usada pela

comunidade académica (Ferrari 2004).

Uma das grandes vantagens da internet é seu baixo custo de manutengao. E
possivel dizer, por meio de nossas pesquisas, que foi um dos grandes atrativos que

fizeram com que os jornais impressos migrassem para esse caminho.

A internet se transformou em um icone de modernidade, pois consegue reunir
diferentes tipos de midia na mesma plataforma. E possivel inserir em uma mesma
pagina do site texto, imagem, audio e video, com custo bem mais reduzido se
comparado aos precos de manutencdo de uma estacdo de radio ou canal de
televisdo. Outro ponto positivo de um site € que n&o é preciso um grande espago
fisico para a montagem de servidores e computadores a fim de alimentar e atualizar
o conteudo (Abreu 2002).

Ferrari (2004) cita o episodio dos atentados terroristas nos Estados Unidos
em 2001, quando a internet serviu como fonte de informacdo de massa para
milhares de pessoas em todo o mundo. Segundo a autora, a maioria dos cidadaos
comuns estava no trabalho no horario do acidente e nédo contavam com um aparelho
de TV ao alcance dos olhos. A autora cita como site pioneiro em interagéo e

conteudo o The Wall Street Journal, figura 1, langado em margo de 1995.

Figura 1 — Capa atual do site do jornal americano “The Walf Street Journal” (2012)
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O primeiro jornal brasileiro a implantar a versao digital, ou seja, versao on-line
de seu jornal impresso, foi o Jornal do Brasil, em 1995, maneira que o jornal
encontrou de oferecer todo o conteudo para os leitores terem acesso as matérias
com qualidade e rapidez. O caminho foi fielmente seguido por varios outros jornais
para seus consumidores ficarem satisfeitos e os jornais ganharem maior visibilidade
(Abreu 2002).

No tépico “Como escrever noticias para a internet — jornalista digital”, do livro
Jornalismo digital, Ferrari ressalta que os elementos que compdem o conteudo on-
line vao muito além dos tradicionalmente utilizados na cobertura impressa - textos,
fotos e gréficos, sendo adicionadas sequéncias de videos, audios e ilustracbes
animadas. A diferenca desse “jornalismo digital” precisa ser desenvolvida em viséao
multidisciplinar, com nogées comerciais e de marketing. E algo tdo presente que a
disciplina “jornalismo digital” esta em alguns dos principais cursos de Comunicacao
do pais. A autora foi diretora do portal IG em 2000 e afirma ser bastante intenso o
trabalho em uma plataforma on-line “é muito mais corrido do que trabalhar em
midias tradicionais como TV, jornais, revistas e radio off-line (2004). O portal € um
site com extenso conteudo, bem diversificado, para visitagcdo. A partir dele o
internauta tem a opc¢do de navegar em outros sites por meio de links. Alguns

exemplos: www.uol.com.br, www.terra.com.br, www.ig.com.br.

Nao apenas por pensamentos e suposi¢gbes que essa midia se projeta.
Segundo Abreu, ndo é possivel prever as consequéncias que a internet causa nas

pessoas e nos meios mais tradicionais de comunicagéo.

Para Santaella (2004), o leitor que migra do jornal impresso para o jornal on-
line se depara com um ambiente complexo, repleto de imagens, videos, sons e
textos. Logo, percebe que o ato de tocar e folhear um jornal impresso foi substituido

por cliques no mouse ou mesmo toque com os dedos na tela do computador.

O termo “em tempo real” é usado constantemente quando se fala em internet,
por causa da grande facilidade e agilidade que os jornais tém de atualizar e
alimentar o portal com informagdes diversas, corrigindo erros e minimizando os
custos com “erratas” em matérias publicadas com erros. Outro dado importante é
que o leitor e/ou internauta escolhem o tipo de leitura - linear ou nao linear — que fara

no site, pois é dele o caminho de navegacéo dos conteudos.
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Uma das grandes caracteristicas na produgéo jornalistica para a internet &
que o jornalista deve considerar a nao linearidade na leitura para quem |é a noticia.
O leitor tem muitas “opcdes de fuga” para buscar o que realmente lhe interessa
(Santaella 2004).

Mais um dado importante a ressaltar € que o acesso a todo tipo de material
presente na internet é feito por qualquer computador, desde que conectado a
internet e em qualquer lugar do planeta, com rapidez e praticidade. O mesmo portal
de noticias que acessamos no Brasil € acessado em qualquer lugar do planeta, sem

a perda de informacgao - isso torna a informagéo cada vez mais palpavel e acessivel.

De acordo com Thomaz e Paschoarelli:

O acesso as informagbes na rede pode ocorrer a qualquer momento, em
quase todo lugar, por qualquer pessoa que disponha de um computador
conectado. As informagdes transitam com grande rapidez, e tais aspectos
apresentam sua influéncia na sociedade atual, consolidando-a como um
ambiente propicio para receber e trocar dados de maneira direta, rapida e
sem obstaculos. Nesse sentido, faz-se necessario enfatizar sua
representatividade diante das Novas Tecnologias de Informacdo e
Comunicacdo (NTICs), evidenciando suas principais caracteristicas que
correspondem a uma comunicagdo sem fronteiras e espacgo ilimitado.
(THOMAZ e PASCHOARELLI, 2010)

A infinidade de possibilidades que a internet permite com a inser¢cdo de
diferentes tipos de midia, como som, audio e imagem, facilita a publicacdo on-line
dos conteudos. A rapida e efetiva interagao por parte dos leitores, de maneira agil e
constante, torna o conteudo on-line um ambiente mais participativo e envolvente.
Abaixo, trés exemplos de sites de grandes jornais impressos no Brasil. As figuras 2,
3 e 4 sao montagens graficas que possibilitam ainda a comparagdo do jornal
impresso (off-line) e sua respectiva versao na internet (on-line). No lado esquerdo
das figuras ha a imagem do jornal impresso, vendido em bancas, e do lado direito a

versdo on-line do jornal digital disponivel na internet.

Nos trés exemplos utilizados para demonstrar as duas versdes dos jornais, o
endereco eletrdbnico n&o corresponde exatamente ao nome dos veiculos de

comunicacao. O endereco eletrénico da Folha de S.Paulo é www.folha.com, no do

Jornal do Brasil estdo as iniciais - www.jb.com.br, e, finalmente, o jornal O Estado de

S.Paulo € acessado pelo endereco www.estadao.com.br. O que é compreensivel,




pois se trata na verdade de outra midia.

Figura 2 — A esquerda, capa do jornal Folha de S.Paulo, e a direita capa do site folha.com
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Figura 3 — A esquerda, capa do Jornal do Brasil, e & direita capa do site jb.com

IS | - JORNAL DO BRASIL == J

Lei Seca,
acidentes

FH A | G o e hged. A ks ST S S £ e nes

Hollande promete ser o r*"ﬂ decide ‘:
'@ DroCesso contra

presidente de todos os franceses .. o e

A ilenidade ni0 o3¢ Ler umi LB e £110 108 3 minhe 3

YT ar 8 CORY UL Serigeda wee nove Smeeee

+ Socisbata tem prag ene o eile com B0 neddes

Mudancs na caderneta de poupanca
protege pequeno poupador, diz Dilma

P e
St Scpainanty

Cachooira esplonou Comnass
Joué Dirceu no ano

[
paisade 0 G A b o s
e 4 Faguuiss st brigs com Callaten
L S T e L

Quadkiiha dos
cheftes do jogo no
Ric ésoltadenove [T © Pl
T P | o SEE R =

Iww] BUBSEmBELDHICE | 5

Fonte: www.jb.com.br




89

Figura 4 — A esquerda, capa do Jornal O Estado de S.Paulo, e a direita capa do site estaddo.com
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A adaptagéo no nome do off-line para o on-line € bem comum para quem esta
acostumado ao universo da internet. Quando se quer comprar o jornal impresso
basta dizer o nome do periédico, e logo o jornal sera entregue, sem problemas. Na
internet, se se digitar o nome com uma unica letra trocada ou errada n&o havera
acesso aquele determinado site. Para evitar problemas na digitagdo, o recurso
usado por esses veiculos de comunicagéo é facilitar ao maximo o endereco virtual,

resumir e evitar palavras mais complexas para a digitagéo.

Essa avancada tecnologia de atualizagdo de conteudos via internet s6 é
possivel havendo uma equipe jornalistica atuante e participativa. A versao on-line de
noticias é um facilitador, e ndo faz milagres; portanto, a qualidade de bons
profissionais tem como resultado um bom trabalho publicado. A quantidade de
espacgo para armazenamento de conteudo € quase infinita, pois grandes servidores
norte-americanos e europeus disponibilizam discos para guardar todos os tipos de

informacgdes e arquivos.

Segundo Ana Paula Machado Velho,

A tecnologia da Web permite, ainda, a instantaneidade da noticia, que pode
ser atualizada constantemente pelas equipes das redagdes. Ha também a
capacidade, quase infinita, de memaria que o ciberespago oferece, por meio
da qual os sites noticiosos disponibilizam um ndmero incalculavel de
informagdes produzidas pela equipe em outras edigées, num imenso banco
de reportagens. Por fim, tem-se a interatividade, que merece uma atengdo
especial na Web. Essa caracteristica permite que o leitor/usuario interaja
com a informacdo. No web jornalismo, ele pode acessar a reportagem de



90

forma néo hierarquizada, a partir de qualquer um dos links que compdem a
narracdo de determinado assunto. Além disso, pode criticar a cobertura,
comentar a reportagem e até oferecer detalhes sobre o que esta sendo
tratado. Para isso, existem os féruns, os chats, as enquetes, as listas de
discussao e os e-mails dos jornalistas e editores, para que a audiéncia entre
em contato. (Velho, 2007)

Ainda segundo Velho:

A multimidialidade é a possibilidade de convergéncia de midias que o
suporte computador oferece. Os formatos da TV, radio e impresso se
acomodam na Web para a narragéo do fato jornalistico. Essa caracteristica
é proporcionada pela digitalizacdo dos conteudos, que podem circular em
diferentes plataformas, em som, texto e imagem. A hipertextualidade
oferece a possibiidade de as matérias, reportagens e artigos se
desdobrarem em pequenos moédulos ou arquivos, além de serem
contextualizadas com links para produtos redigidos em momentos anteriores
e até para bancos de dados e outros sites. (Velho, 2007)

Os hyperlinks constituem um capitulo a parte na obra de Ferrari (2004), pois
no off-line o leitor, muitas vezes, fica preso a uma leitura linear (ler um texto com
comeco, meio e fim). Nos textos na internet é possivel saltar de um lugar para outro,
por paginas diferentes, temas e linguas distintos e paises distantes, por meio dos

recursos dos hyperlinks.

O jornalismo sofre com a produgdo de conteudo sem qualidade, sem
credibilidade, cheio de inverdades. Acredita-se que isso acontece no on-line e no
offsline, por isso deve-se filtrar e saber escolher quais matérias publicadas
apresentam coeréncia, coeséo e refletem adequadamente a realidade. Em 1987,

Luiz Amaral comentava as mazelas da imprensa brasileira:

Na imprensa brasileira reina também a desigualdade. Pequena parte da
informacao é atual, bem-feita, digerida e entregue ao publico sem a macula
da repeticao. Ponderavel parte, porém, é repeti¢cdo pura e simples da noticia
e da analise anteriormente processadas pelos grandes e pequenos setores
empresariais, com ajuda dos servigos de relagbes publicas e divulgagao
(Amaral, 1987).

O jornalismo on-line esta mais preocupado com a opinidao dos leitores, que

opinam, colaboram, criticam e participam em tempo real de todas as matérias
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publicadas pela midia. Essa interatividade tem forte influéncia no que sera produzido

e publicado no jornal on-line.

Porém, para desenvolver um site €& essencial muito mais do que o
entendimento das aspiragbes e anseios dos leitores. E preciso levar em conta
aspectos técnicos que tornam a navegabilidade do site mais dindmica com design
atraente, respeitando os varios perfis de usuarios (Thomaz e Paschoarelli 2010), tal
como tentou-se chamar a atencdo nas analises do projeto grafico de 2010 da Folha
de S.Paulo.

A tecnologia € grande agente na transformacdo dos meios de comunicagéo,
com impacto na economia. Os avangos continuos abordados neste trabalho
possibilitaram novos caminhos e resultados cada vez mais satisfatérios.
Desenvolvimento que possibilitou mudanga consideravel desde o momento em que
a Folha de S.Paulo langou seu primeiro jornal, e mais de 90 anos depois, como
mudou ndo apenas o visual, mas nos procedimentos jornalisticos, producéo e
sistema de distribuicdo do produto final. O registro de todos esses momentos
historicos faz parte do processo de estudo da evolugdo gradual das midias
comunicativas. A internet € o mais recente impulsionador das mudancas. Os estudos
levam a crer que a internet, por ser um tipo de plataforma em constante expanséo,

indica novos estudos e novas descobertas.
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6. CONSIDERAGOES FINAIS

Como assinalado anteriormente, o jornal Folha de S. Paulo € um dos mais
influentes do Brasil, com tiragem significativa e mais de 90 anos de histéria. A Folha,
como vimos, passou por diversas reformas graficas e editoriais ao longo de todos
esses anos. As mudancas mais significativas mostradas neste trabalho podem nao
ser perceptiveis aos olhos da maioria dos leitores, mas se revelaram relevantes para
o desenvolvimento do jornal. Cada mudancga decorreu de necessidades especificas,

seja de ordem da feitura do jornal, ou editorial, grafica, até mesmo de distribuicdo.

Analisou-se, no segundo capitulo, o retrospecto de dez mudancgas basicas
pelas quais passou o jornal e como isso refletiu na producao e adaptacdo as novas
realidades midiaticas. Nossos estudos levam a crer que as mudancgas foram as mais

importantes desde a fundacgéo da Folha.

A promessa da Folha de S. Paulo, a partir do projeto grafico de 2010,
analisado no capitulo 3, segundo o folha.com, era aumentar a legibilidade de textos
e de infografias, aperfeigoar a organizacdo dos elementos que integram uma pagina,
hierarquizando melhor o noticiario (estratégias da diagramacéo), reforcar a unidade
entre cadernos e paginas, para a identidade do jornal prevalecer. As avaliagdes aqui
elencadas corroboram que grande parte desses propodsitos foi cumprida, e que o
ultimo projeto representa uma espécie de coroamento de todas as fases pelas quais

o jornal passou.

De acordo com nosso trabalho, a intengdo da Folha de S.Paulo em aumentar
a legibilidade de textos e das infografias foi contemplada pelo projeto grafico de
2010, pois os textos ficaram menores, a tipografia foi aumentada e criadas areas de
respiro nas paginas. Os infograficos sdo cada vez mais utilizados pela Folha. O que
demonstra que o jornal acredita que eles sdo a maneira mais facil de transmitir
informagbes com recursos graficos. Os infograficos sdo formas mais sistematizadas
de expor dados, e o uso de cores e ilustracbes desperta o interesse dos leitores. As
analises deste trabalho tém o objetivo de comprovar que o jornal, ao adotar o
sistema de modulacdo na diagramacéo (tema estudado no capitulo 3) optou por uma

melhor organizagcéo e integracdo de todo o veiculo. Por fim, constatou-se que o
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cabegalho de cada caderno, todos eles criados no projeto grafico de 2010,

possibilitou maior identidade visual entre as editorias.

Os Manuais de Redagdo da Folha foram, entre outros aspectos, s&o uma
forma que o jornal encontrou para registrar e refletir as mudancgas graficas. Em cada
Manual, evidencia-se que a Folha mostrou preocupacgédo em fornecer informacgdes,
hao apenas conceituais, a respeito de jornalismo, e sim de “como fazer” o jornalismo
do “jeito” Folha de S. Paulo. Os Manuais foram socializados e colocados a venda
para se ter a nogdo de um jornal dentro dos padrdes da Folha. Neles ha desde
traducdo de termos jornalisticos até pormenores graficos relacionados a produgao

operacional do produto final — o jornal impresso.

Analisou-se ainda que a Folha enfatiza, ja ha longo tempo, a utilizagéo de
recursos visuais. Por meio da insercdo de infograficos, fotografias cada vez maiores
e charges, a Folha demonstrou um tipo especifico de linguagem comunicativa para

com os leitores.

Notamos ainda a preocupagédo em publicar as matérias na internet, cada dia
mais inserida na vida das pessoas, o que merece estudo mais aprofundado e

direcionado.

Um dos problemas da internet € que ela é tado facilmente atualizavel e
manipulavel que, em certos momentos, chega-se a duvidar da credibilidade da
noticia. A internet cria mundos e pessoas que, na realidade fisica, talvez n&o sejam

como aparentam na virtualidade. Joly, a respeito, frisa:

Programas cada vez mais poderosos e sofisticados permitem criar
universos virtuais que podem apresentar-se como tal, mas também falsificar
uma qualquer imagem aparentemente real. Toda a imagem é a partir de
agora manipulavel e pode alterar a distingdo entre real e virtual. (JOLY,
1999)

Outro ponto a ser citado € a incerteza do futuro do jornal ou qualquer tipo de
suporte comunicativo. Chegou-se a supor que o jornal impresso off-line iria acabar a
partir do aparecimento do jornal on-line na internet, o que ndo aconteceu. De acordo

com Johnson:
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A natureza dindmica, mutavel e imprevisivel das redes telematicas tem se
traduzido num desafio para os pesquisadores do campo da Comunicagao
Social em mapear padrdes e identificar tendéncias sobre os préximos
passos na histéria evolutiva dos processos de comunicagéo e sociabilidade
humana. (JOHNSON 2007)

Considerando toda a evolugédo tecnoldgica do jornal impresso, as duas
imagens seguintes tém significativa importancia, pois traduzem a expectativa da

Folha em relag&o ao futuro do jornal impresso.

Na figura 1, o cartunista de 14 anos, Jodo Montanaro, faz ilustragcéo alusiva a
mudanca causada pela tecnologia na midia impressa. Um leitor, sentado em uma
pilha de jornais impressos, com um tablet nas maos, 1&é a Folha em verséao digital. O

que atesta a consciéncia da Folha a respeito do futuro que ja esta sendo vivido.

A ilustragdo comemora os 90 anos do jornal e apresenta novos patamares da

tecnologia inserida na comunicagéo.

Figura 1 — llustracdo do cartunista Jodo Montanaro

Fonte: www.folha.com

A figura 2 apresenta o banner da pagina principal do site www.folha.com,
relacionada aos 90 anos do jornal (acesso em marco de 2012). Nessa pagina ha
todo o acervo dos jornais em versao digital, fatos historicos e curiosidades dessa

empresa jornalistica. No lado esquerdo do banner ha o logotipo criado pela Folha
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em comemoragdo ao aniversario. E capas diagramadas para serem lidas da
esquerda para a direita, indicando todo o processo de evolugdo do jornal até chegar
a tecnologia digital. Se possivel, ja no ano de 2010, ler o jornal na verséao digital por

meio de um tablet.

Figura 2 — Banner de capa do site da Folha.com
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Estas pesquisas motivaram o aprofundamento de cada tépico das reformas
apresentadas pelo jornal, buscando diferentes caminhos e opinides em outros
autores para alicercar as proprias analises. Ha certamente muito a ser estudado
sobre o tema, e este trabalho representa apenas pequena contribuicdo para
trabalhos futuros.
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