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EPiGRAFE

A eficacia simbdlica das palavras so se exerce

na medida em que aquele que a experimenta reconhece
aquele que a exerce como no direito de exercé-la {(...).
BOURDIEU, Pierre. O que falar quer dizer. Sdo Paulo, Edusp, 1996.



RESUMO

O tema da pesquisa € a analise do jornal sindical Tribuna Metalurgica (TM),
no periodo anterior as eleigbes presidenciais de 2010 para verificar a maneira pela
qual a candidatura de duas mulheres - Dilma Rousseff e Marina Silva foi
construida pelo discurso do jornal. O trabalho teve como suporte metodologico a
analise do discurso de linha francesa, ferramenta que permite investigar a ideologia
do periddico e identificar os conteudos implicitos e explicitos na estrutura narrativa.
Para tanto, analisamos os textos que abordaram, explicita ou implicitamente,
conteudo eleitoral (seja citando diretamente o nome de candidatos, seja falando de

acbes desenvolvidas pelos partidos).

PALAVRAS-CHAVE: comunicagdo; jornalismo; analise do discurso; imprensa
sindical; estudos de género.



ABSTRACT

The research topic is the analysis of the trade union newspaper Tribuna
Metallurgical (TM), prior to the 2010 presidential elections to check how the
application of two women - Rousseff and Marina Silva - was built by the discourse of
the newspaper. The work was supported methodological discourse analysis of
French, a tool that allows to investigate the ideology of the journal and identify explicit
and implicit content in narrative structure. To this end, we analyzed the texts that
addressed, explicitly or implicitly, electoral content (either directly quoting the name of

candidates is talking about actions taken by the parties).

KEY WORDS: communication, journalism, speech analysis, labor press; gender

studies.
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1 INTRODUGAO

A comunicacao esta presente na historia da humanidade ha milhées de anos,
mas foi a modalidade escrita, entre todas, a que mais se transformou, hajam vistas
as diversas alteracbes de seus suportes dos Ultimos milénios até a

contemporaneidade:

“Os mais antigos registros do pensamento humano empregando a escrita,
isto é, os primeiros livros histéricos, datam de uns 5000 anos. Foram
escritos em tabuinhas de argila na Mesopotamia, em rolos de papiro no
Egito, em pedagos de madeira ou em tecido de seda na China. (ESCOLAR,
1977, p. 4)

Com a invencao da imprensa de Gutenberg, por volta de 1450, nasce uma
pratica que altera a relagdo da sociedade com a escrita, uma vez que, no lugar de
manuscritos produzidos artesanalmente, passamos a ter uma tipografia, capaz de
reproduzir textos em grande quantidade e melhor legibilidade.

Se, por um lado, o invento de Gutenberg deu condigbes, pela primeira vez,
para a populacao alfabetizada ter acesso a materiais escritos, por outro, gerou temor
nos detentores do poder, que perderiam o controle sobre o que estava sendo lido e
interpretado. A escrita, portanto, desde seu surgimento, sempre foi uma ameaca a
manutencéo da ordem estabelecida, o que justifica a pratica da Igreja, entre outras
instituicbes, de intermediar o contato entre os textos sagrados, a Biblia, e seus

seguidores:

(...) aos padres cabe a pregagédo a totalidade dos fieis, a relagéo individual
da direcdo espiritual, os conselhos lembrando as exigéncias da palavra
divina por ocasido da confissdo auricular; aos leigos compete a recepgao
pela audigdo e apropriagdo da mensagem que uma voz autorizada lhes
entregou. Para enveredar pelo caminho da santidade, ndo € necessario ter
acesso direto aos textos sagrados (...). (JULIA, 1999, p. 80)

Com esse pensamento predominante na Europa, no Brasil ndo seria
diferente, uma vez que o pais foi colonizado por portugueses. No entanto, como
justifica Sodré (1999), essa preocupagdo demorou a surgir, uma vez que aqui ndo
existiam condi¢cées para a disseminacao da leitura: “o escravismo dominante era

infenso a cultura e a nova técnica de difusdo. A etapa econbémica e social
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atravessada pela colénia ndo gerava as exigéncias necessarias a instalacao da
imprensa.” (SODRE, 1999, p. 16)
A instalagéo da imprensa no pais, segundo o autor, s6 foi possivel, a partir do

surto minerador que alterou as condigbes anteriores:

Cresceu a populagao rapidamente, decuplicando no século XVIII; cresceu o

mercado interno e ampliou-se a divisdo do trabalho com o aumento do
poder aquisitivo e a especializagdo de atividades, em que se destacou logo
a mais lucrativa. Surgiram novas condi¢des, pois, peculiares a nova
sociedade. (SODRE, 1999, p. 10)

A imprensa surgiria, finalmente, no Brasil, por iniciativa oficial, sob tutela de
Portugal, em 1808, com a chegada de D. JoZo VI e sua comitiva no Rio de Janeiro’.
A partir de entdo, comegam a surgir iniciativas isoladas de combater essa imprensa
oficial, culminando na criagéo, ao longo das décadas seguintes, de diversos veiculos
de comunicagéo.

Durante os 13 primeiros anos depois de instalada (de 1808 a 1821), a corte
portuguesa, por meio de instrumentos de censura, controlou a imprensa no Brasil,
ndo s6 no que se referia aos jornais, mas também aos livros, a maioria deles
romances, ora publicados no Brasil, ora trazidos clandestinamente da Europa. Em
1821, um ano antes da Proclamacédo da Independéncia, as restricbes portuguesas a
imprensa foram amenizadas, enquanto no Brasil nascia uma imprensa cada vez
mais critica e politizada.

Foi s6 a partir da primeira constituicdo brasileira, outorgada em 1824, que D.
Pedro estabeleceu a liberdade de imprensa, mas ainda assim, nem sempre ela foi
respeitada.

Isso quer dizer que, historicamente, a imprensa no Brasil ndo so6 foi tardia, se
comparada aos demais paises, inclusive aos da América do Sul, como também foi

vitima dos diversos periodos de excec¢ao, especialmente a partir da Proclamacéo da

! Surge a Gazeta do Rio de Janeiro, jornal oficial, feito na imprensa oficial. “Por meio dela s6 se
informava ao publico, com toda a fidelidade, do estado de salde de todos os principes da Europa e,
de quando em quando, as suas paginas eram ilustradas com alguns documentos de oficio, noticias
dos dias natalicios, odes e panegiricos da familia reinante. Nao se manchavam essas paginas com
as efervescéncias da democracia, nem com a exposi¢do de agravos. A julgar-se do Brasil pelo seu
unico periddico, devia ser considerado um paraiso terrestre, onde nunca se tinha expressado um sé
queixume.” (SODRE, 1999, p. 20)
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Republica, quando conheceu suas fases mais repressivas: a era Vargas (1930-1945)
e os governos militares (1964-1984).2

Esta brevissima historia da formacao da imprensa no Brasil e seus embates
com a censura mostram a importancia e o poder desta midia na formacdo de
opinides, especialmente em periodos de agitacdo social e histdrica, como o que
precedeu a Proclamacédo da Independéncia, para citar apenas um exemplo.
Atualmente, apesar dos diversos suportes midiaticos e das novas tecnologias que
convivem com o jornal, os principais veiculos continuam sendo impressos, vendidos
e as vezes distribuidos gratuitamente, como ocorre com o jornal sindical, objeto de
nossa pesquisa.

Esse tipo de meio de comunicacéo tornou-se um importante veiculo para os
sindicatos do pais. Pesquisa divulgada em 2002 pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE, 2002) verificou o funcionamento da maquina sindical:
em média, cada sindicato utiliza cinco formas de comunicagcdo com o0s seus
associados. Entre os sindicatos urbanos (de empregadores e de empregados), este
valor sobe para seis modalidades de comunicacao®.

Mas nao foi s6 a midia impressa que ajudou a transformar a sociedade
brasileira; a partir da segunda metade do século XX, as mulheres que até entéo
exerciam, quase exclusivamente atividades domésticas, passam a integrar, cada vez
mais, o mercado de trabalho e a conquistar, ainda que timidamente, postos
predominantemente masculinos. O espago privado deixa de ser responsabilidade
exclusivamente feminina e o espago publico, masculino. No entanto, o campo da
politca € o que mais resistiu as transformacbes. Se as empresas passaram a
incorporar mulheres, diminuindo a distdncia que as separa da participacdo dos
homens, € na vida politica que € possivel encontrar os maiores obstaculos a
integragao do género feminino a cidadania®, como mostram os niimeros a seguir.

Apesar do aumento da votagdo em mulheres no Brasil nas eleicbes de

2010, Dilma Rousseff e Marina Silva tiveram dez vezes mais votos que as demais

2 ASSOCIACAO NACIONAL DOS JORNALISTAS (ANJ). Imprensa Brasileira - dois séculos de
historia. Disponivel em: < http://www.anj.org.br/a-industria-jornalistica/historianobrasil/arquivos-em-

df/imprensa_Brasileira_dois_seculos_de_historia.pdf >. Acesso: 11 out. 2011.

De acordo com a mesma pesquisa, os sindicatos de trabalhadores urbanos utilizam-se, além do
jornal, de panfletos, boletins eletrénicos, e-mail, pesquisa de opinido, além da correspondéncia
tradicional via correio e telefone. (IBGE, 2002)

* Utilizamos o conceito de cidadania a partir da definicao da Ordem dos Advogados do Brasil (OAB).
“Ser cidaddo hoje implica em exercer seu direito a vida, a liberdade, ao trabalho, a moradia, a
educacao, a salde, a cobranga de ética por parte dos governantes.” (O'URSO, 2005)
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candidatas em 2006 os homens ainda dominam a politica brasileira. A bancada
feminina caiu no legislativo para 8,5% do total da Camara foram eleitas 44
mulheres, contra 50 na eleigdo de 2006, dados semelhantes ao que ocorre na maior
parte do mundo. Segundo dados de 2010 da agéncia da ONU para igualdade de
géneros, apenas 15 nagdes tinham chefes de Estado ou governo do sexo feminino
(excluindo rainhas). Quando verificado o percentual de mulheres parlamentares, o
niimero chega a apenas 19,1% em todo o mundo.®

Mas, apesar desse quadro, em 2010, pela primeira vez na histéria do Brasil,
duas mulheres se candidataram a presidéncia da Republica (Dilma Rousseff e
Marina Silva) e, juntas, conquistaram mais de 65% dos votos validos. Uma delas,
Dilma Rousseff, conseguiu se eleger, sendo a primeira presidente® mulher do pais.

Esse fato inédito deveria trazer maior visibilidade as mulheres no cenario
politico do Brasil? Essa pergunta motivou o desejo de realizar o presente estudo.

O jornal sindical Tribuna Metalargica (TM), produzido pelo Sindicato dos
Metalurgicos do ABC foi nosso foco de estudo devido as suas particularidades. Além
de ser um dos principais jornais sindicais do pais (com tiragem de 60 mil exemplares
por edicéo, distribuido de terca a sexta-feira, gratuitamente, nas portas das fabricas
da regido do ABC paulista), o que por si s6 justificaria o interesse por seu estudo, o
veiculo de comunicacao é produzido somente por homens e tem como publico-alvo
basicamente o publico masculino.

Estudo da Central Unica dos Trabalhadores (CUT) e da subsegdo do
Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos Socioecondmicos (Dieese)
mostra que, em 1998, 65% dos 11,14 milhdes de trabalhadores formais e informais
associados aos sindicatos eram homens e 35%, mulheres. Em 2006, o total passou
para 16,59 milhdes de associados, sendo que 60% eram homens e 40%, mulheres.

Ja em relagdo especificamente a regido de abrangéncia da TM (ABC paulista), a

® BBC BRASIL. Maioria vota em presidente mulher no 1° turno, mas bancada na Camara cai.
Disponivel em: <
http://mww.bbc.co.uk/portuguese/noticias/2010/10/101004_eleicao_mulheres_rw.shtml >. Acesso em:
20 out. 2010.

® A Academia Brasileira de Letras, por meio do sistema de busca “Vocabulario Ortografico da Lingua
Portuguesa (VOLP)" - que padroniza as classificagdes gramaticais de acordo com o novo acordo
ortografico - indica a existéncia de presidente e presidenta para designar o feminino da palavra
presidente. Dilma Rousseff sinalizou, em diversas entrevistas, que prefere ser chamada de presidenta
e a prépria TM passou a utilizar o mesmo termo, recentemente. Entretanto, como durante a
campanha eleitoral {periodo de analise da pesquisa) o jornal a denominava somente como “candidata
a presidente do pais”, optamos por utilizar a palavra presidente.
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mesma pesquisa revela que nos municipios de Sao Bernardo, Diadema, Ribeirdo
Pires e Rio Grande da Serra, as mulheres sdo somente 14% da categoria: 13,7 mil
em um universo de 97,4 mil.

Essas metalurgicas do ABC paulista possuem uma particularidade em relagéo
as trabalhadoras do restante do pais. De acordo com o Sindicato dos Metalurgicos
do ABC, o salario das mulheres da base da entidade é, em média, 53% maior do
que o das trabalhadoras da categoria no Brasil e 30% superior ao das metalurgicas

de Sao Paulo.

A remuneragado das metalurgicas do Grande ABC é de R$ 2.326,44 (média).
No Brasil, elas recebem R$ 1.516,32 e no Estado de Sdo Paulo, de R$
1.796,31, de acordo com o Dieese (Departamento Intersindical de
Estatistica e Estudos Socioeconémicos). O salario das mulheres da
categoria é superior, por exemplo, ao dos homens metalirgicos (R$
2.207,21) do Brasil.”

Outro fato importante a ser considerado € a intima relagdo que esse veiculo
de comunicagado tem com o Partido dos Trabalhadores (PT) e com o ex-presidente
Luiz Inacio Lula da Silva (Lula foi presidente do Sindicato que o edita por dois
mandatos, em 1975 e reeleito em 1978). Além disso, as duas mulheres que
participaram do pleito em 2010 possuem relagdo com o Sindicato, com Lula e com o
PT: Dilma Rousseff, candidata com apoio de Lula, e Marina Silva, que ja ocupou
diversos cargos eletivos, muitos deles sob a sigla do PT - desde 13 de maio de 2008
anunciou sua desfiliacdo do PT e foi candidata a presidéncia da Republica pelo
Partido Verde (PV).

Essa crescente importancia das mulheres no cenario da categoria, da regido
e, também, nacionalmente poderia influenciar na maneira como o veiculo de
comunicacao retratou, em suas paginas, as elei¢des presidenciais de 20107

Para tentar responder a essa pergunta, levantamos algumas caracteristicas
desse tipo de publicagdo. “A imprensa sindical esta ligada a alguma forma de
organizacao da classe trabalhadora  seja partido, sindicato ou qualquer outra

espécie de agremiagdo , circulando de maneira diferente da imprensa burguesa, ou

" DIARIO DO GRANDE ABC ONLINE. Metalurgicas do Grande ABC ganham em média 53% a
mais que a categoria. Disponivel em: < http://www.dgabc.com.br/News/5801036/metalurgicas-do-
grande-abc-ganham-em-media-53-a-mais-que-a-categoria.aspx >. Acesso em: 25 ago. 2010.
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grande imprensa.” (FERREIRA, 1988, p. 6) Portanto, “O jornal € um instrumento de
informacao, conscientizacao e mobilizacao (...).” (FERREIRA, 1988, p. 6) A autora

revela, ainda, a caracteristica predominante do conteudo da imprensa sindical:

“Se, por um lado, divulga os problemas atinentes ao operariado, por outro
tende a apresentar as posigbes das diretorias; ou seja, do ponto de vista de
uma linha opinativa, a imprensa sindical estaria mais predisposta a seguir a
linha da diretoria de turno e nao a da categoria que o sindicato representa.”
(FERREIRA, 1988, p. 55)

Deste modo, se a imprensa sindical esta estreitamente ligada ao movimento
operario e divulga com frequéncia a posi¢cao das diretorias, acreditamos que o
tratamento do jornal quando o assunto é a divulgacao da candidatura de mulheres
e por ser um jornal produzido por e para homens nao destacaria as candidatas em
suas paginas fato que foi constatado na leitura preliminar do nosso corpus.
Portanto, a TM teria um lado, o lado de quem o edita e o |& (os homens).

Santiago e Giannotti (1997) afirmam que a grande imprensa tem seus objetivos
muito bem definidos, bem como sua visdo de mundo. Além disso, defende os
interesses de uma so classe, mas tenta nédo explicita-los, ao contrario, disfarga-os. “A
grande imprensa age sob o mito da neutralidade. Para ter credibilidade precisa dar a
impressao de que todos os setores da sociedade s&o ouvidos pelo jornal com igual
peso.” (SANTIAGO; GIANNOTTI, 1997, p. 137)

A imprensa sindical, por sua vez, também tem seus objetivos definidos, sua
visdo de mundo, mas, ao contrario da imprensa de grande tiragem, defende

explicitamente os interesses de uma classe:

A diferenga na imprensa sindical € que ela ndo disfarga. Ela ndo esta
preocupada em mostrar que defende os interesses de todos. A ela so
interessa um tipo de publico: o trabalhador. Claramente defende os
interesses deste leitor. Desta classe. (SANTIAGO; GIANNOTTI, 1997, p.
138).

Portanto, todos esses fatores a histéria da classe trabalhadora estar

intimamente relacionada com a historia da fundagéo do PT, do surgimento de Lula
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como um lider sindical, do jornal ser escrito por homens e para homens nos levou
a acreditar que a TM nao daria destaque para a candidatura das mulheres, mesmo
uma delas sendo a candidata do PT. Mas entdo, o que nos motivou a realizar o
presente estudo?

Ficamos interessadas em verificar como a TM trabalharia seu discurso notada
e declaradamente parcial, para apagar a candidatura de duas mulheres que
pleitearam o cargo de Presidente da Republica. Objetivou-se, portanto, investigar o
discurso empregado pela midia impressa e sindical sobre as eleicbes presidenciais
de 2010 de duas candidatas mulheres.

Destacamos, ainda, os seguintes tépicos como objetivos especificos:
- Analisar o discurso do jornal TM no que se refere a candidatura de duas mulheres
com longa relacdo com o Partido dos Trabalhadores e, portanto, com o Sindicato, -
Dilma Rousseff e Marina Silva;
- Analisar as estratégias discursivas empregadas pela TM para o apagamento das
questdes de género das candidaturas a presidéncia da Republica, fato inédito na
histéria do pais.

O objeto deste estudo, deste modo, é a analise do jornal Tribuna Metaltrgica
de 03 de abril de 2010 até o dia anterior ao primeiro turno das eleigbes presidenciais
do mesmo ano (02 de outubro), a fim de verificar como este meio de comunicagéo
realizou o apagamento da candidatura de duas mulheres a presidéncia da
Republica. Para tanto, foram analisados textos do jornal que fizeram referéncia as
eleigbes presidenciais, ou que citaram o nome de uma das duas candidatas ou,
ainda, que sinalizaram temas politicos, totalizando 99 edi¢es (n° 2805 a n° 2904).

O recorte do periodo de analise foi realizado tendo como base a Constituicao
Federal e a Lei Complementar n.° 64, as quais estabelecem que candidatos aos
cargos de presidente e vice-presidente da Republica e ministros de Estado devem
renunciar aos mandatos até seis meses antes do primeiro turno das eleigdes, ou
seja, em 03 de abril de 2010, quando Dilma Rousseff e Marina Silva tornaram-se
pré-candidatas. A partir desta data, Dilma renunciou ao cargo de ministra da Casa
Civil, passando a ser “presidenciavel” (a legislacao nao trata do afastamento do
cargo de senador para concorrer a um cargo eletivo — Marina Silva era senadora). A
data final corresponde ao dia do primeiro turno, uma vez que optamos por n&o
analisar a segunda fase do pleito, ja que apenas uma candidata mulher continuou na

disputa eleitoral.
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A anadlise foi centrada no paradigma interpretativo, tendo como natureza de
estudo a pesquisa qualitativa, que “abdica total ou quase totalmente das abordagens
matematicas no tratamento dos dados, trabalhando, preferencialmente, com as
palavras orais e escrita (...).” (MOREIRA, 2004, p. 44) Entretanto, também
utiizamos, quando necessario, dados quantitativos, o que ponderamos ser
importante para complementar a analise qualitativa.

A TM, além de distribuida gratuitamente na porta das fabricas da regido do
ABC Paulista, também esta disponivel na versao digital no endereco eletrénico do
Sindicato que a produz (http://www.smabc.org.br). Portanto, por questbes de
logistica, utilizamos para analise a versdo em PDF da publicagdo, que € idéntica a
impressa.

Uma vez selecionados os jornais, realizamos a selecdo dos textos com
conteudo relacionado as eleicbes presidenciais e os agrupamos em quatro
categorias de anadlise para operacionalizar o estudo, a saber:

- Candidato: nessa categoria englobamos os textos que tratam da candidatura de
Dilma Rousseff ou Marina Silva (ou que citam apenas uma das duas candidatas),
mas ndo destacam aspectos do género feminino;

- Mulheres no poder: ja nessa categoria, foram inseridos os textos que enfatizam
atributos femininos das candidatas, distinguindo-as de candidatos homens;

- Articulagao politica: foram agrupados os textos que vinculam a imagem de Dilma
ou Marina a terceiros, como tentativa de reforgcar a imagem das candidatas, n&o
destacando propostas de campanha;

- Implicito: nessa categoria englobamos textos que se referem as eleicdes
presidenciais ou agbes partidarias, mas ndo citam nenhuma das duas candidatas
mulheres. A criagdo desta ultima categoria foi pensada, pois estudiosos da area de
comunicacgéo (PINTO, 1999; BRANDAO, 2004) tém comprovado que o significado
atribuido as palavras € um dos mecanismos para construir sentido em um texto; no
conjunto, as palavras selecionadas poderiam ajudar a estabelecer certa linha
argumentativa e essa linha sempre tem significado ideolégico. Nas palavras de
Koch (1995, p. 26): “nenhum texto apresenta de forma explicita a informagao
necessaria a sua compreensdo: ha elementos implicitos que necessitam ser
recuperados por ocasiao da atividade de produgao do sentido”.

Na concepcédo de Gill (2002), os analistas de discurso examinam a maneira

como a linguagem é empregada e também devem estar sensiveis aquilo que nao é
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dito  aos siléncios. Ja Orlandi enfatiza que “ha sempre no dizer um nao-dizer
necessario” (2001, p.82), portanto, o siléncio produz sentidos. A palavra, dira
Baccega (2007, p. 16), “"s6 assume seu significado no contexto, no discurso” e, é a
partir dela, que é possivel compreender o contexto de produgdo dos enunciados.
Para Bakhtin (1999, p. 36), "a palavra é o fendmeno ideoldgico por exceléncia (...).
E, precisamente, na palavra que melhor se revelam as formas basicas, as formas
ideoldgicas gerais da comunicagéo (...)". Portanto, para o autor, “(...) a palavra
funciona como elemento essencial que acompanha toda criagao ideoldgica, seja ela
qual for.” (BAKHTIN, 1999, p. 37) Mais do que isso, “O sentido da palavra é
totalmente determinado por seu contexto.” (BAKHTIN, 1999, p. 106)

Logo, verificar os vocabulos presentes nos enunciados é essencial para que o
pesquisador compreenda os sentidos dos discursos. Deste modo, contamos,
também, com alguns elementos textuais que nos serviram como marcas para
auxiliar na analise.

- Escolha lexical ao verificar substantivos, adjetivos, verbos foi possivel identificar
valores e opinides emitidas (ideologia) na construgédo do discurso acerca do tema da

pesquisa, pois, segundo Pécheux (1988, p. 160):

(...) as palavras, expressdes, proposicoes, etc. mudam de sentido segundo
as posigbes sustentadas por aqueles que as empregam, o que quer dizer
que elas adquirem seu sentido em referéncia a essas posigdes, isto €, em
referéncia as formagbes ideolégicas nas quais essas posigdes se
inscrevem.

Posicdo semelhante também é defendida por Baccega (2007, p. 47):

A lingua ndo é apenas um instrumento com a finalidade de transmitir
informacdes. E um todo dinamico que abarca o movimento da sociedade:
por isso, é lugar de conflitos. Esses conflitos se “concretizam” nos discursos.
Neles, as realizagbes linguisticas trazem inscritas as diferengas de
interesses, as propostas de dire¢cdes diversas para 0 mesmo processo
historico.

A importancia, portanto, de analisar as escolhas lexicais presentes nos

enunciados de textos jornalisticos se da, pois “a constru¢cao da mensagem seleciona



20

recursos lexicais (...) que revelam intencdes e trazem informacdes subjacentes,
projetando posicionamentos do seu produtor e sua leitura do universo.”
(GONGALVES, 2007, p. 12)

- Discurso direto, indireto e discurso segundo: Brait (2000) afirma que o discurso
é construido a partir do discurso do outro, que é o “ja dito” sobre o qual qualquer
discurso se constroi. Fiorin (2008), ao tratar do mesmo tema, pondera que “todo
enunciado constitui-se a partir de outro enunciado, € uma réplica a outro enunciado.
Portanto, nele ouvem-se sempre, ao menos duas vozes.” (FIORIN, 2008, p. 24)

Para compreender, portanto, as vozes que podem ser reconhecidas nos
textos recorremos a Maingueneau (2008). Ao tratar de polifonia, termo que foi
introduzido na linguistica por Bakhtin para analisar os enunciados nos quais varias
vozes sao percebidas simultaneamente, Maingueneau explica que “em geral, o
individuo que fala e se manifesta como eu no enunciado é também aquele que se
responsabiliza por esse enunciado” (2008, p. 137). Entretanto, como o préprio autor
relata, ha também os casos em que o enunciador cita a fala de alguém n&o se
colocando como responsavel por ela.

Transpondo esse conceito para tratar especificamente de textos jornalisticos
temos que, ao lermos um texto, podemos constatar as vozes a partir das citagdes
nele presentes. Fiorin e Savioli (2006, p. 181) afirmam que em um texto, “entram em
cena personagens que falam, dialogam entre si, manifestam, enfim, o seu discurso”.
Para eles, “cada tipo de citacdo assume um papel distinto no interior do texto, e a
escolha de um ou de outro, processada pelo narrador, pode revelar suas intengdes e
sua propria visao de mundo.” (Fiorin e Savioli, 2006, p. 84)

O jornalista, portanto, para relatar a fala das pessoas, serve-se de algumas
modalidades discursivas, das quais tomamos como base trés tipos: discurso direto
(DD), discurso indireto (DI) e discurso segundo (DS).

- Discurso direto: segundo Maingueneau (2008, p. 140), “a citacago em DD
apresenta-se as vezes como a exata reproducdo das palavras do enunciador
citado.” Mas, como aponta o autor, reproduzir textualmente as palavras de alguém
nao significa que o enunciador foi fiel ao original. “Por mais que seja fiel, o discurso
direto € sempre apenas um fragmento de texto submetido ao enunciador do discurso
citante, que dispde de multiplos meios para |he dar um enfoque pessoal.”
(MAINGUENEAU, 2008, p. 141) O jornalista utiliza-se desse recurso quando,

segundo o autor, quer






