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RESUMO

O estudo tem como objetivo analisar o infografico na Revista Superinteressante
recurso empregado para aproximar destinadores e destinatarios. Pretende mostrar a
relacdo entre os aspectos gréficos, visuais, verbais a partir de um recorte tematico
gue compreende ciéncia e tecnologia, meio ambiente e antncios com infograficos. O
trabalho discute as estratégias empregadas e fundamenta-se na analise tedrica
apoiada nas concepg¢Oes de Algirdas Julien Greimas, Jean Marie Floch, Jacques
Fontanille, para ressaltar aspectos sincréticos no suporte impresso. Trata-se de uma
pesquisa qualitativa, com método de coleta de dados em edi¢des publicadas na

revista.

Palavras-chave: comunicacao, sincretismo, infografia, revista.



ABSTRACT

The study aims to analyze the infographic in Superinteressante Magazine — resource
employed to approximate receivers and transmitters. Intends to show the relationship
between the graphics, visual and verbal aspects from a cutting theme that includes
science and technology, environment and add with infographics. The research
discusses the strategies employed and based on the theoretical analysis supported
the concepts of Algirdas Julien Greimas, Jean Marie Floch, Jacques Fontanille to
highlight syncretic aspects in print. This is a qualitative research, data collection
method in editions published in the magazine.

Keywords: communication, syncretism, infographic, magazine.
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INTRODUCAO

Nos ultimos anos houve um avanco na aplicacdo e uso da infografia em
meios de comunicacédo, tanto impressos como eletronicos e digitais, em revistas,
jornais, internet, tv, destacando a importancia deste recurso como objeto de
comunicacao. Isso influenciou a comunicacéo e a informacgéo, ao contemplar que 0s
produtos comunicacionais criados atinjam o publico alvo com maior precisdo e
eficacia. Dentro deste quadro, o presente estudo tem como objetivo analisar o
infografico na Revista Superinteressante, e mostrar sua relagdo com os aspectos
verbal, visual e grafico. O estudo discute as estratégias empregadas e propde um
guadro tedrico que articule a comunicacao e o sincretismo do recurso infografico no
suporte impresso. Seu desenvolvimento foi efetivado sob os temas: 1) ciéncia e
tecnologia; 2) meio ambiente e 3) anuncios com infograficos.

Uma hipotese possivel é a de que o infogréafico faz parte da concepcéo da
préopria revista Superinteressante, e muito do que é pensado no projeto editorial, no
projeto grafico e na publicidade apresentada pela revista, esta diretamente
relacionado a forma de pensar e elaborar o infografico. Para demonstrar esta
hipétese, foi percorrido um caminho de verificacdo ao fazer um apanhado da
infografia para evidenciar como ela esta presente nas diferentes tematicas, nas
reportagens principais, em secoes fixas, projeto grafico (serd apresentado no item
3.4 Como a revista se organiza para usar o infografico) e nos andncios com
infograficos nas versfes impressas (sera apresentado no Capitulo 4. Analise dos
infograficos da Super). Este percurso permite um raio X da publicacdo e como se da
a aplicacao do infografico que esta incorporado na revista "contaminando” toda a
publicacdo. Outra hipotese possivel é de que o infografico usado como recurso para
aproximar leitores que consomem informacédo jornalistica passa a ter aceitacdo no
mercado publicitario que faz uso do novo género em anuncios.

Pretende-se demonstrar e entender as estratégias pelas quais o enunciador
(editores da Super) se apropria para organizar os processos de significacdo, por
meio das flexbes e inflexdbes do texto infografico com vistas a manipular as
dimensdes do sensivel e do inteligivel.

Como recursos metodolégicos terdo destaque nessa pesquisa a visada, a
apreensdo, bem como as linguagens sincréticas da infografia, na medida em que

elas constituem a base desse recurso comunicacional para estudar a producéo de
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sentido nos usos do texto verbal, visual e o seu conjunto sincrético. Foram
abordados ainda os mecanismos de instauracdo de pessoa, espaco, tempo, e 0s
elementos da narrativa e do discurso.

Ha inexpressiva existéncia de livros nacionais sobre infografia, a excec¢éo fica
por conta de um dos precursores do assunto em Manual de Infografia da Folha de
S.Paulo, de Mario Kanno e Renato Branddo (1998). Em 2010, a pesquisadora
Tatiana Teixeira lancou o livro Infografia e Jornalismo: conceitos, andlises e
perspectivas, que traz um panorama brasileiro, com discussfes sobre o uso da
infografia no jornalismo e apresenta um exemplario da producéo infografica, com

destaque para producdes recentes:

O infogréfico ainda é uma modalidade jornalistica pouco estudada
sobretudo no Brasil — e como isto se reflete em uma auséncia de
preocupacdo de carater teérico que seja capaz de orientar 0 seu uso e
elucidar a sua complexidade e importancia, sobretudo enquanto discurso
jornalistico. Além disso, o avanco no uso deste recurso tanto impresso
como digital em veiculos de comunicacdo como revistas, jornais, tv, internet
reforcam a relevancia do tema (TEIXEIRA, 2007, p. 119).

A Superinteressante, que compde o0 corpus desta pesquisa, € uma das
maiores revistas mensais de circulacdo no pais. Tem um papel de destaque como
veiculo de comunicacdo e como objeto das ciéncias da comunicacdo. Trata de
temas atuais e presentes no cotidiano das pessoas e € considerada uma das
publicacbes pioneiras no uso da infografia na midia brasileira. A revista é
reconhecida e premiada internacionalmente. Este estudo faz uma analise da
Superinteressante e sua relacao direta com o uso dos elementos graficos, visuais,
textuais, imagens e outros suportes apresentados nas infografias.

Outro fator que justifica a realizacdo da pesquisa esta relacionado aos
negocios envolvidos em relacdo ao mercado publicitario que faz uso do recurso
infografico nas pecas publicitarias, como os anuncios que compdem campanhas de
comunicacdo. Portanto, € necessario acompanhar as mudancas de mercado,
conhecer o comportamento no consumo de midia tanto por parte do cliente
empresarial quanto do consumidor final, e acima de tudo entender que a producao
de conteudo de qualidade pode tornar-se um grande diferencial para as editorias,
como € o caso da producéo do infografico, uma vez que tende a funcionar como um
recurso comunicacional principal ou complementar para editores e anunciantes

aproximarem-se na forma de comunicagédo com os leitores e consumidores.
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O objetivo geral é evidenciar as representacdes que permitam articular os
diferentes suportes da infografia para produzir sentido. Para isso, foi necessério
descrever e analisar infograficos publicados pela Superinteressante que se articulam
por oposi¢éo, por juncado, por implicacdo e por contradicdo. Ainda foram ilustradas
as relacdes entre os diferentes suportes adotados nos infogréficos, articulando
assim a comunicacao e os suportes empregados na infografia. Foi descrito como se
da a comunicacdo no meio revista, em especial a comunicacao e as nocdes de
cognicdo, acdo e paixao na revista Superinteressante e analisado os diferentes
eixos de temas de infogréficos selecionados pela representatividade, que irdo
compor o estudo em questdo: Ciéncia e Tecnologia; Meio Ambiente; Anuncios
Publicitarios com infografia, no periodo de janeiro de 2011 a dezembro de 2012. No
caso dos Anuncios com infografia foi adotado o estudo tipografico desenvolvido por
Floch (1991) para tipificar quatro modos de valorizagcdo da publicidade - pratica,
ltdica, utdpica, critica - criados pela publicidade.

Esta pesquisa parte das seguintes questbes: Como se dao a visada e
apreensao e, as nocdes de cognicao, acado e paixao pela perspectiva da infografia,;
as articulacbes visual, verbal, grafica, sincréticas e como proporcionam
especificidades e caracteristicas diferenciadoras nos infograficos, criando-se no
caso especifico das midias informativas, o que alguns consideram, um novo género
jornalistico.

Para definir o corpus foi necessario, primeiramente, efetuar um breve estudo
de revistas, em especial da Editora Abril e da Superinteressante. Em funcdo dessa
selecdo preliminar pode-se avaliar as especificidades do que constitui um infografico
de modo geral, a0 mostrar sua origem e caracteristicas. Os infograficos néo
aparecem tdo somente na Superinteressante, mas também nas revistas Epoca, e 0s
jornais Folha de S. Paulo e o El Pais, publicacbes selecionadas por serem
expoentes no uso deste recurso.

Com o estudo espera-se contribuir para um melhor entendimento da
infografia. A finalidade deste estudo € esclarecer - as especificidades das pecas
infograficas, detectar novas técnicas ou possiveis tendéncias que possam vir a se
manifestar num ambiente comunicacional repleto de novidades e conteudos
informativos variados.

Com base no referencial teérico e no problema de pesquisa, adotou-se 0s

seguintes procedimentos metodoldgicos:
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A. Contextualizagdo conceitual, com base nestas duas metacategorias:

comunicacdo e infografia. A pesquisa documental foi a metodologia
desta fase da pesquisa, realizada por meio de livros teéricos, artigos,
dissertacdes e teses que abordavam a temética.

Contextualizacdo de um veiculo de comunicagdo, a revista
Superinteressante, que produz infografia h4 décadas e apresenta
diferentes formatos no emprego do recurso. Para isto, foi realizada a
pesquisa documental de infograficos representativos das edi¢cdes de
2011 e 2012.

Contextualizagcéo das infografias predeterminadas para estabelecer um
percurso que envolve as seguintes etapas e procedimentos

metodoldgicos: a leitura, a interpretacéo e a sintese (conclusao final).

Desta maneira foi possivel estabelecer uma criteriosa analise com bases de

dados distintas:

1.

2.

Andlise da pesquisa tedrica/bibliografica;

Andlise da revista Superinteressante;

Andlise de infogréficos selecionados;

Andlise de documentos: dados de entidades governamentais,
associacoes, institutos de pesquisa e demais dados divulgados que

foram relevantes ao tema da pesquisa.

A descricdo e andlise dos dados levantados possibilitaram o fechamento do

projeto com a conclusao desta pesquisa.

O estudo foi descritivo com base na analise qualitativa interpretativa e teve

como alicerce tedrico de base autores como A. Julien Greimas, Jean Marie Floch e

Jacques Fontanille.

O referencial tedrico da pesquisa tem suas bases de dados em conceitos

centrais, sendo que os autores mencionados sdo 0s mais relevantes para o projeto

de pesquisa.

A. Os conceitos de comunicacdo, imprensa, revista, jornalismo,

publicidade, leitores com base nos autores: Lucien Sfez, Ciro
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Marcondes, Francois Jost, Milton José Pinto, Mauro Wolf, José
Marques de Melo, Nelson Werneck Sodré;

B. Para os estudos da infografia os autores base séo: José Manuel De
Pablos, Julio Plaza, Gianfranco Bettetini, André Parente, Mario Kanno
e Renato Brandéo e Alberto Cairo.

C. Para producao de sentido, visada e apreenséo; as no¢des de cognicao,
acao e paixao; os modos de valorizacdo da publicidade; aspectos do
visual, imagem, textual verbal, sincrético, sdo conceitos fundamentados
com base nos autores: A.Julien Greimas, Jean Marie Floch, Jacques
Fontanille, Roland Barthes, Mikhail M. Bakhtin, José Luiz Fiorin, Diana

Luz Pessoa de Barros, Donis A. Dondis, Martine Joly.

Essa pesquisa buscou uma criteriosa analise de dados para entender como a
infografia € desenvolvida atualmente na Superinteressante, como se organiza e em
gue condicles a revista usa o infografico; e quais sdo os recursos utilizados com
maior frequéncia ao associar a producdo de sentido da informacéo jornalistica
impressa neste objeto.

Para tratar dos conceitos, descri¢cdes e analises relacionadas anteriormente, o
estudo foi desenvolvido em quatro capitulos. O primeiro traz 0 meio revista, a Editora
Abril e a Superinteressante; sdo apresentados infograficos de outros veiculos de
comunicacdo como a revista Epoca, os jornais Folha de S. Paulo e o El Pais; os
publicos de revistas e a relacdo existente entre editores e leitores. O segundo
capitulo aborda os conceitos de infografia, seus elementos, com um breve histérico
da infografia e estabelece a relacao sincrética dos suportes e 0s varios aspectos da
narrativa. O capitulo 3 mostra a Muy Interesante (versdo original da
Superinteressante) e apresenta as secfes, a linha editorial, as capas da
Superinteressante brasileira e como se relaciona com o infografico, com destaque
para o estudo da visada e apreensdo. No quarto e ultimo capitulo foram feitas as
descricdes dos infogréaficos selecionados, publicados em 2011 e 2012, nos temas
Ciéncia e Tecnologia; Meio Ambiente e Anuncios com infograficos, com a analise
dos aspectos gréfico, visual, verbal, por oposicao, por juncdo, por contradicdo e por
implicagdo. As trés principais noc¢des da linguagem: a acdo, a paixao e a cognicao;
os modos de valorizacéo - pratica, ladica, utdpica, critica - criados pela publicidade,

foram dimensdes consideradas na analise dos infograficos.
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CAPITULO 1 — O ESTUDO DE REVISTAS

1.1 AEDITORA ABRIL E A REVISTA SUPERINTERESSANTE

O desenvolvimento do mercado de revistas faz surgir no Brasil, a exemplo da
Europa e dos Estados Unidos, a necessidade de ampliar seus titulos para diferentes
publicos. A diversificacdo de segmentos de mercado, de assuntos, de interesses fez
com que a segmentacao surgisse para consolidar o papel da revista na vida de
homens, mulheres, adolescentes, da familia, de executivos e de outros publicos a
gue se destinam.

Em paralelo a toda essa dinamica do mercado de consumo de revistas, 0
campo da ciéncia da Comunicagao "termo caracteristico dos norte-americanos e de
grupos cientificos por eles influenciados - passa por novas influéncias e
acomodacdes” (MELO, 1998, p. 60). Segundo Marcondes (2009, p. 310), as revistas
no século XX ganham maiores fronteiras em relagcdo aos jornais e aos almanaques
das grandes editoras, estruturando-se e marcando espacos proprios. Os estudos de
Jean Marie Floch a partir de 1985, com andlise de imagens da pintura, a fotografia,
as midias, os objetos de marcas, as marcas na sociedade de consumo e historia em
guadrinhos contribuiram que uma parte das diferencas existentes entre os meios de
comunicacao pudessem ser entendidas com o trabalho de andlise de imagens.

As revistas possuem caracteristicas diferenciadoras em relacdo aos demais
meios de comunicacdo, ndo apenas no aspecto da temporalidade que envolve o
percurso cronolégico dos meios, mas principalmente no que diz respeito aos seus
aspectos textuais verbais, visuais e graficos, por exemplo. A rigor, a revista pode ser
adaptada em diferentes linguagens e em varios suportes como, celular, internet e
tablet, no entanto, suas caracteristicas intrinsecas e seu estilo, influenciam os outros
meios.

As caracteristicas relativas ao meio impresso e em especial Revista,
possibilitam um alto nivel de definicdo, resultante da tecnologia digital e da qualidade
grafica. A reportagem que segue (Figura 1) mostra em detalhes as nuances de
besouros gigantes, que segundo a publicacdo estdo em tamanho real, sendo
possivel em fungédo da qualidade gréfica e de impresséo perceber detalhes que até

mesmo a olho nu poderia ser dificil identificar:
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ZOOM DE BESOURO,
bt

Figura 1 - Reportagem "Eles s&o deste tamanho" publicado na Super, Ed. 291, Maio/ 2011

Outro exemplo que colabora para facilitar a leitura em funcéo da qualidade e
nivel de definicdo € o infografico de pagina dupla publicado na Super (este € 0 nome
da Superinteressante utilizado no diminutivo pelos editores, leitores, e a partir deste
momento far-se-a uso de ambos os nomes) o premiado infografico "Raio X das

Plasticas™

(Figura 2), no qual as formas geomeétricas, os detalhes e sutilezas podem
ser destacados com suas inumeras nuances que se manifestam nas pecas

impressas:

O ANTES E O DEPOIS VOCE JA CONHECE BEM. VEJA AGO- |
RA - COMO NEM MESMO OS CIRURGIOES VEEM - 0 DU-
RANTE DAS INTERVENGOES ESTETICAS MAIS POPULA-

RES: NARIZ, FACE, SEIOS, ABDOMEN E PALPEBRAS.

1 O ANOLA B ACRAND SANBCARS GELLE HRATAG s2 Bk

Figura 2 - Infografico "Raio X das Plasticas" publicado na Super, edi¢cdo 276, Mar¢co 2010

As informacdes editoriais tanto textuais verbais quanto imagens, fotos,
gravuras, ilustracbes, sdo realizadas gracas aos recursos graficos que se

desenvolveram a ponto de ser possivel o0 uso de elementos tateis, sonoros e

! Infografico premiado com medalha de ouro na categoria Information Graphics, no Prémio de Design
editorial da SPD (The Society of Publication Designers), Nova York, Estados Unidos, 2011.
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olfativos. Estas iniciativas reiteram a renovacao tecnoldgica necessaria ao meio
revista, a fim de acompanhar a evolugéo dos demais meios, conforme salientado por
Muniz Sodré (1999, p. 3):

A luta pela rapidez exigiu da imprensa sucessivos inventos, conduzindo a
velocidade de impressdo, acompanhando o enorme e crescente fluxo de
informacdes.

Ao acompanhar o desenvolvimento de novas tecnologias de informacao e das
novas técnicas de edicdo, o jeito de se fazer jornalismo tem mudado, pois a
infografia tem sido aprimorada e se apresentado como um novo género jornalistico.
O conteudo dos textos editorais em relacdo a narrativa implica aspectos relevantes
da linguagem, dos aspectos textuais, da sintaxe narrativa que envolve a disposicéo
do texto. Para Barros (2005, p. 20) "o texto deve ser pensado como um espetaculo,
gue simula o fazer do homem que transforma o mundo”. Para a compreensao da
organizacao narrativa de um texto, € preciso descrever o espetaculo, determinar
seus participantes e o papel que representam na estoria.

Para Teixeira (2006a), ha modos distintos de uso da infografia desde os mais
tradicionais, como recurso complementar, até como elemento essencial ao que a
autora chama de "reportagem infografica”, uma modalidade complexa, que envolve
toda uma equipe em sua formulacdo e que apresenta desafios ao que
tradicionalmente se compreende como linguagem e redacao jornalistica.

O infogréafico jornalistico € utilizado para complementar a informacéao
veiculada em uma noticia ou reportagem e geralmente explica um fato trazido
nesses textos com propésito de explicar o funcionamento de algo, ou seja, como 0
fato aconteceu. H4 momentos em que o infografico tem carater didatico, ao
apresentar-se sem o acompanhamento de uma reportagem ou noticia.

O Manual de Infografia da Folha de S. Paulo (KANNO e BRANDAO, 1998, p.
2) recomenda-se que cheque sempre as matérias anteriores e posteriores no
espelho (boneco da edi¢do de uma publicacdo no qual sdo determinadas as paginas
- as editoriais, as publicitarias e os calhaus) e que se faca o uso de apenas um ou
dois infogréficos grandes por edicdo, pois isto garante que a atencado se volte para
eles.

Ha diferenca entre o texto narrativo e o texto noticioso na revista, havendo,

portanto, especificidade da linguagem da revista. Apesar de serem distintos, o contar
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narrativo e o contar nao ficcional sdo narrativas e podem configurar a natureza do
infogréfico a ser usado. O infografico é capaz de gerar a compreensao de um evento
jornalistico aliando texto e imagem, e por isso seu conteudo, para ndo prejudicar as
narrativas, precisa elucidar e esclarecer o publico do dado evento, fazendo a
apresentacao (texto verbal) e, muitas vezes, representacdo dos fatos (imagens).
Para Kanno e Brandao (1998, p. 5) "qualquer matéria pode ser acompanhada de um
infografico, seja ele um mapa, uma tabela ou um grafico". No entanto, 0 uso
generalizado de infograficos pode ser prejudicial numa mesma edicao.

No infogréfico de pagina dupla que segue (Figura 3), h4 a representacao
icdnica de pecas de roupas, acessorios, aderecos, estampas usadas pelos religiosos
da Igreja Catolica, bem como o significado das cores e simbolos usados por eles. No
detalhamento do passo a passo o infografico se completa ao formar um todo e tem a
funcdo de contar um pouco da historia da religido, com a possibilidade de cada parte
isolada da peca ter significado independente. Cabe destacar que este infografico

lanca mao de modo significativo da linguagem verbal.

O que significam
os trajes da
Igreja Catélica?

Figura 3 - Infografico "O que significam os trajes da Igreja Catdlica", Super, edi¢cdo 292, Junho 2011

Segundo Jacques Aumont (1995, p. 106), as instancias do texto literario sdo a
narrativa, narracdo e diegese. A Narrativa (ou texto narrativo) € o enunciado, ou
seja, € o texto que se encarrega de contar a historia. Na Revista este enunciado é

formado ndo apenas de texto verbal mas também de imagens, mencdes escritas,
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ruidos e sons. Dentro desta complexidade torna-se necessario organizar a narrativa
de maneira a permitir o reconhecimento dos objetos e acdes mostradas na imagem,
de maneira coerente, ordenada e num ritmo que é transmitido ao leitor. A diegese - o
significado ou o conteddo narrativo - € tudo o que a histéria contada provoca e evoca
no leitor, o contexto (social, cultural, histérico), os sentimentos e motivacées nos
quais estas acdes surgem. A diegese €, portanto, a histéria considerada na dindmica
da leitura da narrativa, a forma como a historia se desenrola (Ilbidem, p. 113), e
incorpora Vvarios elementos durante sua construgdo: o estado de espirito, a
imaginacdao, o repertério anterior de quem recebe a mensagem.

O envolvimento diegético gerado pela Revista é um fator determinante para a
apreensdo do texto. Neste aspecto € possivel perceber a diferenca do poder
narrativo, que em outros meios em funcdo dos ajustes e adaptacdes necessarios,
muitos aspectos desaparecem, como no caso do celular, que por exigir rapidez e
agilidade no trato da informacdo peca na resolucdo das imagens alterando o
conteudo diegético.

Seja no meio impresso ou no meio digital ao qual o texto esta inserido a

relacdo existente entre texto verbal e visual ndo é de competicao:

Um meio de comunicacdo ndo nega o0 outro. Se a linguagem pode ser
comparada ao modo visual, deve-se compreender que ndo existe uma
competicdo entre ambos, mas que é preciso simplesmente avaliar suas
respectivas possibilidades em termos de eficicia e viabilidade (Donis A.
Dondis, 1997, p. 86).

1.1.1 Editora Abril e a Revista Superinteressante

A revista € um instrumento de acao politica.

Nas entrelinhas esté@o escritas um montdo de coisas
que a gente sente, mas nao |é.

Vitor Civita®

O Grupo Abril € um conglomerado empresarial de comunicacao fundado em
1949 e que atua em diversas areas nos mais diferentes negécios. Na area de Midia

possui a Editora Abril, divisdo que reane mais de 50 titulos lancados por ano, dentre

eles a Revista Superinteressante.

2 Frase de Vitor Civita em entrevista concedida & Revista Imprensa, edicao de Outubro/1987.
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As outras divisbes do Grupo sdo E-commerce, Grafica, Distribuicdo e
Logistica e Abril Educacdo (que em 2010 passou a atuar separadamente do grupo).
O grupo Abril foi pioneiro na midia televisiva segmentada e por assinatura. Em 1990
langou a MTV, canal segmentado de musica e em 1991 langou a TVA, primeira tv
por assinatura implantada no Brasil. Nas novas midias, na internet, a Abril tem mais
de 80 sites e portais com suas marcas e conteudos. Atinge diferentes segmentos de
publico e desenvolve atividades de maneira sinérgica e integrada nas mais variadas
midias as quais representa. Setenta por cento das revistas lidas no pais sédo da
Editora Abril cujo principal titulo é a revista Veja, a maior revista do pais e a terceira

no ranking mundial de revistas semanais de informagéao.

1.1.2 A Superinteressante e sua trajetéria

A revista Superinteressante, também conhecida como Super, completou 25
anos em setembro de 2012. A revista, com o titulo Muy Interesante, € uma criacdo
da G+J (Gruner + Jahn) do Grupo aleméo Bertelsmann AG, da qual a Abril comprou
o direito de publicacdo da marca para uso no Brasil. A versao brasileira, nos dias
atuais, possui redacédo propria que publica suas matérias, além de fornecer contetdo
editorial para outras publicacdes.

A G+J publica a Muy Interesante ha 30 anos e esta presente ao redor do
mundo. Atualmente s&o inUmeras as versfes da publicacdo em diferentes paises

(México, Venezuela, Chile, Argentina, Coldmbia, Portugal, entre outros).

llnunaPAcmAscomMAscuum v

mu* DM“"V“

omew | formas de

= HACER UN BEBE
of astiocologista
Helrwitod | Limites éticos A

y cientificos de 1

_Figura 4- Capas Revista Muy Interesante
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Em sua pagina na internet a publicagéo intitula-se como a revista sindbmino de

confianca e qualidade:

Sinénimo de fiabilidad y calidad, MUY INTERESANTE es la revista
espafiola con mas lectores y la tercera en difusion. Su éxito se basa en una
mezcla perfecta de rigor, amenidad, diversion y variedad, apoyada en un
disefio espectacular. Centrada en divulgar lo nuevo, lo desconocido y lo
sorprendente, MUY INTERESANTE lleva décadas acercando la ciencia a
todos los publicos y convirtiendo lo complejo en algo sencillo.?

O slogan da Muy Interesante € um elemento comunicacional que
complementa a proposta editorial da publicagdo ao reforcar seu posicionamento de
levar entretenimento inteligente, descobrindo o novo, o desconhecido e o

surpreendente, seduzindo com o prazer do conhecimento:

muy ENTRETENIMIENTO
INTERESANTE INTELIGENTE
MUY INTERESANTE hace sencillo lo complejo. Descubre lo nuevo,

lo desconocido y lo sorprendente, seduciendo con el placer del conocimiento

Figura 5 - Logomarca e slogan da Revista Muy Interesante

Para a jornalista Marilia Scalzo (2004, p. 11), "revista € um veiculo de
comunicacdo, um produto, um negoécio, uma marca, um objeto, um conjunto de
servicos uma mistura de jornalismo e entretenimento”. A Super conta com um
publico leitor fiel representado pela sua tiragem aproximada de 370 mil,
predominamente assinante, que tém uma relacdo de proximidade com a publicacdo.
Diferentemente de outras publicacées a revista tem 70%* das vendas concentrada
na sua carteira de assinantes e o restante € comercializado em bancas.

A mesma performance ndo acontece junto ao mercado publicitario que tem
certa resisténcia e interesse especifico na publicacdo quando o assunto é
publicidade. Uma das possiveis explicacbes € a ndo identificacdo clara do perfil
destes milhdes de leitores. Em palestra conferida pelo ex-diretor de redacédo da

revista Sérgio Gwercan, ele ratifica a visdo do mercado publicitario nos anos 80:

® Fonte: Site da Muy Interesante, http:/www.gyj.es/revistas/muy-interesante/, acessado em

09/06/2012, 18h15.

*Fonte: IVC, Média Jan/Out 2012. Assinaturas média: 222.214, Avulsas média: 96.485, Circulacdo
Liquida Média: 318.699. Disponivel em: http://www.publiabril.com.br/marcas/superinteressante/
revista/informacoes-gerais. Acesso em: 01 fev. 2013, as 16h54.
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Nosso publico era formado por adolescentes que gostavam de ciéncia, 0os
nerds. A época, 0 mercado anunciante tinha essa visdo talvez até meio
simplista de que ‘esse publico ndo consome’. E assim ficava dificil vender
o0s espacos publicitarios da revista®.

E curioso notar que, mesmo sabendo desta resisténcia publicitaria e da
imagem percebida pelo mercado, a publicagdo continua a veicular campanha de
comunicacao reiterando esta imagem de nerd projetada para os leitores da revista,
como serd acompanhado no item 1.3 "Os publicos de revista". Isso talvez aconteca
porque atualmente criou-se um nucleo de negécios denominado Nucleo Jovem
(Njovem), que reune os produtos da editora numa Unica unidade com a misséo de
falar do perfil atitudinal, de consumo do publico jovem brasileiro visando a
comercializacéo de espaco publicitario nas publicacées®.

O editorial da Super é variado e traz temas de ciéncia, tecnologia, meio
ambiente, religido, entre outros. Sua abrangéncia pode dificultar o recorte do publico
por parte do mercado publicitario. Por ser considerada uma revista de Ciéncia e
Tecnologia, um tema que pode ser restritivo para muitos anunciantes, a publicacédo
encontra certas barreiras junto ao trade (mercado publicitario envolvendo, por
exemplo, agéncias e anunciantes). Atualmente a revista tem o posicionamento de
mercado orientado para o publico jovem e esta parece ser uma tentativa de
segmentar uma publicacdo abrangente no editorial e no que diz respeito ao publico
alvo formado por homens, mulheres, jovens e adolescentes’.

A editora posiciona a revista como “a maior revista jovem do pais” o que
demonstra seu objetivo de capitalizar comercialmente o segmento jovem no
mercado e a posiciona ainda como “a revista essencial para entender este mundo
complicado em que vivemos, ajudando a separar a verdade do mito, o importante do
irrelevante, o novo do velho — tudo de forma surpreendente, provocativa e ousada”,
posicionamento este que é aderente a linha editorial da publicacdo. E evidente a
utilizacdo do publico da revista e do editorial para demarcar o conceito da
publicacdo. Além disso, as pautas ditas inovadoras antecipam tendéncias de
comportamentos e consumo, levando ao leitor, em primeira méo, o que ainda esta

por vir.

® Disponivel em: http://www.nucleors.com.br/, acessado em 26/04/2012, as 16h39.
® www.publiabril.com.br, acessado em 25 ago.11.
" Disponivel em: www.publiabril.com.br. Acesso em: 25 ago. 2011.


http://www.publiabril.com.br/
http://www.publiabril.com.br/
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No cenario dos meios de comunicacao da atualidade, a crescente quantidade
de informacgéo disponivel levou a Super a adequar a linguagem e a concepgao
gréfica da revista, adaptando a forma de produzir contetdo. Segundo o ex-diretor de
Redacdo, Sergio Gwercan, uma das grandes inovacdes da redacdo € unir 0s

jornalistas aos designers no mesmo espaco de producéo da revista:

Chamo a isso de A Queda do Muro, dentro da Super. Nossos jornalistas
devem também pensar visualmente, enquanto nossos designers devem se
interessar pelo texto. Os textos tém uma quantidade de toques muito menor,
séo escritos de maneira coloquial e bem-humorada e dialogam diretamente
com as imagens®.

® Sergio Gwercan, ex-diretor de redacdo da Superinteressante (em palestra conferida dia 19/04/2012,
as 19h30, na Faculdade América Latina, Caxias do Sul/RS).
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1.2 OS ESTUDOS DA INFOGRAFIA NAS REVISTAS E OUTROS VEICULOS

Computacdo, informacdo gréfica, diagramas, mapas, pinturas rupestres,
desenhos nas cavernas, ndo importa o percurso de cada segmento se nos dias
atuais a computacdo ou nos primordios, os desenhos nas cavernas, tudo reldne

informacdes, sejam elas historicas, geogréficas, estatisticas ou culturais.

A NAVEGACAO BRASILEIRA

1841 - 18027 1801 - 1872

Wt Janant

A’ medida que cresco o nosso commercio internacional, augmenta fatal-
nento a navegagdo maritima. O quadro acima mostra bom o dessnvolvimento
juo ella teve no Brasil.

Figura 6 - Pintura rupestre Figura 7 - Manuscrito Figura 8 - Infografico jornal OESP, 1909
em caverna Leonardo da Vinci

O objeto infografia € considerado por muitos profissionais como um termo
semelhante a infografico apesar de se fazerem distincdo entre eles (TEIXEIRA,
2010, p. 12). No decorrer deste trabalho far-se-4 o uso destes termos como
equivalentes. Assim como nao ha unanimidade para a definicdo de infografia e
infografico ndo ha consenso do inicio e origem da infografia, embora Londres® seja
considerada o marco historico inicial da infografia contemporanea. Hoje € possivel
constatar em pesquisas que a Espanha tem destaque na producdo do recurso nos
jornais como El Pais e a revista Muy Interesante. Os estudos espanhois contam com
pesquisadores célebres, como De Pablos e Cairo. O maior prémio de infografia, o
Malofiej, que envolve a premiacao das melhores pecas, € concedido pela Society for
News Design (SFND) ha 20 anos. O Prémio acontece na Universidade de Navarra
na cidade de Pamplona (Espanha) e auto intitula-se de o Pultizer da Infografia,
sendo uma referéncia e um termémetro mundialmente conhecido. A partir de 2004,
0s organizadores inseriram a categoria Digital, para contemplar as novas midias
digitais, tudo isso em funcao do grande avanco destes suportes e das tecnologias

implicadas.

° Gonzalo Peltzer (1991) e José Valero Sancho (2001) para citar dois autores, defendem que o
primeiro infogréfico veiculado pela grande imprensa foi no londrino The Times (TEIXEIRA,2010, p.17).
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No Brasil, existem iniciativas que divulgam os trabalhos realizados no
jornalismo brasileiro, como a Mostra Nacional de Infografia, que disponibiliza pela
internet um documento que relUne trabalhos publicados nos principais jornais,
revistas e sites do pais.

Participam da Mostra editores, infografistas, especialistas e académicos. Os
organizadores da Mostra Nacional de Infografia sédo integrantes do LIDE -
Linguagem, Informacgao e Design Editorial - organizado por profissionais que visam
trocar conhecimento na area por meio de encontros e atividades entre profissionais
de design, jornalistas, fotdgrafos, ilustradores e infografistas, além de estudantes.

Estas sao algumas das atividades realizadas pelos veiculos e profissionais de
comunicacdo da midia impressa tradicional, representada pelos jornais, revistas,
midia eletronica, versédo digital dos préprios veiculos, como também a utilizacao dos
recursos pelos meios digitais. Com relacdo aos estudos tedricos, o levantamento do
estudo se deu a partir dos principais cursos de Comunicacao do pais, a USP, UFSC,
PUC-SP e PUC-RJ, entre outras referenciadas na bibliografia.

A Revista Superinteressante foi tema de alguns estudos académicos nos
ultimos anos. Entre os trabalhos levantados que envolvem infografia e a analise da
divulgacao cientifica no Brasil estdo: a Infografia interativa em base de dados no
jornalismo digital, tipificacdes e classificacdes do infografico da revista; a analise da
pratica da leitura de Infogréficos da revista Superinteressante: procedimentos de
leitura e compreensao; Infografia Impressa: a aplicacdo de tecnologia digitais na
construcdo de estampas artisticas; A visualizacdo da informacdo quantitativa em
jornalismo televisivo - classificacdo de infograficos em video; Infograficos na midia
impressa: Um estudo semidtico na revista Mundo Estranho; Infojornalismo nos
jornais diarios: analise de coberturas no jornal Folha de S.Paulo.

Tais levantamentos permitiram a compreensédo do que ja foi estudado e abriu
caminho para reiterar a presente pesquisa, que diferentemente dos estudos
mencionados, tem como objetivo estudar a Infografia na Superinteressante ao
articular os diferentes suportes da infografia para produzir sentido sob a perspectiva
do uso dos aspectos verbais e imagéticos.

As realizacOes infogréaficas da Super nas ultimas décadas sofreram oscilacfes
acompanhando a evolugdo da prética jornalistica no uso do recurso. Conforme os
anos passam, as editorias aprimoram as técnicas e avangcam no sentido de usar

melhor e mais adequadamente a infografia. Na década de 90, o uso de infografia foi
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maior inclusive nas capas, ja nos anos 2000 houve uma queda na utilizagdo, Mayara

Rinaldi chama a atencé&o para duas etapas distintas:

A avaliagdo dos nimeros mostra que, de 1994 a 2000 (chamaremos o
periodo de primeira etapa da evolugdo), havia uma utilizacdo exacerbada de
infografia, fato que deve alertar para que ndo se deixe que 0 recurso seja
utilizado de forma gratuita. Em outro extremo, a partir do final de 2000
(segunda etapa) houve uma queda brusca no emprego dos infograficos
(RINALDI, 2007, p. 3).

Em trabalho apresentado e publicado no VIII Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicacado (2007), a mesma autora fez a analise da evolucdo dos
infograficos dos mais simples para os complexos e classificou as infografias como
individuais, quando eram formadas por apenas um infografico, enquanto as
compostas sao aquelas que agregam mais de uma informacéo. De Pablos denomina

os textos infogréaficos de grande tamanho como megainfografias:

Llamamos megainfografias, como su nombre indica, a infos de gran tamafio,
como minimo cercano a una plana, que se van a hacer com motivo de
grandes acontecimientos, por lo general conocidos de antemano, com
tiempo suficiente para proyectar aquéllas y hacerlas com auxilio de alguna
buena fuente de documentacion (DE PABLOS, 1999, p. 148).

A Super criou uma secdo exclusivamente com infograficos batizada como
"Infograficos”. Convém ressaltar que os infograficos aparecem, como de costume,
em outras secdes como, por exemplo, em "Respostas”, "E se ...", "Como funciona" e

ainda podem ser encontrados como complementos de matérias variadas.

1.2.1 Um olhar parafora: a infografia em outros veiculos de comunicacéao

A infografia evidentemente ndo € recurso exclusivo da Super, aparece em
textos de jornais, em noticiarios de tv e internet. A intencdo desta pesquisa ndo &
fazer um levantamento aprofundado dos diferentes meios de comunicacdo e nem
tdo pouco fazer a analise dos infograficos de outros veiculos de comunicacéo ja que
este ndo constitui o corpus deste estudo. Dentro do mesmo suporte revista pode-se
destacar Epoca, Veja, Galileu e, tem-se como exemplo o uso da infografia da
revista Epoca, que criou uma editoria especial de Infografia para aprimorar o recurso

na publicagdo. Outro meio selecionado € o jornal, por ter auxiliado na popularizagdo
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da infografia no jornalismo e os veiculos escolhidos sdo Folha de S. Paulo e o El
Pais, que neste caso possibilita a observag¢do de um periodico internacional além do
nacional ja citado.

O infografico na Folha de S. Paulo’® é um recurso usado pelo jornal desde a
década de setenta’, a exemplo do que aconteceu no meio revista. Na década de
noventa langcou um Manual de Infografia elaborado por seus jornalistas e o jornal
tem sido contemplado com prémios pelos seus infogréaficos, a exemplo da figura 9,

ambos publicados em 2010:

Publicado |
no caderno |
Eleicdes |
2010{24. | ==
out.2010) | ==

Publicado em
Mercado {12.dez.2010}

Figura 9 - Infograficos premiados Folha de S. Paulo

Estes dois infograficos da Folha ilustram a qualidade do material publicado no
jornal. O primeiro € o infografico "Genealogia dos partidos” mostra a evolucdo das
legendas e sua representacdo na Camara dos Deputados desde que surgiu o
sistema politico brasileiro atual, apos o fim do regime militar. O infografico "Vida de
embarcado”, publicado na secdo Mercado em 12 de dezembro de 2010, descreve a
rotina de trabalho em uma plataforma petrolifera da Petrobras. Ambos foram

agraciados pelo Malofiej 2011, reconhecido prémio Internacional de Infografia.

1% Surgiu como um diario vespertino chamado Folha da Noite (1921), recebeu o nome de Folha da
Manhé (1925) e Folha da Tarde (1949), s6 em 1960 com a unificacdo dos trés jornais a publicacao
passou a se chamar Folha de S. Paulo. As décadas posteriores marcaram o jornalismo pela
consolidagdo da imprensa brasileira e a Folha fez parte deste processo. Passou por algumas
ampliagbes, por mudancas editoriais introduzidas, dentre elas a incorporacdo da infografia ao
conteudo jornalistico da publicagéo.

L A revista no Brasil (2000).
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O jornal espanhol El Pais (do Grupo Prisa, um grupo de comunicacdo
espanhol com atuacdo na Europa e Ameérica), foi fundado na abertura politica da
Espanha em meados da década de setenta. Considerado simbolo da democracia
espanhola e circula diariamente com mais de 450.000 exemplares. Sediado em
Madrid tem circulacdo nacional e diferentes edicbes em cada regido do pais. O
periodico espanhol El Pais € um expoente veiculo de comunica¢do quando se trata
de infografia.

TIPO DE JUGADA

Jugada individual

Jugada cofectiva

A baldn parado

Con
De penatt . o pie

i B izquierdo

De rechace

Otro tipo

oft

NGLATERRA ALEMANIA HOLANDA

PORTUGAL FRANCIA

P EEEE B

Van Parsio Mario Gomez Dost Ibrahimovic Giroud
(Arsenal, 27) (Bayem Minich, 25} (Heerenveen, 25) {Mian. 23) (Sporting Braga. 19) (Montpellier, 18)

Figura 10 - Infogréafico "Mas goles que muchos equipos”, publicado dia 13 de Abril/2012, no El Pais

O infografico "Mas goles que muchos equipos"”, publicado dia 13 de Abril de
2012 (Figura 10), destaca Cristiano Ronaldo e Leonel Messi em oposicéo: Cristiano
Ronaldo do lado direito e Messi, do lado esquerdo em posicdo de ataque.
Elaborados em graficos estatisticos sdo comparados os gols de cabeca, de pé
direito e esquerdo dos artilheiros dos times do Real Madrid e Barcelona que
ultrapassam muitas vezes os gols de varias equipes. E realizada ainda, na parte

inferior da peca, como um elemento comparativo, a relacdo dos principais
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goleadores de outras equipes, 0 que na topografia coloca os dois goleadores em
cima e os demais embaixo.
O jornalista brasileiro F4bio Marra, editor de arte da Folha de S. Paulo, fez

algumas consideracfes sobre a relevancia do jornalismo infogréafico espanhol:

Os designers espanhdis sao, historicamente, os mestres da infografia, tanto
impressa como em animacfes em flash para internet. [...] Eles mesmos,
vale lembrar, criaram e sediam até hoje o prémio internacional mais
importante da area, o Malofiejlz.

Para Alberto Cairo™®, a revista Epoca é considerada pioneira na imprensa
generalista brasileira no uso sistematico e continuo de matérias contadas
unicamente com ferramentas visuais. Cairo, ex-diretor de Infografia da revista
quando a Epoca lancou a secdo "Diagrama” semanalmente, afirma que sO as
publicacdes especializadas em ciéncia e tecnologia tinham essa pratica constante.
"Diagrama”, ainda segundo o jornalista, "... conta historias por meios de graficos
estatisticos, mapas, esquemas e ilustracdes". Este trata-se do primeiro infografico

publicado na secéo "Diagrama" da Epoca (Figura 11):

Primeiro! 110

T eeta e M S T Y R e

Figura 11 - Infogréfico "Prédios a prova de tremores”, secdo "Diagrama” da Epoca, ed. 611, jan. 2010

'2 Disponivel em: http://novoemfolha.folha.blog.uol.com.br/arch2007-07-22_2007-07-28.html. Acesso
em: 13 set. 2012.

3 Alberto Cairo foi Diretor de Infografia e Multimidia da Revista Epoca até o final de 2011. No comeco
de 2012, tornou-se professor na Universidade de Miami, nos Estados Unidos. Disponivel em:
http://colunas.revistaepoca.globo.com/fazcaber/2011/12/22/100-semanas-de-diagramas/. Acesso em:
24 jul. 2012.


http://www.snd-e.org/malofiej/

33

Para Cairo (Ibidem, 2011), o nome infografia "é um jargdo publicitario, uma
disciplina que resulta da combinagéo de todos os elementos mencionados: graficos,
mapas, esquemas e ilustracdes". A secao "Diagrama”, € uma reportagem infografica

de pagina dupla que cobre os mais variados eventos atuais:

[...] em jornais e revistas de informacdo geral, a norma era (e continua
sendo) que o infogréafico € um recurso secundario, sempre complementar ao
texto, quase que de segunda categoria. Em muitos casos, infogréafico é
antes uma forma de enfeitar uma pagina do que uma ferramenta de
comunicacdo. O "Diagrama" demonstrou que uma aproximacao diferente a
narrativa infogréfica é possivel™.

Em 2011 a revista Epoca foi contemplada com a medalha de ouro na décima
nona edicdo do prémio Malofiej com o infografico "A populacéo brasileira cresce

mais nos presidios", publicado em 2010:

Primeiro

e 2 iz 3=

A populacio brasileira . B o - 5ve
cresce mais nos presidios

Figura 12 - Infogréfico "A populac&o brasileira cresce mais nos presidios”, Epoca, Ed. 650, 2010

Ao comparar os infograficos "Genealogia dos Partidos" e "Vida de
Embarcado” (Folha de S. Paulo); "Mas goles que muchos equipos" (El Pais);
"Prédios a prova de tremores" e "A populacéo brasileira cresce mais nos presidios"”,
ambos da Epoca, nota-se uma certa semelhanca em relacdo ao uso do fundo
vazado. Nos trés exemplos, os elementos textuais verbais e nao verbais sao

dispostos sob fundo branco o que destaca e garante boa visibilidade as informacdes.

% Disponivel  em: http://colunas.revistaepoca.globo.com/fazcaber/2011/12/22/100-semanas-
dediagramas/. Acesso em: 24 jul. 2012.


http://colunas.revistaepoca.globo.com/fazcaber/2011/03/25/editora-globo-ganha-dois-premios-malofiej/premio_epoca-2/
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Outra caracteristica comum entre trés deles: "Genealogia dos Partidos"; "Mas
goles que muchos equipos" e "A populacéo brasileira cresce mais nos presidios, € 0
uso de gréficos e dados estatisticos, informacfes relevantes em se tratando de
veiculos diarios e semanais de informacdo. Neste sentido se diferenciam da Super
na periodicidade, sendo que esta pode fazer uma cobertura jornalistica com

tratamento abrangente e aprofundado por se tratar de uma publicagcdo mensal.

1.3 O PUBLICO DE REVISTAS

As publicagbes, os editores e destinadores da informacgdo jornalistica
pressupdem e inscrevem um tipo de leitor. Esses dados sdo pressupostos e a
revista, portanto, prevé que é para este publico alvo que ela destina sua
comunicagdo. A exemplo de Umbert Eco (1986, p. 35) "[...] falaremos de "leitor", [...]
bem como usaremos indiferentemente Emitente e Autor para definir o produtor do
texto".

Alguns dados a serem considerados:

- 80% de seus leitores sao da classe AB;
- 54% tem entre 20 e 39 anos;

- 52% sao homens.

Estes numeros percentuais sdo uma das fontes para designar o perfil
quantitativo dos leitores da Super. E baseada em pesquisa quantitativa auferida pelo
instituto de pesquisa Marplan> em relatério consolidado anualmente.

Ao considerar o perfil qualitativo, a revista posiciona seu leitor com a
personificacdo de um "nerd", como pode-se observar no anuncio veiculado em

diversos veiculos de comunicacao:

'* Fonte: Estudos Marplan/EGM — Consolidado 2010 (9 mercados) - filtro: ambos os sexos 10 e +
anos.
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Figura 13 - Anlincio da campanha publicitaria da Super em 2011/2012, 32 fase'®

Em relacdo ao perfil qualitativo, a revista trata os seus leitores como
disseminadores de informacao, que buscam atualidades e noticias do momento e
gostam de experimentar novos produtos e marcas, isso € claro, para vender uma
imagem de pessoas antenadas e portanto, consumidoras dos produtos e servicos
anunciados. Tal estratégia serve como uma alavanca para criar a expectativa
positiva dos publicitarios e empresas que comercializam seus produtos para esses
mesmos leitores. Este posicionamento de mercado € utilizado desde a década de
noventa pela publicacéo.

Como mencionado, a revista tem publico leitor fiel, esse aspecto qualitativo é
sustentado pelos numeros de exemplares vendidos e pelo total de leitores,
predominamente assinantes, o que demonstra uma relacdo de proximidade com a
publicacdo, 70%'" da carteira de assinantes. A projecdo Brasil de leitores é de
2.238.216", sdo milhdes de pessoas ligadas ao contelido da revista, que com um
ano de antecedéncia confiam na entrega do produto tanto fisica quanto na sua

gualidade editorial.

®*Campanha da Agéncia Salve, iniciada em 2009, possui 3 fases e este antncio foi veiculado em
2011 e 2012. Disponivel em: http://www.njovem.com.br/nossas-marcas/superinteressante/. Acesso
em: 22 jul. 2012, as 21h26. Em 2013, a revista veiculou nos meses de jan. e fev., uma nova
campanha de comunicagdo com imagens impactantes intitulada "Mentes Famintas" (AgenC|a Moma).

Fonte: IVC, Média Jan/Out 2012. Assinaturas média: 222.214, Avulsas média: 96.485, Circulagéo
Liquida Média: 318.699. Disponivel em: http://www.publiabril.com.br/marcas/superinteressante/
rewsta/mformacoes -gerais. Acesso em: 01 fev. 2013, as 16h54.

®Fonte: Projecdo Brasil de Leitores consolidado, 2011. Disponivel em: http://www.publiabril.com.br/
marcas/superinteressante/ revista/informacoes-gerais. Acesso em: 01 fev. 2013, as 17h01.
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A relacdo da revista com seu leitor pressupde para alguns autores a
mediacdo de um contrato. Para Eliseo Veron (VERON apud FRANCOIS JOST,
2004, p. 10) existe uma relagdo virtual entre emissor e receptor entre dois seres
virtuais esbogados no interior do texto uma vez que o contrato esta no texto, dentro
do texto, sendo que a proposta contida no contrato € interna ao texto. Ao considerar
a especificidade da TV, seu objeto de estudo, Jost (2004) cria uma nova nogao para
a relacdo destinador-destinatario implicadas no processo: o conceito de promessa.
Nesse caso, emissor e receptor de acordo com 0 autor reconhecem que se
comunicam por razdes compartilhadas (JOST, 2004, p. 9-10). Eco (1986) usa o
conceito de Leitor-Modelo no qual o texto ja prevé seu leitor, ao haver uma
cooperacao interpretativa entre eles: "[...] o autor deve referir-se a uma série de
competéncias [...] o autor deve aceitar que o conjunto de competéncias a que se
refere € o mesmo a que se refere o préprio leitor.” (ECO, 1986, p. 39). Ha, segundo
Eco, uma previsdo por parte do autor de um "[...] Leitor-Modelo capaz de cooperar
para a atualizacdo textual como ele, o autor, pensava, e de movimentar-se
interpretativamente conforme ele se movimentou gerativamente™ (Ibidem, 1986).

A Superinteressante coloca seu leitor na posicdo de um leitor fiel e
extrapolando esse conceito de fidelidade para a relagdo do contrato, segundo Veron
(Ibidem, p. 10), uma publicacédo para manter a fidelizacdo do leitor deveria conseguir
definir com clareza qual é o contrato que se estabelece com ele (o leitor) e 0 emissor
(redacao) vai conseguir conserva-lo. Este envolvimento € evidenciado, por exemplo,
pelo tempo médio dedicado a revista impressa que € de 2h34, segundo uma
pesquisa realizada em 2006,

Os conceitos que envolvem o processo de leitura permeiam varios enfoques
tedricos e campos midiaticos. O leitor da midia impressa pode ser o usuario da
internet, o receptor da mensagem, seja publicitaria ou editorial. S8o destinatarios
(actantes) que sao solicitados a interagir com as narrativas sugeridas pelas pecas
infograficas. Esses mesmos destinatarios das "narrativas" infograficas podem ser
chamados consumidores quando se trata do assunto sob a perspectiva
mercadoldgica, leitores (do meio revista), receptores (da mensagem), USUArios

(digitais), consumidor potencial de produtos e servicos anunciados.

“Fonte: Research Internacional, Relacionamento com revista. Disponivel em: http://www.njovem.
com.br/tag/ superinteressante/. Acesso em: 20 ago. 2012, 11h46.
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CAPITULO 2 — A INFOGRAFIA EM REVISTA

2.1A INFOGRAFIA: TERMOS, USOS, CARACTERISTICAS E RECURSOS

Informational Graphics € o termo original inglés, traduzido literalmente por
gréfico informativo. E uma traducdo literal certamente ndo designara e tdo pouco
determinara a definicdo deste termo complexo. Por esta razdo fez-se a busca por
varias fontes para analisar e esclarecer este recurso, género contemporaneo, a
infografia. Peltzer faz uso da seguinte nomenclatura utilizada designar os diferentes

tipos de mensagens visuais informativas:

Em certos ambitos utilizam-se os neologismos ‘infografico’,‘infografismo’,
‘infografia’ para designar — num tom as vezes mais comercial que
académico — toda informacdo gréafica. Trata-se da traducéo literal de um
termo norte-americano: infographics. Aplica-lo simplesmente a nossa lingua
para todo o tipo de informacdo visual pode originar algumas confusoes.
Parece mais adequado utilizar este como outros neologismos para designar
formas concretas e diferentes de veicular uma mensagem visual, apesar de
a forca dos fatos estar a impor em todo o mundo o nome genérico de
infogréfica a toda a mensagem iconografica (PELTZER, 1992, p. 124 apud
QUADROS, 2005, p. 7)

Para Marcondes (2009, p. 186) "infografia € a combinacao de informacéo, do
latim informatio, dados sobre algo ou sobre alguém, com o gr. grafos, escrita,
registro. Usado a partir do neologismo inglés infographics”. Para o autor (Ibidem, p.
186) € um recurso grafico que alia imagem e texto para permitir o entendimento de
um fendmeno complexo por publicos especificos. Geralmente usado para explicar o
funcionamento de algo com fins didaticos sendo comuns em livros escolares,
manuais de aparelhos eletrénicos, guias e cartilhas. A aplicacdo usada pelo autor &
comumente utilizada na revista para explicar e esmiucar o mecanismo das coisas
como o funcionamento da Bolsa de Valores, do Carnaval, infograficos estes usados
tanto como complemento nas matérias ou como matérias principais com paginas
dedicadas exclusivamente ao infografico. Essas situacfes e ainda a possibilidade de
levar o leitor a lugares nunca antes atingidos ou que raramente alguém teria a
oportunidade de estar, seja pela dificuldade de acesso, por falta de recursos
tecnolégicos, monetarios, seja pela impossibilidade de voltar no tempo como o

exemplo a seguir que recria uma mesa medieval do século Xl com suas iguarias,
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especificamente o infografico pode cumprir a funcéo de transportar o leitor para onde

ele nunca foi:

.,

[
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Figura 14 - Infogro "Mesa Medieval" publicado na Superinteressante, ed. 294, agosto 2011

A transmissao da informac&o por meio de um infografico pressupde alguns
critérios para estruturar os elementos que uma infografia reine. Essa ordenacéo
contribui na hora de pensar e entender as informacfes disponibilizadas no
infografico, o que permite a hierarquizacédo da informacédo na peca. No infografico
cima (Figura 14) pode-se identificar o Titulo: "A mesa medieval”; um texto de
introducdo que explica rapidamente do que se trata o infografico, mencdo dos
autores; foto e ilustracdes das iguarias, acessorios; mapa; setas indicativas; cores
gue formam os grupos de alimentos da dieta da época. Teixeira (2010, p. 33), num
levantamento envolvendo varios autores (DE PABLOS, S0OJO, GEORGE-
PALILONIS), relaciona como sendo obrigatorios alguns elementos em uma
infografia: o titulo; texto introdutério; indicacdo das fontes; assinatura dos autores,
como contemplado no infografico mencionado anteriormente.

A Editora Abril® acredita que a infografia, surgida em revistas e jornais na

década de 70, foi uma resposta da imprensa escrita ao impacto visual da TV e do

% A revista no Brasil (2000).
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computador, desde entdo a infografia foi incorporada a noticia. Essa é uma possivel
tentativa de aproximar e relacionar o meio revista com a midia eletrbnica
(principalmente a TV), um grande competidor no mercado, n&o apenas pela
audiéncia, mas também pela verba publicitaria dos anunciantes (e mais
recentemente a internet, que tanto na forma do suporte quanto na utilizagdo como
veiculo publicitario tem ganhado espacgo). E recorrente no meio impresso fazer
analogias e realizar comparacfes com a midia eletrénica e digital, sendo que nos
ultimos anos teve que lancar mao do uso do meio digital para alavancar seus
negécios e atender a demanda de mercado publicitaria (agéncias e anunciantes) e
do publico leitor-usuério (termo usado por Julio Plaza para designar os leitores
internautas) cada vez mais interado e integrado as novas tecnologias.

No livro A revista no Brasil, editado pela Editora Abril em 2000, fazer infografia
significa organizar ilustracoes, fotos, icones, setas e outros objetos graficos de modo
a contar uma historia completa. A infografia "da a pagina impressa o charme e a
dindmica das telas eletrénicas, deixando as informacdes prontamente acessiveis ao
olhar do leitor" (Ibidem, p. 76). A Abril, define o infografico como "um representante
pos-moderno da tradicional familia dos graficos, tabelas e outras formas de
desenhos explicativos [...] constitui uma nova linguagem - fundada sobre imagens e
em prejuizo da palavra escrita” (Ilbidem, p. 76). Para demonstrar esta afirmacéo, o
infografico que segue, publicado na Super, faz 0 emprego de elementos sintaticos
como graficos, setas em maior proporcdo do que a escrita, tendo como objetivo
mostrar que na ultima década, as adaptacdes de histdria em quadrinhos foram
produzidas no cinema com as maiores bilheterias. Esse infografico apresenta um

grafico de barras transformado em cidade o qual o leitor tem a renda de cada filme:
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Figura 15 - Infogréafico "Quadrinhos no cinema”, ed. 296, outubro 2011, na Superinteressante

Segundo o jornalista infografista Luis Iria®, diretor do Nucleo de Infografia da
Editora Abril que trabalhou por mais de 10 anos na Super e hoje faz trabalhos para
varias publicacdes do Grupo, a revista passou por varias mudancas editoriais, com
comando de estilos diferentes a cada novo diretor de redacdo, no entanto, os
infograficos sobreviveram a todas as mudancas. Para lIria, sao trés as funcbes
primordiais do infografico "informar com dinamismo e preciséo, ter impacto visual e
causar emocao, ao despertar sensacdo diferente a cada tema" (Ibidem, 2011) e
acredita que um grande desafio dos jornalistas "é fazer com que o infografico
estatico, aquele que sO estd nas paginas do impresso, também salte aos olhos”
(Ibidem, 2011).

% Fonte: Entrevista concedida em 13/09/2011. Disponivel em: http://www.meioemensagem.com.br/
home/midia/noticias/2011/ 09/13/20110913Infografico-tambem-e-jornalismo.html. Acesso em: 26 mar.
2012, as 11h40.


http://super.abril.com.br/blogs/superlistas/files/2011/12/melhores-infos-out-2011.jpg
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2.1.1 Infografia: recurso ou género jornalistico

A visdo sobre infografia tem vérios enfoques. Em relacdo ao jornalismo, o
infografico pode ser do género opinativo ou jornalistico (GOMIS, 1991, apud
TEIXEIRA, 2010, p. 77). O género jornalistico contempla as seguintes variaces:
informativo e noticioso. J& o recurso, é parte do género e seria manipulado em
gualquer um dos géneros da infografia, tanto no opinativo como no jornalistico.

Para Scalzo (2010, p. 74), a infografia € um recurso "[...] 6timo para descrever
processos, para fazer analogias e para explicar coisas que sao grandes ou
pequenas demais [...]. Para a autora € um jeito de fornecer informacéo ao leitor,
usando um conjunto de gréficos, tabelas, desenhos, fotos, legendas, ilustracoes,
mapas, maquetes.

Marcondes designa a infografia como termo usado para identificar uma

modalidade discursiva ou subgénero do jornalismo informativo:

[..] a presenca indissociavel de imagem e texto em uma construgédo
narrativa permite a compreensdo de um fenébmeno especifico como um
acontecimento jornalistico ou o funcionamento de algo complexo ou dificil
de ser descrito em uma narrativa textual convencional (MARCONDES,
2009, p. 186).

O designer grafico espanhol Alberto Cairo, ex-diretor de infografia da revista

Epoca, considera a infografia como uma maneira de:

[...] contar histérias por meio de graficos estatisticos, mapas, esquemas e
ilustracdes. [...] Infografia é linguagem, acima de tudo, jornalistica. Por
consequéncia, um infografico deve ser pautado, pesquisado, criado e
avaliado com o mesmo rigor e seriedade dos textos. Como eu gosto de
dizer, infografia ndo é simples ‘arte’. Infografia é jornalismo visual. [...] A
Infografia € um género jornalistico e ndo um elemento secundario (e de
nivel inferior) da matéria escrita (CAIRO, 2011)%.

Cairo (2011) que foi colaborador do blog do Jornal espanhol El Pais, acredita
gue a infografia é antes de mais nada uma "arte funcional" cujos recursos devem

melhorar a compreensao e as analises das informac¢des disponibilizadas.

? Disponivel em: http://colunas.revistaepoca.globo.com/fazcaber/tag/infografia/. Acesso em: 25 jan.
2012.


http://colunas.revistaepoca.globo.com/fazcaber/tag/infografia/
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Su ejercicio no consiste en encontrar estructuras, estilos, tipografias y
colores que sean agradables a los ojos, sino en usar todos esos recursos
para mejorar la comprensién y el analisis®.

Em seu livro El arte funcional, Cairo (2011, p. 16) trata do sentido da infografia
nao apenas como um recurso visual para mostrar e datar uma série de dados juntos

de forma visualmente agradavel e bonita. Para ele:

[...] un infogréfico no es algo simplemente para ser observado, sino para ser
leido; el objetivo central de cualquier trabajo de visualizacion no es la
estética ni el impacto visual per se, sino el ser comprensible primero y bello
después (o ser bello a través de una exquisita funcionalidad). [...] Si es
usted de los que piensan que la infografia y la visualizacién consisten
apenas en tomar un montén de datos y dotarlos de una forma visual
agradable y espectacular, continte leyendo con atencion. Espero hacerle
olvidar esa idea simplista, anticuada y dafiina (Ibidem, 2011).

Apesar de diferirem desta concepcgdo, Scalzo (2004) considera infografia
como recurso (Cairo a considera como género jornalistico), ambos os autores tém a
mesma perspectiva em relacdo a caracteristica e peso da infografia como
informacéo. Scalzo faz consideracdes de que o design de revistas ndo é arte, 0
design em revista € comunicacao, é informacédo, € uma arma para tornar a revista e
as reportagens mais atraentes, mais faceis de ler. Em relacdo a infografia a mesma
autora elenca o infografico no primeiro nivel de leitura de qualquer meio impresso,
sendo ele muitas vezes, a exemplo de fotos e titulos, as portas de entradas para os
textos, "[...] nunca a use como mero enfeite. Ela pode ser bela: mas é, acima de
tudo, informacéao visual" (SCALZO, 2004, p. 74).

Ao considerar a conceituacado de infografia, Teixeira (2010, p.18) defende
uma concepcdao diferente de Cairo em relacdo ao termo infografia. Ela acredita ser
indissociavel a presenca de imagem e texto, jA Cairo a compreende como uma
representacdo diagramatica de dados e que infografia ndo tem que ter,
necessariamente, palavras, ele toma como referéncia trabalhos de Nigel Holmes
gue, segundo ela, sdo exemplos de diagramas e néo infografia. Teixeira (2010, p.
18) parte da nocdo de Moraes para reforcar sua argumentacéo: "a infografia [...]
pode ser entendida como um esforco de apresentar, de maneira clara, informacdes

complexas o bastante para serem transmitidas apenas por texto".

**  Disponivel em: http://blogs.elpais.com/periodismo-confuturo/2011/07/formasyfunciones.html.

Acesso em: 04 mai. 12 - as 10h42.


http://blogs.elpais.com/periodismo-con-futuro/2011/07/formasyfunciones.html
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Kanno e Brandéo, jornalistas que escreveram o Manual de Infografia da Folha

de S. Paulo, definem infografia como:

O recurso gréfico que se utiliza de elementos visuais para explicar algum
assunto ao leitor. Esses elementos visuais podem ser tipograficos, graficos,
mapas, ilustracdes ou fotos. A funcdo basica da infografia é enriquecer o
texto, permitindo que o leitor visualize o assunto em pauta. Sua funcéo
secundéria € “embelezar” a pauta, tornando-a mais atrativa (KANNO e
BRANDAO, 1998, p. 2).

Ao criar uma proposta de trabalho que abra novas possibilidades evitando
recortes isolados, entende-se a infografia como um produto comunicacional
sincrético por fazer uso de informagdes verbais, ndo verbais ou sua integracao
sincrética. A infografia permite disponibilizar informacéao ficcional ou n&o ficcional de
maneira mais clara, objetiva e direta. Uma concepcdo que se aproxima do
entendimento sobre infografia, pela relacdo direta com os aspectos do texto e os
elementos culturais que interferem na manifestacdo da mensagem, seja ela

jornalistica ou publicitaria, € a nocédo de Ana Paula Velho:

Podemos, entdo, entender a infografia como um instrumento intertextual -
que utiliza codigos - para compor um quadro informacional. Este quadro
condensa informacfes selecionadas de maneira rigorosamente organizada
transmitidas pela conjugacéo de signos verbais e imagéticos (simbdlicos,
iconicos e indiciais), com o objetivo de aumentar a qualidade informacional
de matérias jornalisticas ou esquematizar fatos ou processos, codigos
culturais (VELHO, 2001, p. 94).

2.1.2 O uso das modalidades da Infografia em revista

Um estudo tipolégico de Valero Sancho (SANCHO, 2001, p. 131-152 apud
QUADROS, 2005, p. 9) concluiu que existem dois tipos de infografias: individuais e
coletivas. Foram ainda identificadas quatro classes basicas de infografias: as
comparativas; as documentais; as cénicas e as localizadoras. Para Gonzalo Peltzer
(PELTZER, 1992, p. 124 apud QUADROS, 2005, p. 9-10) os infograficos podem
apresentar-se nas seguintes configuracdes: Vista (com as tipificacdes Plano e Corte)
e Graficos explicativos (divididos entre: De causa e efeito; Retrospectivo;

Antecipatorio; Passo a passo; De fluxo; Reportagem; Realista; Simulado).
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As modalidades da infografia ajudam a entender melhor este género que
pode se apresentar pelas modalidades opinativa e jornalistica. No caso deste
estudo, por tratar-se de infografico na revista Superinteressante, apreende-se o
género jornalistico informativo que tem como possibilidades de "modalidades ou
subgéneros noticia, reportagem, entrevista, perfil e a infografia" (TEIXEIRA, 2010, p.
77), ou seja, a infografia é tida como uma modalidade ou subgénero informativo.

Para delinear as caracteristicas que determinam a infografia impressa Sancho

(2000) descreveu oito aspectos considerados peculiares, sao eles:

gue proporcione la informacién de actualidad suficiente;

que permita comprender el suceso acontecido;

gue contenga la informacién escrita con formas tipograficas;

gue contenga elementos icénicos precisos;

que pueda tener capacidad informativa suficiente y sobrada para tener
entidad propia;

gue realice funciones de sintesis 0 complemento de la informacion escrita;
gue proporcione cierta sensacion estética, no imprescindible;

que no contenga erratas o faltas de concordancia (SANCHO, 2000).

Para Cairo (2011) em muitas situacoes, o infografico € um enfeite na pagina
ao invés de ser uma ferramenta de comunicacédo. "Infografia é linguagem, acima de

tudo, jornalistica™

Las imagenes son apenas el vocabulario de un lenguaje con gramética y
sintaxis; un medio, no un fin en si mismas. Nunca oir4 a un periodista decir
que su objetivo es Unicamente usar palabras de sonoridad elegante o
estructuras sintacticas sofisticadas, sino que su primera preocupacion sera
si tanto unas como otras facilitan la lectura y la comprensién (CAIRO, 2011,
p. 16).

2.1.3 Ouso dainfografia para o inobservavel

A imensa capacidade deste recurso em tornar aparente e visivel o que esta
por traz das coisas, "[...] permitir testar situacdes materialmente impraticaveis tais
como as colisbes, a resisténcia ao choque, a evolugdo de um incéndio ou de um
furacao" (JOLY, 1996, p. 24). Estes s&o alguns exemplos de aplicagéo eficiente da
infografia, que no caso da Superinteressante € uma pratica recorrente estando no

DNA da publicagcdo. Séo observadas as aplicacdes mencionadas por Joly (1996)
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como os infograficos que seguem (Figura 16 e 17), que ajudam a entender as

etapas de um acidente de avidao e uma batida de carro:

DURANTE

1,2 MILHAO Ripaide
OE PESSOAS 223 ACIDENTES
5 NA VIDA.

S 7 2 o R s S
Figura 16 - Infografico "Acidente de Figura 17 - Infografico "Batida de
Avido", Super ed. 308, agosto 2012 carro”, Super ed. 308, agosto 2012

Um certo tipo de infogréafico apresenta uma tematica possivel, outro tem como
proposta mostrar 0 que esta por traz das coisas como que de maneira transparente

tornar fato e situacdes visiveis.

Para Goethe, as nocdes e as ideias mais complexas e elaboradas sempre
podem ser representadas de uma forma visivel, por meio de um esboco, de
um desenho esquematico ou simbdlico. Todas as ideias propriamente
cientificas e as construgbes do espirito estdo expressas em Goethe em
forma de esquemas, esboc¢os e de desenhos precisos (BAKHTIN, 2010, p.
246).

2.1.4 Para descrever Processos e fazer Analogias

Na elaboragédo de uma matéria jornalistica, por exemplo, quando um texto tem
informacédo n&o-narrativa que possa dificultar a leitura ou o entendimento, o uso do
infogréfico torna possivel a descricdo do processo por dentro da tecnologia, como no

encarte "Da lua ao fundo do mar" (Figura 18), em que o anunciante possivelmente
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se associa para vincular sua marca, suas atividades e realizagbes ao conceito de

tecnologia sob a perspectiva da Super e consequentemente de seus leitores.

B rermosnas e

POR
DA Tetutn

DA LUA A FUNDO DO MAR

Figura 18 - Encarte com Infografico "Da lua ao fundo do mar" publicado na SUPER, edic¢éo 290,
Abril/2011, patrocinado pela Petrobras

Este tipo de infografico facilita o entendimento e torna possivel a visualizacao
de grandes espacos fisicos com magnitude do universo como a via lactea, o espaco,
a Orbita da terra em torno do sol ou ainda para explicar coisas pequenas de

dimensoes invisiveis a olho nu.

2.2MEMORIAS DE INFOGRAFIA: ORIGEM, HISTORIA, EVOLUCAO
TECNOLOGICA

Assim como a infografia configura-se com varias conceituacdes, esta é
constituida por diversos elementos, a sua origem também € cercada de varias
possibilidades. De Pablos (1998) considera que a infografia sempre existiu, desde a
pré-histéria, pois o homem primitivo usava as paredes das cavernas para fazer

escritos e desenhos como forma de comunicacao:

La infografia, de la manera que estamos viendo, ha estado siempre
presente en la historia de los avances de la comunicacion impresa, que
primero fue solamente dibujo solitario en las cavernas, aun sin la categoria
de infografia (DE PABLOS, 1998).
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Figura 19 - Logogramas - 5000 A.C. Figura 20 - Diagramas criados 3000 A.C.

Os logogramas séo imagens que representam ideias ou conceitos e foram as
primeiras formas de registrar imageticamente o que se estava pensando. A evolucao
destes desenhos passaram a representar fonemas e nao apenas objetos, tudo muito
préximo de hoje com palavras e textos. Para Julio Plaza (1998), que faz analogia
com o passado da infografia, as novas e atuais infografias representam um mundo

novo:

As novas infografias ampliam, incluem, conservam e transmitem todas as
iconografias artesanais e industriais de comunicagdo, a0 mesmo tempo em
gue constituem novos sistemas de representacdo e de conhecimento e
também de difusdo cultural. Aqui, a nocdo de enciclopedismo da lugar a
nogdo de memoéria como disponibilidade da informagdo. Mas, em sincronia,
temos a tendéncia inovadora que serve, na opinido de Roman Jakobson, ao
desejo de "comunicar os novos feitos do mundo fisico e psiquico (PLAZA,
1998, p. 79).

A infografia tem sido utilizada como meio para transmitir informacédo. Plaza
(1998) considera que a funcdo das imagens (um dos elementos que compdem a
construcdo da infografia) "[...] além de registrar o imaginario, de significar e dar
sentido ao mundo tem sido usada como meio e registro do conhecimento” (PLAZA,
1998, p. 72). Nos primérdios as imagens eram tradicionalmente pictoricas, depois as
imagens desenvolveram-se para as imagens pré-fotograficas e dai as imagens
fotoquimicas (foto e cinema). Por fim, surgem as Imagens de Terceira Geracao, ou
seja, as chamadas Imagens de Sintese, as Imagens Numeéricas e as Imagens

Holograficas, na qual a infografia conceitualmente esta inserida.

Assistimos a uma transformacdo profunda e radical mudan¢a no que se
refere & produgéo de imagens. Isso se deve a mudanca radical de sistemas
produtivos, ndo mais o dominio de sistemas artesanais ou mecéanicos, mas
sim sistemas eletrdnicos que transmutam as formas de criacdo, geragéo
transmissao, conservacao e percepcgdo de imagens (PLAZA, 1998, p. 72).


http://super.abril.com.br/blogs/tendencias/files/2010/07/infogra51.jpg
http://super.abril.com.br/blogs/tendencias/files/2010/07/infogra42.jpg
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Em relacdo a Comunicacao o recurso infografico esta presente com forca nos
séculos XX e XXI. No entanto, ndo ha consenso na definicdo do termo, na origem,
no primeiro suporte, varios autores mencionam Londres como a cidade precursora,
mas ndo ha consenso nos veiculos nos quais foram publicados os primeiros

infograficos contemporaneos.

2.2.1 Ainfografia como umaimagem sintese e a evolucdo tecnoldgica

O desenvolvimento dos textos, das imagens, dos estudos de analise de
conteldo e narrativa vem no decorrer dos ultimos anos recebendo inUmeras

contribuicdes e avancgos. Segundo Geraldo Carlos do Nascimento:

Um recurso gréafico-verbo-visual que vem ganhando espaco cada vez maior
e significativo nas publicagBes midiaticas, no jornal e na revista, seja em
produtos de suporte grafico ou eletrbnico. A linguagem hibrida, sincrética
mesmo, adotada pelos infograficos viabiliza a maximizacéo dos recursos da
informética no jornalismo e torna possivel a elaboracdo de textos midiaticos
sui generis, a0 mesmo tempo complexos, sintéticos e transparentes, nos
quais as diferentes linguagens envolvidas concorrem para a construcdo de
um todo de sentido®.

Este novo cenario tem mudado o jeito de fazer revista. A informatizacdo das
redacdes com a chegada, principalmente, dos computadores mudou a forma de
fazer revista. O processo foi alterado e passou de artesanal para digital. Para Scalzo
(2004, p. 74) "[..] a infografia chegou para ficar, junto com a informatizacdo das
redacdes, 0s novos recursos graficos disponibilizados pelos computadores”.

Joly (1996) estabelece que as novas imagens produzidas por computadores

sdo imagens de sintese:

[...] as novas imagens: é assim que se designam as imagens de sintese,
produzidas em computador [...] permitem criar universos virtuais que podem
apresentar-se como tal, mas também falsificar qualquer imagem
aparentemente "real". Toda a imagem é a partir de agora manipulavel e
pode alterar em distin¢é@o entre "real" e virtual [...] Estas novas imagens séo
designadas também como imagens "virtuais", na medida em que se prop&e
mundo simulados, imaginarios, ilusérios (JOLY, 1996, p. 25).

** pesquisa em andamento apresentada em sala de aula na disciplina Linguagens Sincréticas em
Multimidia, apresentada pelo Prof. Dr. Geraldo Carlos do Nascimento no curso de Pés Graduagédo do
Programa de Mestrado em Comunica¢éo da Universidade Paulista, em abril de 2012.
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Gianfranco Bettetini (1993, p. 65) faz o estudo do que chama de um novo
objeto de interesse - a computacao grafica ou infografia, que se refere a producéo,
por meio de computador, de imagens sintéticas, que segundo o estudioso "[... ] sdo
fruto de elaboragbes digitais [...]" (Ibidem, p. 65). Neste caso, o0 autor relaciona
diretamente o termo ao uso e aplicacdo da computacao grafica como uma producédo
por meio do computador de imagens sintéticas, digitalizadas. Ainda segundo
Bettetini (Ibidem, p. 68), as imagens sintéticas tém caracteristicas totalmente
especificas em relacdo as imagens obtidas com os meios tradicionais. O seu espaco
e 0 seu tempo sado virtuais, 0S Signos que a constituem sdo os de objetos
manipulaveis.

A imagem da computacdo grafica mexe com o tratamento de qualquer
producéo iconica tradicional: visto que ndo reproduz um objeto real, ele perde a
referéncia ao exterior, podendo se dizer que a imagem da computacédo gréfica torna-
se totalmente autorreferencial. Para Bettetini (Ibidem, p. 69), a imagem audiovisual
tradicional configura-se como uma simulagéo de uma visao e oferece ao espectador
a impressao de ver pela primeira vez o que na realidade ja foi visto antes pelo olho
da camera. A computacdo grafica € uma simulacdo tecnolégica desta simulagcéo
tradicionalmente exercida pela camera e portanto, uma simulacéo de segundo grau.

Outro aspecto destacado por Bettetini (Ilbidem, p. 69) é a interatividade
entendida por ele como a capacidade do sistema (enunciador, na perspectiva
tradicional) de acolher as necessidades do usuario e satisfazé-lo. Na computacao
grafica o receptor € um usuario operador que toma para si o papel de receptor e
operador. E ele quem cria o texto em um processo no qual se interseccionam a

leitura e a construcao da imagem:

A textualidade produzida pela tecnologia infogréfica ndo pode, portanto, ser
considerada um sistema fechado de signos: ela € uma a¢do em devir (in
fieri). O texto da imagem de sintese transforma um projeto em futuro, aberto
as modificagbes e a contribuicdo do usuério (Ibidem, p. 69).

André Parente (1993, p.18) chama de infografia "a criacdo de imagens com a
colaboracdo da informatica, computer graphics, duas palavras de origem francesa e
inglesa, respectivamente, a infografia € uma imagem construida". Na contraméo de

Plaza e Bettetini estd De Pablos que ndo considera a infografia como produto da
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informatica, mas fruto do desejo humano de se comunicar melhor, sendo que, para

ele a infografia sempre existiu desde a pré-historia:

[...] Habia nacido la infografia, que no es en modo alguno un producto de la
era informatica, sino fruto de los deseos de la humanidad por comunicarse
mejor, por optmizar aquellas primeras formas de comunicar. La infografia,
pues, es de hoy, pero también lo es de ayer, de un ayer bastante remoto.
[...] La infografia que encontramos en los peridédicos parece estar asentada
en pilares mas antiguos y clasicos.(DE PABLOS, 1999).

2.3A PRODUCAO DE SENTIDO NOS INFOGRAFICOS

A constituicdo do sentido nos infograficos requer a convocacao de diferentes
linguagens e suportes midiaticos. Realizou-se levantamento tedrico de algumas
destas linguagens presentes em infograficos, o que amparou 0s estudos que serao
desenvolvidos no capitulo 4. Para isso, abordou-se as linguagens sincréticas, os
mecanismos de instauracdo de pessoa, espaco, tempo, os formantes dos aspectos
visual, elementos da narrativa e do discurso. A linguagem "permite-nos tomar uma
posicdo em relacdo ao mundo percebido e vivido e, ao mesmo tempo, atribuir-lhe
uma determinada presenca discursiva ou, ainda representa-lo” (FONTANILLE, 2007,
p.187).

Os infogréficos editoriais e infogréaficos publicitarios, corpus deste estudo, sao
constituidos por sistemas sincréticos e suportes complexos que implicam linguagens
verbais e nao verbais. O termo sincretismo, (Syncrétisme em francés e Sycretim em
inglés) alude a um "procedimento (ou a seu resultado) que consiste em estabelecer,
por superposicdo, uma relacdo entre dois (ou varios) termos ou categorias
heterogéneas, cobrindo-os com o auxilio de uma grandeza semiética (ou linguistica)
gue os reune" (GREIMAS, 2011, p. 467). O sincretismo, no caso do infogréfico,
compreende um sentido mais amplo na utilizacdo do conceito, pois acionam-se na
infografia, varias linguagens de manifestacdo: a comunicacéo verbal, a comunicacao
visual e todos os seus componentes. Quando estende-se o uso da infografia na
midia digital ainda mais elementos séo inseridos como o sonoro, o tatil (0 mouse
como elemento de manuseio).

As maneiras de se compor a producao de textos sdo complexas e o uso das

linguagens sincréticas podem auxiliar com a presenca dos diferentes recursos na
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linguagem, "As linguagens sincréticas estdo presentes no cinema, na tv, na
publicidade, nas revistas, [...] estas construidas através do entretecer de varias
materialidades e de linguagens diversas" (BALOGH, 2003, p. 27). Para Pinto (1999,
p. 33) "[...] 0 mais comum na cultura midiatica contemporanea sao os textos mistos,
gue retnem texto verbal e imagens, ou texto verbal e sistemas sonoros (ruidos e
sons musicais), ou os trés".

Compreender o sentido de um texto e seus aspectos envolve entender como
a narrativa se da. A narrativa esta presente em todos os tempos, em todos os
lugares, em todas as sociedades:

[...] a histéria (argumento), compreendendo uma légica das ac¢des e uma
"sintaxe" dos personagens, e o discurso, compreendendo 0s tempos, 0S
aspectos e os modos da narrativa. [...] Compreender uma narrativa ndo é
somente seguir o esvaziamento da histéria, € também reconhecer nela
"estagios", projetar os encadeamentos horizontais do "fio" narrativo sobre um

eixo implicitamente vertical [...] ler uma narrativa ndo € somente passar de
uma palavra a outra, € também passar de um nivel a outro (BARTHES, 1972,
p. 25).

Greimas (1972) propde descrever e classificar as personagens da narrativa,
ndo segundo o que sdo, mas segundo o que fazem (dando seu nome de actante).
Dos mecanismos da linguagem narrativa (dos quais o infografico ndo constitui
excecdo) o enunciado € de fundamental importancia, pois auxilia na producédo de
sentido do texto, uma vez que leva informacéao relevante ao leitor. Neste processo, a
enunciacdo € pressuposta, ela foi convocada pelos editores, enunciadores no
processo de comunicacdo, que entendem a necessidade de estabelecer uma
relacdo de intersec¢do com 0s enunciatarios (os leitores) para a melhor producéo e

compreensao do conteudo jornalistico.

[...] O referencial do enunciado forma o lugar, a condicdo, o campo de
emergéncia, a instancia de diferencia¢do dos individuos e dos objetos dos
estados de coisas e das relacdes que sdo postas em jogo pelo préprio
enunciado: define as possibilidades de aparecimento e da delimitacdo do
gue da a frase seu sentido (FOUCAULT, 2005, p. 103).

A enunciacdo, convém lembrar, é o ato de producdo de um texto, no caso
estudado, um texto jornalistico infografico se op6e ao enunciado que € o produto
cultural produzido, o texto propriamente dito. A principio, a enunciacdo é o ato

produtor do enunciado, segundo Benveniste a enunciacdo "é essa colocacdo em
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funcionamento da lingua por um ato individual de utilizacdo" (BENVENISTE apud
FIORIN, 1996, p. 31).

Os mecanismos de instauracdo de pessoa, espaco e tempo no enunciado
criam um sentido de realidade ao enunciado. A debreagem e a embreagem séo dois
mecanismos que permitem entender as transformagdes de um texto: a debreagem
separa o sujeito (debreagem actancial), o espaco (debreagem espacial) e o tempo
(debreagem temporal) da enunciacdo. Ela instala na enunciacdo o sujeito (eu/tu), o
espaco da enunciacao (aqui/la) e o tempo da enunciacao (agora/entéo).

A relacdo que se estabelece entre o enunciador e enunciatario se da de uma
maneira mais eficiente a medida que hd uma maior interseccdo entre eles, assim a
compreensdo dos enunciados produzidos serd melhor. A conjungdo entre
enunciador e enunciatario acontece pela conjuncdo de ambos na funcéo fatica (e
ainda pelo sensivel, através da estesia, e ndo necessariamente pela mediacdo da
|6gica). A troca de informacOes e por consequéncia de enunciado, depende da
relacdo de varias competéncias: Linguisticas (conhecer, saber a gramatica, por
exemplo); e a Discursiva, que corresponde as transformacdes do estado presente
em todo texto. Estas transformacdes ocorrem de diferentes maneiras no infografico,
entendido aqui como um tipo especial de enunciado.

No nivel do discurso, dois elementos sdo fundamentais para a forma como o
percurso da narrativa sera delineado pelo sujeito, sdo os temas e as figuras.
Segundo Barros (2005, p. 66), "[...] 0 sujeito da enunciacdo assegura, gracas aos
percursos tematicos e figurativos, a coeréncia semantica do discurso e cria, com a
concretizacdo figurativa do conteudo, efeitos de sentido sobretudo de realidade".
Sao dois, portanto, os procedimentos semanticos do discurso, a tematizacdo e a
figurativizacdo. A Tematizacdo, descreve e organiza 0s assuntos, e auxilia a
entender como cada infografico determina seu tema principal e como a partir dele
abrem-se outras possibilidades. Na Figurativizacdo, acontece a organizacdo por
figuras, elas relacionam e ajudam a pensar no mundo por figuras, ao haver o uso de
figuras para relacionar sensacdes, sentimentos e situacées. Pode-se relacionar dois
tipos de figuras: as figuras que expressam as sensacfes e sentimentos - que séo
sensiveis, corporais, internas -, e a segunda sao as figuras icbnicas que
representam o mundo.

As modulag@es do texto que dao tensividade e continuidade as narrativas sdo

a visada e a apreensao, segundo Fontanille (2007). Serdo ponderadas ambas, a
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visada pela intensividade e a apreensédo pela extensividade na andlise da revista e
dos infograficos selecionados como corpus do estudo.

Independente do suporte e do conteldo da mensagem, a narrativa impressa,
eletrbnica, digital trazem consigo elementos comunicacionais que formam o seu

conjunto:

[...] hd uma infinidade de possibilidades de narrativas, de géneros. A
narrativa pode ser sustentada pela linguagem oral, escrita, pela imagem,
fixa ou movel, pelos gestos ou pela mistura de todos estes elementos. Esta
presente no mito, na lenda, na fabula, no conto, na novela, na epopéia, na
historia, na tragédia, no drama, na comédia, na pintura, no vitral, no cinema,
nas HQ, na conversacdo (BARTHES, 1972, p.19).

A narrativa "[...] um conjunto de comportamentos orientados para um objetivo,
[...] na qualidade de uma sucessdo, possui uma dimensdo temporal: os
comportamentos ali apresentados mantém entre eles relagcdes de anterioridade e
posterioridade” (GREIMAS, 1972, p. 63). O tempo situa o conteudo informativo no
presente, passado ou no futuro, possibilitando aproximar, distanciar as narrativas
transformando a acdo do conteudo seja ele ficcional ou informativo.

A relacdo do presente, passado e futuro € tratada no conceito de

temporalizacédo:

A foto, o cinema, a televisdo e a infografia transformaram radicalmente
nossas relagbes com o espaco e o tempo, abolindo as relagbes
comunicacionais estaveis do tempo e espaco, anulando a presenca do aqui
e agora através de uma programacdo que se da em escala césmica
(PARENTE,1993, p.18).

As analogias envolvendo tempo e espaco serdo apontadas e tratadas nos
infograficos analisados por serem elementos que ajudam a localizar e contextualizar
0 conteudo comunicacional. "Tudo, neste universo, € espacio-temporal, tudo é
cronotopo auténtico” (BAKTHIN, 2010, p. 263).

A instalacdo do espaco, no caso da infografia, acontece muito antes da
veiculacdo, concepcédo, desenhos, montagem e finalizacdo do infografico, no local
em que ela é produzida, na redacéo, fotos em estudios, fotos locadas (e portanto,
desenvolvidas em outros espacos). A forma de representacdo do espaco da
infografia depende muito da competéncia do design grafico que realiza a pega, mas

também dos recursos tecnoldgicos e equipamentos disponiveis para viabilizar as
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ideias do diretor de arte. Alia-se nesta relacdo as disponibilidades técnicas e os
recursos disponiveis.

No nivel do discurso, Balogh (2003, p. 32) aponta Eco para fazer a analogia
entre o discurso informativo e o ficcional, e faz uma clara diferenciagéo entre ambos
apontando varias diferencas entre os dois, sendo mais evidente o0 compromisso com
a verdade, no caso do primeiro, e da verossimilhanga, no discurso ficcional. Eco
(apud BALOGH, 2003, p. 32) faz também a relacdo tempo e espaco da ficcdo como
podendo ser extremamente variaveis, enquanto que O espaco e o0 tempo da
informacdo s6 podem ser aqueles dos fatos.

Pode-se considerar no estudo da infografia que trata de informacéo cientifica,
tecnolégica e do meio ambiente, dos fatos propriamente apresentados. No caso do
anuncio publicitario que tem como principal funcéo levar mensagem comercial aos
leitores ha um notavel entrelagcamento cada vez maior da informagéo e a ficgdo. A
informacdo nos anuncios publicitarios pode ser representada pelos beneficios
tangiveis dos produtos e servicos anunciados, ja a ficcao fica a cargo dos elementos
gue os publicitarios evocam como personagens, mascotes, até narrativas ficcionais
para determinar uma historia.

Ao interagir com toda a dinadmica do texto escrito, a linguagem visual é
componente fundamental na composicdo da mensagem. Para Dondis, a
comunicacado visual e seus elementos formam como uma "caixa de ferramentas"”,
composta por varios itens que constituem "a fonte compositiva de todo tipo de
material e mensagem visual, objetos e experiéncias” (DONDIS, 1997, p. 23). Os
elementos visuais da mensagem: ponto; linha; formas; dire¢cdo; tom; cor; textura;
escala ou proporc¢éo; dimensdo e o movimento formam um quadro esquematico de
gualquer mensagem visual: "[...] a partir deles obtemos matéria-prima para todos os
niveis de inteligéncia visual, e € a partir deles que se planejam e expressam todas
as variedades de manifestacBes visuais, objetos, ambientes e experiéncias" (Ibidem,
p. 23).

Tem-se, a partir dai, uma variedade de combina¢des, com manifestacdes
visuais que sao infinitas e isso se deve nao sé a capacidade técnica do manipulador
da informacao visual (o enunciador) como também do tipo de técnica e suportes
escolhidos. Os niveis de comunicagdo visual: realista, abstrato, simbolico
combinados, se apresentam de maneira sincrética, que com critérios e inteligéncia

visual podem se apresentar de maneira harmoniosa.
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As areas de marketing e comunicacao tiveram a contribuicdo dos estudos de
Floch (1991) principalmente no que tange os estudos da imagem fotogréafica e
plastica. Floch juntamente com Greimas desenvolveu o conceito de Semidtica
Plastica fazendo analises de escultura, pintura, design, publicidade, entre outros.

Floch (1991) aliou sua experiéncia de mercado e académica, e com iSsO
prestou servigos para institutos de pesquisa e clientes renovados de diferentes
segmentos de mercado. Este é um dos motivos de identificagdo do pensamento
tedrico do autor e com esta proposta de trabalho uma vez que, pessoalmente tenho
tido a oportunidade de atuar no mercado corporativo ocupando fun¢des na area de
marketing, produto e comunicacdo (em veiculos de comunicacédo, em agéncias de
propaganda e em anunciantes) o que possibilita aliar conhecimento pratico do
mercado com a area académica - na sala de aula como professora e nos estudos
através da realizacao de artigos e do mestrado.

Para Floch (1991) o sentido pode ser encontrado nos mais diferentes
produtos comunicacionais: filme, desenho, logotipo, nos textos, e neste sentido a
semiotica plastica entende a producdo do significante visual e do significado néo
relacionando diretamente o sentido figurativo das imagens, e assim fazendo a leitura
da topologia, o dimensionamento do espaco, as cores, as formas, determinando as
categorias plasticas topoldgicas, cromaticas e eidéticas. Esta argumentacdo sera
entendida para a analise dos infograficos da Superinteressante, localizando estes

pontos nas pecas analisadas.

[...] o reconhecimento das categorias e das figuras plasticas nos informa
sobre 0 modo de existéncia da forma plastica, tal qual se acha subjacente a
sua manifestagdo em superficie, mas ainda ndo nos diz nada acerca da
organizagdo sintagmética dessas formas, organizagéo essa que é a Unica
capaz de nos permitir tratar desses objetos como processos semiéticos, isto
€, como textos significantes (GREIMAS, 2004, p. 89).

Pretende-se adotar o estudo tipografico desenvolvido por Floch e
especialmente para as pecas publicitarias com infografia que serdo analisadas no
capitulo 4. Floch em seus estudos constréi um quadrado semibtico para tipificar
guatro modos de valorizacao criados pela publicidade (FLOCH, 1991, p.147-148):

1) Pratica: corresponde aos valores de uso, concebidos como contrarios aos
valores de base (valores utilitarios como: manuseio, conforto, poténcia, entre

outros);



56

2) Utdpica: corresponde aos valores de base concebidos como contrarios aos
valores de uso (valores existenciais como: identidade, liberdade, vida,
aventura, entre outros);

3) Ludica: corresponde a negacao dos valores utilitarios (a valorizagéo ladica e
pratica sdo contraditérias entre si, os valores ludicos sdo: o luxo, o
refinamento, entre outros);

4) Critica: corresponde a negacao dos valores existenciais (a valorizacao critica
e a valorizacdo existencial sdo contraditérias entre si; as relacbes de

qualidade/preco e custo/beneficios, entre outros).

Segue a representacdo dos quatro modos de valorizagcdo criados para a
publicidade por Floch (1991):

Valorizagao Valorizagao
Pratica Utopica
(Valores de uso, utilitaristas) (Valores de base, existenciais)
confianga, conforto, utilidade vida, aventura, identidade
Valorizagao Valorizagao
Critica Ludica
(Valores ndo existenciais) (Valores ndo utilitaristas)
custo, beneficio, qualidade, prego gratuidade, refinamento

Figura 21 - Representacdo dos quatro modos de valoriza¢éo da publicidade

Todo este percurso permite entender a maneira como a linguagem é
manipulada e persuadida. Estes conceitos s&o cruciais para fundamentar as

analises que serdo desenvolvidas no capitulo 4.
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CAPITULO 3 - A SUPERINTERESSANTE EM REVISTA

3.1A SUPERINTERESSANTE NO MUNDO

O compromisso teméatico da revista Muy Interesante espanhola é recuperado
na edicdo brasileira da Superinteressante, sendo varios 0s elementos que
confirmam a ligagéo entre elas. As capas sao semelhantes, os temas séo parecidos,
as secoes e a linha editorial seguem a mesma abordagem, o nome da revista e sua
utilizacdo no diminutivo - Muy e Super. Além de todos os aspectos destacados, outra
caracteristica que reforca o alinhamento das publicacdes € a infografia, recurso
largamente empregado por ambas.

A publicacdo, na Espanha, denomina-se como a marca lider em divulgagéo
cientifica que desde o seu inicio (1981) e investe em ciéncia e tecnologia. Segundo
o diretor da Muy Interesante espanhola, José Pardina, a Muy é:

la revista para saber mas de todo. Periodismo moderno, informacién
rigurosa e imagenes de impacto sobre ciencia y tecnologia, salud y medio
ambiente, cultura digital, el pasado del que venimos y el futuro que nos
aguarda. Entretenimiento inteligente para lectores curiosos que quieren
saber cédmo funciona el mundo. Con los mejores autores, fotdégrafos y
dibujantes®.

Os principais temas da Muy sdo Sociedade (sociologia, familia,
comportamento do consumidor, esporte); Ciéncia (astronomia e espaco, futuro,
computadores, carros, Internet); Medicina (saude, nutricdo, biologia); Natureza
(ecologia, aventura, meio ambiente, flora e fauna); Cultura (histéria, economia,
atualidade). A variedade dos temas é refletida nas publicacdes da G+J ao redor do
mundo, sdo quase uma dezena de paises que tem a versdo da Muy localmente.

A exemplo da tematica variada da revista, a Muy desenvolveu uma plataforma
multimidia 360 graus®® que retne diversos suportes midiaticos visando atingir os
leitores em momentos diferentes de sua vida, os meios que contemplam "O universo
Muy Interesante" sdo: livros, edicbes especiais, site, rede sociais, celular, iPad,

pesquisas, eventos, projetos, merchandising e a revista. A Muy construiu uma

*®Disponivel em: http://mww.grupogyj.es/index.php?option=com_content&view=article&id=49:muy-
interesanteconcepto&catid=49&Itemid=95 e http://www.grupogyj.es/. Acesso em: 02 fev. 2012, as
16h40.

?® Conceito de comunicacdo que corresponde & integracdo de diferentes suportes de comunicagéo
possibilitando grande interface com o cliente.
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comunidade de leitores com seu contetdo disponivel para iPad, tem mais de um

milh&o de seguidores no Twitter e um grande nimero de adeptos ao Facebook.

s
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Figura 22 - Plataforma multimidia 360° da Muy Interesante

Esta multiplicidade de meios é explicitada por Henry Jenkins (2008) pelo

conceito de convergéncia:

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de conteldos através de multiplas
plataformas de midia, & cooperacdo entre multiplos mercados midiaticos e
ao comportamento migratorio dos publicos dos meios de comunicacdo, que
vao a quase qualquer parte em busca de experiéncias de entretenimento
que desejam. Convergéncia € uma palavra que consegue definir
transformacBes tecnologias, mercadoldgicas, culturais e sociais,
dependendo de quem esta falando e do que imaginam estar falando
(JENKINS, 2008, p. 29).

Atualmente, percebe-se que acontece uma acomodacdo de interesses por
parte dos multiplos atores envolvidos nos meios de comunicacao: midia, empresas,
consumidores-leitores-receptores-interatores?’. “Toda histéria importante é contada,
toda marca € vendida e todo consumidor é cortejado por mdultiplos suportes de
midia” (JENKINS, 2008, p. 27). As transformagdes e mudangas que envolvem o uso
de tecnologias na forma de processar, transmitir e interagir da informacdo midiatica,
€ 0 gue estuda o conceito de convergéncia dos multimeios. O uso dos multimeios

por parte dos veiculos de comunicacdo, a exemplo da Muy e da Super, envolve ndo

?" Interator: termo usado por Janet Murray (Hamlet no Holodeck, 2003) para designar a interac&o por
parte das pessoas nos multimeios, principalmente as novas tecnologias digitais, games, internet,
entre outros.
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s6 as transformacg@es tecnoldgicas, mas também mercadoldgicas, culturais, sociais,
“[...] & cultura da convergéncia, onde velhas e novas midias colidem, onde a midia
corporativa e a midia alternativa se cruzam, onde o poder do produtor e o poder do

consumidor interagem de maneiras imprevisiveis" (Ibidem, p.343).

3.2CONECTIVIDADE E INTERATIVIDADE: DO IMPRESSO AO DIGITAL

Ao acompanhar a mesma estratégia da Muy, a Superinteressante oferece
uma variedade de suportes multimidia como: revista, especiais, site, mobile,
projetos, redes sociais, pesquisas, mais recentemente o iPad. A Super € uma marca
gue atinge diferentes publicos na versao revista e nas varias plataformas em que
esta presente.

Ha adequacdo da pauta que se realiza na plataforma que lhe for mais
adequada para divulgacdo: nem tudo aparece em todas as plataformas. Algumas
noticias sO se apresentam no site, outras somente na revista, e existem informacdes
gue aparecem nas duas plataformas, mas como os suportes séo diferentes recebem
tratamentos diferentes. Nao parece haver competicéo entre as plataformas, mas sim
complementariedade, um conceito que permeia as multimidias, muitas editorias
integram as redacdes da revista e do site.

Este estudo concentra-se na convergéncia pela perspectiva da transmidiacao,
uma vez que acontecem adaptacdes de conteudos nos diferentes suportes, no caso
da Super o conteudo para o iPad € o mesmo da versao impressa. O conceito de
“narrativa transmidia” destacado por Jenkins (2008, p.49), corresponde a narrativa

de todo um universo midiatico e ndo a apenas a narrativa de uma midia.
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Figura 23 - Site do Nucleo Jovem com detaque para a marca Superinteressante

A articulacao de diferentes meios de comunicacdo nao é uma novidade na
Super e ja tem sido utilizada pela revista desde a década de noventa, quando a
publicacdo efetuou os primeiros passos no sentido de expandir a experiéncia da
revista para os multimeios, dando assim o pontapé inicial na utilizacdo da
convergéncia numa tentativa clara de ofertar ao publico novas possibilidades
comunicacionais e a geracdo de novos modelos de negaocios.

A transmidiacdo na Super teve inicio em 1998. Para comemorar os dez anos
foi publicada a Super em CD Rom trazendo a coletanea da publicacdo - uma verséo
foi reeditada para os quinze anos (em 2002). Em DVD foram editadas versdes de
edicbes especiais. O site da revista foi disponibilizado também na década de
noventa com o lancamento do UOL - Universo on line, provedor de acesso e
contetdo criado pelo Grupo Folha que inicialmente realizou uma parceria com a
Editora Abril e as revistas receberam entédo suas versoes digitais na internet.

Neste periodo, foi possivel aos leitores acessar as secfes correspondentes a
publicacdo impressa com quase nenhuma adaptacdo. Em 2007, uma nova iniciativa
da Super resultou na disponibilizacdo gratuita do conteddo da publicacdo aos

usuarios na internet.
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Atualmente, na internet, a Super contempla varias secbes, mas nao foi
sempre assim. Durante o periodo de pesquisa deste trabalho aconteceram

mudancas no site, com a saida de algumas secodes e a entrada de novos conteudos,

a saber:
- (2011) contemplava onze secbes no total: Canais, Blogs, Superarquivo,
Multimidia, Testes, Supermanual, Jogos, Forum, iPad, Superverde e
Assine.
- (2012), em novembro eram as secdes (10): Blogs, Superarquivo, Testes,
Multimidia, Newgames, Supermanual, Canais, Facebook, iPad, Assine.
- (2012) em dezembro houveram novos ajustes com a inclusdo da secgéo

Fotos e a alteragdo do nome iPad para Tablet, as demais se¢bes foram

mantidas, totalizando 11 sec¢des.
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O sincretismo da linguagem de partida se evidencia no meio digital, uma vez
gue os mesmos elementos podem ser transferidos da midia impressa (textos, fotos,
manchas, diagramacgdo, etc) para o meio digital, e incorporam novos recursos

adaptaveis ao novo meio, como por exemplo, som, videos.

Os computadores podem apresentar textos, imagens, filmes e ainda um
maior controle sobre diferentes espécies de informacdes, esses dispositivos
nos convidam a lidar com tarefas mais complexas e a formular novos tipos
de questdes (MURRAY, 2003. p. 22).

s

A secdo Multimidia inserida no site da Super é a secdo que tem maior
aderéncia ao objeto de estudo deste projeto, pois é nela que a infografia € explorada
e inserida com maior frequéncia. Alguns infograficos publicados na versao impressa
da Super, foram editados no site da revista no formato digital, incluindo novos
recursos para adaptar ao formato games e ac¢des interativas que levaram os leitores-
usuarios-internautas a visitarem e participarem das atividades propostas pelos
editores. Segundo Ribas (2004):

A infografia multimidia mantém as caracteristicas essenciais da infografia
impressa, mas ao ser realizada através de outros processos tecnolégicos,
agregar as potencialidades do meio e ser apresentada em outro suporte,
estende sua funcéo, altera sua légica, incorpora novas formas culturais.

Julio Plaza estabelece uma relacao direta entre a infografia, a matematica e a
informética, sendo as disciplinas mencionadas "[...] elementos que possibilitam a
representacdo visual inicialmente para fins artesanais e industriais e mais
recentemente para fins eletrénicos, como € o caso da internet e meios digitais."
(PLAZA, 1998, p. 72-88). A "infografia interativa” € um termo usado por Plaza (1998)
para estabelecer distingdes entre infografia passiva e ativa, e entre interativa e ndo
interativa. No primeiro caso, ha a acédo e feedback do usuario (ativa-interativa) e na
outra ndo (passiva-ndo interativa). No processo entre computador e usuario, o
instantaneo é o que possibilita, para Plaza (Ibidem, 1998), a interacédo, e isso requer
um sistema de comunicacéo bidirecional entre ambos - usuario e maquina. "Para o
computador interativo a resposta deve ser imediata. Para o computador nao
interativo a resposta pode se produzir algum tempo depois que a informagao tenha
sido introduzida nele" (PLAZA, 1998, p. 73).



63

Na contramdo de Plaza, De Pablos - a exemplo de Scalzo e Cairo - também
faz alusdo a infografia como informagédo escrita. O pesquisador espanhol difere
conceitualmente dos autores Plaza e Bettetini porque néo relaciona a infografia com

a informatica:

Info no le viene de informatica, sino de informacién,aunque informatica
signifiqgue informacién automatica; en nuestro caso, nos referimos a
informacion escrita, informacion que va a ser impresa periodisticamente o
servida en los nuevos y de futuro servicios telematicos enlinea , escritos,
con fotos o dibujos, pero ya no impresos. Y grafia le viene de grafica, en
suma, infografia es un neologismo con aspecto de ser bastante sensato (DE

PABLOS, 1998).

No decorrer do processo de desenvolvimento desta pesquisa, além da
mudanca no site como mencionado anteriormente, a Super promoveu a insercao da
revista no suporte digital, o tablet (ou iPad). Em abril de 2011, aconteceu a primeira
versao da revista no tablet e este fato foi comunicado pelo entéo diretor de Redacao
Sergio Gwercman - na "Sec¢ao Escuta” da versao impressa - secao que o editor cria
um canal direto de comunicacdo com o leitor trazendo informacdes sobre a revista.
Neste més a publicacdo dedicou todo o espaco da secéo para relatar como se deu e
porque da inclusdo da revista neste novo suporte.

A publicacéo se intitula com vocacéo para o iPad. Foi escalado um designer
gue se debrucou por meses (trés pelo menos) para fazer a passagem da linguagem
impressa para a digital. Todo o trabalho, segundo o editor (informacdes publicadas
na Secdo Escuta, edicdo Abril/2011 da Super), foi bastante artesanal apesar da
complexidade que tal processo exige do profissional responsavel pela transmutacao
- acompanhar os detalhes; entender, pesquisar e estudar programacdes, softwares
em conteudos que fossem possiveis de serem veiculados em ambas plataformas:
impressa e digital. Tal estudo compreendeu a animacdo das ilustracbes e
infograficos; a definicdo do tamanho (largura) das colunas de texto; definicdo da
intensidade das cores e a tipografia.

A Super tem seguidores nos meios digitais e estad presente nos diferentes
canais da rede na atualidade: Site, Twitter, Flicker, Facebook. No caso do Tablet, é
possivel baixar todo més a versdo da revista Superinteressante. O leitor-usuario da
Super pode navegar pelo universo da edi¢do impressa com apenas um toque, sendo
o conteudo digital mensal, correspondente a edicdo impressa. O conteudo fica

disponivel assim que o download for feito. A promessa é de que no aplicativo é
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possivel acessar qualquer pagina da edicdo ou trocar de sec¢les, sdo elas:

SuperNovas, SuperRespostas, Reportagens, SuperRadar.

A ETA DA

DETR BE o e R

Figura 26 - Super no Tablet

Este "movimento migratorio”, termo empregado por Jenkins (2008), que
envolve o conceito de cultura participativa sendo a “cultura em que fas e outros
consumidores sdo convidados a participar ativamente da criacdo e da circulacdo de
novos conteudos” (JENKINS, 2008, p. 333), ndo é exclusivo do meio revista e nem
tdo pouco restrito & Superinteressante. Um exemplo disso, € explicado por Frederic
Kachar?® - diretor geral da Editora Globo - ele diz que o meio revista vive um periodo
de transformacéo: "Na Editora Globo, acreditamos no meio digital como canal de

expansio das marcas. Hoje a Epoca tem aplicativo para iPhone e versio para iPad".

*  Disponivel em: http://www.aner.org.br/Conteudo/noticias/revistas-buscam-coesao-com-o-digital-

185807-1.asp. Acesso em: 16 nov. 2012, as 23h55.
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Assim como, a mensagem e a enunciagao precisam de um enunciador e um
enunciatario (destinador-destinatario), a cultura da convergéncia - na perspectiva de
Jenkins (2008) - tem dois sujeitos principais: os produtores e os consumidores. NO

entanto, vai além da simples emisséo e recepcao:

[..] em vez de falar sobre produtores e consumidores de midia como
ocupantes de papéis separados, podemos agora considerd-los como
participantes interagindo de acordo com um novo conjunto de regras, que
nenhum de nés entende por completo (lbidem, p. 28).

No caso da infografia, os produtores sdo os editores da publicacdo e os
leitores-usuarios sdo o0s consumidores. Ja no caso da midia digital, ha uma
participacdo ativa dos leitores-usuarios que sao agentes envolvidos no processo e
interagem com a midia digital através dos jogos, pela interacdo com o préprio
infografico digital, sendo que a cada passo o leitor-usuario € levado a entender o
conteldo jornalistico e a interagir com ele. Para Jenkins “convergéncia envolve uma
transformacédo, tanto na forma de produzir, quanto na forma de consumir 0s meios
de comunicacao” (lbidem, p. 42).

O quadro 1 que segue "De editora a agregadora de contetido e audiéncia"®
exemplifica a convergéncia dos meios mostrando que atualmente os editores sao
agregadores de conteudos e de audiéncia gerando novas e potenciais ferramentas

de comunicacdo. "Em um mundo onde a midia é global, ubiqua e barata e a

# Apresentacdo realizada no Il Férum Aner de Revistas em novembro de 2009, disponivel em:
http://www.aner.org.br/Conteudo/1/iii-forum-aner-de-revistas-157052-1.asp. Acesso em: 16 nov. 2012,
as 23h55.
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audiéncia € cada vez mais participativa, a midia € cada vez menos sobre uma Unica
mensagem para individuos e cada vez mais sobre criar um ambiente para convocar

e dar suporte a grupos" (Clay Shirky, Ted: 2009 apud Gerardi, Alessandro).

Quadro 1 - De editora a agregadora de contetido e audiéncia

De editora a agregadora de conteudo e audiéncia

/_\ 'mpresso

i -Revistas
Data Base Services -Livros

-Edigées Especiais

Online
Moving Images - -Contetdo Mobile
-Comunidade
-Ferramentas Web 2.0
-Etc, etc ...

Eventos

E-CommerCE\/

Em relagdo a narrativa, Jenkins (2008) considera, em funcdo da
convergéncia, que ha uma narrativa transmidiatica e esta “refere-se a uma nova
estética que faz novas exigéncias aos consumidores e depende da participacéo
ativa de comunidade de conhecimento” (lbidem, p. 47). Quando uma revista faz o
uso dos diferentes suportes ela permite ao leitor a possibilidade de construcao de
um patchwork por meio do qual os leitores-usuarios-consumidores “devem assumir 0
papel de cacadores e coletores, perseguindo pedacos da historia pelos diferentes
canais, comparando suas observagdes com as de outros fas [...]" (Ibidem, p. 49).
Estas estratégias adotadas pelos veiculos de comunicag¢do possibilitam novas
experiéncias, 0 que € um convite para que os usuarios “tenham uma experiéncia de
entretenimento mais rica” (Ilbidem, p. 49).

No lancamento da Superinteressante no mercado brasileiro (ha 25 anos)
houve a criacdo de uma redacdo exclusiva para a revista, que passou a produzir
contetdo localmente, chegando até a exportar as matérias brasileiras para outras
editorias ao redor do mundo. Hoje, a revista continua com redagao propria e 0 apoio

editorial do Nucleo Jovem, uma area de apoio que desenvolve projetos especiais,
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inclusive projetos envolvendo infografia, e elabora parte dos diferentes suportes
multimidia da Super. Outra area de apoio € o Nucleo de Infografia da Editora Abril,
especializado no desenvolvimento de infografia para as revistas (Super, Playboy,
Quatro Rodas, Aventuras na Histéria, Mundo Estranho, Salde e Placar). Luis Iria® é
o diretor do Nucleo de Infografia, ele ja foi Diretor de Arte da Superinteressante, e
acompanhou bem de perto o avango e aprimoramento da linguagem da infografia na
revista e atualmente incorpora 0s novos recursos tecnolégicos no desenvolvimento
da infografia para novas midias. Para ele, a infografia cresce a cada ano e "[...] com
a chegada dos tablets as possibilidades de inovacgéo e interatividade sao infinitas. O
papel ainda tem um longo periodo pela frente mas com certeza o futuro vai ser
digital e por isso temos que comecar a percorrer esse caminho desde ja"*".

Para Roberto Muylaert, presidente da Aner (Associacao Nacional de Editores
de Revistas), o principal desafio do meio revista antes era evitar a superagao do
papel pelo digital, "mas hoje o desafio € como associar da melhor maneira as
revistas ao digital, para que se crie um sinergismo maior para o negécio"?,

Parece ser este o grande desafio, pois 0 que se vé é um avanco na
adaptacao de conteudo e em alguns casos, como o0 da Super, ocorrem iniciativas de
novos conteudos digitais, como por exemplo, a secdo Newgames, uma secdo da
Super que traz pequenos jogos interativos feitos para a internet em que o leitor-
usuario além de receber informacao, interage com os mais diferentes assuntos
narrados nestes jogos. Outra inovacdo usada pelas publicacbes € o 2D Tags,
codigos impressos no papel que dédo ao leitor, por meio da leitura via celular, a

possibilidade de acesso ao conteudo:

% Além das revistas da Editora Abril, Luis Iria tem suas infografias publicadas em revistas

internacionais como Muy Interesante (Espanha, México e Venezuela), Focus (Italia, Polénia e Russia)
e Quest da Alemanha. No Malofiej, foi premiado com 30 medalhas, dentre elas a medalha de prata na
categoria Melhor Infografia Jornalistica do Mundo, pela Super. Disponivel em:
http://infografiria.blogspot.com.br/. Acesso em: 29 out. 2012, as 13h44.

% Disponivel em: http://infografiria.blogspot.com.br/. Acesso em: 29 out. 2012, as 13h44.

% Disponivel em: http://www.aner.org.br/Conteudo/noticias/revistas-buscam-coesao-com-o-digital-
185807-1.asp. Acesso em: 16 nov. 2012, as 23h55.
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Figura 28 - 2D Barcode

Ha estimativas que apontam para daqui a 10 ou 20 anos a superacao da
plataforma digital de distribuicdo de contetdo de revista em papel e o tablet deve
ficar mais barato com as pessoas aceitando pagar pelo conteddo no iPad,
diferentemente do que se vé hoje na internet, com o conteldo na maior parte

gratuito.

"Além disso, ha mais recursos como video e som para contar histérias e
flexibilidade para os anunciantes, como a atualizagdo de andncios. Vamos
poder vender revistas no iPad como se vende TV a cabo, com pacotes do
basico ao avancado™®.

3.3EM QUE MEDIDA A INFOGRAFIA E EMPREGADA NA SUPER

Este trabalho pressupde que o infografico seria um processo constituinte da
préopria revista, que lanca mao deste recurso para enriquecer e detalhar contetudos
pertinentes e até inerentes ao emprego da infografia, como por exemplo, 0 uso em
temas como ciéncia e tecnologia, momentos em que desvendar e esclarecer
processos, mecanismos e pensamentos cientificos se faz necesséario. Numa época
em que ha uma aparente hegemonia da imagem e principalmente da imagem
tratada com photoshop e outros recursos graficos-visuais a fim de criar uma nova
estética, principalmente, como ocorre nas representacdes de imagem corporal de
personalidades e celebridades, na imagem comercial de produtos e servigos. A
manipulacdo da imagem pela infografia ndo é usada apenas para assuntos banais,
mas principalmente informar, facilitar e disponibilizar de maneira acessivel
contetdos, criando o que alguns chamam de um novo género jornalistico e

possibilita a popularizacdo da informacao seja ela cientifica ou nédo.

% Apresentacao Il Férum Aner de Revistas em nov. de 2009, por Alessandro Geraldi. Disponivel em:
http://mww.aner.org.br/Conteudo/1/imprime157052.asp. Acesso em :16 de nov. 2012, as 23h55.



69

Uma hipotese possivel é a de que o infografico faz parte da concepcéo da
prépria revista, sendo o seu projeto editorial, grafico e a publicidade, incorporados no
jeito de fazer e pensar os infograficos. Para demonstrar esta hipétese a verificacao
da infografia sob diferentes teméticas, nas reportagens principais, em secdes fixas,
projeto gréfico, nos anuncios com infografia far-se-a necesséria. Este percurso
permite um diagnostico da publicagdo e demonstra como se da a aplicacdo do
infografico que permeia a revista como que "contaminando” toda a publicacéo.

Os eixos que balizam as modulac¢des de tensividade e continuidade do texto,
dando movimento e as transformagfes necesséarias a narrativa, segundo Fontanille
(2007, p.78), sdo a visada e a apreensdo. A visada esta ligada a nocao de foco, que
opera sobre a intensidade, e a apreensao sobre o modo da extensdo. A intensidade,
gue se relaciona ao sensivel, ao emocional, aos estados da alma. O eixo da
extensidade refere-se ao inteligivel, ao estado das coisas do mundo. Com isso seria
possivel demonstrar e entender as estratégias das quais o enunciador (editor da
Super) se apropria para organizar os processos de significacdo, através das flexdes
e inflexdes do texto infografico para manipular o sensivel e o inteligivel. Para
entender a apropriacdo do sensivel e do inteligivel operada pela infografia, a
tematica seguinte € a interacdo que ela estabelece com a revista, com o conteudo
editorial e seus temas, o projeto grafico, como se ddo nas capas, nas secfes e na

publicidade.

3.3.1 Capas e reportagens

As capas de revista sdo um grande apelo para encantar e seduzir o leitor. O
gue importa neste estudo é como a capa esta vinculada ao projeto editorial da
revista e como vai usar a infografia. A visada tematica da revista se faz a partir da
escolha do tema basico da edicao.

Em novembro de 2012, a tematica da Super foi A Dieta da Ciéncia; esse tema
configura a visada da revista neste més, o foco da edicéo, e oferece intensidade e
forca ao assunto a ser tratado na publicacdo. A capa € uma extensao da visada, faz-
se como consequéncia da visada. Inclusive o infografico, pode ser considerado uma

extensdo, uma apreensao, desta visada, constituindo a base da estratégia adotada
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pela editoria para construir a edicdo. A capa e a infografia apropriam-se da visada

para organizar os processos de significagao da revista.

faize NSTEI g‘:ﬁl’m BEETHOVEN A TRAGFRIGA
‘ D CEARA DENGS LPOP jl:ynop"i

Figura 29 - Capa da Sr “AD

ieta da Ciéncia, Ed. 311, Novembro de 2012

Esta capa pode ser considerada gustativa, com aspectos do sensivel
evidenciados ao valorizar a intensidade tematica. A nocéo da linguagem pela paixao
€ 0 eixo da linguagem mais destacado por estas imagens: as batatas parecem
explodir e sair da pagina, a explosao pode denotar as descobertas bombasticas da
ciéncia que estdo revolucionando o mundo das dietas ou ainda a bomba caldrica
que as batatas fritas representam na dieta tradicional. A cor vermelha®* é um
elemento que reitera caracteristicas do sensivel, cor quente, gustativa, que segundo
alguns estudiosos estimula o paladar.

A reportagem indicada por esta capa, apresentada em nove paginas
sequenciais, perfaz o campo da apreensao motivado pela visada inicial. Ha ai, uma
extensdo tematica e linearizada da informacdo basica da matéria jornalistica, a
exemplo do que ocorre nas paginas sequenciais, posteres e encartes. No caso da
infografia, o aumento do numero de figuras implica o aumento da intensidade, isso
porque a presenca das imagens, fotos, ilustracdes, tracos, setas, no enunciado, dao
forca e consisténcia ao conteldo com a reiteracdo isotopica que estes recursos
propiciam. Na medida em que a infografia é constituida por varios elementos,
topicalizados, pode ocorrer o aumento da intensidade com a abordagem de
diferentes visadas, e um aumento da forga intensional - dado pela conjuncdo das

varias visadas - que formam o todo do enunciado. Os formatos diferenciados

% Disponivel em: http:/super.abril.com.br/alimentacao/comer-todos-sentidos-443887.shtml>. Acesso
em: 21 jan. 2013.
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(encartes, posteres, paginas sequenciais), permitem um alongamento da informacgéo
infografica, o que ajuda o leitor a vivenciar o conteudo jornalistico e as experiéncias
emocionais podem ser mais facilmente exploradas propiciando um sentido de

imersao.
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Figura 30 - Re

Ha neste caso, a abertura da matéria em pagina dupla com ares de
infografico, traz uma fotografia estourada, que da a sensacdo de movimento a
matéria, faz como que uma preparacdo anunciando o infografico principal que vira
na pagina dupla sequencial. Parece que a matéria € preparada para receber e
destacar o infografico, que sera especialmente evidenciado nas paginas

sequenciais, terceira e quarta paginas, conforme segue:
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Figura 30.2 - Reportagem "A dieta da ciéncia", Ed. 311, Novembro de 2012 gSuper

Nota-se uma mescla de texto e infografia nesta reportagem, sendo que o
texto tem um peso significativo nas paginas. Os blocos de textos dos infograficos
também séo representativos, em oposicdo as fotos que explodem na pagina num
fundo preto e ao texto vazado. E possivel perceber a utilizagdo dos eixos da
linguagem, tal qual entendido por este trabalho (ver capitulo 4. ANALISE DOS
INFOGRAFICOS DA SUPER), sendo o eixo da cognicdo apropriado para o
contetdo do texto escrito da matéria, que descreve as descobertas da ciéncia que

estao revolucionando o mundo das dietas.
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Figura 30.3 - Reportagem "A dieta da ciécia", Ed. 311, Novembro de 2012 na Super
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comeos
NUTRITIVOS

PIMENTA,  ESPINAFRE,
BROCOLIS
ECANELA  EBATATA

CASTANHA
DOPARA

- 3 4 '_". |
Figura 30.4 - Reportagem "A dieta da ciéncia", Ed. 311, Novembro de 2012 na Super

A nocao da linguagem pela paixdo é representada pelas imagens, que
parecem estar em movimento como que saindo da pagina, sendo este um actante
transformador da acdo. O fogo, nesta reportagem, € o actante da transformacéo.

Para Fontanille:

A acdo (a dimensdo pragméatica) tem sua prépria légica: a logica da
transformacao [...]. O resultado da acéo pressupde o ato que a produz, que,
por sua, vez, pressupde, ele préprio, o0s meios e a competéncia que o
tornam possivel (2007, p.78).

Segundo a reportagem acima referida, a pimenta, a canela e o gengibre
auxiliam na queima de gordura em até 16%, estes elementos se apresentam pelas
suas fotos e sao figurativizados pelo fogo, que reflete a sensacdo de ardor, de calor
e a queima de gordura pela ingestdo destes alimentos. Aqui, o0 sensivel -
especialmente pelo sentido do paladar - destaca-se ha mensagem visual jornalistica.
Outro recurso muito empregado é o da fotografia com imagens vibrantes, explosivas,
gue empresta movimento as paginas, com um forte contraste de cores entre o preto,
o vermelho, o laranja, que possibilita que as imagens saltem aos olhos. O fundo
branco é usado para o texto, disposto em colunas, as fotos aparecem no fundo
preto.

A ligacado direta entre a Muy e a Super é reiterada pelas capas. Ao comecar
pelos nomes das publicacfes, pela disposicdo deles na pagina, com destaque para
0 nome da Muy gque toma toda a largura da pagina. A cor vermelha é outro elemento

equivalente no projeto visual das revistas. Ambas fazem uso da janela vermelha
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como contorno das imagens e chamadas de capa o0 que permite destacar as
principais matérias que fazem parte da edicao.

Segue um exemplo:

PRO SANDA
SUPER

INTERESSANTE

Figura 31 - Exemplificac&do das capas da Muy e Super

Outro indicio da similaridade entre as publicagbes foi a publicacdo de uma
versdo da capa na cor prata. As duas capas fazem alusdo ao futuro e a cor prata
evidencia o sentido de modernidade, tecnologia e inovacao que o tema exige. Nota-
se na Muy a aplicacdo de muitas fotos, diferentemente da Super que traz os titulos
das matérias secundarias vazados e sem imagem. A revista brasileira concentra-se
numa unica foto na capa dando todo o destaque visual para matéria principal, sua
visada é mais contundente.

) {)ESPECIAL 5 PAGINAS COSMETICA MASCULINA g
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Flgura 32 - Exempllflca(;ao das capas em versao prata da Muy e Super

importancia da capa é tdo relevante que as editorias experimentam

alternativas na tentativa de atrair e interagir com seus leitores. Este envolvimento
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valoriza o0 eixo das paixdes segundo Fontanille (2007). A Super convidou seus
leitores a criar versdes do apocalipse nas suas respectivas cidades quando optou
por tratar este tema na edicdo 298, em dezembro de 2011. Segundo dados da
publicacdo®, foram recebidas mais de 30 sugestdes de capas em dois dias, com
destaque do emprego de figuras mitol6égicas como monstros e ET’s. A seguir sdo
apresentados cinco exemplos de capas selecionadas pela revista para ilustrar
parcialmente a participacdo dos leitores, publicadas na edi¢éo de janeiro de 2012:

ANDRE TEIXEIRA
Belém, PA Maringd, PR Salvador, BA Sacramento, MG S30 José do Rio Pardo, SP
Figura 33 - Exemplificacé@o de cinco capas criadas por leitores com a tematica Apocalipse, Ed. 298,
Janeiro de 2012

HENRIQUE ROZADA MARLON DELANO LEANDRO EURIPEDES  LEONARDO BONILHA

Foram publicadas pela Super, em dezembro de 2011, trés capas diferentes,

distribuidas em regides distintas: S&o Paulo, Brasilia e Rio de Janeiro:

.....

APOCALIPSE

FARA AC ’XBAR"

Q)E”“’%’FAR

BOPESO

Figura 34 Capa Super Sao Flgura 35 - Capa Super Figura 36 - Capa Super Rio de
Paulo Brasilia Janeiro

% Publicado na Super edicdo 299, dezembro de 2012, pagina 17.
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As capas evidenciam cendrios apocalipticos em trés grandes cidades
brasileiras. Em Sao Paulo, o icone escolhido foi a Avenida Paulista com destaque
para o MASP (Figura 34). O Congresso Nacional é a imagem definida para o Distrito
Federal e os outros estados (Figura 35). Para representar a capa no Rio de Janeiro
e na regido Sul o escolhido foi o Pao de Agucar (Figura 36).

Este tema de capa Apocalipse - a visada desta edi¢cdo - esta no cotidiano
permeando o imaginario de milhares de pessoas ao redor do mundo e no Brasil ndo
podia ser diferente. Ha, segundo o calendario Maia, a previsdo do fim do mundo em
21 de dezembro de 2012, e a revista trata do assunto "Apocalipse” com um ano de
antecedéncia, na edicdo de dezembro de 2011, se antecipando aos fatos e isso
reitera a proposta editorial da revista. A capa traz uma variedade de assuntos, sete
no total, dispostos no rodapé da pagina que dédo o cardapio da edicdo ao leitor,
adiantando o que sera tratado em suas paginas. Os temas podem variar de sete a
oito, a exemplo das edi¢bes de Marco, Julho e Outubro que totalizam oito assuntos
diferentes. No caso da capa "Apocalipse” o tema central e a figura da capa que
denota a catastrofe, trazem aspectos terrenos, o natural, e por oposicdo - na
topografia e na tematizacdo - a chamada no topo "Eu sou Jesus..." caracteriza o
divino, no alto.

A figura da natureza, representada pelo gelo, fogo e agua, foi empregada
para demonstrar os efeitos do apocalipse em trés cidades brasileiras. Foi feito o uso
de figuras icbnicas de cada uma das cidades em que a revista circulou, no caso de
Sao Paulo a capa apresenta a imagem do MASP (Museu de Arte Moderna de Séo
Paulo), que através da funcédo fatica ressalta a cidade e destaca o efeito do
apocalipse sobre o tradicional prédio paulistano. O prédio € um icone que representa
culturalmente a referida cidade e estd coberto por gelo, o elemento natural eleito
para representar o fendbmeno (Figura 34). Ja a capa de Brasilia traz o Palacio do
Planalto como figura icénica que representa a capital do pais, com suas cupulas
majestosas e modernas sendo atingidas por fogo que parece cair do céu atingindo
os prédios (Figura 35). A terceira capa faz alusdo a paisagem de um dos cartdes
postais mais conhecidos do mundo - o Rio de Janeiro, que neste caso sofre como
ameaca 0 tsunami, com ondas gigantescas que prometem cobrir a cidade (Figura
36). Pinto (1999, p. 34) diz que na midia impressa e em especial nas capas de
revista, "sdo utilizadas diversas técnicas de tratamentos de imagens e diagramacgéao

para definirem posi¢cdes enunciativas".
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Outro exemplo de utilizacdo da capa como diferencial competitivo para atrair
leitores e atualizar seu conteddo com pauta que estd na agenda publica mundial,

gue traz o meio ambiente como tema, a Super Verde (Figura 37):

22 UPER oo

P 2 |

X

AO. El(ﬁ\nﬁ °§ IULTImnN[E

JE SALVARATERRA

Figura 37 - Exemplificacdo de capas das edi¢cdes Super Verde

A intertextualidade presente explora o tema meio ambiente com a troca da
tradicional cor vermelha da capa pelo verde, cor que representa a ecologia, 0 meio
ambiente (Figura 37). Esta edicdo especial é potencializada comercialmente com a
veiculacdo de anuncios e disponibiliza ao anunciante "a possibilidade de criacdo de
contetidos customizados e exclusivos, como infogréaficos™®. A customizacdo do
editorial em revista acontece com o aproveitamento dos conteudos jornalisticos
publicados que sédo veiculados novamente na integra ou parcialmente, podem ou
nao sofre alteracdes.

A capa de uma publicacdo possui um conjunto de elementos que formam um
todo: logomarca, titulo, chamada, os temas, imagens, fotos e dimensao, contribuem
para formar a identidade visual, o0 "RG" da publicacédo. A capa da Super € elaborada
de tal maneira que é identificada facilmente pelo publico, prova disso € que a revista,
em alguns momentos, invade a logomarca com a sobreposicdo da foto da capa,
dando movimento a pagina e brincando com o logotipo, a aplicacdo deste recurso
pode ser observada nas edi¢cbes de janeiro, abril, maio, setembro, outubro,
novembro e dezembro. Estas sdo as capas das edi¢cdes de 2011 da revista (Figura
38):

% Disponivel em: http:/publicidade.abril.com.br/noticias/747. Acesso em: 06 out. 2012, as 12h14.
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Figura 38 - Exemplificacdo de capas da Super do ano de 2011
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Como comentado anteriormente, as capas da Superinteressante refletem a
sua linha editorial e trazem no seu conteudo diferentes temas, abrangendo varios
publicos. O levantamento das capas no ano de 2011 (Figura 38), remete aos fatos
editoriais que mereceram, segundo a editoria, destaque com o emprego da infografia
nas reportagens publicadas.

Embora as capas das edi¢cdes pesquisadas nao tragam infografico os temas
gue elas recortam, as visadas das capas, compreendem uma efetivagdo do uso da
infografia pelas capas. No campo da extensdo o infografico tem o seu lugar nas
secOes fixas, nas reportagens. As chamadas de capa principais em 2011 (foram
treze) trouxeram sete capas que tiveram o infografico como recursos utilizado na
matéria internamente, o que determina a extensividade de sua aplicagéo na revista.
O Quadro 2 que segue, mostra 0 més da edicéo, o tema da capa e se este mereceu

0 uso da infografia na matéria interna:

Quadro 2 - Descricao do tema da capa e utilizacdo de infografia na matéria interna

Edicao Tema da Capa Capa com Infografia
na matéria interna
Jan/287 | "Destino Existe? " Nao
Fev/288 | “Amizade” Nao
Mar/289 | “Animais” Sim
Abr/290 | “AFuria da Natureza” Nao
Mai/291 | “Psicopatas no trabalho” Sim
Jun/292 | “Homens x Mulheres” Sim
Jul/293 “Os anos ocultos de Jesus* Nao
Ago/294 | “O futuro do seu corpo” Sim
Set/295 | “Como tomar decisdes” Sim
Out/296 | “Ciéncia espirita” Nao
Nov/297 | “Tentagcao” Sim
Dez/298 | “Apocalipse” Nao
Dez/299 | “Guia verde politicamente Sim
incorreto*

Outro levantamento, detalhado a seguir, mostra que a "Secao Infografia" foi
destacada na capa com chamada - oito vezes - no ano de 2011. Essa constatacao
corrobora para a efetivacdo do emprego da infografia pela capa numa outra
perspectiva, a da extensdo. Como observado anteriormente, a infografia tem

presenca efetiva nas sec¢odes fixas, nas reportagens, na publicidade e nas chamadas
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de capa que remetem para o interior da revista, num movimento de interacdo e

integracdo do conteudo infogréfico da publicacao.

Quadro 3 - Descricdo do tema da capa e sec¢éo infografia com chamada na capa e titulo do

infogréfico
Edicao Tema da Capa Secao Infografia com chamada na capa e
Titulo do Infografico
Jan/287 | "Destino Existe? " Nao."Sgt.Peppers Lonely Nerds Tech Band”
Fev/288 | “Amizade” Sim. "O mapa das racgas de cachorros"
Mar/289 | “Animais” Nao. "A festa do Oscar"
Abr/290 | “A Furia da Natureza” Sim. "Os melhores golpes de MMA"
Mai/291 | “Psicopatas no trabalho” Nao. "A matematica do coquetel”
Jun/292 | “Homens x Mulheres” Nao. "Os animais que o homem...”
Jul/293 “Os anos ocultos de Jesus* Sim. ”A batalha intelectual dos filosofighters”
Ago/294 | “O futuro do seu corpo” Nao. ”A mesa medieval”
Set/295 | “Como tomar decisoes” Sim. "Mundo mar”
Out/296 | “Ciéncia espirita” Sim. “Quadrinhos vao ao cinema”
Nov/297 | “Tentagao” Sim. “A Santa ceia dos grandes inventores”
Dez/298 | “Apocalipse” Sim. “Os novos jeitos de morrer”
Dez/299 | “Guia verde politicamente Nao. “A agua escondida dos alimentos”
incorreto”

Como observado, a revista continua a fazer o uso da infografia, porém, de
uma maneira aparentemente mais criteriosa, seguindo a tendéncia apontada por
Rinaldi (2007) "o emprego de infografia foi maior durante a década de 1990. [...] Até
2000, a média anual de matérias com mais de um infografico era superior a 43, a
partir de 2001, esta média passou a ser de quatro matérias por ano com mais de um
infografico".

N&o ha uma férmula fechada e hermética que seja totalmente eficiente para
se desenvolver a capa. Acontece, a exemplo dos produtos tradicionais, tangiveis, a
necessidade de materializacdo dos beneficios perceptiveis por parte do cliente,
neste caso, o0 leitor. Trazer as informacfes publicadas torna o produto
comunicacional algo até certo ponto tangivel, sendo que as caracteristicas de
tangibilidade em revista estdo presentes no tipo de papel, na gramatura (capa e
miolo em papel couché, com edi¢cdes alternadas com o miolo em papel alta alvura),
tem em média 70 paginas, numeradas, acondicionadas em shrink (plastico que
reveste a revista para manuseio e entrega na casa do leitor assinante), enfim, a

revista apresenta ambos 0s componentes: servigo (intangiveis) e produto (tangivel).
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3.3.2 Secdes da Superinteressante

A infografia é um recurso tdo presente na publicacdo que ela inicia a edicdo
no sumario sob a forma de infografico, denominado {CARDAPIO} (posteriormente
sera detalhado o novo projeto grafico da Super que contempla elementos visuais
como as chaves "{ }", usadas para destacar as retrancas), que apresenta 0
conteudo do més com as secdes, 0s titulos das matérias e a numeragéo - indicativo
das paginas.

Um recurso que passou a ser utilizado no novo projeto grafico da Super é um
link da Capa com o Sumario "Infografado”. A capa que segue (Figura 39), traz a
porta de um cofre fazendo alusdo aos segredos que 0s cientistas escondem e a
fechadura giratoria vira um elemento do sumario. Esta fechadura aparece no centro
do Sumario, como que um condutor do que tratardo na edicdo. Cabe ressaltar que
esta foi a edicdo comemorativa dos 25 anos da Super e a matéria traz 25 segredos
da ciéncia, mesmo numero da idade da revista. O formato da capa € um folder com
duas dobras, representando uma porta que se abre para a descoberta dos 25

segredos, outra surpresa da revista.

Elemento da capa no {CARDAPIO}

{caroipio}

SEQC)ES REPORTAGENS GUIAS
Figura 39 - Elemento da capa no {CARDAPIO} da revista, Setembro de 2012

Esta ligacdo da capa com a parte interna € um outro jeito de a revista interagir

com o leitor e criar novos elementos na sua maneira de contar. Ha a reiteragdo na
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edicdo seguinte, em outubro de 2012 (Figura 40), que traz um cachorro na capa e
internamente o alimento do céo é disposto numa tigela, no centro do sumario, sendo

a racao do animal no formato de S de Super.

"SSANTE

e . remurem ;o
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|

Figura 40 - Elemento no {CARDAPIO} da revista faz aluséo ao tema de capa, Outubro de 2012

A revista traz um cardapio variado de assuntos, sendo dividida em trés partes
denominadas: 1)SECOES; 2)REPORTAGENS; 3)GUIA. Cada uma destas partes
centrais traz suas respectivas secoes, sendo que juntas, compdem o conjunto da

edicdo (Figura 41):

1) SECOES

Esta parte denominada "Sec¢des", compreende:

- Supernovas: se¢do com notas sobre as mais variadas novidades;
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Essencial: uma matéria que trata de um assunto que esta sendo discutido
na midia, de forma rapida e objetiva;

Conexbes: secdo que apresenta dois assuntos aparentemente
desconectados sao ligados entre si por meio de fatos diversos;

Ciéncia maluca: Notas sobre as descobertas mais absurdas da ciéncia;
Polémica: Artigos que abordam temas polémicos e que dividem opinides;
Papo: Entrevista com pessoas que tenham ideias que merecem ser
mostradas e debatidas;

Infografico: Por dentro do funcionamento com a sele¢cdo de alguma
tematica, que vai de objetos a prédios. E nesta se¢cdo que concentra-se a
analise dos infograficos, porém, outros exemplos de infograficos fora da

"Secdao Infografico” serdo apresentados e quando pertinente, analisados.

A préoxima parte da revista (Figura 41), no Sumario, esta na cor azul, traz o

seguinte conjunto de secoes:

Respostas: Perguntas e respostas sobre variados temas;

Como ganhar uma discusséo sobre variados assuntos;

Como funciona: Infogréaficos explicando o passo a passo de como alguma
coisa funciona — desde uma cadeia produtiva até uma ligacdo entre
presidentes;

Contém: Tudo o que esta presente na composicdo de um determinado
produto;

Oraculo: Duvidas dos leitores sobre qualquer assunto respondidas de
forma obijetiva,

E se...: Uma viagem pela imaginacao para entender como seria o mundo

se algumas coisas fossem diferentes.


http://www.publiabril.com.br/marcas/superinteressante/revista/informacoes-gerais#conexoes
http://www.publiabril.com.br/marcas/superinteressante/revista/informacoes-gerais#ciencia-maluca
http://www.publiabril.com.br/marcas/superinteressante/revista/informacoes-gerais#polemica
http://www.publiabril.com.br/marcas/superinteressante/revista/informacoes-gerais#papo
http://www.publiabril.com.br/marcas/superinteressante/revista/informacoes-gerais#infografico
http://www.publiabril.com.br/marcas/superinteressante/revista/informacoes-gerais#respostas
http://www.publiabril.com.br/marcas/superinteressante/revista/informacoes-gerais#como-funciona
http://www.publiabril.com.br/marcas/superinteressante/revista/informacoes-gerais#contem
http://www.publiabril.com.br/marcas/superinteressante/revista/informacoes-gerais#oraculo
http://www.publiabril.com.br/marcas/superinteressante/revista/informacoes-gerais#e-se
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2) REPORTAGENS:

S 8

-
ey
.
AP
-

Figura 42 - Exemplo de Reportagens no {CARDAPIO} da Super

Nesta area entram as matérias que merecem maior destaque, como a capa
por exemplo, que tem maior apelo. No total sdo seis ou sete reportagens, sendo que
uma secao pode, pela relevancia do assunto, tornar-se reportagem com uma

guantidade maior de paginas.

3) GUIA (antes da reformulacdo este bloco de se¢bes denominava-se
SUPERRADAR)

- Escolhas: as 7 novidades mais interessantes do més: livros, filmes, sites;
- Manual: Guias originais de como fazer as mais diversas coisas;

- Tendéncias: o que vem por ai a Super antecipa,


http://www.publiabril.com.br/marcas/superinteressante/revista/informacoes-gerais#manual
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- Tech: tecnologia, produtos e novidades do mercado.

3.4COMO A REVISTA SE ORGANIZA PARA USAR O INFOGRAFICO

Como mencionado anteriormente, a revista inicia a edicdo com um infografico
e este recurso permeia as Secdes fixas e as Reportagens. Dentre as trés partes da
revista: Secodes, Reportagens e Guia, a que mais se destaca no uso da infografia é a
parte denominada "Sec¢Oes", principalmente as secdes fixas Supernovas e
Respostas compostas por matérias que tem como caracteristica explicar e esmiucar

seus conteudos. Segue exemplos de infogréaficos nas secfes mencionadas:

{RESPOSTAS }

Onde d6i mais
| fazer tatuagem?

O bagsres s Gekonecs 56 s6enpre
. musts i o com pouca grckra e

SUPER NOVAS }

g

Em buscada
batata perfeita

Em200: “nso

{LJESA} EEEENERED Porte de arma

Figura 47 - "Secdo Mesa de Bar" Figura 48 - "Sec¢ao Banco de Dados"
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} Os neandertais ainda SN
=) estivessem vivos? R

. e TERTS S ephan

Figura 50 - "Sec¢éo Tech"

O infografico pode fazer parte tanto da secéo especifica determinada a ele,
gue leva o mesmo nome "Infografico", como pode compor as secdes fixas, as
reportagens e 0s guias, sendo usado na totalidade ou complementarmente as
secOes e matérias.

E possivel verificar a organizacgéo da revista a partir do seu inicio, no sumario
da edicdo. A revista comeca com 0s anuncios publicitarios, como de praxe e a
pagina dupla denominada {Cardapio} traz as primeiras paginas editoriais da
publicacdo, o sumario da revista, que no més de setembro de 2012 em
comemoracao ao aniversario de 25 anos da publicacdo trouxe um projeto grafico

denominado "Novo Projeto Gréfico Super 2012". O projeto gréafico implementado em
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2012, apresenta o atual visual da Super com varias mudancas inclusive nos

infogréficos. Segue quadro ilustrativo que destaca os principais pontos do projeto:

Elementos retos Mais cores

&

&l
PROJETO o

de tipos

GRAFICO

SUPER 2012

Mudanga
de tipografias

Refinamento

Ajuste nas 3
dos infos

retrancas

Tablet Colunas
simplificado modulares

Figura 51 - Novo Projeto Grafico Super 2012

O projeto grafico anterior foi utilizado por trés anos. A renovacao traz tipos,
cores, mais organizacao, e todo o estudo e desenvolvimento iniciou-se em 20009.
Segundo o diretor de arte da Super, Fabricio Miranda “fizemos uma mudanca
tipogréafica (o desenho das letras) e redesenhamos algumas das secdes que vocé
mais gosta. Nossa intencéo é manter sua revista dindmica, com impacto, gostosa de
ler e sempre, sempre surpreendente”®’. Esta é tentativa de deixar a linguagem visual
colorida e dinamica.

O infografico faz parte da vocacéo da Super e o projeto gréfico parece ter sido
pensado e elaborado para valorizar o uso do recurso. A edi¢cdo de novembro de
2012, por exemplo, contemplou na "Secdo Infografico" dois infograficos

separadamente para esta se¢do. Dentre as edi¢cdes pesquisadas neste estudo, esta

%" Disponivel em: http://chocoladesign.com/super-interessante-2012-novo-projeto-grafico. Acesso em:
29 out. 2012.


http://www.behance.net/gallery/Projeto-grafico-Super-2012/5043775
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foi a primeira vez que ocorreu a duplicidade da "Secao Infogréfico". A seguir os dois

infograficos publicados na mesma edicéo:

Figura 52 Infograflcoéo cjue encarege seu seguro?"  Figura 53 -“A musica classica é pop”
Ed. 311, Novembro de 2012 da Super

Segundo a Super, a proposta do novo projeto grafico tem por objetivo trazer
melhoria nos infogréaficos em funcao do uso de um tipo de letra exclusivo que facilita

a numeracao e evita o excesso de linhas, como segue:

que facilita a numeragao e evita o excesso de linhas que ligam a
imagem as legendas. A familia condensada desse tipo possibilitou
mais hierarquia nas infografias.

HIERARQUIA MELHORADA
@ Melhoramos nossos infograficos. Agora, usamos um tipo exclusivo

COMO FUNCIONA

Figura 54 - Melhorias nos infograficos


http://chocoladesign.com/super-interessante-2012-novo-projeto-grafico/screen-shot-2012-09-20-at-6-33-09-pm
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3.5ESTRATEGIAS DE COMUNICACAO DA INFOGRAFIA COMO UM DOS
MODOS DE APRESENTACAO VERBO-VISUAL DAS MATERIAS

O infogréafico € um recurso néo linear. E possivel contar uma estéria de forma
gue o leitor leia parte da informacgéo e consiga entender, ou ainda, leia o infogréafico
na integra, pelas partes parcialmente apresentadas para formar o todo, mesmo
assim ele ainda pode ler de maneira ndo ordenada. Esta estratégia de enunciacao
pode ser considerada sofisticada voltada para um publico que |é o infogréfico de
maneira nao linear. Este € um dos sinais de que o infografico pode se apresentar
como um recurso mais elitista e ndo apareceria, por exemplo, em revistas populares.
Por outro lado, a construgcdo de um infografico pode apresentar uma certa
ordenacdo, quando por exemplo, o infografico € numerado e portanto, remete a
leitura de maneira crescente seguindo 0s numeros.

Esta caracteristica de nédo linearidade é reiterada no cromatismo pela revista,
gue usa variedade de cores, diferenciando as paginas sequencias pelo contraste de
cor, entre claro e escuro, por oposi¢ao. Este recurso cromatico da4 movimento e ndo

linearidade a informacao, contrastando os efeitos das cores e grafia.

MIL XL Nam e ARG .

PAPILAS

QUSTATIVAS

BILHOES

"Como eles enxergam o mundo realmete", ed. 310, Outubro de 2012 na
Super

Figura 55 - Reportagem

7

Outro recurso, que se soma ao cromatismo, é a topografia do layout das
matérias. Como no caso anterior, que h4, por oposi¢éo e contraste com a divisdo da
pagina no meio, horizontalmente, ficando as imagens divididas em duas partes,

sendo a superior de uma cor, em contraste com a inferior. A nocéo da linguagem
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gue envolve a paixdo, segundo Fontanille (2007) est4 presente nesta reportagem
(Figura 55) que aborda os sentidos dos animais: paladar, audicdo e olfato que s&o
aspectos do sensivel.

Na mesma matéria, ha o jogo de oposicao: horizontal (Figura 55) e vertical,
como segue na Figura 56, sendo que a topologia por oposi¢cao dos lados direito e

esquerdo e nas duas cores que se intensificam e destacam a cromia:

REALMENTE

g, o o e o it v amel) e d forms Cams 4% & s emxer TS a3 i

ENXERGAM
O MUNDO

Figura 56 - Reportagem "Como eles enxergam o mundo realmente", ed. 310, Outubro de 2012 na
Super
O infografico que segue tem como tematica 0 meio ambiente e mostra as
vantagens e desvantagens da usina de Belo Monte, e por oposicao, faz uso das
cores para contrastar e destacar a pega, tendo os aspectos negativos representados
pelo fundo preto vazado em branco. Os pontos positivos da discussdo sao

apresentados no fundo azul claro e o texto em preto:

Quais sdo as vantagens e
desvantagens de Belo Monte’

| HHHHHH H— -

pEEie—e

Figura 57 - Sec¢é@o Respostas "Quais sao as antagens desvantagens...", ed. 299, Dezembro de
2011 na Super
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Ao contrastar com o cromatismo vibrante e variado das paginas da revista ha
alguns momentos que fogem deste enfoque para o uso de cores béasicas com o
preto e branco, como no caso do infografico "Back to Black" (Figura 58) que
apresenta o carvdo em oposicdo a energia limpa, mostrando "como a coisa esta
preta" através de um gréfico evolutivo das toneladas do minério usadas no periodo
de 10 anos. Neste infografico nota-se a presenca de mapa, grafico, legenda,

ilustracgdes, textos verbais combinados formando um todo informativo:

INFOGRAFICO

Bﬁcxé‘*am;

Figura 58 - Infogréafico Back to Black, Abril de 2012 na Super

Em relacdo a narrativa da infografia, observa-se que alguns infograficos,
como os das sec¢des "E se..."(Figura 59), "Mesa de Bar"(Figura 60), que ajudam a
entender como seria 0 mundo se algumas coisas fossem diferentes ou como ganhar
uma discusséao sobre variados assuntos, o editor expande a historia para incluir nela
multiplas possibilidades e o leitor adquire um papel mais ativo, como aponta Murray
(2003):

As histérias contemporaneas [...] constantemente nos chamam a atencéo
para a figura do contador de histérias e convidam-nos a opinar sobre suas
escolhas, isso pode ser perturbador para o leitor, mas também pode ser
interpretado como um convite para participar do processo criativo
(MURRAY, 2003, p. 50).

No caso seguinte, na "Secéo e se...", a narrativa construida mescla ilustracao

e texto verbal combinadamente.
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R e ot s i e e

I {EE } Os neandertais ainda
‘ ==} estivessem vivos?

o> & !

Figura 59 - "Seg se...", publicada na Super: ed. 310, Ouubro de 2012

MESA Fporte de arma
2 BARS Tz s

DODIREITO DE TER ARNA?

B

AP

52 5oz ouTuBse 20t

Figura 60 - "Sec¢&o Mesa de Bar", publicada na Super,' ed. 310, Outubro de 2012

A reportagem "1493 O pior melhor ano da histéria" (Figura 61), faz uso da
infografia - como elemento complementar da matéria - para mostrar de que maneira
a descoberta da América por Cristévdo Colombo mudou a histéria do planeta e as
transformacfes ocorridas desde entdo, de maneira vibrante pelo contraste no uso

das formas e cores.
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Figura 61 - Reportagem "1493 O pior melhor ano da histéria”, ed. 299, Dezembro de 2011 na Super

Outro aspecto a ser considerado é a utilizacdo de ilustracdes. Os desenhos
em nanquim sdo usados em secoes fixas, como por exemplo, a "Secéo E se..." que
embeleza seu conteudo com imagens que fogem do padrédo de fotos e ilustracdes
corriqueiras. O emprego de ilustracdo que apresenta a intertextualidade com o estilo
do cordel (Figura 62), como na matéria desenhada pelo ilustrador Horacio Gama,
gue explica a Teoria da Relatividade de Albert Einstein com o eclipse no céu do

Nordeste de uma maneira original e criativa.

EINSTEIN « *

NTURAS E DESVENTURAS DE UMA_
ENTSETRDA NOS CONFING DO SERTAD

— = 2 -~ ——

Fig ura 62 - Reportagem "Einstein no Ce', 311, Novembro de 2012 na Su

per 7

A péagina dupla de abertura da reportagem comeca a contar a histéria que
sera narrada nas paginas seguintes, sendo uma preparacao para os infograficos,

dois no total, como segue:
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EINSTEIN ESTAVA =
CERTO: MATERWE

COMPROVACAD.  ~

Ha equilibrio entre a presenca do texto verbal e do texto visual, este usado
nas paginas pares. O texto verbal é distribuido em trés (Figura 64.1) colunas
verticais. Uma coluna vertical mescla texto + imagem (Figura 64.2). As ilustracdes se
apresentam nos formatos de colunas: 1, 2 e 3 colunas (Figura 65), o que da
identidade visual entre o verbal e o visual, criando unidade entre estes aspectos do
texto. A proposital integracdo entre texto visual e verbal € uma maneira de
materializar a questéo tedrica de Einstein trazida na reportagem: "Matéria e Energia
curvavam Tempo e Espaco”, assim pode-se vincular na possibilidade de analogia
entre Matéria > Energia; Tempo > Espaco e o Texto Verbal e o Texto Visual.

EINSTEIN ESTAVA
CERTO: MATERIA E
ENERGIA CURVAVAM
TEMPO E ESPACO.
£ 0 ECLIPSE ERA A
COMPROVACAO.

Figura 64.1 - Pagina textual com 3 colunas Figura 64.2 - Pagina que mescla
texto e imagem
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3 colunas

Figura 65 - Pagina que combina colunagem do texto verbal com as ilustracdes

O infografico apresenta-se com linguagens que formam um conjunto
sincrético, sendo que as materialidades mais presentes mesclam o uso do texto
verbal e ndo verbal. O verbal € o sistema modelizante - entendido aqui como um
conjunto de sistemas composto por elementos e regras que combinadas levam ao
conhecimento e explicagcdo do mundo - principal. Busca-se uma forma otimizada na
gual o verbal aparece de modo sintético compondo-se com as linguagens visuais.
Isto acontece porque parte-se hoje de uma realidade complexa para a qual precisa-
se lancar mdo de novos instrumentos capazes de minimizar a distancia entre as

pessoas e 0s objetos designados pelas linguagens.



96

CAPITULO 4 — ANALISE DOS INFOGRAFICOS DA SUPER

Os estilos de infografia empregados na Superinteressante séo variados®.
Segundo Luis Iria® "[...] realistas, vetoriais, abstratos ou seja qual for o estilo os
infograficos sempre foram e continuardo sendo uma marca registrada da Super".
Para Rafael Kenski*, "os infogréficos sdo uma maneira interessante de mostrar uma
grande quantidade de dados, como sistemas funcionam ou de explicar ideias de
modo divertido e vai muito além disso. [...] Ndo entendeu? Entdo desenhal!”.

Como ja demonstrado h& abrangéncia de assuntos enfocados nas infografias.
Os temas abordados refletem o editorial variado da revista. Neste momento se
detera em trés temas especificos, a saber:

- Infograficos referentes a Ciéncia e Tecnologia;
- Infograficos referentes a Meio ambiente;

- Infograficos referentes a Publicidade.

A escolha destes temas gerais deu-se por alguns fatores: pela importancia de
cada um deles na composicdo do conteudo editorial; relevancia dos assuntos;
interesse do publico pelos temas*:; pela utilizacdo dos temas nas infografias
elaboradas na Super; a variedade de suportes e linguagens empregados; o emprego
de elementos tradicionais e contemporaneos; pela possibilidade de gerar e receber
conhecimento em pecas de alto padrao visual, com qualidade e beleza gréficas.

Ciéncia e Tecnologia foi escolhido por fazer parte da missdo basica da revista
e por ser muito utilizado ndo sé pelo aspecto editorial da publicacdo, mas também
porque 0s assuntos que envolvem o tema exigem explicacdes e detalhamentos para
facilitar o entendimento para leigos e a infografia passa a ter um papel fundamental
para este tema. O tema Meio Ambiente, pela sua atualidade, encontra-se na agenda
publica mundial, sua importancia politica tem feito com que seja amplamente

difundido nos diferentes meios de comunicacdo. A escolha do tema Publicidade se

% Conforme descrito no capitulo 2, item 2.1.2 O uso das modalidades da infografia em revista.

% Disponivel em: http://infografiria.blogspot.com.br/2010_12_01_archive.html. Publicado em 01 dez.
2010. Acesso em: 27 nov. 2012, 10h54.

“° Disponivel em: http://super.abril.com.br/blogs/tendencias/pense-com-infograficos/. Publicado em 30
jun. 2010. Acesso em: 27 nov. 2012, 10h57.

* Os leitores manifestam suas sugestdes, comentarios, criticas e ddvidas sobre a revista por
intermédio de email, sendo que parte destas correspondéncias séo publicadas na Secdo Mundo
Super, mensalmente.
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deu pelo fato de ser possivel analisar como a publicidade se apropria de
caracteristicas da Super como a infografia, para se comunicar junto ao publico. O
recorte destes trés campos, pautou-se pelas relagBes teméaticas, e ndo leva em
consideracdo no que diz respeito a tal escolha aspectos expressivos como as
formas, cores, tipos, que se enquadram nestas tematicas.

Nos temas escolhidos nesta pesquisa os trés eixos da linguagem: cognicao,
acao e paixdo (FONTANILLE, 2007, p.187), podem permear os trés temas gerais
dos infograficos que serdo analisados: ciéncia e tecnologia, meio ambiente e
publicidade. E possivel verificar um certo destaque de tendéncias da linguagem nas
tematicas definidas para andlise. O tema Ciéncia e Tecnologia tem mais aspectos da
nocéo da linguagem pela cogni¢cdo, sendo o conhecimento e o saber, as principais
caracteristicas que norteiam este tema. Acredita-se que o tema Meio Ambiente tem
evidenciado o eixo da acdo, uma vez que as mudancas ocorridas no planeta
ocasionadas pela mdo do homem, transformam a vida e trazem consequéncias
irreparaveis. O tema Publicidade apresenta-se com mais forca nos aspectos do
sensivel, dos sentimentos e das sensacdes, sendo os valores dos produtos
transmitidos de forma a envolver o publico e levar informacdo de maneira
diferenciada na tentativa de tornar as marcas cada vez mais proximas. Segue

representacao grafica destas relacdes no esquema:

Grafico 1 - Representacéo dos temas Ciéncia e Tecnologia, Meio Ambiente e Publicidade em relagdo
as noc¢des de cognicdo, acdo e paixao

Ciénciae
Tecnologia
COGNICAO

Publicidade
PAIXAO

EIXOS DA
LINGUAGEM

Cognicao

Aciao
Paixao

Meio Ambiente
AGAO
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No processo de disposi¢ao e organizacdo do texto convém que 0 mesmo seja
descrito, que seus elementos sejam determinados e o papel que cada um
representa seja definido. No caso da infografia far-se-a o mesmo percurso:
descricao dos elementos do texto e andlise dos seus conteudos.

Para os estudiosos da linha semidtica francesa, a andlise de um determinado
objeto parte de um conjunto de procedimentos utilizados na sua descricdo, os quais
se particularizam para considerar em seu ponto de partida, como um todo de
significacdo. Adota-se este procedimento na analise das infografias. O objetivo
destes procedimentos € estabelecer, por um lado, as relacdes entre as partes das
infografias e "por outro, entre as partes e o todo que ele (objeto) constitui, e assim
por diante, até esgotar o objeto propriamente dito [no caso, infografia], ou seja, até
gue se registrem suas unidades minimas indecomponiveis" (GREIMAS, 2011, p. 29).

De acordo com Pinto (1999, p. 8) "[...] um determinado objeto (um enunciado,
por exemplo) € considerado como um conjunto formado de elementos e procura
definir as relacdes entre esses elementos num modelo”. "Entende-se por enunciado
toda grandeza dotada de sentido, pertencente a cadeia falada ou ao texto escrito,
anteriormente a qualquer analise linguistica ou logica” (GREIMAS, 2011, p. 168).
Para o autor, o enunciado é o estado resultante da enunciacao (lbidem, p. 168), € o
resultado alcancado pela enunciacdo, sendo que esta parece como instancia de
mediac¢ao do discurso.

Na andlise de algum fenbmeno, o principio de pertinéncia deve ser
observado, sendo considerados alguns elementos e outros, menos relevantes,
descartados. Com a analise mais complexa, outros elementos ndo observados
podem vir a ser analisados posteriormente. Outro principio importante € o da
combinatéria: a partir de um todo pode-se segmentar/partir/substituir determinados
elementos e em seguida reconstituir teoricamente o todo. A sequéncia de
procedimento da operacdo de andlise da infografia sera ordenada de tal forma que
se estabeleca um maior entendimento deste objeto, segundo o nivel de pertinéncia,
entendida aqui como uma regra de descricdo cientifica que leva a uma significacédo
(PINTO, 1999, p.9).

A compreensdo da comunicacdo através da andlise de textos envolve o
estudo de termos e faz-se necessario realizar uma distingdo entre eles para um
melhor entendimento dos seus significados. Os actantes (sujeitos ou objetos: o

sujeito € aquele que tem a capacidade de transformar; jA o objeto € aquilo que é
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operado ou 0 que se visa) que fazem parte da narrativa juntando ou transformando a
mesma, possuem os chamados papéis actanciais, séo eles:

- Destinador e destinatario, vinculados a enunciagdo. Destinador "E o
actante narrativo que determina os valores em jogo" (BARROS, 2005, p.
81); destinatério "o actante narrativo manipulado pelo destinador" (Ibidem,
p. 81). Ambos, articulam o editor e o leitor;

- Enunciador e enunciatério, que produzem o enunciado, por sua vez se
transformam. O enunciador faz o "desdobramento do sujeito da
enunciacao, ele cumpre os papéis de destinador do discurso e esta
sempre implicito no texto, nunca nele manifestado” (Ilbidem, p. 82). O
enunciatario por sua vez, faz "uma das posi¢des do sujeito da enunciagao,
0 enunciatario, implicito, cumpre os papéis de destinatario do discurso”
(bidem, p. 82).

- Narrador e narratario, quando fazem a construcdo de uma histéria. O
narrador "é o simulacro discursivo do enunciador, explicitamente instalado
no discurso, a quem o enunciador delegou a voz, ou seja, 0 dever e 0
poder narrar o discurso em seu lugar" (Ibidem, p. 83). O narratario "é o
simulacro discursivo do enunciatario, explicitamente instalado no discurso

pelo narrador (Ibidem, p. 83).

A narrativa contém uma histéria, mas ela ndo € a propria histéria, € como a
historia se organiza. Para que a narrativa aconteca torna-se necessario que hajam
mudancas, transformacdes, rupturas ou encaixes no texto. Ela é constituida de um
percurso (ou varios) que contém uma histéria, a narrativa conta a historia - a historia
esta fora - a narracdo é o ato de contar a histéria. Uma narrativa estabelece o tempo
e 0 espaco diegeético.

Para Aumont (1995, p. 106), “a narrativa € o enunciado em sua materialidade,
0 texto narrativo que se encarrega da histéria a ser contada”. Esse enunciado na
revista compreende aspectos textuais verbais e ndo verbais a exemplo da
publicidade impressa na qual a narrativa contempla imagens, palavras, mencdes
escritas, ruidos, musica ou odores instaurados através de dispositivos fixados na
peca publicitéria.

A narragéo € o “ato narrativo do produtor e, por extensdo, o conjunto da

situacao real ou ficticia na qual ela toma lugar” (Ibidem p. 109). A narracdo agrupa,
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ao mesmo tempo, 0 ato de narrar e a situacdo na qual esse ato se inscreve. A
narrativa que se constrii parece existir e essa capacidade de parecer existir e se
apresentar como uma historia substitui o termo histéria por diegese. A diegese é a
histéria compreendida, com os elementos da histdria que se combinam, se juntam e
se transformam para formar o todo.

O objetivo é descrever e analisar o uso das linguagens sincréticas, tanto no
aspecto textual, quanto nos aspectos visuais e gréaficos, isso ocasiona — esta é a
hip6tese do estudo, peculiaridades no conteudo jornalistico, nas praticas apontadas
e na relacao sujeito, tempo e espaco. O problema do trabalho envolve a questéo de
guais e como 0S recursos visuais e textuais sdo empregados e articulados nos
infograficos interferindo na informagéo.

Ao explicitar estas relacbes o objetivo ndo consiste em esgotar e nem tao
pouco se distanciar da aplicacao pratica deste estudo, mas tdo somente explicitar
conceitos e procedimentos que foram adotados nas analises. A analise contemplou,
conforme a especificidade de cada infografico as seguintes etapas: Descri¢ao;
Enunciado (0o que estd) e Enunciacdo (o que pressupde); Narrativa e Narracao;
Formato; Aspectos da Imagem; Tematizacdo; Figuratizacdo; Espaco; Tempo;
Cromatismo e Topologia.

Foram escolhidos oito infograficos no total, sendo:

- Infograficos referentes ao tema Meio Ambiente, sdo dois:
1) "Mundo Mar";
2) "Amazonia llegal”.
- Infograficos referentes ao tema Ciéncia e Tecnologia, sao trés:
1) "Sgt. Pepper’s Lonely Nerds Tech Band: Os criadores da internet";
2) "Sob Controle™;
3) "Como se faz uma cirurgia de mudanca de sexo".
- Infograficos sob o tema Publicidade com infografia, totalizam trés:
1) "Adidas is all in";
2) "Pepsi apresenta Como evitar um golpe";

3) "Petrobras apresenta Historia da Terra".
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4.1 ANALISE DOS INFOGRAFICOS SOB O TEMA MEIO AMBIENTE

O meio ambiente é um assunto presente em diferentes suportes midiaticos,
dada a importancia de pesquisar por parte das instituicbes, a necessidade de
minimizar o impacto destrutivo e risco por parte dos conglomerados comerciais e
dos homens ao redor do mundo, informar e conscientizar o publico dos biomas e
entender, conhecer e preservar o meio ambiente € tarefa imprescindivel. A
relevancia do tema, a grande repercussdo na midia e a utilizacdo do infografico
como recurso técnico para comunicar, o formato empregado e a possibilidade de
aplicar os conceitos de linguagens sincréticas no meio revista, justificam a escolha
do tema meio ambiente e especificamente os infograficos "Mundo Mar" e "Amazonia

llegal”.

4.1.1 Analise do Infogréafico “Mundo Mar”

O infografico intitulado “Mundo Mar”, cujo tema envolve o meio ambiente, é
interessante, atual e em funcdo do nivel de detalhamento e uso de praticas
sincréticas possibilita identificar e explicar como se processam estes conceitos na
construcéo da informacdo midiatica. E importante destacar que a analise é relativa
aos estudos da infografia, ndo foi abordado o conteudo cientifico e detalhes no
campo da ciéncia, pois isso levaria o trabalho para outros caminhos de investigacao
gue nao é o propodsito aqui apresentado.

Este infografico foi veiculado na secdo Infografico* e neste caso esta
presente no formato diferenciado de um encarte que foi utilizado a pretexto da
edicdo comemorativa dos vinte e quatro anos da revista. Os editores investiram na
producdo de um encarte especial para valorizar o infografico e como um presente
para seus leitores levar informacéo relevante ao seu publico. Das oito paginas, o
infografico se apresenta da pagina 44 até a pagina 49, totalizando seis péaginas
exclusivas, excepcionalmente o infografico compreende este total de paginas pela

edicdo da revista ser de aniversario (as duas paginas restantes contemplam - para

2 Convém reiterar que nem todo infogréfico na Super aparece na secéo Infogréafico, ele pode fazer
parte das trés partes da revista, nas sec¢oes fixas, nas reportagens e na ultima parte que contempla o
guia da publicacao.
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dar sequéncia a numeracao das paginas da revista - a se¢do "Respostas", na pagina
43, a secdo "Como Funciona" na pagina 50). O encarte est4 grampeado no miolo da
revista (que tem a lombada tipo canoa), possui trés dobras, sendo duas laterais e
uma central, no formato de 28cm de largura e 84cm de altura aproximadamente.

~ inroaRAFico]

CONHECEMOS 250 MIL
ESPECIES MARINHAS

MAS CALCULA-SE QUE O NUMERO DE
SERES VIVOS QUE ITEM OS OC NOS
SEJA ATE 4 MIL (SIM, 4 MILY) VEZES MAIOR. OU SEJ2
BEM LONGE DE APRECIAR TOT OS SEGREDOS DESSE 1

QUILOMETROS CUBICOS DE AGUA, ENQUANTO ISSO, VEIA AQUL METRO POR
METRO. O QUE I SAREMOS SOBRE ESSE MISTERIO QUE ¥ ADO DO MAR

Figura 66 - Encarte do Infografico Mundo Mar, Super, Ed. 295, agosto de 2011

Vale considerar que o formato da revista € de aproximadamente 21cm de
largura e 28cm de altura e no caso estudado o formato foi adaptado para
acondicionar o encarte em funcéo do tema escolhido, o Mar. A profundidade do mar
foi potencializada pela utilizacdo do encarte que remete o leitor ao fundo do mar.
Este infografico parte de uma narrativa presumida desenvolvendo um fio narrativo no
centro do infografico internamente, e pela 6tica da topologia, considera-se que a
disposicdo do mar é vertical, cuja dimensdo da superficie ao fundo do oceano é
verticalizada. Agora a disposi¢cao dos peixes, equipamentos, acessorios, do homem,

¢ feita lateralmente com o uso da topologia na horizontal.


http://super.abril.com.br/blogs/superlistas/files/2011/12/melhores-infos-set-2011.jpg
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4.1.1.1 Descricéo e andlise do encarte

Foram descritos o conteudo verbal e ndo verbal do encarte “Mundo Mar” com
o detalhamento de informacfes textuais, de imagens, cores e aspectos graficos
relevantes, que juntos, integrados e interligados compdem os elementos do
infogréfico “Mundo Mar” na revista Superinteressante. Este infogréafico vai da pagina
44 a 49 e para evidenciar a analise que foi realizada, a paginacéo ficara determinada
na seguinte ordem: Pagina 44 (pagina externa a esquerda); Pagina 45 (pagina
externa a direita); Pagina 46 (primeira pagina interna); Pagina 47 (segunda pagina
interna); Pagina 48 (terceira pagina interna); Pagina 49 (quarta pagina interna). A
descricdo do infografico sera realizada, em funcdo das linguagens sincréticas que
ele traz consigo, sob varias perspectivas e dos diferentes aspectos, divididos entre:
0 texto, imagem, cores, espaco, tempo, enunciado e enunciacdo. Ha nesta peca
uma narrativa que mostra mergulhadores como que apresentando o fundo do mar
ao leitor.

Na perspectiva do texto podem ser considerados varios itens que constituem

a estrutura do infografico em questéao:

- Nome da Sec&o: INFOGRAFICO. Este encarte fez parte do antigo projeto
gréfico e visual da revista. E possivel observar como segue, o nome atual
da Secédo Infografico entre chaves, empregado a partir de setembro de
2012 quando da implementacdo do novo projeto grafico da Super, o
infografico “Mundo Mar” por sua vez fez parte da versao grafica anterior. O
nome da Secéao esta situado no topo da pagina par, a esquerda, em caixa
alta, com texto vazado sob uma tarja retangular na cor laranja. A tipologia
das letras é arredondada dando uma certa proximidade e aconchego ao
nome, além disso, sdo interrompidas, cortadas e encaixadas em circulo o

gue da um certo movimento.
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Figura 67 - Grafia da Sec¢éo Infogréfico no Figura 68 - Grafia da Secéo Ihfogréfico no
projeto grafico anterior projeto grafico atual

- Titulo: A chamada de capa do encarte “Mundo Mar” traz a palavra Mundo
na pagina da esquerda, pagina par de numero 44, e a palavra Mar na
pagina da direita, pagina impar de numero 45, ambas as palavras
sublinhadas com um fio vazado (como mostrado anteriormente na Figura
66):

O titulo interno do infografico “11 mil metros de vida”, esta na cor preta a
exemplo de parte dos textos explicativos dos animais que ficam localizados na parte
superior da peca, na pagina 46 e metade da pagina 47 (Figura 73). Estes textos
estdo sobre um fundo azul claro e essa cromia da uma certa claridade ao fundo
possibilitando o uso da cor preta nos textos para que a leitura se faca mais
adequadamente legivel. Em oposicdo ao preto, o texto vazado (em branco) domina
a maior parte do material, na metade da pagina 47 e na totalidade das paginas 48 e
49 (Figura 74).

As variacOes de tons de azul vao se alterando e escurecendo a medida que o
espaco “mar” vai avangando para as profundezas do oceano e a escala do azul claro
até o azul escuro esta relacionada com a profundidade em metros - o branco esta
para o preto, assim como o azul claro esta para o azul escuro para determinar a
profundidade em metros. Neste ponto observa-se a influéncia cromatica, a
incidéncia e variacdo de luz pelas nuances de azul do infografico que remetem a
uma escala numérica, como uma régua, localizada nas quatro paginas internas da
peca do lado esquerdo. A escala altera sua proporcdo a medida que a quantidade
de elementos do infografico aumenta ou diminui pela quantidade de espécies e
explicacbes necessarias.

O subtitulo grafado em letra maitscula: “CONHECEMOS 250 MIL ESPECIES
MARINHAS, MAS CALCULA-SE QUE O NUMERO DE SERES VIVOS QUE
HABITEM OS OCEANOS...” (Figura 72) na pagina inicial € vazado, centralizado e na
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medida que as linhas vao avancando o tamanho do corpo de letra vai diminuindo
dando a sensacéo de que quanto maior a profundidade do mar menor a visibilidade
e portanto, menor a letra. Como observado com o corpo de letra em tamanhos
diferentes, a tipologia é usada como recurso para atenuar a experiéncia sensorial
gue o texto pode propiciar.

Na perspectiva da tipologia do texto, nota-se que € definida em diferentes
dimensdes pela importancia de cada enunciado. A diagramacgéo foi organizada de
maneira a dar pesos variados as informacdes dispostas na pagina, que para efeito
de andlise foram determinados a escala de tamanho Grande, Médio e Pequeno.
Foram relacionados o critério pequeno com a formatacao tradicional e peridédica da

revista, sendo pequeno o tamanho usado regularmente na publicacéo:

- Tipo de letra Grande: o titulo “Mundo Mar” esta em tamanho grande nas
duas paginas de abertura,

- Tipo de letra Médio: o texto deste tamanho esta dividido em dois blocos,
sendo que o primeiro comeg¢a num tamanho menor que o titulo e maior
gque o restante, vai diminuindo pelo emprego de quatro tamanhos
diferentes e vai decrescendo do maior para 0 menor até atingir no primeiro
bloco o ponto;

- Tipo de letra Pequeno: este tamanho de letra traz o texto explicativo das
argumentacdes sobre a escolha e importancia do tema. Ao final do
paragrafo duas setas direcionadas para a direita indicam ao leitor, o
enunciatario da comunicacdo, que ele pode avancar para continuar a

leitura da matéria.

Internamente, paginas 46 a 49, os textos que acompanham as espécies de
peixes trazem 0os homes dos animais em caixa alta e as explicacdes séo alinhadas
pela esquerda e tem o tamanho pequeno.

- Legendas: na pagina 45 a revista usa o mapa mundi com 0s cinco
continentes, numa imagem pressupostamente de satélite, com fio leve,
vazado, que faz a moldura da foto com o objetivo de destaca-la do fundo.
No rodapé, a legenda relativa ao mapa - “ONDE VIVEM OS MONSTROS”
-, traz oito textos explicativos sendo possivel localizar, pelos nameros

indicados no mapa, desde os monstros marinhos, até areas de petréleo
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abundantes ao redor do planeta, a saber: tubar&o-branco, lula colossal,
ilha de lixo, &reas de petroleo abundante, grande barreira de recifes, corais
de agua fria, peixes abissais, depressdo Challenger.

ONDE VIVEM
OS MONSTROS

Figura 69 - Legenda do Infografico Mundo Mar, Super, Ed. 295, agosto de 2011, p. 45

Ha no quadro da foto do mapa mundi, a legenda que determina a
profundidade das aguas do mar e para representar a variacdo da altura em metro.
Foi utilizada escala de cores que vai do azul claro até o azul escuro, que organiza
esta informacdo em trés numeros: 0, 5.000 e 10.000 metros. Sdo dez variacdes de
tons de azul, representadas por dez pequenos retangulos cuja moldura é feita por
um leve fio branco (vazado) que delimita o retangulo das cores do mar de fundo. A
profundidade O é representada pelo azul claro e a medida que aumenta a distancia
0s tons vao escurecendo até chegar nos 5.000 que fica no centro da escala e depois
alcanca o maximo: 10.000 metros de profundidade. A distribuicdo de escala de
profundidade interfere no cromatismo, na intensidade de luz, na utilizacdo do texto
vazado e no texto da cor preta. Isso € reiterado pela aplicagdo do formato
empregado pelo enunciador-editor, que, ao escolher o encarte de oito paginas, pode
construir a perspectiva de profundidade nas quais vivem as diferentes espécies

marinhas.
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4.1.1.2 Na perspectiva da imagem

Os recursos usados como imagem sdo variados. E possivel verificar a
presenca de fotografias, ilustracdes, tracos, que sdo usados em formas geométricas
como circulos, retangulos, com um fio leve, vazado (branco) que compde a moldura
das fotos e ilustracbes para evidenciar e destacar as imagens do fundo do mar
(peixes, rochedos, mergulhadores, acessorios, equipamentos, entre outros). Os fios
auxiliam na distin¢cdo entre o interior (a foto ou ilustracéo propriamente dita) e o azul
no exterior, que representa o mar.

Ha neste infogréafico aproximadamente 40 imagens entre fotos e ilustracdes, e
elas representam os diferentes actantes sujeitos do enunciado: peixes,
mergulhadores, a natureza, sendo cada um deles agentes transformadores da

narrativa infografica.

- Peixes: dos peixes efetua-se um recorte de 30 espécies
aproximadamente, lembrando que elas compreendem mais de 250.000
pela chamada da matéria. O formato "encarte” propiciou a contemplacéo
de grande numero de peixes, 0 que seria praticamente impossivel no

formato tradicional dada a complexidade deste eco sistema;

- Homens: ha um fio isotopico que aponta no infografico a relacdo da
profundidade atrelada ao que o homem fez na histéria, representada
graficamente pelos mergulhadores - agentes da narrativa pela perspectiva
da exploracéo ao fundo do mar - sendo que o estado inicial era 0 mergulho
pelo folego, depois com oxigénio e atualmente ndo ha a necessidade de
tripulacdo. A compreensdo desta narrativa pode passar por alguns niveis,
"...compreender uma narrativa ndo é somente seguir 0 esvaziamento da
historia, é também reconhecer nela "estagios", projetar os encadeamentos
horizontais do "fio" narrativo sobre um eixo implicitamente vertical"
(BARTHES, 1972, p.25).

- Natureza: a imensidado do mar, os rochedos, chaminés negras, ilha de lixo,
depressao challenger, compdem juntamente com 0s peixes e 0 homem o

ambiente narrativo do infografico.
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4.1.1.3 Enunciado/ Enunciacao

Pode-se atribuir o papel de objeto a varios dos elementos apresentados no
enunciado, como a lancha que pela narrativa pressumida levou os mergulhadores ao
mar para suas pesquisas desbravadoras. Os submarinos (Nautile, Mir, Trieste), 0
Titanic, e ainda equipamentos como cilindros de ar, o hardsuit (um escafandro
articulado) formam o conjunto de objetos que possibilitam em conjuncdo com os
sujeitos da narrativa a transformacdo do enunciado.

A diegese formada pelos elementos que compdem o infografico: os
mergulhadores, 0s peixes, a natureza, a lancha, fazem parte da histéria contada. O
narrador é extra-diegético, esta fora do infografico contando a histéria que foi
desenrolada nas seis paginas impressas, ficando fora da cena. A estratégia da
enunciacao foi pela escolha da terceira pessoa, narradora da diegese: “A Gente
chega Ia”. A Enunciacdo enunciada constituida pela delegacéo de voz do enunciador
a um personagem narrador, que efetua um convite ao publico leitor para mergulhar
com a Super no fundo do mar, falando em nome da revista: “Mergulhe com a Super
neste mundo desconhecido: as profundezas do oceano”.

No enunciado do infografico, fragmentado, estilo encarte, alguns aspectos

merecem destaq ue.

o na legenda da pagina 44, ha um crédito dos autores do infogréfico:
“‘Infografico KARIN HUECK, OTAVIO COHEN, GABRIEL GIANORDOLI,
FABIANE ZAMBON, LUIZ IRIA E MARCELO GARCIA;

o no bloco de texto com o corpo de letra normal, ha no final do paragrafo a
interacdo direta dos enunciadores com 0s enunciatarios da revista, através de
seus editores, - internamente, na pagina 46 - a primeira pagina interna do
infografico, o primeiro texto explicativo, em tamanho pequeno, faz mencdes
pela funcao fatica - como um convite ao leitor: “Conheca aqui...”; “A Gente ja
chega 13", colocando assim os editores na dimensdo humana do infografico.
Isso evoca diretamente o enunciatario, o leitor, sendo usada a funcao fatica

gue essencialmente serve para manter o contato com os leitores.

A isotopia infografica, entendida como uma recorréncia tematica, acontece
com as repeticées do conteudo, ela se repete para construir a diegese na cabeca do

leitor. A isotopia pode acontecer quando a histéria comecga a ser contada antes
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mesmo de acontecer no infogréfico: na chamada de capa ou no suméario da edicao
que traz o titulo do infogréfico e sua localizacdo em pagina determinada, por

exemplo.

4.1.1.4 Formato

Em formato diferenciado, este Infografico foi desenvolvido num encarte de 8
paginas, sendo 6 péaginas exclusivas para a peca. Este formato tem uma relacao
com a amplitude e profundidade do fundo mar. Por causa disso, o formato de 84cm
(de comprimento) pode ser explorar os mais variados elementos que fazem parte do
mar, um universo complexo, dando ao leitor a percepc¢ao da dimenséo do fundo mar.
A relacéo sequencial de paginas em funcdo do formato tipo encarte, da dinamismo
ao conteudo infografico, possibilitando um maior envolvimento e imersdo da
informacéo jornalistica, havendo com isso reiteracdo isotopica. No caso da
infografia, 0 aumento do namero de figuras implica 0 aumento da intensidade, isso
porque a presenca das imagens, fotos, ilustracdes, tracos, setas, no enunciado, dao
forca e consisténcia ao conteudo. Na medida em que a infografia é constituida por
varios elementos topicalizados, por vezes até contrastivos, ha um aumento da
intensidade, o que possibilita diferentes visadas. Ha o aumento da forca intensional,
dado pela conjuncédo das varias visadas, para formar um todo narrativo. Isso tudo
permite um alongamento da informacao infografica, o que ajuda o leitor a vivenciar o
conteudo jornalistico e as experiéncias sensoriais podem ser facilmente exploradas
propiciando um sentido de imerséo.

Pode-se tentar relacionar o formato deste encarte com um triptico de Bosch, o
Jardim das Delicias Terrenas. Nele, o artista descreve a historia do mundo a partir
da criacdo, com a representacao do paraiso e do inferno nas asas laterais (Figura 70
e71).



110

Aberta, a obra traz do lado direito o inferno (Figura 71), o mal, como no
encarte da Super que traz na pagina 45 os monstros do mar, com a chamada
"ONDE VIVEM OS MONSTROS" e mostra os lugares onde estas "feras" séo

encontradas nos oceanos dos diferentes continentes do globo.

_ mrocmrico]

CONHECEMOS 250 MIL
ESPECIES MARINHAS,

MAS CALCULA-SE QUE O NUMERO DE
SERES VIVOS QUE HABITEM OS OCEANOS

DOBRA
Figura 72 - Encarte fechado em duas paginas


http://super.abril.com.br/blogs/superlistas/files/2011/12/melhores-infos-set-2011.jpg
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4.1.1.5 Cromatismo e Topografia

O cromatismo adotado neste encarte, é outra peculiaridade que pode se
relacionar com a obra de Bosch (Figura 70 e 71); aberto o triptico, ha um intenso e
variado cromatismo, com as cores azul e verde prevalecendo para formar o pano de
fundo da aba lateral esquerda e central. Na aba lateral direita h4 uma intensa
presenca do preto, assim como no encarte "Mundo Mar" o preto no rodapé da peca
gue possivelmente indique o perigo que ronda as profundezas do fundo do mar,
inatingivel, inacessivel e desconhecido da maioria das pessoas. Por oposi¢cdo, do
centro para a parte superior do encarte, o azul clareia e fica cada vez mais suave até
atingir o horizonte e o céu com nuvens brancas.

O cromatismo percorre o infografico com as nuances de claro e escuro, do
branco ao preto, remetendo ao dia e a noite. O percurso do mergulho, por exemplo,
da uma conotacdo cromatica do dia para a noite, a superficie do mar representa o
dia e no decorrer da descida do mergulhador a profundidade do mar vai perdendo a
luminosidade e escurecendo, a noite. As nuvens remetem ao dia, claro. A noite &

caracterizada pelo escuro do fundo do mar.

4.1.1.6 Na perspectiva do Espaco e do Tempo

No infografico, o espaco se faz presente desde a chamada principal “Mundo
Mar” que é possivel localizar o espaco, o Mar, colocado como um Mundo pela
grandiosidade deste universo ambiental. Tal grandiosidade € evidenciada pelo texto
“Conhecemos 250 mil espécies marinhas...”. Além disso, a cor azul evidencia o
espaco mar pela relacdo da cor azul com a cor da agua do mar. Esta associacdo &
possivel pela compreensdo do significado, pois o elemento cor (azul) provoca o
significado a cor associando-se ao significante Mar (JOLY, 1996, p. 50).

Nas duas paginas de abertura (44 e 45) e na primeira pagina interna (46) é
feito o0 uso de uma imagem fotogréafica que remete ao horizonte, no qual o céu azul
guase se funde com o azul do mar no ponto em que se encontram e uma linha
branca - levemente ondulada - separa a superficie do fundo do mar chegando até o

fundo do oceano. A disposicéo da pagina d& a ideia de que a matéria estd submersa
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e de que a revista entrou literalmente no fundo do mar, colocando a publicacéo
numa dimensdo humanizada, reiteirando a isotopia que j& havia se desenvolvido.

No infografico, a diagramacao faz uma divisdo do layout e percebe-se a
separacao do espaco mar e do espaco terra com o rochedo do lado direito e o fundo
do mar tomando o restante das paginas. Esta divisdo é reiterada pela inser¢cdo do
sujeito homem apresentado na superficie do mar por uma lancha que
pressupostamente levou o mergulhador. Um fio leve, vazado (branco) e tracejado,
percorre as 4 paginas internas em sentido vertical, e mostra a trajetéria dos
humanos no mar desde quando faziam suas incursdes pelo félego, depois com
tubos de oxigénio e atualmente por submarino. Neste momento, a relagao do tempo
surge mostrando que no passado o homem mergulhava pelo félego e com tubos de
oxigénio, e no presente é feita a utilizacdo de equipamentos robotizados néo
necessitando mais de tripulacao.

O infografico em questdo relaciona elementos da cultura contemporanea,
para reiterar as informacfes disponibilizadas, como por exemplo, a mencédo do
Nemo, personagem do filme infantil “Procurando Nemo”, para ilustrar o peixe da
espécie Palhaco, que fica predominantemente proximo aos recifes de corais onde
um quarto das espécies marinhas se encontram. O livro 20 mil léguas submarinas,
de Julio Verner, é outra mencao aos elementos da cultura que auxiliam a reforcar o
conteudo do infografico e inter-relacionar a aventura de ficcdo de Verner para

explicar e diferenciar o que é ficcdo e o que é realidade cientifica.

4.1.1.7 Tematizacao

As informacdes contidas no infogréafico e por consequéncia do enunciado sao
estabelecidas pela relacdo de varias competéncias da linguagem, do discurso, nas
transformacdes de estado do texto (visual e ndo visual). Em relacdo a tematizacao
gue descreve e organiza 0s assuntos a partir de um tema central, a visada do
encarte - o Mar -, sendo possivel com o meio ambiente maritimo abrir-se outras
tematicas no campo de extensdo. Este tema principal abre a possibilidade de
criacdo de subtemas que compdem no conjunto os temas do infografico
caracterizando a reiteracao isotopica da peca, séo eles:

o os habitantes do oceano, os grandes peixes até 0s micro-organismos;
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o as camadas de profundidade do oceano, seis no total, que séo apresentadas
da mais rasa a mais profunda: Neustbnica (0 primeiro metro de mar);
Epipelagica (de 0 a 200 metros); Mesopelagica (de 200 a 1.000 metros);
Batipelagica (1.000 a 4.000 metros); Abissopelagica (4.000 a 6.000 metros);
Hadopeldgica (6.000 a 11.000 metros). Neste ponto, vale destacar a
influéncia da cromia, a incidéncia e variacao de luz pelas nuances de azul do
infografico que afetaram diretamente as opcfes usadas pela editoria que
incluiu uma escala numérica, como uma régua, localizada nas quatro paginas
internas da peca do lado esquerdo. A escala altera sua propor¢cdo a medida
gue a quantidade de elementos do infografico aumenta ou diminui pela
guantidade de espécies e explicacdes necessarias. Ha também uma escala
de proporcéo real das camadas do oceano localizada no topo de paginas do
lado direito, que numa moldura mostra com cores e texto as camadas de
profundidade do oceano, funcionando como uma legenda da escala grande

gue permeara as quatro paginas:

o o fator humano: com a afirmagao “A gente chega até 13" a revista insere o
homem no espaco apresentado. Este subtema estad evidenciado tanto no
texto quanto nas imagens. A imagem do homem esta centralizada no
infografico e se for relacionado com o estudo da topologia, aparentemente a
revista coloca o ser humano no centro da matéria para demonstrar 0s

avancos das pesquisas realizadas pelos estudiosos.

o a natureza: um grande rochedo percorre os 11.000 metros da escala do
infografico e nele varios recursos sao utilizados possibilitando mais
transformacBes enunciativas. Sdo mostrados os recifes, chaminé negra,
petroleo, corais de agua fria, a zona bentdnica e a depressao Challenger, com

seus respectivos textos explicativos.

A heterogeneidade do uso de imagens, graficos, textos e chamadas evidencia
0 uso das linguagens sincréticas. A relacado que se manifesta entre o enunciador, 0s
editores da publicacdo e o enunciatario, os milhares de leitores da revista € dinamica
e se apresenta além da revista, que mensalmente circula com mais de quatrocentos
mil exemplares nos canais bancas e assinaturas, com outros suportes digitais como
internet, iPad, CD Rom. O infografico "Mundo Mar" foi publicado na internet, no site

da Super. Apresentado em versao digital e interativa, reiterou o esforco da
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publicacdo em direcionar sua atuacdo nas diferentes plataformas midiaticas, como

pode ser observado parcialmente a seguir:

i mergylhar!

A
e

0o

Figura 76 - Infografico “Mundo Mar” em verséo digital no site da Super
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4.1.2 Descricéo e Analise do Infografico "Amazobnia llegal”

MORTES
Em margo de zov a policia do Pard

garimpos sio determinados
em gramas de ouro, geral-
me: 0 abalxe

ARVORES
Par,
tor

ANIMAIS

Todos 08 ano:

Figura 77 - Infografico Amazénia llegal, Super, Ed. 313, dezembro de 2012

Veiculado na ultima edi¢cdo do ano de 2012 (ed. 313), na Secao Infografico, o
encarte recebeu o titulo "Amazoénia llegal'. A selecdo deste infografico se deu pela
relevancia do tema: Amazb6nia, um dos maiores (sendo o maior) eco sistema do
planeta; pela forma de apresentacdo da informacédo jornalistica, que em funcdo do
recurso usado com tabela, ilustra de maneira Unica varios aspectos da exploracao
ilegal na regido.

O Enunciado da peca se apresenta com varias possibilidades de leitura. O
leitor pode ler as partes do infografico separadamente ou o todo que ele tera o
entendimento da informacdo. Este infografico apresenta caracteristicas de uma
leitura ndo-linear, ndo se fazendo necessaria uma sequéncia logica de leitura da
informac&o, com inicio, meio e fim do texto para que o leitor compreenda uma
informacédo especifica, permitindo que leia as paginas ou parte delas.

Sado varias as situacdes que acontecem na floresta, no habitat de aves,
animais, nativos (os indios) apresentadas no infografico, cenas cotidianas que no
campo da linguagem tem aspecto predominante da acdo que transformam o

cotidiano da Amazonia.
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O infogréfico faz uso de elementos textuais, visuais. Apresenta varias cenas
gue ocorrem na floresta envolvendo seus personagens e objetos. Foi escolhida uma
foto que ambientaliza em pégina dupla o espaco "Amazdnia" de maneira que as
varias cenas acontecem ao mesmo tempo, como que flagrando a atuacdo dos
diferentes atores envolvidos nos "negdcios" da floresta. E mostrado um conjunto de
acOes na floresta em uma imagem estourada que acomoda todas as cenas e
informa com os textos verbais - nUmeros e percentuais apresentados em graficos - a
ordem de grandeza em reais de cada um dos itens e produtos explorados. Os textos
nao verbais como a fotografia, por exemplo, receberam um tratamento que
escureceu a cena toda, com um filtro verde (cor que representa a ecologia) dando a
sensacdo de obscuridade deixando o ambiente sombrio, uma possivel aluséo a
situacao irregular e ilegal que envolve o tema.

Este € um tipo de infografico que tem mais caracteristicas de infografico
"grafico explicativos” e dentro desta nomenclatura ocorre uma mescla de
configuracdo que engloba Reportagem: relato visual completo de um determinado
fato, com caréater narrativo; Realista: grafico em que sado representados os fatos,
personagens ou coisas como O autor as viu; Simulado: grafico que busca
representar os fatos, pessoas ou coisas como 0 autor imagina que ocorreram, a
partir dos dados que se conhecem.

Na tentativa de organizar a andlise, o infografico foi dividido em trés partes
gue foram denominadas de: 1) Apresentacdo do infografico; 2) Cenas na floresta

com pessoas; 3) Arvores, Animais, Objeto e Ouro.
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1) Apresentacdo do infografico: a apresentacdo se da
¢ ! na pagina par, do lado esquerdo, o que corresponde a
INFOGRAHGO aproximadamente 1/3 de pagina. Todo o conteudo é

s At A inserido no tronco de um jatoba - envolto por uma
dafloresta podem s=r

vendidos por debaixo : . .
R e i serpente - que serve de fundo para as explicagoes
emadeira, mas cocares; -

minérios e aié pessoas.

basicas do infogréfico. Traz o nome da Secédo
{Infografico}; o texto de abertura (cabeca) que enuncia

fiscais do Ibama, com § &
policiais, com indios : E
e moradorss. Atabela
WO vé agqui

0 objetivo do infogréafico: mostrar o exercicio ilegal de

varios itens explorados na floresta como animais,
madeiras, cocares, minérios e até pessoas. A revista
diz ter ido até o local para conversar com autoridades
e indios, fazendo uso da funcéo fatica para tal: "Fomos
para o mato falar com...". No rodapé do texto esta a
relacdo dos quatros profissionais envolvidos no
trabalho. H& um quadro de fundo branco que explica
como entender os graficos que serdo apresentados,
com o0s precos dos produtos na Amazobnia e no
mercado externo. As cores, que vao do amarelo ao
vermelho, numa escala de cores que ajuda a reforcar

0S precos pagos pelos produtos, sendo o amarelo para

28

o menor valor: R$ 1,00 e o vermelho para produtos de

Figura 78 - Apresentacao
do Infografico "Amazénia
llegal” estardo na cor preta.

mais de R$ 5mil; os produtos sem valor definido

Para finalizar, ha um grafico que determina o preco do jatoba (de 5m): R$

13,00 na Amazobnia e R$ 579,00 no mercado externo.

2) Cenas na floresta com pessoas: Pode-se observar oito cenas envolvendo
pessoas em situacdes que se caracterizam com oito narrativas diferentes acdes que
envolvem atividades de exploracdo da floresta, de pessoas e trabalhadores. Para

facilitar a descricdo e analise foram enumeradas de 1 a 8:



Figura 79 - Cena na
floresta com pessoas —
Arte Indigena

Figura 80 - Cena na
floresta com pessoas —
Arvores

. MORTES
h-:«omam*m

2.1) Arte Indigena: este € o titulo que acompanha o texto vazado
gue informa sobre a legislacdo que proibe a comercializacdo de
arte plumaria por conter parte de animais. A parte visual da cena
mostra trés pessoas, sendo: um homem branco, um indio e uma
menina indigena. Ha4 um cocar Kayapd entregue pelo indio ao
rapaz, na mesma cena encontra-se a menina india e um fio branco
remete a um texto explicativo de que a virgindade das meninas

indigenas, de 12 a 14 anos, é oferecida em troca de celulares,

roupas, e até caixas de bombons;
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2.2) Arvores: um homem em plena atividade exploratéria serra

madeira, um jatoba de

explicativas do infografico;

(de R$ 6 mil

Figura 81 - Cena na flor

ot pars afirrivar o lder e UM esants-
wvemtm O amemrwita1o S8 DencIss Ivaie
memhecidag fica Maie aar0 Capedide se
Tom 8 erie 39 Anbrassd Bebrdin, werhe
ED Gue beta sace & Naresta Noar om

esta

com pessoas — Mortes

a R$ 80.000,00).

5m que percorre as

Os

informacdes

2.3) Mortes: os pistoleiros ganham para matar as vitimas

valores variados dependendo da notoriedade do vitimado

lideres de

assentamentos e seringueiros sao 0s principais alvos.
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Juntou-se por afinidade as demais cenas (de 4 a 8) que envolvem o garimpo:
4) Serrador no garimpo; 5) Prostituta no garimpo; 6) Pessoa capturando animal; 7)
Garimpeiros; 8) Cozinheira de garimpo. Todas mostram situacées direta ou
indiretamente relacionadas ao garimpo, e tém em comum o preco de bens que nos
garimpos sao determinados em gramas de ouro - usado como moeda de troca.
Estas cenas mostram a remuneracdo de serradores, prostitutas, cozinheiras,

pessoas que capturam animais e garimpeiros:
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Figura 82 - Cenasde 4 a8

3) Arvores, Animais, Objetos e Ouro: Estes sdo o0s itens apresentados
individualmente. A arvore discriminada € o jatoba. Os animais sdo 7 no total:
Araracanga, Tucano toco, Uacari branco, Surucucu pico de jaca, Arraia de agua
doce, Borboleta azul, Aranha marrom. S&o precificados o cocar Kayapo e os valores
do ouro. Neste ultimo, ha um gréafico que mostra a divisdo de bens entre os atores
envolvidos no negécio do mineral: os donos do garimpo (60%); garimpeiros (30%);

donos da terra (10%).

A partir da visada "Amazbnia llegal", que representa a intensidade do
infogréfico, o tema central abre para varios subtemas que dao extensidade a peca. A
apreensao é explicitada pelos diferentes temas que se abrem a partir da visada.
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4.1 ANALISE DOS INFOGRAFICOS SOB O TEMA CIENCIA E TECNOLOGIA

O tema ciéncia e tecnologia faz parte da missédo basica da revista que iniciou
sua trajetéria sob este posicionamento - revista do segmento cientifico. Dentro deste
contexto, a infografia apresenta-se como um recurso fundamental para detalhar e
esmiucar informagdes que a narrativa textual escrita sozinha teria certa dificuldade
para explicar com clareza. As matérias e reportagens voltadas sob o tema de ciéncia
e tecnologia muitas vezes tratam de assuntos de dificil compreenséo, sendo, nem
sempre de simples entendimento para o publico leigo.

Ha a necessidade de tornar publico e até certo ponto popularizar os
conhecimentos académico-cientifico como uma maneira de tornar acessivel a
informacéo cientifica, dai o papel fundamental dos meios de comunicacao
disponibilizarem tais informagcdes. Com o tempo a Super passou a incorporar com
maior frequéncia em seu editorial conteudos que envolvem religido, os mistérios da
vida, fatos jornalisticos do cotidiano, saindo algumas vezes do seu eixo tematico

principal - ciéncia.

4.1.1 Descricdo e Andlise do Infografico " Sgt. Pepper’s Lonely Nerds Tech

Band - Os criadores da Internet"

A escolha do tema ciéncia e tecnologia, como ja mencionado e a selecao
deste infografico evidencia o uso e aplicacdo da infografia na sua esséncia -
complementar e explicar textos verbais. A primeira edicdo do ano de 2011 da
revista, trouxe na Secao Infografico uma pagina dupla de infografia com o tema da
famosa capa do disco dos Beatles, que na verséo da Super intitula-se "Sgt. Pepper’s
Lonely Nerds Tech Band: Os criadores da internet". Este apresenta-se como um
mapa historico que traz quase setenta dos mais importantes nomes da internet no
mundo.

A capa do disco dos Beatles, Sgt. Pepper's foi a opcdo escolhida pela
redacao para colocar todas as personalidades dispostas de maneira que é possivel
entender que o meio internet ndo foi construido por apenas um inventor, mas sim, foi
desenvolvido por muitas maos, denotando o espirito de imensiddo e caos

informativo da rede.
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Foi escolhida a capa do oitavo disco dos Beatles de 1967 - "Sgt Pepper’s
Lonely Hearts Clube" (Banda do Clube de Coracdes SolitArios do Sargento
Pimenta). A banda, o disco, as musicas, marcaram toda uma geracao, hum periodo
em que a humanidade passava por transformacdes de toda a ordem e
principalmente nos padrées de comportamento. A capa é uma representacao visual
de uma época da histéria, uma colagem feita pelo artista plastico Peter Blake - que

completou 80 anos em 2012.


http://super.abril.com.br/blogs/superlistas/files/2011/12/melhores-infos-jan-2011-2.jpg
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Os Beatles estédo vestidos como "sargentos” juntamente com varias pessoas
célebres dos mais diferentes segmentos da sociedade mundial. As celebridades que
fizeram parte do Clube dos Coracdes Solitarios foram escolhidas a dedo pelos
Beatles e vao de gurus, atores, musicos, comediantes, artistas plasticos, arquitetos,
politicos, escritores, poetas, filésofos, atletas, a escritores, enfim, grandes
personalidades. A parte inferior parece ser uma tumba enfeitada com flores e um
contrabaixo que também é feito de flores sé que com apenas trés cordas, esta parte
da imagem original ndo foi usada no infografico (Figura 83).

41.1.1 Topologiae Imagem

A topologia, recurso que mostra a utilizacado do espaco da pagina, neste caso,
percebe-se que o0s precursores da internet foram disposto na parte superior, de cima
para baixo, em ordem cronolégica, do mais antigo aos mais recentes.

As imagens usadas ocupam 3/4 da pagina. Apresenta em close o rosto dos
criadores da internet, e apenas 0s que aparecem de corpo inteiro estdo com
vestimentas coloridas e alusivas ao tema do disco dos Beatles; 1/4 da pagina traz o
titulo Criadores e Criaturas, uma referéncia aos mais de sessenta nomes que estao

divididos em grupos por afinidade de suas realiza¢des (Figura 83).

41.1.2 Cromatismo

As cores sao vibrantes. A divisdo por bloco de cores que representa 0 que 0S
criadores da internet fizeram e quem séo eles. H4 uma tarja que corta toda a pagina,
na vertical, e cada cor correspondente a uma fase da criacdo da internet, foi feito o

agrupamento dos criadores por cor e por seus feitos:

o O azul marinho corresponde ao inicio de tudo, com a relacdo dos pais da
computacao;
o O azul, denominado - os arquitetos da internet, grupo formado pelas pessoas

que construiram a rede;
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o A cor verde, que remete ao meio ambiente, a ecologia, foi a cor designada
para os ativistas que sdo engajados com protecdo a privacidade, dendncias,
doacdes na rede;

o O pink faz mencédo aos executivos envolvidos no negdcio, ja o vermelho faz
alusdo a Web 1.0 com os nomes dos pioneiros da era moderna da internet;

o Para a Web 2.0 com as rede sociais e 0s respectivos nomes que fizeram a
agregacao da rede foi escolhida a cor ocre;

o Os vildes da internet envolvem o criador do spam, o primeiro hacker, o Bug do
Milénio, sendo a cor marrom a eleita para este fim;

o O amarelo é o bloco chamado Belezdes, que sdo as figuras mais bem

sucedidas do negocio da internet como Steve Jobs, por exemplo.

Legenda

NERDS

: Figura 85 - Destaqué b'ara as legendas diferenciadas por cor

A principal parte textual, € a legenda do infografico, cada nome tem um
namero que € aplicado na imagem, junto ao rosto, para identificar a personalidade
(Figura 85).

A analogia em relacdo ao namero quatro € recorrente. Os quatro de Liverpool
sdo 0s quatro integrantes do grupo inglés: Paul McCartney; Ringo Starr; John
Lennon e George Harinson sao substituidos na capa do disco pelos quatro
"Belezbes" da Internet segundo a Super, que sao: Jimmy Wales (Wikipedia); Mark
Zuckerberg (Facebook); Sergey Brin (Google) e Steve Jobs (Apple). Foram
designadas quatro musicas do Beatles, para auxiliar na explicacdo de como a

internet avancou ao longo dos tempos, sendo cada titulo de musica: Yesterday


http://super.abril.com.br/blogs/superlistas/files/2011/12/melhores-infos-jan-2011-2.jpg
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(Ontem); Revolution (Revolugao); Little help from my friends - With a Little help from
my friends (Com a ajudinha de meus amigos) e Two of Us (Dois de nds) foram
usadas como titulo dos blocos de texto que explicam o que aconteceu e acontece na
rede, prestando-se a elucidar um pouco da histéria da internet: Yesterday (Ontem): é
0 texto que descreve a metade do século 20 como o marco do avango da internet
com a IBM, os militares e a Arpanet; Revolution (Revolucédo): especialistas criam o
computador para uso pessoal na década de 70 que viram eletrodoméstico em rede;
Little help from my friends (Ajudinha dos meus amigos): agora 0s amigos entram na
rede e passam a fazer seus proprios contetdos: Blogs, Facebook; Two of us (Dois
de nds): a onipresenca da internet com a chegada de dois equipamentos iPhone e
iPad, ambos de Steve Jobs.

4.1.1.3 Intertextualidade

A intertextualidade é destacada pelas relacdes que se desenrolam entre o0s
diferentes textos que compdéem uma obra seja ela literaria, televisiva,
cinematografica, pictorial. A obra em questdo € a capa do disco dos Beatles, um
icone no mundo da musica e um marco de inovacdo pelo uso de técnicas de
gravacao, por ser o primeiro disco comercializado com as letras das musicas
impressas, pelo uso da técnica de colagem empregada pelo artista plastico. A
internet também tem um grande marco do século XX, haja vista que mudou
comportamentos, agilizou processos e disponibilizou informacdo de toda a ordem
para milhdes de pessoas simultaneamente. Na muasica também encontram-se
elementos intertextuais quando da relacdo dos Quatro de Liverpool, os Beatles, os

Quatro da Internet e as Quatro Musicas do grupo.
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4.1.2 Descricdo e Analise do Infogréafico "Como se faz uma cirurgia de

mudanca de sexo"

Esse foi o primeiro infografico do ano publicado na Super em janeiro de 2011,
na edicdo 287, veiculado na Secao Infografico, que faz uma analogia criativa do
aparelho reprodutor feminino e masculino com flores e frutas, com a finalidade de
mostrar didaticamente e explicar de maneira clara e precisa, sem cortes e sem
mostrar as intervencdes cirlrgicas, "como se faz uma cirurgia de mudanca de sexo",

titulo do infografico.

Como se faz uma cirurgia T
de mudanga de sexo? 7o

MULHER

- e 530 P Fawe Conta

Figura 86 - Infogréafico "Como se faz uma cirurgia de mudanca de sexo", Ed. 287, Janeiro de 2012

Nesta peca o titulo estd na interrogativa pois a proposta do infografico é
elucidar a pergunta da chamada: "Como se faz uma cirurgia de mudanca de sexo?".
O texto de abertura informa os aspectos legais exigidos para a realizacdo da cirurgia
- idade minima (21 anos), tempo exigido para acompanhamento do paciente (24
meses), fila de espera para a realizacdo da cirurgia. A pergunta e os textos verbais e
imagéticos que explicam como se da o processo da cirurgia de mudancga de sexo é
uma forte indicagdo de que o campo da cognigcdo € a caracteristica principal deste
infogréfico, pois propicia o conhecimento de como € o procedimento gerando o

saber ao leitor.


http://super.abril.com.br/blogs/superlistas/files/2011/12/melhores-infos-jan-2011.jpg
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As fotos das frutas representam o sexo masculino (pagina par), as que
representam o sexo feminino (na pagina impar); pela oposicao direito-esquerdo,
designam o género homem e mulher. As frutas, banana e kiwi, para representar o
sexo masculino e a flor antario, na cor vermelha, para o sexo feminino. O branco faz
parte do fundo do infogréfico, que equilibra as imagens e o texto.

Os subtitulos com as caixas de textos elucidam cada etapa da cirurgia. Sao
trés textos explicativos para cada um dos sexos, totalizando seis, apresentados em
numeracao crescente. Esta sequéncia numérica sugere a leitura crescente que pode
esclarecer melhor o procedimento:

o trés para o masculino: 1= Intervencado; 2= Vazio; 3= Cavidade, que mostram
cada uma das etapas da cirurgia do sexo masculino para o feminino;

o trés para o feminino: 1= Testosterona; 2=Crescimento; 3=Psicologia.

4.1.2.1 Formato e Topografia

O formato do infografico € em pagina dupla. A pagina par, foi designada para
a cirurgia de mudanca de sexo do Homem para Mulher, a pagina impar determinada
para mostrar a cirurgia de mudanca de sexo da Mulher para Homem.

A representacdo metaférica, da um tom divertido, leve, para tratar de um tema
envolto em preconceitos, além do que imagens com fotos da cirurgia poderiam ser
chocantes com a apresentacdo de cortes, sangue, manipulacéo das partes genitais,
enfim, esta foi uma maneira de suavizar e tornar acessivel um assunto atual, e
explora-lo de um jeito Unico e diferente por meio da infografia.

O infografico recebeu ainda uma verséo on line. O internauta pode interagir
com o conteludo jornalistico e passo a passo entender como funciona a cirurgia.
Diferentemente da versao impressa, estatica, o contetdo on line faz uso de imagens
e de recursos como a interatividade, o movimento, que ddo uma dinamica especial.

Segue as versdes on line do infografico veiculados no site da Super:



129

Figura 87.1 — Verséao on line do Infografico "Como se faz uma cirurgia de mudanca de sexo"

Segue a sequéncia da cirurgia feminina que contempla os trés passos:

Testosterona > Crescimento > Psicologia.

Coree 30 (ax #va Chows de madanch de reeo!
- =7 D ot o iy ot o v Lobae Pers saen b

Figura 87.2 — Versao on line do Infografico "Como se faz u ma cirurgia de mudanca de sexo"

Ha no caso da versao on line o aproveitamento do espaco, sendo que na
midia impressa foram usadas duas paginas, ja na versdo on line cada um dos 3
passos da cirurgia foi diagramado em uma "pagina” de visualizacdo. A cada click o
usuario € apresentado ao passo seguinte. Comparativamente seriam 6 paginas, trés
para a cirurgia masculina e trés para a cirurgia feminina, sendo que a trés etapas da
cirurgia masculina sdo: Intervengéo > Vazio > Cavidade.

Foi incorporado a versédo on line outro elemento para simbolizar masculino e
feminino, as silhuetas de um homem e de uma mulher, nas cores azul e vermelho
respectivamente. Quando ha a interacdo do usuario com a passagem do mouse pelo
infogréfico, ha o rebaixamento da informacdo ndo acionada, o que da um total

destaque para o conteudo desejado.
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4.1.3 Descricado e Andlise do Infografico "Tudo SOB CONTROLE"

O infografico "Tudo SOB CONTROLE" foi publicado na Super, edicao 310, na
Secédo Infografico. Em pagina dupla, traz varios elementos que permite fazer uma
analise dos aspectos textuais e visuais. Ha significativo uso de itens textuais com
blocos de textos maiores: abertura (um bloco de texto), relagdo dos editores (um
bloco de texto); textos explicativos para movimentos e marcas, que totalizam seis
blocos; rodapé: dois blocos de textos finalizam a peca.

Com relagdo aos elementos visuais a escolha feita foi pela utilizacdo de
figuras icénicas que representam os diversos equipamentos ao longo da histéria. As
ilustracbes séo distribuidas pelo infografico cada qual alinhada verticalmente no
movimento de méao correspondente ao seu uso. Sao 36 figuras que trazem linhas

pontilhadas que levam aos textos explicativos descritivos dos respectivos aparelhos.

INFOGRAFIOD) OSOB CONTROLE

40 al de
. Veji
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Figura 88 - Infograflco “Tudo SOB CONTROLE” pubhcado na ed. 310, Outubro de 2012

Em oposicao ao infografico analisado anteriormente "Como fazer uma cirurgia
de mudanca de sexo?" este material tem o fundo preto que evidencia as imagens

mostrando o percurso dos videogames nos ultimos quarenta anos pela trajetéria tatil
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da maneira de jogar com as maos. Mais recentemente outros aspectos foram

incorporados, como por exemplo, 0S recursos sonoros.

4.1.3.1 Cromatismo

O infografico faz alusdo as principais marcas e produtos, sendo que para isso

usa legenda com uma graduacgéao de seis cores:

o Verde para Atari;

o Vermelho para Sony;

o Amarelo para Nintendo;

o Pink para Microsoft;

o Verde para Sega,;

o Cinza para Outras marcas.

Estas cores representam as marcas mencionadas e permeiam as quatro
fases que o infografico percorre. Este percurso é visualmente delineado por um fio
vertical que aparece duas vezes dividindo os gestos das maos nos aparelhos de
videogame. As quatro imagens das maos demonstram em tamanho quase natural os
movimentos feitos pelas maos nos equipamentos de videogame.

A figurativizacdo, temporalidade e topologia sdo campos permeados pelas
posicOes horizontal e vertical, recurso usado para dar significacdo ao conteudo

textual verbal e ndo verbal do infografico.

4.1.3.2 Temporalidade e Topografia

H& uma régua na lateral esquerda, que percorre 0os 21cm de altura da pagina,
ano a ano, de 1971 - ano de surgimento do videogame - até 2012. O mesmo tracado
da régua aparece no centro e na lateral direita, numa tentativa de demarcar o tempo
no infografico, determinando o ano de langamento do produto.

Como mencionado o infografico mescla a utilizacdo das posi¢cdes horizontal e

vertical usando-as para determinar a cronologia dos langamentos e a posicao das
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maos. A colocacdo das maéos, lado a lado, dispostas horizontalmente mostram o
movimento das maos no decorrer do tempo com 0 avango dos equipamentos:
botdes de girar; manche com botdo para ser pressionado; direcional em cruz a
esquerda e botdo a direita; por fim a captacdo do movimento (mapeia o corpo do
jogador e dispensa o controle). Em paralelo, a leitura vertical pode ser feita tanto
pela régua disposta na vertical do lado esquerdo e pelos produtos, que com seus
desenhos coloridos séo dispostos alinhados ao respectivo ano de langamento.

O titulo do infografico "Tudo sob controle" também usa as palavras nas
posicoes vertical e horizontal, sendo “Tudo” na vertical e “Sob Controle” na

horizontal.

4.2 ANALISE DOS INFOGRAFICOS  APLICADOS EM ANUNCIOS
PUBLICITARIOS

Os termos Publicidade e Propaganda séo termos empregados genericamente
sem as devidas distingcdes. Tentar fazer a diferenciacdo entre Publicidade e
Propaganda nao é uma tarefa facil. A imprecisao dos termos, faz parte do dia a dia
dos estudos da area. A Publicidade é usada para denominar uma area de atuacéo
da Comunicacao, pode ser um departamento da empresa, descricdo da atividade do
profissional da comunicacéo, o publicitario. Segundo José Marques de Melo (1998,
p. 25), ha dois tipos de Propaganda - "a econbmica e a de ideias - a econdmica
chamada de Publicidade - e a de ideias como Propaganda”, mas para ele ndo ha
razao valida para tal distincdo, pelo menos etimologicamente, uma vez que o termo
Propaganda engloba perfeitamente os dois significados. Para o autor (Ibidem, p. 25),
Publicidade significa tornar publico e Propaganda tem o sentido de propagar,
multiplicar, perpetuar, ou seja, tornar publico um fato ou uma ideia com o objetivo de
persuadir, logo Propaganda compreende: Publicidade e Persuasédo. Partindo deste
pressuposto, usa-se o termo Publicidade para designar os anuncios que serao
analisados, os denominados Publi editoriais, anuncios publicitarios, pagos, que
trazem caracteristicas intrinsecas editoriais. No caso da Super a informacdo para

designar o mesmo termo é "Contetudo Especial Publicitario".
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Os textos, verbais, ndo verbais, mistos, sincréticos, apresentados em certos
anuncios publicitarios possibilitam diversos niveis de leitura, conforme o interesse do
receptor em explora-lo (PINTO, 1999, p. 66).

Ha estudos que associam o uso da infografia na publicidade como o
apresentado por Sancho (2000), que chama este recurso de Publigrafia:

También se usa este término en la publicidad, aunque no se relaciona
normalmente com la actualidad y es un producto persuasivo que tiene
connotaciones diferentes a las del conocimiento de los acontecimientos. A
lo mejg)r en ese contexto se le podria denominar publigrafia (SANCHO,
2000)™.

Sao determinadas assim operac¢des enunciativas, com diferentes niveis de
hierarquizacdo da informagéo, no caso da publicidade, o enunciador - a marca em
guestao "[...] apresenta-se como detentor do saber e do poder [...] (PINTO, 1999, p.
78). Esta posicao de poder "[...] depende do comportamento do destinatario, procura
seduzi-lo, em mais uma versao da velha maxima mercantilista de que o cliente tem
sempre razao" (Ibidem, p. 78):

A publicidade constr6i as comunidades de consumo no sentido de que
transforma pessoas em consumidores, ao fornecer os modelos mais
coerentes e persistentes para as necessidades, valores, gostos e com
comportamentos do consumidor, pela repeticdo de sucessivas
interpelagfes. Se no inicio é uma espécie de jogo, uma experiéncia suspeita

para os membros da audiéncia, acaba se transformando em habito, por ser
real (FAIRCLOUGH, 1989, p. 207 apud PINTO, 1999, p. 80).

A tentativa nas analises dos andncios €& mostrar a significacdo das
mensagens publicitarias focadas nos infograficos veiculados na Superinteressante
tanto pelos aspectos textuais como visuais, seja pelas caracteristicas graficas ou
das imagens.

Foi adotado, quando pertinente, o estudo tipografico desenvolvido por Floch
especialmente para as pecas publicitarias com infografia que foram analisadas a
seguir. Floch em seus estudos constréi um quadrado semidtico para tipificar quatro
modos de valorizacdo criados pela publicidade (FLOCH, 1991, p.147-148), como

apresentado no capitulo 2, item 2.3 A producao de sentido nos infograficos.

“*® Disponivel em: http://redalyc.uaemex.mx/redalyc/src/inicio/ArtPdfRed.jsp?iCve=81933010. Acesso
em: 04 mai. 2012, as 14h02.
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Quadro 4 - Quadrado semiético de Floch para tipificar quatro modos de valorizacao criados pela

publicidade
Valorizacao Valorizacao
Pratica Utopica
(Valores de uso, utilitaristas) (Valores de base, existenciais)
confianga, conforto, utilidade vida, aventura, identidade
Valorizacao Valorizacao
Critica Ludica
(Valores ndo existenciais) (Valores nao utilitaristas)
custo, beneficio, qualidade, prego gratuidade, refinamento

4.2.1 Descricado e Analise do Anuncio "Adidas Apresenta Sempre ao seu lado"

[

& »

y ; \ o P
= adidasis allin

MUNDO ESTRANHO!

X .;‘f. a ) . 5 n,“ 3 ==adidas
Figura 89 - Anuincio "Adidas Apresenta Sempre ao seu lado" - Messi

A Adidas é um tradicional anunciante do mercado publicitario. Lancou uma
campanha global da marca chamada "Adidas is all in" e veiculou antnco infografado
na Super em abril de 2011 na edicdo 290. O objetivo era atingir o publico
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adolescente, mostrando a marca no cotidiano dos jovens, usando como tema a
musica, esporte ou lifestyle. A campanha foi estrelada pelos embaixadores Kate
Perry, Lionel Messi, Kaka, Derrick Rose, B.0.B, entre outros. O conceito da
campanha insere a marca na vida das pessoas, conectando-as com 0s temas
mencionados. No Brasil, foi feita a combinacdo de diversas midias e no caso da
Editora Abril o anunciante desenvolveu plataformas on e off line, envolvendo as
marcas Capricho, Mundo Estranho e Superinteressante. Foi desenvolvido um projeto
especial em cada publicacédo explorando a mesma tematizacédo da campanha global:
musica, esporte e estilo de vida, a visada da campanha publicitaria.

A escolha desta campanha para andlise deu-se pela mescla no uso da
publicidade tradicional e da publicidade com infografia; pela campanha desenvolvida
em plataformas on e off line; pelas diferentes publicacdes envolvidas; pela oposicao
gue elas tém entre si.

Para Super e Mundo Estranho foram realizados dois publieditoriais
(denominacéo de antncios publicitarios no formato editorial) no formato de ilustras™.
O enfoque de ambos foi emocional, com aspectos textuais verbais e visuais que
remetem a emocéao do leitor, seja num jogo de futebol ou num show de masica. A
forma de materializar a emocéao foi usar os batimentos cardiacos dos personagens
de cada anuncios: um jogador de futebol na hora do jogo no caso da Super e na
Mundo Estranho a preparagcdo de uma cantora antes de pisar no palco. A narrativa
transcorreu focando as trés nocdes: paixao, acdo e cognicdo, com destaque para a
0 campo da paixao.

Na Superinteressante 0 anuncio veiculado na edicdo de Novembro de 2011,
mescla a propaganda tradicional e o infografico espelhado na pagina impar. A
imagem de ambos 0s anuncios figurativiza o tema sucesso. O anuncio tradicional
traz o consagrado jogador de futebol, o argentino Leonel Messi, que se encontra em
plena comemoracédo, com a vibracdo e éxtase caracteristicas da celebracdo de um
gol. H4, em funcéo do titulo do antncio em inglés - Adidas is all in, um vinculo com a
campanha mundial da marca, além da imagem do jogador que € conhecido
mundialmente por ter sido eleito sucessivamente o melhor jogador do mundo pela

Fifa, isso lhe da credencial, o poder-ser que valida o objetivo da marca. A emocao

* Técnica artistica que usa a forma e a contra-forma, o negativo e o positivo, possibilitando a criacéo
de novas formas e objetos dentro de objetos, agucando o olhar e a interpretacdo. Disponivel em:
http://chocoladesign.com/ilustras-com-forma-e-contra-forma-de-tang-yau-hoong. Acesso em: 25 jan.
2013 as 12h25.


http://publicidade.abril.com.br/upload/files/0000/0425/Publieditorial_01.pdf
http://publicidade.abril.com.br/upload/files/0000/0430/ME_ADIDAS.PDF
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constitui o principal eixo deste tema, com destague para a exploséo na hora do gol.
Toda a acdo é evidenciada pela mudanca de estado passional do esportista e a
|6gica, 0 saber, é apresentado pela analogia com os batimentos cardiacos sendo
gue a cada nova acdo do esportista 0 coracdo e 0 corpo reagem e vao se
transformando em relacdo ao momento inicial da acdo. Os batimentos vao se
alterando e transformando a narrativa que evolui a cada novo lance. O anuncio faz

um link com a revista Mundo Estranho, segue peca veiculada:

sempre

por perto

Figura 90 - Anuncio "Adidas Apresenta Sempre ao seu lado" - Kate Perry

Nota-se que ha nitida semelhanca no tratamento do andncio no que diz
respeito ao personagem do enunciado: no primeiro caso, Messi; agora Kate Perry.
Em ambos os casos apresenta-se a foto com emocéo, como recurso fotografico, e
com ilustracdo em estilo de desenho.

A foto traz o inicio do processo de formacédo da cantora, mostrando uma certa
impassividade, a mdo da uma certa tensédo, um nervosismo do inicio da acéo, o0s
preparativos para a apresentacdo num ritual introspectivo e centrado. A luz incide de
um lado, divide a imagem em duas partes como que polarizando por oposicdo o
negativo e o positivo. O negativo denota timidez, contencdo, a obscuridade do ser
humano e o positivo demonstra evidéncia, exibicdo, o brilho. Diferentemente de

Messi, Kate Perry inicia uma acao.
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‘ Figura 91 - Anuncio “Adidas is all in” — Messi e Kate Perry

A figura do Messi remete ao fim, ao apice da emocéo, a explosao que finaliza
0 momento do gol, a consagracao, o fim do ato em si. Por oposi¢cédo, a imagem da
Kate Perry representa o inicio, 0 comeco, 0s preparativos para um show: arrumando
a roupa, dividida (a luz evidencia esta sensacao), nervosa e tensa para a acao que

Vira.

4211 A narrativa

No caso da revista Capricho o projeto contemplou versdes on e off line com
uma webserie hospedada no site e blogs da Capricho, e um folder teaser de 8
paginas (conhecido como formato “gatefolder” - um encarte desdobravel que quando
aberto excede o tamanho da revista) que trazia os personagens em cenas do dia a
dia como aula de teatro, jantar com os amigos, treino de futebol, entre outras. Os
protagonistas dos videos foram duas celebridades do publico adolescente Manu

Gavassi e Bruno Anacleto.
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: £
Figura 92 - Cenas do video Capricho “Adidas is all in" — Bruno Anacleto e Manu Gavassi

Foi feita uma webserie customizada com as celebridades Bruno Anacleto e
Manu Gavassi, veiculada em seis episodios com cenas do cotidiano dos dois, e a
marca Adidas aparece nas cenas. A cantora Manu fez seu primeiro show oficial
sendo que a websérie traz cenas exclusiva de bastidores. Os episodios eram
independentes mas relacionados entre si, os dois personagens Manu e Bruno se
encontram no episodio final.

A webserie ficou hospedada no site da Capricho, nos Blogs Play (para os
videos da Manu) e Colirios (para os videos do Bruno). Os videos da Manu foram
postados no Blog Play e os do Bruno no Blog Colirios. A campanha da marca e 0s
videos produzidos foram veiculados em formatos como background e TV.

Os videos, a webserie, em funcdo das linguagens sincréticas mesclam
aspectos verbais e ndo verbais, com a letreiros (textos verbais), som, imagens. O
video, uma extensdo da visada se apresenta como resultado da tematica principal.
Pode ser considerado uma extensao, uma apreensao do tema central.

H& uma extenséo tematica e linearizada da informacéo béasica do roteiro dos
videos, que a cada cena dao intensidade, isso porque a presenca das imagens,
som, letreiros, no enunciado, atribuem consisténcia ao conteudo, com a reiteracao

isotOpica que estes recursos propiciam. Na medida em que os videos transcorrem


http://publicidade.abril.com.br/upload/cases_and_research_pictures/0000/1272/all_in.jpg
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pode ocorrer o aumento da intensidade com a abordagem de diferentes tematicas, e
um aumento da forca intensional - dado pela conjungcdo das vérias visadas - que
formam o todo dos enunciados. O formato video, permite um alongamento da
informacdo, o que ajuda o espectador a vivenciar o conteddo. Assim, as
experiéncias emocionais podem ser facilmente exploradas propiciando um sentido
de imersao, tudo isso fortalecendo a relacdo da marca com o publico dos videos.

O emprego do estudo tipografico de Floch, pode ser aplicado de modo
pertinente, para a explicacdo destas pecas publicitarias da campanha da Adidas. A
tipificacdo mais evidente nos modos de valorizacdo criados pela publicidade é a
valorizacdo UtoOpica, pois é através dela que a Adidas traz valores da vida,
personificada pelas celebridades que denotam sucesso, energia, alegria, referéncia
a ser seguida, todos valores buscados pelo jovem e que sdo - através da

comunicacao publicitaria em questéo - associados a marca.

Quadro 5 - Modos de valorizacdo criados pela publicidade (FLOCH, 1991, p.147-148) aplicados para

Adidas
Valorizacao Valorizagao
Pratica Utopica
(Valores de uso, utilitaristas) (Valores de hase, existenciais)
confianga, conforto, utilidade vida, aventura, identidade
Valorizagao Valorizagao
Critica Ludica
(Valores ndo existenciais) (Valores nao utilitaristas)

custo, beneficio, qualidade, prego gratuidade, refinamento



140

4.2.2 Descricdo e Andlise do Anuncio "Pepsi Apresenta Secdo Pode ser,

Como evitar um golpe?"

irraverente e most
surpreender quans
experie

O infografico produzido pelo estudio do Nucleo Jovem da Editora Abril, na
edicdo 289 da Super, em marco de 2011, tem no topo da pagina a descricdo
"Conteudo Especial Publicitario” isso evidencia que a pagina dupla € um conteudo
pago.

O anuncio faz parte de uma secdo patrocinada pela Pepsi chamada "Pode
Ser". Este projeto tem como proposta fazer uso de duas plataformas da Super: a
revista e o site. A ideia € interagir com os leitores e internautas da Super, uma vez
gue a Secdo "Pode Ser" remete o leitor ao site da Superinteressante para votar
numa enquete qual contetdo gostaria de ver publicado nesta secdo da revista: 1)
"Como ficar bombado?" ou 2) "Como se proteger de um golpe?". O conteudo
vencedor com 68% dos votos foi "Como evitar um golpe?". A tentativa da marca
Pepsi parece apresentar um conteudo diferente de maneira a surpreender o leitor
com novas experiéncias.

O infografico apresenta seis blocos de texto que mostram seis histérias com

narrativas diferentes remetendo aos possiveis golpes que o leitor pode estar sujeito
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na internet e esclarece como ele deve agir caso algum deles aconteca. Os titulos
dos blocos de texto: 1) Antivirus; 2) Novos golpes; 3) Foto Fake(falsa); 4) Parede de
fogo; 5) Best Friends (melhores amigos); 6) Levei um golpe. E agora?, reiteram 0s
possiveis problemas enfrentados na rede, num percurso narrativo que vai da
preparacao ao desfecho.

Ha uma linha imaginaria nas duas paginas com a parede de fogo que divide o
anuancio com tracado diagonal e integra a marca Pepsi no topo da pagina par
abrindo o infogréafico com o seu logotipo em oposi¢cdo ao rodapé da pagina impar
com a assinatura da logomarca. O slogan "Pode ser bom. Pode ser muito bom. Pode
ser Pepsi." fecha o anancio.

Fazendo a leitura na diagonal do lado esquerdo da parede de fogo foram
incluidos dois temas: "Antivirus" e "Novos Golpes” e do lado direito os demais
assuntos: "Foto Fake", "Best Friends" e "Levei um Golpe. E agora?". Esta imagem
forma uma parede de fogo, um muro de fogo que representa o Firewall (parede de
fogo, um programa de protecédo para os computadores). O recurso visual usado € o
desenho, com um traco leve, colorido e divertido. Todas as personagens sao
figurativizados com atributos de humor.

Os novos golpes da web tém como figura um robd (em plena acdo dando um
golpe de caraté, como que para neutralizar os golpes) que simboliza a atualizacéo
necessaria na rede através de softwares e programas modernos.

O tema Foto Fake tem como figuras um detetive (tipo Sherlock Holmes, figura
contemporanea e lendaria da literatura inglesa) e um homem fantasiado em situacao
vexatoria (nu, com aderecos femininos, tem a palavra "Mico" escrita - provavelmente
de batom - no peito) para mostrar que nado se deve acreditar nas fotos e links que se
recebe por email que trazem conteudos desconhecidos.

A amizade é um subtema que d& extensado a visada, trazendo extensidade ao
infografico pelo campo da apreensdo. Amizade é a figura usada para ilustrar as
situacBes perigosas dos emails que se recebe de colegas e amigos que podem
causar danos quando abertos na caixa de entrada. A cena mostra um rapaz a beira
da piscina e dois "amigos" que planejam empurra-lo para dentro dela.

A tematizacdo que explora o golpe virtual consumado é a figura de um
homem acamado, todo "quebrado”, sendo que essas imagens denotam o ataque do
virus ao seu computador. O enunciado traz a figura do heréi representada pela

personagem do antivirus - homem com um escudo - e o vildo materializado na figura
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de homem forte que tem uma inscricAo estampada nas costas "X0", que
caracterizam na narrativa o bandido e o mocinho da acdo. Pelos aspectos da
narrativas "X0" pode ser considerado uma enunciagcdo enunciada, pois marca uma
intencdo editorial que consiste em afastar um virus.

A tela do equipamento mostra a palavra "X6", o mesmo simbolo estampado
nas costas do vildo, apresentado na cena inicial chamada "Antivirus", o que pode
representar por oposicao, o mal e o bem. O mal (bandido) personificado pelo Virus e
0 bem (mocinho) o rapaz com o escudo.

Outra figura que reforca os perigos da internet é a luta. A luta do usuario com
0s virus - o vildo "X&" -, com os novos golpes - o robd "Caraté". Ambas as figuras
ficam posicionadas do lado esquerdo do infografico. Por oposicao, do lado direito, no
topo da pagina, ha o usuario depois da luta, enfaixado, na cama se recuperando dos
golpes sofridos e mostra o desfecho da narrativa.

Percebe-se a mesma funcéo figurativa da luta, que a exemplo da amizade,
dao prolongamento a narrativa auxiliando a visada “Como evitar um golpe?” através
da extenséo pela apreenséo.

No caso do Infogréafico patrocinado pela Pepsi, acredita-se na pertinéncia do
estudo tipografico de Floch. A tipificacdo que se mostra mais destacada nos modos
de valorizagéo criados pela publicidade é a valorizac&o pratica, uma vez que faz uso
da tecnologia de maneira a garantir sua utilidade através da confianca dos

conteudos nela trafegados.
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Quadro 6 - Modos de valorizacdo criados pela publicidade (Floch, 1991, p.147-148) aplicados para

Pepsi
Valorizagao Valorizagao
Pratica Utopica
(Valores de uso, utilitaristas) (Valores de base, existenciais)
confianga, conforto, utilidade vida, aventura, identidade
Valorizacao Valorizagao
Critica Ludica
(Valores nao existenciais) (Valores ndo utilitaristas)
custo, beneficio, qualidade, prego gratuidade, refinamento

4.2.3 Descricdo e Analise do Infogréafico "Historia da Terra" patrocinado pela

Petrobras

A Petrobras é anunciante da revista e patrocina alguns projetos publicitarios
da Super, como o encarte selecionado para analise "Histéria da Terra" publicado em
novembro de 2011, na edicdo 297. Outro projeto a que a marca esta vinculada é o
"Por dentro da Tecnologia”, no qual uma das séries € "Da lua ao fundo do mar" (ver
p. 33) publicada em Abril de 2011 (edi¢do 290) e outra sob o titulo "O movimento ao
longo dos anos" (ver p. 32), veiculada em agosto de 2012 (edicdo 308), ambas a
exemplo do "Histéria da Terra" fazem o emprego de infografico. Nota-se a presenca
da marca na revista vinculada a projetos de tematica cientifico-tecnolégica sob o
enfoque do Mar, Terra, Lua, atrelados a evolucdo em diferentes periodos, numa
tentativa clara de comunicar seus esfor¢cos empresariais na exploracdo e producao
de petrdleo em aguas profundas e ultraprofundas, o conhecido pré-sal.

No caso do encarte "Histéria da Terra" a selecdo se deu por conta do tema

especifico deste infografico envolver ciéncia, se diferenciando dos anuncios Adidas
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e Pepsi analisados no tema geral Anuncios Publicitarios Infografados, o que
enriguece a andlise na medida em que a h& variedade de critérios de escolha. Além
disso, o formato tipo encarte totalizando seis paginas para o infografico, é outra
caracteristica determinante na distin¢cao entre eles. Segue o infografico com inclusao

da logomarca da empresa no topo da pagina, Petrobras Apresenta:

R pernodMhss v

HISTORIA
DA TERRA

PRIERO VIERAN 05 MARES § 05
DEPOS A TMOSFEM

SEFRNOU £ A VIDA SURGHS. £ TI00

1550 FOI RAPDO - LD NENOS

8 TERMOS CECRACKDS.

Encarte fechado
Figura 94 - Infogréfico "Histéria da Terra" patrocinado pela Petrobras

IRMAOS
SEPARADOS

Encarte aberto com 3 dobras
Figura 95 - Infografico "Histdria da Terra", encarte aberto, patrocinado pela Petrobras

Na pagina dupla inicial estd a abertura do encarte "Histéria da Terra", como
uma janela que se abre para apresentar, passo a passo, 0 miolo da peca que
acomoda o infografico principal, que tem como objetivo mostrar o processo evolutivo
do planeta por partes: sete no total, como mostram as colunas verticais com 0s

numeros como indicado na imagem anterior (Figura 95).
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Em funcdo da complexidade do tema, h4 uma quantidade representativa de
textos verbais (no rodapé), distribuidos nas colunas verticais com textos vazados.
Os titulos dos blocos de texto tem um corpo de letra maior e em negrito, para dar
destaque a informacéo.

Na abertura os elementos visuais sdo compostos por uma foto do espaco que
toma as duas paginas. A Terra é representada por uma ilustracdo em formato de 2/3
de pagina aproximadamente, e mostra trés camadas. No miolo, as imagens trazem
ilustracbes de animais pré-histéricos, o globo terrestre, a camada da crosta e um

mapa.

4.2.3.1 Enunciado/ Enunciagéao

A transformacdo do enunciado se da pelas varias fases de evolugdo do
planeta representada pela terra, agua, vulcoes, lagos, sal, mar, cometa. A diegese
composta pelos elementos ja descritos fazem parte da historia contada. Fora do
infografico esta o narrador extra-diegético. Ele conta a historia apresentada nas
paginas do encarte. A estratégia da enunciacdo foi delineada pela escolha da
terceira pessoa, narradora da diegese como pode ser observado no texto: "Cortado
ao meio, o planeta parece com um ovo cozido. "Nés vivemos na casca”, esta é a
Enunciacdo enunciada constituida pela delegacdo de voz do enunciador (editor) a
um personagem narrador, situado no enunciado.

No enunciado do infografico, a leitura ndo-linear se evidencia pelo estilo
encarte e a maneira de distribuicdo da informacéo, em colunas verticais, possibilitam

a leitura fragmentada.

4.2.3.2 Formato

Em formato diferenciado este Infografico foi desenvolvido num encarte de oito
paginas, sendo seis paginas para o infografico e duas paginas para o editorial (uma
para a capa e outra para a se¢ao Escuta). Essa paginacdo coloca o encarte numa

posicgéao privilegiada na edicao.
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Abertura Miolo

Figura 96 - Forato diferenciado do inogréfio “Histéria da Terra”

O subtitulo "Irm&os Separados" diz respeito a separacdo do Brasil e da Africa,
gue como "irmdos" viviam juntos, se separam no rompimento do megacontinente ha
aproximadamente 140 milhdes de anos. Todo esse processo gerou, além do
Oceano Atlantico, uma camada de petroleo hoje conhecida como pré-sal. Estes
elementos textuais verbais, da ruptura e da formacé&o do pré-sal, também receberam
sua representacéao pelo texto visual e grafico.

Acredita-se que para compor o conteido de uma peca complexa como esta,
faz-se necessario para efeito didatico da analise fazer uma divisdo na pagina em
trés partes, que foram denominadas de: Rompimento > Evolucéo > Pré-sal.

Nos extremos das paginas, por oposicao, estdo as partes Rompimento e Pré-
sal que caracterizam o inicio e fim da narrativa infografica. Estas partes
correspondem aos textos explicativos e os subtitulos "Irméos Separados” e "Do
bambu as plataformas maritimas”, respectivamente. Do Rompimento, até se chegar
aos dias atuais no pré-sal, houve um caminho temporal percorrido e € iSso que o
infografico mostra no meio - a Evolucdo - com as colunas verticais que dao o
percurso evolutivo da Terra para se chegar até o Pré-sal. O meio do infogréfico, traz
conteudo verbal e os principais conteudos visuais do encarte, com imagens
fotograficas, ilustracbes. Cabe reforcar que o principal objetivo da Petrobras esta
ligado ao pré-sal, atual projeto em desenvolvimento da empresa, os 2/3 de pagina
final.

E importante considerar que a Ultima parte do infogréafico que foi denominada
aqui de Pré-sal (com o simples intuito de facilitar a analise), € como que o grande
apelo comunicacional da Petrobras. Todo o percurso da infografia leva para os 2/3
da pagina final, fazendo uma espécie assinatura da empresa, isso se comparado

com 0s anuncios publicitarios tradicionais.
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Rompimento Evolugéo Pré-sal

/ T N

Figura 97 - llustracdo: Rompimento > Evolucéo > Pré-sal. “Histéria da Terra”

A temporalidade no infografico € demonstrada pela tarja que se estende na
horizontal por oposicao topografica as colunas verticais, percorrendo todas elas para
mostrar as placas tectdnicas e em que tempo foram formadas.

Durante a pesquisa verifica-se que Lima (2009) na dissertacdo "Analise da
infografia jornalistica" fez o estudo analitico de outro infografico da Super que teve o
mesmo titulo: "Histéria da Terra", publicado em setembro de 2002, o que leva a
acreditar na customizacdo de contetdo por parte da editoria, ja que ha similaridade
das informacdes textuais verbais e imagéticas. Na edicdo de 2011 foram seis
paginas analisadas, 0 que trouxe para o estudo um enriquecimento de informacdes.
Percebe-se em funcdo do patrocinio publicitario flexibilidade para investimento do
editorial com a possibilidade da revista aumentar na versdo atual a quantidade de
paginas - dando extensdo ao conteudo infografico com ganho na forma de

apresentar a peca e reiteracao isotdépica em funcéo do recurso formato.

:
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4.4 COMPARATIVO ENTRE OS INFOGRAFICOS ANALISADOS NO CAPITULO 4

Nota-se que hd em comum entre as pecas infogréaficas analisadas o uso das
linguagens sincréticas, mesclando aspectos textuais verbais e ndo verbais. H&
alternancia na tematizagcdo, figurativizagdo, temporalidade, espacialidade, com
destaque para os temas que trazem informacdes e despertam a necessidade de se
manter atualizado seja por avanco tecnoldgico seja pela busca do conhecimento.

Em comum, percebe-se a necessidade das empresas associarem sua marca
a uma publicacédo voltada para o publico jovem com uma abordagem diferenciada na
maneira de manipular a informacédo, pela perspectiva do infogréafico. Outro aspecto
relevante € de que o infografico publicitario por ter caracteristicas do editorial da
Super cria uma identidade muito proxima da revista transferindo sua credibilidade
para as marcas anunciadas.

Na tentativa de minimizar a semelhanca entre o conteddo dos infogréaficos
editoriais e o0s infograficos publicitarios patrocinados, em todos o0s casos
apresentados foi incluido, no topo da pagina, a descricdo "Conteudo Especial
Publicitario” que evidencia ser um conteudo pago da revista.

Os infograficos editoriais na Super sdo habitualmente publicados na Secéao
Infogréfico, nas sec¢des fixas, como acompanhamento ou complementacdo de
reportagens. Por sua vez os infograficos publicitarios podem ser veiculados em
gualquer pagina da revista, mas normalmente ficam posicionados no primeiro
caderno da publicacdo, numa tentativa de prestigiar os anunciantes com uma melhor
visibilidade no inicio da edi¢éo ou pelo fato de terem pago pagina determinada.

Ha diferenca entre os anuncios publicitarios com infografico no que diz
respeito aos formatos. Observa-se que ha variacdo de formatos: pagina simples,
dupla, encartes de quatro ou oito paginas.

Os anunciantes que optam por apresentarem seus conteudos em formatos
maiores podem trabalhar a visada explorando aspectos da extensidade pela
apreensdo, ao abordar o tema com profundidade e detalhes informativos. Isto
possibilita que a apreensao pela extensdo acentue a tematizacao, figurativizacao,
temporalidade e espacialidade, desdobrando as narrativas de maneira mais efetiva
para criar muitas vezes a imersao por parte do leitor-usuario.

No campo da linguagem, ha evidéncias de que os temas gerais apresentados

tem caracteristicas marcantes das nog¢bes da paixdo, agdo e cognicdo, com
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destaque para Paixdo em Publicidade, Acdo no Meio Ambiente e Cognicdo em
Ciéncia e Tecnologia.

Percebe-se um claro esforco em realizar a transmidiacdo dos infogréaficos
impressos para 0 meio digital, sendo que alguns deles - como apresentado -
receberam versdes adaptadas para a internet e incorporam no seu contelldo novos
elementos ndo verbais e verbais, visando promover a interatividade, aspecto

relevante a este suporte digital que convoca a interferéncia do receptor.
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CONSIDERACOES FINAIS

O estudo da infografia permitiu que fosse percorrido um caminho de
investigagdo que possibilitou um melhor entendimento do meio revista - suas
caracteristicas, nuances e diferenciais - e dos novos meios com destaque para 0s
digitais. Com o0 avanco e incremento tecnoldgico, os meios de comunicacao tem feito
inUmeros ajustes e mudancgas tanto nos processos como no resultado final, o
produto comunicacional. Com a midia impressa concluiu-se ndo ser diferente e a
infografia em meio a este cenario de transformacdes apresenta-se como um novo
género jornalistico com uso extensivo para a publicidade.

Concluiu-se que a infografia vista hoje é resultado destes novos processos e
formas de se comunicar. Ela integra varios suportes, € veiculada em variados meios,
incorporada ao editorial e a publicidade de varias marcas. As infografias publicadas
na Super, analisadas no estudo, confirmam as hipoteses levantadas de que o
infografico faz parte da concepcédo da propria revista, "esta no DNA da publicacao”,
e muito do que é desenvolvido na revista esta atrelado a forma de pensar e elaborar
o infografico. Outra hipotese do estudo seria de que o infografico passa a ter
aceitacdo no mercado publicitario, que faz uso do novo género como parte das suas
campanhas de comunicacdo, 0 que pode ser comprovado nas analises.
Diagnosticou-se que a infografia esta presente na Super sob diferentes tematicas,
nas reportagens principais, em secdes fixas, no projeto grafico, nos andncios com
infografia, sendo que a aplicacdo do infografico permeia a revista como que
"contaminando” toda a publicacao.

A pesquisa trouxe as questfes: Como se dao a visada e apreensdo pela
perspectiva da infografia e as articulagcdes das linguagens visual, verbal, sincréticas
e como proporcionam especificidades e caracteristicas diferenciadoras nos
infograficos da revista Superinteressante.

Concluiu-se que a visada e a apreensao sao elementos que operam sobre a
intensidade e extensdo do uso da infografia pela revista, o que ajudou a demonstrar
e compreender as estratégias de organizacdo e 0s processos de significacdo
realizados pelos editores. A apropriacdo do sensivel e do inteligivel operada pela
infografia deu-se pela interacdo que ela estabelece com a revista, seja no contetdo
editorial, nos seus temas, no projeto grafico, nas capas, nas secdes e na

publicidade.



151

Os infograficos estudados apresentaram sistemas sincréticos e suportes
complexos que implicam linguagens verbais e n&o verbais o que leva a um
"procedimento (ou a seu resultado) que consiste em estabelecer, por superposicéo,
uma relacdo entre dois (ou varios) termos ou categorias heterogéneas, cobrindo-os
com o auxilio de uma grandeza semidtica (ou linguistica) que os reune." (GREIMAS,
2011, p. 467). No caso da infografia o uso do sincretismo compreende um sentido
mais amplo na utilizacdo do conceito, pois aciona varias linguagens de
manifestacdo: a comunicacdo verbal, a comunicacdo visual e todos o0s seus
componentes. A infografia na midia digital, por sua vez, rene ainda mais elementos
gue ajudam a compor a informacé&o, como por exemplo, 0 recurso sonoro e tatil.

Os novos usos da infografia, por exemplo no meio digital, aparecem como
uma tendéncia num ambiente comunicacional repleto de novidades e conteudos
informativos variados. Esta transicdo é notdria e varias acomodacdes em relacéo
aos aspectos verbais e ndo verbais dos textos tém sido realizadas. No caso da midia
digital, ha um convite a participacdo ativa dos leitores-usuarios que sao agentes
envolvidos no processo e interagem com a midia digital através dos jogos, pela
interacdo com o proprio infogréfico digital, sendo que a cada passo o leitor-usuario é
levado a entender o conteudo jornalistico e a interagir com ele e com grupos de
usuarios.

Este novo cenario de convergéncia coloca os editores como agregadores de
conteudos e de audiéncia sendo criadas com iSso novas e potenciais ferramentas de
comunicacdo. "Em um mundo onde a midia é global, ubiqua e barata e a audiéncia é
cada vez mais participativa, a midia € cada vez menos sobre uma Gnica mensagem
para individuos e cada vez mais sobre criar um ambiente para convocar e dar
suporte a grupos" (CLAY SHIRKY, Ted: 2009 apud GERARDI, Alessandro).

Assim como a infografia abarca combinacdes de elementos - graficos,
desenhos, fotos, ilustracdes, mapas, setas, legendas, textos escritos - chega-se a
conclusdo que o receptor das mensagens comunicacionais recebe varios enfoques
tedricos no campo midiatico: leitor, em se tratando do meio impresso; usuario das
midias digitais; consumidor: designacédo dadas para clientes potenciais de produtos
e servicos das marcas anunciadas, e destinadores das narrativas comunicacionais
incluindo as "narrativas infogréaficas".

O estudo mostrou as especificidades das pecas infogréficas relacionadas a

temporalidade, espacialidade, tematizagao, figurativizagcdo, formato. Quando a
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infografia é aplicada em formatos maiores, como por exemplo nos encartes - que
amplia o tamanho da péginas - propicia o desenrolar da informacéo infogréfica que
pode se dar de tal forma que provoca um certo grau de imerséo por parte do leitor.
Os formatos maiores, em funcdo da disponibilidade de paginas possibilitam a
criacdo de "narrativas infografadas" com a reiteracdo isotdépica dos assuntos
tratados, criando algumas vezes um fio narrativo que as diferenciam entre si.

A qualidade das pecas desenvolvidas pela Superinteressante tem sido
referéncia no mercado brasileiro, tanto editorial quanto publicitario, sendo exemplo
de exceléncia mundial a ser seguido por profissionais, estudantes e académicos
comprovada por premiacdes internacionais. Muito do knowhow adquirido ao longo
das quase duas décadas pela Super em relacdo a infografia, deve-se também a
origem espanhola da Muy Interesante, na medida em que ha um alinhamento natural
entre estas revistas, particularmente no que diz respeito ao uso da infografia.

Acredita-se que este estudo tem um campo fértil de investigacdo o que instiga
a prosseguir com a pesquisa sobre infografia contribuindo para o avanco do novo
género "[...] além de registrar o imaginario, de significar e dar sentido ao mundo tem
sido usada como meio e registro do conhecimento” (PLAZA, 1998, p. 72). Pensa-se
neste trabalho na infografia como um recurso que possibilita e facilita a geracéo de
conhecimento e inovacdo. O tratamento da informacéo pela infografia e o uso de
diferentes suportes para o aprimoramento do conhecimento, para ajudar na
evolucdo do saber e no desenvolvimento da comunicacdo entre pessoas e seus

grupos.
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