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RESUMO

O termo infotainment tem sido utilizado para definir a mistura entre jornalismo e
entretenimento. Embora ndo seja novidade em diversas areas, essa juncdo tem
ganhado cada vez mais espaco nas pesquisas sobre o campo midiatico. Essa
mistura ndo era considerada positiva para 0 jornalismo, mas aos poucos esse
hibridismo entre jornalismo e entretenimento foi se transformando e hoje € utilizado
COmMO um recurso para atrair a audiéncia, tanto que o entretenimento também
passou a apropriar-se de valores do jornalismo e, dessa forma, ndo se conseguem
identificar as fronteiras que indicariam onde um se inicia e o outro termina. O
infotainment € uma estratégia de producéo que pressupde um conhecimento sobre a
audiéncia. A mistura entre entretenimento e informacéo possibilita a criacdo de
outros géneros. A analise dos programas de entretenimento matutinos da Rede
Globo de Televiséo feita sob a ética do conceito de modos de enderecamento tem o
intuito de identificar as premissas do jornalismo expressas em seu conteudo visando
contribuir para a area de Comunicacdo compreendendo que, na convergéncia entre
jornalismo e entretenimento, existe uma relacdo de interdependéncia, na qual parte
dos recursos arrecadados pelos programas provém do entretenimento, que se utiliza
desse espaco para tornar os seus conteddos mais estimulantes. Mas cabe ressaltar
que os programas contém elementos do jornalismo que necessitam divulgar também

a realidade.

Palavras-chave: 1. Infotenimento. 2. Entretenimento. 3. Jornalismo. 4. Grade de
Programacao. 5. Modos de enderecamento.



RESUMEN

El término infotainment se ha utilizado para definir la mezcla de periodismo vy
entretenimiento. Aunque esta articulacion no es novedad en muchas areas, ha
ganado cada vez mas espacio en las investigaciones en el campo de los medios de
comunicaciéon. Esta mezcla no se consider6 una buena cosa para el periodismo,
pero poco a poco este hibrido entre el periodismo y el entretenimiento fue se
transformando y ahora se utiliza como un recurso pa ra atraer al publico, por lo que
el entretenimiento también comenzd a apropiarse de valores del periodismo, y por lo
tanto no podemos identificar los limites que indican donde empieza uno y termina el
outro. El infotainment es uma estrategia de produccion que requiere una
comprension de la audiencia. La mezcla de entretenimento y de informacién permite
la creacion de otros géneros. Analisis de los programas de entretenimiento de las
mafianas de la Rede Globo de Television realizadas a través del concepto de modos
de direccionamiento tiene por objeto identificar los supuestos de periodismo en su
contenido para ayudar en el area de comunicacion que comprende que en la
convergéncia entre el periodismo y el entret enimiento, existe uma relacién de
interdependencia, en la que parte de los fondos obtenidos por los programas
proviene del entretenimiento que utilizan este espacio para promover su contenido.
Pero vale la pena sefialar que los programas contienen elementos del periodismo

gue también necesitan dar a conocer la realidade.

Palabras-clave: 1. Infotenimiento. 2. Entretenimiento. 3. Periodismo. 4. Parrila de
Programacion. 5. Modos de direccionamiento.
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1 INTRODUCAO

O termo infotainment tem sido utilizado para definir a mescla de jornalismo e
entretenimento. Embora ndo seja novidade em diversas areas, essa juncdo tem
ganhado cada vez mais espaco nas pesquisas sobre o campo midiatico. Segundo
Itania Gomes (2009), o termo, com pelo menos duas décadas de existéncia, teve
origem em um duplo contexto: o das engenharias da computacdo e da indUstria
automobilistica e aquele das ciéncias sociais, com destaque para a area da Comunicacao.
No primeiro contexto, infotenimento refere-se a uma gama de aplicagbes multimidia digitais
em tempo real, que permitem aos motoristas e a seus passageiros acessarem servigcos de
informacdo e entretenimento, como informag¢des meteoroldgicas, condicbes das estradas,
mapas e estatisticas em tempo real, filmes, musicas, fotos, e-mails, e sites de
relacionamento. Nas ciéncias sociais, o termo refere-se ao “embaralhamento de fronteiras
de areas presumivelmente distintas na cultura midiatica, informacdo e entretenimento”.

(Gutmann, Ferreira e Gomes, 2008).

Essa mistura ndo era considerada positiva para o jornalismo, pois acreditava-
se que interferiria na credibilidade e em outros valores adquiridos ao longo do
tempo. Entretanto, esse hibridismo entre jornalismo e entretenimento foi se
transformando e hoje o entretenimento, utilizado como recurso para atrair a
audiéncia, também passou a apropriar-se de valores do jornalismo, esfumando as

fronteiras que indicariam onde um comeca e 0 outro termina.

As emissoras de televisdo — embora ndo se possa generalizar e subestimar
seu papel como veiculo de informacdo (FRANCA, 2009) — investiram bastante em
programas cujo contetdo é voltado ao entretenimento na tentativa de proporcionar
mais diversdo ao seu publico, propiciando o aparecimento do termo, que passou,
segundo Itania Gomes (2009), a designar aguela zona que neutraliza as fronteiras
entre informacao e entretenimento, do qual grande parte dos profissionais da area

de comunicacgéo vem se apropriando de forma bem-sucedida.

A insercdo do entretenimento no jornalismo, ou vice-versa, vem sendo
construida com o intuito de aumentar a audiéncia da programacao, de forma que o
conteudo do entretenimento ndo abdique a informagéo e os telejornais se apropriem

da linguagem do entretenimento sem prejudicar sua credibilidade.
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Gomes (2009) acrescenta que infotainment € uma estratégia de producéo que
pressupde um conhecimento sobre a audiéncia e possibilita a criacdo de outros

géneros a partir da mistura entre entretenimento e informacao.

Este trabalho propde uma analise dos programas de entretenimento matutinos
da Rede Globo de Televisdo no intuito de identificar as premissas do jornalismo
contidas em seu contetdo. Pretende-se mostrar que assim como, em alguns casos,
o jornalismo possui caracteristicas do entretenimento em sua linguagem, o0 processo

inverso também ocorre.

Esta pesquisa visa contribuir para a area de Comunicagdo mostrando a
relagdo hibrida entre géneros discursivos (jornalismo e entretenimento),
normalmente estudados de forma isolada e, quando analisada sob esse viés,
aborda, na maioria dos casos, a presenca de elementos do entretenimento nos
programas jornalisticos. A proposta deste estudo é analisar o fenbmeno inverso, ou
seja, estudar as caracteristicas de valores do jornalismo inseridos nos programas de

entretenimento.

Pretende-se demonstrar que, na convergéncia entre jornalismo e
entretenimento, existe uma relagéo de interdependéncia, na qual parte dos recursos
arrecadados pelos programas provém do entretenimento, utilizado para tornar mais
estimulantes os contetdos, mas cabe ressaltar que os programas contém elementos

do jornalismo que divulgam também a realidade.

Poucas pesquisas realizadas até hoje focam a relacéo entre entretenimento e
jornalismo. Entre os trabalhos que mais se aproximam do recorte a ser estudado
neste projeto, destacam-se Gaya (2013), que busca identificar o hibridismo entre os
géneros no programa feminino Manha Gazeta, veiculado pela TV Gazeta; Torres
(2011), que analisa as caracteristicas de entretenimento no telejornal Jornal do
Almoco; Gutmann, Santos e Gomes (2008), que procuram identificar essa relacéo

no programa Custe o que Custar.

Com a intencdo de ampliar o horizonte de pesquisa, este projeto tem como
ponto central a afirmacdo de Martin-Barbero (2009) de que o género norteia a
producdo e a recepcgao, integrando essas duas instancias. Assim, na analise,
contextualiza-se como 0s programas televisivos convocam a memaria e a habilidade

gue a emissora possui de entender qual € esse publico e como ela se utiliza da
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técnica para a construcao dos produtos oferecidos.

Estudar-se-do ainda outros autores, como Barbosa (2007), para quem o0s
formatos de jornais sdo um reflexo da sociedade voltado ao cotidiano; Traquina
(2012), que contextualiza como o jornalismo se estabeleceu e incorporou o poder de
saber fazer noticia pela aquisicdo, ao longo do tempo, da técnica de producédo
noticiosa do texto; e Tuchman (1993), que analisa a objetividade como um ritual
estratégico; Franciscato (2005), que destaca a importancia do tempo no jornalismo,
a guestdo da instantaneidade, simultaneidade, atualidade, periodicidade e como
esses elementos foram se construindo ao longo da histéria; Tuchmann (1993), que
estuda como a preocupacao com a objetividade fez com que a instituicdo jornalismo
moldasse alguns rituais em busca de credibilidade. Esses tedricos vado nos
possibilitar a identificacdo dos elementos jornalisticos dentro dos produtos

televisivos voltados ao entretenimento.

Para entender que o jornalismo esta em constante transformacdo, €
necessario perceber o contexto social em que esta inserido. Gomes (2007), ao
propor os modos de enderegcamento como analise dos géneros, retoma o jornalismo
como instituicdo cultural, sua construcao a partir das relagdes sociais e histéricas. A
constante mudanca dos programas televisivos deve partir do entendimento da
recepgdo, pois 0 modo de enderecamento caracteriza-se pela relagdo que o
programa propde para ou em conjunto com a sua audiéncia, o receptor pensado,
aguele ao qual a producédo destina seu contetdo (visual e textual), para que seja
possivel avaliar o mediador, o contexto comunicativo, o papel do jornalismo e a

organizacédo tematica.

A partir dos conceitos apresentados por esses autores e na busca de
elementos e conceitos do jornalismo e do entretenimento, a fim de constatar o
hibridismo entre eles, foram analisados dois programas matutinos de entretenimento
da TV Globo. Neste trabalho, o objetivo € fazer a andlise partindo de uma pesquisa
qualitativa com categorizacdo a priori que parta da premissa e da analise das

convergéncias entre o jornalismo e o entretenimento.

O primeiro recorte sobre a escolha de quais produtos seriam analisados foi
pela emissora, a Rede Globo foi escolhida por ainda ser referéncia para as demais
emissoras. O segundo recorte foi escolher o periodo da manha por se tratar de uma

programacao totalmente produzida pela emissora e nao conter formatos ficcionais
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ou comprados. A terceira foi, em linha com a pesquisa, procurar nessa faixa quais 0s
programas classificados pela emissora como entretenimento. Excluiu-se da pesquisa
0 programa Bem Estar, porque se constatou que a emissora o classifica como
jornalismo. Sendo assim, o corpus da dissertacdo contempla os programas Mais

Vocé e Encontro com Fatima Bernardes.

A proposta do Mais Vocé, comandado por Ana Maria Braga, é trazer ao
publico um contetdo que contemple informacédo e entretenimento, embora haja o
pressuposto dessa mistura, o programa € classificado pela emissora como feminino

e esta enquadrado no setor de entretenimento.

Com a companhia inseparavel do Louro José, Ana Maria mostra
guadros de culinaria, artesanato, beleza, jardinagem, moda, musica,
comportamento, medicina, saude, trabalho e variedades. O
programa, nho ar desde 1999, traz sempre temas da atualidade,
valorizando a comunidade e conscientizando os telespectadores por
meio de reportagens especiais.*

7

O Encontro com Fatima Bernardes € classificado como audit6rio, também
alocado no entretenimento pela emissora. O programa, que além da apresentadora,

conta com colaboradores, tem como proposta ser

(...) um grande encontro antenado com o mundo, diario, pulsante e
ao vivo, com variedades, prestacdo de servigos e um miniauditorio.
Nele, os telespectadores encontram tudo o que precisam ao longo do
dia: dicas de comportamento, servico e entretenimento, com muita
interatividade com o publico de casa e com a plateia, selecionada,
participativa e diariamente presente no palco.?

Foram analisadas amostras de dez edi¢cdes do programa Mais Vocé coletadas
em abril e setembro de 2016 e outras dez edigbes do programa Encontro com
Fatima Bernardes, capturadas no periodo de fevereiro a julho de 2015 com o

objetivo de identificar como a linguagem e os valores do jornalismo foram inseridos

! Mais Voceé : http://comercial2.redeglobo.com.br/programacao/Pages/maisvoce.aspx# - acessado em
26/01/2016.
2 Encontro com Fatima Bernardes

http://comercial2.redeglobo.com.br/programacao/Pages/maisvoce.aspx#. Acesso em: 26/01/2016.


http://comercial2.redeglobo.com.br/programacao/Pages/maisvoce.aspx
http://comercial2.redeglobo.com.br/programacao/Pages/maisvoce.aspx
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nesses programas como recurso para o entretenimento.

As amostras serdo analisadas utlizando o conceito dos modos de
enderecamento. Segundo Gomes (2007), esse método possui quatro operadores de
analise: o mediador, o contexto comunicativo, o pacto sobre o papel do jornalismo e

a organizacao tematica.

Por meio do mediador pode-se estudar a performance do apresentador (figura
central do programa) analisando seus gestos, Sseu posicionamento e como €
estabelecida a aproximacado com o telespectador, além daquela com os reporteres,
produtores etc. O contexto comunicativo apresenta-se na forma como o emissor
representa seus receptores, outro operador, o papel do jornalismo, possibilita uma
analise de como o jornalismo se utiliza das tecnologias a favor dos seus principios
fundamentais. Ja a organizacdo tematica esta inserida ha maneira como é pensada

e construida a estrutura, a organizagao e a constru¢édo do programa.

No primeiro capitulo da dissertacdo sera feita uma breve contextualizagédo
histérica da formacdo do jornalismo como instituicdo social, seu processo e suas
transformacdes até o formato de jornalismo que existe hoje, as caracteristicas que
possibilitaram um jornalismo objetivo de qualidade e credibilidade, mostrando parte
da histéria da imprensa brasileira na época da revolucdo industrial, suas
transformacdes e tensdes partilhadas com a sociedade.

A partir de uma linguagem menos informativa, o jornalismo foi se modificando
e aprimorando em busca da liberdade de expressdo. Desde o século XIX, pode-se
observar a preocupacao do jornalismo com a missao de informar a sociedade de
todos os fatos sempre se utilizando de uma linguagem clara e objetiva. Aos poucos,
esse jornalismo foi considerado o quarto poder, ou seja, ao lado do Legislativo,
Executivo e Judiciario, o jornalismo erige-se como aquele que vigia o Estado em prol
do bem-estar da sociedade. Seu posterior processo de comercializacdo e a
mudanca para esse novo modelo mais comercial aumentam a preocupagao com o

tempo e a objetividade jornalistica, que envolve a questao da credibilidade.

A evolucdo do entretenimento na televisdo brasileira sera o tema do segundo
capitulo, o ponto central ndo esta no consumo, mas em todo seu processo evolutivo
até os formatos de programas que a televisdo brasileira tem hoje caracterizados

como de entretenimento. Essa divisdo em categorias facilitou a constru¢cao do que



15

conhecemos hoje como grade de programacao.

Nesse capitulo, serdo abordados o surgimento do entretenimento na televiséo;
suas adaptacOes advindas de outro meio de comunicacdo preexistente, o radio;
suas propostas de conteudo e sua forma de classificacdo criada pela propria
emissora. Sera levantada também uma breve discussdo sobre essa forma de
classificacdo, uma vez que € possivel perceber que o género ndo é um conceito,
mas um conjunto de elementos visuais e textuais que fazem a distincdo dos

formatos pela recepcéo.

No terceiro capitulo sera feita uma analise dos programas Mais Vocé e
Encontro com Fatima Bernardes, por serem 0s Unicos programas matinais de
entretenimento da Rede Globo. O objetivo é identificar a convergéncia entre o
jornalismo e o entretenimento existente nesses dois produtos audiovisuais e verificar
como esses produtos trabalham valores e caracteristicas do jornalismo sem perder

seu principal objetivo — divertir.

Hoje, ndo se podem tracar fronteiras nitidas entre o jornalismo e o
entretenimento, porque eles se misturam de maneira sutil nas suas linguagens
textual e visual. Esse embaralhamento (Gutmann, Ferreira e Gomes, 2008) entre
informagdo e entretenimento s&o trabalhados nos programas analisados de
maneiras distintas e ndo na mesma propor¢cdo, mas ambos se utilizam do
infotenimento como recurso. Nao se pretende com esta pesquisa analisar quem € o

receptor, mas as estratégias de producao utilizadas para um consumidor pensado.
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2 A CONSTRUCAO DOS RECURSOS DO JORNALISMO

Neste capitulo sera apresentado um breve recorte de como o jornalismo
se constituiu na democracia como instituicdo social®, seus desafios e conflitos até se
estabelecer como modelo comercial, que se faz presente nos dias de hoje. Para
fundamentar a proposta de analise, é imprescindivel apresentar algumas
ponderacdes sobre as influéncias e os limites da é&rea jornalistica e do
entretenimento. Embora ndo se possa afirmar a existéncia de um modelo fechado
de jornalismo ou de sua producédo, pode-se observar como ele incorporou, a partir
do século XIX, o “poder” de saber fazer noticia, adquirindo técnicas de producgao
noticiosa de textos, implementando sua profissionalizagdo e estabelecendo regras.
Tudo para valorizar o jornalismo e o jornalista sempre atento e preocupado com a

guestao do tempo presente e a busca constante pela objetividade.

Ao seu lado, a linguagem do entretenimento, suas propostas de contetdo,
seus formatos de programas e formas de producédo, seu discurso como elemento
textual e as possibilidades de conversacéo entre os géneros adquiridos ao longo do

tempo vém num constante processo de modificacao.

Ao nos aprofundar no conteddo (visual e textual) de um programa de
entretenimento, cada vez mais é possivel observar preocupacdes do jornalismo —
como a objetividade, a vigilancia, a opinido publica e a preocupagdo com o tempo.
Assim também, como ja foi observado por alguns autores, a linguagem do
entretenimento influencia a producdo dos textos de um telejornal, que se utiliza, por
exemplo, da dramatizacdo ao transmitir a noticia. Esse hibridismo levanta uma
questdo a respeito da classificacdo dos géneros dos programas feita pelas
emissoras de televisdo: se entretenimento e jornalismo convergem num produto

especifico dentro da mesma emissora, como ou por que classifica-los?

2.1 Ojornalismo como instituigcdo social

3 ; ~ . . . P "R
Nesse capitulo ndo assumo o discurso do jornalismo, apenas relativizo os elementos que possibilitaram o
jornalismo se constituir nesse modelo comercial que encontramos hoje.
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A Revolucédo Industrial, em meados do século XVIII, marcou a transi¢ao
de uma sociedade feudal para uma sociedade capitalista, em que a utilizacdo das

maquinas aprimorou a producao.

Foi nesse contexto historico que surgiu no Brasil, no comeco do século
XIX, mais especificamente no Rio de Janeiro, centro capitalista e de decistes
politicas da época, a imprensa, cujo elevado custo, desde cedo, exigiu a inclusédo

de publicidade em seu conteudo.

A insercdo desse conteudo publicitario comecou a ser cada vez mais
preponderante no que diz respeito ao crescimento do mercado, pois a produgcao
que estava sendo realizada pelas industrias precisava de clientes. Além disso, as
novas tecnologias agiram expressivamente na transformacdo das formas de
comunicacado em diferentes ambitos da vida humana, assim, o jornalismo comeca
culturalmente a ganhar corpo, seja em seu conteudo, seja em sua forma. Como
produto do seu tempo, o jornalismo se molda e constroi seus valores de acordo com
a sociedade na qual estd inserido ou da qual faz parte. Em funcdo dessa

constatacéo, Afonso de Albuquerque afirma que

. 0s jornalismos que se praticam no Brasil e nos Estados Unidos
sdo o fruto de ambientes culturais — e também, poder-se-ia
acrescentar, politicos, econémicos e legais — completamente
diferentes e, por esse motivo, ndo ha nenhuma razao a priori para
supor que eles devessem ser semelhantes. (ALBUQUERQUE, 1999,
p. 25)

No século XIX, ocorreram alguns periodos de tensionamento no jornalismo
gue acarretaram na sua reformulacdo: o jornal, vinha de uma fase em que suas
matérias eram compostas de textos argumentativos cujo objetivo central estava na
venda de ideias. Uma fase em que a forma de fazer jornalismo era, na maioria das
vezes, voltada ao literario, menos informativo e com poucos comentarios sobre
politica. O seu conteudo era constituido de textos que se aproximavam das crbnicas;
ainda sem regras, os grandes escritores (jornalistas todos advindos da literatura)
escreviam comentarios e ndo especificamente noticias. O jornal era controlado pelo
governo, ou seja, ndo havia liberdade de expresséo, os textos, embora abordassem

acontecimentos reais, eram escritos numa linguagem voltada para a emocao,
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dramatizando os fatos, num formato conhecido como faits divers.

Nessa época ainda havia certo preconceito em relacéo a figura do reporter,
pois 0 seu texto, escrito nesse formato, acabava fazendo com que ele passasse a
ser visto como um “fofoqueiro” e ndo um transmissor de noticias. Tudo isso somava-
se a ndo preocupacdo com a apuracdo dos acontecimentos por parte do préprio

meio de comunicacgao.

A retérica da liberdade n&o apagava uma visdo muito critica da
imprensa que vigorava no inicio do século XIX, largamente associada
a ligacao entre os jornais e a propaganda politica. [...] a imprensa era
identificada como demagogos, fanaticos, ou simplesmente, escritores
de terceira categoria. (TRAQUINA, 2005, p. 45)

Foi a partir do século XIX que ocorreu uma expansao do jornalismo e, como
consequéncia, a nhoticia comeca a ser vista como mercadoria. A grande
preocupacao passa a ser o fornecimento de informagdo e nao mais a propaganda,
ou seja, o trabalho comeca a ter como principal objetivo os fatos e ndo mais as

opinides.

Este novo paradigma sera a luz que viu nascer valores que ainda
hoje sdo identificados com o jornalismo: a noticia, a procura da
verdade, a independéncia, a objetividade e uma nogéo de servico ao
publico — uma constelacéo de ideias que da forma a uma nova visao
do “povo intelectual” do campo jornalistico. (TRAQUINA, 2005, p. 34)

Nessa época, os jornalistas estavam empenhados em estabelecer um novo
jornalismo: o factual, cujo objetivo central era informar a sociedade sobre os fatos
gue aconteciam, com veracidade e de forma clara. Um jornalismo isento e
politicamente independente que permitiria maior qualidade no conteudo da
informagdo, um produto mais lucrativo e consequentemente mais democratico.
Valores que vao sendo construidos e agindo de maneira desinteressada,
comprometidos com suas principais funcbes: a de fornecer informagcéo e a de
prestar servico ao publico. Certamente, esse novo modelo de jornalismo estava
afinado com os interesses da classe burguesa, que se fortalecia no momento, bem

como com o liberalismo.
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Nem todos os jornalistas podiam ser colunistas, tampouco todos
eram livres para escrever interpretativamente. Os reporteres diarios
ainda precisavam acreditar no valor de seu melhor trabalho na busca
e apresentacdo dos fatos. Eles necessitavam de uma estrutura
dentro da qual poderiam levar o préprio trabalho a sério e convencer
seus leitores e criticos a leva-los a sério também. Isso era o que a
nocao de “objetividade”, como fora elaborada nas décadas de 1920 e
1930, tentava oferecer. (SHUDSON, 2010, p. 178)

2.2 O Poder Moderador

Optando pela publicizagdo dos acontecimentos politicos, o jornalismo passa
a torné-los disponiveis para a sociedade. Com um carater historico singular, a
relacdo entre midia e politica no Brasil pode ser comparada ao Poder Moderador,
historicamente instituido no Brasil pela Constituicdo Brasileira de 1824. Com ele, a
vontade expressa do imperador tinha preponderancia sobre os outros trés poderes:
Legislativo, Judiciario e Executivo®. A funcéo natural desse poder real era a de ser
um mediador neutro, capaz de resolver os conflitos entre os trés poderes instituidos
e também entre as faccdes politicas. Depois do imperador, esse poder passa para
as maos das forgcas armadas e, finalmente, para as da imprensa, hoje denominada o

quarto poder.

Nesse contexto, a imprensa passa entdo a fiscalizar os trés poderes
(Judiciario, Legislativo e Executivo), denunciando tudo aquilo que viole o direito da
sociedade, o que nem sempre foi uma tarefa facil, sobretudo em periodos de

governos autoritarios.

Segundo Afonso de Albuquerque, “a imprensa brasileira encontra muito
mais incentivos para intervir diretamente na vida politica e legal do pais,
influenciando as instituicbes a atuarem na direcdao certa: a do bem comum”
(ALBUQUERQUE, 1999, p. 3). Pode-se observar que o jornalismo cria um vinculo

com a sociedade fundamentado na sua afinidade com a esfera publica.

* A divisdo constitucional dos poderes (dada pela Constituicao) é feita entre o Poder Executivo, Poder
Legislativo e Poder Judiciario, cada qual com sua respectiva fungcao na organizacdo da sociedade.
Em linhas gerais, ao Poder Executivo, cabe a administracdo do Estado propriamente dita, naquilo que
diz respeito ao governo da maquina publica. Ao Poder Legislativo, cabe a formulacéo, discussédo e
aprovacao de leis, as quais sdo pensadas conforme as demandas e anseios da sociedade por ele
representada. E, por final, ao Poder Judiciario, cabe o julgamento dos possiveis conflitos, agindo de
forma imparcial, pautando-se pela obrigatoriedade do cumprimento das leis.
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Supbe-se, entdo, que o ponto de vista de “quarto poder’ seguido pela
imprensa brasileira seja necessariamente muito distinto do que vigora nos Estados
Unidos. O compromisso com a objetividade e a imparcialidade jornalisticas, com a
feicdo dos cidadaos frente ao Estado e com a manutencdo do equilibrio entre os
poderes, sdo no Brasil decodificados de maneira menos dogmética do que nos
Estados Unidos.

Manter os quatro poderes sob controle implica, no Brasil, a solucédo para os
problemas na imprensa, visto que evita que 0s seus potenciais desagregadores

venham a tona. Isso € um problema periédico na politica.

O compromisso jornalistico dos Estados Unidos é proveniente ndo s6 do
carater individualista da cultura, mas também da conformidade que ja existe na
sociedade em torno de um conjunto de valores fundamentais. Nesta cultura trata-se
de um artificio de institucionalizacdo do fato jornalistico, em funcdo de uma
declaracdo é considerada valida ndo simplesmente porque corresponde ao “que
realmente aconteceu”, mas porque “foi submetida a um conjunto de regras

consideradas legitimas pela comunidade profissional” (SCHUDSON, 1978, p. 7).

Albuquerque ainda explica que o jornalista americano ndo apenas se dirige
ao homem comum, como também reivindica representa-lo politicamente de alguma
maneira (ALBUQUERQUE, 1999, p. 11). No Brasil ndo existe um consenso, como o
qgue existe nos EUA, que expligue a naturalidade de um “jornalismo baseado em

fatos”, tampouco ha um acordo em torno do valor da democracia.

BN

Com relacdo a aplicabilidade de principios e técnicas originadas de uma
cultura essencialmente individualista como a americana em um contexto cultural
distinto, o brasileiro, nota-se que por aqui o jornalismo adquiriu critérios de
noticiabilidade diferenciados embora os dados sobre o peso do jornalismo brasileiro

sejam escassos.

A maneira de fazer jornalismo no Brasil difere da praticada nos Estados
Unidos na questdo da representagcdo dos cidaddos comuns. Aqui ele posiciona-se
como poder moderador, assumindo um compromisso politico no sentido de edificar
um consenso em torno de verdades que, embora evidentes, infelizmente parecem
nao o ser para uma parcela significativa da populagédo. O jornalismo americano

coloca-se de maneira mais passiva e individualista.
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O Brasil por sua vez, preza por um jornalismo em que pese 0 COmMpromisso
formal das empresas noticiosas e dos jornalistas com o “equilibrio” na apresentagéo
das noticias. A preocupacdo com a escolha das fontes corresponde a outra
coeréncia: aborda-se muito mais a explicacdo de um tema do que explanacbes

contrarias acerca de um assunto.

O imbricamento do jornalismo com a democracia, nesses termos
orientou a sua institucionalizacdo, tornando-se parte da legitimacao
social da profissdo partihada com a sociedade e da ideologia
profissional do jornalista. A luta em defesa do interesse publico e da
democracia, conquista de maior valor para o0 mundo moderno, foi
transformada na prépria definicdo do jornalismo, inspirando jovens,
atraidos pelo desejo de trabalhar concernido pelo sentido latente de
servico a coletividade, e perpetuada nos manuais de teorias do
jornalismo, na maioria das vezes, sem muita problematizacéo acerca
da complexidade envolvida na questédo. (MAIA, 2012, p. 99)

Procedimentos como esse ja foram adotados e construindo-se ao longo do
tempo visando contemplar valores de interesse publico, transformado, por sua vez, a
partir da funcdo politica da imprensa fazendo-se representar como quarto poder.
Essas etapas foram se aprimorando e tornaram-se valores a serem cumpridos em
busca de um ideal de objetividade que estaria intrinsecamente ligado a credibilidade,

tanto do repérter quanto da empresa para a qual ele trabalha.

2.3 Em busca de um jornalismo independente

O surgimento de um modelo comercial de jornalismo, o penny press®, foi se
constituindo e estabeleceu regras a producéo das noticias. Ao ser identificado como
algo lucrativo, o jornal teve suas tiragens aumentadas e continuava a preocupacéao
central com seu principal objetivo: o de trabalhar a questdo da noticia baseada nos

fatos.

Os departamentos comercial e editorial ficaram mais claramente
demarcados. Surgiu uma nova dependéncia da publicidade -

® Penny press foi um modelo de jornal distribuido a um preco muito baixo, o que possibilitava o
acesso de mais pessoas a esse contetdo.
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construiu-se uma base financeira mais sélida ao mudar a venda de
publicidade para um custo a linha e ao organizar um sistema
eficiente de distribuicdo baseado em transportadoras e vendas de
rua. (TRAQUINA, 2005, p. 57)

O aumento nas vendas com publicidade permitiu a despolitizagcdo da
imprensa, 0 que gerou autonomia e independéncia — luta constante nos paises
tradicionalmente democraticos — tanto dos profissionais, quanto de outros agentes
sociais. Valores que agem de maneira desinteressada, comprometidos com seu

papel de fornecer prestacdo de servi¢o ao publico.

A teoria democratica, na sequéncia da logica “o poder pde em
cheque o poder”, aponta para a afirmag¢ao também de uma liberdade
negativa do jornalismo — o jornalismo como guardido dos cidaddos —
em que os meios de comunicagdo social protegem os cidaddos de
eventuais abusos de poder por parte dos governantes, cuja tradicdo
até o inicio do século XIX foi de repressado e tirania. (TRAQUINA,
2005, p.129)

Os penny papers difundiram-se por seu comprometimento com a defesa do
interesse publico, constituiram-se politicamente independentes uma vez que se
autossustentavam com a venda dos seus exemplares e nado mais com
financiamentos vindos do governo, podendo assim manter-se isentos na cobertura

dos fatos.

Enquanto valor produzido na profissdo, compartilhado socialmente, o
servigo ao interesse publico é constituido como uma referéncia para
as praticas, levando em conta a imagem que o profissional tem da
sua audiéncia e a critica de observadores sobre o tipo de cobertura
realizada, com os desdobramentos desta sobre o publico, abordado
como consumidores ou cidadaos. (MAIA, 2012, p. 102)

7

Cabe a linha editorial reconhecer quem é esse consumidor e desafiar o
jornalismo a contemplar a representagéo social de toda essa diversidade cultural,
étnica e religiosa, uma vez que os penny papers possibilitaram a inser¢cdo de uma
grande parcela da populagcéo, que até o inicio do século XIX néo era contemplada

no conteudo dos grandes jornais no que se refere as questdes da propria esfera
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publica.

O jornalismo passa entdo a fazer a interposicéo entre o poder e a sociedade,
embora ele ainda ndo saiba ao certo qual € o seu papel. A noticia passa a ser
tratada como mercadoria e completamente temporal e perecivel. Inicia-se uma
obsessdo dos veiculos de comunicacdo pela rapidez. No contexto social, a
escolarizacdo das massas permitiu que as pessoas aprendessem a ler. A questao
da urbanizacdo também possibilitou o acesso mais facil ao jornal, que se tornou um
novo produto de consumo (TRAQUINA, 2005).

Tais caracteristicas ndo somente permitiam, mas incentivavam esses
jornais a se definrem como politicamente independentes,
comprometidos com os fatos e com a defesa do interesse publico:
sendo sustentados por leitores anbnimos, a sua sobrevivéncia
financeira dependia da sua capacidade de atingir o maior publico
possivel, independente de simpatias partidarias de seus politicos.
(ALBUQUERQUE, 1999, p. 31)

A partir dai houve uma enorme preocupacdo com O tempo entre o
acontecimento e a transmissao da noticia; assim, a duracdo desse processo comeca

a se tornar motivo de disputas.

As noticias sdo vistas como um “bem altamente perecivel”,
valorizando assim a velocidade. O imediatismo age como medida de
combate a deteriorizagdo do valor da informagdo. Os membros da
comunidade jornalistica querem as noticias tdo “quentes” quanto
possivel, de preferéncia “em primeira mao”. Noticias “frias” sao
noticias “velhas”, que deixaram de ser noticia. (TRAQUINA, 2012, p.
35).

Tudo aconteceu com o advento do telégrafo, que trouxe ao jornalismo no
século XIX mais agilidade, consolidando assim o que a penny press colocara em
pratica na sociedade e permitindo que os jornais trabalhassem de forma mais rapida,
colaborando na fomentacdo de uma rede de producdo e forma de escrita das
noticias (TRAQUINA, 2005).

No fim do século XIX, o jornalismo inicia um processo de institucionalizacédo

em que se estabelece um parametro de valores e principios com o objetivo de
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consolidar o que o jornalismo passa a chamar de objetividade.

A velocidade da informacéo permitiu que o imediatismo atingisse seu auge
no século XX, com a possibilidade de transmissdo da noticia em tempo real. Mas a
preocupacdo com a velocidade da informacdo ndo se sobrepde a busca pela

objetividade, que também se utiliza de recursos advindos do entretenimento.

2.4 A objetividade no jornalismo

O conceito de objetividade surgiu no século XX, mas para que se possa
entender sua proposta como modo de construcdo de valores e ndo como negacgao a
subjetividade, é necessario voltar um pouco no tempo. Seu processo inicia-se como
um culto dos fatos, uma questdo que o jornalismo precisasse de certa forma adquirir
confianga, de uma maneira em que ndo se consiga distinguir a diferenca entre a
realidade e a noticia, que a mediacdo existente entre elas aconteca de maneira
imperceptivel (TRAQUINA, 2005).

A opcéao pela utilizacdo dos procedimentos advindos da objetividade néo foi
uma implicagdo da insercdo da publicidade no jornal. Segundo Michael Shudson
(2010), os contextos sociais e politicos colaboraram para que a imprensa reunisse
esses valores como discurso de legitimacdo da profissdo. Gaye Tuchman (1993)
divide com Shudson a visdo de objetividade como artificio de protecdo ao jornalista.
Segundo a autora, “os jornalistas invocam sua objetividade quase do mesmo modo
que um camponés mediterraneo pde um colar de alhos a volta do pescoc¢o para
afastar espiritos malignos”. Aponta também trés fatores que tragam os
procedimentos que fazem com que o jornalista esteja sempre em busca da

objetividade: a forma, as relacfes organizacionais e o conteudo.

A maneira como as empresas de jornalismo foram evoluindo no decorrer dos
anos acabou construindo uma organizacao da noticia, seja na forma da escrita, seja
na estrutura da empresa. Toda essa organizagao fez com que a maneira de fazer

jornalismo comecasse a criar regras.

A objetividade se deu por meio de rituais (TUCHMAN, 1993) que foram se

construindo e que devem ser realizados para que o jornalista resguarde a sua
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credibilidade. Como a objetividade estd ligada a credibilidade, nesse aspecto, a
principal regra do jornalismo estd em ndo simplesmente relatar os fatos, mas sim
guestiona-los e apura-los junto as fontes. Além dessa verificacdo, Tuchman aponta
quatro procedimentos estratégicos para que o jornalista consiga a objetividade, séo
eles: 1. o jornalista deve antes de construir a sua reportagem, identificar os fatos e
buscar véarios aspectos dessa noticia, permitindo que o publico construa a prépria
opinido; 2. o jornalista deve localizar e apresentar provas que auxiliem na fabricacéo
da noticia, o que implica a apresentacdo de fatos complementares; 3. ao inserir
opinides de pessoas como prova complementar, o jornalista acredita isentar-se do
fato e colocar os préprios fatos para dizer o conteido daquela noticia, ele coloca na
fala de outros as préprias opinides; 4. a estrutura da constru¢ao da noticia, o critério
para sua confeccdo segue algumas normas que indicam a objetividade. A
informacdo aparece no texto escrito por ordem de relevancia, e essa escolha esté
nas maos do jornalista que a escreve, mesmo que ele possa realiza-la submetendo-

se a politica da empresa para a qual trabalha.

O jornalista deve preservar de qualquer forma sua credibilidade, evitando
para isso informacdes duvidosas ou que possam gerar alguma desconfianga perante
seu publico ou leitor. Suas estratégias sdo apropriar-se de recursos para tecer
qualquer afirmacdo, seja apurando, seja colocando na fala de outra pessoa
determinado texto, para dessa forma manter um certo distanciamento do assunto

gue esta sendo investigado por ele.

O papel do jornalista como reflexo da sociedade é ser um profissional que
tem como principal objetivo relatar as noticias de forma honesta e sem enunciar
opinides. Essa teoria, denominada por Traquina (2005) como teoria do espelho, por
ter como proposta refletir a realidade, surgiu em uma época em que o reporter

estava em busca da credibilidade.

O ethos dominante, os valores e as normas identificadas com um
papel de arbitro, os procedimentos identificados com
profissionalismo, faz com que dificimente os membros da
comunidade jornalistica aceitem qualquer ataque a teoria do espelho
porque a legitimidade e a credibilidade dos jornalistas estdo assentes
na crenca social de que as noticias refletem a realidade, que os
jornalistas séo imparciais devido ao respeito as normas profissionais
e asseguram o trabalho de recolher a informacéo e relatar os fatos,
sendo simples mediadores que “reproduzem” o acontecimento na
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noticia. (TRAQUINA, 2012, p. 68)

Pode-se observar que todos esses procedimentos, conceitos e rituais estao
intimamente ligados a busca pela legitimacdo do papel do jornalismo e também da
profissdo do repodrter como transmissor da informacao. O jornalista utiliza diferentes
formas e estratégias para construir a noticia e provocar em seu receptor as mais
diversas sensac0Oes, para isso opta por uma linguagem e selecdo de imagens que
formam a realidade. Com essas possibilidades de representacdo, pode-se pbr em
duvida a questdo da objetividade jornalistica e dizer que a noticia € uma construcao

da realidade e ndo um espelho?

Para Traquina (2005), o papel do jornalista é o de observar de forma
desinteressada a noticia e relatar de forma incorruptivel o fato que presenciou, sem
emitir nenhum tipo de julgamento. Essa teoria do espelho guia os manuais da boa
redacao jornalistica, que preconizam como papel do repoérter a imparcialidade, a
fidelidade a realidade e a apresentacdo de diversos pontos de vista na matéria.
Pode-se questionar se, ao editar uma reportagem, ou seja, ao selecionar as imagens
que entrardo na matéria, o reporter j4 estd construindo uma realidade por um ponto
de vista dele e ndo totalmente imparcial. Pode-se tomar como exemplo uma mesma
noticia, exibida em emissoras diferentes, e verificar como cada uma delas dara o

enfoque ou uma forma diferenciada ao exibir e transmitir esse contetdo ao publico.

2.5 Otempo no jornalismo

Uma das preocupacdes do jornalismo é a questdo da instantaneidade, o
tempo, algo impensavel nos séculos XVII e XVIII (FRANCISCATO, 2005). Nos
primeiros tempos, os jornais brasileiros investiram em tecnologia para aumentar a
rapidez e priorizar a atualidade, para fazer as noticias chegarem a pontos extremos
do pais num periodo de tempo minimo através dos aparatos tecnolégicos, dos quais
o telégrafo foi apenas mais um deles. Como consequéncia desses avancos, a
guantidade de jornais impressos aumentou cada vez mais, assim como a qualidade
do conteudo e a rapidez na transmissédo da informacdo (BARBOSA, 2007). Com o

telégrafo foi possivel informar as noticias recebidas de ultima hora como cita
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Barbosa (2007, p. 23)

O cabo submarino transformou tudo isso. Quando o publico pode
todas as manhas saber que houve na véspera um terremoto nos
antipodas, mandou ao diabo o jornalista politico e o critico
dogmatico, quis saber com minlcias 0 que se passava ha propria
terra. A funcdo de reporter cresceu de importancia: tudo ent&do
concentrou-se nele. Uma noticia abala mais o governo do que 30
artigos e 30 artigos ndo ddo ao jornal a tiragem que uma noticia
proporciona. Também a consequéncia disso é que jA ndo ha
jornalistas: todos n6s somos mais ou menos reporteres e é dos
sucessos da reportagem gue mais nos orgulhamos...

Com o surgimento da eletricidade, a velocidade na transmissdo dessa
noticia aumentou consideravelmente e transformou todo o processo adotado com o
papel escrito (FRANCISCATO, 2005), a principio se acelerou o processo de
transmissdo da noticia, mas ndo o da distribuicdo. O Rio de Janeiro foi um dos
primeiros estados ao utilizar a tecnologia para se aproximar do mundo e essa
possibilidade ficou atrelada a uma nova ideia de construcdo do tempo e do espago.
A instantaneidade ainda esta nos seus primeiros passos rumo a transmissao da
noticia em tempo real. O som passa de um simples transmissor de noticias e

comeca uma nova etapa: a de gravacdo desses sons.

A instantaneidade qualifica um periodo de tempo muito curto
(FRANCISCATO, 2005), que parece nao ter uma duracao significativa para perceber
a passagem do tempo, uma situacdo de urgéncia, de algo que é inadiavel ou
indispensavel, que esta na iminéncia de acontecer. A atividade jornalistica esta
relacionada ao processo de transmissdo e distribuicAo e, numa dimensao
sociocultural, de produzir um relato tanto sobre o tempo presente, quanto sobre a
sociedade, para reconhecer no conteldo jornalistico esse papel e essas

caracteristicas.

O progresso e o0 desejo de modernizagdo continuam latentes no periodo da
Proclamacao da Republica, e o jornalismo prossegue com o seu papel de defensor
da sociedade, mas muito mais agil. Um novo equipamento tecnoldgico permite uma

maior rapidez nas formas de fazer o jornal.
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Em vez da composicdo em caixas, em que as letras formam
palavras, que por sua vez, compdem linhas, num trabalho manual
extremamente especializado, agora é possivel, com a invencao do
novo artefato tecnolégico, produzir linhas inteiras a partir do simples
acionamento de um teclado alfanumérico. (BARBOSA, 2007, p. 26)

Essa agilidade na producédo dos textos permite a ampliacdo de paginas e
atualizacdo de forma mais rapida. A insercao de ilustracbes e posteriormente de
imagens possibilita que o jornal se torne cada vez mais acessivel e chamativo para o
publico. A formacédo das cidades, o éxodo rural e a importancia econémica que a
cidade de S&o Paulo adquiriu ao longo do tempo fizeram com que a populagéo
comecasse a acostumar-se com a quantidade de artefatos que a informacao
utilizava no dia a dia. Com o objetivo de transmitir ideias de progresso, 0s jornais

sao voltados ao cotidiano, ndo exatamente para a informacéo.

O jornalismo ganha outro aliado, o telefone; mas a preocupacdo com a

velocidade n&o é exclusiva do jornalismo.

Se a bicicleta ja fascinava por ser quatro vezes mais veloz do que as
tradicionais caminhadas pela cidade, a chegada do automovel
“capturou a imaginacao coletiva na década de 1890" e se tornou o
principal meio de transporte nos primeiros anos do século XX.
(FRANCISCATO, 2005, p. 119)

A maneira de fazer jornalismo modificou-se, as organizagcbes foram
transformadas em empresas e as producbes assumiram ritmo industrial. A
instantaneidade, relacionada com a periodicidade das publicacdes, fez com que as
equipes jornalisticas instituissem uma rotina de producdo das noticias até o
fechamento do jornal para distribuicdo (FRANCISCATO, 2005). Nessa época o0
sentido de instantaneidade ainda esta relacionado somente a sua producédo diaria,
exercendo um papel fundamental ao ter seus relatos sobre o tempo presente

reconhecidos pela sociedade num curto espaco de tempo.

A simultaneidade convoca outro modelo de jornalismo, que se volta para a
experiéncia (no contexto social) e ndo para o intelectual, o cognitivo. Ela ndo esta
intrinsecamente ligada a transmissdo que se torna obsoleta horas depois da

distribuicdo, ela estd colocada num aspecto mais amplo, esta ligada a um sentido
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sociocultural em que contribui para estabelecer certa unidade e regularidade entre
todas as pessoas que consomem aquelas informacdes e produzem um mesmo
sentido: transporta os leitores através da construcdo de seus textos a um tempo

simultaneo da noticia, um tempo/espaco comum (FRANCISCATO, 2005).

A atualidade jornalistica significa a manutencdo deste vinculo
intermitente entre o tempo do leitor e o tempo do evento, entre
simultaneidade e instantaneidade, mesmo que as vezes o jornalismo
tenha que recorrer a recursos simbdlicos de construgéo discursiva
deste sentido de tempo presente, como 0 uso, em jornais diarios, de
verbos no tempo presente em titulos de matérias sobre eventos
ocorridos "no dia anterior’. (FRANCISCATO, 2005, p. 134)

A periodicidade outra caracteristica pontada por Franciscato, esté atrelada a
regularidade na distribuicdo dos jornais, a rotina das praticas jornalisticas, a criacao

de formas, praticas e estrutura do jornalismo e as suas relacdes externas.

O que, em séculos passados, dependia exclusivamente do volume das
noticias, no século XIX ja é possivel encontrar uma regularidade na “producao” de
contetdos. Os acontecimentos eram investigados com maior profundidade e a
sociedade comeca a exigir um abastecimento de noticias mais veloz e com menos

intervalo de tempo.

Em um extremo, a “sede” por noticias com motivacdes diversas: o
imperativo do acompanhamento do desenrolar dos eventos, a
necessidade de se sentir pertencendo a uma grande comunidade
imaginaria (uma comunidade de leitores ou uma nagdo), o desejo
pelo diversional expresso na leitura de dramas, crimes e catastrofes,
a fascinacdo pelos recursos técnicos e pelo ciclo de produgédo do
jornal, etc. Em outro extremo, a organizagdo crescente de um
processo produtivo que aliou a capacidade tecnolégica e industrial de
producdo com potencialidades econdmicas de uma comercializacao
crescente e tendente & massificacdo. (FRANCISCATO, 2005, p. 138)

A divisdo do trabalho, a criagdo de departamentos, a setorizacdo de
conteudos distribuidos entre as editorias e seus editores tornou o jornalismo uma
fabrica de noticias. Abriu-se espaco para a publicidade, o que o tornou mais
independente e custeou parte de sua linha de producdo, possibilitando uma

distribuicdo e venda mais eficientes.
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As noticias tornaram-se cada vez mais abrangentes, aprofundadas, com
véarios pontos de vista e fontes (TRAQUINA, 2005). As reportagens ficam cada vez
mais padronizadas, fazendo com que a novidade seja percebida como uma das
caracteristicas diferenciais dos outros modos de criar a noticia, aumentando o poder
de comercializagdo e permitindo a distribuicdo para um publico ainda maior.
Segundo Franciscato (2005, p. 148),

o termo novidade sera uma forma de qualificar um objeto qualquer,
seja uma acgao ou situacao, com esta ideia de inovacéo, originalidade
ou singularidade. Estas consideracdes nos fornecem indicios para
entender por que, na linguagem ordinaria, interlocutores usam, em
conversagdo, o termo novidade quando querem se referir a um
contetdo ou relato sobre alguma coisa — neste caso, 0 uso se
aproxima ao sentido de senso comum sobre a noticia.

A novidade é um dos principais critérios de noticiabilidade (FRANCISCATO,
2005), um recurso do jornalismo para fabricar a noticia, um compromisso que o
jornalismo como instituicdo assume com a sociedade em que esta inserido. O novo
nao estd necessariamente ligado ao que acabou de acontecer e por esse motivo é
desconhecido pelo publico, ele pode estar intrinsecamente ligado a algo que
aconteceu num periodo de tempo mais longo, e que também nao era de
conhecimento geral e que acaba tornando-se atual no mesmo instante em que o
repérter, no exercicio de suas atribuicdes, veicula essa noticia apresentando ou
colocando o tema em discussdo. Assuntos revelados publicamente pelos
profissionais do jornalismo comecaram a ser discutidos entre as pessoas em todos

os lugares.

Estes encontros criaram condi¢cdes para o desenvolvimento de um
espirito de debate sobre fatos e aspectos corrigueiros da sociedade —
novidades diversas que eram introduzidas nesses locais tornavam-se
conhecidas e reconhecidas por meio de relatos e comentarios
expressos nos jornais. (FRANCISCATO, 2005, p. 161)

Franciscato (2005) aponta para a relevancia de outra caracteristica de
construgdo do tempo presente: a revelagdo publica, que possibilitou que o publico

(cada vez mais curioso e informado) comecgasse a construir a propria opiniao, mais
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critica e aberta a discusséo sobre o0 que acontecia no Estado.

Entretanto, situacdes, assuntos ou questbes de interesse publico
ocorridos num intervalo mais ampliado de tempo, mas fora do
conhecimento publico (ou seja, mantidas em um &ambito de
“segredo’), tornam-se atuais no momento em que 0O exercicio
jornalistico de investigacdo desfaz as barreiras de “segredo” e
veicula esses conteudos para informacdo e debate publico
(FRANCISCATO, 2005, p. 159).

E importante compreender que, na unido entre jornalismo e
entretenimento, existe uma relacdo de interdependéncia, na qual parte dos
recursos arrecadados pelo jornalismo provém do entretenimento, que tira proveito
desse espaco para instigar o publico para os seus conteudos. Mas cabe advertir
gue o entretenimento é um produto para vender e obter lucro. No discurso, tanto
o jornalismo quanto o entretenimento tém a funcdo de informar, divergindo
apenas em seus alvos: o jornalismo forma opinido; o0 entretenimento,

consumidores, que alimentam o préprio veiculo.

2.6 A esferapublica

A definicdo de esfera publica tem sido amplamente utilizada nos estudos
na expectativa de buscar sinais da democracia no Brasil, mas essas definicdes
estdo longe de ser um consenso. Segundo Cristiana Losekann (2009), “além de
Habermas, muitos autores se ocuparam da tarefa de burilar criticamente este
conceito de forma a adapta-lo ao mundo de hoje: Fraser (1996), Young (2000),
Benhabib (1996), Howhendahl (1996), entre outros”.

O conceito de esfera publica permanece como referéncia, mas
em clima de debate, em trabalhos produzidos a partir de
variados problemas e correntes tedricas (GOMES, W., 2008,
2005; BOLIN, 2008; DAHLGREN 1992; FRASER, 1990), e
orientando o olhar acerca de questdes que foram cruciais para o
autor, ao demarcar o sentido de degeneracdo do funcionamento
do ambiente social que imp8e a paridade entre os sujeitos e
deveria estar resguardado de influéncias que se afastem da
razdo ou acdo comunicativa, entendida como defesa racional e
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argumentativa, visando o consenso ou a concordancia dos
interesses. (MAIA, 2012, p. 56)

Habermas atualizou o que havia escrito anteriormente e a sua autocritica

ajudou na formulagéo atualmente usada de esfera publica.

Entretanto algumas duvidas sobre as possibilidades de aplicar esse
conceito na sociedade brasileira aumentam ao mesmo tempo em que se multiplicam
os estudos levando em conta tal teoria. Este trabalho ndo tem o intuito de esgotar
essa tematica e sim apresenta-la em uma visdo mais contemporanea. Para tal, €
necessario buscar sua origem em Habermas. Para ele, ndo podemos deslocar a
esfera publica do contexto social na qual ela encontra-se inserida (a burguesa). O
publico é caracterizado como aquele sujeito que 1€ e que é capaz de construir uma

opinido sobre assuntos cujo interesse é generalizado.

Para Habermas, o sujeito somente participa da esfera publica quando
possui uma opinido, uma visdo em relacdo ao todo e a todos cujo objetivo é o de
fiscalizar as acdes politicas e torna-las publicas. O aparecimento desse espaco (em
gue assuntos ganham publicidade) e os interesses gerais poderiam ser expostos e
debatidos em busca de um consenso déo significado a esfera publica, uma forma de

obrigar o poder publico a se legitimar perante a sociedade.

E preciso, no entanto, retornar & constituicdo das categorias
publico e privado, cuja origem grega foi transmitida ao Ocidente
pela cultura romana, com a recuperacdo do sentido de que a
esfera da polis, dos cidadaos livres (koiné), é separada da
esfera do oikos (casa em grego), relativa a cada individuo
(idia). Mas a apropriagéo, claro, adquiriu contornos bastante
diferentes, impregnados de novos sentidos, com o surgimento
do Estado moderno em que se constitui a sociedade civil como
uma esfera separada, uma vez que na acepcao helénica nédo
havia um lugar determinado para a esfera publica. (MAIA,
2012, p. 56)

O principal elemento para que exista a esfera publica é torna-la acessivel
a todos, sejam proprietarios por sua formacao cultural e como leitor, em referéncia
exclusivamente a burguesia do século XVIIl, sejam seres humanos, o privado
(Habermas, 2003). Nao se pode deixar de observar que tudo gira em torno de um

interesse comum a fim de garantir a unidade, intermediando o Estado e as
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necessidades da sociedade.

A esfera do poder publico € a esfera publica no sentido
moderno, com uma atuacdo continua, em contraposi¢cdo as
pessoas privadas que nao tém cargo burocratico no Estado.
Pudblico torna-se, aqui, sinbnimo de “Estatal”’, um atributo que
nao cabe mais a “corte” representativa, mas ao aparato que
instrumentaliza o monopodlio detentor da forga legitima. (MAIA,
2012, p. 58)

Habermas sugere que, na esfera publica burguesa, os cafés eram lugares
de encontros de uma opinido publica, seus textos mais recentes sugerem novos
aspectos com relacdo a nocdo de esfera publica como um todo, mais
especificamente as ideias de espacialidade e de multiplicidade de esferas publicas.
O autor refere-se a esfera ou ao espaco publico, que, ndo constituindo um espaco,
nunca devemos confundir com alguma espécie de instituicdo, pois pode possuir
leitores de diversas localidades, situadas a uma distancia relevante. A esfera publica
tem o papel de perceber a realidade social e seus conflitos com o dever de

pressionar o poder publico a solucionar problemas por ela identificados.

Os temas levantados e debatidos dentro dessa esfera criam as situacdes
que levam a criacdo de um senso comum. Habermas salienta que a racionalizacao
envolvida na sua formacao pode, dependendo do grau, desqualificar essa opiniao
publica. Um ponto a levantar € a questao de a esfera publica estar ligada a privada,
uma vez que, segundo Habermas, ela se utiliza do ambiente familiar, circulo de
amigos, ao incorporar nesses ambientes os debates e agregar de certo modo
informacgdes que interferem diretamente no cotidiano dessas pessoas, embora nao

exista uma divisdo entre o publico e o privado.

Essa discussdo levanta uma questao a respeito da rigidez com que a
esfera publica formulada por Habermas mudou, possibilitando outras formas de

jornalismo. Neste trabalho, sera considerada uma no¢ao ampla do jornalismo.

A forma de conducdo da entrevista (como bate-papo) possibilita a
criacdo de um vinculo com o telespectador de uma forma tdo prazerosa quanto
uma conversa com amigos numa cafeteria. A simulacdo de espontaneidade do
texto, um olhar direcionado para a camera, a participacdo de pessoas da plateia,

ou a possibilidade de interacdo por meio de mensagem de texto, redes sociais,
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cartas e telefone sugerem a insercao do telespectador na conversa.

A imprensa e as ciéncias contribuiram para esse novo modelo de
conversagao. Os jornais possibilitaram o surgimento de assuntos
gerais em detrimento do “entrelacamento de mondlogos”, nos
guais cada individuo falava sobre sua propria vida, sobre seus
interesses pessoais. O jornalismo colocou na pauta do dia os
assuntos que seriam os temas das conversas cotidianas, assuntos
comuns que interessavam a todos e poderiam, assim, contribuir
para a formacao da opinido publica e de um repertério de assuntos
qgue contribuiriam para o interesse publico. As ciéncias
especializavam ainda mais os patrticipantes dos salbées, dando-
Ihes bagagem mais ampla para nutrir as discussdes. (SILVA,
2009, p. 192)

A conversa entre participantes tem como principal funcdo esclarecer
assuntos do cotidiano da sociedade. Essa construcdo de uma nova esfera
publica, baseada em relatos pessoais, com olhar diferenciado daquela
objetividade cientifica, o compartilhamento da vida privada das celebridades, do
publico e até mesmo do mediador reconfigurou a esfera publica dentro do
contexto sociocultural opondo-se ao modelo que afirmava que o entretenimento

servia para distrair de assuntos relativamente sérios.

No século XVIII, autores como Heidegger, e principalmente Hegel,
na discussdo sobre a estética, separaram a racionalidade
embutida na fruicAo da arte da distragdo provocada pela arte
popular. Os autores da Escola de Frankfurt também sé&o
responsaveis por essa cisdo entre acionalidade e entretenimento,
ao discernirem alta cultura de baixa cultura, cabendo a primeira o
exercicio intelectual e a segunda a distracéo e o prazer. (SILVA,
2009, p. 194)

O jornalismo firmou-se como porta-voz da sociedade assumindo uma
postura cujo objetivo estava em buscar a credibilidade jornalistica por meio de
normas de conduta criadas ao longo do tempo e principalmente renegando o
entretenimento, que recentemente emergiu como um dos valores da cultura
contemporanea, fazendo-se presente em diversas areas, inclusive na construcao
da noticia, o que originou novas formas de recepc¢ao. Segundo Silva (2009, p.
195),



35

A valorizagdo do entretenimento, do prazer e da subjetividade
ap0s 0s anos sessenta e o0 processo de redemocratizagcdo
reconfiguraram a propria légica televisiva brasileira, permitindo o
surgimento de novos formatos que misturavam o debate dos
assuntos sérios, encontrado residualmente em certos programas,
ao debate mais ligado ao prazer e a subjetividade, elemento
emergente na cultura televisiva.

Esse formato permite que o telespectador receba informacédo e

entretenimento ao mesmo tempo.

Esta forma de recepcao mediante o divertimento, cada vez mais
evidente hoje em todos os dominios da arte, e que em si mesma é
um sintoma de importantes modificacbes nos modos de
percepgao, encontrou no cinema seu melhor campo de
experiéncia (...). Se ele rejeita basicamente o valor cultural da
arte, ndo é apenas porque transforma cada espectador em
especialista, mas porgque a atitude deste especialista ndo exige de
si nenhum esforco e atencdo. O publico das salas escuras é
indubitavelmente um examinador, mas um examinador que se
distrai. (BENAMIN, 1982, p. 238 apud SILVA, 2009, p. 196)

Essa mudanca no processo de constru¢cdo da noticia possibilita a
criacao de formas de producdo e formatos de programas permitindo a criacdo de

novos vinculos entre programa e audiéncia, apresentador e convidados.
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3 ENTRETENIMENTO NA TV

Este capitulo aborda o surgimento do entretenimento como categoria, suas
propostas de contetudo, seus formatos de programas e as possibilidades de
conversacao entre os géneros por ele perpassados ao longo do tempo e que vém se
mantendo num constante processo de modificacdo. Proporciona, também, uma
reflexdo sobre a classificacdo feita pelas emissoras de televisdo acerca do
entretenimento, uma vez que ele se desmembra em variados formatos de

programas, mas todos com o mesmo objetivo: o de entreter.

O entretenimento faz parte da cultura midiatica contemporanea: é cada
vez maior o numero de produtos oferecidos pelo mercado e consequentemente

consumidos pela sociedade.

Na supersaturacdo dos meios audiovisuais, fronteiras se diluem
conforme sugerem os neologismos norte-americanos infotainment,
advertainment, politainment, dentre outros cunhados para
descrever a centralidade do entretenimento na experiéncia atual.
(CASTRO e ROCHA, 2009, p. 1)

Percebe-se que o consumo interfere diretamente no processo de
producdo e tem papel importante na segmentacdo e personalizacdo desses
produtos oferecidos a um publico cada vez mais exigente e diversificado. O
consumo do entretenimento € parte de um processo sociocultural que esta em
constante transformacédo. Dentro da area da comunicacédo, conteudos e formatos
culturais acabam fazendo parte do cotidiano e pautando parte daquilo que

acontece na sociedade, interferindo nas légicas de produgéo.

A partir de contribuicbes da antropologia cultural e das ciéncias
sociais, aprende-se que o consumo desempenha como atribuicbes
hegemoénicas as importantes funcdes de distingdo, classificacdo e
mediacéo social. (CASTRO e ROCHA, 2009, p. 3)

Essa cultura do consumo, que pauta uma sociedade e nela interfere

diretamente, faz parte de um processo que visa prover novos debates, novas
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possibilidades e novas maneiras de utilizacdo desses produtos em nosso

cotidiano.

E necessario compreender que a pratica do consumo esta ligada ao
contexto politico-econémico e sociocultural em que o sujeito se encontra inserido.
O universo do consumo ndo é um ato individual, mas um ato social influenciado
por todo um contexto de que a sociedade faz parte (CASTRO e ROCHA, 2009).

Com a globalizacdo da cultura midiatica, é possivel identificar um
tensionamento entre local e global. A transformacédo de bem cultural em produto
segmenta o publico-alvo e o consumidor torna-se o produto. E necessario,
portanto, conhecer seus habitos, suas preferéncias e estabelecer um cenério em
gue esse individuo encontra-se inserido (CASTRO e ROCHA, 2009).

O avanco da tecnologia estd cada vez mais acelerado, um
equipamento de ponta lancado hoje pode estar obsoleto amanhéa e a necessidade
de estar e fazer parte desse mundo é reforcado pelos veiculos de comunicacgao
de massa, que promovem o direito que todos os cidaddos tém de consumir com
financiamentos facilitados, prestacfes baixas e uma grande facilidade ao crédito.

Os veiculos de comunicacao surgem para consolidar essas praticas de consumo.

Segundo a autora Jussara Maia (2012, p. 24),

derivado do latim varietate, o termo tornou-se um grande guarda-
chuva, capaz de abrigar a amplitude de alternativas que seu
significado exprime, mas que transitam dentro de fronteiras que
estabelecem as condi¢Bes de possibilidade de compreenséo, caso
contrario, seu emprego perderia a pertinéncia.

A palavra entretenimento esta definida no dicionario como ato de entreter,
distrair, divertir. Pode-se dizer, entdo, que 0s programas de entretenimento tém
como principal objetivo manter o telespectador o maior espaco de tempo possivel
frente ao televisor e, para isso, o produto que lhe é oferecido tem como principal

funcéo a distracéo, a diversao.

A producéo televisiva em seus primordios incorporou muitos aspectos e
conceitos de outro importante veiculo de comunicacédo: o radio, um meio presente no

cotidiano das pessoas que ja usara 0 entretenimento, o qual foi se reconstruindo e
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adaptando as necessidades especificas da televisédo e de seu publico receptor.

3.1 A importancia do radio na programacao televisiva

O radio teve seu inicio em 1863, em Cambridge, Inglaterra, quando James
Clerck Maxwell corroborou teoricamente a provavel existéncia das ondas
eletromagnéticas (FERREIRA, 2014), o que posteriormente foi confirmado por um de

seus alunos, o alemao Heinrich Rudolf Hertz.

Em 1893, o Padre Landell de Moura, recém-chegado de uma temporada na
Itdlia, seguiu estudando a transmissao sem fio e com suas experiéncias chegou a
superar Marconi, pois conseguiu transmitir a voz através de seu invento, enquanto

0s experimentosde Marconi transmitiam apenas sinais.

Em 1896 Marconi demonstrou o funcionamento de seus aparelhos de
emissao e recepcao de sinais na propria Inglaterra, onde foi fundada
a primeira companhia de radio, até entdo o radio era exclusivamente
"telegrafia sem fio", algo ja bastante til e inovador para a época,
tanto que outros cientistas e professores se dedicaram a melhorar
seu funcionamento como tal. (FERREIRA, 2014)

Nessa época ainda era impensavel a possibilidade de transmissdo de
arquivos sonoros através das ondas. Foi somente em 7 de setembro de 1922 que
houve a primeira transmisséo radiofénica oficial no Brasil, por meio de uma estagao
de 500 watts instalada no Corcovado, Rio de Janeiro (capital federal do Brasil
naquela época). Como parte das comemoracdes pelo Centenario da Independéncia,
o presidente Epitacio Pessoa fez um breve discurso. Seguindo o cronograma de
eventos a serem transmitidos, estavam veiculagdes de cantos liricos, concertos e
entrevistas. A recepcdo desse conteudo se fazia através de alguns poucos
aparelhos de radio distribuidos pela cidade. Logo apds os festejos cessaram as

transmissoes.

Diversas estacdes de radio comecaram a funcionar a partir de 1923, o
governo brasileiro monta no Rio de Janeiro uma estacdo de radio com conteudo

voltado a musica, literatura e informagdo. Em seguida surgiram novas emissoras,
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como a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, a Radio Clube Paranaense, a Radio
Clube de Pernambuco, a Radio Sociedade Rio-Grandense, a Radio do Maranhao, a
Radio Sociedade Educadora Paulista e a Radio Clube de Ribeirdo Preto. A

descricédo do surgimento do radio escapa do objetivo do trabalho.

Artigo de luxo, o radio brasileiro teve um inicio timido e de baixo alcance, até
que, em 1932, Waldo de Abreu cria os primeiros anancios radiofénicos e o governo
Getulio Vargas permite a publicidade no novo veiculo, que perde o carater de

associacao.

Em 1935 foi inaugurada no Rio de Janeiro a Radio Jornal do Brasil, que
passou a transmitir o programa radiofénico oficial do governo de Getulio Vargas, a
Voz do Brasil, que continua sendo veiculado até hoje. Em S&o Paulo, a Radio
Kosmos inicia sua programacdo, dando o pontapé inicial para o que conhecemos
hoje como a era de ouro do radio, com os seus programas de auditorio. Nessa
época aparecem os primeiros idolos do radio: Linda Batista, Araci de Almeida,
Francisco Alves, Carmen Miranda, Orlando Silva, Silvio Caldas, entre outros
(CESAR, 2005, p. 216).

A Radio Nacional, inaugurada em 1936, foi lider de audiéncia durante
décadas. Em 1937, Assis Chateaubriand inaugura a Radio Tupi de S&o Paulo.
Poucos registros sonoros podem ser encontrados sobre essa época de ouro do
radio brasileiro que ocorreu por volta da década de 40, mas sabe-se que grande
parte do seu conteudo era produzido e transmitido em tempo real. Essa producao
era menos planejada e elaborada que nos dias atuais, um grande numero de

profissionais era necessario para a sua realizacao.

3.2 O advento da televisao

Em 1948, Assis Chateaubriand, dono de cadeia de jornais e emissoras de
radio, viaja para os Estados Unidos com a intencdo de comprar equipamentos de
televisdo e, em 1950, inaugura a TV Tupi de S&o Paulo, com sistema de

transmissao baseado no americano.

Em 1950 o Brasil esta entre os poucos paises que ja tinham televisdo, mas
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poucas pessoas tiveram a oportunidade de assistir ao primeiro programa exibido. o
TV na Taba, uma mistura de teatro, orquestra, musica popular, esporte e jornalismo,
apresentado por Homero Silva. Ainda com horarios limitados, estruturas precarias,
auséncia de publico, a televisdo desenvolveu-se rapidamente e, em 1951, foi
inaugurada a TV Tupi do Rio de Janeiro; em 1952, a TV Paulista, Canal 5; em 1953,
a TV Record de Sao Paulo; em 1955, a TV Rio (RJ); no mesmo ano, a TV Itacolomy
(BH); em 1959, a TV Excelsior de S&o Paulo. Esse desenvolvimento deve-se ao
projeto de modernizacgao iniciado no governo de Juscelino Kubitscheck e ao avancgo
da industrializacdo, que aumentou a fabricacdo de bens duraveis como o0s

automoveis e a televisao.

Logo nesse inicio, as emissoras de televisdo recorreram ao radio, ao teatro,
ao cinema e ao circo para compor a sua programacdo. As radionovelas, por
exemplo, que eram sucesso no radio, migraram para a TV e a0sS poucos se
adaptaram a ela. Inclusive os atores de radio migraram para a televisdo, bem como
a procura publicitaria mudou o foco para as emissoras de televisdo, fazendo com

gue as emissoras de radio tivessem de adaptar-se ao fim de sua era de ouro.

Essas mudancas transformaram o radio, que passou a focar mais em
transmiss6es musicais, noticiarios e futebol, diminuindo sua equipe por conta da
baixa procura publicitaria. O veiculo, no entanto, continuou popular entre as massas
e camadas de menor poder aquisitivo, uma vez que os televisores eram artigo de
luxo. Assim, as radios deixam de ser o principal veiculo anunciante e passam o
posto para a televisdo. Em Sao Paulo, as trés emissoras de TV da época pertenciam

a grandes grupos radiofénicos que, até entdo, as financiavam.

A TV Tupi inicia nessa fase a intencdo de, como no radio, organizar os
programas, misturando conteudos culturais e populares, infantis, adultos, tudo o que
de alguma forma pudesse atrair o maior nimero de telespectadores. Nessa fase,
alguns programas destacaram-se mais que outros. Os de maior evidéncia foram o0s
musicais como o Desfile de Melodias, Antartica do Mundo dos Sons; programas
infantis como Circo na TV, Fuzarca e Torresmo, Sitio do Pica-Pau Amarelo e o
Clube do Papai Noel; na categoria jornalismo, Mappin Movietone e 0 Repdrter Esso
(advindo do radio). Havia também pequenos esquetes humoristicos, como A Bola do
Dia, e romanticos, como AIl6 Docura. Lolita Rodrigues e Airton Rodrigues

apresentavam o Almoco com as estrelas (formato hoje adaptado em algumas
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atracbes como a Pizza do Faustédo, exibido aos domingos no programa Domingéo

do Faustéo pela Rede Globo)

3.3 O entretenimento como conteldo da televisao

A trajetdria histérica dos géneros de programas de variedades® vem desde a
estreia do programa O Céu € o Limite apresentado por Aurélio Campos. Tratava-se
de um formato de programa que incorpora elementos de outro formato conhecido
hoje como game-show’ em que participantes respondem perguntas e disputam um
prémio.

Logo surgiu, em 1951, a primeira telenovela, Sua vida me pertence, que era
transmitida duas vezes na semana e ao vivo. A sabedoria dos textos nem sempre
era condizente com o0s recursos técnicos disponiveis: cendarios problematicos,
cameras pesadas que ndo permitiam muitos movimentos criavam situacoes

inusitadas na transmissao ao vivo.

Na década de 1960, chega ao Brasil um equipamento com a promessa de
revolucionar o modo de produgcédo dos programas de televisdo: o videotape, que
permite a gravacado de produtos para posteriormente serem transmitidos. ISso
possibilitou a edicdo do material, ou seja, o recorte daquilo que realmente ficaria
com uma qualidade satisfatéria e eliminaria de uma vez os erros cometidos durante
uma transmissdo ao vivo. Com o pequeno alcance dos transmissores (AMORIM,
2007), o conteudo televisivo era voltado a um publico restrito e feito com
equipamentos precarios, assim, as imagens continuavam sendo de ma qualidade.
Boa parte de seu contetudo era de cunho esportivo, o que fez com que o veiculo
alcancasse um publico mais popular e iniciou o processo de ampliacdo desse sinal a

longas distancias.

Em 1952, a TV Paulista inicia suas transmissdes ainda de forma timida,

programas como Praca da Alegria e Circo do Arrelia marcaram a historia da

° 0o género variedades permite variagfes, que vao dos musicais a teledramaturgia, com participagdo
do publico no estudio e de convidados. Quando possivel, ndo dispensam o formato interativo.
gSOUZA, 2004, p. 141).

O formato de game show mais comum é o de auditério, com os competidores disputando entre si
(SOUZA, 2004, p. 111)



42

televis@o brasileira. José Abelardo Barbosa de Medeiros, um pernambucano nascido
em 1916, revolucionou o modo de produzir contetido para televisdo ao se distanciar
das producdes reproduzidas do radio. Com uma maneira especial e diferente para a
época, Chacrinha construia com uma linguagem especifica um novo modelo de

producao televisiva.

O seu programa era uma confusdo quase ingovernavel; poucos
cantores conseguiam chegar ao fim da musica, porque o publico
invadia o palco para agarra-los. Mas engana-se quem pensar que o
mais popular programa da televisdo brasileira ndo passava de uma
algazarra amadoristica e que seu apresentador era apenas um
excéntrico palhaco de circo. (MACHADO, 2011, p. 13)

Com o intuito de demonstrar espontaneidade, tudo sempre muito bem
planejado, Chacrinha tinha como alicerce excelentes profissionais e uma capacidade
impar de improvisacdo numa transmissdo ao vivo. Embora o padrdo Globo de
gualidade nédo permitisse a utilizacdo de certos elementos como, por exemplo, a
visualizagcédo dos bastidores, a equipe de producao em pleno trabalho, os operadores
de camera, microfones, Chacrinha optou pela utilizagdo desses elementos como
parte da construcdo da linguagem de seu programa, uma nova forma de entreter as
pessoas que assistissem com novos enquadramentos de camera e movimentos

antes nao utilizados.

Chacrinha ndo apenas liberou as cameras e os microfones, o que
Ihes deu uma enorme mobilidade no palco, como atribuiu aos
técnicos uma posicdo privilegiada, transformando-os em
protagonistas, chamando-os pelos nomes e entrevistando-os durante
os programas. (MACHADO, 2011, p. 14)

Chacrinha dirigia o proprio programa e isso acontecia ao vivo, durante as
transmissdes, possibilitando aos telespectadores testemunharem esse processo. A
utilizacdo do borddo (MACHADO, 2011) “roda, roda, roda e avisa, um minuto pro
comercial” era um indicativo para os profissionais que estavam no switcher colocar o

videotape no ponto para ser inserido na programacao.

Estava criado um apresentador que dominava o0 tempo presente, que
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trabalhava com o improviso com uma destreza sem igual em que os erros (hormais
de um programa ao vivo) acabavam se tornando linguagem, uma nova linguagem
televisiva voltada ao entretenimento e que sO era possivel gracas a uma equipe

competente com a qual trabalhava.

No ano de 1965, o Estado investiu na distribuicdo de televisores para as
pessoas como forma de torna-la popular, facilitou o crédito para aqueles que tinham
a intencdo de comprar esses receptores, fornecendo assim a devida infraestrutura
para a sua expansao. A TV Globo foi a primeira a usar o sistema de micro-ondas em
1969. Mais tarde, a partir dos anos 70, ela fica colorida e com uma melhor
resolucdo, paralelamente, os japoneses ja realizam os primeiros experimentos com
o0 intuito de criar uma nova televisdo com qualidade superior de imagem e som que

tem como suporte transmissores em alta resolucéao.

Com o objetivo de divertir, muitas emissoras investiram e continuam
investindo nesse segmento de producdo: os programas de entretenimento, que se
podem identificar hoje nas emissoras de sinal aberto no horario matutino — o Mais
Vocé (TV Globo), Encontro com Féatima Bernardes (TV Globo), Hoje em dia (Rede
Record), Melhor Pra Vocé (RedeTV), Vocé Bonita (TV Gazeta) e Revista da Cidade
(TV Gazeta). Esses sao programas de variedades. O entretenimento perpassa

outros géneros, como essa sua cronologia demonstra.

Esses produtos tém como caracteristica principal a diversidade de contetdo
gue aborda assuntos como culinaria, saude, cotidiano, moda, atualidades, cultura,
entre tantos outros. Sua linguagem e forma de producdo caminha pelo viés do
entretenimento, embora escorregue para 0 jornalismo, 0 que provoca um

guestionamento acerca da classificacdo apresentada pela emissora.

Na classificacao feita pela TV Globo, por exemplo, o programa Mais Vocé e
Encontro com Fatima Bernardes dividem a categoria show (antes denominado
entretenimento, a troca da nomenclatura ocorreu no ano de 2013) com programas
também classificados como variedades, séo eles: Video Show, Programa do J6,
Altas Horas, Caldeirdao do Huck, Domingao do Faustdo, Esquenta, Estrelas, Amor e

Sexo, Na Moral e Sai do Chéao.

Na Rede Record de Televisdo, variedades e show sao classificacoes
distintas. Na categoria show, ha Domingo Show, Hora do Faro, Legendarios,
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Programa da Sabrina, Programa do Gugu e Roberto Justus. Na categoria
variedades: Hoje em dia, Programa da Tarde, Record Filmes, The Love School e
Escola do Amor. Pode-se observar que os programas de auditério estdo alocados na
categoria show e consequentemente separados dos demais programas entendidos

como de variedades.

Na grade da RedeTV, ha a categoria entretenimento e o modo de
classificacdo dos géneros se assemelha ao da TV Globo. Dentro dessa categoria, ha
0s programas: Amaury Jr Show, A Tarde é Sua, Chega Mais, Encrenca, Havai 5.0,
Luciana by Night, Megasenha, Melhor Pra vocé, Muito Show, Operacao de Risco,
Ritmo Brasil, Sob Medida, Super Pop, Te Peguei, Teste de Fidelidade, The

Bachelor, TV Fama e Vocé na TV.

Na TV Gazeta, os programas de entretenimento e variedades estdo
separados. Classificados como entretenimento, ha A Maquina, Conheca Séo Paulo,
Eu Nunca, Hoje Tem, Mulheres, Ouca, Revista da Cidade, Todo Seu, Vocé Bonita; e
como de variedades, Gazeta Imével, Gazeta Shopping e Gazeta Motors. Curiosa
essa classificacdo dos programas de telecompra®, classificados como de variedades
em que se pode observar que a emissora simplesmente optou por uma separacao

sem estabelecer nenhum critério de definicdo de formato.

Na Band, juntos na mesma categoria entretenimento, estdo os programas A
Liga, Agora é Tarde, Band Folia, Band Kids, CQC, Dia Dia, Filmes, Icarly,
Minasculos, Miss Brasil, O Mundo, Os Padrinhos, Panico na Band, Séries, S6 Risos,

Supah Ninjas, Victoriou e Zoo.

3.4 Infotenimento

Talvez a principal questéo a respeito da distribuicdo dos géneros dentro da
grade de programacao apresentada pelas emissoras seria o fato de os programas
de televisdo hoje trabalharem seus conteddos de forma mais hibrida, levantando

assim a questéo acerca do modo de confecgéo da grade de programacao feita pelas

® No formato telecompra (SOUZA, 2004), os apresentadores demonstram produtos e tém como
principal objetivo fazer com que os telespectadores comprem o produto que esta sendo divulgado.
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emissoras.

As emissoras de televisdo investiram bastante em conteudo voltado ao
entretenimento em busca de preencher os momentos de lazer dos telespectadores.
N&o se pode generalizar a énfase no entretenimento proposta pelas emissoras de
televisdo e subestimar seu papel como veiculo de informagdo (FRANCA, 2009).
Pode-se observar no conteddo televisivo uma combinagdo entre jornalismo e

entretenimento.

Infotainment, neologismo que traduz o embaralhamento de fronteiras
entre informacdo e entretenimento, tem ocupado boa parte da
energia produtiva de profissionais e investigadores de algum modo
ligados a cultura midiatica (GOMES, 2009, p. 195)

A insercdo do entretenimento no jornalismo, ou vice-versa, vem sendo
construida com o intuito de aumentar a audiéncia da programacdo, uma questdo
mercadoldgica/publicitéria. Trata-se de uma forma de fazer com que a producdo
televisiva voltada ao entretenimento ndo abdique de contetudos informativos e que
os telejornais se apropriem da linguagem do entretenimento como estratégia de

busca pela audiéncia.

Defendemos que infotainment designa uma estratégia de producao
midiatica que ndo €&, em si, nem boa, nem ma, e que parece resultar
de uma complexa articulagdo entre politicas macroeconémicas,
marcos regulatérios, possibilidades tecnolégicas, estratégias
empresariais, expectativas historicas e culturais sobre os sistemas
televisivos e seus produtos, ideologias, praticas e expectativas
profissionais do campo midiatico, pressupostos e conhecimentos
sobre a audiéncia. (GOMES, 2009, p. 197)

Segundo Gomes (2009, p. 203), o entretenimento, quando ligado a producdo
televisiva esta intrinsecamente ligado a uma forma negativa de producdo de
conteudo, a autora argumenta que “ele &, frequentemente, o polo negativo de certas
dicotomias: contrapde-se a arte e cultura, contrapde-se a filosofia, a conhecimento, a
verdade, contrapfe-se a jornalismo...”. O infotenimento, portanto, € a antitese do
modelo de jornalismo que discutimos no capitulo anterior, dai o preconceito contra

ele.

O entretenimento é construido através da identificacdo e reconhecimento de
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alguns elementos inseridos na linguagem e na producao dos produtos audiovisuais

como aponta Gomes (2009, p. 203)

a) a um valor das sociedades contemporaneas (e, como valor, o
entretenimento se traduz pela primazia do prazer e dos sentidos); b)
a uma industria que se dedica a producdo de uma mercadoria ao
mesmo tempo econdmica e simbdlica; ¢) aos meios massivos de
comunicagdo, ai se confundindo com seus produtos: videoclipes,
cancdes, historias em quadrinhos, telenovelas, filmes, programas de
auditério, transmissfes esportivas, reality shows, entre outros; d) a
um contetdo especifico veiculado por esses media (lazer, cultura,
esportes, moda, viagens, celebridades, estilo de vida, fofocas); e) a
linguagem audiovisual, em especial no que se refere a sua alta
visualidade, e aquela resultante da convergéncia tecnoldgica.

Gomes (2009) entende o termo infotenimento ndo como um género
televisivo, mas como um elemento que possibilita a formacdo de outros géneros, ou
seja, como um hibridismo de contetdos que irdo compor determinado produto
televisivo. Segundo a autora, o termo infotenimento surgiu ha mais de duas

décadas.

O termo tem pelo menos duas décadas de existéncia e surgiu hum
duplo contexto. Nas engenharias da computagdo e na industria
automobilistica, ele se refere a uma gama de aplica¢cdes multimidia
digitais em tempo real, que permitem aos motoristas e seus
passageiros acessarem servicos de informacdo e entretenimento,
tais como informacdes meteorolégicas, condicdes das estradas,
mapas e estatisticas em tempo real, mas também filmes, musicas,
fotos, e-mails, e sites de relacionamento. Nas Ciéncias Sociais, em
especial na Comunicacdo, ele se refere ao embaralhamento de
fronteiras de &reas presumivelmente distintas na cultura midiatica,
informagé&o e entretenimento. (GOMES, 2009, p. 196)

A utilizacdo da linguagem do entretenimento dentro dos telejornais levanta a
guestao acerca da busca e da relacdo do jornalismo com a objetividade, a vigilancia

e a esfera publica.

A categorizacdo de géneros televisivos é uma forma de centrar a
audiéncia nos contextos abordados em determinado programa. “A adocdo do
conceito de género televisivo deve possibilitar ao analista o reconhecimento da

existéncia de relagdes sociais e historicas entre determinadas formas culturais”
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(GOMES, 2007, p. 14).

3.5 Grade de Programacao

O habito de ver televisdo esta presente no cotidiano de grande parte da
populacdo brasileira e a grade de programacao, foco deste capitulo, €, em certa
medida, responsavel por isso. De acordo com o dicionario Houaiss, grade é uma
folna de papel quadriculado ou tracado de quadriculas que tem como objetivo
apresentar visualmente um conjunto de informacdes, um quadro ou uma tabela. J4 a
acepcao de programacao consiste numa lista de programas, a longo prazo ou
permanente, seja de um teatro, de uma emissora de radio ou televisdo; um

planejamento de acdes de uma empresa, 0 ato de desenvolver rotinas.

A sequéncia dos programas — novelas, telejornais, filmes, esportivos,
séries — entre filmes comerciais, institucionais e outros produtos
encadeada numa determinada ordem durante as horas do dia e os
dias da semana obedece a um conceito que se convencionou
chamar de grade de programacédo. (ERTHAL, 2013, p. 15)

A distribuicdo dos programas em horarios especificos e divulgados com
antecedéncia pelas emissoras desde o comeco ao final das transmissdes cria uma
estratégia conhecida como grade de programacdo (SOUZA, 2004), esse
encadeamento de produtos € consequéncia de pesquisas de recepcdo de cada

emissora.

A seguir sera feita uma reflexdo acerca da montagem dessa grade, como ela
se constitui, suas alteragdes em busca do seu objetivo de atingir 0 maior numero de
telespectadores. Essa sequéncia de programas estabelecida pela direcdo da
emissora cria uma espécie de identidade na qual a TV Globo, ainda, permanece

como referéncia para as demais emissoras brasileiras de sinal aberto.

Atualmente, as emissoras comerciais baseiam-se nos dados de
audiéncia para decidir a programacao de um género em determinado
horario. O principal fornecedor dessas informacdes é o Ibope
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(Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica), que trabalha
com pesquisas de mercado. (SOUZA, 2004, p. 55)

Com os avancos da Tv Digital ainda ndo é possivel que os telespectadores
construam a sua grade de programacao, mas a tendéncia hoje € que as pessoas
montem a propria grade, com recursos proporcionados pela gravacdo em aparelhos
receptores, a possibilidade de assistir pela internet no horario em que for mais
conveniente. Segundo Fechine e Carlon (2014), essas novas possibilidades
anunciam o fim da grade de programacao uma vez que existe o deslocamento dos

programas para outras plataformas.

Para os que profetizam a sua “morte”, o fim da televisdo capaz de
reunir cotidianamente milhdes e milhdes de espectadores em torno
de um programa, foi decretado pela multiplicagdo das telas
(computadores, tablets, celulares), pela fragmentagéo das audiéncias
em canais tematicos, pelas inumeras plataformas de distribuicdo de
video por demanda. (FECHINE e CARLON, 2014, p. 115)

Mas ndo é por isso que a familia deixou de se concentrar em frente a
televisdo durante a semana e com mais volume aos domingos (SOUZA, 2004), a
sequéncia de programas que reinem um pouco de tudo (entretenimento, jornalismo,

esporte, etc) esta radicada na televisdo brasileira.

No modelo que vigora no Brasil, o funcionamento da grade tem duas
perspectivas diferentes: a horizontal, utilizada ao longo dos dias da semana e outra
vertical, que é a ordem dos programas durante o dia, mas que mantém o mesmo

escopo da grade horizontal, como afirma Souza (2004, p. 55):

A programacao horizontal significa, em resumo, a estratégia utilizada
por elas, emissoras, para estipular o horario fixo para determinado
género todos os dias da semana, com o objetivo de criar no
telespectador o habito de assistir ao mesmo programa nesse horario.

Alguns fatores influenciam as emissoras nas estratégias empregadas para

confeccdo da grade que podem ser cultuais, fatores historicos e a audiéncia. Essa
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sequéncia predefinida de programas tem o intuito de fazer com que o publico

(principal alvo) memorize os horarios.

Na programacéo e classificacdo de géneros divulgada no site da TV Globo
(Anexo B), pode-se observar uma ordem de programas exibidos de segunda a

sexta-feira que pouco se altera.

Pode-se observar que durante a programacgédo de segunda a sexta-feira, a
alteracdo de horario € muito pequena e somente uma estreita faixa de horéario
exibido em torno das vinte e duas horas é que sofre algumas alteracdes. Como se
pode observar, na segunda-feira ha séries, futebol, programas de humor,
diversificando seu contetudo a cada dia.

A grade de programacdo é um fator determinante do que é a TV
Aberta no Brasil hoje, do préprio habito de ver TV. Nao sao apenas
0s programas isoladamente que configuram esses habitos. Assistir a
uma programacao parece, por vezes, mais influente do que assistir
aos proéprios programas oferecidos. O espectador adere a emissora
porque nela encontra produtos audiovisuais que Ihe agradam em
horarios determinados a partir das op¢des que lhe sdo oferecidas
pela programacao. E importante destacar que a grade é um menu e
gue o espectador ndo tem como interferir nele. (ERTHAL, 2013, p.18)

Isso reforga o olhar sobre a criagdo do habito (FECHINE e CARLON, 2014)
de assistir a TV, como, por exemplo, agendar certos compromissos de acordo com o
horario em que comeca o jornal ou a novela e até pautar atividades cotidianas em

torno dessa programacao.

Aos sédbados e domingos, pode-se observar uma grade completamente
diferente do exibido durante a semana, devido ao nimero de pessoas que assistem
as emissoras de televisdo nesses dias e por se tratar de um publico amplo,

contemplando um contetdo mais diversificado.

Na grade de programacdo de domingo a sabado, pode-se observar através das
cores como a emissora agrupa a programacao por géneros. Nos dias Uteis da
semana, existe uma distribuicdo mais homogénea do jornalismo e do
entretenimento, jA aos sabados e domingos o entretenimento e 0 esporte
dominam o tempo. Nesses dois dias, mais especificamente aos domingos, o

jornalismo some da grade.
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4 ANALISE DOS PROGRAMAS MATUTINOS DE
ENTRETENIMENTO DA TV GLOBO

Neste capitulo serdo analisados os programas de entretenimento matinais
da TV Globo que, segundo as informacdes apresentadas no site da emissora, sédo
Mais Vocé e Encontro com Fatima Bernardes. A analise busca identificar as
premissas do jornalismo presentes no contetdo visual e textual desses objetos de
pesquisa acima citados. Pode-se perceber que em algumas ocasifes 0 jornalismo
se apropria da linguagem do entretenimento para mostrar determinada noticia
buscando atingir um numero maior de telespectadores, uma melhor identificacdo
com um publico especifico. O entretenimento também percorre o caminho desse
hibridismo, utilizando-se de algumas propostas do jornalismo no seu conteudo

voltado ao entretenimento em busca do mesmo objetivo: audiéncia e qualidade.

A analise dos produtos serd feita utilizando o conceito de modos de
enderecamento, procurando o texto e o formato que estdo por tras dos produtos
audiovisuais objeto deste estudo, qual seu publico real e qual o imaginado.

Se vocé compreender qual é a relacdo entre o texto de um filme e a
experiéncia do espectador, por exemplo, vocé podera ser capaz de
mudar ou influenciar, até mesmo controlar, a resposta do espectador,
produzindo um filme de uma forma particular. (ELLSWORTH, 2001,
p.12)

Para Elizabeth Ellsworth (2001), que analisa os modos de enderecamento
voltados ao cinema, mais especificamente relacionando filme e educacéo, uma obra
€ composta ndo somente de imagens e audios, mas de uma construcdo textual que
€ especifica a um publico determinado e imaginado. Mas isso ndo impede que ele
atinja outros espectadores, embora o destinatario final jA esteja objetivizado na

construgao.

Os “tragos” dessa estrutura ndo séo visiveis. Eles ndo se apresentam
diretamente na tela, para serem estudados, tal como se apresentam
0s aspectos do estilo de um filme como, por exemplo, a composi¢ao
dos objetos e das pessoas em um quadro, o uso da cor, O
movimento, o trabalho de edicdo, a iluminacdo. O modo de
enderegamento parece-se mais com a estrutura narrativa do filme do
gue com seu sistema de imagem. Tal como a histéria ou a trama, o
modo de enderecamento né&o é visivel. (ELLSWORTH, 2001, p. 16)
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Itinia Gomes (2007) chama de modos de enderecamento um método que
possui quatro operadores de andlise: 0 mediador, o contexto comunicativo, o pacto
sobre o papel do jornalismo e a organizacdo tematica. Todos tém o objetivo de
possibilitar a observacdo de como um produto televisivo se relaciona com a
audiéncia construindo um estilo que se distingue dos demais. Eles podem ser
analisados isoladamente ou mesmo de forma conjunta. Segundo a autora, o Brasil
ainda ndo desenvolveu um método adequado de analise dos produtos televisivos em
gue se priorize a estrutura de cada meio, suas possibilidades técnicas, género e a
linguagem estabelecida com o publico (que se imagina por meio das expectativas de

audiéncia).

Gomes (2007) afirma que o primeiro operador de analise (ndo como ordem
de relevancia) é o mediador. A maioria dos programas televisivos possui uma figura
central que € o apresentador, é ele quem d& a cara do programa, a observacao em
relacdo ao seu posicionamento frente as cameras e frente aos telespectadores é
muito relevante, assim como sua ligacdo com os demais participantes do programa
como reporteres, comentaristas, especialistas, colaboradores e as fontes. A atuacéo
do mediador desempenha um papel fundamental para esse operador analitico, nele
podemos identificar elementos visuais e textuais que indiquem recursos narrativos e

argumentativos utilizados pelo mesmao.

O segundo operador prevé uma avaliacdo do contexto comunicativo que
abrange tanto o emissor quanto o receptor no momento espacial e temporal em que
a comunicacdo acontece: como 0s apresentadores se apresentam e como eles
situam seus receptores, ndo somente por meio de textos, mas enquadramentos, seu
posicionamento no espacgo cénico, a utilizacdo de recursos como teldes, celulares e

tablets.

O terceiro operador é o pacto sobre o papel do jornalismo: qual o tipo de
jornalismo se pode esperar de um programa. Para isso se faz necessario observar
como o produto televisivo trabalha a objetividade, a vigilancia, o poder moderador, o
tempo e a credibilidade. Em busca da credibilidade e de reconhecimento, programas
se utilizam de recursos técnicos empregados pelo jornalismo, a utilizagdo da

redacdo como pano de fundo para o telejornal, a transmisséo ao vivo, etc.
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O dultimo operador (ndo menos importante) é a organizagdo tematica: no
caso de programas jornalisticos tematicos, como, por exemplo, ecologia, cinema,
cultura, esse € o operador mais relevante. Nos demais programas, sua organizacao
por editorias (moda, esporte, internacional, politica, etc.) e a regionalidade (se o
programa € pracga ou rede) também constitui esse operador analitico. O primeiro a
ser analisado nesta dissertacdo € o programa Encontro com Fatima Bernardes,
exibido pela Rede Globo nas manh@s de segunda a sexta-feira. O programa tem
duracdo de aproximadamente uma hora e dez minutos, é dividido em trés blocos e
possui uma apresentadora e dois apresentadores colaboradores. Comecaremos a
analise pela figura central do programa: a apresentadora.

4.1 Encontro com Fatima Bernardes

Fatima Bernardes tornou-se um icone do jornalismo numa carreira
construida ao longo de 27 anos apenas na TV Globo, passando por varias atracoes
jornalisticas da casa. Foi em junho de 2012 que ela iniciou, na mesma emissora,
uma nova empreitada assumindo o comando de um programa de entretenimento: o
Encontro com Fatima Bernardes. Carismatica, desenvolta e simpética ela conquistou

certa intimidade com o telespectador.

Fatima Gomes Bernardes Bonemer nasceu no dia 17 de setembro de 1962,
estudou em escolas publicas e formou-se em Jornalismo pela Universidade Federal
do Rio de Janeiro. Sua experiéncia de 17 anos de balé Ihe possibilitou a participacao
da equipe de baile da Globo e varios videoclipes produzidos pelo Fantastico. Em
1983, ja terminando a faculdade, comecou a fazer trabalhos para o Jornal de Bairros

de O Globo, e logo depois foi contratada pelo Segundo Caderno.

Em 1986 foi escolhida para participar de um curso de telejornalismo da TV
Globo, o que Ihe abriu as portas para estagiar no Fantastico. Em 1987 foi contratada
como reporter do RJTV e, dessa forma, ganhou visibilidade ao fazer matérias
esporadicas ao Jornal Hoje e Jornal da TV Globo. A oportunidade de apresentar o

RJTV surgiu durante a licenga-maternidade da apresentadora oficial.


http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/programas-jornalisticos/fantastico.htm
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A chance de entrar na equipe de reporteres do Jornal Nacional surgiu logo
apos sua experiéncia como apresentadora do RJTV, e essa visibilidade no telejornal
nacional levou Féatima para o Jornal da Globo em 1989, dividindo a bancada do

telejornal com Eliakim Araujo e depois com William Bonner.

Em 1992, Fatima foi para o Fantastico ser apresentadora e repOrter. Em
1996, Fatima foi convidada para ser apresentadora e editora-chefe do Jornal Hoje, e
permaneceu até abril de 1997, quando voltou a apresentar o Fantastico por um
breve periodo. Fatima Bernardes ainda estava gravida de trigémeos, quando
surgiram indicios da saida de Lillian Witte Fibe da bancada do Jornal Nacional, que
dividia com William Bonner, e pesquisas apontavam Fatima como favorita do
publico. Ao voltar da licenca, ficou Fatima no Fantastico pouco tempo e assumiu em
1998 a bancada e a editoria executiva do Jornal Nacional ao lado do marido, William

Bonner.

Fatima ficou 14 anos a frente do Jornal Nacional, onde se destacou ndo
apenas como apresentadora, mas na cobertura da edicdo da Copa do Mundo de
2002, quando ganhou o apelido de Musa da Copa. Ela criou tal empatia com o
publico, que sua vida, pessoal e profissional, passou a ser mais evidenciada em
revistas trazendo para dentro do telejornal ndo somente um modelo de
apresentadora e jornalista, mas também um exemplo de mae, esposa dedicada,
sem se descuidar de estar sempre na moda. Fatima sai do Jornal Nacional em
busca de um sonho estudado por muitos anos: ter o préprio programa. Em 2012,
estreia 0 Encontro com Fatima Bernardes, uma mistura de jornalismo e
entretenimento, que abriu espaco para diversos assuntos como comportamento,
prestacao de servico, informacdo e musica, com a participacdo do publico na rua e
na plateia.

N&o pode passar despercebida a questado de a figura da apresentadora estar
intrinsecamente ligada ao jornalismo, sendo assim, sua credibilidade como jornalista
foi levada para dentro de um programa de entretenimento. A descontragdo e o tom
de brincadeira (caracteristicas do entretenimento) fica na fala do seu parceiro,
Marcos Veras, fazendo com que a credibilidade que a Fatima transmite e conquistou
ao longo dos anos ndo se perca. Seu auxiliar interage com a apresentadora de

maneira mais informal, provocando essa mistura de jornalismo e entretenimento,


http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/jornal-da-globo-1979-no-ar.htm
http://memoriaglobo.globo.com/perfis/talentos/william-bonner.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/programas-jornalisticos/fantastico.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/jornal-hoje.htm
http://memoriaglobo.globo.com/perfis/talentos/lillian-witte-fibe.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/auditorio-e-variedades/encontro-com-fatima-bernardes.htm
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como se pode observar na fala dele em um programa no qual o tema é redacéo:

Fatima: Outra dica: ndo tente escrever dificil.

Especialista: E, tem aquelas pessoas que tentam ficar fazendo um
texto rebuscado demais, usar palavras... por exemplo, na conjuntura
contemporanea problemaética... fala logo, os problemas de hoje. Bem
mais direto, todo mundo vai entender.

Marcos Veras: Isso também é encher linguica de alguma forma. Eu
vou dar uma dica aqui, por exemplo, uma pergunta pode ser muito
abrangente e acaba enchendo linguica com uma linguagem
rebuscada que é: o que é aquecimento global? Pode virar uma
redacgéo isso, entdo seja direto e objetivo como fez esse cidaddo no
Enem. (ele aponta para o teldo) O que é aquecimento global? E o
conjunto de programas da Globo: Tela Quente, Temperatura
Méaxima, Caldeirdo do Hulk e Esquenta. Direto. (01/07/2015)

Fatima posiciona-se mostrando a qualidade da sua funcdo como jornalista,
gue questiona e aborda todos os pontos de vista sobre 0 mesmo assunto. Pode-se
observar no enquadramento com planos médios e na performance descontraida,

mas questionadora e crivel, como a apresentadora se coloca perante o publico.

Figura 1: Fatima durante entrevista — Plano Médio

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 28/1/2015
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Figura 2: Fatima durante entrevista — Contraplano

& (== g I |

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 28/1/2015

O tom mais sério ndo se prende somente ao visual e aos enquadramentos,
mas também ao texto mais questionador e incentivando a discussdo, como nos

exemplos a seguir.

No primeiro tema apresentado, sobre falta de agua, os convidados estao
dando seus depoimentos acerca dos procedimentos que adotaram para reduzir seu

uso.

Fatima: A gente tem visto varias reportagens sobre o0 assunto estéo
todos os dias mostrando a gravidade, nds pedimos para o repérter
Felipe Andreolli ir até a cidade de Nazaré Paulista, que é onde fica
uma das principais represas que abastecem a regido metropolitana
de Sao Paulo. Tem gente que mora ali em volta e a gente foi ver de
gue maneira essa seca esta atingindo ndo s6 todo mundo que
precisa da agua, mas também as pessoas que moram ali pertinho e
gue estdo vendo aquela agua baixando cada vez mais. Vamos ver.
(04/02/2015)

Nesse momento entra uma reportagem mostrando a situacao da represa e

das pessoas que moram naquela regio.
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Fatima: E impressionante, a gente fica olhando aquelas imagens e
fica lembrando da época em que a gente estudou, na época do
colégio, que o Brasil € o pais com a maior reserva de 4gua doce do
mundo. A gente fica olhando assim e acha: ou a gente estava
estudando algo errado ou mudou muito do tempo que eu estudei pra
agora. (apontando para uma das entrevistadas) Vocé toma alguma
medida por conta do que a gente esta vivendo neste momento?

Depois de uma discussdo entre todos os convidados e participantes da
plateia que gravaram vazamentos de agua na rede publica, Fatima Bernardes
encerra o debate dizendo: “E realmente um absurdo, eu diria também”. Na
sequéncia convoca seu colaborador Marcos Veras para apresentar a sua parédia

sobre a falta de agua junto com os convidados do musical do dia.

Marcos Veras: O ar é quente/ O ar € quente, ndo importa / eu ndo
tomo banho desde a época da copa / a roupa toda grudenta / por
causa do calor / a roupa toda grudenta, mas banho s6 de regador...

Fica bem claro o distanciamento da apresentadora em relacdo a essa
insercdo de entretenimento dentro de um assunto sério e relevante, que prejudica e
envolve um pais inteiro. Nesse momento, pode-se perceber que a apresentadora
fica a vontade com a performance de Marcos Veras e do grupo musical, mas nao

participa da satira sobre problema da falta de 4gua, ela ndo canta.
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Figura 3: Fatima durante musical de parodia

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 4/2/2015

Diferentemente de sua performance no telejornal que apresentava, Fatima
Bernardes procura comportar-se de maneira mais descontraida tanto nas entrevistas
como nas apresentacdes dos musicais, assim, podem-se observar mudancas no seu
semblante e nos seus textos, que passam a ter uma linguagem mais coloquial,
acrescida de brincadeiras e risadas.

Fatima: (falando com o cantor Zeca Pagodinho) Hoje nés vamos
falar de mulher bonita. Acho que vocé vai gostar. (06/02/2015)

Nesse texto Fatima refere-se a miss que estd sentada esperando para ser

entrevistada e brinca com a fama de mulherengo que o cantor tem.
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Figura 4: Fatima durante os musicais — Plano Médio

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 28/1/2015

Figura 5: Fatima durante os musicais — Plano Americano

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 28/1/2015

A funcgéo de vigilancia, que remete ao papel de cdo de guarda, aplica-se ao
programa através da denuncia, das entrevistas investigativas, sempre visando a
formacdo da opinido publica, construida por meio de discussdes e reportagens
investigativas sobre temas recorrentes no cotidiano das pessoas comuns. Além
desse objetivo, também existe a preocupacdo em informar o receptor sobre os
temas, para isso, varios convidados com olhares diferenciados estdo presentes no
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estudio ou até mesmo virtualmente para debater os temas propostos. Como se pode
observar no exemplo do programa do dia 02 de janeiro, uma reportagem sobre uma
guarda-civil brutalmente assassinada na frente do filho na porta de um mercado.
Fatima exibiu uma reportagem que detalhou o fato ocorrido antes de chamar o
assunto violéncia para ser discutido no palco. Nesse episodio ela recebeu no seu
programa um especialista em seguranca publica e convidados que falaram sobre a
sua percepcao como cidaddos comuns a respeito de como esta a seguranca publica
hoje em algumas cidades brasileiras e algumas pessoas presentes no auditorio
narraram experiéncias em que tiveram algum parente envolvido em situacdo
semelhante ou em que elas mesmas foram vitimas. Apdés um bloco inteiro de
discusséo e para encerrar 0 assunto, a producao optou por uma simulacdo em que o

especialista da dicas de como comportar-se em uma situacao de assalto.

Na mesma edicdo, no segundo bloco, os mesmos convidados debatem
sobre outro assunto, ndo factual, mas recorrente no cotidiano das pessoas e
também nos produtos ficcionais da emissora: o relacionamento de casais com
idades diferentes. Um dos atores presentes interpreta um personagem que se
envolve com uma pessoa muito mais velha e inicia a discussdo que em minutos
chega a outro tema: o preconceito. Ainda em torno de relacionamento, um casal
(que esta sentado na plateia do programa) conta sobre o preconceito que sofre por
ser um casal de negros e homossexuais. Eles descrevem essa experiéncia e a
apresentadora, utilizando o recurso da voz no estudio, chama por meio de um
telefone um médico psicologo para participar e analisar ambos os casos (o ficcional
e o real). A discussdo permanece durante o bloco até a tentativa de chegar a um
consenso. A diversificacdo de fontes, entre autoridades ou especialistas e cidadaos

comuns € mais um elemento que proporciona 0 aumento na credibilidade do

programa e possibilita ao receptor formar a prépria opiniao.

Em todos os programas, os temas sao sempre voltados ao cotidiano do
cidaddo comum e sdo discutidos entre os apresentadores, convidados e
especialistas. Embora sejam os mais variados e privilegiem os acontecimentos
factuais da semana, os assuntos, geralmente, ensejam uma reflexdo. Podem-se
destacar alguns exemplos levantados nas amostras: no dia 03 de janeiro, um dos
temas foi tecnologia, tema escolhido por estar acontecendo a Campus Party, uma

feira tecnoldgica. No mesmo dia, foi abordado também o tema proéteses, pois dias
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antes um surfista tivera a perna amputada e precisou colocar uma prétese. No dia
04 de janeiro, o tema foi economia de agua e licenca-maternidade. No dia 05, a
discusséo foi sobre trafico de animais, criancas que fazem muita atividade fisica e
famosos da internet. No dia 06, pegando o gancho da queda de um raio na Praia
Grande, o assunto em pauta foram os fendmenos naturais e suas consequéncias,
abordou-se também o tema celulite. Nesse mesmo dia, 0 programa iniciou-se com a
discusséo sobre envelhecimento, passou por atividade fisica e terminou com uma

homenagem a Raul Seixas.

No dia 30 de junho, o tema é relacionamento. Entre os entrevistados, ha
uma miss que abriu médo da coroa para se casar, 0 que inicia uma discussdo com 0s
demais convidados presentes no programa. Outros temas do dia sdo: moradores de
rua e culinéria brasileira. No dia 01 de julho, o tema é abandono complementado por
informacdes sobre conselho tutelar, passando por educacéo. A questao da vigilancia
aparece mais claramente quando Fatima Bernardes diz:

Fatima: A Coreia fez um investimento muito grande em educacéo e
a gente fica achando que ela fez esse investimento la no século
retrasado. N&o, ela fez um investimento muito grande ja no fim dos
anos 80 e inicio dos anos 90. Quem esteve na Coreia para a
Olimpiada de Seul de 88 e voltou depois para a Copa do Mundo de
2002 (néo foi o meu caso, eu s6 fui em 2002) ficou impressionado
com a modificacdo do pais inteiro por conta do investimento macico
em educacéo, entdo se a gente comeca a fazer em educacéo... ah o
resultado ja aparece hoje. Aparece no dia que ela (aponta para uma
mae que esta na plateia) vai para a sala de aula e ja consegue

entender melhor a rotina da filha dela. Ent&o, investir em educacgéo o
resultado é pra j4, comega j& a aparecer.

Essa cobranca € recorrente na sequéncia de programas, o Encontro com
Fatima Bernardes traz os rituais da objetividade apresentando varios pontos de vista
sobre determinado tema, assim como a busca pelas fontes de informagé&o, propondo

uma apresentagao objetiva da noticia.

Outro operador de andlise do modo de enderecamento é o contexto
comunicativo, que tem como principal elemento analisar a relagéo entre emissor e
receptor, como se da essa relagcéo visual ou textualmente, como se pode observar
nas situacdes a seguir descritas. Todos 0s programas iniciam-se com o musical e

em seguida, sem excecao, possuem um texto de abertura no qual a apresentadora
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convoca o publico que esta em casa a participar e o traz para dentro do programa. A
apresentadora olha para a camera em plano geral e diz:

Fatima: Bom dia! Bom dia, pra vocé ai do outro lado da telinha! Bom
dia, pra vocés aqui comigo hoje, obrigada pela presenca. Nossos
convidados Mira Melo, Rafael Viana, a escritora Tati Bernardes,
meus parceiros Lair Renné e Marcos Veras, Andrea Ramal e Pato
Fu, obrigada pela presenca de vocés aqui hoje.

Alguns dos recursos de linguagem televisiva, como 0s enquadramentos e
movimentos de camera e as externas, sao utilizados de forma bastante diversificada
dentro do programa Encontro com Fatima Bernardes. O plano geral, o0 mais aberto,
que tem como principal funcdo mostrar tudo o que estd acontecendo em
determinado ambiente, € corriqueiramente usado, fazendo com que o receptor
participe daquele circulo de entrevistados. O publico também pode se ver
representado por uma plateia com cerca de 50 pessoas que em alguns momentos
interagem com suas opinides, pontos de vista ou até mesmo experiéncias pessoais
sobre o0 assunto abordado no palco. Frases como “Vocé ai do outro lado da telinha
que também vai almogar”, “Nao saia dai” (apontando para a camera), e a quase todo
momento, olhando para a camera, as expressdes “A gente vai ver’, “A gente vai
conhecer” causam no receptor a sensacao de insercdo naquele contetudo, uma vez
que esse telespectador pode utilizar ferramentas virtuais de interagdo no programa,
como chats, aplicativos de mensagens de texto via celular, etc. Os aparatos
tecnoldégicos que ficam a disposicdo da producdo de programas, aliados com o
jornalismo, sé@o elementos fundamentais para que o produto televisivo ganhe mais
credibilidade. Esses recursos tecnolégicos possibilitam ao programa trabalhar
melhor a questdo do tempo: a atualidade, a instantaneidade, a periodicidade e a

simultaneidade.

A proposta de um programa ao Vvivo permite que noticias ocorridas no
mesmo tempo/espaco daquela transmissdo possam fazer parte dele a qualquer
momento. A emissora demonstra de maneira perceptivel sua preocupacdo com o
tempo e principalmente em manter o publico que assiste aquele determinado

produto inteirado daquilo que acontece ndo s6 no estudio, mas no mundo pela
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quantidade de programas ao vivo, programas que anos atras eram gravados como é
o caso do Mais Vocé (que duas vezes por semana era gravado) e também o Video
Show.

Uma das principais referéncias do jornalismo que salta aos olhos e esta
presente em ambos os programas € a instantaneidade. Pode-se observar a
preocupacdo em representar que o tempo de producdo da noticia € o mesmo da
recepcao por se tratar de um programa transmitido ao vivo, o que também ocorre no
espacgo cénico: em alguns momentos, é possivel observar o trabalho da producgéo e
dos operadores de camera. A apresentadora também preocupa-se, em alguns

momentos do programa, em falar a hora.

A partir da segunda amostra, coletada em julho, pode-se observar que a
preocupacao com o tempo do jornalismo aumentou, pois 0 programa acrescentou no
inicio do todo segundo bloco uma entrada de noticias em que Fatima Bernardes
chama, através de um teldo, a equipe de producdo de noticias do site G1. Um dos
repérteres da equipe (cada dia um diferente faz a participacdo) fala sobre as
principais noticias do dia e anuncia que informagbes complementares podem ser
encontradas no site. Atencdo especial deve ser dada ao cenario, que enfatiza a
guestdo da simultaneidade e da instantaneidade: ele possui como pano de fundo
uma equipe de redacdo produzindo as noticias a0 mesmo tempo em que elas
acontecem e na mesma hora em que 0s receptores estdo assistindo aquele
programa. Outra parte do cenario que chama a atencéo é a quantidade de monitores
exibindo a programacéo de diversos canais de informacéo e sites de noticias, o que
passa a impressao de que aquela equipe de jornalismo esta de olho em tudo o que

acontece no mundo para melhor informar seu publico.
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Figura 6: Repérter do G1

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 28/1/2015

Outra proposta que destaca a simultaneidade aparece na interatividade que
o telespectador tem em enviar suas perguntas a determinado entrevistado que se
encontra no estddio ou dos repérteres que se utilizam do link (sistema de
transmissdo ao vivo de algum lugar fora do estudio). Nas amostras, houve uma
entrada ao vivo no evento Campus Party, que acontecia na cidade de Sao Paulo ao
mesmo tempo em que 0 programa estava sendo transmitido em rede nacional. O
repérter entrou direto do evento entrevistando os visitantes e interagindo com o tema

discutido no estadio, que era tecnologia.

Outro exemplo foi no programa em que um dos entrevistados era um viavo
que conseguiu na justica o direito de ter licenca-maternidade, apds a morte de sua
esposa durante o parto. Com os convidados presentes no cenario e debatendo
sobre direitos e familia, a apresentadora chama um link para uma entrevista em que
um reporter estava com a mée e a filha do entrevistado ao vivo, logo em seguida,
por meio do seu tablet, Fatima Bernardes entrevista o advogado desse pai, 0 que

acaba aumentando ainda mais a discussao sobre o0 assunto discutido no estudio.

O tablet comecga a ser mais utilizado durante a execucdo dos programas
para conversar ao vivo com algum especialista, autoridade ou pessoa comum que
venha a acrescentar novas informagfes aos assuntos discutidos, em outro
programa, por exemplo. Fatima interage com um ator que, voltando dos Estados

Unidos, estava dentro de um carro no aeroporto e narrava sua experiéncia em
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testemunhar a luta de Anderson Silva.

O texto da apresentadora e sua performance ao direcionar-se para uma das
cameras e falar diretamente com quem esté assistindo ao programa de casa — “Vocé
pode mandar sua pergunta através...”, “Participe vocé também acessando 0 Nnosso
site...” — também pode ser entendida como um acontecimento simultaneo, no qual o

receptor vé a possibilidade de interagdo em tempo real.

A periodicidade fica mais evidente nos textos da apresentadora a cada final
de bloco ou final do programa, em que se pode encontrar um dos artificios mais
utilizados para fazer com que o telespectador continue assistindo ao programa
mesmo apods o intervalo, ou retorne no dia seguinte no mesmo horario para assistir
ao proximo jornal. Esse recurso € chamado de escalada de passagem e de
encerramento: ao final dos blocos, o apresentador anuncia o que havera no proximo
bloco e, ao fim do programa, anuncia o horario do programa do dia seguinte. Outro
recurso bastante utilizado, que visa trabalhar a questéo da periodicidade (ndo sé nos
programas aqui analisados, mas em todos da emissora) sdo as chamadas, exibidas
durante os blocos comerciais. Nelas os apresentadores mostram o que ira acontecer
no programa seguinte e uma indicagdo de horario de inicio desse programa, uma
forma de fazer com que o telespectador, que naguele momento consome outro
produto da emissora se interesse em ligar a televisdo em outro horario e assistir a
outro produto da emissora. Trata-se de uma tentativa de criar um habito de

consumao.

Analisando-se a estrutura geral do programa, também fica evidente a forma
como o espelho é montado: todos os blocos iniciam-se e encerram-se com uma
atracdo musical (a mesma durante todo o programa). O primeiro e o segundo blocos
possuem temas diferentes, e o terceiro fica destinado somente ao artista que fez a

participacdo musical.

No programa do dia 02 de fevereiro, o primeiro bloco teve como tema central
a violéncia e o segundo bloco abordou a questdo do preconceito, paralelamente a
esses assuntos, criando uma espécie de link com o musical (banda de Axé), houve
entradas ao vivo da festa de lemanja que acontecia naquele momento em Salvador.
No dia seguinte, quando o primeiro assunto foi tecnologia, entradas ao vivo

mostravam uma feira que acontecia em Sao Paulo sobre esse mesmo tema e no



65
bloco seguinte o assunto foram proéteses.

No dia 04, a falta de agua foi a pauta de um dos blocos e entradas ao vivo
mostravam uma das principais represas da regido metropolitana de S&o Paulo. Na
sequéncia, o assunto foi licenca-maternidade. No programa seguinte, um dos temas
foi o trafico de animais, o outro ficou por conta de criancas que praticam atividades
fisicas. Na sexta-feira, o tema foram fendmenos naturais e fez-se mencdo ao
ocorrido em uma das praias do litoral paulista em que duas pessoas morreram
atingidas por um raio. Na sequéncia, aproveitando o gancho da praia, o tema foi

celulite.

A pauta dos programas tem uma diversificacdo no que diz respeito aos
temas abordados: muitos deles de interesse publico abrem espaco para discussdes
com especialistas, pessoas comuns que participam do auditério e tém espaco para
tecer comentarios e celebridades que também se posicionam como qualquer outro
cidaddo, mas com grande influéncia por serem famosos. Embora as pautas muitas
vezes foquem questdes polémicas, elas ndo se limitam a isso, temas do cotidiano da
sociedade e da vida privada também sao abordados e discutidos da mesma forma
entre os participantes do programa.

Nesta primeira amostra de programas, pode-se observar que em todos ha
uma preocupacdo em ser agil e simultdneo com os fatos que estéo acontecendo fora
do programa. Entradas ao vivo mostram que o assunto discutido no palco é o
mesmo que esta acontecendo na cidade, mostrando a intencdo de participar e

mostrar o cotidiano dos receptores.

Na outra sequéncia de amostras, pode-se observar que foram
acrescentadas ao conteudo do programa noticias do dia, pois no inicio dos
segundos blocos uma repoérter do site de jornalismo da emissora faz entradas ao

vivo mostrando os principais acontecimentos do dia.

4.2 Analise do programa Mais Vocé

Ana Maria Braga nasceu no interior de Sdo Paulo, em Sao Joaquim da Barra.
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Formou-se em Biologia pela Unesp de S&o José do Rio Preto e veio para a capital
fazer uma especializacdo na area. Para sustentar-se, arrumou um emprego como
apresentadora de telejornais na extinta TV Tupi, e entdo desistiu da carreira de

bidloga e resolveu cursar jornalismo.

Em 1992 foi convidada para apresentar o Note e Anote na Rede Record, um
programa voltado ao publico feminino e em cujo conteddo predominavam o0s
quadros de artesanato e culinaria. O sucesso desse programa lhe rendeu um convite
para trocar a Record pela Rede Globo de Televiséo.

Uma das hipéteses a serem levadas em consideragdo para a queda
de audiéncia da Rede Globo de Televisdo, na segunda metade dos
anos 90, pode ser explicada pelo fato de que o horéario nobre possa
estar sendo minado pela programacdo de outras emissoras, em
outros horéarios proximos a ele. A esse respeito, € interessante
analisar o caso de Ana Maria Braga, apresentadora de programas
femininos que se notabilizou por sua milionaria contratagdo pela
Rede Globo. A apresentadora, que preconceituosamente era
chamada de Ana Maria Brega, comandava anteriormente o programa
Note e Anote na Rede Record, no horario vespertino. (BORELLI e
PRIOLLI, 2000, p. 110)

Ana Maria foi para a Rede Globo em 1999 e comecou um programa do zero,
reunides decidiam etapas como a contratacdo de toda a equipe, aprovacdo dos
projetos, desenhos e montagem do cenario. A preocupac¢do maior da apresentadora,
como relatado em livro escrito por ela, era com a cozinha: “Ah! A cozinha! Capitulo a
parte. Ndo era uma cozinha cenogréfica. Tinha de ser de verdade, funcionar. Ops!

Aqui ndo era novela. Era real. Como sempre foi”. (BRAGA, 2009, p. 20)

Logo no inicio, o formato do programa permaneceu praticamente 0 mesmo
daquele produzido anteriormente pela Rede Record, e aos poucos essa formula foi
se alterando e moldando o que seria o imaginado pela nova emissora. Apos a
gravacao de muitos pilotos para alguns acertos técnicos e de producao, o programa
Mais Voceé faz sua estreia ao vivo. Foi o primeiro programa de producao® transmitido

pela Rede Globo diariamente e ao vivo, um desafio tanto para a apresentadora

? Programas de produgdo sdo aqueles que ndo trabalham com o factual, sdo voltados ao entretenimento.
Dentro de uma emissora, no caso especifico da TV Globo, existem programas de Jornalismo (que trabalham
com o factual), Producdo (hoje chamados de show) e Esporte.
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quanto para a emissora, que até entdo sé transmitia jornais ao vivo. O programa
teve inicio com quadros de culinaria, moda, beleza, artesanato, servico e muitos
convidados famosos. Com excecdo do artesanato, todos se mantém até hoje. Nao
se pode deixar de perceber que, desde o inicio, o grande objetivo da apresentadora

e do programa é o divertimento.

Ana Maria ressalta que, quando se trabalha com um companheiro igual ao
seu (referindo-se ao Louro José), tudo fica mais féacil, mais leve. Tom Veiga
interpreta o Louro José e pode ser considerado outro mediador. Ele iniciou sua
carreira na Rede Record trabalhando na producéo do Note e Anote. Nessa época, a
cada programa um produtor diferente fazia o papel do papagaio com o objetivo de
dar mais dinamicidade e interatividade com a apresentadora e o publico. Ainda na
mesma emissora, Tom, que trabalhava na producado, destacou-se na performance
do louro, com suas tiradas de humor e raciocinio rapido. Ana Maria ndo perde a
oportunidade e pede que Tom permaneca como intérprete do papagaio e ndo quer

mais o tal revezamento. Tom comecga entao a interpretar o louro.

O Louro José pode ser considerado como um celeator que expressa
no programa o acento no ladico e na cultura popular, como a
traducdo de um esteredtipo depreciativo, jA que envolve o
pressuposto que relaciona a mulher aos habitos de intensa
conversacado e esta é caracteristica principal da ave, que se destaca
por reproduzir a fala humana. Ha um duplo sentido que confere ao
papagaio a condicdo de comunicador, assentada na analogia com a
condi¢éo falante do ser humano. Mas, também, é possivel inferir a
inscri¢cdo, implicita, de um pensamento na sociedade que destaca o
quanto a mulher gosta de falar, “como um papagaio”, o que, mesmo
na acepc¢ao popular, remete ao sentido de repeticdo, imitacao, tipica
da ave, que se torna pejorativa para as faculdades do ser humano.
(MAIA, 2012, p. 240)

O boneco representa um dos animais de estimagdo que se tem em uma
residéncia, assim como cachorros e gatos. A apresentadora se refere ao louro José
perante o publico como filho, ele tem o papel de posicionar-se como o0 questionador,
o desinformado, para que dessa forma possa obter mais detalhes ou mais
explicagbes sobre determinado conteldo, seja uma noticia jornalistica ou uma

receita.
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Como mediadora do programa Mais Vocé, Ana Maria Braga procura transmitir
ao publico uma imagem descolada, namoradeira, baladeira, que entende de
culinaria e de economia domeéstica, antenada com o mundo da moda, que gosta de
animais, que tem seus problemas pessoais e ndo se intimida em conta-los em frente

a camera e em dividi-los com todos. Mas, acima de tudo, passa valores de familia.

O Mais Vocé possui uma equipe de reporteres que se revezam nas gravacoes
das matérias para 0 programa, iSso acaba por constituir uma aproximacdo com 0
jornalismo, uma vez que se pode perceber que toda a equipe de mediadores
trabalham com uma linguagem mais informal, descontraida, interagindo com o
telespectador, mas mantendo um padrdo jornalistico de reportagem, com off,

passagem e sonora.

Ana Maria e a Rede Globo de Producdo sempre procuraram inovar naquilo
que se refere ao cenério, equipamentos modernos, tecnologia de ponta, espacos
planejados e pensados videograficamente. Todos os anos, a decoracdo desse
espaco se transforma e Ana Maria Braga ressalta a importancia dessas

transformacoes.

Houve a primeira mudanca de cenério. A casa ganhava mais calor e
aconchego. Estava mais moderna também. O cenario do Mais Vocé
ganhava uma tendéncia na decoracdo. E bom ditar moda! Meu
cabelo também ficou livre e curto, e fazendo moda, porque, desde
gue o Mauro Freire pbs as maos em mim, passei a ser uma das mais
copiadas em todos os saldes. E me orgulho disso! (BRAGA, 2009,
p.61)

Muitas mudangas acontecem no programa, ndo somente no que diz respeito
ao cenario, mas aos quadros do programa mesmo gue seja de maneira mais sutil.
Uma das estreias foi o quadro “Como se faz”, que mostrava como sao feitas as
balas, lampadas, garfos, etc... Foi criado também o “Chef X Chef’ e os planos de
viagens para a realizagdo de matérias aumentaram em relacdo ao ano anterior.
Nesse mesmo ano de 2001, a apresentadora enfrentou uma doenga ao Vvivo,
compartilhando com os telespectadores seus piores momentos desde a descoberta

do cancer até o tratamento quimioterapico.
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O vinculo proposto pelo Mais Vocé é estabelecido de modo decisivo
na relacdo de intimidade que a apresentadora configura com a
audiéncia, e que permitiu que a mesma pudesse permanecer a frente
da apresentacdo, mesmo durante o tratamento de saude contra o
cancer. Essa posicao constitui um lugar de fala que abriga a partilha
da vida privada, como parte do modo de abordar os assuntos. Do
ponto de vista do programa, essa duplicidade permitiu que Ana Maria
Braga assumisse a doenca e permanecesse a frente do programa,
transformando a dimensao particular da enfermidade em orientacao
publica de prevencao, através dos servigos de assisténcia a saude.
(MAIA, 2012, p. 239)

Em 2002, ja& curada do cancer, Ana Maria comec¢a a ter em seu estudio a
presenca da sua cadelinha Belinha. Ela acrescenta que uma das coisas mais
importantes da vida dela foi o crescimento da familia, referindo-se a cadela. Nesse
ano a maior mudanca aconteceu com a insercao de mais reportagens e entradas ao
vivo de externas. Chegar as ruas é uma etapa importante pela possibilidade de
maior aproximac&o com o publico. Em 2003, a grande mudanca foi o cenario em 360
graus, um desafio para a equipe de producéo, pois s6 restava o centro do espaco
cenogréfico para trabalhar. A partir desse momento, a equipe de producdo e
cameras comeca a aparecer e a fazer parte daquele ambiente, linguagem que se

mantém até hoje.

O contexto comunicativo, outro operador, pode ser trabalhado por meio do
espaco cénico que se assemelha ao de uma residéncia. A utilizacdo de recursos
como telbes e os enquadramentos possibilitam ao telespectador visualizar além do
que estd sendo objetivizado na cena, como a equipe trabalhando (cameras e até
mesmo produtores), a equipe de apoio da cozinha, que na hora em que a culinaria
acontece circula livremente pelo espaco permitindo até que Ana Maria brinque com

elas de vez em quando.

O programa trabalha bastante com planos mais fechados, fazendo com que a
sensacao de aproximacdo com a apresentadora e seu publico permaneca mais
estreita. Nos momentos em que a apresentadora toma café da manha com seu(s)
convidado(s), pode-se perceber que uma das cameras esta posicionada
frontalmente e em plano mais aberto, sem nenhum convidado sentado nesse lugar,

fazendo com que o telespectador sinta que ele esta sentado a mesa, participando
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daquele bate-papo e tomando um café; durante a conversa, o enquadramento fica
em plano médio, deixando o telespectador praticamente sentado a mesa, com a
apresentadora e o convidado olhando diretamente para a camera (como mostra a
Figura 8) posicionada de maneira estratégica para que se assemelhe ao olho
humano (mesmo plano pelo qual enxergamos uma pessoa quando estamos a mesa

com ela), como se pode observar nas figuras a seguir:

Figura 7: Plano Geral — lugar a mesa

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 21/9/2015
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Figura 8: Plano médio, bate-papo

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 21/9/2015

A grande transformacao aconteceu em 2008 com a ida do programa para o
Rio de Janeiro. Essa mudanca para o Projac facilitaria o acesso dos artistas ao
programa, antes feito em S&o Paulo. Esse estudio a apresentadora Ana Maria

chama de casa de vidro.

Figura 9: Estudio visto de fora

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 21/9/2015
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Pode-se observar que o estudio realmente possui as paredes de vidro e que
seu interior € setorizado (no primeiro programa gravado da amostragem, ela mostra
a nova decoracéo feita no espaco cenografico). Observando as imagens, nota-se um
espaco com uma mesa com alguns objetos de cena que, pela composi¢cdo, nos

remetem a um escritdrio, como o tablet, um telefone, o porta-canetas e alguns livros.

Figura 10: Escritério
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Fonte: Imagem retirada do video gravado em 22/9/2015

Esse local é utilizado para a apresentadora fazer a abertura do programa, sua
mensagem motivacional e o bom-dia aos telespectadores e ao louro José. Quando
abordados assuntos de interesse publico, Ana Maria também se utiliza desse

espago.

Para ilustrar a questdo de como é tratado o poder-moderador e a vigilancia no
programa, observe-se a linguagem utilizada para discutir assuntos de interesse

publico no exemplo do contetdo do programa exibido em 29 de setembro de 2015.

Ana Maria: qualquer rodinha, qualquer jornal, qualquer telejornal,
né?, qualquer rodinha de gente falando o que néo falta hoje em dia é
gente falando sobre a crise.

Louro José: E verdade, Ana

Ana Maria: Esta todo mundo preocupado (a cAmera mostra o Louro
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José concordando com a cabeca, ambos em plano médio) com o
emprego, espantado com o preco das coisas, afinal, qualquer
comprinha hoje no supermercado como diz 14 ta o olho da cara, né?,
um rombo na carteira, né?, mas tem alguns itens que ndo da pra
gente abrir mao, isso faz com que existam alguns setores onde nao
tem sentido, esse negocio de crise passa longe.

Louro José: Como assim?
Ana Maria: E verdade, Louro José!
Louro José: Ué!

Ana Maria: Tem alguns setores da economia que néo tém nem se
arranhado com a crise.

Louro José: E mesmo, Ana?
Ana Maria: Inclusive tem gente tirando proveito da crise.
Louro José: Caramba.

Ana Maria: Se tiver, por exemplo, se vocé tiver, pode ser até um
caminho, se estiver me assistindo ai agora, pode mudar o rumo ai da
tua vida, né?, e abrir um negdcio, né?, acho que na verdade setenta
e seis por cento dos brasileiros sonham, segundo o Sebrae, sonham
em ter um negdcio proprio, abrir um negdcio e tal, né?

Louro José: Eu acho legal!

Ana Maria: Eu pedi pra minha producéo fazer uma pesquisa, eu pedi
pro nosso repérter Felipe Suhre ir paras as ruas para saber o que as
pessoas ndo deixam de comprar, mesmo nesse periodo de vacas
magérrimas, né?, as pessoas nao deixam de comprar ou fazer, quer
ver? Rodou.

A partir dai entra uma reportagem no formato padrdo com off, passagem e as
sonoras cujo conteudo gira em torno do doméstico, das pessoas e do que fazer para
economizar e o que vocé nao deixa de fazer mesmo em época de crise financeira.
Pode-se observar que grande parte ndo abre méao de gastos com a beleza (cabelo,

unhas, sobrancelha, academia) ou animais.

Apbs a exibicdo da reportagem volta para estudio e a apresentadora continua

desenvolvendo o assunto.

Ana Maria: Viu s6? Tem um monte de coisa que as pessoas nao
abrem mao, né Louro?

Louro José: Pois é!

Ana Maria: Prestou atencdo? E é verdade, ndo abre mao! E é por
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iSsSO que muitos setores e muitas empresas €, estdo se dando bem
com a crise, né?, enquanto outras estédo fechando as portas.

Na sequéncia sdo exibidas outras reportagens, na primeira, duas pessoas
investiram o fundo de garantia (pois haviam sido demitidas) e abriram uma
esmalteria que hoje faz muito sucesso. Na segunda, uma costureira que abriu uma
lojinha de reparos de roupas e também faz muito sucesso e um vendedor de

cachorro-quente.

Logo apOs essas exibicbes, Ana Maria chama uma reportagem com o
economista Mauro Rochlin para que ele dé seu parecer sobre por que alguns
segmentos ndo sao afetados pela crise e como o publico pode investir em algo que
dé retorno financeiro nessa época de crise, encerrando assim, o assunto com a fala

de uma autoridade nesse tema.

O espaco do escritorio € utilizado diariamente para os pensamentos do dia, as

mensagens motivacionais que a apresentadora |é logo apds o seu bom-dia.

A mensagem, pensamentos e orienta¢cdes assumidas pela propria
apresentadora sdo posicionados no idioma da autoajuda,
expressando 0 compromisso que a producdo assume com a partilha
de todos os aspectos da vida, de modo integral, acolhendo questbes
emocionais, sentimentais e existenciais como parte do cotidiano da
sociedade. (MAIA, 2012, p. 248)

O texto de abertura do Mais Vocé tem uma funcao reflexiva, cada dia um
autor diferente é lido pela apresentadora e complementado com um comentario do
louro José. Enquanto esse pensamento é lido, na tela é exibido o logo do programa
no formato de coragéo e a palavra mensagem aparece em GC. Essas mensagens
motivacionais sdo tado relevantes para a apresentadora que, no site do seu
programa, existe um link com a palavra mensagem onde o publico encontra varias

mensagens motivacionais.

Ana Maria inicia o programa do dia 31 de margco com um pensamento

sobre como alcancar os objetivos, sempre interagindo com o Louro Jose.
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Ana Maria: Diz que os objetivos que vocé alcanca sdo aqueles dos
guais vocé nao desiste. Vocé sabia, Louro José?

Louro: Caramba! E isso mesmo!

Ana Maria: E, Louro José! E verdade, vocé s6 consegue aquilo que
realmente vocé se dedica, ndo desiste. Se vocé desiste...

Louro: Aijaera

Ana Maria: Pensa um pouco.

Outro exemplo pode ser observado no programa do dia 01 de abiril,
aniversario da apresentadora Ana Maria. Pensamentos que ajudam na autoestima

também estdo nas aberturas dos programas.

Ana Maria: Se for para mudar, mude pela Unica pessoa que vale a
pena nessa vida, vocé!

Louro: Boa, gostei! Comegou bem!

No programa do dia 29 de setembro, Ana Maria inicia com um

pensamento sobre correr atras de seus objetivos

Ana Maria: Vocé é o que vocé faz e ndo o que vocé vai fazer!
Louro: Ah...

Ana Maria: Vocé néo tem que falar, ndo tem muita gente assim?
Louro: Tem, ah tem...

Ana Maria: Fala, fala, fala e ndo faz nada!

Pode-se perceber nessas aberturas com os pensamentos do dia lidos
pela apresentadora que a camera faz um movimento de zoom in, ou seja, um
movimento de aproximacdo de um plano que esta no geral e se fecha em plano
meédio na apresentadora, que esta sempre alegre e sorridente, fazendo com que o
receptor tenha a impressdo de estar ainda mais perto da apresentadora numa

conversa mais intima.
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Em outro espago do cenério, hd um conjunto de sofa com um teldo, esse
espaco assemelha-se a uma sala de estar com tapete, mesas de centro, objetos
decorativos, e o teldo fazendo o papel da televisdo, que geralmente se encontra na

sala da casa do publico.

Figura 11: Sala de estar

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 21/9/2015

No espaco que se refere a sala (como mostra a figura acima), Ana Maria
recebe convidados, conversa com o0s apresentadores do programa Bem Estar
(exibido na sequéncia), ou seja, ela o utiliza para discutir assuntos com especialistas

nos temas em pauta e convidados comuns ou até mesmo os telespectadores.

O pacto sobre o papel do jornalismo aparece no momento em que a
apresentadora discute assuntos que interferem diretamente no cotidiano da
sociedade (lembrando que o programa é transmitido em rede), entdo sdo assuntos
de repercusséo nacional ou até mesmo mundial. Outra grande preocupacdo nao sé
do programa, mas da emissora como um todo, € com a questdo do tempo. Para
trabalhar os valores da instantaneidade, periodicidade e atualidade, o programa
sempre é transmitido ao vivo, para que dessa forma, assuntos de cunho jornalistico
que vierem a ocorrer de Ultima hora possam entrar durante a exibicdo do programa.
Outra alteracdo importante aconteceu na maneira de producdo do programa. No
inicio do Mais Vocé, durante as férias da apresentadora, 0s programas eram
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gravados antecipadamente e exibidos ao longo desse periodo. Hoje o programa
continua ao vivo com outros apresentadores para que a questdo do tempo nao se

perca.

Ha outro local mais utilizado pela apresentadora (pelo menos um terco do
tempo € destinado a esse momento), onde ela toma seu café da manha, ele é
composto por uma mesa redonda sempre farta de pdées, frutas, sucos e café
quentinho, que ela faz questdo de servir assim que o convidado do dia senta-se a

mesa para dar inicio a entrevista.

Figura 12: Mesa de café da manha

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 21/9/2015

O convidado que se senta a mesa com Ana Maria nesse ambiente sempre é

uma celebridade, quando néo, € um jornalista para falar da vida dos artistas.

A cozinha também faz parte do cenério e compde outro ambiente, pode-se
observar que é o maior espaco do cenario, pois a trajetoria da apresentadora vem
da culinaria e do artesanato, entdo nada mais acertado que destinar um espacgo
fisico maior onde se encontra seu melhor desempenho. Nesse espaco Ana Maria
cozinha os mais diversos pratos culinarios, tomando cuidado com os ingredientes
utilizados, pois, como seu programa é veiculado em rede nacional, algumas cidades

podem néo ter algum ingrediente especifico, nesse caso a apresentadora mostra
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opcoOes de variacgoes.

Figura 13: Cozinha

S S

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 21/9/2015

E recorrente em alguns programas a apresentadora permanecer mais tempo
na entrevista do café da manhd do que o planejado pela producdo (como o
programa é transmitido ao vivo, ha a influéncia do Ibope e pode-se optar por
permanecer no que estd sendo feito caso a audiéncia esteja alta), quando isso

acontece, a culinaria fica para o dia seguinte.

A é&rea externa também, como em uma casa, conta com um espaco com
churrasqueira, fogéo e forno a lenha, utilizados esporadicamente para a confeccéo

de algumas receitas.

Como néo poderia deixar de faltar, a casa tem também a presenca de seus

cachorrinhos de estimacao, que circulam e latem livremente nos espagos.
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Figura 14: Ana, Louro José e a cadelinha

,09:'05|sosboas...

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 21/9/2015

Embora o Louro José seja um personagem, € considerado também como
apresentador. Ele dialoga a todo momento com a apresentadora, participa das

entrevistas, merchandising e da ao programa um tom mais divertido.

Figura 15: Louro José

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 21/9/2015
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O programa sempre se inicia com a apresentadora sentada no espago que se
refere ao escritorio da casa. Nele, na abertura dos programas, Ana Maria
cumprimenta as pessoas de casa, ha maioria das vezes referindo-se a um publico
feminino, faz uma escalada de abertura em que posiciona os telespectadores sobre
0S assuntos que serdo mostrados no programa, |[é uma mensagem de autoestima

(de autores diversos) e convoca o publico a interagir através de mensagens de texto.

No programa do dia 31 de marco, Ana Maria mostrou um video feito pelo
reporter Fabricio Bataglini. Ela conta que ele estava se deslocando para fazer uma
reportagem e flagrou um caminhéo transportando um carro por cima da carga. Ela
conversa com o Louro José e aproveita 0 ensejo para lembrar os diversos acidentes
gue ocorrem diariamente nas marginais Tieté e Pinheiros, trabalhando em seu texto
elementos importantes como a vigilancia e o poder-moderador. Nao é em todos os
programas que Ana Maria se utiliza esses elementos jornalisticos, trata-se de casos

esporadicos.

Ana: Gente, € assustador... o Fabricio disse que aquela ponte tem
quatro e sessenta.

Louro: Fora a altura, ele ndo pode transportar carro daquele jeito. T4
todo errado!

Ana: Pois é, mas ali naquela outra ponte, porque inclusive tem
caminhao que eu vou mostrar pra vocé que estava com muito menos
altura. E, esse ai na verdade passou, mas ele passa raspando! (Ana
mostra-se com feicdo indignada pelo que ela esta vendo).

Louro: Tirou tinta do teto do carro.

As imagens mostram o caminhdo andando tranquilamente, sem nenhuma

preocupacgao com 0s carros que estao proximos e até mesmo atras dele.
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Figura 16: Caminhé&o transitando na Marginal, carregando um carro sobre a carga

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 21/9/2015

Na Marginal Pinheiros, o carro, que esta amarrado sobre a carga, passa muito

préximo ao teto dos viadutos.

Ana: Para vocés terem uma ideia, s6 na cidade de Sao Paulo a CET
registra uma média de dez ocorréncias por més de veiculos que se
acidentam em pontes e viadutos. Toda vez que isso acontece, sabe
0 que acontece com o transito, Louro José?

Louro: Para tudo

Ana: E um prejuizo enorme para a cidade, para as pessoas... E, para
0 poder publico. O caminhdo nado estava andando devagarzinho, ele
estava numa velocidade, ele estava num pau, como a gente diz.

Louro: E, da para perceber.

Ana: A equipe do Fabricio teve que pisar no acelerador mesmo para
conseguir fazer essas imagens e ai eu pergunto: aonde é que esta a
fiscalizacdo? E deixar andar assim um caminhao na Marginal, porque
isso é totalmente irregular, até o papagaio sabe!

Louro: Totalmente

Ana: A Companhia de Engenharia de Trafego de Séo Paulo informou
gue mil e oitocentos guardas sado responsaveis pela fiscalizacdo de
caminhdes com excesso de altura. Deve ser ndo s6 com excesso de
altura, mas com caminhfes que andam pela cidade. O cddigo
brasileiro de transito diz que a altura maior permitida € de quatro
metros e quarenta pra vocé passar nas marginais; passando disso, o0
motorista € autuado com infracdo grave, paga multa de 127,69 reais
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e o veiculo fica retido até a regularizacdo. Enquanto nossa equipe
gravava isso ai, o motorista ndo foi parado por guarda nenhum. E um
negocio muito maluco da gente ver andando pela cidade de S&o
Paulo.

Dez minutos do programa foram dedicados a exibicdo e discussédo dessa
pauta, desse assunto que € recorrente nos telejornais paulistas, uma vez que todos
0S meses acontecem acidentes dessa natureza tanto nas marginais quanto na
Radial Leste, o que ocasiona grandes transtornos para a populagdo paulista. Além
disso tudo, a propria populacdo j4 estd acostumada com tamanho descaso das
autoridades em relacéo a esse transporte irregular e a falta de responsabilidade dos

caminhoneiros em arriscar a vida dos demais motoristas que estdo na via.

Segundo matéria publicada no site de O Estado de S.Paulo, a Prefeitura
de S&o Paulo calculou em aproximadamente duzentos milhdes de reais o gasto
pago pela sociedade devido a acidentes que ocorreram nas marginais nos ultimos

trés anos.'°

Ana Maria trabalha a vigilancia e o poder-moderador quando cobra do Estado

medidas em relacdo ao que esta acontecendo e interferindo na vida da sociedade.

Em outro programa, exibido em 01 de abril, apés a sua mensagem
motivacional e o famoso “Acorda Menina”, Ana Maria conversa com o publico
expondo o caso de uma telespectadora assidua que tem o sonho de conhecer
pessoalmente a apresentadora. Isso demonstra a intimidade que Ana Maria
estabelece com seu publico através de todos os canais de comunicac¢ao disponiveis

pela producéo.

Ana: A Rose tem 60 anos, é dona de casa, e me contaram que no
ano passado a Rose pintou o cabelo de loiro, inclusive, para ficar
parecida comigo. Depois eu fiquei sabendo que ela é uma cozinheira
de méo cheia, testa todas as receitas que a gente faz aqui no
programa.

Louro: Que coisa, hein?...

' http://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/agencia-estado/2015/07/29/acidentes-nas-marginais-custam-r-

189-milhoes-diz-prefeitura-de-sp.htm
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Ana: Apaixonada pelo meu filho Louro José, ela liga para a nossa
producdo durante o programa para comentar alguma coisa todos os
dias e ela sempre afirma para o pessoal do CAT*, que atende os
telefonemas dela, a gente sabe, parece que € uma coisa distante,
mas vocés estdo sempre muito perto da gente aqui (fala olhando
para a camera e referindo-se aos telespectadores) e ela afirma pro
pessoal do CAT que o maior sonho da vida dela seria me conhecer
pessoalmente...

Louro: Ah legal, Ana!

Ana Maria reforca a importancia e o bom funcionamento do canal de
comunicacao entre o telespectador e o programa feito através do site, telefone e
mensagem de texto, explorando o caso da telespectadora em particular, que entra
em contato com a producao quase todos os dias para dar sugestao, parabenizar por

algum quadro, comentar sobre as roupas ou acessorios da apresentadora, etc.

Ana: Ela é muito frequentadora do site, tudo do programa, ela manda
recado. E ai a gente, a minha producdo, ajudou e ela estd num
apartamento, ela mora em Sao Paulo.

Como forma de homenagear aquelas pessoas que assistem ao programa,
Ana Maria entra ao longo do programa, através de um link, com imagens da
producdo na casa da telespectadora e trazendo-a ao estudio, localizado no Rio de

Janeiro, para a conhecer a apresentadora.

Enquanto isso, Ana recebe na sua mesa de café da manha Adrilles, um
eliminado do Big Brother Brasil (um reality show exibido na emissora), e também
Bruno Astuto, um jornalista especialista em celebridades, que participa regularmente
do programa. O programa recebe constantemente celebridades para um bate-papo
com a apresentadora durante o café da manhd, abrindo espaco para que se
discutam os trabalhos desenvolvidos e 0 que o convidado esta prestes a realizar,

comentando sobre a vida pessoal, 0os gostos, saude.

Mas o programa n&o se atém somente a celebridades, pessoas comuns, néo

' CAT: Central de Apoio ao Telespectador.
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com a mesma frequéncia, mas também tém espaco no programa: pessoas
empreendedoras, que conquistaram algo importante e pessoas que fazem sucesso

nas redes sociais.

No programa do dia 01 de abril, percebem-se alguns elementos novos
decorando o cenario do programa e Ana Maria faz questdo de exibir ao publico que
assiste aos detalhes da decoracdo, como se estivesse recebendo visita na casa
nova! Ela mostra novidades de design, objetos customizados que ela ensina como
pode ser feito por qualquer pessoa em casa para deixar o seu lar mais bonito. Assim
que termina o passeio pelo estudio apresentando a casa nova, a apresentadora
senta-se a mesa com o0s convidados e comeca perguntando sobre a experiéncia de

participar do BBB.

Ana recebe Anita e Zezé di Camargo e Luciano, os cantores apresentam suas
musicas e na sequéncia anunciam e comemoram 0 aniversario da apresentadora
com bolo, uma forma simples de comemoracdo que ndo foge a maneira como

comemoramos nNosso aniversario em casa com os familiares.

Em alguns programas, ha a utilizacdo do recurso de efeitos sonoros em
momentos especificos, por exemplo, na abertura do programa um galo canta
enquanto a apresentadora grita: “Acorda menina!!!’” e também recursos de som na
hora em que a apresentadora experimenta o prato confeccionado por ela no
programa. Nesse momento além de recursos sonoros, temos em GC

HUUUMMMMM passeando pela tela reforcando a aprovacédo do quadro da culinaria.

No programa do dia 02 de abril de 2015, Ana Maria apresenta o cenario
dizendo: “Ficou linda essa casa”. O ambiente cenografico € dividido em ambientes
que realmente remetem a uma residéncia familiar, com cozinha, copa, sala de estar,

escritorio e até um quintal com churrasqueira e forno de pizza.

Por se tratar de um ambiente em 360 graus, € muito comum o telespectador
ver a equipe de producéo trabalhando, os cinegrafistas, seja pela movimentagcao das

cameras, seja pelo reflexo nos vidros que rodeiam o espaco.

No programa do dia 02 de abril, Ana Maria recebe a atriz Gléria Pires e num
bate-papo informal o assunto acaba sendo saude, os beneficios que uma boa

alimentacdo e atividade fisica fazem ao corpo. Elas falam sobre as personagens
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interpretadas pela atriz e entra um VT povo fala com o que o povo acha da ultima
personagem dela e comentérios via mensagem de texto passeiam pela tela através

do recurso do Gerador de Caracteres (GC).

Por estender o bate-papo com a atriz, nesse programa Ana Maria se desculpa
com o publico e ndo faz o quadro da culinaria, mas promete a mesma receita no
programa seguinte. Isso demonstra que houve uma mudanca no perfil do publico do
programa que, embora permanegca no horario matutino, ndo precisa ter seu
conteudo totalmente voltado aos afazeres domésticos. Talvez seja um novo modelo
de dona de casa, preocupada ndo somente com as atividades do lar, mas também
com saude, beleza, moda e em aproveitar o conteddo do programa para estar bem
informada. A intimidade da apresentadora com as celebridades proporciona que o
publico conheca habitos que ndo fazem parte do seu cotidiano, mas que podem vir a

fazer.

Ana Maria, no programa exibido em 03 de abril de 2015, faz a abertura
falando sobre a Pascoa, a importancia da data para a comunidade catolica e sobre a
venda de ovos de pascoa, dando a deixa para a matéria a ser exibida durante o
programa sobre como ¢ feito o chocolate. Nessa reportagem é mostrado o caminho
desde a plantacdo do cacau até o chocolate chegar as prateleiras dos mercados e

docerias.

H& uma preocupacdo com a escolha dos ingredientes utilizados nos quadros
de culinaria, pois como o programa abrange o Brasil inteiro ndo € em todas as
regibes que eles estao disponiveis, entdo a apresentadora sempre apresenta
opcOes de ingredientes para que todos possam nado sé fazer as receitas expostas
por ela, mas também aproveita-las como uma forma de ganhar dinheiro com sua

comercializacao.

Assuntos como tendéncias da moda sempre estdo em pauta no programa.
Em um dos programas gravados na amostra, cujo tema foi a utilizagdo de acessorios
como bolsas, cintos e sapatos, Ana Maria, como sempre, conduz descontraidamente
a conversa explorando situagdes vividas por ela. Ela conta que a sola do seu sapato
se soltou durante uma viagem a Dubai e aproveita para mostrar dicas com um

especialista sobre como conservar sapatos para que durem mais.
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O programa possui Varios quadros sazonais cuja producao se reveza durante
o0 ano. No caso da amostra coletada, foi exibido um que se assemelha a um reality
show e é chamado de “Jogo de Panelas”, nessa disputa cinco participantes duelam
em cinco episodios. A cada dia um participante € o anfitrido da festa que possui um
tema e o menu € de responsabilidade desse participante. Os demais saboreiam e
dao uma nota para o desempenho desse participante. No final, quem tiver mais

pontos vence a prova e leva o prémio de dez mil reais.

Ana recebe uma das participantes que foi a anfitrid e recebera ao vivo suas
notas, um dos elementos de descontracdo que chamam a atencédo € o fato de as
cadelinhas da apresentadora circularem a vontade pelo estudio: nesse bate-papo,
uma delas senta no colo de uma das participantes do reality que esta dando

entrevista e recebendo as notas da sua receita.

Um quadro mais frequente e também recente criado pelo programa é o
“Delivery Mais Vocé”, em que o reporter Fabricio Bataglini, através de um link,
entrega ao vivo a culinaria feita no programa. Nesse programa do dia 28 de
setembro de 2015, em especifico, Ana aproveita uma reportagem exibida pelo
Fantastico sobre os refugiados da Siria e desloca o repérter até uma casa que
recebe essas pessoas aqui no Brasil. Ele entrevista esses refugiados perguntando

principalmente como é estar separado do resto da familia, como € a dor da saudade.

Figura 17: Imagem do celular da familia siria

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 28/9/2015
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O repdrter mostra com detalhes a convivéncia das familias refugiadas, seus
anseios, suas dificuldades e principalmente como eles se relacionam. Pode-se
observar que grande parte do conteludo das reportagens gira em torno da familia,
exemplo claro do infotenimento. Além de possuir um forte apelo jornalistico, pois
vincula-se a nocdo de atualidade, uma vez que os refugiados foram tema de
diversos telejornais tradicionais, essa reportagem tem um foco diferenciado no lar,

na familia, na convivéncia, sem o compromisso com a politica internacional.

Figura 18: Criancas brincando no local

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 28/9/2015

A reportagem termina com o repoérter mostrando o que essas familias comem,

e como mantém (da maneira que d4) as tradicdes.
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Figura 19: O almoco

Fonte: Imagem retirada do video gravado em 28/9/2015

Neste mesmo dia, Ana Maria ensina no quadro da culinaria uma receita de
enroladinhos de presunto e queijo, mas ela ja sabe (sua producdo sempre atenta)
que seu convidado Thiago Leifert é alérgico a glaten, por isso monta uma mesa de
comidas sem esse ingrediente e aproveita 0 momento para falar do novo programa
The Voice que estreia no dia seguinte, uma divulgacdo da programacao da propria

emissora.

Outro operador, o contexto comunicativo faz uma avaliacdo que abrange tanto
0O emissor quanto o receptor no momento espacial e temporal em que a
comunicagao acontece: como 0s apresentadores se apresentam e como eles situam
seus receptores, ndo somente por meio de textos, mas enquadramentos, seu
posicionamento no espaco cénico, a utilizagdo de recursos como teldes, celulares e

tablets.

O operador que aborda o pacto sobre o papel do jornalismo: o programa
trabalha muito a questdo do tempo ao veicula-lo ao vivo, permitindo, assim, entradas
de equipe de jornalismo ao vivo. Dessa maneira seu publico sabe que esta se
distraindo assistindo ao seu programa, mas se algo relevante de cunho jornalistico

acontecer no mundo ele sera avisado e tera acesso a essa informagéo.

A periodicidade esta aplicada da mesma forma que no programa Encontro

com Fatima Bernardes, por meio das escaladas de passagem e de encerramento e
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nas chamadas nos intervalos comerciais.

Ana Maria, talvez por uma deciséo da direcdo ou da editoria, optou por entrar
em noticias jornalisticas somente quando elas repercutem bastante nos meios de
comunicacdo ou nhas redes sociais. Ao abordar esse formato noticioso, Ana Maria
sempre acaba deslocando sua linguagem utilizando os recursos do entretenimento,
emocionando-se, chorando, rindo, e em alguns casos até expondo sua vida pessoal,
como foi o caso dos refugiados. Ela também se utiliza da ficcdo, uma vez que a
emissora na qual trabalha € uma referéncia no formato, para debater assuntos
familiares como divorcio, preconceito, homossexualidade e outros que precisam ser

discutidos pela sociedade.

Destaca-se como exemplo o programa exibido no dia 02 de abril, em que
Gléria Pires é a convidada para o bate-papo do café da manha. A atriz fala sobre
sua vida pessoal, como cuida da saude e da beleza instigada pela apresentadora

Ana Maria e na sequéncia fala de seus trabalhos.

O programa exibe um trecho da novela A sombra da suspeita (1972) em que
a atriz (com aproximadamente 6 anos) encena uma situacdo em que um homem a

convida para comer doces e ela vai com esse homem.

Na sequéncia da exibicdo desse trecho, no estudio, ambas comentam sobre a
importancia de discutir os mais diversos assuntos em telenovelas como esse, para

gue as pessoas eduquem seus filhos para que ndo andem com estranhos.

Gléria Pires: Eu acho que a televisdo tem essa capacidade, que sé
ela tem, de chegar nas pessoas, de levar uma mensagem, porque as
mensagens nem sempre sao as mais agradaveis. A maldade esta ai,
né? E a vida, né? N&o adianta a gente fechar os olhos e achar que
as coisas vao se resolver porque a gente esta embaixo da mesa.

Quanto a organizacdo tematica, o programa possui quadros fixos e
esporadicos, mas ndo necessariamente se organiza em um assunto especifico. Na
sua expressiva maioria, pode-se observar que a mensagem motivacional vem
acompanhada do bom-dia da apresentadora, na sequéncia ela comenta algum

assunto que foi destaque na midia (quando ele existe) e logo vem o café da manha
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com o convidado, que dura cerca de cinquenta por cento do conteudo total do
programa. Ana Maria também insere em quase todos 0s programas alguma
reportagem que sugere maneiras de ganhar dinheiro trabalhando em casa (mas nao
em todos os programas) e sempre finaliza com a culinaria, sugerindo o cardapio do
almoco do telespectador, experimentando e se despedindo do publico com um até
amanha.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Quando o jornalismo se apropriou de alguns recursos do entretenimento
(dramatizacéo foi um deles) em busca de um numero maior de receptores, muitos
criticos disseram que essa utilizacdo implicaria a perda da credibilidade duramente
conquistada pelo jornalismo através de muito trabalho. Essa perspectiva, no entanto,
foi se desenvolvendo e hoje sua utilizacdo no jornalismo néo interfere em seu

conteudo ou em sua objetividade.

Num movimento analogo, aos poucos, 0s programas de entretenimento
também comecaram a inserir o0 jornalismo em seu conteudo, no inicio com quadros.
No programa Hoje em Dia, exibido pela Rede Record, havia entradas de jornalismo,
0 cenario possuia um espaco destinado exclusivamente a transmissao de noticias e
reportagens feitas no formato de um telejornal convencional. Aos poucos o
jornalismo foi se dissolvendo dentro do programa e essa separacao ficou
praticamente indetectavel.

A utilizacdo das celebridades, hoje em dia, esta muito presente no cenario
midiatico. Noticias sobre elas aparecem a todo 0 momento nos jornais, revistas,
televisdo, radios e internet. Elas tém a capacidade de pautar as conversas
cotidianas de pessoas comuns, ou seja, tematizar assuntos de uma sociedade. A
principio, pode-se observar que 0s programas Mais Vocé e Encontro com Féatima
Bernardes fazem uso, cada um a sua maneira, de artistas em seu contetdo, mas
antes de entrar no assunto de como cada programa faz uso delas, vale conceituar o

gue séao celebridades.

Vera Franca (2014) distingue figura publica, famoso, idolo e celebridade. Para
a autora, figura publica sdo aquelas pessoas que de alguma maneira prestam conta
a uma sociedade, que pensam no bem comum e no interesse publico em prol da
coletividade. Ja famosos sdo lugares ou pessoas reconhecidas por determinado
acontecimento. idolos s&o merecedores de adoracdo, consagrados por aquilo que

representam e celebridade condensa o significado das demais.

A raiz latina (celebrato, celebritas) esta ligada a ideia de grande
namero de gente, afluéncia, solenidade. Inicialmente dizia do ato de
celebrar, da celebragédo. Do ato, ela se transfere para seu alvo ou
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motivo, e celebridade passa a nomear uma pessoa que, em razdo de
uma quantidade ou feito, se torna digna de celebracéo,
reconhecimento, reveréncia. (FRANCA, 2014, p. 18)

Celebridade é, segundo Franca (2014), “alguém que é reconhecido por muitas
pessoas por aquilo que é ou faz’. Isso ndo € algo recente, a histéria mostra que
muitas pessoas investiram na construcdo da propria imagem, embora autores
afirmem que a construcdo da celebridade € algo recente, construido pela midia. A
autora aponta trés formas de fazer com que alguém se torne uma celebridade
(embora saibamos que isso ndo é uma regra e que, mesmo com todo planejamento
feito pela emissora, pode ir por agua abaixo). A primeira forma exige que a pessoa
possua um lugar de destaque na sociedade, politica ou economicamente falando. A
segunda é que ela exerca de maneira exemplar determinada funcao e que nela

obtenha sucesso. A terceira € a visibilidade, a exposi¢cdo na midia.

Teriamos, aqui, as personagens midiaticas por exceléncia, ou
produzidas pela midia; fazem parte dessa categoria apresentadores
de radio e TV, blogueiros, autores de videos ou tiradas que explodem
nas redes sociais. Enfim, aqueles que devem seu sucesso a
exposicao (visibilidade) midiatica que alcangaram. (FRANCA, 2014,
p. 23)

Essas celebridades ostentam aquilo que € (na época) muito valorizado por

uma sociedade.

Nas entrevistas com as celebridades, o destaque mais recorrente é
para a reflexividade do programa que procura dar visibilidade as
producdes da emissora, operando com um papel semelhante ao J6
Onze e Meia ou Video Show, na divulgacdo das producdes da Globo.
Pode-se afirmar, portanto, que o desejo abstrato materializado pelas
celebridades globais que ganham visibilidade no programa esta
relacionado ao seu vinculo com os sentidos que os produtos
culturais, nos quais atuam, carregam. (MAIA, 2012, p. 241)

Percebe-se que os dois programas aqui analisados dialogam fortemente
com essa tendéncia midiatica da construcado de celebridades. A apresentadora do

programa Mais Vocé, Ana Maria, faz uso da intimidade estabelecida com o
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convidado para, através do aprofundamento do conteudo, posiciona-lo como um
exemplo a ser seguido. Ja Fatima Bernardes faz uso das celebridades para
aprofundar discussfes sobre interesse publico, mostrar que a celebridade vivencia
as mesmas coisas que a sociedade em geral e estimular a cobranca das

autoridades sobre o assunto discutido naquele dia.

O infotenimento, ponto central desta dissertacdo, aponta para formas
diferenciadas de trabalhar os elementos do jornalismo dentro dos programas de
entretenimento.Pode-se observar que o programa Encontro com Fatima Bernardes
traz, com muita consisténcia e periodicidade, assuntos relacionados a utilidade
publica, e, a0 mesmo tempo, faz com que o entretenimento aparec¢a na linguagem
do programa pela utilizacdo das celebridades, figuras publicas e pessoas comuns

para discutir e trabalhar a questdo do quarto poder e do poder moderador.

Utilizando o infotenimento de uma maneira mais tradicional e com menos
proporcdo e frequéncia que o programa Encontro com Fatima Bernardes, o
programa Mais Vocé traz o factual para seu contetdo quando este ganha um certo
destaque na midia. Ele faz uso dos recursos do infotenimento principalmente na
figura da apresentadora Ana Maria Braga, que se emociona, chora, ri e cobra o
poder publico e também na linguagem utilizada na confec¢céo das reportagens, cujo
foco esta em mostrar outro lado da noticia que os telejornais convencionais néo

mostraram.

Em comum entre os dois programas de entretenimento analisados pode-
se observar que o jornalismo esta dissolvido dentro do entretenimento de maneira
que ndo podemos discernir as fronteiras entre eles. O recurso do infotenimento é
utilizado para que se tenha uma linguagem mais dinamica e atrativa e que consiga
ao mesmo tempo distrair e manter informado o publico (pensado) que assiste a eles,

reforcando o que Gomes (2009) afirma:

Defendemos que infotainment designa uma estratégia de producao
midiatica que nao €&, em si, nem boa, nem ma, e que parece resultar
de uma complexa articulacdo entre politicas macroeconémicas,
marcos regulatérios, possibilidades tecnologicas, estratégias
empresariais, expectativas historicas e culturais sobre os sistemas
televisivos e seus produtos, ideologias, praticas e expectativas
profissionais do campo mididtico, pressupostos e conhecimentos
sobre a audiéncia. (GOMES, 2009, p. 197)
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Embora a utilizagdo dessa mistura esteja cada vez mais recorrente dentro
dos programas, cada vez mais pensada para um publico especifico, as emissoras
ainda diferenciam e classificam os géneros de cada um dos programas mesmo que
seja facil perceber que suas fronteiras (jornalismo e entretenimento) estdo cada vez

mais embaralhadas.
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ANEXO A: Glossario

Ao vivo: Podemos nos referir a ao vivo pelo fato de a transmissdao acontecer
simultaneamente a recepc¢do. A0 mesmo tempo em que 0 programa, telejornal ou
reportagem estiver sendo gravada, ela esta sendo transmitida e assistida pelo
receptor. Outra maneira de nos referir a ao vivo se da no roteiro de programa de
televisdo ou telejornais pelo fato de fazer uma marcacao avisando da presenca do

apresentador em estudio para ler aquele determinado texto.

Arte: Dentro das emissoras televisivas, existe um departamento responsavel pela
arte de todos os programas. Essa arte pode ser uma fonte, ilustragdo, um logotipo,
um fundo de GC, o desenho de um cenério de programa ou novela, uma vinheta, um
texto, os mapas da previsdo do tempo, abertura de novelas, uma simulacdo de
algum acontecimento de que ndo se tenha imagens gravadas e tudo que se refira a

desenhos produzidos em computadores.

Audio ambiente: Som capturado no local onde a gravacédo esta sendo feita. Ele
ilustra a reportagem, a cena, a entrevista. S0 temos que ter cuidado para que ela

néo conflite com o 4udio principal, captado pelo microfone.
Audio: O som da reportagem.

Background ou BG: Musica ou efeito sonoro utilizado como plano de fundo para

uma locucgéo.

Bloco: O programa de televisdo ou telejornal € dividido em blocos, o que ocasiona

essa divisao séo os intervalos comerciais.
Boletim: Noticia dada pelo repérter no local dos acontecimentos.
Break: Intervalo comercial entre blocos de um produto televisivo.

Cabeca da matéria ou cabeca do vt: E o texto do apresentador anunciando uma
reportagem, uma entrevista, um convidado, um quadro do programa. Assim que ele

termina seu texto, o conteudo anunciado é exibido.
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Chamada: Tem como objetivo fazer com que o publico se interesse em assistir a
determinado programa, ele da informacdes do conteddo desse programa, data e
referéncia de horario em que sera exibido. Podemos encontrar as chamadas nos

breaks, ou até mesmo dentro de outro programa.

Contraplano: E um enquadramento em que conseguimos visualizar uma parte do
personagem 1 de costas e o0 personagem 2 de frente ou vice-versa. Bastante

utilizado em entrevistas.

Deadline: Linguagem especifica de televisdo utilizada para indicar o prazo final de

qualquer procedimento da parte de pré-producéo ou de producdo de um programa.

Decupagem: E a selecdo da entrada e saida de todos os trechos que serdo
utilizados na edicdo de uma peca audiovisual, essa selecdo é feita através do

timecode.

Deixa: Indica no roteiro os pontos de corte, para o diretor de tv ou para o

apresentador saberem o0 momento exato da entrada e da saida de um vt.

Diretor de TV: Profissional que controla toda a equipe técnica, coloca o jornal no ar

e tem como principal funcao selecionar a camera que sera utilizada para cada cena.
Edicdo: Montagem de uma matéria sincronizando audio e video.

Efeito sonoro: Geralmente é de curta duracdo, sao ruidos, sons de animais,

objetos, etc.

Em Off: Informacdo dada ao jornalista por determinada fonte, mas por motivos

éticos ele ndo pode divulgar de onde partiu a informacéao.

Entrevista coletiva: Representantes de diversos veiculos de comunicacédo

participam da mesma entrevista.

Entrevista: Conversa entre o reporter ou 0 apresentador e o personagem fonte da

informacao.
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Escalada: Existem trés formas de escrever uma escalada. A primeira é lida pelo
apresentador na abertura do programa em que Sao apresentadas as principais
atracbes daquele programa. Nos finais dos blocos, também podem ser ditas as
atracdes que ocorrerdo nos blocos seguintes, geralmente o apresentador anuncia
uma atracdo do bloco seguinte e uma do Ultimo com o intuito de fazer com que o
telespectador permaneca em frente a televisdo esperando aquela determinada
reportagem e no final do programa entregando a programacdo ou antecipando

algum quadro do programa seguinte.

Espelho: E uma tabela feita pelo editor-chefe ou pelo diretor do programa em que
as atracOes ou as noticias sdo colocadas na ordem em que vao entrar e tem como

principal objetivo calcular o tempo do programa.

Fade: E um recurso de edicdo em que a tela escurece gradativamente até ficar

totalmente na cor preta.

Fechamento: E o periodo de pré-producio em que o espelho do telejornal e o

roteiro sao finalizados.

Frizar: Recurso de edicéo utilizado para congelar uma imagem, algumas pessoas

também conhecem por still.

Fusdo: Recurso de edicdo em que uma imagem desaparece e simultaneamente
outra surge. Na metade desse movimento as duas imagens chegam a ficar

sobrepostas.

GC: Gerador de Caracteres, sdo 0s textos que aparecem na tela, uma legenda,
identificacdo do nome do apresentador, do entrevistado, um site, etc.

Insercdo em still, crawl ou roll: O GC pode ser iserido na tela com alguns
movimentos. No caso do still o texto permanece fixo, somente aparece e
desaparece; no crawl o movimento do texto acontece na horizontal (bastante
utilizado em canais de noticias) e em roll o0 movimento se da na vertical (bastante

utilizado no final dos programas, também conhecido por créditos).

Insert: Recurso de edicdo que permite inserir 4udio ou video em um vt.
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Lauda: Papel com nomenclaturas especificas utilizados em televisdo. Podemos

dizer que um roteiro ndo possui paginas, ele possui laudas.
Lead: E um texto que introduz uma matéria.

Link: Termo técnico utilizado para indicar uma entrada ao vivo de um local fora do

estudio de gravacao.

Locutor ou apresentador: Profissional que faz a apresentacdo das noticias no

telejornal.

Matéria bruta: Gravacdo que ainda ndo foi editada, estd da mesma forma que

chegou da rua.

Matéria: Sinbnimo de reportagem. Em uma matéria o repérter pode inserir seu off,

sua passagem e sonora(s).

Movimentos de camera: Sado movimentacdes feitas pela camera

independentemente do plano, sao eles:

Zoom in: é um movimento executado pela camera através das lentes. Nao é
um movimento fisico do equipamento, com ele podemos ter uma aproximacao

de um plano mais aberto para um plano mais fechado.

Zoom out: também é um movimento executado pela camera através das
lentes. N&o € um movimento fisico do equipamento, com ele podemos ter uma

aproximacéo de um plano mais fechado para um plano mais aberto.

Tilt: € um movimento feito na vertical dentro do proprio eixo da camera,
deslocando-se de cima para baixo ou de baixo para cima. Ele pode enquadrar

uma pessoa ou até mesmo um prédio.

Pan: é um movimento executado pela camera dentro do proprio eixo feito na

horizontal, seja da esquerda para a direita ou da direita para a esquerda.

Plano contraplano: o movimento se da através da edicdo. Nele é feito um

engquadramento em que temos dois personagens, um deles é visto de frente
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num canto da tela, enquanto o outro é visto de costas no canto contrario. O
movimento é feito através do jogo de um enquadramento para outro e vice-

versa.

Travelling: € um movimento feito na horizontal em que a camera se desloca,

geralmente através de trilhos.

Subjetivo: nesse movimento a camera assume o papel de uma personagem,

se deslocando pelas locacdes representando o ponto de vista de uma pessoa.

Grua: é um movimento de mergulho. O nome é dado pelo equipamento
utilizado que é composto de um braco de ferro com uma cadmera em uma das

extremidades. Bastante utilizada em programas de auditério.

Chicote: movimento brusco feito com a camera, pode ser considerado um erro

caso ele ndo tenha uma finalizacao definida.

Nota ao vivo/pelada: Noticia lida pelo apresentador do telejornal, sem qualquer

imagem de ilustracao.

Nota coberta: Noticia lida pelo apresentador em que o texto é coberto com imagens

do acontecimento. Esta nota pode ser gravada ou ao Vvivo.

Nota pé: € um texto lido pelo apresentador logo apés uma reportagem ser exibida

em que ele complementa a matéria com informacdes adicionais.

Noticia: Acontecimento relevante para o publico do telejornal ou qualquer veiculo de

comunicacao.

7

Passagem: Dentro de uma reportagem, a passagem é o momento em que O
repOrter aparece para dar uma informacéao relevante, também € o momento em que

ele assina a matéria que acaba de produzir.

Plano: Angulagéo da camera. Conforme as variagdes:
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Grande plano geral: utilizado para ambientar uma localiza¢do. ldentifica um
estado, um bairro, um condominio, etc. E um plano bem aberto e por esse

motivo s6 pode ser executado em ambientes externos.

Plano geral: E um plano aberto, utilizado em ambientes externos e internos,

tem como principal objetivo ambientar uma cena.

Plano conjunto: E um recorte do plano geral. Nele destacamos determinada
acao do(s) personagem(ns) sem detalhar o ambiente onde acontece a cena.

Plano americano: Foi o pioneiro. Surgiu nos filmes de western, em que o corte
inferior do enquadramento esta na altura dos joelhos e o0 superior proximo a

cabeca.

Plano médio: O corte desse enquadramento esta na altura da cintura. Caso o
personagem esteja sentado, como nos telejornais tradicionais, podemos
enquadrar uma parte da bancada.

Primeiro plano: O corte estd na altura do n6 da gravata, nele ficam mais

evidenciadas as emocdes da personagem enquadrada.

Close: O enquadramento limita-se ao rosto da personagem e também

evidencia seu emocional e detalhes da face.
Big close: E um detalhe do rosto, o nariz, a boca, a orelha.

Plano detalhe: E um enquadramento bem fechado de um determinado objeto.

Um anel, uma tela de celular, um radio, etc.

Povo fala: E um formato de reportagem em que é feita uma pergunta e varias

pessoas (publico em geral) respondem essa determinada pergunta, cada um com o

seu ponto de vista. E uma forma de repercutir determinado assunto.

Retranca: Identificacdo da matéria, deve ter no maximo duas palavras. E o nome

gue a reportagem tem identificando-a numa fita, num arquivo e também no espelho.

Script: O mesmo que lauda.
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Sonora: E a fala do entrevistado em uma matéria. Também é uma indicacdo a

equipe técnica de que a saida para uma gravacao sera feita com audio.
Stand-up: E o texto do repérter dando uma noticia no local em que o fato ocorreu.

Switcher: E o local onde o programa é comandado, neste espaco ficam, além de
outros funcionarios, figuras fundamentais como o diretor de TV (responséavel pela

escolha das imagens) e também o diretor do programa.

Texto em off ou off: Texto gravado pelo repoérter para que posteriormente, no

processo de edicdo, sejam inseridas imagens para ilustrar esse texto.

Time code: Relogio digital que conta o tempo de frames, usado para decupagem e

edicao de fitas.

Videotape ou VT: Equipamento eletrbnico que grava o sinal de audio e video

gerado por uma camera em uma fita.

Vinheta: E uma animacdo que identifica a abertura, a saida de bloco de

determinado programa ou telejornal.



ANEXO B: Tabela Grade de Programacéo

Segunda-feira 01 de junho de 2015

Horario Programa Género
05:00 Hora 1 Jornalismo
06:00 Bom Dia SP Jornalismo
07:30 Bom dia Brasil Jornalismo
08:50 Mais Vocé Feminino
10:10 Bem Estar Saude
10:50 Encontro com Fatima Bernardes Auditorio
12:00 Praca TV 12 edicéo Jornalismo
12:47 Globo Esporte Esporte
13:20 Jornal Hoje Jornalismo
14:00 Video Show Show
14:45 Sesséo da Tarde Filme
16:45 Vale a Pena Ver de Novo Novelas
17:45 Malhacéo Série
18:25 Sete Vidas Novelas
19:15 Praca TV 22 edicdo Jornalismo
19:35 | Love Paraisopolis Novelas
20:30 Jornal Nacional Jornalismo
21:05 Babilonia Novelas
22:23 Tela Quente Filme
00:30 The Ultimate Fighter Reality show
00:42 Programa do JO Auditoério
01:25 Efeito Colateral Filme
02:50 A Mente que Mente Filme
04:05 Corujao Nao classificado

Tabela 1: GRADE DE PROGRAMAGAO TV GLOBO 01/06
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Terca-feira 02 de junho de 2015

Horario Programa Género
05:00 Jornalismo
06:00 Bom Dia SP Jornalismo
07:30 Bom Dia Brasil Jornalismo
08:50 Mais Vocé Feminino
10:10 Bem Estar Saude
10:50 Encontro com Féatima Bernardes Auditério
12:00 Praca TV 12 edicao Jornalismo
12:45 Globo Esporte Esporte
13:20 Jornal Hoje Jornalismo
14:00 Video Show Show
14:55 Sesséo da Tarde Filme
15:45 Vale a Pena Ver de Novo Novelas
17:45 Malhacéo Novelas
18:25 Sete Vidas Novelas
19:15 Praca TV 22 edi¢édo Jornalismo
19:35 | Love Paraisopolis Novelas
20:30 Jornal Nacional Jornalismo
21:10 Babilonia Novelas
22:20 Tapas e Beijos Série
22:30 Profissao Reporter Jornalismo
23:.05 Hoje é dia de Maria Série
23:45 Jornal da Globo Jornalismo
00:45 Programa do J6 Variedades
01:55 Corujéo Filme
02:30 Tim Lopes Histoéria Reportagem

Mentes Criminosas Nao tem horério? Série

Tabela 2: GRADE DE PROGRAMAGCAO TV GLOBO - 02/06
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Quarta-feira 03 de junho de 2015

Horario Programa Género
05:00 Hora 1 Jornalismo
05:59 Bom Dia SP Jornalismo
07:30 Bom Dia Brasil Jornalismo
08:50 Mais Vocé Feminino
10:10 Bem Estar Saude
10:50 Encontro com Fatima Bernardes Auditério
12:00 Praca TV 12 edigdo Jornalismo
12:47 Globo Esporte Esporte
13:20 Jornal Hoje Jornalismo
13:59 Video Show Show
14:57 Sesséo da Tarde Filme
16:41 Vale a Pena Ver de Novo Novelas
17:43 Malhacéo Novelas
18:21 Sete Vidas Novelas
19:09 Praca TV 22 edigédo Jornalismo
19:29 | Love Paraisopolis Novelas
20:30 Jornal Nacional Jornalismo
20:56 Babilbnia Novelas
22:00 Futebol Esporte
00:00 Jornal da Globo Jornalismo
00:31 Programa do J6 Auditério
01:12 A Guerra das Gangues Séries
01:54 Corujao do Esporte Esporte
02:44 Corujao Filme
04:06 Mentes Criminosas Série

Tabela 3: GRADE DE PROGRAMAGCAO TV GLOBO - 03/06
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Quinta-feira 04 de junho de 2015

Horario Programa Género
05:00 Hora 1 Jornalismo
05:59 Bom Dia SP Jornalismo
07:30 Bom Dia Brasil Jornalismo
08:50 Mais Vocé Feminino
10:10 Bem Estar Saude
10:50 Encontro com Féatima Bernardes Auditério
12:00 Praca TV 12 edicao Jornalismo
12:47 Globo Esporte Esporte
13:20 Jornal Hoje Jornalismo
13:58 Video Show Show
14:57 Sesséo da Tarde Filme
16:49 Vale a Pena Ver de Novo Novelas
17:52 Malhacéo Novelas
18:30 Sete Vidas Novelas
19:18 Praca TV 22 edi¢édo Jornalismo
19:38 | Love Paraisopolis Novelas
20:30 Programa politico-partidario Nao classificado
20:40 | Love paraisopolis Novelas
20:49 Jornal Nacional Jornalismo
21:26 Babilbnia Novela
22:39 Chapa Quente Série
23:09 Hoje é Dia de Maria Série
00:47 Jornal da Globo Jornalismo
01:17 Programa do J6 Auditério
01:57 A Guerra das Gangues Série
03:02 Corujéao Filme
03:53 Mentes Criminosas Série

Tabela 4: GRADE DE PROGRAMAGAO TV GLOBO - 04/06
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Sexta-feira 05 de junho de 2015

Horario Programa Género
05:00 Hora 1 Jornalismo
05:59 Bom Dia SP Jornalismo
07:30 Bom Dia Brasil Jornalismo
08:50 Mais Vocé Feminino
10:10 Bem Estar Saude
10:50 Encontro com Fatima Bernardes Auditério
12:00 Praca TV 12 edigdo Jornalismo
12:47 Globo Esporte Esporte
13:20 Jornal Hoje Jornalismo
14:00 Volei Masculino Show
16:00 Vale a Pena Ver de Novo Filme
17:38 Malhacéo Novelas
18:15 Sete Vidas Novelas
19:09 Praca TV 22 edi¢do Jornalismo
19:29 | Love Paraisopolis Novelas
20:30 Jornal Nacional Jornalismo
21:08 Babil6nia Novelas
22:24 Globo Reporter Reportagem
23:13 Amorteamo Séries
00:00 Jornal da Globo Jornalismo
00:35 Programa do Jb Auditério
01:15 Guerra das Gangues Séries
01:57 Corujéo Filme

Tabela 5: GRADE DE PROGRAMAGAO TV GLOBO - 05/06
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Sabado, 06 de junho de 2015

Horario Programa Género
06:00 Via Brasil Reportagem
07:00 Como sera? Educacao
09:03 Desenho Infantil
10:26 TV Globinho Infantil
12:00 Praca TV 12 edicao Jornalismo
12:47 Globo Esporte Esporte
13:20 Jornal Hoje Jornalismo
13:54 Estrelas Entrevista
14:48 Férmula 1 Esporte
15:06 Caldeirdo do Hulk Auditério
15:45 Futebol Esporte
17:45 Caldeirao do Hulk Auditério
18:31 Sete Vidas Novelas
19:17 Praca TV 22 edigédo Jornalismo
19:37 | Love Paraisépolis Novelas
20:30 Jornal Nacional Jornalismo
21:05 Babilbnia Novelas
22:00 Futebol Esporte
00:00 Altas Horas Variedades
01:48 Supercine Série
03:30 Corujao Filme
04:49 Corujao Filme

Tabela 6: GRADE DE PROGRAMAGAO TV GLOBO - 06/06
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Domingo, 07 de junho de 2015

Horario Programa Género
06:16 Santa Missa N&o classificado
07:17 Globo Comunidade Educacéao
07:45 Pequenas Empresas & Grandes Negdcios Reportagem
08:21 Globo Rural Rural
09:15 Auto Esporte Esporte
09:45 Esporte Espetacular Esporte
13:00 Temperatura Maxima Filme
15:00 Formula 1 Esporte
17:00 Futebol Esporte
19:00 Domingao do Faustao Audit6rio
21:00 Fantastico Show
23:18 Superstar Musical
00:27 The Ultimate Fighter Brasil Reality show
01:16 Domingo Maior Jornalismo
02:50 Sessédo de Gala Filme
04:15 Mentes Criminosas Série

Tabela 7 GRADE DE PROGRAMAGAO TV GLOBO - 07/06
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