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RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo principal estudar o Radio como o agente
mediador da cultura popular no estado de Sao Paulo. O objeto do nosso trabalho
sao as quatro emissoras de Radio que foram escolhidas dado a sua localizac&o
geografica dentro do estado: na capital paulista, Radio Capital AM 1040 kHz; na
regido de Aracatuba, Radio Clube FM 96,3 kHz; no Vale do Paraiba, Super Radio
Piratininga AM 750 kHz; e a ultima no litoral, Radio Guaruja AM 1550 kHz. Dentro
deste estudo foram feitas entrevistas estruturadas usando a metodologia da
histéria oral, com alguns profissionais das radios pesquisadas privilegiando
perguntas sobre a cultura e o futuro do radio com as convergéncias midiaticas,
trazendo uma reflex&do sobre o radio contemporéneo, tornando possivel um novo
modelo de formatos que acompanhe o legado histérico, mas também que
possibilite novas praticas conforme os atuais habitos de consumo midiaticos. O
trabalho pressup8e uma analise de contetdo desenvolvida por Laurence Bardin
(2011) sobre a programacdo das emissoras pesquisadas. Na revisao
bibliografica, optou-se por adotar os autores: Nestor Garcia Canclini (2011),
Stuart Hall (2005), Jesus Martin Barbero (2013), entre outros, que foram de
grande importancia para o estudo tedrico desta pesquisa, além dos estudos do
professor Antonio Adami (2014), sobre a historia das radios paulistas. O radio é
uma instituicdo social, agregando praticas de comunicacao que sao construidas
a partir da sociedade entre agentes e tecnologias diversas, desenvolvendo neste
contexto a formacao da cultura popular. Por fim, este trabalho visa preencher
lacunas no que diz respeito aos estudos do radio em Séo Paulo e fomentar o
seu papel até hoje como formador da cultura.

Palavras Chaves: Radio. Cultura Popular. Estado de Sao Paulo. Convergéncia.



ABSTRACT

This research has as main objective to study the Radio as the mediating agent
of popular culture in the state of S&o Paulo. The object of our work are the four
radio stations that were chosen due to their geographical location within the state:
in the capital of S&o Paulo, Radio Capital AM 1040 kHz; in the region of
Aracatuba, Radio Clube FM 96,3 kHz; in the Paraiba Valley, Super Radio
Piratininga AM 750 kHz; and the last one on the coast, Radio Guaruja AM 1550
kHz. Within this study, structured interviews were conducted using the
methodology of oral story, with some professionals from the radio stations
surveyed, privileging questions about the culture and the future of the radio with
the media convergences, bringing a reflection on contemporary radio, making
possible a new model of formats that accompanies the historical legacy, but also
that enables new practices according to the current habits of media consumption.
The work presupposes a content analysis developed by Laurence Bardin (2011)
on the programming of the stations surveyed. In the bibliographic review, we
chose to adopt the authors: Nestor Garcia Canclini (2011), Stuart Hall (2005),
Jesus Martin Barbero (2013) among others, who were of great importance for the
theoretical study of this research, in addition to the studies of Antonio Adami
(2014), on the history of radio stations in Sdo Paulo. The radio is a social
institution, aggregating communication practices that are built from the society
amid different agents and technologies, developing in this context the formation
of popular culture. Finally, this work aims to fill gaps regarding the radio studies

in Sao Paulo and to promote its role until today as a trainer of culture.

Keywords: Radio. Popular Culture. State of Sdo Paulo. Convergence.



RESUMEN

El objetivo principal de esta investigacion es estudiar la Radio como el agente
mediador de la cultura popular en el estado de S&o Paulo. El objeto de nuestro
trabajo son las cuatro estaciones de radio que fueron elegidas dada su ubicacién
geografica dentro del estado: en la capital de Sado Paulo, Radio Capital AM 1040
kHz; en la region de Aracatuba, Radio Clube FM 96,3 kHz; en el Valle de Paraiba,
Super Radio Piratininga AM 750 kHz; y la dltima en la costa, Radio Guaruja AM
1550 kHz. Dentro de este estudio, se realizaron entrevistas, estructuradas
utilizando la metodologia de la historia oral, con algunos profesionales de las
emisoras estudiadas, centrandose en cuestiones sobre la cultura y el futuro de
la radio con la convergencia de medios, aportando una reflexion sobre la radio
contemporéanea, haciendo posible un nuevo modelo de formatos que continta el
legado historico pero también permite nuevas practicas de acuerdo con los
habitos de consumo mediatico. El trabajo presupone un analisis de contenidos
desarrollado por Laurence Bardin (2011) sobre la programacion de las
estaciones estudiadas. En la revision de la literatura, elegimos adoptar a los
autores: Néstor Garcia Canclini (2011), Stuart Hall (2005) y Jesus Martin Barbero
(2013), entre otros, que fueron de gran importancia para el estudio teorico de
esta investigacion, ademas de los estudios del profesor Antonio Adami (2014),
sobre la historia de las estaciones de radio de Sdo Paulo. La radio es una
institucion social agregando practicas de comunicacion que se construyen a
partir de la sociedad entre agentes y diversas tecnologias, desarrollando en este
contexto la formacién de la cultura popular. Por ultimo, este trabajo tiene como
objetivo ocupar el vacio con relacién a los estudios de radio en Sdo Paulo y
promover su papel hasta el dia de hoy como formador de cultura.

Palabras clave: Radio. Cultura Popular. Estado de Sao Paulo. Convergencia.

Programacion.
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INTRODUCAO

Numa sociedade em que o0 novo surge a cada instante, principalmente
com a velocidade crescente das novas tecnologias, o meio radio vem se
transformando e trazendo novas tendéncias. O modelo do radio em pleno século
XXI tem como objetivo, além de transmitir informacdes, formar cidadaos que
construam e transformem o conhecimento como instrumento de participacao
popular. Observando-se as transformagdes ocorridas no nosso cotidiano sente-
se a relevancia que o radio representou e representa na sociedade.

Com todas estas mudancas no mundo, o radio até hoje permanece
ocupando papel de destaque na cultura popular, devido principalmente a sua
penetracdo em lugares distantes e isolados, e também por atingir tantas pessoas
na sociedade. Na sua esséncia continua sendo um veiculo de comunicacao agil,
popular, barato, com maior alcance e menor custo em sua producao. Diante dos
desafios da comunicacdo na contemporaneidade, o radio ainda € uma midia
muito popular que esta presente em mais de 90% dos domicilios brasileiros.
Assim sendo, essa midia deve ser estudada devido ao fato de influenciar no
cotidiano da sociedade.

No Brasil, € 0 meio de comunicacao que atinge mais pessoas. A televisao
atinge uma grande parte da populagcdo ao mesmo tempo, mas o radio com sua
mensagem simples e direta chega a mais pessoas. De acordo com dados
publicados na Revista Veja, o Ibope afirma que no estado de S&o Paulo existem
pessoas mais sintonizadas em radio do que tv. Pesquisa recente da Kantar Ibope
Media (2018), afirma que 78% das pessoas entrevistadas no Brasil para o Book
de Réadio (edicdo 2018) confirmam que confiam nesse veiculo. Ainda de acordo
com o estudo, nas 13 regi6es metropolitanas do pais, 86% da populacdo tem o
habito de escutar radio. Com este recorte a pesquisa ainda explicita, que de cada
cinco pessoas entrevistadas, trés ouvem as radios todos os dias em média. A
pesquisa ainda confirma que na maioria dos casos as pessoas ouvem em casa,
como um companheiro frequente em qualquer lugar. Mas de acordo com o
estudo, nas grandes cidades as pessoas escutam mais em seus deslocamentos
de carro. Na grande Sao Paulo, sdo 83% de ouvintes com 4h35m diérias de

exposi¢cao ao meio.
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Uma pesquisa académica se justifica por sua relevancia social e também
cientifica. Sendo assim, sera possivel identificar a sua importancia como valor
histérico cultural, pois se trata de um legado para a sociedade atual e futura.
Diante dessas consideracdes, esta pesquisa trata do radio como mediador da
cultura popular em S&o Paulo. Entre os autores trabalhados, destacamos Nestor
Garcia Canclini (2011), que fundamenta os estudos na area da globalizacdo e
cultura; o pesquisador Antonio Adami (2014), que em muitos dos seus trabalhos
constréi referéncias sobre o radio como grande mediador da cultura popular;
Stuart Hall (2005), que estuda o campo da identidade cultural; e Jesus Martin
Barbero (2013), que desenvolve estudos sobre as identidades latino-americanas
compreendendo a cultura e as suas mediacoes.

Esta pesquisa serd construida através de um recorte de quatro radios
paulistas, que foram selecionadas da seguinte forma: uma radio na capital do
estado, outra na regido de Aracatuba, uma no litoral paulista e outra no Vale do
Paraiba, desta forma conseguimos mapear as principais regidées do Estado de
Sédo Paulo. Com base nesta divisdo, faremos uma andlise de contetudo da grade
de programacdo destas emissoras: Radio Capital AM 1040 kHz, na capital
paulista; Radio Clube FM 96,3 kHz, na regido de Aracatuba; Super Radio
Piratininga AM 750 kHz, no Vale do Paraiba; e Radio Guaruja AM 1550 kHz, na
baixada santista. Nossos critérios de escolha dessas radios se deram pela
regionalidade levando em consideracdo a disposicdo geogréfica das cidades
dentro do estado de S&o Paulo, conforme pode ser visto no mapa abaixo.

Figura 1 — Mapa do Estado de Sao Paulo
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Fonte: sp.gov.br em 2 de julho de 2019
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O objetivo deste nosso estudo é analisar por meio de levantamento
bibliografico e entrevistas a construcdo do radio como agente mediador da
cultura popular em Sao Paulo. Pretendemos analisar a cultura popular no
contexto do Radio e identificar os processos culturais nas radios pesquisadas
através da sua programacdo, utilizando referéncias que evidenciem a
importancia do meio radio na mediacéo da cultura.

Os estudos de Canclini contribuem para o entendimento da formacéo da
cultura com maior profundidade, o que colabora para as nossas pesquisas.
Também o pesquisador Antonio Adami, em muitos dos seus textos, trabalha com
a historia do radio, particularmente de Sao Paulo. Estas duas referéncias sao
pecas chave para o desenvolvimento de nossa pesquisa, juntamente com 0s
demais autores descritos na metodologia.

E importante buscar aprofundar o entendimento sobre a histéria do radio
como patriménio cultural imaterial, que se tornou principalmente a partir da
segunda metade dos anos 1920 e anos 1930, consolidando-se como um veiculo
de comunicagdo popular ao longo das décadas seguintes, sendo a maior fonte
de entretenimento e de informacédo para a sociedade. Segundo a pesquisadora
Sonia Virginia Moreira (2005):

E possivel distinguir no curso dos registros impressos sobre o
radio brasileiro algumas fases marcadamente distintas: a dos
manuais de programas (em especial os jornalisticos) nos 1940
e 1950; a dos livros-depoimentos nas décadas de 1960, 1970 e
1980 e a das pesquisas académicas a partir da década de 1990.
(MOREIRA,2005, p.125)

Algumas pesquisas académicas ja aprofundaram aspectos sobre o
desenvolvimento da radiodifusdo paulista, como o livro de 1967 “Cor, Profissao
e Mobilidade — O Negro e o Radio de Sao Paulo”, de Jodo Baptista Borges
Pereira. O autor faz uma analise sobre questdes de identidade cultural, como o
préprio titulo revela, mas também analisa o aspecto cultural e cientifico do radio
em S&o Paulo, destacando ainda o processo da radiodifusdo na capital paulista
enquanto o veiculo como empresa, 0 papel do publicitario, do anunciante e do

ouvinte.

Concluindo, é o jogo complexo de influéncias reciprocas entre
ouvinte, publicitario e anunciante que vai sensibilizar a cupula
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administrativa da emissora, suas esferas de planejamento e de
criacdo, determinando a elaboracdo, permanéncia, alteragao e
distribuicdo, por periodos de irradiagdo, dos diferentes
programas que compdem todo um setor de atividades da
empresa radiofénica. (PEREIRA,1967, p. 84)

O objetivo do autor é a construcdo de uma pesquisa que amplia o cenario
do radio, numa “expressdo particular das manifestacbes artisticas, mais
populares que eruditas da cultura nacional” (PEREIRA, 1967, p. 84).

Outros livros também sao referéncias para a pesquisa, por exemplo “O
Radio Paulista no Centenario de Roquette Pinto”, do Centro Cultural Sdo Paulo,
da Secretaria Municipal de Cultura da capital paulista, sobre a evolucdo das
radios paulistas, e também “A Locomotiva no ar: Radio e Modernidade em Sao
Paulo (1924-1934)", do Antonio Pedro Tota (1990), que fala sobre o ambiente
s@cio-politico-cultural da época.

Um dos grandes marcos na pesquisa sobre o Radio em Sao Paulo, é o
livro “O radio com sotaque paulista (2014)”, do Professor Antonio Adami, que €
resgata a memoria radiofonica do Estado com uma metodologia de analise de
documentos e material em audio e entrevistas. Este trabalho, além de outras
guestbes, mostra como o radio incorpora funcdes sociais e culturais no cotidiano
das pessoas, com elementos de interacdo nos costumes sociais.

Atualmente o Radio pode ser ouvido através da internet ou por outros
dispositivos convencionais. E uma forma de midia que possibilita o exercicio da
criatividade, pois € uma experiéncia individual que esta vinculada a valores

culturais e sociais.

Assim como é o meio mais universal é também o mais pessoal,
visto que as mensagens radiofénicas sdo captadas por milhdes
de pessoas, mas as experiéncias de escutar radio tem um
carater privado. Quem escuta experimenta a real sensagao de
gque as mensagens estao dirigidas particularmente para si, as
vezes adquirem um valor confidencial que habita em ambito de
intimidade entre emissor e receptor. (DIDO; BARBERIS, 2008,
p.52).

O Rédio € o mediador da cultura popular, e esta condicdo é de grande
relevancia no processo de producdo nas emissoras, colocando em relevo
caracteristicas essenciais que compdem sua mediacdo. Neste contexto,

evidencia sua grande importancia na formagéo da cultura popular. Diante disso
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é preciso discutir: como as radios se tornam mediadoras da cultura popular em
diferentes géneros de producédo e, até que ponto o Radio € mediador cultural
junto a sociedade?

No que tange, a nossa metodologia para o desenvolvimento deste
trabalho, utilizaremos a pesquisa bibliogréafica, fundamental para o entendimento
e aprofundamento do campo onde a pesquisa esta situada. Como se trata de um
projeto de cunho social, nosso método se dard como pesquisa qualitativa.
Trabalharemos com Nestor Garcia Canclini (2011), Stuart Hall (2005), Jesus
Martin Barbero (2013), Antonio Adami (2014), entre outros.

No caso de Stuart Hall (2005) buscaremos aprofundar entendimentos
sobre o campo da identidade cultural e as culturas nacionais como comunidades
imaginadas. O autor destaca que as nagdes séo justamente como comunidades
imaginadas, que sdo perpetuadas pela memoria do passado, pelo desejo de
viver em conjunto e pela perpetuacéo da heranca. Na desconstrucao da ideia de
cultura nacional como identidade unificadora, o autor coloca que as culturas
nacionais, na verdade, "sao atravessadas por profundas divisdes e diferengas
internas, sendo unificadas apenas através do exercicio de diferentes formas de
poder cultural” (p.62). Neste sentido, para o autor, as nagcdes modernas sao
verdadeiros "hibridos culturais”, dai o papel importante dos meios,
particularmente do Radio, como mediador da cultura.

Jesus Martin Barbero (2013) desenvolve pesquisas sobre as identidades
latino-americanas, nas quais analisa o processo de construcdo das mediacoes,
no contexto das mensagens veiculadas pela midia, para compreender a cultura
e as mutacdes da cultura contemporanea. Barbero propde a observacdo do
espaco simbdlico ou representativo, que medeia a relacdo entre emissor e

receptor. Desta forma:

O eixo do debate deve se deslocar dos meios para as
mediacbes, isto é, para as articulacdes entre praticas de
comunicagdo e movimentos sociais, para as diferentes
temporalidades e para a pluralidade de matrizes culturais.
(MARTIN-BARBERO, 2002, p. 55)

A principal distin¢éo da teoria Barberiana no que diz respeito ao processo
de recepcédo em relagao aos trabalhos tradicionais sobre os efeitos provocados

pela comunicacdo midiatica esta na circulacdo dos novos meios de producao
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dos elementos culturais condicionados pelas tecnologias da comunicacao.
Barbero traz maior sentido de harmonia entre as formas de percepcao da
sociedade e a sensibilidade do povo, que interpreta a mensagem a partir do

repertdrio sociocultural. Desta maneira:

Pensar os processos de comunicagcao neste sentido, a partir da
cultura, significa deixar de pensa-los a partir das disciplinas e
dos meios. Significa romper com a seguranga proporcionada
pela reducdo da problematica da comunicagdo a das
tecnologias. (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 297).

Néstor Garcia Canclini (2011) nos interessa quando trata da poés-
modernidade e da cultura a partir do ponto de vista latino-americano e do
conceito de Hibridizacdo, que determina as varias interseccdes da cultura, para
compreender o didlogo entre cultura erudita, cultura popular e cultura de massa.
Para Canclini, cultura é um processo em constante transformacéo, divergindo da
tradicional visdo patrimonialista, seguindo uma atitude de mobilidade e acéo.
Canclini legitima o conceito de relativismo cultural, defendendo que todas as
culturas possuem formas préprias de organizacéo e particularidades que lhes
sao inerentes. Ainda nos seus estudos ele destaca que o consumo € um dos
principais tracos da cultura contemporanea e essa sua definicdo € uma forma de
entender a realidade cultural de cada regiao.

Como se estabeleceu que o objetivo deste trabalho é compreender o radio
como mediador da cultura popular em S&o Paulo, utilizaremos entrevistas com
profissionais desses veiculos mencionados a partir de um modelo de
guestionario estruturado, privilegiando conceitos sobre cultura para destacar a
importancia das emissoras na construgdo da cultura popular. Utilizaremos a
Metodologia da Historia Oral, analisando as narrativas e depoimentos dos
profissionais. Segundo Gomes e Rodrigues (2016, p. 9): “a tradicdo oral
constitui-se numa forma de preservacgao da histéria através da fala, considerada
a maneira mais presente de transmitir conhecimento antes da escrita (...)". O
Manual da historia oral, de Verena Alberti (2012), também servird como base da
pesquisa, entre outros.

Como método de pesquisa nos interessam as narrativas orais, que
significa pensar nas tradicdes que passam de geracao para geracao por meio

da voz, na intencdo de conservar o passado. No passado, o fato de contar
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histérias era um trabalho de grande valia para aqueles que se encarregavam de

transmitir ensinamentos.

E assim, numa pratica que parece tao banal — a de contar
histérias — o homem, desde os seus primordios e até hoje, tece
a teia da sabedoria, repete as histérias que se tornam
importantes para a sua vida, mesmo que elas tenham
acontecido com outros (...). (BARBOSA, 2011, p.11)

Neste contexto, a histéria oral € uma maneira para se chegar a um texto
historico, pois ele constr6i uma conexao entre o passado e o presente dos
entrevistados. Seria uma forma de preservar a historia por meio da fala, passar
o conhecimento. Nesta perspectiva, as entrevistas potencializam a forma de
recolher os depoimentos, mostrando na pratica como registros como estes serao
de fundamental importancia para a nossa pesquisa.

Outros autores da histéria oral tém contribuido de forma importante para
a relacdo que se constroi entre pesquisador e pesquisado, pois sabemos que o
resultado das entrevistas comeca antes mesmo de ela acontecer, quando é feita
a elaboracédo das perguntas e identificados os entrevistados, ainda que o apice
desde trabalho seja 0 momento em que as entrevistas sao efetivamente
realizadas, quando a realidade a ser enfocada pelo pesquisador € compartilhada
pelo sujeito a ser entrevistado.

Para Thompson, que trabalhou varias pesquisas de impacto na

perspectiva da historia oral, ele afirma que:

Ha algumas qualidades que o entrevistador bem-sucedido deve
possuir: interesse e respeito pelos outros como pessoas e
flexibilidade nas reacdes em relacdo a eles; capacidade de
demonstrar compreensdo e simpatia pela opinido deles; e,
acima de tudo, disposicdo para ficar calado e escutar.
(THOMPSON, 1998, p. 254).

Quando estamos entrevistando alguém, o entrevistado pode expressar
emocao, e muitas vezes até reformular suas ideias, isto ocorre na medida em

que o pesquisador vai construindo suas perguntas. De acordo com Le Vem et al:

As entrevistas permitem ao entrevistado uma reformulacéo de
sua identidade, na medida em que ele se vé perante o outro. Ele
se percebe “criador da histéria” a partir do momento em que se
da conta que, mesmo minimamente, transformou e transforma o
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mundo (talvez até sem ter a consciéncia disso), questionando
elementos da vida social. Entao ele para e reflete sobre sua vida
__ e este momento é acirrado pelas entrevistas, ocorrendo com
freqiéncia _ se vé como um ator social e “criador da histdria”.
Essas pessoas, de objetos da pesquisa, se tornam sujeitos, pois
percebem néo so6 sua historia de vida, mas seu projeto de vida
nesse processo de auto-analise. (1997, p. 220).

Na entrevista temos a possibilidade de compartilhar experiéncias e
aproximarmos a relacdo sujeito-pesquisado e o pesquisador. O importante €
percebemos que tanto o entrevistado como o entrevistador tém interesses
diferentes. Para o entrevistador o interesse € ouvir e registrar a narrativa, seria
aguele que vai ao encontro do tema pesquisado, o0 seu objeto. Ja o entrevistado
traz um relato que é significativo, primordial, e assim, ele percebe a sua
Importancia na narragao.

E essencial o papel ativo do pesquisado. Segundo Amado (1997), é
importante que o entrevistado também tenha interesse na pesquisa, a autora
chama a atencéo para o fato de que quando o pesquisado concede a entrevista,
ele também tem seus préprios objetivos e sua propria agenda. “(...) conceder ou
nao entrevista € um ato voluntario, integrante de um complexo universo de
interesses e estratégias ao qual, muitas vezes, o historiador sequer tem acesso”.
(AMADO, 1997, p.153).

Quando o pesquisador observa o que é de grande relevancia para sua
andlise, as entrevistas podem ter recortes para atender o universo que foi
proposto no trabalho, mas sendo fiel as narrativas apresentadas pelo
entrevistado. E de fundamental importancia o compromisso ético do pesquisador
com todos os envolvidos na pesquisa, lembrando sempre de ser rigoroso ao
ponto de vista apresentado.

Ainda sobre a perspectiva tedrico-metodoldgico da historia oral,
acreditamos ser de fundamental contribuicAo mencionar as entrevistas na
pesquisa para compreendermos, a partir das narrativas dos entrevistados a
forma como a cultura popular constréi pontes de mediacdo entre as emissoras e
seu publico.

Buscando compreender o radio como mediador da cultura popular,
trabalharemos com analises de conteldo a partir das grades de programacéao de
quatro emissoras de radio paulistas selecionadas, de diferentes regides do

Estado uma na capital paulista, que € a Radio Capital 1040 kHz, na regido de
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Aracatuba, a Radio Clube FM, 96,3 kHz, no Vale do Paraiba, a Super Radio
Piratininga AM, 750 kHz, e na baixada santista, a Radio Guaruja AM, 1550 kHz.

Para realizar a analise de conteudo utilizaremos o processo desenvolvido
por Laurence de Bardin (2011). Nesta andlise o autor coloca trés etapas: a pré-
andlise, a exploracao do material e a apuracdo dos resultados. Dentro do nosso
projeto o foco principal é a mediacédo e construcdo da cultura popular no meio
radio.

Estruturamos esta tese em trés capitulos que abordam diversos aspectos
sobre a nosso tema. No primeiro capitulo serdo discutidos conceitos de cultura
e cultura popular, além de retratar a diversidade cultural analisando questfes
relacionadas ao hibridismo cultural. Para isso trabalharemos com Mikhail
Bakhtin, Michel de Certeau, Stuart Hall, Peter Burke e Edward Palmer
Thompson, Néstor Garcia Canclini, Jesus-Martin Barbero, entre outros. Também
neste capitulo iremos tratar dos aspectos da cultura brasileira através da
radiofonia, evidenciando a importancia do radio como agente cultural.

No segundo capitulo trabalharemos alguns conceitos da historia oral,
além de utilizar as entrevistas estruturadas que fizemos com os profissionais das
radios. Elencamos um ou dois profissionais para cada emissora selecionada
dentro do nosso universo pesquisado:

- Na Réadio Capital, entrevistamos Fernando Richetti, apresentador, produtor e
diretor do programa Brasil Caminhoneiro. A entrevista foi realizada no dia 29 de
janeiro de 2020;

- Na Réadio Clube de Aracatuba, conversamos com Bruno Mazzei, programador,
e também Marcelo Fernando Rocha, locutor e proprietario da emissora. As
entrevistas foram realizadas no dia 21 de fevereiro de 2020;

- Na Radio Guaruja, entrevistamos o Marcelo Castilho, reporter e apresentador
dos programas Bom dia e Boa tarde cidade e também o programa Rotativa no
ar. A entrevista foi realizada no dia 6 de fevereiro de 2020;

- Na Super Ré&dio Piratininga, conversamos com Paulo Cesar, produtor e
programador, e Paulo Lima, diretor artistico da emissora. As entrevistas foram
realizadas no 12 de fevereiro de 2020.

O roteiro das entrevistas buscou identificar a visdo dos entrevistados
sobre qual o papel do radio hoje como mediador da cultura popular, e como o

radio consegue se reinventar como veiculo de massa na atual conjuntura social
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frente o avanco das novas midias, entre outros temas. Ainda neste capitulo
iremos falar sobre as convergéncias e o futuro do radio.

No terceiro capitulo fizemos uma analise de conteddo sobre a
programacao das emissoras pesquisadas no sentido de buscar entendimento do
processo de mediacdo que o radio possui entre cultura e sociedade,
identificando algumas categorias. Por fim, nas consideracdes finais trataremos
todos os elementos que propomos na pesquisa sobre o papel do radio como

mediacao da cultura popular.
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CAPITULO 1 - RADIO E CULTURA

Neste capitulo trabalharemos o universo teérico da pesquisa, buscando
compreender o papel do radio na cultura e seu valor como veiculo de
comunicacdo de massa. Dividiremos em quatro subcapitulos, o primeiro
trazemos 0s conceitos sobre a cultura e o veiculo radio no processo cultural, o
segundo abordaremos a diversidade cultural, seguindo alguns modelos
propostos por alguns pensadores dentro do nosso estudo.

No terceiro subcapitulo procuramos desenvolver uma analise conceitual
sobre a cultura popular, e o no ultimo subcapitulo, desenvolveremos um estudo

de como o radio fortalece e fomenta a cultura, como agente cultural.

1.1. Conceitos de cultura: o radio no processo cultural

O conceito de cultura tem sido abordado em inumeras areas.
Independentemente da grande variedade de obras sobre o tema, este tema esta
longe de ser entendido na sua profundidade. Assim sendo, evoluiremos o texto
com base em artigos e livros, para melhor entendermos algumas das discussées
sobre o assunto. Segundo Burke (2003, p.43), “a teoria da cultura nao foi
inventada ontem. Ao contrério, ela se desenvolveu gradualmente diante do modo
como as pessoas e 0s grupos tém refletido a respeito das mudancgas culturais
através dos séculos”.

As diferencas entre as culturas existentes € o que denominamos de
diversidade cultural quanto as tradigcbes, aos costumes, a organizacao familiar,
alinguagem, areligido e a politica, bem como outras caracteristicas das pessoas
que habitam um determinado local. Na visdo de Brant: “diversidade cultural,
portanto, quer dizer que a cultura e suas diversas manifestacfes sdo um recurso
imprescindivel e perecivel, ndo-renovavel, que permite a sobrevivéncia de um
“‘ecossistema” (BRANT, 2005, p.84).

Portanto, nosso objetivo € o poder que o meio radiofénico pode ter como
influenciador da cultura local demonstrando seu papel nesse processo da
construcdo cultural e social ao penetrar no cotidiano do individuo, e por estar
presente no dia a dia das pessoas, desde sua invencdo. Como aponta

Napolitano (2008, p.13), no que se refere a importancia do meio radio: “até o final
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dos anos 1950, ele era uma peca obrigatéria em quase todos os lares, dos mais
ricos aos mais pobres. Fenbmeno de massa desde os anos 1930, base da
expansao da rica cultura musical brasileira[...]”

O termo cultura vem do latim colere, e pode ter sentidos diversos, tais
como: habitar, cultuar, cultivar, cuidar, prosperar. Com a antropologia, no final
do século XIX e comeco do século XX, alguns conceitos séo trabalhados,
entendidos como um conjunto de costumes, valores, crencas e comportamentos
que os seres humanos participam no mundo onde vivem, como aponta Melo
(1975):

O fenbmeno cultural vem sendo tradicionalmente analisado,
numa visdo antropologica, como acervo de experiéncias,
acumulo de iniciativas que o homem desenvolve no sentido de
transformar a natureza e aperfeicoar a sociedade. (MELO, 1975,
p. 109).

Nesse sentido, ao estudarmos a cultura temos sempre que pensar nos
seres humanos, como aponta Santos (1994, p.8): “cultura diz respeito a
humanidade como um todo e ao mesmo tempo a cada um dos povos, nacoes,
sociedades e grupos humanos”. Isso significa que a cultura € um conceito global
e vem sendo discutida desde que o contato entre 0s povos se intensificou e as
tecnologias os aproximou.

Para Edgar Morin (1967): “[...] uma cultura constitui um corpo complexo
de normas, simbolos, mitos e imagens que penetram o individuo em sua
intimidade, estruturam os instintos, orientam as emog¢des” (1967, p.17, apud
MELO, 1975, p.109), sendo assim, entender cultura requer entendimento no que
diz respeito as diversas formas de existéncia: crencgas, valores, costumes,
comportamentos, conhecimentos, hébitos.

Complementando a visado de Morin, Santos (1994) diz que: “cultura € uma
preocupacdo em entender os muitos caminhos que conduziram 0S Qrupos
humanos as suas relagbes presentes e suas perspectivas de futuro” (SANTOS,
1994, p.7). Partindo dessa ideia, a cultura pode ser considerada como algo que
diz respeito a forma cotidiana de viver, por parte de um grupo humano através
dos tempos. Morin diz que podem existir mais de um tipo de cultura: “uma

‘cultura® que define, em relacdo a natureza, as qualidades propriamente
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humanas do ser biolégico chamado homem, e, de outro lado, culturas
particulares segundo as épocas e as sociedades” (2011, p.5).
Ja Brandao e Duarte (1990) nos fazem pensar na dimensao da cultura

sobre os diversos aspectos que constituem a evolucao dos seres humanos:

A cultura surge das relagdes que os homens travam entre si e
com 0 meio em que vivem, em busca da propria sobrevivéncia.
E um produto do trabalho do homem e de tal forma inerente &
sua vida, que podemos afirmar que ndo existe ser humano sem
cultura, bem como que todo ser humano € produto de sua
cultura. Em outras palavras, o homem ¢é produto e produtor da
cultura. (BRANDAO e DUARTE, 1990, p.9).

Partindo deste ponto de vista, a cultura pode ser o resultado da
participacdo do ser humano em contextos ambientais e sociais, tornando-se a
adaptacao do homem aos diversos ambientes em que convive. Pela cultura, o
ser humano pode vencer obstaculos, superar dificuldades e modificar seu
habitat.

Assim, a cultura pode estar também associada a educacédo e sabedoria,
como algo aprendido e adquirido. Por esse ponto de vista, cultura significa o nivel
educacional, pertencendo aqueles julgados letrados. Desta forma, o termo
cultura pode ser usado para discriminar 0s que nao tem conhecimento e, todavia,
considerados sem cultura, indo de encontro a ideia de Brandao e Duarte citada
acima. Para Santos (1994), cada realidade cultural tem sua prépria racionalidade
e a compreensdo dos aspectos racionais € importante na luta contra o
preconceito.

J& de outra perspectiva, a cultura pode ser o conjunto de caracteristicas
comuns do comportamento, referindo-se a personalidade e a vida social da
pessoa, sendo a adaptacdo desta em diferentes ambientes pelos quais passa e

vive, como aponta Da Matta (1986):

Para nés, “cultura” ndo é simplesmente um referente que marca
uma hierarquia de “civilizagdo”, mas a maneira de viver total de
um grupo, sociedade, pais ou pessoa. Cultura ¢é, em
Antropologia Social e Sociologia, um mapa, um receituario, um
codigo através do qual as pessoas de um dado grupo pensam,
classificam, estudam e modificam o0 mundo e a si mesmas (1986,
p. 123).
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A cultura, entretanto, pode ter aspectos tangiveis e intangiveis, que
ajudam a construir a realidade social dos que a integram estabelecendo normas
e valores. As normas de comportamento, contudo, séo reguladas por regras que
permitem diferentes variagdes dentro da cultura, permitindo a compressao das
diferencas entre os homens e as sociedades, que segundo Da Matta (1986,
p.126): “essas diferencas seriam resultado das diversas configuracbes ou
relagdes que as sociedades estabelecem no decorrer de suas historias”.

Complementando essa viséo, a cultura pode ser vista como 0s costumes
de um determinado grupo ou localidade, com base nas atividades, habitos e
situacOes cotidianas dos individuos que fazem parte dos mesmos. A sociedade
estd em perene interacdo, em que cada cultura possui sua maneira de funcionar.
Quando a sociedade € entendida em seus contextos, pode-se evitar a criacdo
de esteredtipos e prevenir conflitos.

Todo sistema cultural tem a sua propria l6gica e ndo passa de
um ato primario de etnocentrismo?! tentar transferir a I6gica de
um sistema para outro. Infelizmente, a tendéncia mais comum &
de considerar l6gico apenas o préprio sistema e atribuir aos
demais um alto grau de irracionalismo. (LARAIA, 1986, p.90).

Mesmo nos dias de hoje, o etnocentrismo ainda néo foi vencido. Quando
certas questdes tais como identidade, crencas, politica, opinides etc. sdo
discutidas, o etnocentrismo manteve-se presente com toda sua carga ideoldgica,
permitindo que  conflitos e  destruicbes  continuem  ocorrendo
indiscriminadamente.

Isso nos mostra que, quando o ser humano observa o mundo sob a otica
de sua cultura, ele esta propenso a considerar seu ponto de vista como o correto.
Esse tipo de comportamento pode levar a conflitos sociais, pois membros de um
grupo ou sociedade tendem a tratar oriundos de outros grupos ou sociedades
com diferenca. No entanto, € no contato com outras culturas e na descoberta de
novos habitos que as sociedades tendem a reafirmar ou modificar sua cultura
original, reconstruindo sua identidade permanentemente. O processo cultural,

para Lévi-Strauss (2001), € uma coligacao entre as culturas:

1 antrpol visdo de mundo caracteristica de quem considera o seu grupo étnico, nagcdo ou
nacionalidade socialmente mais importante do que os demais.
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Esta coligacdo consiste em um pdér comum (consciente ou
inconsciente, voluntario ou involuntario, intencional ou acidental,
procurado ou obrigado) das possibilidades que cada cultura
encontra no seu desenvolvimento historico; finalmente
admitimos que esta coligacdo era tanto mais fecunda quanto se
estabelecia entre culturas mais diversificadas (2000, p. 91).

Assim, os estudos sobre cultura podem colaborar para o combate e até
mesmo para a eliminacdo do preconceito, por proporcionar o entendimento dos
processos de transformacéo pelos quais as sociedades passam, ajudando-nos
a refletir nossa realidade social e o construindo de identidades culturais.

Cultura para Laraia (1986, p.740) é: “uma lente através da qual o homem
vé o mundo”. Para ele (1986, p.82), “nenhum individuo é capaz de participar de
todos os elementos de sua cultura”, podendo ele conservar aspectos de sua
cultura, bem como absorver outros costumes culturais, e define cultura como

sendo:

O modo de ver o mundo, as apreciacbes de ordem moral e
valorativa, os diferentes comportamentos sociais e mesmo as
posturas corporais sdo assim produtos de uma heranca cultural,
ou seja, resultado da operacdo de uma determinada cultura
(LARAIA,1986, p.68).

Ulmann (1991) retrata a cultura como tendo dois sentidos. Um é que
cultura define o modus vivendi que o ser humano desenvolve em conjunto com
a sociedade. Outro mais restrito € a cultura como modus vivendi global em que
um certo grupo participa. Desta maneira, ele define cultura como sendo “a
superacdo daquilo que é dado pela natureza. Logo, é aquilo que o homem
transforma” (ULMANN, 1991, p.84), e afirma que “a cultura ao mesmo tempo
liberta e restringe, promove e coibe, desvencilha e impde freios” (ULMANN,
1991, p.89). Assim, a cultura assume um papel transformador, podendo também
restringir.

Semelhantemente para Santos (1994), a cultura pode ter dois sentidos,
porém diferentes dos retratados por Ulmann (1991). Para Santos (1994), a
cultura tem aspectos da realidade social, sendo tudo o que caracteriza a
existéncia social de um povo. O outro sentido refere-se aos conhecimentos,

ideias e crencas de um povo, assim como a maneira com que eles existem na
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vida social. Santos (1194), ressalta que a cultura ndo € uma realidade estanque,
para ele, “se a cultura ndo mudasse, nao haveria o que fazer senao aceitar como
naturais as suas caracteristicas e estariam justificadas, assim, as suas relacées
de poder”. (SANTOS, 1994, p.83).

Podemos identificar em Canclini (2011) as diferentes formas de entender
a cultura tendo como referéncia o aporte da globalizacdo, que organiza os
sistemas culturais, ndo mais pelo culto ou massivo. Importante destacar que ele
elucida claramente que a cultura ja ndo mais diferencia classes sociais devido a
uma maior circulacéo de bens simbdlicos, ampliando o processo de hibridizacao,
deste modo, aparecendo novas formas de identidade social.

Fica perceptivel que o conceito de cultura € muito dificil de ser definido, e
que essa dificuldade ocorre por falta de definicbes, mas pelo excesso e pela
discrepancia em torno da tematica. Entretanto, as ideias e conceitos se
interligam formando conexdes entre si. Para alguns autores, o ser humano
necessita da cultura para a sua subsisténcia, outros acreditam que 0s recursos
culturais podem ser regras que moldam determinados individuos e
comunidades. Contudo, analisar estas distintas interpretacdes de autores sobre
a cultura, pode ser relevante a fim de melhor utilizarmos suas ideias em

pesquisas e estudos, e para compreendermos melhor a nossa sociedade.

1.2. A Diversidade Cultural

A diversidade cultural pode ser entendida sob dois conceitos, o primeiro
esta relacionado a diversidade dentro de uma sociedade especifica, onde seus
habitantes possuem caracteristicas culturais heterogéneas, formando o que
chamamos de identidade nacional. O outro conceito esta relacionado com a
troca de servigos e bens culturais entre os diferentes paises. Segundo Brandao
e Duarte: “vamos encontrar diferentes manifestagdes culturais de individuo para
individuo, ou de grupo para grupo dentro de uma mesma sociedade e entre
sociedades diferentes” (1990, p.9).

As sociedades modernas sdo em sua esséncia multiculturais, pois
possuem uma pluralidade de identidades, tornando evidente o diversificado
mosaico cultural refletido através das variadas trocas de experiéncias entre 0s

povos. Quanto a cultura na construcdo social, € possivel dizer que esse € um

31



processo em constante mutagao, onde a diversidade cultural é essencial para a
histéria dos diferentes povos, envolvidos no constante processo de construcao
de suas identidades. Melo (1975), diz que a cultura “trata-se, portanto, de um
conceito global e globalizante, que eleva a um mesmo plano as no¢des de cultura
e sociedade, por vezes confundindo-as [...]". (1975, p.109).

A globalizacdo ndo pode ser considerada como um fendmeno
unidimensional, mas sim caracterizada como um processo de progressiva
relacdo entre as mais diferentes sociedades em suas dinamicas sociais,
econdmicas, culturais e politicas. Segundo Burke, “a globalizagao cultural
envolve hibridizagdo” (BURKE, 2003, p.2). Para o autor, existe uma tendéncia
global para a hibridizacdo, significando a abertura de novas oportunidades
culturais enfrentadas pelas sociedades através das trocas culturais. Burke ainda
diz: “a preocupagao com este assunto € natural em um periodo como 0 nosso,
marcado por encontros culturais cada vez mais frequentes e intensos” (BURKE,
2003, p.2).

A visdo de que as diferencas culturais estado se organizando de uma nova
maneira, confronta-se com a importancia da diversidade cultural. De acordo com
Burke, “o preco da hibridizacdo, especialmente naquela forma inusitadamente
rapida que é caracteristica de nossa época, inclui a perda de tradicGes regionais
e de raizes locais” (BURKE, 2003, p.7). No intuito de unificar os mercados, e
assim padronizar habitos de consumo resultando na massificacdo em escala
mundial, a globalizagdo ameaca as diferencgas culturais e cria novos meios de
comunicacao, arriscando que haja uma uniformizacdo cultural, que como diz
Burke: “certamente ndo € por acidente que a atual era de globalizagao cultural,
as vezes vista mais superficialmente como “americanizagao”, € também a era
das reagdes nacionalistas ou étnicas” ( 2003, p.7).

A possibilidade de uma nova comunicagcdo entre oS povos criando um
ambiente favoravel ao desenvolvimento da cultura acabou generalizando valores
nacionais. Ainda no século XIX, a industrializacdo acometeu elementos da
cultura erudita e popular, iniciando a chamada inddstria cultural, caracterizada
pelas expressdes culturais produzidas para atingir a maior parte da populacéo,
criando a geracdo de produtos para o consumo e dando inicio a cultura de
massa, formando um mercado de consumidores atraidos pelos produtos

oferecidos pela indastria cultural. Como aponta Melo (1975), “a partir dai, podem
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ser analisados os focos culturais de naturezas diferentes que se encontram em
dindmica nas sociedades modernas, tais como, a religido, o Estado nacional, a
tradicdo das humanidades, a tradicdo popular, os movimentos de massa, etc.”

(p.110). Segundo Brandao e Duarte:

O incessante desenvolvimento da tecnologia, tornando-a cada
vez mais sofisticada, principalmente nos meios de comunicacao
(fotografia, disco, cinema, radio, televisao, etc.), passou a atingir
um grande numero de pessoas, dando origem a chamada
“cultura de massa”. Ao contrario das culturas erudita e popular,
a cultura de massa ndo esta ligada a nenhum grupo social
especifico, pois € transmitida de maneira industrializada, para
um publico generalizado, de diferentes camadas socio-
econdmicas (1990, p.11).

Para os autores, com a industrializacdo dos elementos da cultura, o
produto cultural tera uma forma nova e diferente, e ao se utilizar dos meios de
comunicacao, lanca o produto em grande escala, para induzir as pessoas a

consumirem esse produto, e dizem:

A cultura de massa, ao divulgar produtos culturais de diferentes
origens (erudita e popular), possibilita 0 seu conhecimento por
diferentes camadas sociais, criando também um campo estético
préprio e atraente voltado para o consumo generalizado da
sociedade (BRANDAO e DUARTE, 1990, p.12).

Na globalizacdo, o hibridismo ganha maior interesse, pois a circulagcéo
de ideias e de produtos culturais atingem grandes proporcgdes, realcando a
questao de inter-relacédo entre a cultura nacional e a externa, dando abertura a
uma cultura globalizada, abrindo espaco para as diversidades e os pluralismos

culturais. Como aborda Burke:

Exemplos de hibridismo cultural podem ser encontrados em toda
parte, ndo apenas em todo o globo como na maioria dos
dominios da cultura — religibes sincréticas, filosofias ecléticas,
linguas e culinarias mistas e estilos hibridos na arquitetura, na
literatura ou na musica. (2003, p.23).

Na definicio sobre as culturas hibridas, Canclini destaca que na América
Latina a compreensdo de terminar com a duplicidade constituida a partir de

areas segmentadas, para fazer compreender um processo unido, elimina as
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fronteiras entre popular, massivo e culto. Suas pesquisas tratam da cultura
popular e da cultura classica, portanto, tratam dos meios de comunicagao
massivos, quando dos processos de recepcdo e apropriagcdo simbolica, que
denomina “culturas hibridas”.

Segundo o autor o processo de hibridizag&o cultural latino-americano se
fundamenta através do processo de colonizacdo, dai o conceito de
miscigenacédo. Ainda para Canclini, sobre a cultura, esta justifica a adocao de
um contexto também hibrido, que resulta na relagédo das areas de antropologia
sociologia e da arte com os estudos da comunicacgéao.

O processo de hibridizacdo para o autor tem como base trés
fundamentos: o primeiro seria a queda dos grandes centros disseminadores de
cultura, devido a variedade cultural que cresce cada vez mais no mundo, a
cultura tornando-se cada vez mais plural. O segundo é a disseminacao de
géneros impuros, que seriam, por exemplo, 0s ritmos musicais, pois 0s ritmos
vao se misturando e se espalham com uma variacdo ao redor do mundo; a
terceira é desterritorializacdo, que seria uma perda de territério ou afastamento
dos nossos territorios simbolicos.

A globalizag&o é espelho da atual dindmica da sociedade moderna, que
tem processos de escala global. Para Bauman (1999, p.7), a globalizacao divide
opinides, contudo, ela € o “o destino irremediavel do mundo, um processo
irreversivel e que afeta a todos”. A consequéncia disso € que o fluxo de
informacgdes torna-se extraterritorial e € ai que se da o inicio dos encontros
culturais e suas hibridacdes, levando assim, a interculturalidade global e a
reorganizagao da vida cultura, a fim de atender as demandas do consumo em
massa. Segundo Melo (1975, p.114), “quando a cultura de massas aparece, e
principia a se consolidar nas sociedades desenvolvidas ou em vias de
desenvolvimento, uma série de reflexdes sao feitas em torno dos seus efeitos”.

Assim sendo, por um lado, tem os que defendem a globalizacdo e a
cultura de massa, pois uma mescla cultural é promovida, por outro lado, existem
0S que pensam nesses fenbmenos com o intuito de excluir e padronizar, nao
respeitando a cultura nacional ou regional. Contudo, ndo se pode esquecer que
0s intercambios possibilitados pela globalizagéo, impulsionam a proliferagao de

novas culturas e para o hibridismo cultural.
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1.3. Cultura Popular

O conceito de “popular” € muito dificil de definir. Para Hall (2009, p 233),
a tradicao popular cria um dos principais locais de impedimento de comandar e
“reformar” o povo. Sendo assim a cultura popular tem sido por muito tempo
relacionada as questdes da tradicao e das formas tradicionais da vida. Ainda Hall
explica que a cultura popular permanentemente foi luta e resisténcia, como
também, apropriacido e expropriacdo. Define o autor, “no estudo da cultura
popular, devemos sempre comecar por aqui com duplo movimento de conter e

resistir, que inevitavelmente se situa no seu interior”. Segundo Hall:

(...) o essencial em uma definicdo de cultura popular sdo as
relacbes que colocam a ‘cultura popular em uma tensao
continua com a cultura dominante. Trata-se de uma definig&do de
cultura que se polariza em torno dessa dialética cultural.
Considera o dominio das formas e atividades culturais como um
campo variavel. Observa o processo pelo qual as relagBes de
dominio e subordinacdo sao articuladas. Trata-se de um
processo pelo qual algumas coisas sdo ativamente preferidas
para que as outras possam ser destronadas. ( 2009, p. 241)

No caso da contradicdo e das praticas contra hegemdonicas na cultura

popular, Hall influenciado pelos estudos de Gramsci, destaca:

A cultura popular € um dos locais onde a luta a favor ou contra
a cultura dos poderosos é engajada; é também o prémio a ser
conquistado ou perdido nessa luta. E a arena do consentimento
e da resisténcia. Ndo é a esfera onde o socialismo ou uma
cultura socialista — ja é formada — pode simplesmente ser
“expressa”. Mas é um dos locais onde o socialismo pode ser
constituido. E por isso que a cultura popular importa. (2009, p.
246)

Ainda sobre o debate da cultura popular podemos identificar segundo
Edson Farias (1997, p122) que existe uma frente de contradicdes acerca do
universo da esfera cultural, com destaque na diversidade sociosimbdlica. O autor
argumenta numa mudanga da cultura popular, entre “resisténcia” e a
“manipulagéo”, pois com o surgimento da sociedade de massa assimétrica e

heterogénea, 0s processos se tornam relativizados.
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(...) os elementos de circulagdo e fluxos informativos-
comunicacionais redefinem na base a categoria mesma de
cultura popular, fazendo-a interagir num contexto espesso dos
relacionamentos sociais globalizados e transculturais. Isso ndo
significa a eliminag&o dos arranjos populares-nacionais, mesmo
porque os Estados-Nacdes constituem ainda agentes decisivos
na cena mundial. Conquanto percebe-se que as transformacdes
no conceito, ddo margem a introduzir no debate outras
armadilhas identitarias nao redutiveis a matriz romantica que
circunscreve a cultura popular no lugar patrio originario, e
tampouco aos niveis distintamente estanques de organizagéo de
cultura, mas desloca-se cada vez mais para as apropriacdes e
aos usos e as modalidades de hibridismo que tomam contornos
(EDSON FARIAS, 1997, P. 40)

Sendo assim, existe uma complexidade que qualifica os fundamentos da
cultura popular na contemporaneidade, principalmente pelo que define
hibridismo, como sociedades fluidas. Neste contexto podemos citar Nestor
Garcia Canclini (2011, p. 206), quando ele destaca a importancia da

desconstrucéo do popular:

MODERNO = CULTD = HEGEMONICO
TRADICIOMAL = POPULAR = SLIBALTERNO

A bibliografia sobre cultura costuma supor que existe um
interesse intrinseco dos setores hegemdnicos em promover a
modernidade e um destino fatidico dos populares que os arraiga
as tradicbes. Os modernizadores extraem dessa oposicao a
moral de que seu interesse pelos avancos, pelas promessas da
histéria, justifica sua posicdo hegeménica, enquanto o atraso
das classes populares as condena a subalternidade. Se a cultura
popular se moderniza, como de fato ocorre, isso € para os
grupos hegemébnicos uma confimacdo de que seu
tradicionalismo ndo tem saida; para os defensores das causas
populares torna-se outra evidéncia da forma com a dominacdo
os impede de ser eles mesmos. (CANCLINI, 2011, p. 206).

A proposta segundo Canclini passa por uma mudanca bem aprofundada
do conceito da cultura popular. Neste sentido o que podemos chamar de
comunicacdo massiva, segundo os folcloristas pode prejudicar as tradigbes
populares. A midia quando trabalha com as tradicbes populares assume um
papel de concorrente do folclore, pois o popular é definido pela midia como logica

do mercado, se integrando aquilo que podemos definir como industria cultural.
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O popular é desta forma o que vende, que agrada multidées e ndo o que €&
produzido pelo povo.

Pesquisas recentes que discutem a questdo da cultura popular colocam
em relevancia novos modelos para pensar as tradigoes e suas transformacoes.
Para Canclini (2011, p 239), o termo tradicdo ndo provoca uma recusa a
mudanca, do mesmo modo que a modernizacdo nao exige a extincdo das
tradicdes, desta forma os grupos tradicionais ndo tém como destino ficar de fora
da modernidade.

Para finalizar, Canclini ainda destaca que a importancia do conceito do
popular se da principalmente pela reconstrucdo de um trabalho que possa

integrar varias especialidades.

Talvez a coisa mais alentadora que esteja ocorrendo com o
popular é que alguns folcloristas ndo se preocupem s6 em
resgata-lo, os comunicélogos em difundi-lo e os politicos em
defende-lo, que cada especialista ndo escreve s6 para seus
iguais nem para determinar 0 que o0 povo €, mas antes para
perguntar-nos, junto aos movimentos sociais, como reconstrui-
lo. (CANCLINI, 2011, p.281)

Entdo, segundo o campo de pesquisa e linha de investigacdo da
realidade, o popular vai tendo seus aspectos construidos também na América
Latina. Contudo ele vai além de um questionamento de compreensao, mas sim
na concepc¢do e construcdo da colocacdo dos argumentos politicos por tras

daquilo que se ajustou a denominar “cultura popular”.

[...] o popular ndo pode ser definido com a nitidez pretendida
pelas analises socioecondmicas de classe. Os componentes
culturais hibridos presentes nas interacdes de classe impdem o
reconhecimento do conflito e da importéncia da negociacao [...]
A negociacéo esta instalada na subjetividade coletiva, na cultura
cotidiana e politica mais inconsciente. Seu carater hibrido, que
na América Latina vem da histéria de mesticagens e
sincretismos se acentuam nas sociedades contemporaneas
pelas complexas intera¢des entre o tradicional e moderno, o
popular e o culto, o subalterno e o hegeménico. (CANCLINI,
1995, p.238)

As culturas hibridas consideradas pelo autor como resultado das misturas
interculturais contribuem para assimilacao dos vinculos de poder presentes nas

interacOes ligado as culturas populares.
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Importante destacar que a cultura popular possui no seu cerne a pratica
da tradicao reelaborada por meio de especificidade dinamica, assim apresentada
como as consequéncias de contagio, que podem ser: midia, escolarizacao,
mercado, e entre outros, o que podemos chamar de carater hibrido. Sendo
assim, o processo de construcéo de definicdo de cultura popular requer um maior
aprofundamento e compreenséo a respeito do tema pois ele € muito mais amplo,

e continua sempre aberto para novas analises no seu campo de estudo.

1.4. Ra&dio: Agente Cultural

Mesmo havendo outros agentes transmissores de cultura é incontestavel
0 papel que os meios exercem sobre os individuos. Breton (1994, p.123) sugere
que 0s meios de comunicacdo “passaram a ser o unico lugar onde estdo as
informacdes que hdo de permitir descodificar os diferentes universos em que
evoluimos”, mostrando que os meios de comunicacdo sao orientadores dos
individuos na sociedade, possibilitando a eles saber o que acontece no mundo,
conhecer culturas diferentes e ver o que existe dentro e fora de uma sociedade,
e contribuindo: “para o alargamento da nossa experiéncia do mundo muito para
além do espacgo delimitado pelas fronteiras territoriais que nos rodeiam”
(RODRIGUES, 1999, p.23).

A cultura compartilhada pelos habitantes de uma determinada localidade
pode sofrer significativa influéncia dos processos hegembnicos dos meios de
comunicacao. A vida dessas pessoas tem sido alterada ao longo do tempo, pelas
mudancgas culturais provenientes de outras culturas que passam pela acao dos
meios de comunicacdo de massa.

Desde sua inauguracéao oficial no Brasil, em 1922, o meio radiofénico e a
cultura caminham lado a lado, especialmente em se tratando da construcéo da
identidade nacional brasileira. O veiculo sempre esteve envolvido nas diversas
manifestacbes culturais de nosso pais, através de debates referente a
informacdo, mausica, politica, religido e esporte. De acordo com Melo (1975,
p.233), “o Radio €&, dentre os canais de comunicagao coletiva, em nosso pais, o
que oferece mensagens culturais (informativas, educativas ou de lazer) com

menor dispéndio econdmico para o receptor”.
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A possibilidade de poder levar o radio a qualquer lugar, e a reducéo de
custos que gradativamente aconteceu ao longo do tempo, possibilitaram com
gue se tornasse 0 meio mais popular. Até os dias de hoje, o radio continua tendo
papel de destaque no que se refere a rapidez e objetividade, e também podendo
ser um poderoso formador de opinido por proporcionar entretenimento e
informacédo aos ouvintes de maneira intima e informal. Caracteristicas que
tornam o radio em um aliado da populacdo e consequentemente um agente no
processo cultural.

Os meios massivos de comunicacdo, especialmente 0S menos onerosos
e de mais facil acesso sédo eficazes nas mudancas de habitos, costumes e
valores de uma populacao, solidificando o papel de veiculadores e geradores de
perspectivas hegemonicas e exercendo influéncia direta na cultura de um povo.
O grande desenvolvimento tecnolégico que gradualmente vem acontecendo,
especialmente nos meios de comunicacdo, pode impactar um maior niamero de
individuos, dando inicio ao que chamamos cultura de massa. Para Brandao e
Duarte (1990, p.11): “ao contrario das culturas erudita e popular, a cultura de
massa ndo esta ligada a nenhum grupo social especifico, pois é transmitida de
maneira industrializada, para um publico generalizado, de diferentes camadas
sécio-econdbmicas”. Assim sendo, da-se a formacdo de um novo mercado, de
consumidores atraidos por produtos da industria cultural.

Visto que o radio, até os dias de hoje, é bastante utilizado pelas pessoas,
ele sem duvida ainda exerce um papel primordial na construcdo da cultura de
um povo. Dizemos, ainda, pois embora haja nos dias de hoje uma grande
diversidade de novos meios e de opcdes, o radio continua tendo seu espaco,
principalmente por ser um meio que sintetiza o fundamento de experiéncia
comunicativa, devido a sua portabilidade, flexibilidade, agilidade e
especialmente seu poder de alcance, além de possibilitar que o ouvinte
desempenhe outras tarefas simultaneamente.

Acreditava-se que o processo de interacdo do radio exercia um unico
fluxo: do comunicador ao receptor. Entretanto, o ouvinte receptor ao receber a
informac&o do comunicador, pode se transformar em um agente de propagacao.
Desta maneira, este receptor pode ser um formador de opinido, com base na
informacé&o recebida, e assim, disseminando-a, o que significa que ele pode ser

um agente de cultura, como aponta Melo (1975):
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O que se deduz é o seguinte: o processo da comunicacdo
coletiva (mecanico, indireto, unilateral) ndo se basta a si mesmo.
Depende, para sua eficacia, do processo da comunicacdo
interpessoal. Pois o fendbmeno comunicativo, com 0S seus
efeitos culturais, estd condicionado a dindmica dos grupos
dentro da sociedade. Aparentemente, os mass media atingem
globalmente a sociedade; mas, na pratica, o contelido das suas
mensagens é refletido, digerido, analisado dentro dos grupos,
vindo dai a adocdo de opinides e de atitudes (MELO, 1975,
p.117).

Os programas de radio ndo sdo apenas informativos, os produtos
produzidos pelos meios radiofénicos tém um papel ndo apenas de informar por

informar, mas sim de conduzir o interesse do seu publico.

Como membros do enfoque critico, os culturalistas partem da
certeza de que as mensagens dos meios de comunicagdo
reproduzem a ideologia da classe dominante e buscam
manipular ao receptor para que pense em um sistema social
justo, equilibrado e democrético (ainda que a realidade seja
outra). (LOZANO RENDON,207, p.166).

O meio radiofénico, além de levar informa¢cdes aos ouvintes, também se
encarrega do entretenimento, ampliando horizontes, ao oferecer um mundo
totalmente diferente aos ouvintes, e influenciando a cultura local ao ser um

agente a servico da comunidade. Segundo Melo (1975):

Em todo o mecanismo de formacéo e evolucdo de uma cultura,
a Comunicacdo desempenha papel fundamental. Como
processo social basico que é, a Comunicacao representa o
préprio motor da configuragdo do simbolismo que marca o
fendmeno cultural. (1975, p.111).

Assim sendo, o radio atua como multiplicador ao reproduzir a informacéo
e ao contribuir para a cultura através da propagacéao de ideias que podem causar
uma reflexao por parte do ouvintes no que diz respeito as suas crencas e valores,
além de orientar o comportamento social ao capacitar o ouvinte a tomar decisdes
conscientes e prepara-lo para o exercicio da cidadania.

Apesar da notavel evolucao tecnoldgica ocorrida nos ultimos anos, o radio
permanece exercendo seu espaco no que diz respeito a cultura, informacao e

entretenimento dos cidadaos, devido a transmissédo de informacfes em tempo
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real e a facilidade de penetracao, tornando o papel do radialista em influenciador
de opinido sobre os acontecimentos.

Ao observarmos todas as transformacdes ocorridas ao longo do tempo,
percebe-se a importadncia que 0s meios de comunicacdo representam no
cotidiano da sociedade, pois esses sdo poderosos agentes sociais, haja vista
gue a comunicacao e a cultura se interdependem. Ambas tém seu respectivo
papel na construcdo e transformacéo social. O radio sendo um dos meios
pioneiros pode ser considerado ainda mais importante ao falarmos de
construcéo, ndo apenas cultural, como também da histéria de uma sociedade.

No que significa a radio convencional hoje quase ndo existem programas
gue levem o ouvinte a pensar. Quando olhamos a programacdo musical das
radios, observamos tudo muito igual nas grades das emissoras, € como se
houvesse um mesmo publico. No caso do mundo virtual, um exemplo que vem
construindo maneiras de construir reflexdes sobre varios temas séo os podcasts,
pois eles permitem maneiras de diferentes analises e debates de ideias.

Quando nao temos a possibilidade de uma reflexdo com discordancias de
opinides, e condi¢des de debates de ideias, fincamos um mesmo ponto de vista,
pois esse ponto entra na nossa cabeca como a verdade absoluta, caso néo haja
filtro entre o que escutamos através das mediacfes socioculturais.

Precisamos destacar a importancia do radio como meio de comunicacéo
e mesmo meio de manipulagéo, pois percebemos quando se utilizam deste meio
para ndo informar, ndo entreter e ndo educar a sociedade dentro de suas
dimensdes publicas. O que seria de fato atender aos interesses privados e nao
aos interesses coletivos? Isto acontece quando os proprietarios das emissoras

usam uma linha que interessam a eles, pois saem da agenda coletiva.

A medida que a cultura assume forma de mercadoria, e s6
assim, ela se transforma propriamente em “cultura” (como algo
de conta que existe por si mesmo), pretende-se ver nela o objeto
préprio de discussdo e com o qual a subjetividade ligada ao
publico entende a sim mesma. (HABERMAS, 2003, p.44).

Neste contexto as emissoras de radio vendem os espacos publicitarios
para que elas possam se manter e até gerar lucros, mas muitas vezes existe um
abuso por parte destas organizacdes, colocando o que seria de utilidade publica

para produzir ainda mais rendimentos. Nesta perspectiva, as emissoras de radio
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colocam em relevo a criacdo de produtos simbdlicos, cultural, e ndo produtos
fisicos. “O espirito capitalista e racional penetra dessa forma a esfera cultural e
organiza a producdo nos mesmos moldes empresariais da industria” (ORTIZ,
1994, p.55).

A radiodifusdo tem um poder de influenciar no dia a dia das pessoas, ela
transforma através da propaganda muitas vezes inconsequentes o aumento do
consumo desenfreado. Por esta razdo podemos analisar o radio como grande
influenciador da cultura, costumes e habitos sociais.

Hoje cada vez mais as radios estdo se segmentando para diversos
publicos particulares, uma estacdo de radio permanece no ar desde que a
programacao tenha uma orientacdo para determinado publico. Pensar o radio
neste momento € construir informacédo, nos diversos setores da sociedade e em
sua especificidade nos ambientes culturais, pois o publico espera das emissoras
de radio que ela cumpra suas expectativas dentro das suas programacoes.

A partir da chegada do radio com a sua legalizacdo nos anos 30, ele se
transformou um mediador da cultura brasileira, seja pelas noticias veiculadas e
até mesmo pelas publicidades. O periodo denominado como “A Era de Ouro do
Radio Brasileiro” (1930-1940) trazia em sua programacao uma arte refinada
dentro do olhar criativo com radionovelas, musica e informacao.

Com a chegada da TV nos anos 50, o radio passou a se comunicar em
outras situacdes com a familia brasileira, visto que o ambiente onde ficava o
radio, a sala, foi ocupado por aparelhos de televisdo. No periodo de 1950 a 1990,
o radio mudou as ocasides onde poderia se comunicar com 0S Seus ouvintes: a
‘mudanga de casa para o carro, do consumo primario para 0 consumo
secundério. A musica (popular, sobretudo) que é o consumo mais secundario
que podemos imaginar, ajudou a reforgar a relagao entre radio e acumulagao”
(MENESES 2012, p.65).

Este processo podemos afirmar que pode ter sido o primeiro momento
gue as emissoras passaram por problemas e se reinventaram trazendo maneiras
de se adequar e construir novas possibilidades com uma programacdo mais
popular, colocando musicas nas radios trazidas da industria fonogréafica em troca
de patrocinio.

Atualmente dentro do conceito p6s-modernidade, o radio tem imagens em

movimento, fotografias, links, interacdo em tempo real e nao-linearidade.
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Percebemos duas tendéncias do radio atual: a radiofonia digital e a radiofonia
via web, isto quer dizer
gue também hoje a tecnologia vem determinando modelos e transformando

tendéncias da histéria da radiodifusdo no Brasil € no mundo.

43



CAPITULO 2 - O RADIO COMO MEDIADOR DA CULTURA POPULAR

Estudar o meio radio permite um grande aprendizado e compreenséao a
respeito da cultura popular pela construcdo e preservacédo da cultura, mesmo
hoje com tantas transformacfes deste veiculo midiatico. Importante entender a
preservacao do espaco popular no radio como dinamica cultural que atua neste
meio de comunicacao.

Dividido em trés subcapitulos, aqui nos valemos principalmente das
entrevistas com os profissionais do radio que servirdo para uma analise mais
aprofundada do processo de construcéo da cultura popular dentro das emissoras
e também nas mudancas que vem acontecendo no radio através das novas
convergéncias midiaticas.

No primeiro subcapitulo falaremos sobre a oralidade e sua importancia
através de conceitos da narrativa oral com o embasamento no Manual da histéria
oral, de Verena Alberti (2012) e também outros autores como Thompson (1998)
e Barbosa (2011). Iremos trazer a forma como foram conduzidas as entrevistas
com os profissionais das radios.

No segundo apresentaremos as radios pesquisadas com a sua historia e
abordaremos as respostas dos nossos entrevistados nas diversas perspectivas
da nossa analise. Necessario destacar aqui as narrativas e depoimentos dos
NOssos entrevistados, como na pratica as emissoras que foram conduzidas para
a nossa pesquisa contribuem para a mediacao da cultura popular.

No terceiro subcapitulo falaremos da cultura das convergéncias abordado
no livro de Henry Jenkins (2009) e do futuro do radio, tendo como base uma
reflex@o tedrica sobre o0 assunto e também uma reflexdo dos entrevistados sobre

0s novos horizontes do radio.

2.1. Historia Oral

Para o melhor desenvolvimento deste trabalho e como parte do método
da nossa pesquisa utilizamos o contexto da historia oral, que & “...] um
procedimento metodoldgico que busca pela construgéo de fontes e documentos,

registrar, através das narrativas induzidas e estimuladas, testemunhos, versfes
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e interpretagdes” (DELGADO, 2006, p. 15). E a estratégia metodoldgica que € a
base da producao de fontes através de depoimentos.

A ideia principal é a promocéo e reflexdo da entrevista individual como
parte da historia oral, técnica que oferece base de sustentacdo a producao
historiogréafica que comeca pela coleta de depoimentos dos entrevistados. O uso
das fontes orais é um recurso bastante utilizado nas ciéncias humanas, e na
nossa pesquisa vamos construir uma analise qualitativa pelas entrevistas, tendo
como base as memorias individuais.

O depoimento individual pode constituir-se uma valiosa fonte de
informacéo, pois sdo ideias que representam também o olhar da sociedade, seus
discursos e atitudes que resultam num conjunto de interacdes estabelecidas em
sociedade. Percebemos que a coleta de informacdes a partir da vida social é
fruto ndo s6 do seu depoimento individual, mas do conjunto das relagBes que
acumulou-se ao longo de sua existéncia, na vida particular ou na vida publica.

Importante salientar que o dizer de um autor esta diretamente ligado a
memodria coletiva e a cultura que o coloca como elemento de suas indagacgdes

dentro do contexto do conhecimento. Morin ainda explica:

[...] a aquisicao de uma informacgao, a descoberta de um saber,
a invengdo de uma ideia, podem maodificar uma cultura,
transformar uma sociedade, mudar o curso da historia. [...] 0
conhecimento esta ligado, por todos os lados, a estrutura da
cultura, a organizagao social, a praxis histérica. Ele nao é
apenas condicionado, determinado e produzido, mas é também
condicionante, determinante e produtor (1998, p.30-31).

Nessa linha, foi possivel percebermos a relevancia da histéria oral como
formadora do processo de conhecimento. Importante utilizar a construcdo da
cultura como parte da estrutura social que pode ser condicionada e também
condicionante pelo seu meio social.

Para Thompson (1992), a histéria oral centra-se na memoria humana e
na sua capacidade de relembrar o passado enquanto testemunha do vivido,

colocando a memoria como fragmento representativo. Ele acrescenta:

[...] a historia oral pode dar grande contribuicdo para o resgate
da memoéria nacional, mostrando-se um método bastante
promissor para a realizacdo de pesquisa em diferentes areas. E
preciso preservar a memoria fisica e espacial, como também
descobrir e valorizar a memoria do homem. A memoéria de um
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pode ser a memadria de muitos, possibilitando a evidéncia dos
fatos coletivos (THOMPSON, p.17, 1992)

A memoria € a restauracdo do passado no presente, e ainda a descoberta
de poder valorizar fatos coletivos. Pesquisar com narrativas orais define pensar
nas tradicées que passam de geracao para geracdo por meio da fala. Quando
alguém conta uma histdria, o narrador permite ao receptor receber sabedoria. A
histéria oral € um meio para chegarmos a um texto historico, pois significa a
preservacao da historia por meio da voz, sendo assim os relatos coletados sdo

a forma mais presente de transmisséo do conhecimento.

No manual de histéria oral de Verena Albert (2012), ela explica a
importancia do testemunho e a sua validade como técnica de producdo das
fontes histdricas. Albert apresenta uma reflexdo sobre a relagédo entre histéria
oral e memoaria individual e coletiva, mas também entre a historia oral e o proprio

fazer historia.

Mas acreditamos que a principal caracteristica do documento de
histdria oral ndo consiste no indeditismo de alguma informacao,
nem tampouco no preenchimento de lacunas de que se
ressentem os arquivos de documentos escritos ou iconograficos,
por exemplo. Sua peculiaridade - e a da histéria oral como um
todo - decorre de toda uma postura com relagcéo a historia e as
configuragdes sécio-culturais, que privilegia a recuperagao do
vivido conforme concebido por quem viveu. (ALBERTI, 1990,
p.5; grifado no original).
A histéria oral ndo permite apenas uma compreensao do passado através
da memaria, mas como essas memorias se constituiram. O contexto oral & sim
patrimoénio cultural imaterial que se encaixa nas representacbes com seus

diversos significados e tem uma grande importancia para a ciéncia.

No nosso trabalho utilizamos um questionario estruturado com questdes
abertas que colocamos no anexo da pesquisa. Buscamos maior aprofundamento
nas questdes relacionadas a mediacdo da cultura popular, programacdo e o
futuro do radio. Os nosso entrevistados foram selecionados em primeiro lugar
por trabalharem diretamente nas emissoras pesquisadas e por contribuirem de
alguma forma na producéo da programag¢do ou mesmo como apresentador de

algum programa.
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Definindo quem poderia ser entrevistado fomos em busca das quatro
radios que fazem parte da nossa pesquisa. Fizemos o primeiro contato por
telefone e depois marcamos um encontro in loco na emissora para comecarmos
0 processo das entrevistas. No primeiro momento poderia até ser um pouco féacil,
mas depois foi um pouco dificil por confrontar horarios e agenda.

Meu primeiro contato foi com a radio Capital, ali ficamos dois dias, 0
primeiro dia para conhecer um pouco a emissora e o segundo dia para fazermos
a entrevista. A segunda entrevista foi na radio Guaruja onde ficamos o dia todo,
conhecemos o funcionamento e depois conversamos. Nas outras duas radios, a
Piratininga de Sao José dos Campos, e a radio Clube de Aracatuba, fizemos as
entrevistas com profissionais das radios e também com o corpo diretivo da
emissora. Importante destacar que mesmo conhecendo as quatro emissoras da
nossa analise, s6 na radio Clube de Aracatuba nado tive oportunidade de
entrevistar os dois entrevistados pessoalmente, sendo assim mandei as

perguntas via e-mail.

Em todas as emissoras que estivemos fui bem recebido por toda a equipe,
no comecgo um certo estranhamento, alguns olhares, mas depois as pessoas
foram bem receptivas pela proposta. Foi fundamental neste trabalho conhecer
todas as emissoras da nossa pesquisa, como pesquisador foi essencial poder

adentrar no ambiente interno das emissoras.

2.2. As Réadios Capital AM 1040 khz, Clube de Aracatuba FM 96,3 kHz,
Guaruja AM 1550 kHz e Piratininga AM 750 kHz na pratica como

mediadores da cultura popular

O radio favoreceu um novo olhar na perspectiva de contribuir para a
formacgé&o da sociedade nos seus diversos setores. Ele também foi pioneiro e de
grande importancia como meio de comunicacdo de massa, levando
conhecimento e informacdo para as mais longinquas regides do pais. As
emissoras de radio transformam a cultura dos diversos grupos da sociedade a

onde elas estdo inseridas.
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E pela radio que conhecemos diferentes manifestacdes
artisticas e culturais, que em principio s6 se produzem
localmente, regionalmente e ndo chegam aos meios de
comunicagcdo nacionais. Estas expressfes artisticas, seja na
musica, danca, folclore, tdo ricas neste pais gigante, plural e
mestico, ndo tem espago na grande midia, mas encontra no
radio uma maneira de se fazer ouvir (ADAMI, 2013, p. 507).?

Estas consideracfes do professor Antonio Adami colocam o radio como
grande veiculo mididtico de formacdo da cultura trazendo o seu grau de
importancia dentro do contexto social. Dentro deste aspecto, neste capitulo
utilizaremos trechos de entrevistas de alguns profissionais do radio das
emissoras que elencamos na nossa pesquisa, eles explicam o papel do radio
como mediador da cultura popular, entre outras questdes.

Para a nossa pesquisa elencamos quatro radios no estado de S&o Paulo.
Elas foram escolhidas por critérios de regionalidade levando em consideracao a
disposicéo geografica das cidades dentro do estado. Como argumento histérico
€ de fundamental importancia trazer algumas referéncias historicas sobre estas

emissoras.

A Radio Guaruja Paulista iniciou suas transmissdes conforme dados
fornecidos pela ANATEL em 11 de outubro de 1946, com 74 anos de historia. A
concessao da AM, que opera em 1550 kHz, engloba varias faixas: ondas médias,
ondas curtas e ondas tropicais. Em ondas curtas opera em 5045 kHz e em ondas
tropicais em 3385 kHz. E a Unica radio da Baixada Santista que transmite
também em ondas curtas e tropicais. A programacao nessas frequéncias € a

mesma da OM.

Segundo Stonoga (1994), a ideia da fundagédo da radio partiu de Paulo
Machado de Carvalho, entdo proprietario da Radio Record, ele habitualmente
passava algumas temporadas de verdo no Guaruja, sendo assim formou um

grupo liderado por Domingos de Souza, que apresentou a proposta da emissora.

Depois de resolvidas algumas questdes burocraticas e administravas para

o inicio da radio, um dos integrantes do grupo, Manoel Domingos Cravo, possuia

2 Tradugao livre de: “Es por la radio que conocemos diferentes manifestaciones artisticas y
culturales, que a menudo sélo se producen localmente, regionalmente y no llegan a los medios
de comunicacion nacionales. Estas expresiones artisticas, ya sea en musica, danza, folclore, tan
rica en este gigante pais, plural y mestizado, no tienen espacio en la grande media, pero
encuentra en la radio una manera de hacerse oir.”
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um terreno localizado no bairro Santa Rosa, e cedeu uma parte deste terreno
para a instalacdo do transmissor e da antena. O loteamento ndo tinha muita
infraestrutura pela falta de urbanizacdo, mas se passaram alguns anos e

consequentemente a emissora mudou a cara do bairro e da regiéo.

Por alguns anos a radio Guaruja operou como rede, de 2006 a
2007 pela radio Globo Baixada Santista, e depois em 2008 pela
rede Joven Pan Sat, mas mesmo assim continuava a oferecer
uma programagdo local e regional. Em 2010 aconteceu a
retomada da tradicional Radio Guaruja Paulista, desta vez mais
independente, sem vinculo com nenhuma rede nacional de
radio. Com bastante credibilidade no jornalismo local e regional,
prestagdo de servico e entretenimento, alcangando assim o
reconhecimento do publico que fizeram refletir na avaliagdo de
audiéncia pelo IBOPE, atingindo a lideranca de audiéncia na
regido.?

O proprietario da emissora é o Orivaldo Rampazzo, pessoa de grande
importancia na cidade do Guaruja, que também é proprietario da radio Guaruja
FM com sede na cidade de Santos. Além da emissora vir acompanhando
momentos histéricos do municipio e do litoral sul ela possui um valor inestimavel

para a populacao e para todo o litoral sul paulista.

Ja a Super Réadio Piratininga, € uma das mais tradicionais emissoras de
radio do Vale do Paraiba, localizada na cidade de Sao José dos Campos, nasceu
em 1962, a sua area de abrangéncia é todo o vale. Pertencente ao Grupo Seme
de Neme Jorge, operando em 750 kHz AM.

A Super Radio faz parte de um conglomerado de trés radios,
entre elas a radio Piratininga de Guaratingueta, que nasceu no
ano de 1952, antes conhecida como Sociedade Radio
Liberdade, e ainda uma outra radio a FM 99,7 também da regido
do Vale do Paraiba. O Grupo Piratininga € reconhecido
regionalmente pelos servigos de informagédo, cultura, esporte e
entretenimento na regido prestados a sociedade.*

Nas nossas pesquisas ndo achamos muita informacéo sobre a histéria
da Super Radio Piratininga.
Sobre a Radio Capital, a sua estreia aconteceu em 25 de janeiro de 1978,

dia do aniversario da cidade de Sao Paulo, fundada por Edvaldo Alves da Silva,

% Disponivel em https://www.novomilenio.inf.br/santos/h0067r.htm. Acesso em: 14 mar. 2020.
4Disponl'vel em http://historiadoradiojoseense.blogspot.com/2009/12/super-radio-piratininga-de-
sao-jose-dos.html. Acesso em: 18 mar. 2020.
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no lugar da Radio Novo Mundo, fundada trés anos antes, na frequéncia AM 560
kHz. Em seus primeiros anos no ar, ela se consolidou como vice-lider de
audiéncia pela sua programacdo musical, e também pelos seus programas

populares, como os do Hélio Ribeiro e o Eli Corréa.

Uma das reportagens de destaque efetuadas pela Radio Capital ocorreu
no ano de 1979, pela cobertura de um provavel pouso de um disco voador no
Morro da Mariquinha, na cidade de Sorocaba, percebido apds varias luzes
surgirem no alto do morro, mas logo se soube que nada mais eram que
motoqueiros ligando os farois de suas motos. Foram enviados alguns repérteres
para a cobertura do evento. Em novembro de 1981, a emissora se desloca para

a frequéncia 1040 kHz, onde esta até hoje.

Em 1996, Edevaldo Alves da Silva vendeu a radio ao empresério Yoshimi
Morizono, mais conhecido como Nelson Morizono, proprietario da DM
Farmacéutica, e hoje também proprietario da cerveja Proibida.

A Radio Capital é um espago aberto para todas as opiniées. As
noticias ficam por conta da equipe de Jornalismo, com base na
ética, na justica, sem sensacionalismo, sem distor¢des,
honrando a credibilidade da emissora. Os comentarios dos
comunicadores ao microfone e em midias sociais sao de
responsabilidade dos préprios autores. O mesmo € valido para
convidados dos programas e para ouvintes que se manifestam.
Tudo de acordo com os saudaveis principios da democracia.
Para nds, ndo existe direita ou esquerda: existe apenas o direito
de cada cidad&o dizer o que pensa e de ser respeitado por quem
discorda. E é isso que ajuda a fazer o sucesso de um veiculo de
comunicacgéao.®

Em junho de 2013, através de uma parceria feita com a Super Radio Tupi
do Rio de Janeiro, a Radio Capital transmitiu a Copa das Confederacdes de

2013 e a Copa do Mundo de 2014. Em julho de 2017, a emissora alcanga pela

primeira vez a lideranca do dial de Séo Paulo.

No caso da Radio Clube de Aracatuba ndo existe informacao sobre a sua
fundacédo e inauguracdo na cidade. O que se tem sdo dados que citam que a
radio surgiu com a saida da Radio Cidade FM, nos anos 1990, e dai passou a
chamar radio Clube FM. Atualmente ela divide a mesma sede com a radio Jovem

Pan FM de Aracatuba. Para Hélio Negri, radialista hd 40 anos na cidade de

5 Disponivel em https://www.capitalcomvoce.com.br/radio/. Acesso em: 18 mar. 2020.
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Aracatuba, e também apresentador do programa com seu nome, aos domingos
pela manha naradio Clube, ele fala que é deprimente nao se ter nenhum material

sobre a fundacéo da emissora. Ele complementa:

Passei pela Radio Cultura, Radio Antena 1, Transamérica e
Jovem Pan, mas de fato a histéria das emissoras aqui em
Aracatuba foi comprometida pela fusdo de algumas emissoras,
compra por alguns grupos econdmicos, e principalmente pela
concessdo por alguns grupos politicos (NEGRI, Heélio.
Informacéo verbal).®

Quando conversamos com 0s meus entrevistados durante a pesquisa de
campo, num bate papo informal, quase todos falaram da necessidade de uma
pesquisa mais aprofundada sobre a histéria do radio no Brasil.

A lembranca de fatos distantes que de algum modo marcaram algum
ponto da nossa vida ainda € a maior reproducédo da memdéria no ser humano. Le
Goff (1990, p.367) explica que “s6 pagando este preco compreenderemos um
dia a natureza da recordacdo humana que impede tdo prodigiosamente as
nossas problematicas”, dai a necessidade de preservar o nosso passado através
da organizacgéo ou de adaptacgéao.

Da Radio Capital, conversamos com Fernando Richetti, apresentador,
produtor e diretor do programa Brasil Caminhoneiro; da Radio Clube de
Aracatuba, entrevistamos Bruno Mazzei, programador, e também Marcelo
Fernando Rocha, locutor e proprietario da emissora; da Réadio Guaruja,
conversamos com Marcelo Castilho, repoérter e apresentador dos programas
Bom dia e Boa tarde cidade e também o programa Rotativa no ar; e da Radio
Piratininga, entrevistamos Paulo Cesar, produtor e programador, e Paulo Lima,
diretor artistico da emissora.

Quando perguntamos sobre mediacdo cultural todos os entrevistados

colocam em relevo que de fato o radio é construtor da cultura popular.

Com certeza, o radio € mediador da cultura popular, temos que
trabalhar em funcao disso, o radio ndo pode perder de forma
nenhuma essa identidade (...) O radio ele € um instrumento de
mediagao no instante em que ele oferece espacos (LIMA, Paulo.
Informacéo verbal).”

®Disponivel em http://www.blogdoconsa.com.br/2015/09/helio-negri-por-helio-negri-uma-
vida.html. Acesso em: 17 mar. 2020.
7 LIMA, Paulo. Informaces colhidas em entrevista ao autor em 12 de fev. 2020.
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Para o Marcelo Castilho o radio fomenta a cultura: “o radio mexe com o
imaginario das pessoas, € por mexer como o imaginario das pessoas o radio é

mais dinamico, e € mais presente com o publico e mais acessivel”®.

Essa questédo da cultura vocé vé na programacéo diaria, se vé
naquilo que é produzido, para o publico e 0 que o publico
consome das nossas programacdes, dessa forma que nés
podemos ver a cultura, o que cada regido, o que cada local, cada
localidade ela produz porque nés sabemos que o Brasil, sdo
varios mundos dentro de um territério nacional, sabemos que o
que é veiculado em uma regido como a do nordeste € bem
diferente do que é veiculado aqui na regido sudeste,
caracteristicas diferentes na regido sul tém também na regido
centro-oeste outra caracteristica, e entre outras e aqui na
baixada santista também temos nossa prépria cultura, nossa
prépria particularidade. Isso s6 pode ser constatado no dia a dia
com o publico acompanhando nossa programacdo e essa €
nossa responsabilidade aqui no radio e aqui na regido é noés
levarmos para o publico aquilo que reflete na cultura dessas
pessoas, nessa cultura particular das pessoas que moram aqui
na baixada santista (CASTILHO, Marcelo. Informagé&o verbal).

Para Bruno Mazzei, da Radio Clube, o radio € sem davida mediador da
cultura popular. Ele explica que as emissoras tém um grande papel dentro da
cultura local e regional, pois possibilita modelos de insercdo do universo do

popular dentro do seu publico.

Pensar hoje o radio como um processo cultural significa
entender a maneira como as histdrias expostas nos diferentes
programas sao lugares de producao de sensibilidades coletivas
gue estdo sempre vinculados a um processo cultural. O radio,
mais do que um aparelho tecnoldgico, é um espaco de relacdes
e tensbes politicas, sociais e culturais que infere na maneira
como agimos e interpretamos o mundo ao nosso redor. O NOSSO
papel como locutor € inserir 0 meio em sua dimenséao cultural,
atentando para as relagBes entre a histéria da radio como um
universo massivo e popular. Os géneros populares aparecem
como ponto de partida para analisar o processo de engajamento
afetivo entre representacbes radiofébnicas e o ouvinte. A
configuracdo desse encantamento pelo radio deixa brechas para
entendermos as mudancas nas experiéncias cotidianas, ndo
apenas no que se refere a uma mudanca do espaco fisico com
a insercdo de aparelhos, como também na maneira como
passamos a produzir nossas identidades através de mediacdes
radiofénicas (BRUNO, Mazzei. Informagéo verbal).®

8 CASTILHO, Marcelo. Informac6es colhidas em entrevista ao autor em 06 de fev. 2020.
% MAZZEI, Bruno. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 21 de fev. 2020.
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De fato, a cultura popular serd sempre um ponto de partida para
analisarmos e entendermos 0s processos de mudanca no cotidiano das pessoas
na construcéo social, pois ela coloca elementos que formam um processo de
identidade para os diversos publicos dentro do universo do radio.

Ainda quando se fala sobre o radio como mediador da cultura popular,
podemos destacar o que fala Marcelo Fernandes Rocha que é proprietario da
Radio Clube:

Penso que desde as suas primeiras transmissdes do radio,
mesmo sabendo que no inicio da historia do radio o contetdo
era formatado para um publico mais de elite. As emissoras
tiveram sempre essa preocupacdo de construir e trazer em
evidéncia aquilo que mais se aproximava ao apelo popular.
Transformagfes foram muitas em toda a trajetoria do radio no
Brasil, mas ainda assim num mundo cada vez mais digital,
construimos através do nosso publico o processo de fidelizacdo
do nosso ouvinte para alcancarmos de fato o olhar da cultura
popular. Reconhecemos o poder das emissoras de radio que
tem na sua missao, o objetivo de estimular e dar visibilidades a
iniciativas culturais que valorizem a cultura como meio de
consolidacdo da identidade e da construgdo da cidadania
(ROCHA, Marcelo Fernandes. Informacéao verbal).0

Nesta andlise € importante frisar a forma como a cultura popular consegue
mobilizar e construir uma identidade cidada através do radio. Em sua forma mais
abrangente, a cultura popular é conhecimento e pratica, ndo se pode dividir a
cultura do desenvolvimento social do individuo.

Para Fernando Richetti a mediacdo da cultura popular passa pelos
espacos de cidadania. Na sua entrevista ele ainda destaca que € uma grande
transformacao poder usar os espacos locais e regionais para desenvolver este
universo da cultura. Ele ainda enfatiza a grande contribuicdo das emissoras
dentro do aspecto da cultura regional e local: “eu sou meio contra o radio rede'!

(...) o radio rede acaba matando a producéao regional, pois o ouvinte quer ouvir o

10 ROCHA, Marcelo Fernandes. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 21 de fev. 2020.
11Rabaca e Barbosa definem rede de radios ou televisGes como “o grupo de emissoras que
transmitem no todo ou em grande parte uma programacgao comum. Uma rede pode ser composta
por emissoras associadas (pertencentes a uma mesma propriedade juridica) ou afiliadas (através
de acordos ou convénio)” (1995 apud BETTI, 2011, p. 2).
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que esta acontecendo na sua regido, e nesse aspecto podemos trazer um olhar
de proximidade construindo também um olhar cidadao”*.

De acordo ainda com Fernando Richetti:

A audiéncia do radio é construida principalmente quando
colocamos a regionaliza¢do em relevo, pois ela vai la onde est4
a comunidade. Os conteudos séo feitos para este publico, e isto
tem uma repercussdo fantastica no ambiente interno da
producdo radiofénica. A formacdo dos conglomerados de
comunicacgéo, que seria a formagéo das redes, trouxe efeitos
negativos, pois trazem a monopolizacdo do poder econémico, e
ainda a descaracterizagdo cultural das emissoras locais. As
transmissfes em rede nem sempre respeitam as identidades
culturais e as preferéncias dos publicos locais, motivos que
podem trazer uma diminuicdo na audiéncia regional das
emissoras que transmitem os programas em rede (RICHETTI,
Fernando. Informacéao verbal).'3

Para tentar atrair a audiéncia dos ouvintes e se destacar perante 0s
grupos da midia que possuem cobertura nacional, 0os grupos regionais de
comunicacao apostam na difusdo de informagdes e conteudos que conversem

com aquela comunidade especifica a qual estéo inseridos.

Observa-se que o crescimento e o fortalecimento dos grupos
regionais de midia se devem a busca constante dos brasileiros
sobre o que vem acontecendo na comunidade, no lugar onde
estao inseridos. Ao se analisar o mapa de concentragao da
radiodifusdo brasileira, verifica-se que os conglomerados
regionais dominam a midia no pais, investindo em empresas
diversificadas de comunicacao e em coligadas com outros focos
de atuagao, tentando conquistar a credibilidade da populagéo
com agdes de comunicagao e até de responsabilidade social
(CABRAL, 2013, p. 8-9.)

Ao mesmo tempo que grandes empresas da midia dominam a
comunicagao regional e/ou nacional, as pequenas organizac¢des locais, a maior
parte delas, estéo lutando pela sua continuidade e sobrevivéncia. No quesito
programacao se percebe o esforco das radios menores em construir ainda mais
contetdos que facam parte do cotidiano dos seus ouvintes, trazendo assim a
sua fidelizag&o as emissoras.

Importante destacar o grau de relevancia dos elementos que compdem a

producdo das emissoras de radio no contexto da cultura popular pela

12 RICHETTI, Fernando. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 29 de jan. 2020.
13 RICHETTI, Fernando. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 29 de jan. 2020.
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aproximag&o com o ouvinte. Em um trecho da entrevista do Marcelo Fernandes
Rocha, ele destaca: “o radio sempre foi um aliado, um companheiro de todos os
ouvintes, de todas as pessoas em qualquer lugar onde esteja, qualquer lugar do
mundo”!4. Nesta percepcédo observamos um argumento bastante crucial para a
fidelizacdo do publico com as emissoras.

Ainda é essencial quando falamos de mediacao da cultura popular colocar

outro argumento bastante importante:

E imprescindivel, o radio hoje se ele existe, se ele é uma
concessdo do estado, as radios estdo ai fazendo seu
trabalho levando informacéo e levando entretenimento,
levando curiosidade, levando educacéo, também ao levar
informacdes imprescindiveis para as pessoas, o radio &
imprescindivel no dia a dia das pessoas (CASTILHO,
Marcelo. Informacéao verbal)*®.

Quando perguntamos sobre o radio como difusor da cultura nos seus
Varios espacos sociais percebemos a grande influéncia que as emissoras trazem
para os seus ouvintes. Para Paulo Limal®, existe no radio um conceito mais
plural, que neste caso, poderiamos até trazer em relevo aquilo que o Canclini
(2011) destaca como a chamada hibridizac&o cultural, construindo os varios
aspectos da cultura. Nele, o autor chama a hibridizagdo cultural para os
processos socioculturais, onde duas estruturas diferentes, que existem
separadamente, atualmente sdo combinadas, sendo assim, podem criar uma
nova dindmica, quer pela sobrevivéncia ou para se adequar ao novo ambiente.

Ja para Marcelo Castilho, o conjunto de ideias que fazem parte do
processo de difusdo no radio € algo para chegar na sociedade de maneira
dindmica. Ele ainda acrescenta que o principal formato da programacéo deve

conter aquilo que os ouvintes desejam como portador da cultura popular.

2.3. O Radio e aconvergéncia midiatica

14 ROCHA, Marcelo Fernandes. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 21 de fev. 2020.
15 CASTILHO, Marcelo. Informacgées colhidas em entrevista ao autor em 06 de fev. 2020.
16 LIMA, Paulo. Informacgdes colhidas em entrevista ao autor em 12 de fev. 2020.
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Quando falamos do futuro do radio sempre surgiram muitas indagacdes
se de fato o radio iria sobreviver as novas tecnologias, mas nao aconteceu aquilo
que os ‘futurélogos’ pregavam. Muitos cairam em descrédito, pois a evolugao na
forma de difusdo e consumo de contelido vem cada vez mais se transformando
em novos elementos para melhorar a audiéncia para as emissoras. Neste caso
o radio deixou de ser visto como uma midia em declinio e transformou num
exemplo de renovacao.

O futuro do radio passa de fato pelas novas tecnologias. O novo modelo
das emissoras € algo que é do inicio do radio, que é a forma como o ouvinte
tem a sensacdo de pertencimento, e isto se encaixa muito bem dentro do
processo de interacdo que sempre existiu, entre o radialista e o seu publico, e
hoje vem reforgando ainda mais através das redes sociais.

O processo vem trazendo novas formas de pensar e gerir as emissoras,
0 que reforca a sua relevancia para o momento atual gerando caminhos para um
futuro de uma comunicacéo cada vez mais integrada com as novas tecnologias
e novas linguagens. Este momento é de grande importancia para podermos
alinhar estratégias que fidelizem ainda mais as emissoras ao seu publico.

Para Fernando Richetti, o futuro das emissoras amplia a fungéo do radio
como portador da cultura popular, pois ele explica que as transformacfes vém
acontecendo muito rapidamente, principalmente quando referimos a radio

alinhada com a internet.

[...] h& cinco anos ndo imaginava que o radio estaria tdo
difundido com a internet, que se teria 0 avanco da radio Web.
Hoje vocé consegue com um computador e uma mesinha de
som produzir conteddo e jogar na rede. Mas nado sei o que
esperar. A Unica coisa que tenho certeza € que o radio nao
acaba, vai passar por outras mudancas, outras formulacoes,
pois o avanco da tecnologia hoje cada vez mais pulsante, mais
intenso, vai se aprimorar a questdo do podcast, de se criar
canais cada vez mais direcionados a certos assuntos, isso todo
comunicador vai ter que se habituar, vai ter que comecar a criar
conteudo para isso, mas o radio nao perde sua esséncia [...] 0
radio ndo vai deixar de ser amigo do caminhoneiro, ser amigo da
dona de casa, de ser amigo, por exemplo, da pessoa solitaria
gue esta em seu quarto muitas vezes sozinho, a pessoa que esta
em um leito de hospital, ou até mesmo a que estd em um asilo.
O radio ainda vai continuar sendo um amigo e parceiro. As
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esséncias do radio ndo irdo perder (RICHETTI, Fernando.
Informacéo verbal)?'’.

Ja para Marcelo Castilho, quando perguntamos sobre o futuro no radio ele
traz algumas questfes que ja sdo usadas nos dias de hoje, como por exemplo
as redes sociais, em que ele cita uma jungdo; mas no conceito teorico

poderiamos apresentar como uma cultura da convergéncia.

O Radio segue junto com as redes sociais, as redes sociais com
certeza vao criar novas ferramentas, mais velozes, mais
modernas, a tecnologia vai estar cada vez mais avanc¢ada, esta
chegado o 5g, a quinta geragdo estd chegando, entdo a
tecnologia vai ter que se amoldar a isso e os veiculos de
comunicacdo também vao ter que seguir esse caminho, se
quiser viver, se quiser continuar prestando esses servicos a
sociedade. A questdio do AM e FM vai mudar, essa
nomenclatura vai se perder com o tempo, porque quando vierem
as redes sociais vai ser quase que uma familia s6, porque vai
acabar caminhando para esse caminho. (CASTILHO, Marcelo.
Informacéo verbal)?8.

A cultura da convergéncia é um conceito abordado no livro de Henry
Jenkins (2009) que traz esse mesmo titulo. De acordo com Henry, as formas de
comunicacao tendem cada vez mais a convergirem para um Unico meio. Para o
autor, todas as principais midias estdo sendo influenciadas pela internet como
uma forma de adequacéao as transformacdes culturais, sociais e mercadolégicas
que ela trouxe aos meios de comunicagdo. Nesta teoria, a convergéncia se
aplica somente ao modo como as informacdes serdo produzidas, apresentadas
e consumidas, mas nao diz respeito ao dispositivo por onde isso ird acontecer.

Na convergéncia midiatica o radio constréi varias possibilidades para se
‘reinventar” e alcanca um grande numero de ouvintes, pois aumenta as
possibilidades dos espacos de divulgacdo nas diversas plataformas midiaticas.
As emissoras de radio vém se adaptando a este processo de convergéncia.
“‘Deixa de ser monomidia, que s6 contava com o som, passa a ser de agora em
diante multimidia” (MARTINEZ-COSTA, 2001, p.60).

17 RICHETTI, Fernando. Informacgdes colhidas em entrevista ao autor em 29 de jan. 2020.
18 CASTILHO, Marcelo. Informacées colhidas em entrevista ao autor em 06 de fev. 2020.
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Para Jenkins (2009), essencialmente existe uma transformacgao cultural,
fazendo com que os consumidores sejam pecas chaves na procura de
informacdes. A convergéncia transformou a forma do consumo dos produtos
midiaticos, “[...] 0s antigos consumidores eram tidos como passivos, previsiveis,
individuais, silenciosos e invisiveis; 0s novos consumidores sdo ativos,
migratorios, conectados socialmente, barulhentos e publicos” (JENKINS, 2009,
p. 27).

Importante destacar que no contexto das convergéncias Jenkins (2009)
ainda explica que este processo acarreta uma nova cultura de acesso, de

relacfes e de protagonismo, pois ele destaca que esta convergéncia € mais que

7

uma mudanca tecnoldgica, € uma questdo cultural. No caso do radio este
processo iniciou em 1990, com a utilizagao do celular para apuracéo e inclusao
da internet nas redacdes (FERRARETTO, 2007).

Este processo de desenvolvimento sobre as convergéncias midiaticas nas
emissoras de radio trouxe uma transformacdo tecnoldgica. “E um processo
cultural a considerar que o fluxo de contetddos que perpassa multiplos suportes
e mercados mididticos e os consumidores migram de um comportamento de
espectadores para uma cultura mais participativa” (BIANCO, 2012, p.17).

Para Bruno Mazzei, o radio esta sempre em transformacdo e nunca vai
acabar:

O radio é um veiculo que sempre estd muito proximo das
pessoas, [...] ele ndo vai acabar nunca, o radio ele pode estar
em todos os lugares, vocé pode estar no seu ambiente de
trabalho, efetivamente trabalhando, e o radio sendo um som
ambiente no seu trabalho, se algo te chama atencéo, vocé vai
prestar um pouco mais de atencdo. Se vocé estiver no carro, no
transito, vocé pode ter radio como aliado, inclusive, dando
informacdes do transito, principalmente nas grandes cidades, a
onde existe transito, congestionamentos enormes, o radio pode
estar ao seu lado, vocé pode estar em casa ouvindo radio, claro
gue vocé pode estar em casa vendo uma televisdo, lendo um
jornal, mas no transito vocé ndo vai conseguir nem ver a
televisdo, nem ver um jornal. No trabalho vocé pode até ler o
jornal, ver televisdo com muita dificuldade, vocé nédo pode
assistir televisdo trabalhando, se ndo vocé ndo vai conseguir
trabalhar, porque ela requer muito mais atencao, o radio como
ele requer menos atencdo ele pode estar ao seu lado em
gualquer momento, entdo ele é um grande aliado, um grande
companheiro das pessoas (MAZZEI, Bruno. Informagéo
verbal)?®d,

19 MAZZEI, Bruno. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 21 de fev. 2020.
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Ainda sobre as transformac¢des que podem trazer para 0s novos caminhos
do radio, Marcelo Castilho enfatiza a mudanca do proprio publico que escuta o
radio hoje; ele destaca um componente via rede social como caracteristica

transformadora no modo de fazer o radio.

A rede social foi feita para o radio, ndo digo tanto para os outros
veiculos de comunicacao como a TV, por exemplo, foi feito para
o radio. Tem-se a primazia a oportunidade de acompanhar a
nossa programacgdo jornalistica e hoje, desmistificando um
pouco aquela histéria de que o radio é s6 imaginario, vocé s6
escuta, hoje néo, o radio também produz imagem, o radio esta
caminhando por um caminho de também estar proximo da
televisdo, também trazer a imagem em loco da situacdo, de
determinado lugar, de determinado evento. Esse hoje é 0 hosso
desafio, é levar informacgéo na frequéncia do radio, mas também
levar a informacé&o via rede social, estar cada vez mais proximo
do publico (CASTILHO, Marcelo. Informacao verbal)?°.

Castilho ainda acrescenta no quesito participacado do ouvinte, de como as

redes sociais estdo alterando a maneira como Se comunicar com as emissoras:

Por si s6 o publico que consome a programacao via rede social,
ele € muito presente € muito participativo € muito opinativo, se
busca nesse dia a dia, quando se faz a programacdo aqui na
Radio Guaruja, se procura ter essa observacao daquilo que o
publico manifesta em seus comentarios: via Facebook,
Instagram, Twitter, até mesmo no YouTube, nas redes sociais,
e a gente tenta trazer essa opinido e a molda-la dentro da nossa
programac&o. E um grande desafio, mas é para nds aproximar
cada vez mais desse publico, cada vez mais jovem que
consomem mais a rede social. Hoje (...) se forem pegar os
indices de audiéncia da Radio Guaruja, a nossa audiéncia maior
€ para pessoas na idade média de 50 para cima. Entdo h4 esse
antagonismo, mas até mesmo essas pessoas hoje, também se
rendem as redes sociais, entdo a gente meio que esta
impulsionando esse tipo de programacdo, esse tipo de
linguagem moderna que séo as redes sociais que estdo ai para
esse publico (CASTILHO, Marcelo. Informacéo verbal)??.

Para enfatizar ainda mais este processo de transformacédo no radio do
futuro, Paulo Lima, destaca uma conducdo necesséaria para evolucdo da
radiodifusdo nos préximos anos, mas com uma visdo do presente: “(...) as

pessoas mais antigas, especialmente quem trabalha com radio, tem que

20 CASTILHO, Marcelo. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 06 de fev. 2020.
2L CASTILHO, Marcelo. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 06 de fev. 2020.
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perceber que o rddio mudou, se eles ndo investirem nessa mudanga, ndo se
abrirem para o novo, eles vao morrer na praia”?2.

Numa construcdo ainda mais enfatica o Fernando Richeti, referencia o
radio e as novas tecnologias mididticas, como algo transformador na historia
recente da comunicagéo, ele diz: “[...] vejo o radio como uma arvore e 0s outros
meios sdo galhos que acabam enriquecendo e fortalecendo o tronco”?3. O papel
das midias sociais vem para potencializar e agregar novos caminhos e novas
vertentes para a transformacéo das emissoras de radio, possibilitando ao ouvinte
se ver no radio como voz da comunidade.

E de fundamental e essencial importancia entendermos que mesmo com
todas as modificacdes e transformacdes que deverédo vir acerca do radio, este
veiculo sempre seré algo muito pessoal, € como se o locutor falasse somente
para aquele ouvinte, trazendo emocdes em diversos tipos de linguagem, isto

nunca podera mudar.

O radio é um meio muito pessoal. O locutor fala diretamente para
o ouvinte. E muito importante considerar cada ouvinte como se
fosse uma unica pessoa. Quando vocé fala no radio, vocé nao
esta falando para as massas por meio de um gigantesco sistema
de transmissdo de mensagens. Vocé esta falando para uma
pessoa, como se estivesse conversando com ela, bebendo junto
uma xicara de café ou um copo de cerveja. O radio permite,
também, que se ouga toda a emogao da voz humana, da
gargalhada ao choro, da dor a compaixao. Esses sons podem
transmitir sensagdes mais fortes do que a leitura de um texto
sobre o mesmo acontecimento. Isso porque o modo de dizer é
mais importante do que o que é dito (CHANTLER; HARRIS,
1998, p. 21)

O radio de fato constréi esta relacdo com o ouvinte, relacdo de
proximidade, de confidéncia etc. Quando confrontamos a histéria do radio,
percebemos uma grande transformacdo na formagédo do seu publico, que no
inicio da década de 1920 era ligada as camadas de elite, devido ao seu estilo de
sua programacao: Operas, conferéncias e musicas classicas, e depois foi

mudando para um contexto mais popular pela sua representatividade social.

22 LIMA, Paulo. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 12 de fev. 2020.
23 RICHETTI, Fernando. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 29 de jan. 2020.
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Segundo Adami (2002, p. 91), o “pai do radio”, Roquette Pinto?*, ja
antecipava na época da sua fundacéo a irradiacdo do radio para todo o pais,
colocando-o0 as emissoras de radiodifusdo como grande promotora da cultura.
Nesta perspectiva histdrica ainda podemos trazer os anos 40, “época de ouro do
radio”, como grande momento da cultura. Os diversos programas, Como
radionovelas, jornalisticos, programas de auditério, humoristicos, de calouros,
de variedades, influenciaram a vida cotidiana das pessoas. De fato, a audiéncia
do radio comecou a crescer quando os aparelhos radiofénicos comegaram a
serem mais baratos, foi dai que o radio se consolidou como grande veiculo das
massas, passando a ocupar um lugar de destaque nas residenciais.

Os elementos que trazemos em evidéncia nestas entrevistas demonstram
a ideia de que o radio impulsiona e forma a cultura popular, algo que dinamiza
guando colocamos referéncias de Canclini (1995), quando ele enfatiza a mistura
dos elementos das culturas populares, cultas e massivas que contribuem para a

formacdo das culturas hibridas.

O culto, o popular e 0 massivo nao estdo onde estamos
habituados a encontra-los. E necessario demolir essa divisao de
trés pavimentos, essa concepg¢ao em camadas do mundo da
cultura e averiguar se sua hibridagao pode ser lida com as
ferramentas das disciplinas que os estudam separadamente: a
histéria da arte e a literatura se ocupam do “culto®; o folclore € a
antropologia, consagrados ao popular; os trabalhos sobre
comunicagao, especializados na cultura massiva. Precisamos
de ciéncias ndbmades, capazes de circular pelas escadas que
ligam esses pavimentos. (CANCLINI, 1995, p. 19).

24 Roguette-Pinto foi médico, professor, antropdlogo, etnélogo e ensaista brasileiro. Foi um dos
pioneiros da radiodifusdo brasileira, do qual acreditava ser um meio de difusdo da cultura e
educagao no pais. Para as comunicagdes brasileiras foi importante colaborador na difusdo do
radio, tendo convencido a Academia Brasileira de Ciéncias a comprar a tecnologia radiofénica
vinda dos Estados Unidos e instala-la no Rio de Janeiro, onde em 1922 fundou e dirigiu a Radio
Sociedade do Rio de Janeiro, uma das primeiras que se tem noticia no Brasil. Em 1936 Roquette-
Pinto doa os direitos de uso desta Radio para o Ministério da Educagao e Cultura (MEC), que
tinha a intencao de incorporar a Radio ao Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), 6rgao
responsavel pela censura do Governo Getulio Vargas. Roquete Pinto, indignado, luta para que
a radio possa manter-se autbnoma e preserve sua fungéo educativa, por ele idealizada. Nessa
disputa a entdo Radio Sociedade do Rio de Janeiro, agora nas maos do MEC, passa a chamar-
se Radio MEC, mantendo seu ideério.
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Ainda para Canclini (1983), ele destaca a compreensé&o da cultura popular

na sociedade como visao da subalternidade e desigualdade:

As culturas populares existem porgue a reproducao desigual da
sociedade gera apropriacdo desigual dos bens econbmicos e
culturais por parte de diferentes classes e grupos na producéo e
no consumo; uma elaboragdo da sua propria condi¢do de vida
(CANCLINI, 1983, p. 87).

O universo pretendido da pesquisa confirma esta nossa hipétese que
mesmo na condi¢cdo das chamadas culturas mistas ou hibridas, a cultura popular
constréi referéncias do radio dentro da contemporaneidade principalmente pelos
seus vinculos com o ouvinte, e pelo seu alcance, mesmo que hoje as emissoras
tragam cada vez mais referéncias para uma formagao das novas convergéncias
midiaticas. O desafio ainda é muito longo, pois ainda existe uma certa limitacao
das camadas mais desfavorecidas da sociedade, no que diz respeito ao acesso
a internet de banda larga, que € um dos pontos chaves no processo de
convergéncia das midias.

O importante é que com as convergéncias as emissoras de radio
aumentam as chances das pessoas de ter uma maior participacdo dentro da
programacao, independentemente do seu grupo social. Ele deixa de ser apenas
ouvinte, mas também produtor de conteudos, e ter a sua “fala” nos processos de
comunicacdo, passando informacdes para outras midias. Em linhas gerais o
publico seria produtor de conteudo.

Concluindo, o radio tem sim o seu papel como mediador cultural, mas em
tempos atuais podemos dizer que se constréi este processo através da cultura
das convergéncias, pois assim, o cidaddo comum deixa de ter sO acessos a
conteudos, mas de se tornar agente, ou até mesmo protagonista, dentro da sua
cultura. Este portanto é o contexto atual do radio, que se aproxima e amplia sua
mobilidade, integrando novas linguagens, novos publicos, novas plataformas e

novas formas de transmissao e recepcgao.
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CAPITULO 3 - ANALISE DE CONTEUDO DAS RADIOS

Com a finalidade de entender o papel do radio como mediador da cultura
popular na sociedade, neste capitulo procuramos fazer uma anélise de contetudo
com a programacdo das quatro radios pesquisadas, definindo algumas
categorias que compreenderao o objeto da nossa pesquisa.

Dividimos em trés subcapitulos: o primeiro construimos um plano tedrico
usando a técnica de analise de conteudo de Bardin (2011), estabelecendo
algumas categorias de estudo da programacdo das emissoras; no segundo
subcapitulo trouxemos as grades de programacdo das radios levantando as
diferencas entre elas; e no terceiro desenvolvemos uma analise com tabelas e
graficos de maneira que desse para ilustrar as categorias e 0 espago que as

emissoras organizam dentro da grade de programacao.

3.1. Categoria de Anélise

A nossa pesquisa trabalhou numa compreensdo das grades de
programacao das radios utilizando a técnica de analise de contetdo (BARDIN,
2011). Para esta metodologia, Bardin (2011) utiliza trés fases de analise: pré-

andlise, exploracdo do material e interpretacdo dos resultados.

Nesta primeira fase desenvolveremos um modelo que coloquem as ideias
iniciais. Nesta etapa € importante a leitura geral do material eleito para analise.
O material devera ser investigado e dai usaremos uma sistematizacao para
conduzir a analise. Nesta fase temos a leitura flutuante, que é o primeiro contato
com os documentos. Sera que deixamos s6 As grades... ? ou Assim foram
selecionados No nosso caso as grades de programacodes, depois a escolha de
documentos, definicdo do corpus, terceiro formulacao das hipoteses e objetivos,
com a leitura inicial dos dados, e o quarto e ultimo, a elaborac&o dos indicadores,

que seria a interpretacdo dos materiais.

Nesta escolha dos dados a serem analisados devem ser seguidas as

seguintes regras:

Exaustividade: refere-se a diferenca de todos os componentes constitutivos da
pesquisa. Bardin (1977) coloca esta regra que nao podemos acabar com

qualquer um dos seus elementos;
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Representatividade: no caso da selecdo um numero muito maior de dados,
importante a amostragem fazer parte de uma boa representatividade do universo
(BARDIN, 2011);

Homogeneidade: os documentos usados devem ser homogéneos obedecendo
critérios certos de escolha e ndo passarem demais particularidade fora dos
critérios;

Pertinéncia: investigar se a fonte documental corresponde devidamente ao
objetivo permitido pela analise (BARDIN, 1977), isto é, tem que estar relacionado

com 0 que se apresenta na pesquisa.

Ainda nesta primeira fase é importante destacar e priorizar as trés outras
fases que em sintese sdo: escolha dos documentos a serem analisados, criacdo
das hipéteses e dos objetivos, além da elaboracdo de indicadores que
fundamentem a andlise final. Sendo assim, escolhemos as grades de
programacao das quatro radios pesquisadas: Radio Clube de Aracatuba, Radio
Guaruja do litoral paulista, Radio Piratininga do Vale do Paraiba e Radio Capital
em Sao Paulo, com a finalidade de classificar e interpretar os formatos e suas

caracteristicas essenciais na programacao das radios.

Definimos dentro do conceito sete categorias, tendo como énfase as
grades levantadas nas emissoras de segunda a sexta, pois € 0 n0sso recorte de
sustentacdo da pesquisa, visto que existe uma audiéncia maior nas emissoras
durante a semana. Importante destacar que estes pontos foram levantados
através da analise tedrica da nossa pesquisa sobre a cultura popular: 1 —
categoria de programas religiosos, 2 — categoria de programas musicais, 3 —
categoria de programas esportivos, 4 — categoria de programas jornalisticos, 5 —
categoria de programas de entretenimento, 6 — categoria de programas de

debates, e 7 — categoria de programas de populares.

Na categoria de programas religiosos?® observa-se a presenca do que

poderiamos chamar de evangelizacéo ou propagacao da difusdo da mensagem

25 Gignificado segundo o dicionario: “que se refere a religido”, disponivel em
https://www.dicio.com.br/religioso/ . Acesso em 12 de mai. 2020. Religi&do significado segundo o
dicionario: “crenca de que existem forcas superiores (sobrenaturais), sendo estas responsaveis
pela criacdo do universo; crenca de que essas forcas sobrenaturais regem o destino do ser
humano e, por isso, devem ser respeitadas”, disponivel em https://www.dicio.com.br/religiao/.
Acesso em 12 mai. 2020.
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cristd pelo veiculo popular. poderiamos até caracterizar como o prolongamento
do pulpito, pois as igrejas saem dos seus templos para construir através da
comunicacao midiatica a mensagem de fé. Segundo Helena Corazza, jornalista
e doutora em Comunicacgéao, autora do livro Comunicacgao e Relacdes de Género
em Préaticas Radiofonicas:

E importante ter presente o contexto mundial, a globalizag&o e,
ao mesmo tempo, as necessidades locais para inserir-nos na
cultura. E preciso ter em conta que, vivemos num momento de
pluralidade, de emergéncia de subjetividades e de novas formas
de expressar a fé. A sintonia com o global em termos de mundo
e de Brasil enriquece a programacdo local. E ali que a
comunidade precisar sentir-se na sua emissora, naquela
emissora que esta preocupada em dar-lhe o melhor em termos
de informacdo, cultura, entretenimento. E a emissora amiga, que
fala com as pessoas, por isso, elas tém orgulho de té-la em sua
companhia! Os ouvintes precisam se ver no radio, precisa falar
e a emissora, ser a voz da comunidade. (CORAZZA, 2020).

Para a categoria de programas musicais?® verifica-se certa aproximacéo
com o universo nacional e regional sendo representada por diversos géneros de
musicas. E importante destacar nas grades de programacdo uma grande
quantidade de veiculacdo de cancfes sertanejas por ter como caracteristica o
universo popular.

Na categoria de programas esportivos?’ abrange no que se refere-se a
noticias principalmente sobre o futebol local, do estado e do pais. As mesas
redondas sobre o futebol sdo os grandes legados para construgcao da relagcao
ouvinte e programacdao, tidas como fendmeno de audiéncia com o olhar do

esporte e o futebol fazendo uma referéncia global. De acordo com Crepaldi

% Significado segundo o dicionario: “que pertence a musica’, disponivel em
https://www.dicio.com.br/musical/. Acesso em 12 de mai. 2020. Mdsica significado segundo o
dicionario: “combinacdo harmoniosa de sons ou combinacao de sons para o0s tornar harmoniosos
e expressivos. Execucao de uma composicdo musical, por diversos meios. Acdo de se expressar
através de sons, pautando-se em normas que variam de acordo com a cultura, sociedade etc.
Ato de entender ou de interpretar uma producdo musical’”, disponivel em
https://www.dicio.com.br/musica/. Acesso em 12 de mai. 2020

27 Significado segundo o dicionario: “relativo ao esporte; desportivo: prova esportiva”, disponivel
em https://www.dicio.com.br/esportivo/. Acesso em 12 de mai. 2020. Esporte significado
segundo o dicionario: “conjunto de exercicios fisicos que se apresentam sob a forma de jogos
individuais ou coletivos, cuja pratica obedece a certas regras precisas e sem fim utilitario
imediato; desporto: o esporte aperfeicoa as qualidades fisicas do homem”, disponivel em
https://www.dicio.com.br/esporte/. Acesso em 12 de mai. 2020.
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(2009), “dentro da perspectiva acerca de cultura popular, no caso brasileiro, o
futebol se enquadra no ambito da cultura de massa, ja que foi absorvido por
diversos estratos sociais”.

O Brasil é conhecido como pais do futebol levando grandes publicos aos
estddios e a buscar informacdo sobre o assunto. Crepaldi (2009) ainda

acrescenta:

O futebol no Brasil vai muito além de uma simples atividade
esportiva capaz de enriguecer cidadaos desprovidos de renda,
ele esta presente na vida dos individuos desde seu nascimento.
Ao mesmo tempo em que meninas aprendem a brincar com
bonecas e a se maquiar, milhdes de meninos brasileiros
recebem como presentes em suas infancias, além de carrinhos,
bolas de futebol e camisas dos clubes para os quais pessoas
préximas torcem e insistem em que o pequeno individuo
também o faga. (2009, p.41.)
Diante de todos estes fatores apresentados a programacao esportiva nas
radios possui grande valor e importancia. De um modo geral trabalham com
dificuldade e esforco colaborando a difundir e levar os nomes dos clubes para o

ouvinte neste esporte de grande apelo popular.

No caso da categoria de programas jornalisticos?®, principalmente
aqueles que tém como base na informacdo e na noticia, percebemos uma
agenda bastante diversificada que vdo desde a noticias locais, do estado, do
pais, no ambito econbémico, politico, social e cultural, mas também vale salientar
a prestacao de servicos e de utilidade publica. O Jornalismo no radio transforma

0 ouvinte em agentes de cidadania e realizam um servico social.

No dia a dia do jornalismo na radio, o ouvinte ajuda a construir o roteiro
do programa, pois ele telefona e denuncia a negligéncia na prestacao de
servicos da sua comunidade e traze o olhar cidaddo quando eles pautam
qualquer situagdo na cidade onde vivem e telefonam as radios para que 0s

problemas sejam resolvidos.

2 Significado segundo o dicionario: “é o plural de jornalistico. Relativo a jornal: estilo
jornalistico”, disponivel em: hitps://www.dicio.com.br/jornalisticos. Acesso em 12 de mai. 2020.
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A categoria de programas de entretenimento?® refere-se a um contelido
diferenciado, proporcionando um momento de lazer e descontracdo. Existe um
maior envolvimento com os mais variados publicos podendo tornar este publico
fidelizado ao programa. Segundo André Barbosa Filho (2003, p.114.), “o
entretenimento € a prépria esséncia da linguagem radiof6nica, cuja contribuicdo
vai do real a ficgao”.

Na nossa pesquisa as radios trabalham com diversos formatos
proporcionando um conhecimento cultural e dentro da sua regidao algo que

possam contribuir com uma feigdo mais popular.

Os formatos de entretenimento possuem caracteristicas e
possibilidades peculiares, entre as quais destacamos: a de ter a
capacidade de se combinar com outros formatos de outros
géneros e de servir de ferramenta para a informagao, o anuncio,
a prestagao de servigos, para a educagao e, até mesmo, para o
entretenimento. (FILHO,2003, p.115)

A categoria dos programas de debate®° refere-se a uma discussdo com
interlocutores que defendem ponto de vista diferentes. Neste formato as radios
promovem uma grande participacdo do ouvinte.

Finalmente na categoria dos programas de populares®!' definimos todos
os formatos que tivessem uma proposta regional, local, principalmente aqueles
produzidos na propria emissora e que tivessem este universo da cultura popular
como elemento fundamental.

Na fase posterior, denominada exploracdo do material, os elementos
foram reunidos com apoio nas indicac6es definidas na etapa anterior. De acordo

com Bardin (2011, p. 127), “esta fase (...) consiste essencialmente em operacdes

2 Significado segundo o dicionario: “Divertimento; o que diverte e distrai; o que é feito como
diversdo ou para se entreter: canal de entretenimento; local de entretenimento. A¢do ou efeito
de entreter; ato de se divertir, de se distrair.”, disponivel em:
https://www.dicio.com.br/entretenimento. Acesso em 12 de mai. 2020

30 Significado segundo o dicionario: “Agdo de discutir uma questdo; discussao, polémica: tomar
parte num debate. Discussdo em que se apresenta 0s pros e contras de alguma coisa. Analise
sobre um tema, assunto, proposta ou problema, que se realiza geralmente em grupo ou em
conjunto: debate sobre o racismo nas escolas. Defesa de uma ideologia, causa; discussédo
acalorada; contenda ou altercacdo”, disponivel em: https://www.dicio.com.br/debate. Acesso em
12 de mai. 2020.

31 Significado segundo o dicionario: “Populares € o plural de popular. O mesmo que: transeuntes,
vulgares, andnimos, conhecidos, democraticos, notérios. Que...”, disponivel em:
https://www.dicio.com.br/pesquisa.php?g=populares. Acesso em 18 de mai. 2020. Significado da
palavra popular segundo o dicionario do termo popular “Que pertence ao povo; que concerne ao
povo. Que recebe aprovacao de povo; que tem a simpatia da maioria. Muito conhecido; notério:
cantor popular”, disponivel em: https://www.dicio.com.br/popular/. Acesso em 18 de mai. 2020.
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de codificacdo, decomposicdo ou enumeracdo, em funcdo de regras
previamente formuladas”. Sendo assim, colocamos numa tabela todos os
programas da grade de programacéao das radios. Na terceira fase, os resultados
obtidos foram interpretados e comparados com elementos que podemos

contextualizar a cultura popular.

3.2. Diferenca entre as radios e suas programacdes

NoO nosso universo de pesquisa estamos trabalhando com quatro radios
trazendo em relevo a definicdo das mesmas através das dimensdes geograficas
do estado de S&o Paulo, no interior a Radio Clube de Aracatuba, no litoral a
Radio Guaruja, no Vale do Paraiba a Radio Piratininga e na capital a Radio
Capital. Numa analise geral percebemos a diferenca dessas emissoras em suas
respectivas programacgdes, mesmo assim, alguns elementos sempre s&o
apresentados como: masicas, jornalismo e entretenimento.

Seguindo os passos da nossa principal linha tedrica, defendida por
Canclini, existem carateristicas nestas emissoras que constroem o processo de
hibridismo cultural formando assim particularidades que se fundem dentro da
cultura popular, seja pela mistura de valores regionais, mas também pela

percepcao das formas como fideliza o ouvinte dentro das estaces AM e FM.

A verdade é que, no Brasil, tanto o radio AM como FM exercem
grande influéncia sobre o ouvinte, apesar da diversidade de
estilo, finalidade e linguagem hoje presentes nas duas faixas. No
caso do radio AM, o publico brasileiro acostumou-se a conviver
com a figura do apresentador, dono de programa que
geralmente leva o0 seu home, que chega a assumir o papel de
protetor dos ouvintes mais necessitados. Incluem-se nesse caso
0s comunicadores que detém horarios diarios em emissoras que
primam pelo carater nitidamente popular das suas
programactes (MOREIRA, 2000, p.44.).

Abaixo, na tabela 1, trabalhamos com o conteudo da grade de

programacao da Radio Clube FM (Fonte: site da emissora).
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Tabela 1 — Grade de programacéao da Radio Clube FM

Clube FM Aragatuba - SP
02:00 Melody 02:00
05:00 Ins6nia Clube 05:00
07:00 Som Brasil 07:00
07:45 Jornal Clube 07:45
11:00 Bom dia 11:00
12:00 Pau na Mdaquina 01 Edigdo 12:00
13:00 Pega Leve 13:00
16:00 Variados 16:00
17:00 Pau na Mdquina 02 Edicdao 17:00
19:00 Coluna da Clube 19:00
20:00 Clube No Esporte 20:00
21:00 Pau na Maquina 03 Edicado 21:00
22:00 Voz do Brasil 22:00
00:00 Variados 00:00

Fonte: Radio Clube de Aragatuba FM

Descrigcdo dos programas da Radio Clube FM de Aracatuba:

- Melody: o programa tem musicas variadas, incluindo o Universo Internacional,
e ainda o Universo da Mdusica Sertaneja. De segunda a sexta, da meia-noite as
2h da manha.

- Insénia Clube: formato musical com diversos tipo de musica. De segunda a
sexta, da 2h as 5h da manha.

- Som Brasil: programa musical com musicas brasileiras, incluindo

principalmente o som popular. De segunda a sexta, das 5h as 7h da manha.
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- Jornal da Clube: noticiario com perfil popular, o jornal oferece informacdes de
ambito regional para deixar os ouvintes bem informados logo nas primeiras horas
do dia. Segunda a sexta, das 7h as 7:45h da manha.

- Bom dia: programa musical com musicas populares. De segunda a sexta, das
7:45h as 11h da manha.

- Pau na Maquina: o programa jornalistico com apelo popular com informacdes
local e regional do cotidiano. De segunda a sexta, com trés edicdes diarias, 0
primeiro das 11h as 12h da manhé, o segundo das 16h as 17h e o terceiro das
20h as 21h da noite.

- Pega Leve: formato de programa com musicas para todas as idades. De
segunda a sexta, das 12h as 13h da tarde.

- Variados: o programa traz vérias identidades musicais, do sertanejo, do
popular, do samba, entre outros da parada de sucessos. De segunda a sexta,
com duas edicdes diarias, uma das 13h as 16h da tarde e a outra das 22h a
meia- noite.

- Coluna da Clube: formato musical com musicas para matar a saudade, estilo
arquivo musical com participacao do publico pelo telefone e pelas redes sociais.
A atracdo faz um resgate das musicas do passado, onde 0s ouvintes podem
reviver bons momentos e relembrar antigos sucessos principalmente das
décadas de 70, 80 e 90. De segunda a sexta, das 17h as 19h.

- Clube no Esporte: o programa traz informacdes sobre o futebol da regido, e
ainda um bate bola esportivo. De segunda a sexta, das 19h as 20h da noite.

- Voz do Brasil: informacdes sobre as principais acdes do Governo Federal. E
veiculado em rede nacional. De segunda-feira a sexta-feira, das 21h as 22h da

noite.

Na Radio Clube de Aracatuba, a nossa Unica emissora de FM na
pesquisa, identificamos em sua grade de programagdo um contexto mais
musical, programas como Ins6nia Clube, Melody, Som Brasil, Bom dia e
Variados sdo alguns dos programas dentro do universo musical. Nesta
configuracdo observamos um contexto mais eclético que vdo de mdusicas
internacionais, masica popular brasileira, e de uma boa quantidade de canc¢des

sertanejas.
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Ainda temos programas que colocam a emissora como uma das principais
lideres de audiéncia da regido. O programa Pau na Maquina nas suas trés
edicdes durante o dia, traz musicas, entrevistas e debates sobre assuntos da
regido. Na emissora os programas Pega Leve, Coluna da Clube e Clube no
Esporte, apesar de trazerem um formato mais jornalistico também colocam

muasicas no roteiro dos programas.

Os programas séo produzidos de acordo com a demanda dos
ouvintes, cada horario especifico existe uma determinada grade
de cada programacdo. Na parte da manhd, o programa €
dedicado as donas de casa, ouvintes que de repente estao no
trabalho, assim como também obviamente as outras camadas
de ouvintes, afinal de contas é a nossa programac¢do musical,
ela é bem popular, atinge todos os conceitos. Os programas sao
desenvolvidos para cada camada de horario. A programagéo a
partir do 12h00min até 13h30min da tarde é uma programacao
um pouco mais soft, ou seja, uma programacao mais lenta, mais
relaxante para quem de repente esta curtindo o horéario de
almoco, estd querendo descansar um pouquinho e ouvir uma
boa musica, um pouco mais tranquila. A parte da tarde ja &
direcionada, como dissemos no radio mais "pauleira”, ela € bem
pra cima mesmo e a parte da noturna ndo muda muita coisa [...]
0 grau de aceitacdo dos ouvintes é muito bom [...] (MAZZEI,
Bruno. Informacao verbal).*?

Importante verificarmos que das quatros radios estudadas a radio Clube
de Aracatuba, por ser FM, é a que mais referéncia em sua programacao musicas,
desde cang¢fes pop internacionais, aquelas regionais sertanejas de cantores e
duplas que fazem grande sucesso na regiao.

No contexto historico o aparecimento da frequéncia modulada (FM)
solucionou a questao dos ruidos da AM e possibilitou a concessao de novas
emissoras de radio. A qualidade do som melhorou muito, a FM viabilizou 0 som
stereo, superando o som mono do AM, isto comecou a ser implementado no

Brasil nos anos de 1960. O surgimento da nova frequéncia surgiu em 1933.

Edwin Armstrong tinha desenvolvido a frequéncia modulada, ou
FM, como resposta a estatica. Quando a América entrou na
guerra, Armstrong pediu ao Exército e a Marinha que adotasse
a FM como seu sistema de comunicagédo. A comunicagao sem
estatica deu aos aliados vantagens em relagcdo aos alemées

%2 MAZZEI, Bruno. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 21 de fev. 2020.
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com seu walk-talks em AM. A FM ajudou a vencer a guerra.

(Radio: Out of Thin Air, 1997).

Armstrong era engenheiro eletricista e conseguiu suscitar uma variagao

de frequéncia do som, provando a presenca das ondas de FM, colocando mais

tarde, pelo nimero cada vez maior de radios AM, uma possibilidade da abertura

de novas concessdes para o sistema de radiodifusdo. Do AM para o FM, a

musica atingiu ainda mais espaco e foi essencial para o desenvolvimento da

musica popular brasileira e para o reconhecimento de musicos, cantores e

compositores.

programacao da Radio Guaruja AM (Fonte: site da emissora).

Tabela 2 — Grade de programacao da Radio Guaruja AM

Abaixo, na tabela 2, trabalhamos com o conteludo da grade de

Radio Guaruja AM 1.550

Marcos Filho

Marcos Filho

00:00 Retransmissao Retransmissao Retransmissao 00:00
06:00 Show da Manha com Show da Manhd com | Show da Manha com Renato 06:00
Renato Costa Renato Costa Costa
Esperanca e Fé coma | Esperancae Fé coma Esperanca e Fé com a
07:00 | Vidénciano AR com | Vidénciano AR com | . . Perans | 07:00
. . Vidéncia no AR com Pe. Xavier
Pe. Xavier Pe. Xavier
Bom Dia Cidade com Bom Dia Cidade com L .
. . Bom Dia Cidade com Erminio
08:00 Erminio Matos, Erminio Matos, Matos. Marcelo Castilho 08:00
Marcelo Castilho Marcelo Castilho !
09:00 Assunt.o.do Dia com Assunt.o.do Dia com Assunto do Dia com Erminio 09:00
Erminio Matos Erminio Matos Matos
Show da Manh3d com | Show da Manhd com | Show da Manha com Renato
10:00 10:00
Renato Costa Renato Costa Costa
12:00 Rotativa no AR com Rotativa no AR com Rotativa no AR com Marcelo 12:00
' Marcelo Castilho Marcelo Castilho Castilho '
13:00 Tarde Total com Tarde Total com Tarde Total com Marcos Filho | 13:00

72




Radio Mulher com Radio Mulher com Andréa

15:00 Andréa Rovani Rovani 15:00
Boa Tarde Cidade Boa Tarde Cidade com
16:00 | com Marcelo Castilho Marcelo Castilho e Heitor 16:00
e Heitor Martins . Martins
Radio Camara com

Radar Esportivo com Radio Camara Radar Esportivo com Capitdo

17:30 | Capitao Paul'o Alberto Paulo Alberto e Equipe 17:30
e Equipe
Voz do Brasil com Voz do Brasil com Empresa
19:00 | Empresa Brasileira de o . P ~ 19:00
Ca Brasileira de Comunicacao
Comunicagao
20:00 Retransmissao Retransmissao Retransmissao 20:00

Fonte: Radio Guaruja AM

Descricdo dos programas da Radio Guaruja AM:

- Retransmisséo da Guaruja FM: com formato de programa musical com musicas
variadas, transmisséo direta com a radio Guaruja FM. De segunda a sexta, com
duas edicdes, da meia noite as 6h da manha e depois das 20h as 21h.

- Show da Manh&, com Renato Costa: o programa traz masicas populares e com
a selecdo da programacao feita pelos ouvintes. De segunda a sexta, com duas
edicBes a primeira das 6h as 7h da manha e a outra das 10h ao meio-dia.

- Esperancga e Fé, com a vidéncia no ar com o Padre Xavier: o programa tem
conselhos espirituais e reflexdo sobre a mensagem de Deus. De segunda a
sexta, das 7h as 8h da manha.

- Bom Dia Cidade, com Erminio Matos e Marcelo Castilho: o programa traz
informac&o e noticia da regido e com muita utilidade publica. De segunda a
sexta, das 8h as 9h da manha.

- Assunto do Dia, com Erminio Matos: o formato gira em torno de um programa
de debate com convidados que vao discutir temas gerais e com a participacao
dos ouvintes. De segunda "sexta, das 9h as 10h da manha.

- Rotativa no Ar, com Marcelo Castilho: com formato jornalistico popular, o
programa coloca o ouvinte no microfone da emissora para falar dos problemas
da comunidade. De segunda a sexta, do meio dia as 13h.

- Tarde Total, com Marcos Filho: o programa € diversificado com a participacdo

dos ouvintes, principalmente da dona de casa através do telefone e das redes
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sociais. Com muita informacao, prestacao de servicos, fofocas, dicas de saude,
receitas e ainda sorteios. De segunda a sexta, das 13h as 15h.

- Radio Mulher, com Andréa Rovani: o programa traz um formato para a mulher
com dicas de beleza, dicas de saude, e com muito bom humor e descontracdo
para atingir o publico feminino. De segunda, quarta, quinta e sexta, das 15h as
16h.

- Boa Tarde Cidade, com Marcelo Castilho e Heitor Martins: o programa traz
noticias e informacédo da regido e muita utilidade publica. De segunda, quarta,
quinta e sexta, das 16h as 17:30h.

- Radar Esportivo, com Capitdo Paulo Alberto e equipe: o programa € um tipo de
bate bola sobre futebol, com interacdo além dos dois ou trés locutores que
participam da equipe do programa e mais 0s ouvintes apaixonados pelo esporte.
De segunda a sexta, das 17h30 as 19h.

- Voz do Brasil: informagdes sobre as principais agdes do Governo Federal. E
veiculado em rede nacional. De segunda-feira a sexta-feira, das 19h as 20h.

- Radio Camara: um programa produzido pela Assessoria de Comunicagdo da
Camara dos Vereadores do Municipio do Guaruja, sobre os bastidores da
Camara, com informacdes e noticias sobre o poder legislativo. A emissora vende

este espaco e o conteudo € apresentado todas as tercas-feiras, das 15h as 20h.

A Radio Guaruja Paulista AM traz na sua programacao referéncias
principalmente na ordem de utilidade publica, como caracteristica fornece
informagdes a todo o litoral paulista, mas preferencialmente ao litoral sul.
Também na sua programacdo tem muita musica e entretenimento, como nos
programas Bom Dia cidade, Assunto do Dia, Rotativa no Ar e Boa Tarde Cidade,
onde o foco principal é o olhar da noticia, com prestacao de servi¢os, debates e
muita interacdo com o ouvinte.

Alguns elementos da programacéo do dia a dia colocam a radio Guaruja
muito proxima do seu publico, visto que durante o processo de producao dos
seus programas eles dinamizam formas de trazer esta fidelizacdo daquilo que é
assunto para o Brasil e no mundo, colocando como tema geral e que pode trazer

relacdo para 0s seus ouvintes na regido. Exemplo é o programa Assunto do Dia,
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com o radialista Erminio Matos, que discute temas que possam trazer relevancia
para a regiao.

A grade de programacao, assim como também acontece na
maior parte das emissoras de radio, tem 0s programas sdo
criados pela propria dire¢céo, e ai no caso se tem que pegar o
nicho que vocé quer com o programa e contratar os profissionais
para poder conduzir esses programas, montar toda uma
producdo para conseguir colocar esse programa no ar e definir
horérios, enfim fazer tudo como manda o radio (CASTILHO,
Marcelo. Informacao verbal).33

Ainda na Guarujéa, o radialista Marcelo Castilho, nos programas Bom dia
Cidade, Rotativa no Ar e Boa tarde Cidade percorre o que chamamos de forma
de conducao de informalidade durante a sua apresentacédo, dando voz ao seu
publico. Outros programas como Show da Manha com Renato Costa, que repete
por duas vezes na grade, € um programa musical, tendo como caracteristica
principal o som regional, principalmente trazendo cang¢des do seio popular, como
musicas sertanejas etc.

Além destes programas € importante destacar o programa com formato
religioso, o Esperanca e Fé, com a vidéncia no ar com Pastor Xavier, que traz
dialogos de esperanca e carisma de motivagdo no conceito mais espiritual. Um
outro formato também na grade é a Radio Mulher com Andréa Rovani, que vai
pela linha de entretenimento, com foco principal na mulher que é dona de casa,
ouvinte da radio.

Por fim € importante destacar o Radar Esportivo, que traz o universo
esportivo, mas preferencialmente ao futebol, com debates e momentos de
descontracédo sobre assuntos do dia a dia do mundo esportivo. Nos chamou
atencao que como a Radio Guaruja é do mesmo proprietario de outra radio, a
Guaruja FM, entre 20h e 6h retransmite a programacéo da radio FM, que &
basicamente toda feita com faixas musicais.

Abaixo, na tabela 3, trabalhamos com o contelddo da grade de

programacao da Super Radio Piratininga (Fonte: site da emissora).

33 CASTILHO, Marcelo. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 06 de fev. 2020.
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Tabela 3 — Grade de programacéao da Super Radio Piratininga AM

Super Radio Piratininga

02:00 A CAMINHO DE UM NOVO DIA (MUSICAL) 02:00
03:30 SIGA BEM CAMINHONEIRO (SERGIO REIS) 03:30
05:00 PROGRAMA VALDOMIRO MOREIRA 05:00
08:00 JORNAL PIRATININGA 08:00
10:00 MANHA PIRATININGA 10:00
12:00 EVIVA SAUDE (DR2 DANILO BOTELHO) 12:00
13:00 MUSICAL VARIADO 13:00
14:00 NAGAO SERTANEJA (DENIS CUSTODIO) 14:00
15:30 PROGRAMA VALDOMIRO MOREIRA 15:30
17:30 A HORA DO TERGO (IRMA MARIANGELA) 17:30
18:00 PARADA DOS ESPORTES 18:00
19:00 HORA DO BRASIL 19:00
20:00 ENCONTRO COM A FE 20:00
21:00 PORTEIRA SERTANEJA (SIMAOZINHO) 21:00
23:00 SONGS BY NIGHT 23:00

Fonte: Super Radio Piratininga FM
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Descricdo dos programas da Super Radio Piratininga AM:

- A caminho de um novo dia: programa que traz musicas populares, principalmente
sertanejas. De segunda a sexta, das 2 as 3:30h.

- Siga Bem Caminhoneiro, apresentado pelo cantor Sérgio Reis: formato de
programa gravado transmitido em cerca de 200 emissoras em todo o Brasil. O
programa traz informacbes e dicas sobre as estradas, servicos, boletins de
saude, manutencéo, curiosidades e muita musica. De segunda a sexta, das
3:30h as 5h.

- Programa Valdomiro Moreira, apresentado por Valdomiro Moreira: programa
musical com linguagem popular e recheado com muita musica sertaneja. De
segunda a sexta, com duas edi¢bes diarias, uma das 5h as 8h da manha e o
outro das 15:30h as17:30h da tarde.

- Jornal Piratininga: com noticias de todo o Brasil, mas tendo como foco principal o
jornalismo local e regional para todo o Vale do Paraiba. O noticioso oferece ao
ouvinte informacfes com temas de politica, cotidiano, cultura, policia. Principal
jornal da emissora. De segunda a sexta, das 8h as 10h.

- Manha Piratininga: programag&o com muita musica popular. De segunda a sexta,
das 10h as 12h.

- Eviva Saude, apresentado pelo Dr. Danilo Botelho: com muita informagéo e dicas
sobre saude com grandes especialistas da area de salde publica da regido. De
segunda a sexta, das 12h as 13h.

- Musical Variado: formato musical com musicas variadas. De segunda a sexta, das
13h as 14h.

- Nacdo Sertaneja, com Denis Custddio: o programa traz o melhor do sertanejo com
muita diversdo. De segunda a sexta, das 14h as 15:30h.

- AHora do Terco, com a Irma Mariangela: programa de oracao e fé. De segunda
a sexta, das 17:30h as 18h.

- Parada dos Esportes: programa com informacdes sobre futebol regional e local.
De segunda a sexta, das 18h as 19h.

- Hora do Brasil: informagdes sobre as principais a¢ées do Governo Federal. E
veiculado em rede nacional. De segunda-feira a sexta-feira, das 19h as 20h.

- Encontro com a Fé: programa que fala de fé e com mensagens e conselhos

espirituais. De segunda a sexta, das 20h as 21h.
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- Porteira Sertaneja, apresentado pelo Simaozinho: programa com muita musica
sertaneja, além de informacgdes sobre os rodeios da regido. De segunda a sexta,
das 21h as 23h.

- Songs By Night: programa musical com musicas romanticas e suaves que sao

levadas aos ouvintes apaixonados. De segunda a sexta, das 23h as 2h.

A Super Radio Piratininga AM apresenta seu formato bem diversificado
com elementos que vao de programas informativos da regido a musica regional,
principalmente sertaneja, com Vvarios programas, entre eles: A caminho de um
novo dia, Siga bem caminhoneiro, Programa Valdomiro Moreira, Manha
Piratininga, Nacdo Sertaneja e Porteira Sertaneja. ldentificamos nesta radio
formatos na grade com mais apelo musical, mesmo sendo AM.

Outros programas como Eviva Saude e Jornal Piratininga podemos
elencar como formas de utilidade publica, colocando em relevo informacgdes da
regido e servicos. No Eviva Saude, que € apresentado pelo médico Dr. Danilo
Botelho, é repleto de conversas e debates sobre saude preventiva, a fim de se
aproximar do seu publico.

O programa A hora do ter¢co, com a irma Mariangela e Encontro com a fé
trazem elementos de formatos com assuntos focados na religido. Também estes
programas tém como intuito poder trazer formas ao ouvinte de interacdo com o
aspecto da religiosidade.

Quando perguntamos a Paulo Lima, diretor artistico da emissora, sobre a
selecédo dos programas na grade, ele destaca a importancia das pesquisas de
audiéncia para fazer uma analise mais apurada do grau de aceitacdo do publico,
mesmo que as emissoras néo tenham tanta verba para o processo da pesquisa.

Ele explica:

Pela experiéncia que eu tinha na radio em S&o Paulo, vocé
constréi uma grade de programacdo baseada na audiéncia
daquela faixa etaria que ouvem naquele horario. Por exemplo,
na parte da manha, até certa hora vocé tem o homem adulto e a
mulher adulta, escutando um jornal, por isso que normalmente
0s jornais na radio eles sdo veiculados um pouco mais cedo, ou
vocé pega aquele publico que estd em casa, tomando um banho,
tomando um café, se preparando para ir para o trabalho, ou vocé
pega o publico que esta em transito, na rua. Hoje vocé tem as
pessoas ainda com seu fone de ouvido dentro do 6nibus, em um
aplicativo de uma emissora [...] A Grade de programacéo, ela
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parte de uma correcdo de uma intencao de ser correta, quando
ela se aproxima o maximo possivel daquela faixa etaria e
daquele horario, o problema que as emissoras de radio,
principalmente as do interior ndo tem dinheiro para bancar
pesquisa, entdo as vezes vocé fica sem embasamento disso, se
ndao houver uma pesquisa séria bem fundamentada, que te
ofereca informacgdes sobre horario que o radio é ouvido e por
guem e por qual faixa etéria ela € ouvida vocé ndo consegue
fazer uma programacéo ajustada a essa audiéncia (LIMA, Paulo.
Informacéo verbal).3*

Na Super Radio Piratininga o envolvimento do seu publico com a sua
programacao é tratado como varios formatos que se estendem as diversas
maneiras de integrar os seus ouvintes dentro da sua regido, desde a formatos
como: Siga bem caminhoneiro com Sergio Reis, a programas Jornalisticos e até
religiosos, tem esta feicdo do que € o popular, principalmente os elementos de
caracteristicas musicais.

Abaixo, na tabela 4, trabalhamos com o conteddo da grade de
programacao da Radio Capital AM (Fonte: site da emissora).

Tabela 4 — Grade de programacéo da Radio Capital AM

Radio Capital
00:00 Capital Musical 00:00
03:00 A Viola e a Fé. 03:00
04:00 Brasil caminhoneiro 04:00
06:00 Eli Corréa 06:00
08:00 No colo de Jesus e de Maria 08:00
09:00 Tamo Junto 09:00
11:00 Debate das 11h00 11:00

34 LIMA, Paulo. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 12 de fev. 2020.
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12:30 Eli Corréa 12:30
15:00 Cinthia 15:00
17:00 Brasil caminhoneiro 17:00
18:00 Capital da Bola com Basilio e Amigos Basilio, Luciano Faccioli e Raul Machado 18:00
19:00 Capital Musical 19:00
20:00 A Viola e a Fé. 20:00
22:00 Rancho do Padre Padre Ricardo Padavini 22:00

Fonte: Radio Capital AM

Descricdo dos programas da Radio Capital AM:

- Capita Musical: o programa traz a trilha musical da radio popular. De segunda
a sexta, da meia-noite as 3h da manha.

- A Viola e a fé, com o Padre Jader Pereira: o melhor da musica catdlica
sertaneja, acompanhado de muitas reflexdes de fé. Com duas edi¢cdes durante
a semana, uma das 3h as 4h e a outra das 20h as 22h.

- Brasil Caminhoneiro, com Fernando Richetti: formato que mostra a importancia
do profissional do volante e do transportador para a economia de um pais e para
0 bem-estar das pessoas. Informag¢des, musicas, noticias e servigcos de interesse
dos profissionais que rasgam as estradas desse pais diariamente. Tudo isso,
acompanhado pela interacdo com o ouvinte e muita masica boa. Com duas
edicBes de segunda a sexta, a primeira das 4h as 6h e a segunda das 17h as
18h.

- Programa Eli Corréa, com o proprio Eli Corréa : o programa conta boletins de
noticias junto aos repérteres da equipe de jornalismo da Radio Capital. Além da
musica e de toda a credibilidade do "Homem Sorriso do Radio", e o quadro de
maior sucesso do radio brasileiro: "A carta da Saudade". Com duas edi¢des de
segunda a sexta, uma das 6h as 8h e a outra das 12:30h as 15h.

- No colo de Jesus e de Maria, com Padre Marcelo Rossi: lider de audiéncia na
radio, o programa traz reflexao e louvores de fé, amor, paz, religiosidade. Além
de muita musica do Padre e também do universo musical catdlico. De segunda

a sexta, das 8h as 9h.
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- Tamo junto, apresentado por Joao Ferreira, Angela e Denise: com carater
dindmico e alegre, o programa se aproxima das gera¢des, unindo as familias.
Ainda traz muita musica com a participacdo dos ouvintes, noticias do dia com
informacdes da cidade através da participacédo fixa da equipe de Jornalismo, e
as principais fofocas dos famosos. De segunda a sexta, das 9h as 11h.

- Debate das 11h, com Paulo Lopes: o programa coloca 0s principais assuntos
do momento sendo discutidos com opinides inteligentes e convidados
renomados, trata dos principais temas do dia em diversas areas: saude,
educacéo, politica, cultura, entre outras. De segunda a sexta, das 11h as 12:30h.
- Programa da Cinthia, apresentado pela propria Cinthia: programa com muita
descontracéo, alegria, musicas de sucesso e a participacdo dos ouvintes sdo as
marcas do programa. Nas tercas-feiras: tem a terca mistica, sempre com a
participacdo de um convidado exotérico, e nas sextas-feiras tem o papo de
mulher, com temas polémicos sempre abordando o universo feminino. De
segunda a sexta, das 15h as 17h.

- Capital da Bola com Basilio e amigos, apresentado por Basilio, Luciano Faccioli
e Raul Machado: a atracdo vem com muita alegria em um papo descontraido entre
amigos, que discutem e opinam sobre as principais noticias do esporte. De segunda
a sexta, das 18h as 19h.

- Rancho do Padre, apresentado pelo Padre Ricardo Padavini: o programa traz a
musica sertaneja raiz que marcaram época, juntamente com oracgdes e reflexdes
de fé. De segunda a sexta, das 22hs a meia-noite.

- Voz do Brasil: informacdes sobre as principais acdes do Governo Federal. E

veiculado em rede nacional. De segunda-feira a sexta-feira, das 22h as 23h.

A Réadio Capital AM, “[...] que tem como missdo principal: informar,
orientar e divertir, por meio de um estilo de radio popular [...]” (MOTA, 2020). A
emissora construiu nestes mais de 40 anos um formato inovador na sua
programacao. Programas como Eli Corréa, que passa duas vezes na
programacao, tem como base de sustentacdo o apelo popular, com musica,

noticias e utilidade publica e € uma das maiores audiéncias da emissora.

[...] O primeiro programa de radio de Eli Correa se chamava: “Isto
€ sucesso!”. De mudanca para o interior de Sao Paulo, Eli Correa
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trabalhou na radio Jauense, no municipio de Jau [...] Ingressou
na Radio em S&o Paulo em 1972 onde fez sucesso rapidamente,
com um estilo diferenciado, alegre [...]
Eli Correa destacou-se rapidamente. Foi entdo convidado para
trabalhar na Radio Tupi, uma das maiores emissoras de S&o
Paulo, onde estavam na época os melhores comunicadores do
radio. Nessa emissora, com uma programacdo de grande
audiéncia, o sucesso de Eli Correa s6 aumentava e havia
disputa entre as emissoras para contrata-lo. Trabalhou ainda
nas radios Globo e Record, as maiores da capital paulista. Foi
na radio Record, [...] que Eli Correa ganhou o apelido de Homem
Sorriso do Radio, pois falava sempre com um “sorriso na voz”.
[...] Ingressou na Radio Capital AM [...] Até contratar o “Homem
Sorriso do Radio”. Em pouco tempo, a audiéncia da Radio
Capital AM foi elevada para o primeiro lugar. Eli Correa passou
ainda pela Radio América, mas foi na Radio Capital que Eli se
consolidou e permanece até hoje, conquistando diariamente
mais admiradores, fazendo e mantendo amigos fiéis. H4 mais de
41 anos ininterruptamente no ar, Eli Correa apresenta seus
imitado por pessoas de todas as idades [...] Mas, em seus
programas, Eli Correa sempre foi além de apenas
entretenimento. Desde os anos 80 Eli tem a maior prestacdo de
servicos do radio brasileiro. O Clube da Amizade recebe
diariamente doagfes que sdo repassadas para 0s ouvintes mais
carentes. Sao milhares de cadeiras de roda e de banho, além de
fraldas, colchOes, cesta basica, medicamentos e varios outros
pedidos urgentes, como anuncios de pessoas desaparecidas.
(CORREA, 2020).

Outros programas como: Cinthia e Tamo Junto, também fazem parte da
programacao com musicas, informacéo e entretenimento. Informagéo para dona

de casa, o programa da Cinthia traz audiéncia do publico feminino para a Capital.

Em 1994 Cinthia estreou como comunicadora na radio Capital,
de S&o Paulo em um programa com duas horas de duracéo,
ficando conhecida como “A Rainha da Madrugada”. Em 1998 a

Y

locutora foi para a radio América, jA em horario nobre, se
consolidando como uma das mais importantes comunicadoras
do radio em S&o Paulo. Em 1999 ela retorna para a Capital.
(CORREA, 2020).

Brasil Caminhoneiro, com Fernando Richeti também aparece duas vezes
durante a programacao, principalmente com utilidade publica e informacdes mais
detalhadas para o caminhoneiro, além de musicas e contacéo de historias sobre
a vida do dia a dia desse universo. Importante ver neste formato o olhar fora do
regional, mas numa caracteristica nacional, pois o0 nome trata de Brasil, e 0

segmento segundo alguns elementos da programacéo enfatiza o pais.
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Um outro programa é o Debate das 11h, com Paulo Lopes, que de forma
dindmica destaca assuntos que deverdo serem noticia durante todo o dia. O
formato traz assuntos de diversas areas e com diferentes opinides.

Ainda como formatos de programas na radio capital, a religido também é
bastante enfatizada, programas como: A viola e a fé, com Padre Jader Pereira,
que se repete duas vezes na programacao e também, No colo de Jesus e de
Maria, com Padre Marcelo Rossi, sdo modelos de programas com cunho
religioso que tem boa audiéncia. Mais uma vez na nossa pesquisa se percebe
elementos que colocam em evidéncias formas de destacar a religiosidade como
forma de aproximacao ao publico.

Ainda sobre a programacéao Fernando Richetti acrescenta: “aqui na radio

capital a gente tem um lema, quem manda na programacao € o ouvinte”3,

Entdo, o que eu percebo € o seguinte, a gente sempre tem um
contato direto, com os diversos canais que a emissora acaba
abrindo, desde (...) o telefone do ouvinte, ou através das redes
sociais em que se abre essa possibilidade para o ouvinte. Entdo
a grande preocupacdo com a questdo da relagdo da pauta e da
programacéo, é sempre relacionado ao proprio ouvinte, no caso
da equipe de jornalismo da R&dio Capital também é muito
pautada no quesito da prestacdo de servicos. Entdo a gente vé
gue a Radio Capital desde 0 seu comego, sempre se pautou no
atendimento ao ouvinte em exceléncia, por exemplo, o ouvinte
da cidade de Sdo Paulo e da grande Séao Paulo também, que
comenta desde a prestacdo de servico como a falta de um
médico no posto de saude, um 6nibus que ndo atende direito em
determinado bairro da cidade e a falta de creche, de professores
nas escolas, em que a gente tem uma equipe de jornalismo
rapido [...] trabalhando ao lado do povo, estando ao lado da povo
[...] a grande pauta [...] no jornalismo, quanto no entretenimento,
sempre € tratado na necessidade do ouvinte, o que ele esta
precisando. Existem os critérios, todos técnicos para se avaliar
um roteiro, ou mesmo uma programacdo, mas a grande
esséncia € basicamente isso, de que forma e como podemos
fazer um programa ou um quadro dentro de um determinado
programa que possa atender o ouvinte com a maior destreza e
prioridade (RICHETTI, Fernando. Informacao verbal).36

Importante ver no formato ainda dois programas com o0 nome da propria

radio: Capital musical e Capital da bola. No caso do musical se evidenciam

35 RICHETI, Fernando. Informagdes colhidas em entrevista ao autor em 29 de jan. 2020.
36 RICHETTI, Fernando. Informacdes colhidas em entrevista ao autor em 29 de jan. 2020.
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cancBes com apelo popular e de novo surge como referéncia a muasica sertaneja.
No outro caso o capital da bola, que € apresentado por um ex-jogador de futebol,
Basilio, e mais dois jornalistas Luciano Faccioli e Raul Machado, o tema recai
para o mundo do futebol, colocando em relevo na nossa pesquisa elementos de
apelo ao popular.

Dentre todas as manifestacdes que vimos com as radios AM, diante da
sua programacao, a participacao do publico € buscada pelas radios como um
diferencial importante. A internet trouxe a interatividade, para estas emissoras,
colocando o desenvolvimento dentro do processo de ampliacdo dos servicos a
populacao, usando a radiodifusédo.

Este novo elemento transformou, mas né&o tirou a esséncia tanto da radio
AM como a FM, pois quem ganhou foi o ouvinte. No caso ainda mais da AM este
universo vem dando oportunidade do radio cada vez mais se reinventar e ainda
ser o principal caminho de informacdo de muitas comunidades neste pais de
dimensdes continental. A internet transformou os processos da comunicag¢ao na
radio, hoje as emissoras funcionam em uma convergéncia de midias,
permanecendo presente em todos os lugares e para todos 0s ouvintes,

amplificando as novas perspectivas de novos conteudos.

3.3. Tabelas com andlises das categorias

No proximo item deste capitulo apresentaremos as tabelas para que
identifiquemos o0s principais elementos constituintes que se repetem e
caracterizam as Radios como construtoras e mediadoras da Cultura Popular.
Pretendemos ainda utilizar referéncias dos programas que auxiliem na

realizagdo da analise e interpretacdo da categorizacéo.
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Tabela 5 — Categoria dos Programas religiosos - programacéo das radios

Categoria de programas religiosos

o . o " o Super Radio
Radio Capital Radio Guaruja Radio Clube ___
Piratininga
1 ,fAéona ea 1 A hora do
2 | No colo de terco
Jesus 1 Esperanca e
3 ,fAéona ea fe 2 Encontro
4 | Rancho do com afe
Padre

Fonte: autoria propria

Gréfico 1. Distribuicao da Categoria de Programas Religiosos por radios

CATEGORIA DE PROGRAMAS RELIGIOSOS

4
3,5
3
2,5
2
1,5
1
05 ANy

RADIO CAPITAL RADIO GUARUJA RADIO CLUBE SUPER RADIO
PIRATININGA

Fonte: autoria prépria

Nesta tabela percebemos que sé a Radio Clube ndo tem programacao
religiosa, todas as outras radios tém ao menos um programa durante a
programacdo. No caso da Radio Capital sdo quatro programas de cunho
religioso, o de maior audiéncia é o No colo com Jesus, apresentado pelo Padre
Marcelo Rossi. Todos estes programas tém formatos muito parecido com
mensagem de fé, oracdes, além de mausicas religiosas que sédo cantadas pelo
proprio apresentador que em todos os programas sdo Padres, menos o

programa da Radio Piratininga, que é apresentado por uma freira.
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Uma outra questao que vale a pena salientar é que todos os programas
sao catdlicos, e ndo existe nenhum programa evangélico ou mesmo de outras
religides. Atualmente a Igreja Catdlica vem perdendo bastante fiéis para as
igrejas evangélicas; pode ser que neste contexto exista algo que proceda em
relacdo a uma maior ampliacdo no numero de programas nestas radios, mas
podemos também trazer que outras radios hoje ja foram compradas ou até
mesmo vendem alguns espacos para as igrejas evangeélicas, que néo foi o caso
das radios pesquisadas no nosso trabalho.

O campo da religido apropria-se da cultura e dos processos midiaticos
ndo sO para atualizar a existéncia dos ‘velhos templos’, mas também para
construir sua presenca via novos processos de formas de poder (ASSMANN.
1986. P.34). E assim que a cultura midiatica passa a construir referéncia e novas
estratégias e taticas simbolicas das igrejas. Quando falamos em estratégias
poderiamos pensar em formas midiaticas para alcangar os consumidores que no

caso do radio sdo os ouvintes.

Tabela 6 — Categoria de Programas musicais — programacao das radios

Categoria de programas Musicais

Radio Capital  Radio Guaruja Radio Clube Super Radio
Piratininga
Capital I Melody A caminho
1 | musical 1 | Retransmissao | 1 1 | de um novo
da Guaruja FM dia
Capital Show da Insbénia Programa
2 | musical 2 | manha 2 | Clube 2 | valdomiro
Moreira
3 | Retransmisséo | 3 | Som Brasil 3 | Manha
da Guaruja FM Piratininga
4 | Bom dia 4 | Musical
Variado
5 | Pegaleve 5 | Nacao
sertaneja
Variados Programa
6 6 | valdomiro
Moreira
7 | Coluna do 7 | Porteira
clube Sertaneja
Variados Songs By
8 8 | Night

Fonte: autoria propria
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Gréfico 2. Distribuicdo da Categoria de Programas Musicais por radios
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Fonte: autoria propria

Importante nesta tabela é verificar que todas as radios pesquisadas usam
0S programas musicais, no caso da radio capital, eles utilizam até o nome da
prépria radio como nome dos programas. No caso da radio Guaruja AM nos
chama a atencéo a retransmissao da programacéo musical da radio Guaruja FM,
que sdo do mesmo proprietario, e que segundo Marcelo Castilho, vem
funcionado muito bem em relag&o a audiéncia, pois é o horario como ele mesmo
falou: “meio morto”, isto quer dizer que tem poucos ouvintes.

Tanto na Radio Piratininga quanto na Radio Clube, a programacao é mais
de 70% musical. A emissora do Vale do Paraiba entra naquela linha mais
sertaneja, com programas como Nac¢do Sertaneja, Porteira Sertaneja e até o
programa Valdomiro Moreira, que se repete duas vezes na programacao, e que
tem em seu eixo principal a musica sertaneja. Ja no caso da Radio de Aracatuba,
por ser FM, ela constroi sua programacao diaria com oito programas musicais,
no tom mais eclético, que seria a mistura de varios tipos de musica, do popular
ao internacional, ela alcan¢a uma boa audiéncia do publico da regido.

O contexto musical tem sua grande importancia no radio desde o seu

inicio, mas em 1970 a relacdo entre radio e industria fonogréafica é mais intensa
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e isto acontece até os dias de hoje. Importante destacar a historia do radio
musical no Brasil pelo desenvolvimento da musica popular.

O modelo comercial do radio fez crescer uma aproximacdo entre a
inddstria musical que desenvolveu formas de controle sobre veiculagdo musical,
trazendo artistas e gravadoras para este espaco de divulgacao. Atualmente este
modelo vem cada vez mais limitando a reproducao das musicas de trabalho de
uns poucos artistas, estes vinculados sempre a grandes gravadoras. Mesmo
assim nos programas musicais, pincipalmente na FM, que no caso da nossa
pesquisa € a Radio Clube, existe a promocao da cultura popular no pais em cada
canto onde o veiculo chegue, trazendo elementos da hibridismo cultural, pelo

formato dos programas que vao do sertanejo a muasicas internacionais.

Tabela 7 — Categoria de Programas esportivos - programagéo das radios

Categoria de programas esportivos

o - . o Super Radio
Radio Capital Radio Guaruja Radio Clube .
Piratininga
Capital da Radar Clube no Parada dos
1 | Bola 1 : 1 1
esportivo esporte esportes

Fonte: autoria propria

Gréfico 3. Distribuicdo da Categoria de Programas Esportivos por radios

CATEGORIA DE PROGRAMAS ESPORTIVOS

RADIO CAPITAL RADIO GUARUIJA RADIO CLUBE SUPER RADIO
PIRATININGA

Fonte: autoria propria
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Nesta categoria podemos perceber na pesquisa que mesmo como uma
boa aceitagdo dos ouvintes o esporte s6 perde para programa¢ao musical, pois
todas as radios contemplam o formato esportivo, mesmo sé tendo um programa
para cada radio pesquisada. Importante nesta referéncia € que todos os nomes
dos programas tém a palavra esporte, esportes, esportivo no seu titulo, menos
a Réadio Capital, que utiliza novamente o nome da prépria radio para dar titulo ao
programa, neste caso: Capital da bola.

Ainda €& importante destacar que todos estes programas s&o
apresentados por ao menos um ex-jogador de futebol, isto quer dizer que o
conteudo principal € o futebol, o esporte das multidées, mas vale destacar que
tanto as duas radios do interior, como a radio do litoral, eles usam mais
informacdes do futebol local e da regido. Todos estes programas tém o carater
de mesa redonda, que é uma forma de trazer os acontecimentos recentes do
mundo do futebol de forma mais descontraida e com debate com participacdo
dos ouvintes, com propdésito central para a realizagdo também de um balanco
das partidas e uma avaliacdo do desempenho dos times, dos jogadores e dos
arbitros.

O futebol e o radio sédo dois elementos que contribuem com a identidade
cultural no Brasil, o radio ajudou a popularizacédo do futebol, e isto evidencia até
hoje a maneira como os programas de esportes nas emissoras trazem tanta

audiéncia.

Tabela 8 — Categoria de Programas jornalisticos - programacao das radios

Categoria de programas jornalisticos

_ _ _ _ _ Super Radio
Radio Capital Radio Guaruja Radio Clube S
Piratininga
1 | Bom dia 1 | Jornal da Clube
cidade
2 | Rotativano | o | Pau na maquina
ar ed. 1
3 | Boatarde 3 | Pau na maquina
cidade ed. 2
4 | Pau na maquina
ed. 3

Fonte: autoria prépria

89



Graéfico 4. Distribuicdo da Categoria de Programas Jornalisticos por radios
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Fonte: autoria propria

Nesta categoria temos como destaque a informacé&o e a utilidade publica
como formato dos programas. S6 na radio Capital que ndo se desenvolve de
maneira especifica um programa jornalistico, mas o critério da noticia € passado
nos outros programas principalmente na categoria entretenimento. As outras
radios pesquisadas colocam em relevo um jornalismo mais regional para atingir
audiéncia e a proximidade com seus ouvintes.

No caso da radio Guaruja AM, o programa Rotativa no ar, € um dos carros
chefes da sua programacgédo, trazendo a melhor audiéncia de toda a
programacao. Segundo o apresentador Marcelo Castilho um dos trunfos deste
programa é poder trazer o ouvinte para dentro do radio através do telefone para
falar dos problemas da sua comunidade. Os outros programas da Guaruja
também se destacam mas fazem o género revista com informac¢fes nacionais e
internacionais.

Na Réadio Clube o principal jornal é o Pau na Maquina que se repete trés
vezes durante toda a sua programacéo, e ainda o Jornal da Clube. Na Super
Radio Piratininga eles tém dois produtos jornalisticos, um mais no género
informativo, com noticias regionais e nacionais, € outro seria um programa que
€ apresentado pelo um médico, com dicas e informacdes sobre prevencao da

saude etc.
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Os programas jornalisticos no radio trazem um olhar de proximidade
dentro da cultura popular, deste modo sua importancia tem elementos de sua
conexdo com o local e o imediato, pois € um composto de noticias de interesse
publico, relatado de maneira humanizada, trazendo o ponto vista do ouvinte,
deste modo, existe uma identificacdo, porque dai se percebe uma situacdo do

seu lugar neste espaco social.

Tabela 9 — Categoria de Programas entretenimento - programacéo das radios

Categoria de programas entretenimento

o . o . o Super Radio
Radio Capital Radio Guaruja Radio Clube S
Piratininga
1 | Brasil 1 | Tarde total 1 | Siga bem
Caminhoneiro caminhoneiro

Eli Corréa 2 | Radio
mulher

2
3 | Tamo junto
4

Eli Corréa

5 | Cinthia

Fonte: autoria prépria

Gréfico 5. Distribuicdo da Categoria de Programas de Entretenimento por radios
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Fonte: autoria propria

Em entretenimento poderiamos enfatizar os diversos programas das

grades de programacao de todas as radios, menos da Radio Clube de Aracatuba
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que ndo tem nenhum formato que se encaixe nesta categoria. No caso da Radio
Capital ela traz cinco programas com formatos que misturam sorteios, prestacao
de servicos, musicas, informacao, participacdo de ouvintes etc. Além do ja
consagrado programa do Eli Corréa, tem ainda o programa Brasil Caminhoneiro,
apresentado pelo Fernando Richeti, entre outros.

No caso da radio Guaruja os dois programas sao formatos com conteudo
para a dona de casa, com informacdes, prestacao de servicos, fofocas, dicas de
saude, receitas etc. E o Unico desta categoria na Radio Piratininga, o programa
Siga bem caminhoneiro, apresentado por Sergio Reis, tem uma particularidade
que ele ndo é produzido na radio, ele é transmitido de S&o Paulo ndo s6 para a
radio Piratininga, mas para mais de duzentas emissoras de radio pelo pais, e
como a emissora tem na sua area de abrangéncia uma das principais estradas
do pais, a rodovia Presidente Dutra, eles compraram o formato e transmitem na
radio. O programa traz informacdes sobre as estradas, servicos, boletins de
saude, manutencédo, curiosidades, novidades do setor, entrevistas e musicas
sertanejas.

A busca pelo publico ouvinte fidelizado fez com que os programas se
transformassem num processo de homogeneizagcdo cultural via difusdo de
valores locais, nacionais e também construindo novas estratégias de
comercializacdo de novos produtos, habitos e idolos radiofénicos, criados pelos
programas de entretenimento popular. Neste contexto podemos enfatizar o
universo da cultura popular também conduzida nos diversos programas desta
categoria.

Ainda podemos enfatizar que o entretenimento também é hegemonico na
sociedade de hoje, constituindo-se em uma referéncia cultural e uma forga
econémica fundamental que evidencia ainda mais dentro do processo midiatico
(TRIGO, 2003).
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Tabela 10 — Categoria de Programas debate — programacao das radios

Categoria de programas debate

Super Radio

Radio Capital Réadio Guaruja Réadio Clube

Piratininga

1 | Debate das
11

Fonte: autoria propria

1 | Assunto do dia

Gréfico 6. Distribuicdo da Categoria de Programas de Debates por radios
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Fonte: autoria propria

No contexto do debate elencamos s6 dois programas nesta categoria, um
da radio Capital, que é o Debate das 11 apresentado pelo Paulo Lopes, que
discute temas como politica, cultura, educacao, saude, entre outros e no qual a
ideia principal é explorar pontos de vistas diferentes sobre 0 mesmo assunto. O
outro programa € da radio Guaruja AM, o Assunto do dia, que é comandado pelo
radialista Erminio Matos, que sempre conta com varios convidados, e também
discute véarios assuntos nacionais e regionais, e o diferencial deste formato
segundo o préprio apresentador, é 0 ouvinte que também faz parte do debate.

Os elementos que se desenvolvem nesta categoria sdo fundamentais
para colocar em relevo o debate através da representatividade do regional no
interior da cultura popular, pois vai no cotidiano do publico. Fazendo esta a

andlise percebemos que estes formatos trazem a necessidade de conduzir a
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teoria do espelho, como forma de colocar-se no lugar do ouvinte e perguntar: o
que seria importante focalizar nestes assuntos? como este assunto interfere na
vida das pessoas?

Os debates ao vivo que sao elencados nesta tabela sdo programas de
grande interatividade, visto que a participacdo dos ouvintes serd sempre bem-
vinda. A principal eficiéncia dos debates esta ligada a diversidade de assuntos,
no caso do radio, o ouvinte é o grande colaborador deste formato, e isto acontece
nos dois programas das radios pesquisadas.

Analisando as seis primeiras categorias conseguimos trazer em forma de
grafico as emissoras pesquisadas, pois neste contexto podemos tracar uma
analise mais estrutural de como estas radios organizam sua programacao dentro

das suas grades nas categorias do nosso estudo.

Graéfico 7. Distribuicdo da grade de programacao da Radio Capital

Radio Capital

® Programas Religiosos

= Programas Musicais

= Programas Esportivos
Programas Jornalisticos

= Programas Entretenimento

= Programas debate

Fonte: autoria propria

No caso da Radio Capital, o grafico aponta uma maior incidéncia de
programas de entretenimento, ocupando 38% da programacéo, depois 31% de
programas religiosos, 15% de programas musicais, € com 8% para 0 programa
de debate e também para o programa esportivo respectivamente. Na categoria

de programas jornalisticos nédo foi evidenciado em nenhum momento na grade,
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mas vale salientar que existe dentro dos programas o carater informativo e de
noticia da cidade na emissora.

Gréfico 8. Distribuicao da grade de programacao da Radio Guaruja

Radio Guaruja
® Programas Religiosos
® Programas Musicais
_ = Programas Esportivos

= Programas Jornalisticos

= Programas Entretenimento

27% 9% = Programas debate

Fonte: autoria préopria

Na Réadio Guaruja, o grafico aponta uma maior incidéncia de programas
musicais com 28% e quase que empatado com 27% o0s programas jornalisticos.
Importante destacar que na categoria de programas musicais a radio transmite
o contetdo da Radio Guaruja FM durante toda a madrugada. Ocupando 18% da
programacao estdo os programas de entretenimento, e depois com 9% um de
programa religioso, um programa de debate e 0 outro esportivo respectivamente.

Nesta emissora aparecem todas as categorias elencadas na pesquisa.

Graéfico 9. Distribuicao da grade de programacao da Radio Clube

Radio Clube

m Programas Religiosos

® Programas Musicais

= Programas Esportivos

= Programas Jornalisticos

® Programas Entretenimento

= Programas debate

Fonte: autoria propria
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A Radio Clube de Aracatuba indica uma diferenca peculiar entre as
categorias estudas, tendo como base a categoria de programas musicais sendo
61% da grade da emissora é destinada para este género. Logo em seguida
segue a categoria de programas jornalisticos com 31%, e depois 8% que seria a
categoria de programa esportivo.

As outras categorias como religiosas, entretenimento e debate ndo séo
identificadas dentro da grade de programacé&o. Importante lembrar que como
esta radio é FM, diferente das outras pesquisadas que sdo AM, o contexto
musical € bem mais evidente, mesmo que neste caso eles destinem parte da

programacao a musicas com contexto regional, principalmente o som sertanejo.

Gréfico 10. Distribuicdo da grade de programacéo da Super Radio Piratininga

Super Radio Piratininga

= Programas Religiosos
= Programas Musicais

= Programas Esportivos

Programas Jornalisticos
= Programas Entretenimento

= Programas debate

67%

Fonte: autoria propria

Na Super Ré&dio Piratininga, o grafico aponta uma maior incidéncia de
programas musicais com 67%, e em seguida a categoria de programas religiosos
com 17% e depois empatados com a mesma quantidade de programas, a
categoria de programa jornalistico e programa esportivo com 8%. Em duas
categorias de programas de entretenimento e de debate, ndo aparecem nenhum
formato na grade de programacao. Também como a Radio Clube, a Super Radio

96



Piratininga dar bastante destaque ao género musical, evidenciando na sua

maioria a musica sertaneja.

Tabela 11 — Categoria de Programas de populares — programagéo das radios

Categoria de programas Populares

Super Radio
Radio Capital Radio Guaruja Radio Clube L
Piratininga
Aviolae aFé Show da A Caminho Insénia
1 1 ~ 1 |deumnovo | 1 | Clube
manha di
ia
Brasil Esperanca e Programa Jornal
2 | caminhoneiro | 2 | Fé 2 | valdomiro | 2 | Clube
Oliveira
3 | Eli Corréa 3 | Bomdia 3 | Jornal 3 | Bomdia
Cidade Piratininga
No colo de Assunto do Manha Pau na
4 | Jesus e de 4 | dia 4 Piratininga 4 maquina 1
Maria ed.
Tamo junto Show da Nacao Pega leve
5 5 ~ S | sertaneja 5
manha
Debate das Rotativa no ar Programa Pau na
6 |11 6 6 | valdomiro 6 maquina 2
Moreira ed.
Eli Corréa Tarde total A hora do Coluna da
7 7 7 | terco 7 | Clube
g | Cinthia g | Radio Mulher | g | Paradados | g | Clube
esportes esporte
Brasil Boa tarde Encontro Pau na
9 | caminhoneiro | 9 | cidade 9 |comafé 9 | maquina 3
ed.
Capital da Radar Porteira
10 | pola 10 . 10 | sertaneja | 10
esportivo
11 | Capital
Musical
12 |AViolae a
Fé

Fonte: autoria propria
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Graéfico 11. Distribuicdo da Categoria de Programas Populares por radio
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Fonte: autoria propria

Nesta categoria dos programas populares percebemos que todas as
guatro radios pesquisadas fazem parte do universo popular principalmente pela
sua producado local, pois suas programacfes sdo construidas em formatos
diferentes, mas que trazem sempre elementos do regional. Ainda nesta categoria
destacamos como fator primordial que podemos utilizar todos os programas
dentro de todas as categorias: religiosos, musicais, jornalisticos, entretenimento,
esportivo e debate, como analise desta categoria dos programas populares.

O radio favorece a regionalizacdo da producdo, e claro também da
mensagem, pois possibilita o tratamento de problemas regionais e locais, dentro
da programacao. Outra questédo pertinente quando falamos do regional seria a
estratégia de abordar contetddos ligados a comunidade e de promover a sua
integracdo local como forma de construir credibilidade, e ainda a difusdo do
debate com temas regionais da realidade local, quanto formac¢do também de

identidades culturais.
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Graéfico 12. Distribuicdo da Categoria de Programas Populares nas grades de programacao das
Radios: Capital, Guaruja, Clube e Piratininga

Radio Capital Radio Guaruja

B Programas Populares ® QOutros M Programas Populares M outros
Radio Clube Super Radio
Piratininga

B Programas Populares M Programas Musicais

B Programas Populares B Qutros

Fonte: autoria prépria
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Nestes quatro graficos observamos o quanto cada radio pesquisada na
categoria de programas populares destina dentro da programacao diaria, de
segunda a sexta. Em primeiro lugar com 80% de programas populares segue a
Radio Capital, em segundo lugar vém a Radio Guaruja com 77%, em terceiro
segue a Radio Clube com 71% e em ultimo lugar identificamos a Super Radio
Piratininga, com 60% de programas populares na sua grade diaria. Todas elas
se destacam dentro do universo dos programas populares, pois todas as radios
apresentam mais de 50% na sua grade de programag¢ao com programas com
carateristicas do popular.

Na nossa analise, buscamos em primeiro lugar identificar o local e o
regional dentro desta categoria de programas populares. No entanto, ao avaliar
todas as categorias definidas neste estudo, percebemos o quanto estdo imersas
em conceitos trazidos por Hall (2005), quando define as culturas hibridas,
Canclini (2011), em seu trabalho sobre hibridizacéo, e Barbero (2013), sobre as
mediacdes para compreender a cultura. Podemos evidenciar dentro da pesquisa
gue, mesmo numa dindmica local e regional, ha uma compreensao que pode ser
ainda mais aberta para definirmos a construcdo da cultura popular nestas

emissoras de radio.
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CONCLUSAO

Nesta tese pudemos perceber o quanto o radio ainda hoje, mesmo com
todas as novas tecnologias, vem contribuindo de forma direta e indireta para o
processo de disseminacao da cultura popular, seja no ambito local, regional e
nacional. A radiodifusdo no Brasil € um instrumento de grande importancia no
processo de inclusédo social e também na formacéo dos cidaddos, além de se
destacar como um meio de comunicacéo de massa de facil acesso.

O Radio, além de direcionar diversos conteudos, alcanca as diferentes
classes sociais, do pobre ao rico, do profissional ao analfabeto. Ele é a
companhia de todos. Estas diversas caracteristicas mostram o valor e sua
grande relevancia para a sociedade.

No nosso trabalho tivemos a possibilidade de trabalhar com o tema radio
como mediador da cultura popular dentro do estado de Sdo Paulo, analisando
neste prospecto quatro emissoras, a Radio Capital, Radio Piratininga, Radio
Guaruja e a Radio Clube. O caminho foi arduo pela forma como trabalhamos o
estudo, pois percorremos 0s quatro pontos do estado, no interior, no litoral, no
Vale do Paraiba e depois na capital paulista, em busca de informacdes.

No primeiro momento até pensamos em reduzir a pesquisa, mas como
estudioso do radio gostaria de ter esta dimensdo de um recorte maior pelo
significado que é este estudo, mas também pela importancia do estado de S&o
Paulo na histéria do Radio no nosso pais. Vale ressaltar a fundamental
importancia do meu orientador professor Antonio Adami, neste critério de
escolha, pela sua contribuicdo na pesquisa sobre a histéria das radios paulistas.

No capitulo um fizemos um estudo tedrico com alguns pensadores que
trazem conceitos sobre cultura, cultura popular, media¢des, diversidade cultural
no aspecto geral e também o que € discutido no veiculo radio dentro da cultura
popular. Trabalhamos com Nestor Garcia Canclini (2011), Stuart Hall (2005),
Jesus Martin Barbero (2013), Antonio Adami (2014), entre outros.

Foi importante fomentar dentro do contexto tedrico a nossa linha de
conducao do estudo, principalmente quando estudamos Canclini (2011), pela
referéncia ao conceito de Hibridizacdo, quando ele determina as varias
interseccdes da cultura para compreender o dialogo entre cultura erudita, cultura

popular e cultura de massa. Além dos seus estudos ele destaca que o consumo
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€ um dos principais tracos da cultura contemporanea, e essa sua definicao é
uma forma de entender a realidade cultural de cada regiéo.

No discorrer do primeiro capitulo ainda trabalhamos com Stuart Hall
(2005) e o aprofundamento de entendimentos sobre o campo da identidade
cultural e as culturas nacionais como comunidades imaginadas, e também as
nacdes modernas como verdadeiros "hibridos culturais”, dai o papel importante
dos meios de comunicacao, principalmente o radio como mediador da cultura.

Dentro do segundo capitulo trabalhamos com entrevistas com
questionarios estruturados com os profissionais das emissoras estudadas,
usando o modelo da metodologia da historia oral. Estas entrevistas foram feitas
com narrativa oral, e fomos em todas as emissoras analisadas, e s6 em uma, a
Radio Clube de Aracatuba, que ndo conseguimos fazer a entrevista no momento
da visita, mas depois fizemos via Skype.

O modelo escolhido foi de grande importancia para o nosso trabalho, pois
percebemos o quanto foram trazidas informacg6es fundamentais para a nossa
pesquisa. Nas diversas respostas dos nossos entrevistados verificamos uma
apropriacdo do radio na fala de todos, isso seria uma forma de pertencimento,
esta € a palavra. Todos eles destacaram a contribuicdo do radio como mediador
da cultura popular, e ainda nas suas falas eles enfatizam os novos modelos do
radio, inserindo as novas convergéncias dentro do futuro do radio.

E possivel que toda esta sensacdo de pertencimento que falamos
anteriormente seja peculiar para as novas formas de distribuicdo do conteudo
das programacdes nas emissoras, pois elas surgem a todo momento e tém
atuado como representantes desta nova forma de pensar o futuro dentro do
radio, sendo assim este processo que refor¢a a sua importancia para os tempos
atuais e abre caminhos dentro de um horizonte cada vez mais baseado na
convivéncia entre todas as linguagens de comunicacéo, o radio, cada vez mais,
sera colocado como um ponto de convergéncia de varias midias.

No capitulo trés fomos estudar as programacfes das emissoras, de
segunda a sexta, utilizando anélise de conteido no processo desenvolvido por
Bardin (2011). Para fazermos a nossa analise foi necessario dividirmos em sete
categorias, neste caso separamos estas categorias por programas:

entretenimentos, religiosos, jornalisticos, debates, esportivos, musicais, e depois
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uma categoria de programas populares que identificamos dentre todas os
formatos das programacdes das radios pesquisadas.

Foi fundamental no decorrer deste estudo percebermos elementos com
caracteristicas do popular no contexto regional e local dentro das quatro
emissoras pesquisadas. Ainda fizemos uma analise mais aprofundada com
graficos que mostraram que todas estas emissoras destinam mais de 50% de
sua programagao para programas populares.

Importante salientar que dentro do nosso estudo fizemos uma avaliagao
mais aprofundada sobre o aspecto da cultura popular e dai nos deparamos com
o fendmeno que evidéncia os conceitos ja trazidos por Hall (2005), quando ele
destaca a construcéo das culturas hibridas, Canclini (2011), sobre o conceito de
hibridizacdo, e ainda o Barbero (2013), quando ele fala sobre as mediagbes
quanto compreensdo da cultura. Dai concluimos que mesmo numa dinamica
local e regional, ha uma compreensao ainda mais aberta para definirmos a
construcdo da cultura popular nestas emissoras de radio. A partir deste andlise,
€ importante trazer o carater popular como condicdo de existéncia e de
reafirmacdo das tradicbes da cultura de um povo, determinando sua
originalidade e esséncia, mas sem deixar de lado o contexto da hibridizagao.

Desde o seu inicio, o radio no Brasil foi um meio de comunicacgao presente
na sociedade, pela sua importancia ativa no desenvolvimento cultural e social do
pais. Portanto, trazer a tona uma pesquisa desta relevancia fomenta no meio
académico a importancia de exploracédo dos estudos no radio no Brasil.

Por fim é possivel concluir que este trabalho contribui nos estudos do
radio como mediador da cultura popular, mas também como forma de
desenvolver uma analise ainda mais esclarecedora sobre o papel do radio em
meio a tantas mudancas. Acreditamos, porém, que este tema nado termine para
outras analises, e que podem surgir outras pesquisas com objetivo de fortalecer
a compreensdo do meio radio como mediador da cultura. O radio € sim uma
instituicdo social, pois sdo varias praticas que alicercam as tradi¢cdes entre as
formas com foi construida dentro do cenario com outras tecnologias, agentes
econdmicos, atores politicos e sociedade.

Para entendermos a multiplicidade do veiculo radio precisamos rastrear
as diferentes conexdes que se fazem sob a pratica radiofénica. E importante

descobrir se estas conexodes feitas em outros momentos da historia continuam
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ativas, principalmente como mediadoras da cultura, mesmo neste momento de
novas convergéncias. Mesmo assim, com todas estas mudancas que estao
ocorrendo no contexto do radio, ndo podemos apagar o seu passado.

Ao concluir estas linhas finais, tentamos dar um encerramento para
quatro anos de estudo. Se encerra um ciclo de investigacdo sobre o radio que
iniciei no mestrado em 2004, com a dissertacdo sobre o Radio Educativo: um
estudo de caso nas escolas municipais na cidade de Sdo Paulo — Educom.Rédio,
que foi defendida em 2006. Desde aquele primeiro trabalho, j& com orientacdo
do prof. Antonio Adami, direcionei meu olhar para o radio. Nesses mais de 15
anos pude acompanhar grandes transformacgdes no cenario do radio no Brasil e
no mundo.

Ainda assim, esta pesquisa ndo esgota todos 0s pontos que eu gostaria
de ter trabalhado, pelo universo que € o Radio e pelo tempo que nao foi suficiente
para tracar uma investigacdo mais ampla do panorama das emissoras dentro do
estado de S&o Paulo. Colocar mais pontos de analise necessitaria tempo e
recursos que nao estavam disponiveis.

E possivel concluir que este trabalho contribui nos estudos do radio como
mediador da cultura popular, mas também como forma de desenvolver uma
analise ainda mais esclarecedora sobre o papel do radio até hoje como um
grande veiculo de comunicagdo. Acreditamos ter alcancado, com 0 noOsSso
trabalho, a concretizacdo de um esforco que servira de ponto de partida para

futuras analises.

104



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ADAMI, A. O radio com sotaque paulista: Pauliceia Radiofénica. Sado Paulo:
Editora Mérito, 2014.

. Comunicacion y sociedade brasilefia: radio y cultura em
debate. Historia y Comunicacion Social. Vol. 18. N Especial Diciembre, 2013.

. Radioconto, radiorromance, radiopoesia: o radio educativo.
Revista USP. N. 56. Sdo Paulo: USP, CCS, 2002, p. 86-91.

ALBERT, Verena. Manual de histéria oral. Sdo Paulo: FGV, 2012.

ALVES, Rosental Calmon. Radiojornalismo e a linguagem coloquial. In:
MEDITSCH, Eduardo (Org.). Teorias do Radio: textos e contextos - Volume I.
Floriandpolis: Insular, 2005.

AMADO, Janaina. A culpa nossa de cada dia: Etica e Histéria Oral. S&o
Paulo: Revista Projeto Historia, no 15, abril/1997, p. 145-155.

ASSMANN, Hugo. A Igreja eletrénica e seu impacto na América Latina.
Petrépolis: Vozes, 1986.

BARBOSA, Joaquim Onésimo Ferreira. Narrativas Orais: Perfomance e
Memoria. Manaus, 2011. Disponivel em:
http://tede.ufam.edu.br/bitstream/tede/2340/Dissertaca0%20-
%20J0oaquim%200nésimo%20Ferreira%20Barbosa.pdf. Acesso em 7 maio.
20109.

BARDIN, Laurenci. Analise de Conteudo. Lisboa/Portugal: Edi¢des 10, 2011.

BAUAB, Heloisa. Evolugao da Ficgao Radiofénica. Folha de Sao Paulo, Sao
Paulo, 10 jun. 1989. Letras, p. G7.

BAKHTIN, M. A cultura popular na Idade Média e no Renascimento: o
contexto de Frangois Rabelais. Trad. Yara Frateschi Vieira. Sao Paulo:
Hucitec; Brasilia: Editora da UnB, 1987.

BETTI, Juliana C. Gobbi. As Redes de Radio no Brasil: estratégia e
desenvolvimento. In.: Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao, 34.
Anais Recife: Intercom, 2011. Disponivel:
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2011/resumos/R6-2774- 1.pdf.
Acesso em 10 maio. 2019.

105


http://tede.ufam.edu.br/bitstream/tede/2340/Dissertação%20-%20Joaquim%20Onésimo%20Ferreira%20Barbosa.pdf
http://tede.ufam.edu.br/bitstream/tede/2340/Dissertação%20-%20Joaquim%20Onésimo%20Ferreira%20Barbosa.pdf

BURKE, P. Cultura erudita e cultura popular na Italia renascentista, In:
BURKE, P. Variedades de histéria cultural. Trad. Alda Porto. Rio de Janeiro:
Civilizagao Brasileira, 2000, p. 177-193.

. O que é histéria cultural? Trad. Sérgio Gdes de Paula. Rio
de Janeiro: Jorge Zahar, 2005.

Cultura popular na ldade Moderna. Trad. Denise

Bottmann. 2a. ed. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1989.

. Hibridismo Cultural. Sdo Leopoldo: Editora Unisinos,

2003.

BIANCO, Nelia R. Del. O tambor tribal de McLuhan. In: MEDITSCH, Eduardo
(Org.). Teorias do Radio: textos e contextos - Volume |. Florianépolis: Insular,
2005.

, N. R. D. (Org.). O radio na Era da Convergéncia. Colecao GP’s:
Grupo de Pesquisa Radio e Midia Sonora; vol 5. Sdo Paulo: INTERCOM, 2012.

BOSI, Alfredo. Dialética da colonizagdo. Sao Paulo: Companhia das Letras,
1992.

BRANDAO, A.C; DUARTE, M. F. Movimentos Culturais de Juventude. Sdo
Paulo: Ed. Moderna, 1990.

BRANT, Leonardo. Diversidade Cultural: globalizacdo e culturas locais:
dimensdes, efeitos e perspectivas. Sdo Paulo: Escrituras Editora, 2005.

BRETON, Philippe. A Utopia da Comunicacéo. Lisboa: Instituto Piaget, 1994.

CABRAL, Eula Dantas Taveira. O poderio da Rede Amazénica de Radio e
Televisao no norte do Brasil. In: Congresso Brasileiro da Comunicagéao, 36.,
2013, Manaus. Anais eletrénicos... Manaus: Intercom, Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo, 2013. Disponivel em:
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2013/resumos/R8-1400-1.pdf.
Acesso em: 12 mar. 2020.

CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas Hibridas. S&o Paulo: Edusp, 2011.

. Consumidores e Cidaddaos - Confltos Multicuturais da
Globalizagao. Rio de Janeiro: Ed. UFRJ, 1995.

N. As culturas populares no capitalismo. Sao Paulo:
Brasiliense, 1983.

106



CASTILHO, Marcelo. Radio Guaruja AM. Guaruja, 2020. Disponivel em
https://radioguarujaam.com.br. Aceso em 06 de fev. 2020.

CENTRO CULTURAL de Sao Paulo. O radio paulista no centenario de
Roquette Pinto. 1884- 1984. Sao Paulo: 1984.

CERTEAU, M. de; JULIA, D.: REVEL, J. A beleza do morto: o conceito de
cultura popular. A invengao da sociedade. Trad. Vanda Anastacio. Lisboa:
Difel, 1989.

CHANTLER, Paul; HARRIS, Sim. Radiojornalismo. Sdo Paulo: Summus, 1998

CORREA, Eli; O Homem Sorriso do Radio. Sdo Paulo, 2020. Disponivel em:
(https:/lwww.elicorrea.am.br/site/index.php?option=com_content&view=article&i
d=47&Itemid=29). Acesso em 23 de ab. 2020.

; O Homem Sorriso do Radio. Sdo Paulo, 2020. Disponivel em:
https://www.elicorrea.am.br/site/index.php?option=com_content&view=section&
layout=blog&id=5&Itemid=18. Acesso em 23 de ab. 2020.

CORAZZA, Helena; Missdo das Radios Catdlicas. Sao Paulo, 2020.
(https://paulinascursos.com/missao-das-radios-catolicas/), em 25 de ab. 2020.

CONSOLARO, Hélio. Cultura, artes e variedades. Aragatuba, 2020. Disponivel
em http://www.blogdoconsa.com.br/2015/09/helio-negri-por-helio-negri-uma-
vida.html. Acesso em: 17 mar. 2020.

CREPALDI, Daniel Damasceno. A participagao da radio nacional na difusao
do futebol no brasil nas décadas de 1930 e 40. Dissertagao (Mestrado em
Sociologia). Brasilia, 20009. Diponivel em:
<http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_pdf&pid=S0102-

69922010000100011&Ing=en&nrm=iso&ting=pt>. Acesso em: 25/04, as 13h35.

CRESWELL, John W. Projeto de pesquisa métodos qualitativo e quantitativo
e misto. Porto Alegre: Artmed, 2010.

DA MATTA, Roberto. O Que Faz o Brasil, Brasil? Rio de Janeiro: Rocco, 1986.

DELGADO, Lucilia de Almeida Neves. Histéria oral: memoria, tempo
identidades. Belo Horizonte: Auténtica, 2006.

DIDO, J.Y; BARBERES S. La Radio em La escuela.Um recurso didatico de
grande valor educatico. Universidade Nacionalde La. Bs. As Argentina, Matanza,
2008.

Dicionéario Online de Portugués. Disponivel em:
https://www.dicio.com.br/entretenimento. Acesso em 12 de mai. 2020.

107


https://radioguarujaam.com.br/
https://www.elicorrea.am.br/site/index.php?option=com_content&view=article&id=47&Itemid=29
https://www.elicorrea.am.br/site/index.php?option=com_content&view=article&id=47&Itemid=29
https://www.elicorrea.am.br/site/index.php?option=com_content&view=section&layout=blog&id=5&Itemid=18
https://www.elicorrea.am.br/site/index.php?option=com_content&view=section&layout=blog&id=5&Itemid=18
https://paulinascursos.com/missao-das-radios-catolicas/
http://www.blogdoconsa.com.br/2015/09/helio-negri-por-helio-negri-uma-vida.html
http://www.blogdoconsa.com.br/2015/09/helio-negri-por-helio-negri-uma-vida.html

ELIOT, T. S. Notas para uma definicdo de cultura. S&o Paulo: Perspectiva,
2013.

FARIAS, Edson. Direcdes Analiticas no Estudo do Nexo Cultura Popular,
Entretenimento Turistico e Civilizagcdo Moderna. Textos Didaticos, Campinas,
n. 31(vol.1), 1997.

FERRARETO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a histéria e a técnica. Porto Alegre:
Editora Sagra Luzzatto, 2001.

, L. A. Possibilidades de convergénciatecnoldégica: pistas
para a compreensao do radio e das formas do seu uso no século 21. In:
CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO, 30, 2007,
Santos. Anais. Sao Paulo: Intercom, 2007.

FILHO, A. B. Géneros Radiofénicos: Os formatos e os programas em audio.
Sao Paulo, 2003.

GOLDFEDER, Miriam: Por tras das ondas da Radio Nacional. Rio de Janeiro,
RJ: Paz e Terra, 1980.

GOMES, Adriano Lopes: RODRIGUES, Edvéania Duarte. Radio e Memoéria: As
narratvas orais na reconstituicdo da histéria da Radio Poti. Natal: UFRN, 2016

HABERMAS, Jirgen. Mudanca estrutural da esfera publica: investigacfes
guanto a uma categoria da sociedade burguesa. Rio de janeiro: Tempo Brasileiro
2003.

HALL, Sturt, A identidade cultural na p6s-modernidade. 10a edi¢cdo. Rio de
Janeiro : Editora dp&a, 2005.

HAUSSEN, Doris Fagundes. Radio e Politica: tempos de Vargas e Perdn. 2a
ed. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2001.

HOUAISS, Anténio; VILLAR, Mauro de Salles. Houaiss Dicionario da Lingua
Portuguesa. Rio de Janeiro: Objetiva, 2008.

JENKINS, H. Cultura da Convergéncia. Traducdo Suassuna Alexandria, 2. ed.
Sao Paulo: Aleph 2009.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropolégico. 14a ed. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2001.

LE VEM, Michel Marie et al. Histoéria oral de vida: o instante da entrevista. In:
VON SIMSON, Olga Rodrigues de Moraes, (org.). Os Desafios

108



contemporaneos de histéria oral — 1996. Campinas: Area de Publicagdes
CMU/Unicamp, 1997.

LE GOFF, Jacques. Historia e memaoria. Campinas: Editora da Unicamp, 1990.

LIMA, Paulo. Super Radio Piratininga. Sdo José dos Campos, 2020. Disponivel
https://www.radiopiratininga.com.br. Aceso 12 de fev. 2020.

LOZANO RENDON, José Carlos. Teoria e Investigacion de la comunicacion
de masas. México: Pearson Educacion, 2007.

MARTEL, Frédéric. Mainstream: a guerra global das midias e das culturas. Rio
de Janeiro: Civilizacao Brasileira, 2012.

MARTIN- BARBERO, Jesls. Dos meios as media¢des: comunicacao, cultura
e hegemonia. Rio de Janeiro: UFRJ, 2013.

.REY, German. Os exercicios do ver: Hegemonia
audiovisual e ficcao televisiva. Sdo Paulo: Editora SENAC, 2001.

Comunicagao e mediagdes culturais. Revista
Brasileira de Ciéncias da Comunicagao, Sao Paulo, vol XXIII, n. 1, jan-jun. 2000.

MARTINEZ-COSTA, M. D. P. Um nuevo paradigma para la radio. Sobre
convergéncias y divergéncias digitales. In: MARTINEZ-COSTA, M. D. P.(coord.).
Reinventar La Radio. Pamplona: Eunate, 2001.

MELO, José Marques. Comunicagdo Social Teoria e Pesquisa. Petropolis:
Editora Vozes: 1975.

MENESES, Jodo Paulo. A radio em crise antes da crise provocada pela
Internet. Porto: Mais Leituras, 2012.

MORIN, Edgar. Cultura de Massas no Século XX. Rio de Janeiro: Forense
Universitario,2011.

MORIN, Edgar. A rememoragéo. In: . O método lll: 0 conhecimento do
conhecimento. Lisboa: Europa-América, [19--7]. p.99-106.

MCLEISH, R. Producédo de radio: um guia abrangente da producao radiofénica/
Robert McLeish [traducdo Mauro Silva]. Sdo Paulo: Summus, 2001.

MOREIRA, Sénia Virginia. A porcao carioca do Radio brasileiro. Revista USP.
Sdo Paulo, n.56, p. 42-47, dezembro/fevereiro 2002-2003 Disponivel
em<http://www.revistas.usp.br/revusp/article/download/33805/36543>. Acesso
em: 05fev. 2017.

109


https://www.radiopiratininga.com.br/

. O radio no Brasil. Rio de Janeiro: Mil Palavras, 2005. p.

44.

MOREIRA, Rodolfo. A Histéria do Radio Joseense. Sdo José dos Campos,
2020. Disponivel em
http://historiadoradiojoseense.blogspot.com/2009/12/super-radio-piratininga-de-
sao-jose-dos.html. Acesso em: 18 mar. 2020.

MOTA, Carla. Radio Capital. Séao Paulo, 2020. disponivel em
https://www.capitalcomvoce.com.br/radio/, acesso em 23 de abril 2020.

NAPOLITANO, Marcos. Cultura Brasileira: utopia e massificacdo (1950 —
1980). Sao Paulo: Contexto, 2008.

NATO, Erminio. Historia e Lendas de Santos: Radio Guaruja. Guaruja, 2020.
Disponivel em https://www.novomilenio.inf.br/santos/h0067r.htm. Acesso em: 14
mar. 2020.

ORTIZ, Renato. A Moderna Tradicao Brasileira: Cultura Brasileira e Industria
Cultural. Sao Paulo: Editora Brasiliense, 1994.

ORTRIWANO. Gisela Swetlana. Radiojoranalismo no Brasil: fragmentos de
Historia. Revista USP. Sdo Paulo, n.56, p. 66-85, dez/fev, 2002-2003 Disponivel
em: www.usp.br/revistausp/56/10-gisela.pdf> Acesso em: 10 maio. 2015.

PEREIRA, Jo&o Baptista Borges. Cor, profissao e mobilidade: o negro e o
radio de Sao Paulo. Sao Paulo: Pioneira/Edusp, 1967.

PRADO, Magaly. Histéria do radio no Brasil. Sdo Paulo: Editora Da Boa Prosa,
2012.

RIBEIRO, Darcy. O Povo Brasileiro: A formagéo e o sentido de Brasil. Sdo
Paulo: Companhia das Letras, 2006.

RODRIGUES, Adriano Duarte. Comunicacao e Cultura: a experiéncia cultural
na era da informacdo. Lisboa: Editoria Presenca, 1999.

SANTOS, José Luiz. O Que E Cultura. Sdo Paulo: Ed. Brasiliense, 1994.

SAROLDI, Luiz Carlos; MOREIRA, Sonia Virginia. Radio Nacional: o Brasil em
sintonia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora, 2005.

110


http://historiadoradiojoseense.blogspot.com/2009/12/super-radio-piratininga-de-sao-jose-dos.html
http://historiadoradiojoseense.blogspot.com/2009/12/super-radio-piratininga-de-sao-jose-dos.html
https://www.capitalcomvoce.com.br/radio/
https://www.novomilenio.inf.br/santos/h0067r.htm

SODRE, Muniz. A Comunicac&o do Grotesco: Introducéo & Cultura de Massa
no Brasil. Rio de Janeiro: Vozes, 1983.

Reinventando a Cultura. Rio de Janeiro: Vozes, 1997.

SODRE, N. W. Sintese de Histéria da Cultura Brasileira. 20a ed. Rio de Janeiro:
Bertrand, Brasil, 2003.

STONOGA, Rogério. A Voz do Interior que conquistou o litoral. Diario da
Cidade, Guaruja, 12/13 fev.1994.

TOTA, Antonio Pedro. A Locomotiva no ar: Radio e Modernidade. Sao Paulo,
1990.

THOMPSON, E. P. Costumes em comum: estudos sobre a cultura popular
tradicional. Trad. Rosaura Eichemberg. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
1998.

THOMPSON, Paul. A voz do passado. Trad. Ldélio Lorengo de Oliveira. Sdo
Paulo: Paz e Terra, 1998.

TRIGO, Luiz Gonzaga G. (2003). Entretenimento. Sao Paulo: Ed. SENAC.
ULMANN, R. A. Antropologia: o homem e a cultura. Petrépolis: Vozes, 1991

VERENA, Albert. Histéria oral: a experiéncia do CPDOC. Rio de Janeiro,
Editora da Fundagéo Getulio Vargas, 1990.

111



APENDICE A — ROTEIRO DAS ENTREVISTAS

1 — Como se d& o processo de construcdo da grade de programacao?

2 — Como é produzido os programas e como se pode identificar o grau de
aceitacado dos ouvintes? Existe pesquisa de audiéncia?

3 — Como os horéarios sdo encaixados na grade de programacao tendo como
base o publico alvo?

4 — O Radio € mediador da cultura popular?

5 — Quais séo as caracteristicas que se pode identificar que o Radio € de fato
mediador da cultura popular? Como vocé se ver atuante neste processo de
construcao de cultura?

6 — Qual o papel do Radio hoje como mediador da cultura popular?

7 — Percebemos uma certa segmentacao no contexto atual das emissoras de
radio no nosso pais, como isto pode de alguma forma mudar a maneira de
construir a programacao das emissoras nos dias de hoje?

8 — Com o0 avanco de novas midias como por exemplo o podcast, como o radio
ainda consegue se reinventar como veiculo de massa na atual conjuntura social?

9 — O que as emissoras de radio vém fazendo para cada vez mais construir
vinculos com os seus ouvintes? Como a internet veio transformar este processo?

10 — Qual seria a principal direcdo do radio como difusor da cultura dentro do
contexto social?

11 — Como vocé ver o Radio no futuro?
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ANEXO A — ENTREVISTA FERNANDO RICHETTI - RADIO CAPITAL

Figura 2 — Fernando Richetti
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Fonte: Fotografia tirada pelo autor desta tese, durante entrevista com Fernando Richetti na sede
da emissora, no dia 29/01/2020.

Fernando Richetti, é Radialista, Produtor, Diretor da R&dio Capital, formado em
Radio e TV em 1998, e em 2000 no curso de jornalismo. Desde a época da
faculdade ja trabalhava em radio comunitaria em Ribeirdo Pires, Santo André, e
em Sao Paulo trabalhou na radio Bandeirantes. Trabalha em atividade
profissional no radio esta desde 2004 com um programa que era realizado pelo
grupo COBRAM que € uma agéncia localizada em Santo Amaro, a Companhia
Brasileira de Marketing, e fazia um programa chamado “Radio Atitude”, que era
realizado para a companhia Vale do Rio Doce, um programa vinculado tanto nas
cidades do interior de Minas Gerais quanto no Para, a onde a Vale do Rio Doce
havia operacbes de mineracdo. O programa era apresentado pela Ana Maria
Braga e o Louro José, com uma programacao de variedades, que se falava das
atitudes da prépria companhia Vale do Rio Doce, com questdo de preservacéo
do meio ambiente de trabalhos sociais que ela exercia nas areas de mineragao.
Logo na sequéncia veio para o radio com o programa “Siga bem caminhoneiro”,

programa apresentado pelo Sergio Reis no qual Richetti comecou como
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produtor, redator e depois entrou como repérter. O programa, que hoje se chama
“Brasil caminhoneiro”, por conta do patrocinio feito pela Petrobras, se encontra

com mesma equipe que conduz esse projeto desde 1988.

Dia: 29/01/2020

Local: Estudio da Radio Capital — Sdo Paulo

Elvis Santos (ES): Como se d& o processo de construcéo da grade de

programacao?

Fernando Richetti: Quando assumi o trabalho com a Radio Capital houve uma
reunido com o senhor Francisco Paz de Barros, desde o inicio da radio ele foi o
grande gestor que sempre conduziu com as rédeas curtas e com o coracao toda
programacao da Radio Capital. Ele ja vinha de outras experiéncias com outras
emissoras, trabalhou na radio Record, e eu me lembro de uma frase que
comentou comigo, e que ele costumava pautar com todos comunicadores
dizendo” Rchetti aqui na Radio Capital a gente tem um lema, quem manda na
programacao € o ouvinte”. Entdo o que eu percebo é o seguinte, a gente sempre
tem um contato direto, os diversos canais que a emissora acaba abrindo desde
o WhatsApp, ao telefone do ouvinte, através das redes sociais, Facebook e
Instagram, em que se abre essa possibilidade para o ouvinte. Entdo a grande
preocupacdo com a questdo da relacdo da pauta € sempre relacionada ao
proprio ouvinte, a equipe de jornalismo da Radio Capital também € muito
pautada no quesito da prestacdo de servicos. Entdo a gente vé que a Radio
Capital desde o seu comego, sempre se pautou no atendimento ao ouvinte em
exceléncia, por exemplo, o ouvinte da cidade de S&o Paulo e da grande Séao
Paulo também, que comenta desde a prestacdo de servico como a falta de um
médico no posto de saude, um 6nibus que ndo atende direito em determinado
bairro da cidade e a falta de creche, de professores nas escolas, em que a gente
tinha com a equipe de jornalismo rapido, sempre estarem a fim, com muito mais
atitude, trabalhando ao lado do povo, estando ao lado da turma, tanto em uma
mobilizacdo, ou uma questdo de conquista de espaco, a radio capital sempre
teve essa atitude. Com isso a grande pauta, mesmo das linhas, tanto de

jornalismo, quanto de entretenimento, sempre € tratado na necessidade do
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ouvinte, em o que ele esta precisando, existem os critérios, todos técnicos para
se avaliar um roteiro, mas a grande esséncia € basicamente isso, de que forma
que podemos fazer um programa ou um quadro dentro de um determinado
programa que possa atender o ouvinte com a maior destreza, prioridade ao

mesmo.

ES: Como € produzido os programas e como se pode identificar o grau de

aceitacado dos ouvintes? Existe pesquisa de audiéncia?

Fernando Richetti: A questdo técnica de numeros é baseada no IBOPE e nos
dias atuais na plataforma da web, sobre a Radio Capital, no qual ha existéncia
de um aplicativo que todos podem baixar. O Tuneln, que mostra essa pesquisa
e da a perspectiva do IBOPE. Hoje em dia a Radio Capital na grande Sao Paulo
é lider no AM, por conta de dois fatores principais: a questdo da fidelidade e
carinho que o ouvinte tem pela radio e pela emissora, e a outra, muitas emissoras
estdo migrando para a FM, derrubando transmissores, as que continuam no AM
possuem uma perspectiva de querer derrubar, por conta da demanda de energia
elétrica que custa um equipamento hoje e uma questéo da simplificacdo que se
tem no FM na parte operacional e muitos outros fatores. O publico da Radio
Capital € uma mistura muito grande de pessoas de todas as idades, pode ocorrer
do publico herdar o gosto pelo radio. Atualmente a R&dio esta em
desenvolvimento de pesquisa, por conta de uma nova gestéo, para haver um
direcionamento melhor da Radio Capital, em conhecer as preferencias do
ouvinte, utilizando das redes sociais, mas nunca deixando de lado as pesquisas

cientificas que sao de extrema importancia.

ES: Como os horérios séo encaixados na grade de programacéo tendo como

base o publico alvo?

Fernando Richetti: Depende dos recursos e meios de producédo, o patrocinio é
muito importante nessa parte, pois dependendo do horario, a audiéncia é maior,
como por exemplo, na parte da manhd, na qual os caminhoneiros estdo
preparando seus motores para seguir viagem e ainda utilizam do radio para se

mantiver informados, sobre a estrada, o transito, o clima. As vezes o horario dos
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programas € mudado, ndo por conta da audiéncia, e sim feita com base no que
0 ouvinte quer ouvir, e infelizmente hoje se tem a venda do horario, com exemplo
da igreja catdlica que possui dois horarios na Radio Capital. Por conta da
questado financeira ha algumas mudancas, mas toda grade da radio durante o
dia sempre se pautou por nome dos grandes comunicadores, como Eli Correia,
Padre Marcelo Rossi, Jodo Ferreira e entre inGmeros outros grandes nomes do
radio que se mantem fieis ao AM, que acompanham a longa trajetéria e que sao
eles que acabam direcionando essa condug&o, sempre para O ouvinte que

acompanha a programacao.

ES: O Réadio é mediador da cultura popular?

Fernando Richetti; A mediacdo da cultura popular passa pelos espacos de
cidadania, podemos ir mais além existe uma grande transformacao quando se
pode. Temos um papel fundamental nos espacos locais e regionais para
desenvolver este universo da cultura. Eu sou meio contra o radio rede, o radio
rede acaba matando a producao regional, pois 0 ouvinte quer ouvir 0 que esta
acontecendo na sua regido, e nesse aspecto podemos trazer um olhar de
proximidade construindo também um olhar cidadéao.

Tanto radio, quanto a TV, os como comunicadores, como jornalistas, ou seja,
como radialistas, tem uma obrigac&o de informar o que faz parte, mas o grande
responsavel hoje estd sendo a educacdo, até por conta das escolas e
universidades, mas penso que essa questao de direcionar a questao da cultura,
por exemplo, da cultura popular, se for pego uma faixa etaria que nds temos hoje
em dia da populacédo, acimas dos 50/60 anos, pode ser que exista pessoas que
ainda tem o nivel basico de escolaridade e é nessa questdo que p radio &
importante, principalmente na formacdo em uma questdo de opinido e de se
esclarecer a populacdo nessa onda de Fake News que nds temos hoje por conta
das redes sociais. Eu tiro isso por conta da minha mée, ela tem 74 anos, e a dois
anos ela ganhou um celular, entdo € um mundo novo que eles estdo encarando,
que estdo desvendando, entdo em horas vagas que se conversava agora estdo
com o celular na mado mexendo, e sempre alertando, tome cuidado com os
grupos, com essas informagodes, e sempre digo “converse com alguém, ouca o

radio, tenha certeza das informacdes que esta passando para frente ou se
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esclarecer”. Com isso os meios de comunicagéo, o radio, televisdo e a propria
internet através de seus portais, eles possuem essa grande parcela de
responsabilidade de estar alertando simplesmente, e a gente fala das pessoas
que as vezes ndo tem uma formag&o maior, 0 segundo grau e etc., mas muitas
das vezes ate os que possuem graduacdo, uma formagédo maior, também caem
em lorotas que sem apurar a informacéo € uma coisa de louco. Entdo acho que
o radio possui essa participacdo sim de levar cultura, levar informacao, de se
buscar esclarecimento, e, por exemplo, em um programa de debate colocar
diversos pontos de vista, mesmo saindo uma briga, mas ha presente uma
pluralidade de ideias, uma discursao toda, porque sdo pessoas esclarecidas que
tem diversos pontos de vista acho que nesse ponto o radio0 tem uma parcela

imponte e ndo pode cair nunca, isso é uma questdo de opinido.

ES: Quais sado as caracteristicas que se pode identificar que o Radio é de fato
mediador da cultura popular? Como vocé se ver atuante neste processo de

construcdo de cultura?

Fernando Richetti: No meu seguimento, que eu pego na parte de transporte, a
gente vé muito caminhoneiro hoje que por conta do dia-a-dia deles ndo possuem
muita informacéo, claro que ele sempre procura uma informacdo mesmo na
correria do dia-a-dia dele, olha uma televisdo quando esti4 parado no posto
almocando, ou pra jantar, ou as vezes tomou banho e escutando comendo o PF
dele, o as vezes em uma roda de caminhoneiros na beira de uma caixa cozinha,
ou caixa rancho também, entdo para esse publico eu me vejo com uma
responsabilidade muito grande e procuro ter muito cuidado com aquilo que a
gente fala no nosso dia-a-dia, primeiro pegando como exemplo um programa
que eu faco para o publico, para os ouvintes que estou fazendo, o ramo do
transporte hoje esta passando por uma serie de reformulacdes, uma serie de
mudancas como a gente vé uma transformacdo no mundo, o transporte esta
passando muito por isso também, entdo depois que tivemos aquela greve
paralisando tudo no Brasil, a dois anos, foi visto aquele ato, como um marco de
mudang¢a no comportamento do motorista, foi onde se viu que na verdade, na
pratica a gente tinha que colocar uma lei, que rezasse pelos direitos dos

caminhoneiros, e que néo se teria mais o direito hoje do transportador ou do
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proprio mercado, exigir que o motorista rode 12, 15, 18 horas por dia e ndo tenha
o0 seu devido descanso, hoje como profissional, trabalhando nesse ramo, a
sempre de alertar e dizer, “escuta o que vale mais para vocé, é fazer sua jornada
com vocé ganhando seu minimo ou vocé querer ter a ganancia de pagar uma
parcela a mais de um caminhao ou vocé querer dar um conforto a mais para tua
familia, mas em detrimento disso, se esta tomado, 3,4 ou 5 comprimidos de
rebite, ou muitas vezes estar utilizando ou fazendo o uso de cocaina no teu dia-
a-dia, de extrapolar no limite de direcéo, colocando em risco a tua vida a vida de
outras pessoas que estdo dividindo a estrada, entdo temos um trabalho muito
importante hoje de vocé levar esse tipo de esclarecimento as pessoas, nos
temos uma participacdo muito grande nesse processo todo. NGs na nossa linha

editorial, sempre procura prezar muito por isso, a radio como um todo.

ES: Qual o papel do Radio hoje como mediador da cultura popular?

Fernando Richetti: E vocé levar a uma informacdo mais apurada, mais
esclarecida, é desmitificar uma informacéo e boatos que acabam ocorrendo, pois
o0 WhatsApp ajuda, mas ao mesmo tempo, se é pra disseminar informagéo
errada se tem muito, e mais uma vez, a gente foca muito na questdo do
caminhoneiro, ndo se tem hoje uma lideranca, quem lidera os caminhoneiros,
nao tem isso, mas em uma hora de paralizagdo comeca a borbulhar um cara que
se desliga, ele acaba articulando muitas coisa e jogando muita informacéo
errada e se vé que ndo tem nada a ver, ndo do ponto negativo apenas, mas
como no caso da paralizacéo, ela aconteceu por conta do WhatsApp, pois ela foi
articulado através do aplicativo, da rede social, entdo no radio se tem essa
importancia de se falar “ gente ndo vamos entrar em furada” quer fazer greve!?
Para o seu caminhdo em frente a sua casa, nao tira o caminh&o de dentro do
patio da transportadora, deixa o caminhao la dentro para, para em um terreno
baldio, mas n&o tranque a rodovia pelo amor de Deus, ndo faca isso, pois ai
todos irdo perder o direito, ao invés de garantir e ter o apoio da populacéo, vocé
acaba perdendo, pois que culpa tem a pessoa que tem um compromisso, ou €
um professor, um médico, uma ambulancia ou um 6nibus que esta levando as
pessoas para 0S Seus cCompromissos, essa turma nao tem nada a ver com a

situacao, eles séo as pessoas que vao acabar sendo prejudicadas, muitas vezes
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pela falta da entrega dos produtos no mercado, na farmacia, no posto de
combustivel ou a entrega de um proéprio produto, esta ja vao estar sendo lesados,
mas de forma nenhuma eles vao criticar o caminhoneiro pelo fato de eles
estarem reivindicando seus direitos, de se entender a dificuldade passada no
dia-a-dia, e a radio também esta nessa prestacao de servicos, ndo sé focando
no caminhoneiro, mas na populacdo de uma forma geral, com exemplo, de se
acabar com a questdo do falar do nordestino, dar direito a todos ouvintes,
conhecer 0 assunto, pois quem nao conhece o0 assunto acha que o que gera a
economia do Brasil sdo os estados do sul, sudeste, centro-oeste, na producao
do grdo, mas o norte e o nordeste sado locais totalmente esquecidos do Brasil, e
a gente sabe que hoje o nordeste tem uma participagcdo muito importante no PIB
brasileiro, e a gente do recanto nordestino esta sempre enfatizando a cidade,
daquilo que ela tem de cultura, aquilo que ela tem de belezura, de turismo e
principalmente na questao da economia, o0 que ela oferece de industria, o que
ela tem no comeércio, se ela tem um comercio pulsante, ela tem uma industria
bacana, ela tem uma producdo do agronegodcio legal, ela tem fruta para
exportacdo. Entdo a gente consegue esclarecer ndo sé o caminhoneiro como
um local legal para ele buscar uma oportunidade de trabalho, mas para
comunidade de forma geral indagar “poxa nao sabia que o mel que tenho aqui
em casa, boa parte dele é produzida em picos no Piaui, que a laranja de russas,
ela é produzida la no nordeste e esta no sacolao e na feira de Sao Paulo”. A
Radio Capital tem essa preocupacao realmente de se mostrar a cultura regional,
o radio hoje local, eu sou meio contra o radio rede por conta disso porque o radio
rede acaba matando a producgéo regional daquilo que a pessoa quer ouvir no
seu dia-a-dia, claro que é importante para o pessoal que esta, por exemplo, em
Salvador saber o que esta acontecendo em S&o Paulo, ou que acontece em
Porto Alegre, ou até mesmo em Cuiaba, é legal, mas e o que esta acontecendo
na localidade, para o pessoal que esta, por exemplo, em Salvador indagar, o que
serd que esta acontecendo em torno do lugar em que estd. Existe uma
importancia na participacdo do ouvinte, de ele poder dizer como esta o tempo,
guantos graus, e entre outras coisas. O radio € o amigo do ouvinte, e a essencial

do radio é ser assim.
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ES: Percebemos uma certa segmentacdo no contexto atual das emissoras de
radio no nosso pais, como isto pode de alguma forma mudar a maneira de

construir a programacao das emissoras nos dias de hoje?

Fernando Richetti: Sempre ha mudancas. Muitas emissoras jA nascem hoje
vocacionadas, como a CBN a radio que toca noticias, cada uma tem seu foco,
as emissoras abrem outros canais, assim como o radio também, isso sdo
segmentos, que sdo uma exigéncia do mercado, principalmente na questdo da
prestacao de servigos e outra vocé atender também o mercado publicitario, que
acaba procurando por novas opc¢oes, para eles terem um investimento e de
empresas conseguirem consolidar sua marca também. Sao poucas as
emissoras que vao continuar neste mesmo segmento, por exemplo, que a Radio
Capital possui hoje, de ser ter esse pluralismo, de se ter diversos meios, de
querer focar todo mundo, abracar todo mundo, sdo poucas as radios hoje que
vao conseguir se manter, vao ter que se reformular, vai ser um questionamento
gue todos vao ter no dia-a-dia. Espero realmente que esse tipo de trajetéria, esse

tipo de grade, pela Radio Capital se mantenha.

ES: Com o avanco de novas midias como, por exemplo, o podcast, como o
radio ainda consegue se reinventar como veiculo de massa na atual conjuntura

social?

Fernando Richetti: O radio é o Unico meio que consegue ter essa mobilidade, de
vocé se virar, revirar e poder se reinventar. Quando surgiu a televisao todos
falavam que o radio iria morrer, surgiu a internet e disseram agora o radio morre,
agora com esse avanco das redes sociais e 0 podcast disse agora sim o radio
morre. Tudo é um processo de adequacdo, hoje boa parte das emissoras de
radio tem uma camera dentro do estudio que acaba fazendo a transmisséao deles
também, mas claro se vé como mais uma op¢ao dentro do radio, mas ndo que
com isso va matar o radio, porque quando uma pessoa esta dirigindo um carro,
por mais que o carro tenha recursos tecnoldgicos e vocé tenha a possibilidade
de ver, se a pessoa estd na estrada ou no transito, ela esta prestando atencéo
no que esta acontecendo no dia. Na hora que a dona de casa esta fazendo, seja

la mexendo com a roupa ou fazendo a comida, ela esta preocupada com aquilo
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que esta fazendo e o radio esta tocando no outro canto e ela esta ouvindo, e
também tem a possibilidade de um escritério ou estar em casa e poder ouvir 0
seu programa de radio favorito e estar vendo o pessoal se comunicando, isso €
mais uma abertura que se da ao ouvinte. As midias sociais, a tecnologia, vieram
hoje para agregar, para surgir novos caminhos, novas vertentes, que se tornam
robustos mais para frente, que ndo se tem certeza, mas a esséncia do radio, da
comunicacao, que esta baseada no radio é dificil, pois se matar o radio, acaba a
televisdo, acaba o podcast, acaba com as redes sociais, acaba tudo, é a
impresséo que se tem. Imaginando, vejo o radio como uma &rvore e 0s outros

meios sdo os galhos que acabam enriquecendo e fortalecendo o tronco.

ES: O que as emissoras de radio vém fazendo para cada vez mais construir

vinculos com os seus ouvintes? Como a internet veio transformar este processo?

Fernando Richetti: Foi todo um conjunto, claro que primeiro, por exemplo, pelo
carinho que acabasse tendo com a audiéncia. Resumindo, quando fui para a
Radio Capital, pegar o horario de Pedro Trucédo, a grande preocupac¢do era estar
pegando um horario de um jornalista que era referencia para os caminhoneiros
na questdo dos transportes, Richetti pensava sempre em 0 que iria acontecer
com ele, e acabou no primeiro momento achando que iria ter uma rejeigcdo muito
grande e que 0s ouvintes pensariam que ele falaria errado e perguntariam o que
ele estava fazendo alie a onde estaria o Pedro Trucéo que realmente era o bom.
E imaginava que tudo de ruim iria acontecer. Na verdade ndo ocorreu nada disso,
0 que ele recebeu foi carinho e o apoio do publico, claro que alguns
questionavam, mas ha espaco para todos, essa fidelidade, o carinho é
construido ao longo do tempo, € vocé dar atencédo para o ouvinte que liga para
vocé, que te manda uma mensagem pelo WhatsApp, € vocé oferecer um brinde
para um caminhoneiro, por exemplo. Fazer um grande atrativo para o publico,
pois quem n&o se sente feliz em ganhar um presente? As vezes nem tanto pelo
valor do produto, mas que sempre tera como lembranca, e ird fazer parte de suas
historias.

O que faz o radio hoje garantir essa proximidade, esse vinculo é primeiro a
simpatia, o carisma, a identidade que as pessoas tém, e ninguém agrada a todo

mundo, mas procura fazer o maximo possivel para poder agradar as pessoas
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com meu jeito, ndo vou mudar a personalidade e o carater, o meu modo de
pensar para agradar alguns. Eu sou 0 que sou com a responsabilidade sempre
dentro de uma ética, uma conduta correta, procurando atender todos bem e com

respeito, com cordialidade e fazer amigos.

ES: Qual seria a principal direcdo do radio como difusor da cultura dentro do

contexto social?

Fernando Richetti: Nao € uma funcdo do radio hoje educar, formar a pessoa,
pois se tem hoje os grandes mestres e professores nas escolas que tem esse
papel, mas o radio hoje tem uma parte importante de sempre direcionar sua
informacdo, a fim de usar como complemento, por exemplo, de pegar no pé da
“‘gurizada” dizendo “vamos estudar, vamos se aplicar, ir atras dos seus
objetivos”, brincar se divertir é legal, mas nao abandone o livro, ver uma histéria
legal. E também de muitas vezes trazer inclusive um autor de um livro, e ele
contar sobre a obra, de trazer pessoas interessantes que possam falar sobre
determinados assuntos, e vocé, por exemplo, trazer um especialista em saude,
muitas vezes para orientar o pessoal com questbes de saude, questdes de
higiene. Isso também tem uma parcela muito importante. Na época do préprio
regime, nos anos 70, se tinha alguns programas que eram produzidos pelo MEC,
com projetos que ensinavam o basico, mas era uma forma de se levar cultura e
um pouco de informagdo em coisas mais distantes no Brasil. E isso o proprio
telecurso tem hoje ainda passando na TV, nos horarios mais perdidos, mas é
uma coisa bacana, que vem servir de refor¢o, que vem servir de complemento,
ou muitas vezes até de estimulo. A pessoa vé o assunto, se interessa e muitas
vezes procuram um curso técnico ou até mesmo uma faculdade, e entre varios
outros meios. O radio tem essa facilidade, por exemplo, de se trazer um
professor e dizer sobre os vestibulares, do Enem e quais assuntos mais
relevantes. Nisso o radio tem uma parcela muito importante e desenvolver
programas voltados a educacao € importante. Fica como um questionamento,
um "cutucdo”, para se mexer e quem sabe criar um projeto que se tem uma
questdo de educagdo voltada para o ouvinte, utilizando o radio, a TV, ou a

internet com as redes sociais.
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ES: Como vocé ver o Radio no futuro?

Fernando Richetti: Dificil imaginar. Uma coisa que muda com tanta frequéncia,
particularmente, ha cinco anos ndo imaginava que o radio estaria tdo difundido
com a internet, que se teria o avanco da radio Web. Hoje vocé consegue com
um computador e uma mesinha de som produzir contetdo e jogar na rede. Mas
nao sei 0 que esperar. A Unica coisa que tenho certeza é que o radio ndo acaba,
vai passar por outras mudancgas, outras formulacdes, pois 0 avanco da
tecnologia hoje cada vez mais pulsante, mais intenso, vai se aprimorar a questao
do podcast, de se criar canais cada vez mais direcionados a certos assuntos,
iIsso todo comunicador vai ter que se habituar, vai ter que comecar a criar
contedudo para isso, mas o radio na sua esséncia, mesmo assim pouco vai se
mudar, na questdo mesmo da grade, do radio ser amigo do caminhoneiro, ser
amigo da dona de casa, de ser amigo, por exemplo, da pessoa solitaria que esta
em seu gquarto muitas vezes sozinho, a pessoa que esta em um leito de hospital,
ou até mesmo a que estd em um asilo. O radio ainda vai continuar sendo um
amigo e parceiro. As esséncias do radio nao irdo perder, até a prépria TV hoje
se pauta muito no radio, pelo dinamismo, pela facilidade de conseguir penetrar
e chegar rapido, ligeiro.

O radio tem uma semelhanca muito grande com o caminhoneiro, consegue
chegar a muitos cantos e lugares do Brasil, onde muitas vezes um sinal de TV
nao pega, onde o poder publico ndo chega entdo muitas vezes o radio tem essa
facilidade de chegar e atender aquela pessoa no canto mais isolado do pais, seja
com seu radio a pilha com um Bombril na antena, pegando onda de baixa
frequéncia, no AM ou no FM, ele t4 ali funcionando e muitas vezes chega em
lugares que poder publico ou até a policia ndo chega e acaba muitas vezes
atuando como defensor, por exemplo, no caso de exploracdo de criancas e
adolescentes, violéncia contra a mulher. Sinto-me honrado e privilegiado por unir
duas paixdes que tenho pelo caminhdo e o radio e essa responsabilidade grande
que se tem que se leva e que com a graca de Deus e alegria, agradeco por essa
responsabilidade, esse dom que recebi, entdo ndo tenho o que reclamar. Espero
gue nem o caminhoneiro um dia acabe e nem o radio, que tenhamos cada vez
mais comunicadores que tenham essa paixao pelo radio, se sabe que ninguém

fica rico mais com o radio, infelizmente, ndo podemos ter aquele recurso
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financeiro no bolso, porém a honra, a alegria, a satisfacdo de se fazer uma coisa

tdo bacana, tdo importante no radio, isso nao tem dinheiro que pague.

ES: Como vocé descobriu o radio na sua vida?

Fernando Richetti: Foi desde crianca, com 5 anos de idade que lembro disso.
Tenho uma memoaria do meu avd, ele era carpinteiro, entdo fazia construcao de
escadas de madeira, fazia construgdo de telhado, inclusive, ele ajudou a
construir junto com uma equipe, o altar da basilica da Aparecida, quando teve a
construcao ele foi ajudar. Com o tempo o servi¢o pesado acabou limitando a ele,
e dai veio o interesse da parte dele pela eletrbnica e eu lembro que ele
encomendou aqueles livrinhos do instituto universal brasileiro e ele comegou a
fazer radio, fazer aparelhos de radio. Lembro-me dele e da gente pegando
Onibus |4 no Califérnia e indo até a Rua Santa Efigénia a onde ele comprava
aguelas mesas, o mostrador de vidro e via aquele monte de valvula e pecas e
ele montava o radio dele. Quando funcionava ele ia e construia uma caixa de
madeira para o radio e colocava para vender. Lembro-me dele montando os
radios e escutando no dele o Gil Gomes, ele adorava e minha v0 na casa da
frente ouvindo o programa do Zé Béttio. O radio sempre esteve muito envolvido
comigo. Aquilo me fascinava, pensava como é que pode essa tanto de coisa
funcionando e a gente ouvir uma pessoa falar.

Uma coisa que me fascinava, fui criado ouvindo radio, depois fui trabalhar com
meu pai em um escritério, numa metaldrgica em Sao Caetano, era um escritorio
pequeno, tinha quatro mesas e a minha ficava do lado da do meu pai, ele tinha
um réadio reldgio, daqueles Philco vermelho e era o dia inteiro ligado na Radio
Bandeirantes. Minha mae de amanha acordando com Ze Béttio e depois eu ia
para o escritério e voltava para casa e estava tendo mais um programa do Zé
Béttio e meu pai ouvindo as narracdes de esporte. O radio sempre esteve muito
presente na minha vida e eu acabei migrando para o curso de Radio e TV
justamente por conta disso, de querer fazer parte desse mundo. Eu tive essa
experiéncia, logo no primeiro ano de estar no grupo Bandeirantes, de estar junto
com o pessoal da TV, do pessoal da radio. Mesmo trabalhando na TV, eu ia la
aos prédios anexos para ver o Fiori Gigliotti, ver o José Paulo de Andrade e de

pensar que eram eles que eu ouvia e era um fascinio. Dizem que caminhoneiro
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tem diesel na veia, penso que tem um bichinho do radio que acabou me pegando
e se um dia, quando eu partir, Deus me permita de estar perto de um trem

desses.
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ANEXO B - ENTREVISTA BRUNO MAZZEI - RADIO CLUBE DE ARACATUBA

Figura 3 — Imagem dos estidios da Radio Clube de Aracatuba
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Fonte: Fotografia tirada pelo autor no dia da visita na sede da emissora, no dia 16/10/19.

Bruno Mazzei, é locutor e programador da Clube FM de Aracatuba.

Dia: 21/02/2020
Local: Estudio da Radio Clube — Aracatuba

ES: Como se d& o processo de construgéo da grade de programacgao?

Bruno Mazzei: Hoje, especificamente, temos um software que faz praticamente
tudo. Mas antes de utilizar esse software, se tem 0 processo em que realmente
constroi-se uma grade de programacdo musical, onde se constitui toda a
programacao 24 horas da emissora, com horérios ja pré-identificados, isso roda
24 horas diariamente. Est4 grade de programacdo sé modifica aos fins de
semana, por que no meio da semana, de segunda a sexta feira, temos uma
grade ja pré-montada, com todos os programetes. Programetes sdo aqueles
programas dentro de um programa, por exemplo, temos um programa, 0 que

faco "Bom Dia Clube", que é das 07h40min as 11h00min da manh4&, dentro deste
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programa tem alguns programetes, ou seja, tem "Arquivos da Clube”, que sao
trés masicas antigas que tocam dentro do programa. Temos também outro que
€ 0 "Nosso tema do dia", onde se escolhe um tema para debater, as pessoas
interagem conosco, respondendo a questdes, enquetes, perguntas e faturam
prémios e assim sucessivamente. Em outros horarios também é a mesma coisa.
Aos finais de semana, temos outra grade de programacao. Temos nosso querido
e amigo Hélio que tem o seu programa, com orquestras, as grandes cancoes e
tem o Billy Blanco que é o nosso amigo e tem um programa estritamente
sertanejo e na parte da turma, temos ai os classicos do disco, que as pessoas
mais antigas podem ouvir flashbacks dos anos 70/80/90. A grade musical ja vem
realmente pré-moldada, como é que é feito isso? Trabalhamos com uma
quantidade X de musicas para tocar 24 horas da radio, tocar algumas vezes, tém
musicas que tocam trés vezes ao dia, outras duas vezes por dia e assim vai.
Temos também os espacos para o0s ouvintes que pedem a musica, que fazem a
escolha da programacéo musical. Enfim a grade de programacao musical é feita
mais ou menos dessa forma e cada emissora tem o seu estilo e seu conceito de

programacao musical.

ES: Como € produzido os programas e como se pode identificar o grau de

aceitacdo dos ouvintes? Existe pesquisa de audiéncia?

Bruno Mazzei: Os programas sao produzidos de acordo com a demanda dos
ouvintes, cada horario especifico existe uma determinada grade de cada
programacao. Na parte da manhda, o programa é dedicado as donas de casa,
ouvintes que de repente estao no trabalho, assim como também obviamente as
outras camadas de ouvintes, afinal de contas € a nossa programagao musical,
ela é bem popular, atinge todos os conceitos. Os programas sao desenvolvidos
para cada camada de horario. A programacdo a partir do 12h0Omin até
13h30min da tarde € uma programa¢do um pouco mais soft, ou seja, uma
programacao mais lenta, mais relaxante para quem de repente esta curtindo o
horario de almoco, esta querendo descansar um pouquinho e ouvir uma boa
masica, um pouco mais tranquila. A parte da tarde ja é direcionada, como
dissemos no radio mais "pauleira”, ela € bem pra cima mesmo e a parte da

noturna ndo muda muita coisa. Enfim a programac¢ao musical, os programas nao
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mudam, realmente ja vem pré-elaborado. O grau de aceitacdo dos ouvintes é
muito bom, mesmo porque, no6s temos dentro de casa programa, sempre a
interacdo com 0s ouvintes, usamos 0 WhatsApp que é a rede social impreterivel
em qualquer emissora de comunicacao, todas as redes sociais, ainda muito
pouco, mas se usa o velho e bom telefone, tocasse muito pouco. E a aceitagao
dos ouvintes é espetacular, excelente, quando se da muitos prémios bons
também, o ouvinte participa sempre mais. Pesquisa de audiéncia, sim, basta
cada emissora encomendar, entrar com um pedido em alguma empresa
especializada, por exemplo, o IBOPE, essa empresa vem a cidade de Aracgatuba,
elabora a pesquisa e voceé ja fica sabendo em alguns meses se sua emissora
estd ou ndo na lideranca, se ndo estiver na lideranca, alguma coisa estéa errada,

e ai pode acontecer algum tipo de modificacao.

ES: Como os horarios sdo encaixados na grade de programacao tendo como

base o publico alvo?

Bruno Mazzei: Na parte da manha existe um publico X, na parte da tarde existe
outro publico, e na parte da noite também, assim como aos finais de semana
existe outro tipo de publico, que pode ser de repente aos domingos de manha,
gue sdo as musicas de MPB, as grandes orquestras e as musicas de 6tima e
excelente qualidade. Na parte noturna principalmente aos sdbados, temos uma
programacao mais diversificada, por exemplo, um programa que € direcionado
ao publico que gosta um pouco de funk e um pouco de musica latina, por volta
de 22h até 00h, esticando-se até a madrugada. O publico que realmente gosta
de curtir uma balada, entdo a programacao musical € bem pra cima com muita
dance music, muita musica eletrénica. Aos sabados e aos domingos na parte da
tarde temos o programa do Billy Blanco, que é direcionado ao publico sertanejo
e na parte da noite aos domingos 22h temos os classicos do disco, que é o
melhor das musicas dos anos 70/80/90, e nas madrugadas de domingo até sexta
feira temos um programa que se chama "Melody" que sdo de musicas
romanticas, musicas mais calmas, musicas internacionais romanticas, musicas
nacionais romanticas, para agradar um publico que de repente esta na noite, que

quer ouvir uma musica um pouco mais tranquila, as vezes estd com a namorada
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(0) e aproveita também esse tipo de programacao musical romantico e voltada

também para o publico.

ES: O radio é mediador da cultura popular?

Bruno Mazzei: O radio € sem davida mediador da cultura popular, pois ele tem
um grande papel dentro da cultura local e regional, pois possibilita modelos de
insercdo do universo do popular dentro do seu publico.

Pensar hoje o radio como um processo cultural significa entender a maneira
como as histdrias expostas nos diferentes programas sao lugares de producao
de sensibilidades coletivas que estdo sempre vinculados a um processo cultural.
O r&dio, mais do que um aparelho tecnoldégico, € um espaco de relacdes e
tensBes politicas, sociais e culturais que infere na maneira como agimos e
interpretamos 0 mundo ao nosso redor. O nosso papel como locutor € inserir o
meio em sua dimensao cultural, atentando para as relagdes entre a historia da
radio como um universo massivo e popular. Os géneros populares aparecem
como ponto de partida para analisar o processo de engajamento afetivo entre
representacdes radiofbnicas e o ouvinte. A configuracdo desse encantamento
pelo radio deixa brechas para entendermos as mudancas nas experiéncias
cotidianas, ndo apenas no que se refere a uma mudanca do espaco fisico com
a insercdo de aparelhos, como também na maneira como passamos a produzir

nossas identidades através de mediac¢des radiofonicas.
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ANEXO C - ENTREVISTA MARCELO FERNANDES ROCHA - RADIO CLUBE
DE ARACATUBA

Marcelo Fernandes, é locutor e proprietario da emissora, bacharel em Direito.

Dia: 21/02/2020
Local: Estudio da Radio Clube — Aracatuba

ES: Com o avanco de novas midias como, por exemplo, o podcast, como o
radio ainda consegue se reinventar como veiculo de massa na atual conjuntura

social?

Marcelo Fernandes: O radio vem se reinventando desde os anos 20, quando ele
surgiu no Brasil. As emissoras de radio, eles produzem conteddo de varios
formatos, inclusive, musicais, esportivos, jornalisticos, enfim de varios formatos.
Quando a pessoa procura um podcast, por exemplo, ela tem que procurar o
assunto ou pesquisar sobre e saber se informacao ela tem credibilidade, verificar
a veracidade dessas informacdes contidas nesse podcast. As emissoras elas ja
fazem isso pelos ouvintes, basta se identificar com a emissora, qual delas vocé
prefere, o estilo que se prefere, desde o musical, informativo, porque o radio hoje
ele trabalha com muita credibilidade. Alias, segunda até a Ultima pesquisa que a
XP investimentos fez, o radio é o veiculo de comunicacgéo brasileiro com maior
veracidade, com maior credibilidade junto a populacédo, muito maior que qualquer
outro veiculo, como televisdo, jornal impresso, segundo os dados deles,
inclusive, os radios chegam a ser expressivos, muitos superiores a qualquer
outro veiculo de comunicacao, passando a televisdo e também o jornal. O radio
ele vem se reinventando sempre ele traz muita credibilidade ele traz muitas
informacgdes, traz uma pesquisa musical, uma pesquisa de informagdes, uma
pesquisa jornalistica e entre muito mais. Sao muitas coisas que fazem com que
o radio acabe se reinventando sempre. “A surgiu a televisdo vai acabar o radio.
A surgiu a internet vai acabar o radio”, ndo o radio continua sendo um veiculo

extremamente respeitado e um veiculo muito ouvido em todo Brasil.
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ES: O Radio é mediador da cultura popular?

Marcelo Fernandes: Penso que desde as suas primeiras transmissdes do radio,
mesmo sabendo que no inicio da histéria do radio o contetdo era formatado para
um publico mais de elite. As emissoras tiveram sempre esta preocupacao de
construir e trazer em evidéncia aquilo que mais se aproximava ao apelo popular.
Transformacdes foram muitas em toda a trajetéria do radio no Brasil, mas ainda
assim num mundo cada vez mais digital, construimos através do nosso publico
0 processo de fidelizagcdo do nosso ouvinte para alcancarmos de fato o olhar da
cultura popular. Reconhecemos o poder das emissoras de radio que tem na sua
missdo, o0 objetivo de estimular e dar visibilidades a iniciativas culturais que
valorizem a cultura como meio de consolidacao da identidade e da construcéo

da cidadania.

ES: O que as emissoras de radio vém fazendo para cada vez mais construir
vinculos com os seus ouvintes? Como a internet veio transformar este
processo?

Marcelo Fernandes: Se aproximar cada vez mais. O radio sempre foi um aliado,
um companheiro, de todos os ouvintes, de todas as pessoas em qualquer lugar
onde esteja, qualquer lugar do mundo, inclusive, a internet veio pra aliar essa
historia de em qualquer lugar do mundo. Mas paralelamente a isso existe
também a atuagéo, “eu t6 no meio de uma floresta", ndo consigo no meio de uma
floresta ter sinal de internet, mas eu consigo ter sinal de algumas emissoras de
radio, em qualquer lugar em que vocé estiver vai ter sempre alguém te dando
essa condi¢do, porque o radio tem essa possibilidade de gratis, completamente
gratis vocé tendo uma radio, vocé ouvir em qualquer lugar do planeta alguma
emissora de qualquer cidade, de qualquer lugar. O construir vinculos é aquilo
gue a gente faz todos os dias é de informar, de trazer coisas verdadeiras, mas
sempre com a nossa filosofia de comportamento. Cada emissora de radio, hoje
cada dia mais ela tem o seu posicionamento, principalmente quando se trata de
posicionamento politico. Entdo existe um posicionamento mais a direita ou mais
a esquerda ou até mais central, isso faz com que as pessoas se identifiquem e
ela traga mais informag0es relativas a isso. Uma emissora que € posicionada

jornalisticamente mais a direita, vai trazer informacdes ligadas mais ao lado da
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direita, e com isso 0s ouvintes também serdo ligados mais ao lado da direita e
0s ouvintes da esquerda vao procurar uma emissora que traga informacdes mais
voltadas para o viés ideoldgico da esquerda e qualquer posicionamento nessa
maneira, isso construi também vinculos, da mesma forma que se vocé for ao
lado musical, "a aquela radio s6 toca musica sertaneja”, entdo ela vai ter um
publico que goste de musica sertaneja. "A aquela outra emissora de radio, toca
apenas musica classica", entdo ela vai ter quem goste de ouvir musica classica
como ouvinte, cComo um parceiro, COmo uma pessoa que esta inteiramente ligada
a aquela radio. Nao vai ter uma pessoa que goste de ouvir um tipo de musica,
ouvindo emissora de outro tipo de mdusica, ela sempre vai buscar sua
identificacdo, onde ela se identifica o que ela gosta, ela gosta de ouvir
determinada musica ela vai procurar a radio que toque aquela determinada
musica. Com isso vocé vai construindo vinculos falando a linguagem que a
pessoa do outro lado quer ouvir quer saber, quer estar, quer acompanhar

diariamente.

ES: Como vocé ver o Radio no futuro?

Marcelo Fernandes: O radio € um veiculo que sempre esta em transformacéo,
ele sempre esta muito proximo das pessoas, ele tem uma dificuldade muito
grande em que ele diminuir ou ele acabar, ele ndo vai acabar nunca, o radio ele
pode estar em todos os lugares, vocé pode estar no seu ambiente de trabalho,
efetivamente trabalhando, e o radio sendo um som ambiente no seu trabalho, se
algo te chama atencéo, vocé vai prestar um pouco mais de atencédo. Se vocé
estiver no carro, no transito, vocé pode ter radio como aliado, inclusive, dando
informagdes do transito, principalmente nas grandes cidades, a onde existe
transito catastrofico, congestionamentos enormes, o radio pode estar ao seu
lado, vocé pode estar em casa ouvindo radio, claro que vocé pode estar em casa
vendo uma televisao, lendo um jornal, mas no transito vocé ndo vai conseguir
nem ver a televisao, nem ver um jornal. No trabalho vocé pode até ler o jornal,
ver televisdo com muita dificuldade, vocé n&o pode assistir televisdo
trabalhando, se ndo vocé nao vai conseguir trabalhar, porque ela requer muito
mais atenc¢do, o radio como ele requer menos atengdo ele pode estar ao seu
lado em qualquer momento, entdo ele é um grande aliado, um grande

companheiro das pessoas.
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ANEXO D — ENTREVISTA PAULO CESAR - SUPER RADIO PIRATININGA

Figura 4 — Paulo Cesar

\

Fonte: Fotografia tirada pelo autor desta tese, durante entrevista com Paulo Cesar na
sede da emissora, no dia 12/02/2020.

Paulo Cesar, programador da radio.

Dia: 12/02/2020

Local: Estudio da Super Radio Piratininga — Sao José dos Campos

ES: Como se da o processo de construcao da grade de programacao?

Paulo Cesar: Hoje 0 nosso processo aqui ele é o seguinte, nossa grade de
programacao, como durante os anos o radio AM, comercialmente ele caiu muito,
muita decadéncia por causa da informatizacao, tem sido dificil o radio AM ter a
participagdo comercial de grandes empresas, é muito dificil. Hoje, a nossa radio
principalmente nos temos programas mais terceirizados, seja eles para religioso,

ou mesmo em contratar programacdo da emissora e isso para defender o
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comercial da radio, a situacao financeira da empresa. Tem uma estrutura, ela é
divida em horarios sdo de seis em seis horas, diurno, noturno e por ai.

Pela experiéncia que eu tinha na radio em Sao Paulo, vocé constréi uma grade
de programacao baseada na audiéncia daquela faixa etaria que ouvem naquele
horario. Por exemplo, na parte da manha, até certa hora vocé tem o homem
adulto e a mulher adulta, escutando um jornal, por isso que normalmente 0s
jornais na radio eles séo veiculados um pouco mais cedo, ou vocé pega aquele
publico que estd em casa, tomando um banho, tomando um café, se preparando
para ir para o trabalho, ou vocé pega o publico que esta em transito, na rua. Hoje
vocé tem as pessoas ainda com seu fone de ouvido dentro do 6nibus, em um
aplicativo de uma emissora de radio e tudo isso faz parte dessa segmentacao.
Grade de programacéo, ela parte de uma correcdo de uma intencao de ser
correta, quando ela se aproxima o maximo possivel daquela faixa etaria e
daquele horério, o problema que as emissoras de radio, principalmente as do
interior ndo tem dinheiro para bancar pesquisa, entdo as vezes vocé fica sem
embasamento disso, se hdo houver uma pesquisa seria bem fundamentada, que
te ofereca informacdes sobre horéario que o radio é ouvido e por quem e por qual
faixa etaria ela é ouvida vocé néo consegue fazer uma programacao ajustada a

essa audiéncia.

ES: Como € produzido os programas e como se pode identificar o grau de

aceitacado dos ouvintes? Existe pesquisa de audiéncia?

Paulo Cesar: A pesquisa de audiéncia nossa exatamente ela ndo existe, ndo
fazemos, nos temos ai as midias online que ela nos tras essas informagdes. A
gente acaba calculando por ligagOes telefonicas, contatos via online, Facebook,
YouTube, esse alcance hoje nos traz o retorno dos ouvintes. O proprio programa
de terceirizados, por exemplo, temos programas médicos, que falam de saude,
isso traz uma ideia do alcance, pelos clientes que emissora gera para essas
empresas.

O Facebook hoje é o balizamento, mas ele € um balizamento na quantidade de
pessoas alcancadas com a coisa e de visualizagbes do video do jornal
Piratininga, por exemplo, que esta postado 14 na rede Facebook, quando vocé

percebe que a quantidade de visualizacdes do video ela é alta, as vezes a
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quantidade de pessoas alcancadas ela é desproporcional a quantidade de
visualizacao, as vezes vocé consegue alcancar 500 pessoas e aparentemente
vocé nao consegue alcancar um numero tdo grande de pessoas que
visualizaram o video, mas nem sempre é assim, as vezes se tem um numero
pequeno de pessoas que aquela postagem, aquele link alcancou, mas dentro
daquele link que tem |a uma entrevista com o prefeito de Sao José, por exemplo,
conseguiu abrir o leque com uma qualidade enorme de pessoas que
visualizaram esse link. Quando a pessoas visualiza o link, ela acessa o link, e
ela gosta do que ela viu, o que ela faz, compartilha ai se comeca a abrir o leque
de pessoas que visualizaram aquela publicacdo entéo, repito, a uma diferenca
no Facebook visualizacbes e entre alcance de pessoas naquele link que
efetivamente visualizaram aquela informac&o. As vezes o link chegou para uma
quantidade enorme de pessoas, mas eu quero saber quantas pessoas se
interessaram pelo link e clicou naquela noticia ou naquele audio, isso € o que

importa mais.

ES: Como os horarios sdo encaixados na grade de programacao tendo como
base o publico alvo?

Paulo Cesar: Hoje temos uma produtora, ela oferece um programa online de S&o
Paulo, Talk Radio, ela oferece os programas montados, e ai nos distribuimos de
acordo com a faixa etaria, distribuimos nossa grade de programacéo, e ai tem
um estudo maior do departamento comercial da radio, existe uma radio de

programacao feita por nés também.

ES: O Réadio & mediador da cultura popular?

Paulo Cesar: Com certeza, o radio é mediador da cultura popular, temos que
trabalhar em funcéo disso, o radio ndo pode perder de forma nenhuma essa
identidade.

O radio é um veiculo entre muitos que tem a sua importancia, essa coisa de
mediacao ela passa por um estilo de programacao, se vocé tiver um programa
gue ofereca ao ouvinte a capacidade de mediar a discussédo em certas questdes,

prefeito, s6 que € preciso ter um pouco mais de amplitude dentro do horario, ndo
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pode ser sé uma noticia, uma informacédo rasa, curta dentro de um noticiario
como um todo, e preciso ter dentro da programacéo, um espacgo para poder se
falar da cultura e preferencialmente ser um espa¢co com mais criticas, entrevistas
que vocé possa fazer esse trabalho de mais profundo de divulgacéo e logo
mediar algum tema alguma questéo voltada para a cultura.
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ANEXO E - ENTREVISTA PAULO LIMA - SUPER RADIO PIRATININGA

Figura 5 — Paulo Lima

Fonte: Fotografia tirada pelo autor desta tese, durante entrevista com Paulo
Lima na sede da emissora, no dia 12/02/2020.

Paulo Lima, € jornalista e Diretor Artistico da Radio.

Dia: 12/02/2020
Local: Estudio da Super Radio Piratininga — Sao José dos Campos

ES: Quais séo as caracteristicas que se pode identificar que o Radio é de fato
mediador da cultura popular? Como vocé se ver atuante neste processo de

construcéo de cultura?
Paulo Lima: O radio ele é um instrumento de media¢cédo no instante em que ele

oferece espacos, seja qualquer que for o tema, inclusive a cultura, ele sé se

apresenta em um veiculo mediador no instante em que ele der tempo para a
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discusséo de tema, se ele n&o tiver tempo para a discusséo, vocé nao consegue
se aprofundar o ouvinte ndo consegue ter o poder de interpretar aquela
mensagem que ele esta recebendo, a informacéo que esta recebendo ao ponto
de emitir um juizo em relagdo aquela informacdo ou aquele comentario. Tudo
isso passa pelo espaco que o veiculo dedica a sua programacao a abordagem
do tema. No caso da Radio Piratininga, temos dentro do jornal um espaco nao
especificamente para isso, mas quando ha a possibilidade, por exemplo, a virada
cultural que teve em S&o José, vamos entrevistar o presidente da acéo cultural
para falar sobre a virada cultural, dentro dessa abordagem que a gente faz vocé
comeca desmembrar um pouco o assunto saindo para outros bracos da cultura
de Séo José e inevitavelmente vai chegar a outras questdes ao tema, nao
especificamente a virada, o que impulsionou aquela conversa. Do ponto de vista
da radio, e do ponto de vista do jornal que apresento, sempre procuro se o tema
tiver certa relevancia trazer esse tema para a grade do jornal e durante

15/20/30min, fazer uma abordagem em relacéo a ele.

ES: Qual o papel do Radio hoje como mediador da cultura popular?

Paulo Lima: O radio ainda tem um papel preponderante, sejam a estacdo em
ondas médias AM, ou seja, em FM. Claro que as caracteristicas de uma
audiéncia com outra, ela se altera um pouco. O FM ele parte para uma audiéncia
um pouquinho mais elitizada, um pouco mais graduada no ponto de vista do nivel
cultural, mas ja se popularizou muito em relacdo o que era no passado. O AM
ainda se prende por uma audiéncia de uma faixa etaria um pouquinho mais
elevada, o jovem n&o ouve o AM, o cidadao na faixa de 25 a 40 anos nao ouve
mais o0 AM, quem ouve o radio AM, sdo as pessoas de 50 anos ou mais, que sao
as pessoas que trouxeram isso na sua cultura popular delas de ouvir o radio, dos
pais, do passado. Essas pessoas envelheceram e ainda tem enraizada na
memodria aquela coisa de ouvir o radio AM. Enquanto veiculo de comunicacao e
com a agilidade que ele oferece ele ja ndo € mais 0 mais agil, mas ele é o mais
agil com mais alguns como a internet, s que o radio ndo tem imagem, hoje ele
jatrouxe aimagem através das redes sociais, ele consegue quase que se igualar
a agilidade da internet, a onde é que a internet perde para o radio em tese, perdia

hoje ja ndo perde mais, na voz, no audio, mas vocé tem as radios Web que
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conseguem superar essa coisa, que ainda ndo sédo de um tdo poder de alcance
tdo grande quanto é o radio, seja AM ou FM. Entédo acho que ainda nessa coisa

da agilidade, do imediatismo o radio ainda tem um papel muito importante.

ES: Percebemos uma certa segmentacdo no contexto atual das emissoras de
radio no nosso pais, como isto pode de alguma forma mudar a maneira de

construir a programacao das emissoras nos dias de hoje?

Paulo Lima: E legal a emissora que se dedica a um determinado estilo de
programacdo, mas € a0 mesmo tempo € um risco que ela corre acaba
restringindo a audiéncia dela a um publico que gosta sé daquilo que ela oferece.
Tomo como base as experiéncias que eu tive quando eu estava na época no
Sistema globo de Radio, na transicdo que foi feita entre a Radio Excelsior que
era uma radio muito popular em Sao Paulo, ndo tdo popular quanto era a Radio
Globo no AM, mas ela tinha uma popularidade no AM, em uma programacao um
pouquinho diferenciada, com uma linguagem mais jovem do que era a Radio
Globo na época e a Excelsior simplesmente tirou do ar a programacao que tinha
e o prefixo na época foi utilizado pela CBN como o estilo de programacao que
ela tem hoje, depois € que veio no prefixo da antiga Radio X, se eu ndo me
engano e ndo me equivoco, que pertencia ao sistema Globo de radio é que a
CBN ocupou essa faixa do FM também com a mesma programagcéao que ela tinha
no AM, ela tinha uma duplicacéo de programacao, mas era uma duplicacdo que
pegava audiéncias distintas, vocé pegava aquele publico que ainda gostava de
ouvir o radio AM e que era meio que remanescente da audiéncia da radio
Excelsior e passou ouvir s6 noticia na CBN e pegou um publico do FM que até
entdo nao tinha radios dedicados ao noticiario, se tinha uma Jovem Pam que era
muito forte na noticia, mas ndo era uma radio integralmente 24 horas falando s6
de noticias, por isso que a CBN veio inclusive com aquele slogan até hoje que é
a radio que toca noticia, pois ela ndo tocava musica, ela tocava noticia. Tem uma
radio segmentar em Sao Paulo que ja mudou um pouco o jeito de ser € a Radio
Transito que é da Radio Bandeirantes, ela ficava praticamente sé focada em
informacao do transito, mal tocava andncio comercial e mal tocava uma musica,
hoje ela inverteu a légica, hoje ela passou a fazer uma programacao voltada so

para musicas internacionais quase que na sua totalidade, masicas antigas, que
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gente de mais idade gosta de ouvir e intercala na musica, na programacao
musical as informacfes sobre transito. Entdo o transito ja deixou de ser
prioritario, para ser secundario na programacdo dela e ela criou uma radio
segmentada, que era de transito, mas segmentada para que, para uma

programacao musical voltada para um publico mais antigo.

ES: Com o avanco de novas midias como por exemplo o podcast, como o radio
ainda consegue se reinventar como veiculo de massa na atual conjuntura

social?

Paulo Lima: Usando, por exemplo, no nosso caso, existe hoje certo preconceito
com o radio AM, por conta do desaparecimento das mais tradicionais radios AM
do pais como, por exemplo, recentemente a Radio Globo AM 1100, no qual eu
trabalhei por 16 anos, acabou lacrando o transmissor e devolvendo a concesséo
para o governo, porque ele migrou com a programacao para o FM, que tem um
som, mais limpo, mais puro, para uma faixa etaria mais jovem, isso faz parte de
um processo também de renovacdo da audiéncia. Mas o radio, repito, em
qualquer frequéncia que ele estiver, ele tem que se preocupar realmente em criar
esses veiculos alternativos para ele poder divulgar isso na programacao, a gente
passa o jornal falando em rede social, no Facebook, no WhatsApp, a ferramenta
que o WhatsApp oferece de comunicacéo instantanea, imediata para que as
pessoas mandem a sua mensagem. Antigamente essa mensagem chegava ou
por telefone, o cidadéo do outro lado tinha que anotar essa mensagem, ou ele
mandava um e-mail, por exemplo, até esse e-mail chegar vocé abrir e ler, e
decorar ele, demorava certo tempo. Hoje esta tudo muito instantédneo. Fax, carta
gue as pessoas mandavam. E assim o veiculo tem que ser inteligente para sobre
tudo agir com humildade para reconhecer que o radio hoje ndo é s6 mais o radio,

ele tem outros bragos que podem auxiliar no sentido de aumentar a audiéncia.
ES: O que as emissoras de radio vém fazendo para cada vez mais construir

vinculos com os seus ouvintes? Como a internet veio transformar este

processo?
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Paulo Lima: Na criacao das plataformas, por exemplo, hoje, de uns anos nessa
parte, a Radio Piratininga criou um site, procura abastecer esse site com noticias
regionais, bem micro regional, o que é isso, Sdo José e de vez em quando
escapa alguma coisa de Jacarei e Cagapava, essa € a caracteristica da Radio
Piratininga, ser um site com noticia de Sao José dos Campos. A Piratininga
também tem outro site de noticias que € um portal de noticias, se chama R3
noticias, que é muito parecido com uma agéncia de noticias que tem hoje a
Agéncia Radio 2, a Agéncia do Radio, a Radio Web. Elas fornecem conteddo, a
R3 noticias fornece informacdes, produzido a partir de informagdes produzidas
pela propria Radio Piratininga, ela transforma isso em conteddo para que outras
emissoras de radio possam usar esse conteldo, que sai da radio Piratininga
desde que ela dé crédito para a radio, nem todas fazem isso a grande maioria
até usa o contetdo, mas o ideal que era no final dar uma assinatura e dar um
crédito para a radio isso ndo tem acontecido com todas, mas € uma ferramenta
que a radio usa no sentido de fazer, tornar uma alternativa a mais para o meio,
para as pessoas que curtem o radio e toda programac¢éo que € gerada na propria

Radio Piratininga.

ES: Qual seria a principal direcdo do radio como difusor da cultura dentro do

contexto social?

Paulo Lima: E nesse plural, a noticia ela tem que ter dois lados e eu
particularmente enquanto coordenador da equipe de jornalismo da Radio
Piratininga e dono do jornal em Jacarei eu verso muito para isso, as vezes as
pessoas reclamam muito "a mais s6 ouviu um lado e nao ouviu o outro”, ela ndo
presta atencdo as vezes que vocé tem certa dificuldade de tornar o outro lado
mais de imediato, que aquela resposta surge mais ou menos Nno mesmo tempo
em que surgiu, por exemplo, uma acusacao ou informacdo, mas na medida do
possivel eu tento tornar o radio, principalmente na abordagem jornalistica que a
gente faz no plural, isento, neutro, e com contetdo, prezo muito por tentar
perguntar bem e extrair do entrevistado o maximo possivel de informacéo, acho
gue o papel do radio esta exatamente nessa proposta que a gente tenta produzir

aqui na radio.
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ES: Como vocé ver o Radio no futuro?

Paulo Lima: Continuo vendo o radio no futuro como eu vejo no presente, em
constate evolucdo, necessario e agil. S6 que as pessoas mais antigas
especialmente os radialistas mais antigos, tem que perceber que o radio mudou,
se eles ndo investirem nessa mudanca, ndo se abrirem para o novo, eles vao

morrer na praia.
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ANEXO F - ENTREVISTA MARCELO CASTILHO - RADIO GUARUJA

Figura 6 — Marcelo Castilho

Fonte: Fotografia tirada pelo autor desta tese, durante entrevista com
Marcelo Castilho na sede da emissora, no dia 06/02/2020.

Marcelo Castilho, jornalista, reporter, apresentador do programa Rotativa no ar,

entre outros. Esta na radio Guaruja ha dez anos.

Dia: 06/02/2020
Local: Estudio da Super Radio Piratininga — Sao José dos Campos

ES: Como se da o processo de construcdo da grade de programacao?

Marcelo Castilho: A grade de programacdo, assim como também acontece na
maior parte da emissora de radio, existe os programas que sdo criados pela
propria direcdo, no caso se tem que pegar o nicho que voceé vai criar 0 programa
e contratar os profissionais para poder conduzir esses programas, montar toda
uma producdo para conseguir colocar esse programa e definir horarios, enfim

fazer tudo como manda o radio. E tém os programas que sado terceirizados,
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pessoas que procuram espacos em emissoras de radio, negociam um espaco
dentro de um horéario disponivel, e havendo um acordo com a direcdo da

emissora, esses programas também sao vinculados diante um valor financeiro.

ES: Como é produzido os programas e como se pode identificar o grau de

aceitacado dos ouvintes? Existe pesquisa de audiéncia?

Marcelo Castilho: Sim, existem as pesquisas dos institutos tradicionais que todo
mundo conhece, o IBOPE é um deles, que geralmente, de forma anual, fazem
pesquisas aqui ha regido e gracas a Deus a nossa emissora, juntamente com a
nossa emissora no FM, também sao lideres de audiéncia na programacao ja ha
muitos anos, isso € uma aceitacdo do publico ao nosso trabalho, ao que nos
oferecemos de programagao, a nossa filosofia para com a programagao, para
com o publico que consome diariamente a nossa programacao. Também temos
as nossas proprias ferramentas que é o0 nosso contato direto via ouvinte, durante
as programacgoes e variedades. NOs temos programas de variedades, musicais,
quadros, tudo que um programa de variedade permite no radio e existe essa
interacdo com o publico através do telefone, através agora do WhatsApp, que é
uma ferramenta importantissima hoje, que facilita essa interacdo com o publico,
tem também as redes sociais, 0 Instagram, o Twitter, o Facebook e cada vez
mais a distancia com o publico € diminuida, ela quase zero hoje, o publico tem

total acesso a programacao da radio Guaruja.

ES: Como os horarios sdo encaixados na grade de programacao tendo como

base o publico alvo?

Marcelo Castilho: Tudo € definido através de reunides, entre a direcdo e atraves
também dos outros profissionais que trabalham nos mais variados segmentos,
h& uma definicdo desses horarios, a direcao estipula, da a deciséo final e é
montada essa grade, essa grade ja se tem a um bom tempo, claro, com a vinda
desse novo formato jornalistico também via redes sociais, houve uma pequena
alteracdo na nossa grade, mas é uma grade que vem ja h4d um bom tempo

veiculada e tem uma aceitacao do publico aqui na baixada santista.
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ES: O Radio é mediador da cultura popular?

Marcelo Castilho: O profissional de radio, como fala popularmente, é uma
cachaca pra quem trabalha no meio, para quem nasceu gostando do radio
acompanhando profissionais excepcionais ao longo dos anos e vocé criando
essa fantasia, essa vontade de querer trabalhar no radio e quando vocé
consegue realizar essa vontade, e vocé toma gosto pelo radio é dificil vocé largar
um veiculo tdo dindmico como é o radio, muitas vezes condenado a extincdo ao
longo da histéria ja ha décadas, porém o radio sempre cria, ele consegue se
renovar, ele consegue e agora através das redes sociais ele se torna mais atual
do que nunca, apesar de todos saberem a histéria do radio desde os anos 20, o
radio ai sempre em evidéncia no Brasil, ele perdeu um pouco da sua for¢a no
final dos anos 60 comeco dos anos 70, mas ele se revigora cada dia, j& h4 alguns
anos com o advento das redes sociais. O radio fomenta a cultura sim, todos os
veiculos de comunicacéo de alguma forma eles fomentam a cultura e o radio nédo
é diferente, digo que o radio € mais presente ainda porque, a pesar que a TV ter
esse status, ter a imagem, que muitos procuram para poder saciar uma vontade
de ver com os proprios olhos, o radio ele mexe com o imaginario das pessoas, e
por mexer com o imaginario das pessoas o radio € mais dinamico e € mais
presente com o publico e mais acessivel, hoje vocé tem um aparelhinho, e hoje
o celular faz as vezes do aparelho do radio, qualquer celular ou smartphone vocé
tem um aplicativo de radio, para vocé acompanhar a programacao de varias

emissoras do Brasil e do mundo.

ES: Quais sdo as caracteristicas que se pode identificar que o Radio é de fato
mediador da cultura popular? Como vocé se ver atuante neste processo de

construcdo de cultura?

Marcelo Castilho: Essa questéo da cultura vocé vé na programacao diaria, se vé
naquilo que é produzido, para o publico e o que o publico consome das nossas
programacoes, dessa forma que nés podemos ver a cultura, o que cada regiao,
0 que cada local, cada localidade ela produz porque nés sabemos que o Brasil,
sdo varios mundos dentro de um territério nacional, sabemos que o que é

veiculado em uma regido como a do nordeste € bem diferente do que € veiculado
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aqui na regido sudeste, caracteristicas diferentes na regido sul ttm também na
regido centro-oeste outra caracteristica, e entre outras e aqui na baixada santista
também temos nossa propria cultura, nossa propria particularidade. I1sso s6 pode
ser constatado no dia a dia com o publico acompanhando nossa programacao e
essa € nossa responsabilidade aqui no radio e aqui na regiao é nés levarmos
para o publico aquilo que reflete na cultura dessas pessoas, nessa cultura

particular das pessoas que moram aqui na baixada santista.

ES: Qual o papel do Radio hoje como mediador da cultura popular?

Marcelo Castilho: E imprescindivel, o radio hoje se ele existe, se ele é uma
concessdo do estado e as radios estdo ai fazendo seu trabalho levando
informacgao e levando entretenimento, levando curiosidade, levando educacéao,
também ao levar informacdes imprescindiveis para as pessoas, o radio é

imprescindivel no dia a dia das pessoas.

Percebemos uma certa segmentagcédo no contexto atual das emissoras de radio
No NOSSO pais, como isto pode de alguma forma mudar a maneira de construir
a programacao das emissoras nos dias de hoje?

Ja mudou e ha uma similaridade hoje do radio em menor escala do que com a
TV. A TV também tem essa segmentacdo, existem emissoras de TV que tem
uma linha voltada para cultura, outra voltada para o esporte, outra voltada para
filmes, e jornalismo, enfim. O radio ele ndo atingiu essa totalidade da televiséao,
mas se percebe na linha musical de uma determinada emissora mais puxada
para 0 samba, outra para o MPB, outra para enfim o pop, o rock, entdo o radio
esta caminhado junto com a TV, junto com outros segmentos, cada vez mais
segmentar essa programacéao, essa historia de uma programacao universal €
dificil de fazer, pois ndo é todo mundo que consome e em todos os horarios.
Facilita mais para a diregéo poder encontrar um caminho para uma programagao
segmentada, um caminho que ela possa seguir e 0 publico possa consumir essa

programacao, € por isso que as radios hoje sdo segmentadas.
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ES: Com o avanc¢o de novas midias como por exemplo o podcast, como o radio
ainda consegue se reinventar como veiculo de massa na atual conjuntura

social?

Marcelo Castilho: A rede social foi feita para o radio, ndo digo tanto para os
outros veiculos de comunicacdo como a TV, por exemplo, foi feito para o radio.
Tem-se a primazia a oportunidade de acompanhar a nossa programacao
jornalistica e hoje, desmistificando um pouco aquela histoéria de que o radio é s6
imaginario, vocé sé escuta, hoje ndo, o radio também produz imagem, o radio
estd caminhando por um caminho de também estar préximo da televisao,
também trazer a imagem em loco da situacdo, de determinado lugar, de
determinado evento. Esse hoje é o nosso desafio, é levar informacdo na
frequéncia do radio, mas também levar a informac&o via rede social, estar cada
vez mais proximo do publico, o podcast esta engatinhando ainda, € uma coisa

que ainda vai ser melhor estudada e melhor elaborada.

ES: O que as emissoras de radio vém fazendo para cada vez mais construir
vinculos com os seus ouvintes? Como a internet veio transformar este

processo?

Marcelo Castilho: Por si sé o publico que consome a programacao via rede
social, ele € muito presente € muito participativo € muito opinativo, se busca
nesse dia a dia, quando se faz a programacao aqui na Radio Guaruja, se procura
ter essa observacdo daquilo que o publico manifesta em seus comentarios via
Facebook, Instagram, Twitter, até mesmo no YouTube, nas redes sociais, e a
gente tenta trazer essa opinido e a molda-la dentro da nossa programac&o. E
um grande desafio, mas € para nés aproximar cada vez mais desse publico, cada
vez mais jovem porque quem consome mais a rede social hoje € um publico
cada vez mais jovem e a um antagonismo ha nossa programacao, porque se
forem pegar os indices de audiéncia da Radio Guaruja, a nossa audiéncia maior
€ para pessoa na idade média de 50 para cima. Entdo ha esse antagonismo,
mas até mesmo essas pessoas hoje, também se rendem as redes sociais, entao
a gente meio que estd impulsionando esse tipo de programacao, esse tipo de

linguagem moderna que sao as redes sociais que estdo ai para esse publico.
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ES: Qual seria a principal direcdo do radio como difusor da cultura dentro do

contexto social?

Marcelo Castilho: Tudo que a gente procura apurar procura interagir, procura
capitar da sociedade a gente coloca na nossa programacao, porque o radio se
vocé néo fizer isso, ndo tem sentido o radio existir, a TV existir, os veiculos de
comunicacao, eles precisam extrair da sociedade o que estd acontecendo e leva
para essa mesma sociedade para aqueles que ndo fazem ideia do que esta
acontecendo, que aquilo ali aconteceu aquilo ali € um fato e que precisa chegar
a populacdo para ela poder se informar, para ela buscar aquela informacao e
saber usar da melhor maneira possivel essa informacdo, vocé sabe como
profissional e também como cidaddo que o maior desafio hoje dos veiculos de
comunicacdo se chama FakeNews, as redes sociais, a gente ndo diz que as
redes sociais sdo um grande mal, ndo, ela é bem vinda, ela é necesséria, mas
ela tem um problema, que se chama FakeNews. Hoje qualquer um pega um
celular, qualquer um pega um computador e coloca qualquer coisa nas redes
sociais e isso ganha uma repercussdo muito grande, porque a velocidade que
essa informacéo é processada e vai parar em outras pessoas € enorme, é uma
velocidade espantosa, entdo contra isso tem que vir o bom jornalismo, tem que
vir o jornalismo criterioso, aquele que se pauta pela noticia correta, ndo pelo furo
de reportagem. Parece até antagonico um jornalista falar contra o furo de
reportagem, mas é um fato, geralmente os furos eles ndo vem com a informacao
completa, é preciso apurar a informacdo dentro do que nos ensina nos bancos
académicos, aquilo tem que constar na informacao, quando a informacéo estiver
completa e confirmada, ai sim vocé pode repassar para o publico, enquanto ela
ndo estiver confirmada, vocé ndo tem a seguranc¢a necessaria para levar uma
informac@o que ela carece de informacdo para o publico. Vocé vai dar uma
noticia pela metade é isso que vocé vai fazer ou entdo vocé vai dar uma noticia

mentirosa, como muitas vezes os FakeNews acabam propagando.

ES: Como vocé ver o Radio no futuro?
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Marcelo Castilho: Da mesma forma que eu vejo hoje. Ele segue junto com as
redes sociais, as redes sociais com certeza vao criar novas ferramentas, mais
velozes, mais modernas, a tecnologia vai estar cada vez mais avancada, esta
chegado o 5g, a quinta geracao esta chegando, entdo a tecnologia vai ter que
se amoldar a isso e os veiculos de comunicacdo também véo ter que seguir esse
caminho, se quiser viver, se quiser continuar prestando esses servicos a
sociedade. A questdo do AM e FM vai mudar, essa nomenclatura vai se perder
com o tempo, porque quando vierem as redes sociais vai ser quase que uma
familia s6, porque vai acabar caminhando para esse caminho.

Quem é do radio, que continue nutrindo essa paixao que € o radio. O radio que
oferece que transmite e que provoca, todas as reacfes possiveis nas pessoas e
gue continue consumindo, continue admirando e continue pesquisando, porque
o radio também necessita que as pessoas conhecam um pouco mais da histéria
e porque o radio chegou até onde chegou hoje.
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GJPERADID

PIRATININGA

PROGRAMAGAQ

PROGRAMAGAD DE SEGUNDA A SEXTA FEIRA

02:00 — A CAMINHO DE UM NOVO DIA (MUSICAL)
03:30 — SIGA BEM CAMINHONEIRO (SERGIO REIS)
05:00 — PROGRAMA VALDOMIRO MOREIRA
08:00 — JORNAL PIRATININGA

10:00 — MANHA PIRATININGA

12:00 — EVIVA SAUDE (DR2 DANILO BOTELHO)
13:00 — MUSICAL VARIADO

14:00 — NAGAO SERTANEJA (DENIS CUSTODIO)
15:30 — PROGRAMA VALDOMIRO MOREIRA
17:30 — A HORA DO TERCO (IRMA MARIANGELA)
18:00 — PARADA DOS ESPORTES

19:00 — HORA DO BRASIL

20:00 - ENCONTRO COM A FE

21:00 — PORTEIRA SERTANEJA (SIMAOZINHO)
23:00 — SONGS BY NIGHT

PROGRAMAGAO DE SABADO

02:00 — A CAMINHO DE UM NOVO DIA (MUSICAL)

03:30 — CLASSE A NACIONAL

05:00 — BRASIL CAMINHONEIRO

06:00 — CLUBE DA VIOLA

07:00 — FALANDO COM A SAUDADE

08:00 — PROGRAMA BOM DIA SAUDE (ROBERTO WAGNER)
09:00 — PROGRAMA MUNDO JURIDICO (HENRIQUE FERRO)
11:00 — PROGRAMA DAMAS DE OURO (ROSEANE E LUCIMAR)
13:00 — MUSICAL VARIADO/ESPORTES

15:00 — SIGA BEM CAMINHONEIRO

15:30 — PROGRAMA VALDOMIRO MOREIRA

17:30 — A HORA DO TERCO (IRMA MARIANGELA)

18:00 — MUSICAL VARIADO/ ESPORTE

19:00 — REPRISE BOM DIA SAUDE (ROBERTO WAGNER)
2000 — CLASSE A NACIONAL

21:00 — NAGAD SERTANEJA

2200 — CLASSE A INTERNACIONAL

ANEXO G — PROGRAMACAO DA SUPER RADIO PIRATININGA AM

PROGRAMACAO DE DOMINGO

00:00 — CLASSE A NACIONAL

01:00 — A CAMINHO DE UM NOVO DIA (MUSICAL)
06:00 — CLUBE DA VIOLA

07:00 — FALANDO COM A SAUDADE

08:00 — TOP SERTANEJO

09:30 — MUSICAL VARIADO

10:00 — TEODORO SAMPAIO

12:00 — CLASSE A NACIONAL

13:00 - MPB

15:00 — MARCELO TEODORO

18:00 — REPRISE PROGRAMA EVIVA SAUDE
(DR2 DANILO BOTELHO)

19:00 — REPRISE MUNDO JURIDICO (HENRIQUE FERRO)

21:00 — CLUBE DA VIOLA
22:00 — CLASSE A INTERNACIONAL
23:30 — MUSICAL VARIADO
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ANEXO H - PROGRAMACAO DA RADIO CLUBE DE ARACATUBA FM

_Clube 96,3

ARACATUBA - SP

PROGRAMAGAO DE SEG A SEXTA PROGRAMAGAO DE DOMINGO

00:00 - 02:00 — MELODY

02:00 - 05:00 — INSONIA CLUBE 00:00 - 02:00 — MELODY

05:00 - 07:00 — SOM BRASIL 02:00 - 05:00 — INSONIA CLUBE

07:00 - 07:45— JORNAL CLUBE 05:00 - 07:00 — SOM BRASIL
07:45-11:00—-BOMDIA _ 07:00-09:00 - VARIADOS

11:00 - 12:00 — PAU NA MAQUINA 01 EDICAO 09:00 - 13:00 — PROGRAMA HELIO NEGRI
12:00 - 13:00 — PEGA LEVE 13:00 - 15:00 — TOP HITS

13:00 - 16:00 — VARIADOS. _ 16:00 - 18:00 — ARENA DA CLUBE

16:00 - 17:00 — PAU NA MAQUINA 02 EDICAD 18:00 - 21:00 — MARATONA SERTANEJA
17:00 - 19:00 — COLUNA DA CLUBE 21:00 — 23:00 — CLASSICOS DA DISCO
19:00 - 20:00 — CLUBE NO ESPORTE 23.00 - 00:00 — MELODY

20:00 - 21:00 — PAU NA MAQUINA 03 EDICAO
21:00 - 22:00 - VOZ DO BRASIL
22:00- 00:00 - VARIADOS

PROGRAMAGAO DE SABADO

SABADO

00:00 - 02:00 — MELODY

02:00 - 05:00 — INSONIA CLUBE
05:00 - 08:00 — SOM BRASIL
08:00 - 12:00 — VARIADOS
12:00- 15:00-TOCA Al

15:00 - 18:00 — ARENA DA CLUBE
18:00 - 20:00 - VARIADOS
20:00 - 22:00 —NO FLOW
22:00 - 00:00 — BALADA DA
CLUBE
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ANEXO | - PROGRAMACAO DA RADIO CAPITAL AM

CAPITAL

A SUA RADIO MULTIPLATAFORMA

PROGRAMAGAQ

PROGRAMAGAOQ DE SEGUNDA A SEXTA PROGRAMAGAO DE DOMINGO

00:00 - CAPITAL MUSICAL )

03:00- AVIOLAE AFE. - PADRE JADER PEREIRA 03:00- A VIOLAE AFE. - PADRE JADER PEREIRA

04:00 - BRASIL CAMINHONEIRD - FERNANDO RICHETTI 04:00 - CAPITAL MUSICAL

06:00 - ELI CORREA - ELI CORREA 06:00 - CAPITAL MUSICAL o

08:00 - NO COLO DE JESUS E DE MARIA - PADRE MARCELO ROSSI  08:00 - PORTUGAL, A SAUDADE E VOCE - FATIMA

09:00 - TAMO JUNTO - JOAO FERREIRA, ANGELA E DENISE MACEDO E ISABEL BOTELHO

11:00 - DEBATE DAS 11H00 - PAULO LOPES 09:00 - CAPITAL MUSICAL X

12:30 - ELI CORREA - ELI CORREA 12:00 - JOVENS TARDES DE DOMINGO - ANTONIO AGUILLAR
15:00 - CINTHIA - CINTHIA 13:00 - BANDA DE TODAS AS BANDAS - SERAPHIM

17:00 - BRASIL CAMINHONEIRO - FERNANDO RICHETTI COSTA ALMEIDA

18:00 - CAPITAL DA BOLA COM BASILIO E AMIGOS 14:00 - AMUSICA E UM SUCESSO - SERAPHIM COSTA ALMEIDA
BASILIO, LUCIANO FACCIOLI E RAUL MACHADO 15:00 - CAPITAL MUSICAL

19:00 - CAPITAL MUSICAL 20:00 - A VIOLA E AFE. - PADRE JADER PEREIRA

20:00 - AVIOLA E AFE. - PADRE JADER PEREIRA 21:00 - CAPITAL MUSICAL

22:00 - RANCHO DO PADRE 22:00 - RANCHO DO PADRE - PADRE RICARDO PADAVINI
PADRE RICARDO PADAVINI

PROGRAMAGAO DE SABADO

03:00- A VIOLA E A FE. - PADRE JADER PEREIRA
04:00- CAPITALMUSICAL

06:00 - ELI CORREA - ELI CORREA

08:00 - NO COLO DE JESUS E DE MARIA - PADRE MARCELO
ROSSI

09:00 - LIGADO NO MATARAZZ0 - ANDREA MATARAZZ0
11:00 - CAPITAL MUSICAL .

12:00 - 0 REPORTER DO POVO - ELI CORREA FILHO
15:00 - GERMANNO JUNIOR E CONVIDADOS - GERMANNO
JUNIOR

19:00 - CAPITAL MUSICAL

20:00 - A VIOLA E AFE. - PADRE JADER PEREIRA

21:00 - CAPITAL MUSICAL

152



ANEXO J - PROGRAMACAO DA RADIO GUARUJA AM

RADIO

©ARUYA

PROGRAMAGAQ

PROGRAMAGAO DE SEGUNDA, QUARTA, QUINTA E SEXTA

00:00 -
06:00 -
07:.00-
08:00 -
-09:59 - ASSUNTO DO DIA COM ERMINIO MATOS

- 11:59 - SHOW DA MANHA COM RENATO COSTA

- 12:59 - ROTATIVANO AR COM MARCELO CASTILHO

- 14:59 - TARDE TOTAL COM MARCOS FILHO

- 15:59 - RADIO MULHER COM ANDREA ROVANI

- 17:29 - BOA TARDE CIDADE COM MARCELO CASTILHO E HEITOR MARTINS
- 18:59 - RADAR ESPORTIVO COM CAPITAO PAULO ALBERTO E EQUIPE

- 19:59 - VOZ DO BRASIL COM EMPRESA BRASILEIRA DE COMUNICAGAQ

- 20:59 - RETRANSMISSAQ - GUARUJA FM COM GUARUJA FM 104,5

05:59 -RETRANSMISSAQ - GUARUJA FM COM GUARUJA FM 104,5
06:59 -SHOW DA MANHA COM RENATO COSTA

07:59 - ESPERANCA E FE COM A VIDENCIA NO AR COM PE. XAVIER
08:59 - BOM DIA CIDADE COM ERMINIO MATOS, MARCELO CASTILHO

PROGRAMAGAO DE TERCA
00:00 - 05:59 - RETRANSMISSAQ - GUARUJA FM COM GUARUJA FM 104,5

06:00-
07:00-
08:00-
-09:59 - ASSUNTO DO DIA COM ERMINIO MATOS

- 11:59 - SHOW DA MANHA COM RENATO COSTA

- 12:59 - ROTATIVA NO AR COM MARCELO CASTILHO

- 14:59 - TARDE TOTAL COM MARCOS FILHO

-19:59 - RADIO CAMARA COM RADIO CAMARA )

- 20:59 - RETRANSMISSAQ - GUARUJA FM COM GUARUJA FM 104,5

06:59 - SHOW DA MANHA COM RENATO COSTA
07:59 - ESPERANCA E FE COM A VIDENCIA NO AR COM PE. XAVIER
08:59 - BOM DIA CIDADE COM ERMINIO MATOS, MARCELO CASTILHO

PROGRAMAGAO DE SABADO

00:00 -

07:59 - RETRANSMISSAQ - GUARUJA FM COM

GUARUJA FM 1045
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