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“Tudo o que quero é ferir a carne

Passear sobre cores e sombras,

flores e coisas assim.

Tudo o que eu quero € rabiscar distancias

Uma tatuagem que me faga lembrar perfumes e sons.
Uma marca que permita sentir o corpo

fatigado pela dor e pela saudade.

Tudo o que quero é cicatriz”.
(Wilmar Gomes, 2019).



RESUMO

SOUZA, Wilmar Gomes de. Imagem diluida e subjetivac&o do corpo: a tatuagem como
interlocutora de uma trajetoria de consumo e estereotipizacdo. 2019. 135 f. Tese
(Doutorado em Comunicagcdo) - Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacao,
Universidade Paulista - UNIP, S&o Paulo, 2019.

Este estudo entende que a pratica da tatuagem, como uma modalidade de
comunicacao, ultrapassou os limites histérico-culturais e hoje figura como um dos
pontos de inflexdo das mudancas comportamentais, promovidas sobretudo pela
industria da midia. A representacdo do universo pessoal do sujeito e os modos de
aparicao e desaparicao da imagem, expressos nas tatuagens, refletem uma forma de
participacdo social coletiva, partihada como instrumento de identificacdo e
pertencimento que alimenta uma nova dinamica social. Dessa forma, considerando a
tatuagem como um elemento imagético que se agrega a pele, logo se insere no ambito
da midia priméaria, o principal objetivo deste estudo é compreender como 0S processos
midiaticos que ocorrem na midia terciaria imputam transformacées no corpo. A partir
desse pressuposto, e tendo a tatuagem como vetor de analise, este estudo pretende
mapear um movimento que age exclusivamente sobre o consumo das imagens.
Assinala como resultado um processo de disseminacdo e multiplicidade que, ao
esvaziar o valor simbdlico de tais imagens, promove sua estereotipizacdo e fomenta
uma consequente crise de visibilidade. Trata-se de uma investigacdo tedrico
gualitativa que visa mapear o percurso de estereotipizagdo da imagem com base em
uma das tatuagens da cantora Rihanna. O referencial teorico utilizado para a
construcdo deste estudo considerou especialmente as reflexdes de Dietmar Kamper,
David Le Breton, Christoph Wulf, Edgar Morin, Gilles Lipovetsky, Jean Baudrillard,
Norval Baitello Jr., Paul Virilio e Walter Benjamim, entre outros. Concluiu-se que
pensar 0 corpo em termos culturais € um dos principais aspectos que tem levado as
ciéncias da comunicacdo a autenticar as reverbera¢cdes comunicacionais que
comecam e terminam no corpo. Esse é o ponto inaugural de um movimento que
permite que se possa entender as transformagdes que foram imputadas a este corpo
ao longo de toda a sua histéria somatica, e que o tornaram um espaco de reflexéo e
dialogo.

Palavras-chave: Corpo. Imagem. Tatuagem. Disseminacgé&o. Estereotipizacao.



ABSTRACT

SOUZA, Wilmar Gomes de. Diluted image and subjectivation of the body: tattoos as
an interlocutor of a trajectory of consumption and stereotyping. 2019. 135 f. Thesis
(Doctorate in  Communication) - Postgraduate Program in Communication,
Universidade Paulista - UNIP, S&o Paulo, 2019.

This thesis states that the practice of tattooing, as a communication mode, has
transcended the historical-cultural limits and currently represents a turning point in
behavioral changes, fostered mainly by the media industry. The representation of the
personal universe of the subject and the modes of appearance and disappearance of
the image, which are expressed in tattoos, reflect a way of collective social
participation, shared as an instrument of identification and belonging that underpins a
new social dynamic. Thus, considering the tattoo as an image element, which is added
to the skin, consequently it is inserted in the scope of primary media, the main objective
of this study is to understand how the mediatic processes that appear in the tertiary
media impute transformations in the body. Based on this assumption, and having the
tattoo as an analysis vector, this study intends to map a movement that acts exclusively
on the consumption of the images. It highlights as an outcome a process of
dissemination and multiplicity that, by emptying the symbolic value of these images,
promotes their stereotyping and fosters a consequent crisis of visibility. This is a
gualitative theoretical investigation that aims to map the stereotyping path of the image
based on a tattoo of the singer Rihanna. The theoretical framework of this study was
built underlain by the reflections of Dietmar Kamper, David Le Breton, Christoph Wulf,
Edgar Morin, Gilles Lipovetsky, Jean Baudrillard, Norval Baitello Jr., Paul Virilio and
Walter Benjamim in particular. In conclusion, thinking about the body in terms of culture
Is one of the most meaningful aspects that has led the Communication Sciences
authenticate the reverberations that begin and end in the body. This is the starting point
of a movement that not only makes it possible to understand the transformations which
have been imputed to this body throughout its somatic history, but also have made it a
place for reflection and dialogue.

Keywords: Body. Image. Tattoo. Dissemination. Stereotyping.



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 — Pingente de concha de vieira e osso naturalmente afilado...................... 31
Figura 2 — Conchas perfuradas ... 31
Figura 3 — Artefatos........cooiii 32
Figura 4 — Conchas de Abalone 1, Kit de ferramentas ............ccccoooovviiiiiiiiiieeee, 33
Figura 5 — Conchas de Abalone 2, Kit de ferramentas ..........c.ccccoooevviiiiiiiieiieeeee, 33
Figura 6 — Artefatos encontrados N0 TENNESSEE ..........cccoeeeiiiiiiiiiiiiiiiiiii e, 36
Figura 7 — Ossos de peru selvagem esculpidos ha cerca de 3.600 anos ................. 37
Figura 8 — Pontada agulna...........coooiiiiiiii e 37
Figura 9 —Pontade agulna............oooiiiiiiii e 38
Figura 10 — Ampliagdo ponta de agulha ..........cooveoiiiiiiiiiii e, 38
Figura 11 — ResSiduOS d€ SANQUE.........cooiiiiiiiiiiiiiii e 38
Figura 12 — Tatuagem realizada com agulha de osso e pigmento preto................... 39
Figura 13 — MUmia mMasCUliNG .........coouuiiiiiii e eees 40
Figura 14 — Mumia masculina tatuada ... 41
Figura 15 — Mumia feminina tatuada ... 42
Figura 16 — Mumia feminina tatuada ... 42
Figura 17 — MUMI@ d€ OtZi......ccoeeiiii e 44
Figura 18 — IMagens de OtZi...........cooiiiiiiiiiii e 44
Figura 19 — Mapa das tatuagens de OtzZi.............oouvuiiiiiiiiiii e 46
Figura 20 — Tatuagem em forma de Cruz.............coouviiiiiiiiiiii e 46
Figura 21 — Tatuagem PE ... .couniiiii e e e e e eee 47
Figura 22 — Tatuagem PUISO .........uu i 47
Figura 23 — Tatuagens de OtZi ..........ccooiiiiiiiiiiiii e 48
Figura 24 — Tatuagens Otzi-local € grupo...........coeuuuiiiiiiiiiiii e 48
Figura 25 — Mumia egipcia AmMUNEet ... 49
Figura 26 — Tatuagem Mumia AmuNet / PESCOCO......cccuuuuiiieeiiiiiiie e eee e 50
Figura 27 — Tatuagem YaKuza............cooeuuiiiii i 51
Figura 28 — Tatuagem/TeDOr . ..........iiii e, 51
Figura 29 — ESCarifiCaCa0..........uuuuuiiiii e 52
Figura 30 — ESCArifiCaGaA0.........uuuuuuiiiiiiiie e 53
Figura 31 — Mehndi/HENNA............ouii e e 54

Figura 32 — Tatuagem MaOK .........uuuiiiiieeeeiccceeee e 56



Figura 33 — Pintura corporal indigena ...........ccoouuiiiiiiiiiii e 58

Figura 34 — Pintura corporal iINdigena ...........cccuiiiiiiiiiiiiiiis e 59
T[] = TG T T IF- | 1 (o Yo TP 61
Figura 36 — Tattoo/ferramentas ... 61
Figura 37 — LUCKY tatto0........ooeiii e 63
Figura 38 — Meninos do rio / Petit..........oouiiiiiiii e 63
Figura 39 — Kat VON D ....oo et 64
Figura 40 — Tatuagem Heine Braeck ............cooviiiiiiiiiiiiii e, 65
Figura 41 — RINANNQA........ccooi e 69
Figura 42 — RINANNA..........ooii e e eeeas 69
Figura 43 — GlOD0.COM .. ...ouii e e 69
Figura 44 — Rihanna / PUrebreak ..., 70
Figura 45 — Rihanna / oficial..............cooii e 70
Figura 46 — Google Trends — tatuagem ...........cooiiiiiiiiiii e, 70
Figura 47 —tatuagens NO dedO ........coouiiiiiiiiiiii e 71
Figura 48 — Google Trends — tatuagens femininas .............ccccvvviiiiiiiiiiieeee, 71
Figura 49 — Google Trends — tatuagens femininas no dedo .............cccceevvviiiiiiiiinnn, 71
Figura 50 — Google Trends — tatuagens Rihanna ...............cccccvvviiiiiiiiiiee e, 72
Figura 51 — Lindsay LONAN ........coouiiiiiiii e e e 72
Figura 52 — Tatuagem Lily Allen ... 73
Figura 53 — Tatuagem dedo — NEYMAr .........cooviiiiiiiiiiii e 73
Figura 54 — Neymar € RINANNA ..o 73
Figura 55 — HOOtSUITE .......uiiiii e 74
Figura 56 — Série - Leo Dias Tatto0 ..........uoiiiiiiiiiiii e 75
Figura 57 — Rihanna - iPhone Case ..., 76
Figura 58 — Rihanna bag.............uuueiiiiiii e 76
Figura 59 — Hot girl Shhh... Catrina face tattoo................cccoeeiiiiiiiiii 76
Figura 60 — Neymar T-Shirl...........ooiiiiii e 77
Figura 61 — Rihanna T-shirt............coiiiiii e 77
Figura 62 — RINANNA- LIPS ...coveiiiiiiiii e 77
Figura 63 — FINger tattoo ............uuiiiii e 78
Figura 64 — FINger tatto0 .........oooviieii e 78
Figura 65 — FINGer tattoo .........ooiiii e 78

Figura 66 — FINger tattoo ...........uuuuiiiiiii e 78



SUMARIO

INTRODUGAO . ..ottt ettt ettt e ettt e st e et e et esreeeteesteeseeenes 13
1 A PRATICA DA TATUAGEM COMO MANIFESTAC}AO CULTURAL: UMA
TRAJETORIA DE APARICOES E APROPRIACOES .......ccocvoveveeeeeeeeeeeen, 27
1.1 As pinturas corporais e os Neandertais: um registro da emergéncia de um
PENSAMENTO COMPIEXO c.ocuiiiiciiciiieee ettt se e ne e 29
1.2 Gruta de BlOmMBDOS ... 32
1.3 O mais antigo conjunto de instrumentos para tatuagem do mundo............... 35
1A MUMIAS A€ GEDEIEIN ..o 39
1.50tzi, 0 NOMEM € QEIO ....uoiieiieee e 43
1.6 MUMIA A8 AMUNET ..ottt ettt eae et e e eneas 49
AN F- T o - T LSS PRSPPI 50
I N {oX= OO 52
S TN 3T L= OO 53
1.10 NatiVOS da POIINESIA .ocuiciieiieieiee et 55
1.11 NAtIVOS DraSil@IT0S. . .ociiieieece ettt re e enne s 57
1.12 JAMES COOK ...ttt ettt re e reete e nne s 60

2 A TATUAGEM ENQUANTO MANIFESTACAO SOCIOCULTURAL E O SEU
CONSUMO COMO PRODUTO CULTURAL: PROCESSOS DE DISSEMINACAO

E ESTEREOTIPIZACAQ ..ot 66
2.1 Mapeando aimagem tatUada . ........cocooiiiiiiiiieee s 67
3 AIMAGEM COMO AGENTE DE ESVAZIAMENTO SIMBOLICO........cc.cccuv.n..... 80
3.1 Anatureza mimeética do NOMEM ..o s 80
3.2 Aimagem como um pronunciamento do imaginario.........cccccceevevvereiiesreenenn, 83

3.3 Tatuagem, uma cicatriz convertida em produto e submetida a

reProdutiDIIAATE .......ccoii e 84

3.4 AULOMACAOD B VISAOD .....iiuiiiticieceee ettt ettt et et te et re e 87

3.5 Imagens vazias SODre apele...... i 90
4 A IMAGEM E O CORPO NA ERA DAS NOVAS TECNOLOGIAS DE

COMUNICACAD ...ttt 97

4.1 O corpo e aimagem do corpo em tempos MIdi&tiCOS ....cccocevvevvviiviecr e 100

4.2 Uma identidade sempre revogavel operacionalizada pela tatuagem.. .......... 106

5 0 CORPO COMO ESPACO DE REFLEXAO E DIALOGO .......ccccovevererenee, 111



5.1 O corpo-imagem como reflexo tranSitOrio .........ccooovveieeieneieieneseeseceeees 111

5.2 O corpo-imagem como ente transfigurado e multiplicado..............ccccceuee. 115
5.3 O corpo-imagem como ente transSmutado .........ccoceeieiieieiic e 119
5.4 O corpo-imagem sucumbiu a reprodutibilidade...........cccoceoeveiieiiiiiiiiicicenn, 122
B CONCLUSAD ...ttt ettt sttt 125

REFERENCIAS ...ttt ettt ettt ne e ereere e 131



13

INTRODUCAO

As pinturas corporais sempre estiveram presentes nas interacdes ritualisticas
e inclusivas realizadas pelo homem em nome da cultura. Sejam elas fisicas, espirituais
ou artisticas, representam um importante instrumento na utilizacdo da pele como
agente de comunicacao e instrumento de inclusdo ou excluséo das individualidades e
das grupalidades. Elas surgem de forma transitoria, mas, ao convocar 0 corpo como
espaco de didlogo, marcam o inicio de um processo que estabelece, no tempo
histérico, a emergéncia de uma pintura corporal permanente, hoje conhecida como
tatuagem. Dessa conjuncéo entre o corpo, como espaco de dialogo e reflexao, e a
tatuagem, que se manifesta na dindmica das suas fun¢des inconscientes, nasce uma
experiéncia pds-traumatica que acompanhara o homem imaginativo ao longo de toda
a sua trajetoria evolutiva.

A tatuagem passa a ser entdo um dos agentes culturais de significacdo do
universo das coisas. Um instrumento de registro das narrativas cotidianas, dos
vinculos afetivos, das cenas da vida e do amor. Um espaco onde referéncias religiosas
e familiares se misturam aos ornamentos, animais e mascaras mortuarias, e onde
simbolos cristdos e pagaos conjugam o mesmo verbo.

E notdrio que ao longo dos Gltimos anos tém-se observado um crescente ganho
de espaco da pratica da tatuagem na sociedade contemporanea, sobretudo na
ocidental. Mas é notoério também que tal pratica venha passando por expressivas
transformacgdes. Além de uma multiplicidade de temas, ela ganhou um incalculavel
namero de admiradores ao redor do mundo e hoje esta presente em diversos grupos
e classes sociais. Invadiu os territérios e as passarelas do mundo fashion e ja figura
como mais um acessorio da moda.

Desde entéo, ao se aproximar de um padrao estetizante, a tatuagem de alguma
forma se aderiu a esse universo assumindo um carater transitorio, mesmo sendo ela
permanente. Aponta-se, a vista disto, o surgimento de um fenémeno de obsolescéncia
gue esta para a tatuagem assim como esta para a moda, ja que, em nome do
consumo, temas e tendéncias passam a existir de forma efémera, e assim se
mortificam e se sucedem.

O que se tem a partir de entdo € uma escalada de reedi¢cfes desta tatuagem,
gue, aliciada pela industria da midia, vé na estereotipizacdo o ponto inicial de um

processo de dessimbolizacdo da sua dimensao cultural.
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A partir de entdo, passa a perder aquele carater marginal que durante muito
tempo a caracterizou. Assim, a tatuagem que veio para o Ocidente em uma condi¢éo
restrita, ou seja, uma condi¢cao que no final do século XIX e inicio do XX restringia sua
pratica especialmente entre os setores marginais da sociedade que a utilizavam como
instrumento de identificagdo e pertenca, vé na crescente influéncia da industria da
midia sua incorporacdo em uma diversidade de setores da sociedade contemporanea.

Aos poucos, 0s corpos tatuados de um namero cada vez mais expressivo de
personagens e personalidades s&o inseridos nos espagos audiovisuais. Pulverizados
em varias esferas do entretenimento, das artes e dos esportes. Exibidos nas
telenovelas, filmes, pecas publicitarias, redes sociais, internet e onde mais seja
possivel. Quem néo se lembra da gaivota sobre o por do sol, tatuada no peito do ator
Mario Gomes na novela “Guerra dos sexos”, que foi ao ar em junho de 19837 Ou da
tatuagem realizada, em 2003, no rosto do entdo campedo mundial de boxe Mike
Tyson, e que segundo ele, representava “seu espirito guerreiro”. Estes sdo apenas
dois exemplos de tatuagens que, disseminadas pela industria da midia, colaboraram
no processo de desconstrugcao do estigma marginal que até entao pairava sobre a sua
pratica. Somam-se a este universo as tatuagens de marcas corporativas, personagens
do universo dos quadrinhos, textos literarios e as chamadas tatuagens tridimensionais
ou hiper-realistas, entre outras. Assim, a tatuagem enquanto fendmeno de
identificacdo e produto cultural se tornou um importante instrumento no estudo de um
conjunto de transformacdes culturais imputadas sobretudo pela inddstria da midia.

Desta forma, as reflexdes epistemoldgicas e os novos olhares lancados sobre
0s processos de producédo e consumo das imagens alimentam as consideracfes a
respeito do fenbmeno midiatico que reveste a era da visibilidade. Portanto, passa a
ser fundamentalmente importante compreender as mediaces simbdlicas e entender
0s procedimentos e mecanismos que colaboram para que um novo olhar possa ser
lancado sobre os habitos sociais e religiosos; sobre as manifestacdes intelectuais e
artisticas; e sobre os comportamentos que caracterizam e diferenciam as novas
grupalidades desterritorializadas e reterritorializadas nos espacos virtuais.

Assim, na medida em que a industria da midia, como agente de disseminacéao
e transformagdo de padrées histérico-culturais, estimula o0s processos de
estereotipizacdo da imagem, o sujeito envolvido neste processo se vé diante de um
ciclo de ressignificacbes, que concorre para uma crescente e permanente

necessidade de atualizacdo. Aponta-se, a vista disso, um fendmeno que contribui
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cada vez mais para a reducdo da vida util da imagem e consequente obsolescéncia
do sujeito envolvido nesse processo, e que se vé agora diante da promocéo de
profundas transformac¢des socioculturais do universo que o cerca.

Este estudo quer compreender os procedimentos que de alguma forma
colaboram para que a experiéncia fisica do sujeito no tempo e no espago seja
percebida e entendida, acima de tudo, como uma experiéncia do corpo. Dessa forma,
ao direcionar o olhar para os processos midiaticos que ocorrem na midia terciaria e
imputam transformacdes no corpo, destaca a pratica da tatuagem como uma
importante ferramenta de analise do papel das celebridades como principais atores
neste processo. Do ponto de vista econdmico e social, a relevancia desta pesquisa
considera a prética da tatuagem como um dos mecanismos operacionalizadores da
grande expansao que o setor ligado a estética do corpo vem apresentando.

Mesmo nao sendo um bem de primeira necessidade, a pratica da tatuagem tem
caminhado as margens das crises econbmicas e sociais que pavimentam a
contemporaneidade. Essa afirmacéo € autenticada quando se observa a crescente e
significativa quantidade de estudios abertos nos udltimos anos, inclusive com uma
migracdo para os shopping centers, algo até pouco tempo impensado, mas que se
tornou uma importante estratégia, sobretudo, na aproximacdo desta pratica com o
publico de maior poder aquisitivo.

Um levantamento feito pelo Sebrae, em 2017, apontou um crescimento de
24,1% no numero de estadios regularizados. Considerando apenas
Microempreendedores Individuais (MEI), o aumento é de 24,3% a mais do que o
namero registrado em 1° de janeiro de 2016, quando os negdcios ligados a pratica da
tatuagem passaram de 9.151 para 11.380 em todo o pais. Hoje, o Brasil ja figura como
um dos maiores mercados de tatuagem do mundo, conven¢cdes nacionais e
internacionais ganham cada vez mais espaco por todo o territério nacional. A Tattoo
Week, considerada um dos maiores eventos de tatuagem do planeta, € um exemplo
dessa ascensdo. Outro evento que tem atraido a simpatia do publico é o Flash day,
gue une tatuagem, moda, musica e gastronomia.

Empresas de cosméticos tém investido no desenvolvimento de produtos
especificos para tatuagem, tais como lo¢des hidratantes que possuem em sua
composicao filtros que garantem uma maior protecéo dos efeitos da radiacédo solar,

evitando o seu desbotamento.
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Um outro aspecto que tem colaborado para o0 crescimento e a
profissionalizacdo do setor € a popularizacéo das tatuagens nos corpos de um namero
cada vez maior de celebridades. Esse movimento tem contribuido especialmente para
a descriminalizagéo da sua pratica.

No ambito dos estudos académicos, verifica-se a producdo de um pequeno
namero de pesquisas que tratam a pratica da tatuagem a partir de uma visao voltada
para as ciéncias da comunicacao, e mais especificamente aguelas preconizadas pelas
teorias da imagem, midia e imaginario. Uma busca exploratéria empreendida nos
principais motores de busca, a fim de verificar outros trabalhos que pudessem
contribuir de forma critica ou reflexiva, apontando conexdes Uteis para o
engquadramento tedrico desse estudo, ndo encontrou pesquisas que abordem a
pratica da tatuagem sob a perspectiva de interesse que esta sendo proposta nesta
tese.

As buscas foram realizadas no catalogo de teses e dissertacdes da plataforma
CAPES e nas bibliotecas da PUC/SP, ECA/USP, ECO/UFRJ e na Biblioteca Brasileira
de Teses e Dissertagdes BDTD. O foco foi direcionado para os programas de
comunicacao, ciéncias da comunicagdo, comunicagao social, educacao, psicologia
social e sociologia. Foram utilizados os seguintes termos e associagdes: tatuagem;
tattoo; tatuagem e comunicacédo; tatuagem e cultura; tatuagem e midia; tatuagem e
ambiente midiatico; comunicacdo midiatica e tatuagem; pinturas corporais e
modificagdes corporais.

Outro movimento realizado no sentido de justificar a originalidade desta
pesquisa foi a busca em periédicos cientificos por artigos que ja tivessem abordado
este assunto. Tal procedimento foi realizado utilizando os mesmos termos e
combinacgdes, assim como a mesma logica de filtragem empreendida na investigacao
das teses e disserta¢gBes. O resultado final traz cinco artigos que abordam a pratica
da tatuagem sob a perspectiva da comunicagdo, contudo, nao apresentam
proximidade em suas centralidades com esta pesquisa. As bases pesquisadas foram:
Worldcat; Google académico; Highbeam research; Vlado life sciences search engine;
Open library; Bioline international; Springer link; Scientific Electronic Library Online
(Scielo); Directory of Open Access Journals (DOAJ); Bielefield Academic Search
Engine (BASE).

Foram empreendidos varios filtros a fim de excluir outras perspectivas que nao

estivessem relacionadas as areas das ciéncias humanas e sociais, e assim justificar
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a originalidade deste estudo. O resultado apontou um reduzido nimero de trabalhos
com algumas pequenas aproximacfes, mas que nao abordam a pratica da tatuagem
com base nos pressupostos defendidos neste estudo. Uma leitura critica das suas
respectivas introdugdes logrou um ultimo filtro, 0 que permitiu autenticar tal afirmacéo.

Contudo, verificou-se que a tese de Eneus Trindade e as dissertacfes de
Cristina Mattos Pereira Frange, Débora Krischke Leitdo e Andrei Moletta Scheiner
utilizam pensamentos analogos aqueles pretendidos nesta pesquisa, porém, com
abordagens que convergem em outras direcoes.

A tese de autoria de Eneus Trindade, “Memoria da pele e histérias do consumo:
marcas e produtos tatuados no corpo” (2015), foi consolidada tendo como referéncia
uma investigacao realizada com base no depoimento de cinco pessoas que tinham
em seus corpos tatuagens de produtos culturais. Sua pesquisa ocupou-se em tratar o
resgate das memodrias individuais e coletivas narradas a partir das experiéncias
sensiveis, vividas pelos sujeitos no mundo do consumo contemporaneo. Diante disso,
0 autor explora uma perspectiva que se ocupa em abrir espaco para que uma nova
relacdo entre a industria cultural e suas historias de vida possa ser compreendida.

Tendo como pano de fundo o sentimento de afeto e pertencimento que essas
marcas provocam na vida cotidiana desses sujeitos, o autor aponta a “valoragao das
suas identidades”, como um dos principais pontos em seu trabalho. Um
guestionamento emerge como desdobramento desse processo. Quem € esse sujeito
do mundo contemporaneo? Percebe-se que o fato dele ter tatuado em seu corpo
marcas de produtos culturais e de consumo, de certa forma, o associa a perspectiva
de agrupamento social. Nesse ponto, nossos estudos se distanciam. Aqui ndo se
pretende proceder a analise de tribos urbanas, que sao nichos de relacfes sociais em
gue 0s sujeitos contemporaneos se encontram por identificacao.

Outro estudo realizado, e que traz a pratica da tatuagem como uma estratégia
de ressignificacdo do corpo, tém como titulo: “Escrever na carne, as modificagbes
corporais como forma de inclusdo social e comunicagao” (2004). Trata-se de uma
dissertacéo realizada por Cristina Mattos Pereira Frange, que, em alguns aspectos,
se aproxima desta pesquisa quando apresenta as praticas culturais em seu sentido
histérico. A autora trata a tatuagem em fungao de sua vinculagao social. “Uma cicatriz
a ser memorada”. Seu estudo aponta as modificagdes corporais como instrumentos
de interacdo social, um mecanismo que viabiliza as relacdes de inclusdo e

pertencimento entre os sujeitos e suas grupalidades.
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A autora apresenta as modificacbes corporais como uma estratégia para se
criar uma segunda pele, um instrumento que, sobre o corpo, ressignifica 0 homem e
o reinsere no mundo. Implantes, piercings, modelacdes, alongamentos de membros e
alteracdes dentérias sao procedimentos que colaboram para a fundamentacéo do seu
trabalho, que ainda contempla os estudos a respeito das pinturas corporais e
escarificacfes. A partir deste ponto, o seu trabalho se distancia desta pesquisa, pois
agui ndo ha preocupacéo em fazer uma analise semiotica das imagens. Esta pesquisa
ocupa-se em discutir a pratica da tatuagem como um instrumento de consumo,
sobretudo tendo a industria da midia como agente responsavel por um processo de
dessimbolizacédo da imagem.

"O Corpo llustrado: um estudo antropoldgico sobre usos e significados da
tatuagem contemporanea” (2003) é um trabalho que busca problematizar a tatuagem
sob o prisma da Antropologia. Realizado por Débora Krischke Leitdo, o trabalho esta
situado em uma interface entre o que se pode chamar de Antropologia do Corpo e
Antropologia Urbana. Assim, pensando o tema na contemporaneidade, a autora faz
uma reflexéo sobre as formas singulares que os habitantes do mundo urbano tém em
marcar seus corpos com o objetivo de situar, ethos e habitus. Processo que estetiza
o viver na cidade, afirma a autora. Ao apresentar a tatuagem como objeto de analise
da Antropologia, defende que tal procedimento s6 é possivel se a propria nocao de
corpo for apreendida como fen6meno, ndo apenas natural, mas historico e cultural. “O
homem e seu corpo sdo, antes de tudo, uma realidade palpavel, e talvez seja
justamente essa concretude que imponha por vezes barreiras a sua relativizagao”
(KRISCHKE, 2003), afirma a autora.

Em sua dissertacdo de mestrado em comunicacgao, intitulada “Marcado na pele:
consumo, tatuagem e cultura de massa - Um estudo sobre as narrativas do consumo
a partir das tatuagens de marcas de produtos” (2006), Andrei Moletta Scheiner afirma
gue o ser humano precisa “imprimir sentido as coisas”, o autor discute a necessidade
gue o homem tem em significar o universo das coisas para poder realizar as
mediacdes simbodlicas e lidar com o caos. O seu estudo apresenta a pratica da
tatuagem como um procedimento que oferece a pele como suporte. Essa € a Unica
aproximacéo que pode ser relacionada entre o seu estudo e esta pesquisa. O autor
guestiona, ainda, a interacdo entre consumo, corpo e publicidade, e amplifica esse

pensamento ao defender tal procedimento como uma operagdo socializante e
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individualizante que investiga a pratica da tatuagem de marcas de produtos e/ou
empresas como forma de operacéao.

“Corpo e marca: tatuagem como forma de subjetivacdo” (2014) € um artigo
produzido por Sybele Macedo, Jodo Luiz Leitdo e Caio César Souza Prochno que
discute as préticas corporais com base na constituicdo de um pensamento que trata
0 corpo sob o prisma da psicanalise, principalmente sob os olhares de Freud e Lacan.
Os autores referem-se a pratica da tatuagem como uma acdo empreendida pelo
sistema capitalista, que transforma o corpo em objeto de troca e consumo. Aqui a
tatuagem é vista como forma de subjetivagao que “surge como um ato para reordenar
socialmente as relacdes entre o0 sujeito e 0 seu corpo, uma tentativa de falar sobre as
angustias que assolam o sujeito pés moderno”. Esta € a uUnica aproximagao
identificada no artigo com esta pesquisa.

“O corpo como texto: analise discursiva da escrita no corpo” (2012) € um artigo
produzido por Deborah Cristina Ferreira e tem como objetivo investigar, através da
analise do discurso, as motivacdes que levam as pessoas a realizarem tatuagens. O
artigo trata a producdo dessas marcas como instrumentos que resgatam as suas
individualidades. Nele, a autora aborda a relagéo histérica com o corpo humano, ou
seja, uma historia que esta sujeita as modelagdes e alteracdes em que 0 aspecto
cultural e social se inscreve, sobrepondo-se ao biolégico. Assim, ao analisar a
tatuagem como ocorréncia social, a autora afirma que ela se caracteriza como
instrumento de classificagcdo dos componentes de um determinado grupo social. Esse
€ um pequeno ponto de aproximagao que o artigo oferece em relacdo a esta pesquisa.

“A tatuagem como género: uma visao discursiva”’ (2009), é um artigo produzido
por Sandro Braga apresenta um estudo que tem um carater mais ligado a analise da
imagem. Ele analisa os desenhos, grafismos, aforismos, numerais e simbolos que
circulam socialmente, constituindo-se como formas de linguagem ligadas as esferas
da comunicacdo. O autor propde o desenvolvimento de um estudo fundamentado
sobre trés eixos norteadores: os géneros do discurso na teoria bakhtinianal; a
tatuagem como um género e a relacdo: enunciacdo/enunciado —

textualizagcdo/textualidade. Uma pequena aproximacao do seu trabalho com esta

1 S&0 os mais importantes deles: géneros do discurso, a forma como a cria¢do de uma obra
literaria se da e também uma profunda critica a teoria Freudiana. Nesses conceitos Bakhtin € mestre e
isso é verificadvel em sua obra, mesmo que o canone insista em dizer que Bakhtin foi apenas um
linguista
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pesquisa pode ser verificada na ideia da tatuagem como texto, conforme afirma o
autor, “onde o importante é ter-se a ideia de texto, ou melhor, de textualizacdo, onde
0 que esta ali inserido na pele passa a significar de forma Unica, podendo ser repetivel
enquanto forma” (BRAGA, 2009).

“Tatuagem: cultura de massas e afirmag&o subjetiva incorporada” (2010). O
artigo produzido por Maria Angela Pavan e Josimey C. Silva apresenta uma
perspectiva que busca compreender as relagcbes de afeto entre jovens e alguns
produtos da industria cultural por meio da narrativa de cinco entrevistados. O artigo
aborda as questGes relacionadas ao consumo cultural que utiliza o corpo, e a imagem
do préprio corpo, como instancia de incorporacao de valores simbdlicos, através da
reproducdo de produtos veiculados pela midia. Assim, esses simbolos tatuados
passam a ser a expressao das vivéncias que acontecem na esfera da linguagem e da
cultura, indicando uma experimentac¢ao singular do mundo. Um aspecto que em certa
medida aponta uma pequena aproximacdo com esta pesquisa, ja que as relacdes de
consumo dos sujeitos sociais e as novas sensibilidades que nascem a partir da
convivéncia midiatizada fomentam a organizacdo dessas novas grupalidades
desterritorializadas.

Foram encontradas, ainda, outras pesquisas que relacionam, em alguns
aspectos, a pratica da tatuagem com os processos midiaticos de comunicacao. Mas
em todas elas a tatuagem € analisada em seu universo semigtico, historico, técnico
ou imagistico. Assim, a resposta final dessas investigaces destaca que: nenhum dos
resultados obtidos ocupa-se em tratar a pratica da tatuagem com base nas teorias da
imagem, midia e imaginario que esta pesquisa preconiza. Conclui-se, dessa forma,
gue os resultados destes levantamentos corroboram e justificam a originalidade deste
trabalho.

A vista disso, considera-se que o problema central, nesta pesquisa, emerge
sob a seguinte alegacéo: qual a influéncia dos meios de comunicacdo, compreendidos
como sincronizadores sociais, capazes de promover a disseminacdo de padrbes
culturais de interesse socio-politico-econdmicos, na producdo, consumo e
obsolescéncia das imagens? Tendo em vista que a tatuagem na contemporaneidade
se tornou um género especifico nos processos de producdo e disseminacdo de
padrbes estéticos-culturais e, portanto, como agente que se agrega a pele, provoca

uma relacéo imanente entre corpo e imagem.
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Esta pesquisa acredita que tal processo converge na substituicdo do simbdlico
por uma subjetividade inscrita no vazio, e que ndo mais da conta das originalidades.
Ha, portanto, uma nova relacdo entre imagem e corpo que gera um novo modo do
sujeito estar no mundo. Assim, na medida em que o corpo é instrumentalizado nos
processos comunicacionais, observa-se uma caminhada que vai em dire¢cdo a sua
subjetivacdo. Porque diante das novas relacdes de consumo, 0 corpo, assim como a
imagem, se torna obsoleto.

Aponta-se, aqui, um processo de estereotipizacao na esfera da imagem que se
manifesta na dinamica das suas fungdes inconscientes, sem a preocupagao com as
individualidades nem tampouco com as grupalidades, outrora presentes nas
sociedades arcaicas. Dessa forma, na época da visibilidade midiatica, os processos
de dessimbolizacdo da imagem versus a subjetivacdo do corpo parecem ditar os
novos rumos dessas novas grupalidades dos sujeitos sociais que jA nascem a sombra
de uma convivéncia midiatizada.

O principal objetivo deste estudo €, portanto: compreender como 0S processos
midiaticos que ocorrem na midia terciaria imputam transformacdes na midia primaria.
Tendo em vista que a tatuagem € um elemento imagético que se agrega a pele e,
portanto, se insere no ambito da midia primaria. Diante disso, passa a ser
fundamentalmente importante compreender: qual o papel dos meios de comunicacéo
na disseminacgao da tatuagem, na qualidade de instrumento de identificacédo e produto
cultural, que se propaga como fendbmeno no espac¢o da cultura ocidental. Analisar em
gue medida a figura da personalidade, como agente de influéncia na propagacao de
estilos e tendéncias, colabora nos processos de estereotipizacdo e obsolescéncia da
imagem.

Para empreender tal analise, este estudo estabelece a observacéo a partir da
esfera do virtual como aporte metodolégico no desenvolvimento dos procedimentos
gue fundamentam as bases hipotéticas desta pesquisa. Dessa forma, centrando os
estudos nos pressupostos que indicam que os sujeitos de maior visibilidade na
sociedade atual se encontram na industria do entretenimento e nos esportes, elegeu-
se como objeto de estudos a cantora Rihanna, um icone da musica pop mundial que
€ declaradamente apaixonada por tatuagens. Das varias figuras tatuadas que se
estendem ao longo do seu corpo, a cantora traz especialmente uma na parte interna
do dedo indicador da méao direita. Uma onomatopeia realizada em junho de 2008 que

representa o siléncio, uma interjeicado que é também uma adverténcia. “SHHH...”. Ela
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irA figurar como portadora da imagem original, e, portanto, agente responsavel em
inaugurar o mapeamento do processo de disseminacao pelo qual € submetida uma
imagem. Desde sua manifestacdo, passando pela sua multiplicacéo e proliferacdo até
se tornar um estere6tipo. Essa amostra corrobora para um padrao do processo de
disseminacédo que estd sendo apontado nesta pesquisa.

Busca-se, isolando a tatuagem das suas varias camadas e conexdes culturais,
empreender uma analise das reedicbes contemporaneas que a engendram como
fendbmeno de consumo que tem sua prética disseminada de forma cada vez mais ativa
pela indUstria da midia. Assim, com o objetivo de situar sua pratica no tempo historico,
se faz necessaria uma abordagem cronoldgica do seu contexto. Vale destacar que tal
analise ndo deve ser vista como mero procedimento metodolégico, ela pretende
estabelecer consideracdes que permitam o0 esbo¢o de novos esclarecimentos e
interpretacdes. Assim, na medida em que 0S aspectos mais relevantes sédo
desvelados para atingir os pressupostos que este estudo solicita, deve-se ficar atento
as possiveis divergéncias que emergem de tais consideracdes. E importante que elas
possam ser verificadas com o intuito de revelar - talvez - um outro ponto de vista a
respeito do problema, permitindo, assim, que aspectos contraditérios possam ser
debatidos durante o processo.

Considerando que a abordagem guantitativa acompanha o paradigma classico
ou positivista e que este estudo pressupde uma abordagem centrada nos aspectos
gue privilegiam a analise dos resultados decorrentes de uma observacao mais
proxima do objeto, esta opcao se torna a mais adequada para o0 modelo de construgéo
tedrica que este estudo propde. Tal opcéo é reiterada pois reflete uma abordagem
epistemoldgica que aproxima a analise do fenbmeno. Esse procedimento possibilita
gue as interacdes que emergem da observacdo e formulagcdo conceitual possam
interpretar os resultados obtidos em razdo das hipoteses que a percepcao do
problema levanta. O emprego desta abordagem permite, ainda, a utilizacdo de
multiplos procedimentos, técnicas e pressupostos. Abre-se, dessa forma, espaco para
uma observacdo mais ampla do objeto e um aprofundamento na compreensdo do
fenbmeno que se instaura, interpretando-o sem a preocupacdo numérica que a
pesquisa quantitativa prevé.

O primeiro capitulo desta pesquisa traz como titulo “A pratica da tatuagem

como manifestacéo cultural. Uma trajetoria de apari¢gdes e apropriagdes”.
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Nele procurou-se tratar a historia das pinturas corporais como documentos
vivos que se distribuem ao longo da trajetoria evolutiva do homem. Um movimento
gue se tornou o mediador simbdlico de uma historia iniciada no instante em que os
primeiros homens estabeleceram uma conex&o imaginativa com a natureza das
coisas. Uma ligacdo que reafirma o carater magico e mitico que tais movimentos
sempre exerceram sobre este homem, ndo apenas para definir um senso de
pertencimento e identidade, mas também para constituir uma maneira de agir e de se
comportar. O capitulo ocupa-se em escavar a historia das pinturas corporais como
registros de outras experiéncias, de outras observacdes realizadas em nome da
cultura. Uma cronologia que aponta a pratica da tatuagem como instrumento de
interlocucdo e agregacdo social, mas que, posteriormente, ird convergir em um
processo de individualizagcdo. Uma pratica que, reeditada no contemporaneo, vé
esvaziada sua dimenséo simbdlica ao se tornar um produto que ndo mais agrega as
grupalidades, nem tampouco fomenta aquela ideia de pertencimento presente nas
sociedades arcaicas.

O segundo capitulo desta pesquisa traz como titulo “A tatuagem enquanto
manifestacdo sociocultural e o seu consumo como produto cultural. Processos de
disseminagdo e estereotipizagdo”. Ele ocupa-se em mapear 0S processos de
disseminacdo que convergem na estereotipizacdo da imagem. Tal procedimento se
da a partir da observacdo da onomatopeia Shhh... tatuada no dedo indicador da méo
direita da cantora Rihanna em junho de 2008. A investigacdo analisa o papel da
celebridade enquanto principal agente interlocutor e motivador deste processo. O
capitulo pondera que o resultado da imediata reducdo da vida util da imagem esta
diretamente relacionado a sua disseminacdo, que ocasiona 0 seu esvaziamento
simbdlico. Sob tal alegacéo, o desenho deste capitulo entende que a tatuagem como
espaco de didlogo sustenta o mapeamento das mediacbes que antecedem e
precedem os processos de multiplicacéo e disseminagao da imagem em um contexto
midiatizado. Buscou-se, neste capitulo, apontar uma conexao da sua pratica enquanto
manifestacdo sociocultural, e 0 seu consumo como produto cultural que se propaga
como fendmeno no espaco da cultura ocidental.

O terceiro capitulo desta pesquisa traz como titulo “A imagem como agente de
esvaziamento simbdlico”.

Aqui, discute-se a influéncia dos meios de comunicacdo como sincronizadores

sociais e os desdobramentos de tal influéncia na constituigdo sociocultural do sujeito.
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Busca-se estabelecer uma conexao entre a tatuagem, na qualidade de produto
cultural que se propaga como fendmeno no espaco da cultura ocidental, e a atuacao
da industria da midia nos processos de disseminacdo. Nesse sentido, passa a ser
relevante, do ponto de vista de uma nova modalidade relacional, entender a condigéao
e a experiéncia estética do receptor enquanto agente ativo nesse cenario. Assim, as
reflexdes epistemoldgicas e os novos olhares sobre os processos de obsolescéncia
da imagem na contemporaneidade criam esse tensionamento entre originalidade e
estereotipizacdo. Ao apontar o papel dos meios de comunicagdo nos processos que
imputam transformagfes na midia priméria, o capitulo promove a discussao que
motiva que novos olhares sejam lancados sobre os processos de produgéo e consumo
das imagens na contemporaneidade. Considerando, sobretudo, os procedimentos
gue colaboram no esvaziamento simbdlico e na consequente diminui¢do da sua vida
atil.

O quarto capitulo desta pesquisa traz o titulo “A imagem e o corpo na era das
novas tecnologias de comunicagao”.

O capitulo discute 0 desejo de se pensar 0 corpo em seu projeto emancipatorio,
considerando as transformacdes que lhes sdo imputadas em nome do consumo.
Transformacfes que resultam na emergéncia de um corpo desnudo das suas
estruturas originais. Um corpo que a partir do compartilhamento, da apropriacdo e
cumulacéao das experiéncias do outro se torna um corpo modificado pela mimese. O
capitulo considera, ainda, o papel do sujeito que, em nome do consumo, abre mao da
sua originalidade para ganhar a multiplicidade. Ali, vé-se manifestada a dimensao
primeira da imagem tatuada, que inaugura, a partir da sua disseminacao, o0 processo
de estereotipizacdo de um original. Que ao ser diluido nas constantes atribuicdes e
demandas oferecidas pela industria da midia se torna uma imagem que ndo carrega
mais originalidade alguma e s6 faz referéncia a si prépria; torna-se, portanto, um
simulacro.

O quinto capitulo desta pesquisa tem como titulo: “O corpo como espaco de
reflexdo e dialogo”.

Aqui se discute a funcdo do corpo como suporte de significagdo sociocultural
que ainda comporta expressdes de uma atividade imaginativa. Mas um corpo que
perdeu sua materialidade para ganhar a transparéncia das interfaces informacionais.
Na era das novas tecnologias de comunicacédo, o capitulo reflete sobre a separacéo

entre a realidade das coisas e suas representa¢cées, como um entroncamento entre:
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matéria, corpo e imagem, promovido, sobretudo, sob a perspectiva da visibilidade, em
gue tudo, sobretudo o corpo, se precipita em imagens dele mesmo.

As abordagens de Stanley Keleman, que unem biologia e psicologia,
contribuem profundamente para a consolidacdo desse pensamento ao refletir sobre
as circunstancias de um corpo-tedrico e uma metodologia que pde fim ao dualismo
corpo-mente, calcada especialmente na nocdo do “corpo enquanto um processo
somatico constantemente formado por si mesmo” (KELEMAN, 1999). Um corpo que
atrai para si, como que a forca, a necessidade de exteriorizacdo de uma dimenséao
gue antecede suas origens bioldgicas e que busca, nos processos miméticos, realizar
as conexdes entre 0 imaginario e a natureza das coisas. Um corpo subjetivado, que
se tornou um arquivo de imagens que se movem, vivendo uma realidade
descorporificada.

O capitulo discute ainda as rela¢gdes entre corpo e imagem que convergem em
uma nova modalidade de comunicacédo, que traz implicita a ideia da transitoriedade.
Um corpo que nao dialoga mais com 0s espacos, pois ndo se encontra mais em lugar
nenhum. Esta4 agora em todos os lugares, mortificado como matéria e eternizado
enquanto imagem.

Este estudo vé, na disseminacéo e na estereotipizacdo da imagem, o ponto de
convergéncia de uma nova modalidade de comunicacdo, que, ao promover a
manutencdo das novas relagbes de consumo, admite uma intencionalidade da
dessimbolizacdo da imagem e subjetivacdo do corpo. Tendo a prética da tatuagem
como financiadora deste estudo, observa as convulsdes sociais e comportamentais
gue impactam a vida do homem contemporaneo. Conclui que determinada pratica
cultural, ao ser cooptada pela industria da midia e transformada em produto, constituiu
um fendbmeno de consumo que emerge sobretudo da dependéncia por visibilidade.

O condicionamento de valores éticos e as amarras criadas pelo rebaixamento
imaginativo impdem condi¢bes que motivam a apatia na producgéo dos sentidos. Tais
aspectos ainda sao verificados ao longo desse estudo e reforcam a intencionalidade
na obsolescéncia da imagem com um Unico propdsito: 0 consumo. A emancipacao de
um corpo-imagem faz parte do processo de identificacdo e autoafirmacao do sujeito
social, que se interpbe, nesse novo ordenamento de mundo, entre 0S processos
culturais naturais e as transformacfes impostas pela industria da midia, que vé, na
multiplicidade e na estereotipizacdo, uma vulnerabilidade que ndo pode mais resistir

aos apelos do consumo.
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Para fundamentar as discussdes neste estudo foram convocados, entre outros,
especialmente os pensamentos e reflexdes de Aby Warburg, Ashley Montagu,
Christoph Wulf, David Le Breton, Edmund Leach, Gilles Lipovetsky, Hans Belting,
Jean Baudrillard, Malena Contrera, Mauricio Ribeiro da Silva, Muniz Sodré, Norbert
Weiner, Norval Baitello Junior e Paul Virilio.

O caminho percorrido até aqui ndo deixa duvidas, o homem chegou naquela
zona de incertezas em gue a experiéncia humana codificada existe em uma dimensao
gue ndo mais comporta o espirito humano, nem tampouco um corpo de matéria. Um
corpo que, alias, se tornou imagem, transcendeu as interfaces informacionais para ser
multiplicado e distorcido. Encontra-se desmaterializado e desterritorializado. Seduzido
pelos reflexos vazios e fantasmagéricos das imagens que hoje, mais do que nunca,

transitam inertes pelas extensdes da sua pele.
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1 A PRATICA DA TATUAGEM COMO MANIFESTACAO CULTURAL: UMA
TRAJETORIA DE APARICOES E APROPRIACOES

Tao antiga quanto a propria consciéncia € a necessidade que tem o0 homem em
estabelecer conexfes com outras dimensdes da matéria. Ao longo da sua curta
histéria ele sempre esteve envolto nos devaneios e fantasmagorias que de alguma
forma colaboraram para sua formacéo sociocultural. Assim nasceram, das praticas e
procedimentos que marcariam para sempre a sua presenca na historia, a necessidade
de pensar 0 corpo em seu projeto emancipatorio.

Ali, nos movimentos e gestos que prenunciaram o nascimento da cultura e onde
a semente de todo o primitivo universo foi plantada, surge o homem das imagens
(WULF, 2013). Dessa conjuncédo, entre o corpo como suporte de significacdo da
atividade humana e a imagem como interlocutora da cultura, irrompe a necessidade
de grafar os pensamentos e dar vida a natureza das coisas. O homem das imagens &
também o homem imaginativo que busca, na alegoria do seu préprio corpo,
desenvolver praticas que lhe servirdo de guias e espelhos para os tempos futuros.

As pinturas corporais assumem este papel. Nelas, os relatos da vida e os
mistérios da morte sdo incorporados, interconectando: passado, presente e futuro.
Talvez essa tenha sido uma das primeiras acfes empreendidas por este homem para
arquivar o que ficard conhecido como sua historia somatica. Assim, ao destacar a
emergéncia de um pensamento abstrato, refletido na utilizagdo do corpo como espago
de dialogo, verifica-se que o transbordamento do universo imaginativo deste homem
e as extraordinarias relacdes que sao tecidas entre a percepcédo do real e o imaginario
passam a constituir a fonte das suas verdades ontolégicas e, ao mesmo tempo, a

fonte de inUmeros erros, como aponta Edgar Morin (1975):

[...] trata-se de uma producao individual, de inspiracdo cerebral, executada
por uma técnica e uma arte. A partir de entdo, o cérebro humano apodera-se
de um novo campo de competéncias e, assim, ja nao sao apenas a imagem-
percepcao e a imagem-recordacdo que se vao disseminar e traduzir fora do
cérebro nas obras figurativas; €, sim, uma proliferacéo criadora de imagens
gue se vai manifestar na invengdo de novas formas e de seres fantasticos.
Ao aparecimento do homem imaginario, acrescenta-se indissoluvelmente o
aparecimento do homem imaginante (MORIN, 1975, p. 110).

Desta forma, ao conjecturar que as pinturas corporais sdo uma categoria de

comunicacao que estabelece uma conex&o entre o homem imaginativo e o0 mundo
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gue o cerca, conclui-se que provavelmente sejam elas as responsaveis por um
processo de ordenamento e classificacao das individualidades frente as grupalidades
gue sempre as viram como um instrumento agregador. Essa ideia esta expressa no
pensamento de Keleman quando ele se refere & maneira como o homem administra
tal processo. “Vivemos em duas esferas; a esfera da experiéncia e a esfera das
imagens representativas. Ser capaz de viver nas duas esferas e realizar um diadlogo
entre elas é a verdadeira natureza da existéncia somatica” (KELEMAN, 1999, p. 43).

Resta, contudo, a esse homem imaginativo ancorar seu saber no registro
pictorico das experiéncias somaticas que direcionam seu caminhar evolutivo pela
terra. Um processo que emerge juntamente com o desenvolvimento das técnicas que
um dia viabilizardo a disseminacéao das pinturas corporais, que se desdobraram como
um conjunto de ag¢des culturais. E que passarao a ser, portanto, um dos instrumentos
gue ligarao este homem ao mundo e vice-versa. Assim, as pinturas corporais, mesmo
ressignificadas no contemporaneo, continuam sendo esse agente cultural que tem a
funcdo de reafirmar os lagcos iconicos que vinculam o sujeito ao furtivo universo das
imagens. Um universo que reclama a fun¢cdo de contar a historia somatica deste
homem, por intermédio das cicatrizes e dos pigmentos que se espalham como um
tecido alegorizado na policromia dos corpos pintados. Um mecanismo de incluséao e
ordenamento responsavel por autenticar e dar existéncia ao universo simbdélico
reivindicado e cortejado pelo homem ao longo da sua historia.

A prética de marcar o corpo com cicatrizes e pigmento, inicialmente de forma
transitoria e posteriormente de forma permanente, € um dos mecanismos que
culturalmente cruzaram as barreiras do tempo e das civilizagdes para jogar luz sobre
a histéria do homem. Os mais recentes achados arqueoldgicos dao conta deste fato
guando permitem que se possa vislumbrar os frames de uma ancestralidade até entéo
encoberta. Assim, a pratica da pintura corporal como guardid da memaria tornou-se
um arquivo das sociedades humanas arcaicas que reitera a vontade do homem de se
conectar com o universo das coisas.

Aos poucos, esse homem imaginativo, envolto na fantasmagoria que o universo
das imagens proporciona, vé a necessidade de transformar as ocorréncias que se
manifestam como ac¢des cotidianas em documentos vivos e permanentes. Nasce a
tatuagem, que, aos poucos, vai transformar o seu corpo em um espaco de significagédo
do universo que o cerca. Um processo identitario que converge em uma escalada de

ressignificacbes de um corpo que passara a existir nos reflexos midiaticos. Assim,
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criadas como acdes do corpo, as tatuagens tornaram-se representacdes perenes de
um universo em constante estado de ebulicdo. Hoje, as tatuagens afastam-se da
clandestinidade e da marginalizacdo que durante muito tempo as acompanharam.
Pode-se dizer que seu valor até inverte-se, como afirma Breton, “O entusiasmo pelas

marcas corporais assalta o conjunto de nossas sociedades” (BRETON, 2013, p. 35).

Flutuacdo de signos que assim passam de uma ‘tribo urbana’ a outra ou se
apresentam como pura estética paradoxal entre individuos que apreciam
suas formas e delas se apropriam sem preocupar-se com sua origem,
desviando mais uma vez marcas que ja vieram de outro contexto social e
cultural (BRETON, 2013, p. 39).

1.1 As pinturas corporais e os Neandertais: um registro da emergéncia de um

pensamento complexo

Os mais recentes achados arqueoldgicos ddo conta de uma importante
intencionalidade nas acdes do homem de Neandertal?>. Elas sugerem que ele
manipulou um conjunto de substancias com a finalidade de obter materiais que lhe
permitissem pintar o corpo. Pode-se afirmar que tal agdo indica um carater simbdlico
e ritualistico, comportamento que prenuncia a emergéncia de um pensamento
complexo, além de um dominio racional e cognitivo.

Um estudo publicado pela revista cientifica americana Science Advances, em
janeiro de 2010, intitulado Symbolic use of marine shells and mineral pigments by
Iberian Neanderthals 115.000 years ago, apresenta o trabalho realizado por uma
equipe de pesquisadores liderada por Dirk Hoffmann e Jo&o Zilhdo. O estudo revela
a descoberta de um conjunto de conchas depositadas em dois sitios arqueoldgicos,
Cueva de los Aviones e Cueva Antdn, situados no Sul da Espanha, em Cartagena,
Murcia. Em Cueva de los Aviones, uma caverna que na época da ocupac¢ao humana
ficava 1,7 Km distante do mar, foram encontradas algumas conchas de molusco
perfuradas ao lado de restos de pigmentos corantes de cor amarelo e vermelho. Em

Cueva Anton, um abrigo de pedra a 60 Km da costa, foi achada uma concha perfurada

2 0 Homo neanderthalensis ou Homem de Neandertal € uma espécie extinta do género Homo, cuja
existéncia esta ligada a evolucdo do homem moderno. Sua existéncia é comprovada por meio de varios
fosseis encontrados na Europa e na Asia datando do periodo Pleistoceno (cerca de 2 milhdes e 500
mil a 12 mil anos atras). O nome desta espécie é uma referéncia ao vale de Neander, na Alemanha,
local onde um dos primeiros fosseis foi descoberto. As evidéncias arqueolégicas atestam que o0s
primeiros Homens de Neandertal viveram na Europa héa cerca de duzentos mil anos.
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e com a parte externa pintada com um pigmento laranja. Todas estas conchas
continham residuos de pigmentos, e as perfuracdes provavelmente serviram para que
elas fossem utilizadas como algum tipo de adereco, o que reforca a ideia de uma
representacao simbdlica na sua utilizacao. Entre as conchas foi encontrado, também,
um osso fino, que, segundo os arquedlogos, seria da perna dianteira de algum tipo de
canino, provavelmente um cdo ou um lobo. Parte da extremidade do 0sso teria sido
mergulhada em um pigmento ocre, 0 mesmo pigmento, alias, encontrado em uma das
conchas. Tal descoberta levou os cientistas a concluirem que tratava-se de algum tipo
de instrumento para aplicacdo do pigmento sobre alguma superficie.

Segundo o arqueodlogo portugués Jodo Zilhdo, investigador do Centro de
Arqueologia da Faculdade de Letras da Universidade de Lisboa, e um dos
responsaveis em liderar a equipe de pesquisadores, as conchas eram utilizadas como
utensilios para misturar e armazenar os pigmentos, e indicam que os Neandertais
podem ter comecado a realizar algum tipo de pintura h4 muito mais que 64 mil anos.
Bastfes pretos com residuos de um pigmento a base de manganés podem ter sido
utilizados como instrumentos para fixar a tinta sobre o corpo. Foram encontrados,
ainda, residuos de um pigmento amarelo, um pé vermelho e um mineral negro
brilhante. Seguramente essa € a primeira evidéncia que indica a prética da pintura
corporal. "A utilizac&o destas receitas complexas é novidade. E mais do que tinta para
0 corpo”, afirma o pesquisador.

Na opinido dos especialistas, essas conchas estariam vinculadas as
decoragdes corporais utilizadas pelos Neandertais. A descoberta sugere, ainda, que
eles tinham capacidade cognitiva de compreensao das representacdes simbdlicas,
um pilar central da cultura humana. O estudo também indica que os Neandertais,
assim como os Homo Sapiens, eram indistinguiveis em termos de habilidades
mentais, pois ja utilizavam sofisticadas misturas de pigmentos e praticavam a
ornamentagado corporal, inclusive muito antes que tais condutas tivessem sido

documentadas entre os primeiros homens modernos da Africa.
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Figura 1 — Pingente de concha de vieira e 0sso naturalmente afilado
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Fonte: Image courtesy of University of Bristol.
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Nota: O pingente de concha de vieira foi pintado com pigmento laranja, talvez para que o
exterior da concha (metade a direita) se equiparasse ao interior, naturalmente colorido (metade
a esquerda). O pigmento € o0 mesmo encontrado na ponta de um 0sso naturalmente afilado
(acima da concha) e sugere que o homem de Neandertal usou 0 0sso para misturar ou aplicar
a tinta sobre a pele.

Esses achados sdo procedentes de um depdsito com idade aproximada entre
115.000 e 120.000 anos. A analise realizada nas crostas de calcita, e confirmada pelo
método de datacdo Uranio/Tério (U-Th), indica tratar-se das mais antigas datas ja

registradas e relacionadas com algum tipo de manifestacéo pictorica.

Figura 2 — Conchas perfuradas

Fonte: Centro de arqueologia da Universidade de Lisboa - UNIARQ, J. Zilh&o.

Nota: (A) Conchas com remanescentes (indicados pelo quadrado branco) de uma mistura
de composto pigmentoso com inclusdes de hematita e pirita na base vermelha de
lepidocrocita. (B) Grande quantidade de natrojarosita, um mineral cujo Unico conhecido
uso arqueoldgico é em cosméticos. (C) Conchas perfuradas, com algumas contendo
residuos vermelhos de hematita.
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1.2 Gruta de Blombos

A 300 km da Cidade do Cabo, na Africa do Sul, existe uma caverna chamada
Blombos. Em 2008, um grupo de cientistas, liderado por Christopher Henshilwood?,
professor da Universidade de Bergen, na Noruega, e do Instituto de Evolu¢do Humana
da Universidade de Witwatersand, da Africa do Sul, encontrou ali vestigios do que
pode ser o mais antigo atelié de pintura do mundo. Os estudos foram publicados pela
revista Science e ampliam tudo o que se sabia até entdo sobre as origens de algumas
préticas culturais realizadas pelos primeiros homens.

A descoberta desses artefatos joga luz sobre as teorias que ja consideravam a
emergéncia de um pensamento complexo no homem primitivo que teria habitado a
regido ha cerca de pelo menos 160 mil anos. Acreditava-se, até entdo, que a
manipulag&o dos pigmentos havia acontecido por volta de 60 mil anos. Tal descoberta
€ a prova de que muito antes do que se imaginava o homem ja produzia seus préprios
artefatos de pintura. Os relatos publicados pela equipe de pesquisadores da revista
Science dao conta de que estes artefatos, destinados a produzir e armazenar
pigmentos, sdo quase tdo antigos quanto o proprio Homo Sapiens, com cerca de 100

mil anos de idade.

Figura 3 — Artefatos

Fonte: Cris Henshilwood. )
Nota: Artefatos encontrados na caverna de Bomblos, Africa do Sul.

8 Christopher S. Henshilwood publicou um relatério completo no The Journal of Human Evolution. O
relatdrio inclui uma analise de 28 ferramentas 0sseas e outros artefatos da caverna dos Blombos, além
de 8 mil pecas de um mineral ocre de 6xido de ferro que pode ter sido usado para decoracdes corporais.
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Tratava-se de um conjunto de ferramentas e objetos que parecem ter um
significado comum. Dois recipientes pertencentes ao Paleolitico Médio foram
descobertos em uma camada na parte inferior de ocupacéo da caverna, datada de
100 mil anos. Eles continham vestigios de carvao e restos de pigmentos. Estavam
proximos a alguns amoladores, machadinhas de ossos e instrumentos semelhantes a
colheres rudimentares, artefatos utilizados provavelmente como ferramentas. Duas
conchas separadas por alguns centimetros continham restos secos de um pigmento
vermelho ocre*. Em um dos recipientes, os cientistas ainda encontraram, entre outras

coisas, pedras para polir, 0Sso e carvao vegetal.

Figura 4 — Conchas de Abalone 1, Kit de ferramentas
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Fonte: Chris Henshilwood.

Figura 5 — Conchas de Abalone 2, Kit de ferramentas

Fonte: Chris Henshilwood.

4 Variedade de argila colorida pelo éxido de ferro, rica em hematita (ocre vermelho) ou em limonita (ocre
amarelo).
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O que chamou a atencéo dos pesquisadores, ao analisarem a composigao dos
pigmentos encontrados, foi a utilizacdo de técnicas de moagem e raspagem dos
minerais para obtencdo de determinados pigmentos. A equipe de Henshilwood
concluiu que eles eram obtidos a partir de um processo de producao que consistia em
esfregar pedacos de ocre em laminas de quartzo para produzir um pé fino, que
posteriormente era misturado com carvao vegetal, lascas de pedra e algum tipo de
liquido. O que se obtinha a partir desse processo era um tipo de témpera manipulada
como tinta. Ainda segundo os pesquisadores, esses pigmentos eram utilizados em
pinturas corporais e nas paredes das cavernas.

Esta descoberta estd sendo considerada um marco no estudo da cognicéo
humana. Ela nos mostra como os Neandertais, ha cerca de 100 mil anos, ja eram
capazes de pensar de forma abstrata e ja haviam desenvolvido a capacidade de
produzir utensilios para guardar as substancias que utilizavam em suas préticas
sociais. Tal acdo corrobora a emergéncia de um pensamento complexo. Ela também
traz provas sobre os primeiros passos no desenvolvimento intelectual, tecnolégico e
social do homem. Ideia reforcada pela configuracdo do local onde o material foi
descoberto, j& que ndo foram encontrados detritos, restos de comida ou qualquer
vestigio que demonstre que aquele local era utilizado diariamente. Tais sinais
costumam ser comuns em cavernas habitadas por seres humanos, o que, segundo
0s cientistas, autentica a ideia de que Blombos era um local especialmente escolhido
para a producdo desses pigmentos.

Em entrevista, o especialista italiano Francesco d’Errico, do Centro de
Pesquisas e Restauracdes dos Museus da Franca, diz que a analise quimica do
conteudo dos pigmentos aponta a mistura de trés tipos de ocre. O resultado indica
gue os Neandertais tinham conhecimento sobre a manipulacdo dos materiais. Isso
reforca a ideia de que eles ja entendiam o processo de criagdo dos pigmentos. Pode-
se observar a marca de um dedo em um dos recipientes, indicando, claramente, que
o material foi misturado. Os pesquisadores acreditam que estdo diante do registro
documental do primeiro momento em que o homem planejou, executou e estocou

esse tipo de material.
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1.3 O mais antigo conjunto de instrumentos para tatuagem do mundo

As Ultimas descobertas arqueologicas estdo jogando luz sobre algumas
questdes relacionadas a forma como viviam e se organizavam os primeiros homens.
Varios achados estéo orientando os cientistas na reorganiza¢ao cronoldgica no tempo
evolutivo do homem, e tém derrubado algumas teorias até entdo irrefutaveis,
possibilitando que se possa vislumbrar os vestigios que atestam a existéncia de um
pensamento complexo nas culturas arcaicas. Dentre as muitas descobertas realizadas
nos ultimos anos, uma em especial colabora para a fundamentacéo historica deste
estudo. Aaron Deter-Wolf, arquedlogo da Divisdo de Arqueologia do Tennessee com
especial interesse em tatuagens antigas, e Tanya Peres, zoo-arqueoéloga da
Universidade Estadual da Flérida, descobriram aquilo que pode ser considerado um
dos mais antigos conjuntos de instrumentos para tatuagem do mundo.

Trata-se de uma colecdo de ossos pontiagudos de peru selvagem, conchas
com vestigios de pigmento vermelho e preto e ferramentas de pedra. Os cientistas
acreditam que esses artefatos tenham por volta de 3.600 anos. Mas podem ser ainda
mais antigos, ja que os resultados iniciais de um estudo de radiocarbono nas conchas
encontradas no mesmo local datam de aproximadamente 5.200 anos. Esse conjunto
de instrumentos estava enterrado em um timulo indigena em Williamson County, a
oeste de Nashville, no Tennessee, a beira do rio Fernvale. O local foi utilizado como
acampamento por cacadores-coletores pré-historicos durante séculos. Em 1985, o
acampamento foi completamente escavado para a constru¢cdo de uma ponte. Os
arqueologos da época ndo analisaram perfeitamente os resultados dos materiais que
ali haviam sido descobertos. Entre os artefatos que néo tiveram a devida atencéo, um
conjunto de ossos em formato de agulhas, conchas preenchidas com pigmento e
ferramentas de pedra foram rotulados coletivamente como um kit de ferramentas e

armazenados por trés décadas.



36

Figura 6 — Artefatos encontrados no Tennessee
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Fonte: Aaron Deter-Wolf and the Tennessee - Division of Archaeology.

Aaron Deter-Wolf juntou-se a Tanya Peres para reavaliar o conjunto de
artefatos. Inicialmente o que despertou especial interesse dos pesquisadores foi o kit
de ferramentas. Eles acreditavam se tratar de um pacote de remédios, ou uma espécie
de colecao de artefatos que tinham a fungdo de atuar como um “santuario portatil para
fins ritualisticos”, algo comum em algumas culturas indigenas mais recentes.

Mas depois de uma andlise mais minuciosa nos artefatos, e considerando o
costume dos povos nativos da Ameérica do Norte que utilizavam as pinturas corporais
em diversos rituais, 0s pesquisadores perceberam que estavam lidando com
instrumentos feitos para realizar pinturas corporais permanentes, ou um kit de
tatuagem. “Até a chegada dos europeus, praticamente todo grupo nativo americano
das Grandes Planicies até os Bosques Orientais praticavam a tatuagem”, afirma
Aaron Deter-Wolf (2017). A area abrange povos do leste do Canada até as ilhas
havaianas. “A tatuagem era uma pratica muito utilizada entre os nativos indigenas,
tanto como mecanismo de identificacdo, quanto como pratica espiritual e terapéutica”
(2017), reforca o pesquisador.

Os ossos de peru selvagem foram esculpidos para que funcionassem como
uma espécie de agulha e continham, em suas extremidades, vestigios de pigmento
preto, o mesmo, alids, encontrado nas conchas. Conclui-se, como outras técnicas
tradicionais de tatuagem, que o pigmento era aplicado na extremidade afiada do 0osso

e batido contra a pele, permitindo, assim, que o pigmento fosse fixado na derme.
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Figura 7 — Ossos de peru selvagem esculpidos ha cerca de 3.600 anos

Fonte: Aaron Deter-Wolf and the Tennessee Division of Archaeology.

Sua teoria foi reforcada por outro estudo realizado por Christian Gates St-
Pierre, um arquedlogo da Universidade de Montreal, e publicado em outubro de 2017
pelo Journal of Archaeological Science: Reports, com o titulo Needles and bodies: A
microwear analysis of experimental bone tattooing instruments (Agulhas e corpos:
uma analise experimental do micro desgaste em instrumentos 6sseos para tatuagem).
Nesse artigo, Christian Gates tatuou uma pele de porco com ferramentas 6sseas para
testar os padrdes de desgaste que o0ssos utilizados como agulhas de tatuagem preé-
histéricas deveriam exibir. Ele descobriu que, quando usado para tatuar 0 0SSO,
desenvolvia um polimento brilhante somente nos primeiros trés milimetros da sua

ponta.

Figura 8 — Ponta da agulha

Fonte: Journal of Archaeological Science: Reports
Nota: Desgaste gradual na ponta da agulha experimental n® 2, com aumento de 50x.

Fotos tiradas antes do uso (esquerda) e apos o uso 5, 15, 30 e 60 min.



Figura 9 — Ponta de agulha

Fonte: Journal of Archaeological Science: Reports

Nota: Desgaste gradual na ponta de agulha experimental n® 2, com aumento de 100x. Fotos
tiradas antes do uso (esquerda) e apés o uso 5, 15, 30 e 60 min.

Figura 10 — Ampliacédo ponta de agulha

Fonte: Journal of Archaeological Science: Reports

Nota: Uso em dois lados diferentes da ponta da agulha com ampliacdo de 50x (a). Possiveis
manchas de sangue séo visiveis em b (1 a 4), algumas com residuo (3 e 4), com aumento
de 200x.

Figura 11 — Residuos de sangue

Fonte: Journal of Archaeological Science: Reports

Nota: Possiveis residuos de sangue (1, 2) e tinta (3) na superficie do artefato, com
ampliacdes de 100 x (a) e 200 x (b).
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Duas das agulhas no kit tinham as mesmas assinaturas de uso e desgaste que
Gates encontrou em seus experimentos. "Neste momento ndo ha outra atividade que
sabemos, criaria 0 mesmo padrdo em ferramentas Osseas"”, afirma Deter-Wolf
(2017). Recentemente, Deter-Wolf levou os experimentos realizados por Christian
Gates um pouco mais adiante. Ele recriou uma das tatuagens de Otzi em sua propria
pele. Para isso, utilizou uma réplica com uma ferramenta feita de 0sso e produziu um
pigmento preto semelhante ao que provavelmente tenha sido utilizado pelos nativos

para fazer uma tatuagem com 1.500 furos individuais em seu pulso esquerdo.

Figura 12 — Tatuagem realizada com agulha de 0sso e pigmento preto

Fonte: Aaron Deter-Wolf.
Nota: Tatuagem feita por Aaron Deter-Wolf.

1.4 MUmias de Gebelein

Em 1896, duas mumias, uma do sexo masculino e outra do feminino, foram
descobertas em um sitio arqueoldgico na cidade de Gebelein, no sul do Egito, a cerca
de 40 quildbmetros da regido atualmente conhecida como Luxor. Mesmo enterrados
em tamulos rasos, sem grande estrutura, os corpos ficaram preservados pelo calor,
pela salinidade e pela aridez do deserto. Outras quatro mumias foram escavadas no
mesmo sitio arqueoldgico. Em 1900, as mumias foram doadas para o acervo do
Museu Britanico em Londres, onde estdo expostas até hoje.

O corpo masculino, que ficou conhecido como a Mamia Ginger ou Homem de
Gebelein, é considerado uma das mais bem preservadas do mundo. Segundo 0s
pesquisadores é provavel que as mumias tenham vivido no periodo pré-dinastico,
compreendido entre o neolitico antigo e o inicio da monarquia faradnica iniciada pelo

rei Menés (ou Narmer), que corresponde ao periodo que vai de 4.000 a 3.000 a.C.
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Esse periodo foi caracterizado por um intenso processo de desertificagao.
Especialistas acreditam que tal condicdo climatica possa ter sido um dos principais
fatores que colaboraram para o processo de mumificacdo natural, jA que o corpo do
Homem de Gebelein foi encontrado em uma posicéo naturalmente flexionada.
Durante um programa de pesquisa e conservacdo do Museu Britanico,
realizado em 2017, foram observadas algumas manchas escuras nos bragcos, ombro
e abdome das duas mumias. Essas manchas eram pouco visiveis sob iluminacao
natural e, portanto, foram submetidas a uma analise mais minuciosa utilizando
meétodos cientificos modernos como o uso de scanner CT, datag&o por radiocarbono
e um processo conhecido como imagiologia infravermelha, que possibilita a producéo
de imagens digitais pela captacdo dos raios infravermelhos emitidos pelo corpo,
permitindo aos cientistas examinarem as marcas com maior clareza. Dessa forma,
eles puderam distinguir os contornos dos desenhos e determinar sua verdadeira
origem. O resultado da analise dessas manchas revelou algumas tatuagens que, ao

longo de mais de 100 anos, nunca haviam sido percebidas pelos cientistas.

Figura 13 — Mdmia masculina

LS
Reuters.

As tatuagens de ambas as mumias tinham sido feitas com um pigmento escuro,
provavelmente produzido a partir da manipulagdo de algum tipo de fuligem. As
imagens se encontravam na derme, que € a camada inferior a epiderme, portanto,
foram realizadas utilizando algum tipo de incisdo. Trata-se de duas tatuagens
ligeiramente sobrepostas na parte superior do braco direito da mimia masculina e
duas outras tatuagens na mumia feminina, uma no ombro e outra no abdome. Essa
nova descoberta foi publicada na revista cientifica Journal of Archaelogical Science.

Dada a localizacdo altamente visivel em que elas se encontram nos corpos das
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mumias, alguns especialistas acreditam que tenham uma representacéo que vai além
de um carater puramente estético.

O corpo da mumia masculina apresenta duas imagens de animais com chifres.
Os investigadores identificaram essas imagens como sendo de um touro selvagem
ligeiramente sobreposto ao que parece ser um Carneiro-da-Barbéria. Esses animais
foram identificados em virtude da sua popularidade na arte egipcia e muito
provavelmente eram tidos como simbolos de poder, forca e virilidade. “O carneiro foi
muito utilizado no periodo pré-dinastico e o seu significado ndo é inteiramente claro,
ao passo que o touro tem uma relacdo simbdlica especifica com virilidade e o estatuto

masculino”, diz Daniel Antoine (2017), autor do estudo e curador do Museu Britanico.

Figura 14 — Mdmia masculina tatuada

Fonte: The Trustees of the British Museum/Reuters.
Nota: Imagem com luz infravermelha mostra detalhes da tatuagem no braco da mimia.

O corpo da mumia feminina apresenta quatro simbolos semelhantes a letra “S”,
na posicao vertical sobre a articulacdo do ombro, que, segundo o0s cientistas,
representam bastdes utilizados em dancas e rituais. Uma linha em forma de “L”, no
abdome, pode ser interpretada como um bordéo ou cajado de madeira. As tatuagens
da mumia feminina podem significar status, bravura ou conhecimento magico. O
posicionamento das tatuagens sugere, ainda, que ela poderia ter sido alguém com

conhecimento religioso e alto posicionamento social.
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Figura 15 — MUmia feminina tatuada

Fonte: The Trustees of the British Museum/Reuters.
Nota: Imagem com luz infravermelha mostra detalhes da tatuagem no ombro.

Figura 16 — Mdmia feminina tatuada

Fonte: The Trustees of the British Museum/Reuters.
Nota: Imagem com luz infravermelha mostra detalhe da tatuagem no abdome.

Essa descoberta joga luz sobre alguns fatos que até entdo eram
desconhecidos. Ela indica que tanto homens quanto mulheres do Antigo Egito tinham
tatuagens. Essa constatacdo derruba o posicionamento de varios arquedlogos que
até entdo defendiam que somente as mulheres que viveram durante o periodo pré-
dinastico do Antigo Egito poderiam ter tatuagens.

Um ponto a ser destacado nessa descoberta diz respeito ao carater simbalico
destas tatuagens. Tanto as imagens tatuadas na mumia masculina quanto as da
feminina parecem ter relevancia simbolica. Ao contrério das tatuagens de Otzi, que
basicamente sdo constituidas por motivos geométricos, as tatuagens das mumias de
Gebelein sdo formadas por motivos figurativos.

Em um comunicado a imprensa, Daniel Antoine, curador de antropologia fisica
do museu Britanico, relata que: “o achado indica que a pratica de tatuar o corpo
comecou na Africa um milénio antes do que se pensava. Essas tatuagens figurativas
sao quase contemporaneas aquelas que ainda séo consideradas as mais antigas do

mundo: os desenhos geométricos no corpo de Otzi, o homem do gelo. Isto na verdade
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estd fornecendo conhecimentos completamente novos sobre o uso das tatuagens"
(ANTOINE, 2017).

Os estudos indicam que as primeiras tatuagens datem entre 3351 e 3017 a.C.,
guase um milénio antes do que os registros mais antigos apontavam. S&o também as
provas mais antigas dessa pratica em mulheres, e a primeira ja registrada em homens.
"Apenas agora nds temos pistas da vida desses individuos notavelmente preservados.
Incrivelmente, com mais de cinco mil anos de idade, eles antecipam as evidéncias de
tatuagem na Africa em um milénio" (ANTOINE, 2017), destaca o curador de
Antropologia Fisica do Museu Britanico, que ainda reitera, “a constatacdo dos
desenhos na pele das mumias ‘transforma’ o entendimento da ciéncia sobre como as

pessoas viviam nesta época” (ANTOINE, 2017).

1.5 Otzi, o homem de gelo

Os Alpes de Venoste, um macico montanhoso que se encontra repartido pelas
regides de Tirol na Austria e a Provincia autonoma de Bolzano da Italia, foi palco de
uma das mais importantes descobertas arqueoldgicas do século XX. Em 1991, dois
alpinistas encontraram o que acreditavam ser o corpo congelado de um homem, talvez
uma possivel vitima de algum acidente ocorrido durante uma escalada. Mas, na
verdade, se tratava de um cadaver pré-historico com cerca de 5.300 anos de idade.
MUmia do Similaun, o homem do gelo, ou Otzi (do alem&o Otzi), como ficou conhecido
em homenagem ao local onde foi descoberto, o vale de Otztal (Alto Adige — em aleméo
Otztaler Alpen). E um dos mais antigos e bem preservados corpos ja encontrados na
Europa do Neolitico. Ele é muito mais antigo do que os homens da idade do ferro das

trufeiras da Dinamarca e precede até mesmo as mumias egipcias.



44

lf. g
. .

Fonte: Foto South TyrI Museum of Arcﬁaeology.
Nota: Posi¢do em que foi descoberto em 1991.

A pele, o cabelo, os ossos e 6rgdos estavam preservados pelo gelo, o que
possibilitou aos pesquisadores vislumbrar parte da vida dos seres humanos que
viveram naquela regido na ldade do cobre. Durante quase trinta anos, os cientistas
estudaram Otzi. O Museu Arqueolégico de Tirol do Sul, na Italia, foi construido
especialmente para abrigar e se dedicar ao estudo dos seus restos mortais. Nesse
periodo, diversas descobertas foram realizadas, desde seus habitos alimentares, a
maneira como se vestia, doencas pelas quais foi acometido e até uma possivel causa
de morte, que, segundo os pesquisadores, pode ter acontecido quando ele foi atingido

nas costas por uma flecha.

Figura 18 — Imagens de Otzi

o - U

Fonte: South Tyrolean Archaeology Museum, crédito Samadelli Marco / EURAC.
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Mas, 0 mais interessante nesta descoberta, além das roupas e acessoérios que
Se encontravam junto ao seu corpo, é a descoberta de uma série de tatuagens que se
espalham na extensdo da sua pele. Os cientistas ja tinham conhecimento sobre a
existéncia dessas tatuagens, mas, em decorréncia do escurecimento da pele e da
posiCA0 em que se encontrava o corpo, existia uma dificuldade em manipula-lo para
gue esses tracos pudessem ser mais bem estudados.

Ao todo, foram localizadas 61 tatuagens, que até agora sao consideradas as
mais antigas do mundo. S&o tatuagens simples, feitas com pigmentos a base de
fuligem, e que eram depositados na pele através de algum tipo de incisdo. Elas sao
visiveis na derme, que € a camada que contém vasos sanguineos e nervos, e que se
encontra por baixo da epiderme, que desapareceu, provavelmente nos degelos
temporarios que ocorreram na regido durante os ultimos 5.000 anos.

Essas marcas ndo eram decorativas, €, 0 mais interessante, segundo 0s
pesquisadores, é que parecem terem sido realizadas com objetivos terapéuticos, ja
gue elas se encontram muito proximas ou sobre pontos utilizados na acupuntura
chinesa. Os pesquisadores também observaram uma relacéo entre as tatuagens de
Otzi e a evidéncia de degeneracao fisica. Segundo os estudos, ele sofria de uma
variedade de doencas, entre elas, osteocondrose®. Assim, muitos pesquisadores
acreditam que as tatuagens tenham relacdo com a acupuntura, no que seria uma
tentativa de aliviar suas dores. As tatuagens se espalham pela parte inferior da coluna,
do joelho e do tornozelo direitos. Essa coincidéncia em relacdo ao local das tatuagens
e as regidbes em que se encontram 0s pontos utilizados na acupuntura levou os
pesquisadores a sustentarem a hipdtese de que tais marcas realmente s&o

correspondentes com esse tipo de tratamento.

5 Distlrbio em um ou mais centros de ossificacdo, caracterizado por degeneracdo seguida por
recalcificacéo e que pode afetar o calcaneo, a cabega do fémur, o ilio.
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Fonte: EURAC/ M. Samadelli / M. Melis.

Mas ainda ndo existe um consenso entre os pesquisadores em relacao a tais
afirmacdes, ja que a descoberta de uma tatuagem na caixa toracica e de duas outras
em formato de cruz, localizadas no joelho e tornozelo esquerdos, lancou duvidas

sobre seu verdadeiro significado, que pode ter, inclusive, um carater religioso.

Figura 20 — Tatuagem em forma de cruz

Fonte: Foto South Tyrol Museum of Archaeology.
Nota: Uma das duas tatuagens em forma de cruz.
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Figura 21 — Tatuagem pé

7" — -

S e ey
Fonte: South Tyrol Museum of Archaeology

Nota: Detalhe de uma das muitas tatuagens encontradas no corpo de Otzi.

Figura 22 — Tatuagem pulso

Fonte: South Tyrol Museum of Archaeology.
Nota: Detalhe de uma das muitas tatuagens encontradas no corpo de Otzi.

Uma analise mais atual da pele de Otzi revelou que a tatuagem escondida em
sua caixa toracica € formada por quatro linhas paralelas que medem de 20 a 25
milimetros. Uma técnica inovadora de fotografia foi utilizada para mapear a extensa
lista das tatuagens espalhadas pelo corpo de Otzi. Essa técnica possibilitou
posteriormente que um software fosse utilizado para calcular com precisdo 0s
tamanhos e relevos de todas as tatuagens. Ao todo, sdo 61 tatuagens divididas em
19 grupos e que medem de 0,7 a 4 cm. S&o praticamente todas iguais: um conjunto
de trés ou quatro retas paralelas e simétricas, exceto pelas duas tatuagens em formato

de cruz localizadas no joelho e tornozelo esquerdos.
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Figura 23 — Tatuagens de Otzi

T3 T4

Fonte: EURAC / M. Samadelli / M. Melis.

Nota: Fotografias das tatuagens de Otzi, em sua maioria sulcos paralelos ao corpo, com
excecdo de duas com aparéncia de cruz.

Figura 24 — Tatuagens Otzi-local e grupo

Line Line
Extent min— spacing thickness

Label Position Lines Groups Signs max(mm)  (mm) (mm)

T_01 Right external ankle-malleolus 3 1 = 17-20 4 3
externus dexter )

T.02 Rightiowerleg outside (steral- 4 1 = a7 8 2
proximal) ik

T.03 Leftlowerleg (dorsalproximal) 7 1 = 34-38 : 2

T.04 Lef lower ieg (dorsal distal) 5 .2 =_:_:_ 13-20 3 1

T_05 Rightlower back (umbal) 3 |3 = 2.2 2 2

T06 Rightlowerlegoutside (ateral 3 1 = 2026 2 3
distal)

T.07  Left lower back (umbal) 14 4 === T 5 3 3

T_08  Right knee inside (medial) 2 |1 .-F 19-27 = 3

T_09  Right lower leg (medial distal) % | = 2122 3 3

T_10  Left wrist (dorsal) 2 | ” 37-40 8 2

T_11  Leh Achilles tendon (iateral) z | i 7-9 i 1

T2 Rightloverlegoutside (atersl 3 1 = 20-23 2 1
centre)

T_13  Rightiower leg (dorsal medial 2 |9 p— 30 2 1
centre)

T4 Leftloverleg frontside (frontal 3 1 — 2023 4 2
medial distal) SHE

T_15  Right lower thoracic region & |4 e 20-25 3 2

P oS

Fonte: Archaeological Museum Bolzano. Samadelli M. SLaschitz Gr. / EURAC.

Nota: Eles variam de 1 mm (0,03 pol.) a 3 mm (0,1 pol.) de espessura, e 7 mm (0,2 pol.)
a 40 mm (1,5 pol.) de comprimento. A maioria é constituida de linhas paralelas, mas em
dois locais, incluindo o joelho direito e o tornozelo esquerdos, essas linhas formam um
cruzamento.



49

1.6 MUmia de Amunet

O Egito € considerado por muitos pesquisadores o berco de véarias
manifestacdes artisticas, dentre as quais um olhar especial é voltado para a arte da
pintura corporal. Entre os inUmeros artefatos e registros ja encontrados, um dos mais
famosos talvez seja a descoberta da mimia de Amunet, descoberta em Deir el-Bahari
pelo arquedlogo francés Eugene Grébaut. Trata-se de uma mumia de uma mulher que
teria vivido entre 2160 e 1994 a.C. Sacerdotisa da deusa Hathor, Amunet tinha o
abdémen tatuado com um padrdo de pontos que formavam uma figura eliptica.
Acredita-se que esse tipo de tatuagem poderia ter relacdo com cultos ligados a
fertilidade.

Figura 25 — MUmia egipcia Amunet

Fonte: Anne Austin/ Stanford

Outro importante achado diz respeito a uma mumia do sexo feminino que teria
vivido entre os anos 1.300 e 1.070 a.C na antiga aldeia de Deir el-Medina, lar de
artistas e trabalhadores que faziam tumulos reais no Vale dos Reis. Ela pode ser a
primeira mumia do Egito Dindstico Antigo com tatuagens figurativas. A descoberta
aconteceu enquanto a mumia era examinada para o Instituto Francés de Arqueologia
Oriental pela bioarquedloga Anne Scott da Universidade de Stanford na Califérnia.
Embora reste somente o seu torso, a mumia traz cerca de 30 tatuagens que
estendem-se através dos quadris, bracos, costas, ombro e pescoc¢o. As tatuagens
correspondem a antigos simbolos de poder e protecdo, e sdo representadas por
animais e plantas, (flores de I6tus, vacas, babuinos e olhos de Wadjet). De acordo
com a pesquisadora, “as tatuagens eram usadas para demonstrar poder religioso, ja

que varios desenhos tém ligagbes com divindades antigas”.
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Figura 26 — Tatuagem MUmia Amunet / pescogo
T .

Fonte: Foto Anne Austin/ Stanford
Nota: Dois babuinos sentados e um olho wadjet adornam o pescog¢o da mimia.

1.7 Japéo

Os registros mais antigos da pratica da tatuagem no Japdo datam do periodo
Jomon, que vai de 10.500 a.C a 300 a.C, e do Yayoi, que vai de 300 a.C até 300 d.C.
Segundo alguns historiadores, a tatuagem praticada nesses periodos tinha um carater
espiritual. No entanto, a partir do periodo Kofun, que se inicia em 300 d.C, conota¢des
negativas passam a ser associadas a pratica. Prisioneiros sdo marcados como forma
de punicdo a fim de serem identificados pelos seus delitos. Tal procedimento sé sera
abolido no final do periodo Edo, por volta de 1870. No inicio do periodo Meiji, que
comeca em 1868 e se estende até 1912, as tatuagens séo proibidas por lei. A partir
de entdo sua pratica volta a ser criminalizada. Somente em 1948, ap0s a ocupacao
do Japéo pelas forcas aliadas, as tatuagens séo legalizadas. No entanto, sua prética
ainda continuou sendo associada ao crime, uma vez que ja estava disseminada entre
0s membros da mafia japonesa, a Yakuza, que passou a utiliza-la inicialmente como
um sinal de oposicdo ao regime monarquico, como marca de lealdade e sacrificio, e
como instrumento de identificacdo e forca. As tatuagens sao extremamente

importantes entre 0s seus membros, uma espécie de regra ndo oficial.
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Figura 27 — Tatuagem Yakuza

Fonte: Imprensa Viral.
Nota: Shigeharu Shirai visto em um post no Facebook em 08.ago/2017.

Tradicionalmente a tatuagem era realizada utilizando um método conhecido
como Tebori. Esse método possibilita criar sutis gradacfes de tons, dificeis de serem
alcancados com as maquinas de tatuagem. A palavra significa “mao” e Hori ou Horu,

“a esculpir, esculpem ou inscrever”.

Figura 28 — Tatuagem/Tebori

Fonte: Imagem de Wakarimasen.fr.
Nota: Tatuagem feita pelo método Tebori.

O Tebori é uma técnica que utiliza uma haste de bambu ou marfim com agulhas
dispostas em fileiras ou isoladas, as agulhas sdo pressionadas contra a pele. A tinta
utilizada é confeccionada a partir da extracdo da seiva de algumas plantas e

pigmentos moidos e misturados com agua.
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1.8 Africa

Em seu livro A Origem Africana Da Civilizacdo Mito ou Realidade, Cheikh Anta
Diop afirma que, de acordo com todos os documentos Egipcios conhecidos, nem
Egipcios Negros, nem os outros Negros Africanos praticavam a tatuagem. Segundo o
autor, ela ndo fazia sentido em decorréncia do tom escuro das suas peles. Ainda
segundo o autor, a pratica da tatuagem foi introduzida na Africa pelos Libios brancos,
mas néo teria sido imitada pelos Negros, uma vez que o contraste com 0s pigmentos
escuros nas suas peles ndo era evidente. O autor acredita que esse tenha sido o
motivo que impulsionou 0s negros a recorreram ao processo de escarificacao.

A escarificacdo é um processo de marcacdo do corpo que envolve um
instrumento afiado para produzir incisbes que permitem que uma cicatriz seja formada
sobre a &rea. Esse procedimento utiliza dentes de animais ou instrumentos cortantes
para criar os motivos, que podem variar de regido para regido e de tribo para tribo. E
um processo bastante comum e que esta presente na cultura de diversas tribos

africanas.

Figura 29 — Escarificacao

Fonte: Gianfranco Gor.

A escarificacdo é praticada nas cerimbnias de puberdade e casamento. Em
algumas regides ela também é utilizada com fins terapéuticos. As testas marcadas,
por exemplo, identificam o processo de transicdo da puberdade. Outras cicatrizes
representam sinais de pertenca a determinadas familias e tribos.

Atualmente, em algumas tribos, a escarificacdo e a pratica da tatuagem

fundiram seus processos de producdo dando origem a uma técnica que esta sendo


http://www.afreaka.com.br/wp-content/uploads/2014/05/Scar3.jpg
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chamada de “cicatrizacao”. Esse processo consiste em esfregar cinzas e fuligem nas
incisOes para adicionar pigmentos nas cicatrizes que irdo se formar. Um dos objetivos
€ aumentar a inflamacgao para forcar a projecao das cicatrizes nas areas lesionadas.
Por vezes, essas cicatrizes sao reabertas para que peérolas ou seixos (pequenos
fragmentos de rocha ou minerais arredondados no processo de transporte pelas

aguas) sejam adicionados para evidenciar o efeito das marcas.

Figura 30 — Escarificacdo

Foto: Kazuhiro Nogi / AFP / Gtty images.

A escarificacdo também é considerada uma maneira de expressar a beleza do
corpo. As cicatrizes, segundo a tradi¢cdo, sdo consideradas simbolos de beleza e um
importante instrumento na busca por um marido. Significam for¢ca, coragem e
fertilidade, e sdo especialmente apreciadas entre as mulheres jovens que estdo em
idade de se casar. De acordo com a cultura de algumas tribos, quando uma garota

recebe a Ultima cicatriz, ela est4 pronta a se casar e ter filhos.
1.9 india

Entre as civilizagdes que tradicionalmente utilizaram as pinturas corporais como

pratica cultural, a india ocupa um lugar de destaque, principalmente pela riqueza das
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imagens e significados que lhes séo atribuidas. Ela foi o primeiro pais a utilizar o
Mehndi, conhecido popularmente como “henna”. Um corante de cor castanho-
avermelhado, retirado das folhas, flores e galhos da Lawsonia Inermis, uma planta
muito comum no Sudao, Egito, Oriente Médio e nas regides aridas e semiéridas do
continente Africano.

Uma das mais importantes ocasifes em que o Mehndi é utilizado € nas
cerimbnias nupciais. O Mehndi Raat (noite da henna) antecede a celebracao na qual
ja se inicia uma parte das festividades. E habitual o noivo prover a henna para a noiva
e outros membros femininos da familia. Normalmente, as médes de ambos 0s noivos
derramam um pouco de henna nas palmas do futuro casal antes de iniciarem 0s
desenhos. Acredita-se que isso trara sorte e felicidade & unido. E costume das noivas,
ao serem tatuadas por amigas e membros da familia durante as ceriménias, terem as
iniciais do noivo escondidas nos desenhos. Na noite de nupcias essas iniciais deverado

ser encontradas por ele.

Figura 31 — Mehndi/Henna

Fonte: Getty Images.
Nota: Noiva com desenhos de henna feitos para o dia de seu casamento.

Segundo Catherine Cartwright-Jones, autora do livro North African Henna:
History and Technique, as mulheres no Leste do Mediterraneo, por volta de 7.000 a.C,
ja utilizavam as pinturas de henna para celebrar a vida, o amor e a fertilidade. Uma
tradicdo que ainda hoje mantém semelhancas muito proximas com as celebracfes de
fertilidade do Neolitico. Ao longo de 9.000 anos, sua pratica se disseminou por mais
de 50 paises. As pinturas de henna sempre buscaram refletir as artes e a vida das
mulheres dentro dessas sociedades. A utilizacdo dessas pinturas esta presente

também no pooia (oragcbes sagradas), antes do nascimento de uma crianca, e em
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cerimbnias como o Karwa Chouth, em que as mulheres hindus rezam para a saude e
longa vida dos maridos. S&o celebradas através da aplicacdo de Mehndi nos pés e
maos das mulheres com delicados e elaborados desenhos.

Evidéncias arqueoldgicas no Antigo Egito mostram a utilizacdo de henna
durante a Idade do Bronze. Vestigios foram encontrados nas unhas dos mortos.
Acredita-se que ela era utilizada para mascarar cabelos grisalhos e tratar doencas de
pele. Ha evidéncias da utilizacdo de henna também na producéo de cosméticos, em
tatuagens, pinturas corporais e escarificagdes no Norte da Africa antes da Idade do
Bronze.

Nas dltimas trés décadas, a henna ressurgiu no Norte da Africa como uma
expressao do patriménio folclérico e como um empreendimento econdmico para as
mulheres que trabalham no setor de turismo, afirma Cartwright-Jones. Com o aumento
da demanda, a industria da henna fez importantes investimentos nos processos de
producéao e cultivo. Atualmente, o Marrocos figura como um dos principais produtores

de henna de alta qualidade.

1.10 Nativos da Polinésia

Um dos aspectos fundamentais das tatuagens realizadas pelos povos da
Polinésia era sua natureza sagrada. Consideradas herancas dos deuses, esses povos
acreditavam que as tatuagens lhes concediam poderes, e que determinados temas 0s
protegiam contra a perda do seu mana®. Elas também representavam o prestigio e a

divina esséncia responsavel pela saude ou pelo equilibrio e fertilidade do portador, e

6 Conceito mitico e essencial, uma verdade fundamental. Ele é tanto tangivel quanto intangivel,
expressivo, mas imperceptivel, revelador, mas enigmatico, tdo natural, mas também misterioso e
exotérico. O mana vive, anima, cria, enobrece e transcende tudo, cada ser e cada elemento, em todas
as dimensdes; ele também pode aniquilar, arruinar e destruir até a Ultima vibragéo vital. O mana &
sedutor, encantador, glamoroso, penetrante e fascinante. O mana é assustador, perigoso, consumidor
e mortifero. E a raiz da dualidade da vida e da morte. E a esséncia do poder universal, o coragio do
universo polinésio, os seres que lhe ddo vida, os elementos que o moldam, os valores existenciais,
culturais e espirituais que criaram os mahoris da Polinésia que glorificam este universo. O mana é
pureza (ma); ele deriva da vida, da humildade, do respeito, da dignidade, do amor, da partilha, da
beleza, da bondade e da paz dos seres e coisas que se fundem harmoniosamente neste
universo mahori. O mana é sabedoria (na/na’a); ele emana dos conhecimentos empiricos, técnicos e
ancestrais, do sentido comum que surge do inaliendvel elo entre O homem e o ambiente, da fé no
divino, do estado de graca que todas as coisas e todos 0s seres podem atingir através de uma busca
espiritual, cultural e profana pelo mana universal, a promessa de renascer mais sabio, mais puro e mais
poderoso. Seja puro, seja sdbio e 0 mana vivera em voceé.



56

contra as influéncias negativas. Segundo a tradi¢éo, cada linha que é tracada no corpo
possibilita que o mahori do passado se conecte ao mana do presente e do futuro. A
presenca de Tohu, o deus das tatau, que pintou todos os peixes do oceano com suas
cores e padrdes, confere a cada tatau uma esséncia de significado e vida. Um elo

entre o céu e a terra’.

Figura 32 — Tatuagem Maori

Fonte: Biblioteca de Fotos do Musée de I'Homme via French National Library - Museum National
D'Histoire Naturelle. - Collection Musée D'Ethnographie du Trocadero.

Nota: Maori com rosto tatuado (1860 e 1889).

Segundo os historiadores, a pratica da tatuagem parece sempre ter existido no
“Triangulo da Polinésia,” uma area atualmente limitada pela Polinésia Francesa, Nova
Zelandia, Havai, Samoa, llha da Pascoa e llhas Cook. Ela foi amplamente praticada e
€ encontrada em toda a Polinésia Francesa, com excecao do sul das Ilhas Austrais e

leste das Ilhas Tuamotu. Mas foi nas llhas Marquesas que a arte da tatuagem atingiu

7 No Taiti, segundo tradicdo local, a pratica da tatuagem seria de origem divina. Durante o Po’ (periodo
obscuro), ela teria sido inventada pelos dois filhos do deus Tavora Mata Mata Arahu (aquele que
imprime com carvéo de madeira) e Tu Ra’i Po’ (aquele que reside no céu obscuro) que faziam parte do
grupo de artesdes. Eles inventaram a tatuagem e ornamentaram-se com um motivo denominado Tao
Maro, com o intuito de seduzir e tirar a virgindade de uma linda mulher, que era mantida prisioneira e
vigiada por sua mée; Hina Ere Ere Manua, movida pelo desejo de se deixar tatuar, consegue enganar
a vigilancia da mae e é finalmente “tatuada”. Estes ilustres antepassados s&o sempre invocados antes
de seiniciar uma tatuagem, a fim de que a tatuagem seja perfeita, que as feridas cicatrizem rapidamente
e que os desenhos se revelem agradaveis a vista.
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seu estado maximo de desenvolvimento, em termos da grande riqueza e
complexidade dos temas.

Os povos da Polinésia sempre consideraram as tatuagens simbolos de beleza
e um importante identificador social. Além de figurarem como um instrumento na
realizacdo dos rituais de passagem e nas cerimonias de casamento. Elas atuavam,
ainda, como registro de atos de bravura realizados durante as guerras, nas cacas e
pescas. Segundo a tradicdo desses povos, as tatuagens sdo sempre um presente de
Deus para o homem.

E possivel diferenciar trés tipos de tatuagens: aquelas referentes aos deuses,
sacerdotes e Ari’i, que sdo hereditarias e consequentemente reservadas aos seus
descendentes; as do tipo Hui ari’l, reservadas aos chefes (homens e mulheres), e
aquelas dos tipos Hui to’a, Hui ra’atira e ‘Tato’ai manahune, para os lideres em tempo

de guerra, guerreiros, dangarinos, remadores e semelhantes.

1.11 Nativos brasileiros

Os mais antigos registros ligados as manifestacées culturais pelos povos do
ocidente sao originarios dos relatos dos primeiros colonizadores, que sugerem que a
pratica da pintura corporal entre as tribos indigenas era realizada muito antes da sua
chegada. Dados arqueologicos e etno-historicos revelam indicios da presenca dessas
sociedades ao longo das varzeas dos rios Amazonas e Orenoco, nos contrafortes
orientais dos Andes, e na regido costeira do Caribe.

Na Amazonia, por volta de 1.000 a.C, as pinturas corporais eram frequentes e
comumente utilizadas em rituais de nascimento, puberdade, casamento, morte e
preparo para guerra. Estavam associadas a sua organizacdo sociocultural e as
relacées que mantinham com a natureza e com o universo espiritual. As pinturas eram
realizadas em cerimbnias nas quais os indios tinham o0s corpos cobertos por pinturas
feitas a base de pigmentos extraidos das sementes do urucum, que Ihes conferiam
uma cor vermelho; o azul escuro, quase negro, era obtido através da maceracao e
fervura da polpa de jenipapo verde, o carvao permitia a producdo do pigmento preto
e o calcario para o branco. As pinturas eram aplicadas diretamente com as maos ou
riscadas com madeira e chumagos de algodao ou pinceéis feitos de palha. Os estudos
indicam ainda que cada tribo mantinha um repertério com padrbes proprios de

imagens.
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Figura 33 — Pintura corporal indigena

Fonte: Biblioteca Maria Beatriz Nascimento. OR 1710, préncha 22.

Nota: "Mundrucu", "Uainuma" e "Puri-Purd". Gravura de povos indigenas. llustracdo que integra
obra do acervo bibliografico do Arquivo Nacional.

Trechos ao longo da carta “o achamento”, escrita por Pero Vaz de Caminha
guando do descobrimento do Brasil, relatam que a terra que recebeu o nome de Vera
Cruz era habitada por nativos que exibiam os corpos nus decorados com ao menos
dois tipos de pintura: uma escura, composta por padrées geométricos, e outra

vermelha feita nos rostos.

Muitos deles ou quase a maior parte dos que andavam ali traziam aqueles
bicos de 0sso nos beicos. E alguns, que andavam sem eles, tinham os beicos
furados e nos buracos uns espelhos de pau, que pareciam espelhos de
borracha; outros traziam trés daqueles bicos, a saber, um no meio e os dois
nos cabos. Ai andavam outros, quartejados de cores, a saber, metade deles
da sua prépria cor, e metade de tintura preta, a modos de azulada; e outros
guartejados de escaques.

Ali verieis galantes, pintados de preto e vermelho, e quartejados, assim nos
COrpos, como nas pernas, que, certo, pareciam bem assim.

Também andavam, entre eles, quatro ou cinco mulheres mogas, nuas como
eles, que ndo pareciam mal. Entre elas andava uma com uma coxa, do joelho
até o quadril, e a nadega, toda tinta daquela tintura preta; e o resto, tudo da
sua propria cor. Outra trazia ambos os joelhos, com as curvas assim tintas, e
também os colos dos pés; e suas vergonhas tdo nuas e com tanta inocéncia
descobertas, que nisso ndo havia nenhuma vergonha.

Andava ai um que falava muito aos outros que se afastassem, mas ndo que
a mim me parecesse que lhe tinham acatamento ou medo. Este que 0s assim
andava afastando trazia seu arco e setas, e andava tinto de tintura vermelha
pelos peitos, espaduas, quadris, coxas e pernas até baixo, mas os vazios
com a barriga e estbmago eram de sua prépria cor. E a tintura era assim
vermelha que a agua a ndo comia nem desfazia, antes, quando saia da agua,
parecia mais vermelha (CAMINHA, 1985, p. 75-78).
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Figura 34 — Pintura corporal indigena
A - -

Fonte: arteindigena.com
Nota: Arte ritual do povo Asurini Xingu.

Vale lembrar que, como a maioria das pinturas corporais desses povos tinham
um carater transitério, jA que a matéria-prima utilizada era superficial, portanto, saiam
da pele, ou eram retiradas apds as cerimbnias, nao existem registros materiais desses
procedimentos. Mas o que chamou atencéo dos estudiosos e viajantes europeus que
tiveram os primeiros contatos com essas tribos foi a grande variedade de grafismos
gue aparecem nao soO nos corpos, mas também se repetem nos objetos, nos utensilios
e nas armas.

Ao longo dos séculos ainda se pode verificar em algumas tribos os

procedimentos e rituais que eram realizados por seus antepassados.

Nés indios usamos algumas pinturas corporais, que podem ter varios
significados. Cada etnia faz uso de simbolos que sdo proprios, e 0s
significados sao também préprios de cada povo. Uns se pintam de uma forma
para 0o casamento, para funerais, outros ja usam a pintura para afirmar a
familia que cada um faz parte. Para cada parte do corpo temos pinturas, umas
sé@o especificas para as pernas, outras usamos nos bragos, costas, rosto.
Nossas pinturas sdo uma parte importante de nossa cultura. NOs nos
pintamos para festejar, para protestar, para nos despedir, agradecer, cultuar,
guerrear, enterrar noSS0s mortos e para muitas coisas mais de nossas vidas.
A nossa pintura é importante porque usamos para afirmar nossa identidade,
aumenta nosso orgulho de ser indios, estimula nossa autoestima, a nossa
pintura fortalece nossas raizes. Outros povos também fazem uso da pintura
corporal, principalmente entre os nao indios ocidentais, muitos se pintam
fazendo tatuagens. Também é uma forma de adornar o corpo, mas
normalmente fazem por motivos muito pessoais, e costumam ser sO por
gostar de um desenho. A pintura indigena tem mais a ver com nossa vida
social. Entre nés indigenas também acontecem escolhas pessoais nas
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pinturas, mas sempre estdo ligadas a acontecimentos sociais. As vezes é
dificil para o ndo indio entender nosso modo de vida justamente porque
somos muito ligados a nossas comunidades. Nosso pensamento de vida ndo
esta em sermos diferentes uns dos outros, e isso guia tudo em nossas vidas.
Nossa pintura ndo é diferente disso, por isso quando nos pintamos muitos de
ndés usam 0s mesmos motivos, é nossa forma de dizer o que estamos
sentindo, ou se estamos comemorando, protestando, ou nos despedindo de
alguém que morreu (INDIA VANUIRE, 2012)

1.12 James Cook

O capitdo James Cook € o principal personagem no processo de disseminagao
da tatuagem no Ocidente. Cook foi um explorador, navegador e cartégrafo inglés e o
primeiro a mapear a Terra Nova antes de fazer trés viagens ao oceano Pacifico, nas
guais descobriu a Costa Leste da Australia e o Arquipélago do Havai. Em 1769, Cook
e sua tripulacdo estabeleceram contato com os nativos da Nova Zelandia, conhecidos
como Mahori e que apresentavam os corpos pintados. Os desenhos eram feitos com
instrumentos tradicionais que incluiam um pequeno pente serrilhado feito de o0sso,
casco de tartaruga ou madrepérola, fixado em um cabo de madeira. Os dentes eram
mergulhados em um pigmento feito & base de carvdo de ti’a’iri ou nogueira da india
(Aleurites Moluccana) diluido em 6leo ou agua. Os dentes eram apoiados sobre a pele
enguanto o tatuador batia no cabo com outro pedaco de madeira, rompendo a pele e

ocasionando a penetracgéo da tinta.
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Figura 35 — Tattoo Figura 36 — Tattoo/ferramentas

—

a. Author’s homemade tattoo needles. Author’s Photo

B

b. Ancient Hawaiian tattcoing instruments. Bishop Museum photo.

L &

Fonte: TourismA/ New Zealand. Fonte: Tourism / New Zealand.

Eles se destacavam pelas tatuagens em seus rostos, conhecidas como Ta
Moko. Em seu diario, James Cook escreveu a palavra tattow, que € derivada da
palavra taitiana conhecida como tatau, que significa “marcar’. A expressao se
popularizou sobretudo entre os marinheiros ingleses que voltavam para suas casas
com os corpos marcados, como tributo as suas viagens. Nativos totalmente tatuados
também eram trazidos e exibidos ao publico. A palavra tatau foi difundida rapidamente
e acabou por ser reconhecida pelos mestres da lingua inglesa; Merriam-Webster, em
1777, a oficializou e a incluiu em seu dicionario, seis anos apés a adocéo da palavra
por Cook. Mais tarde essa palavra se popularizou como tattoo. A lingua portuguesa
utiliza a palavra tatuagem, que é uma derivacao da palavra francesa tatuaje.

No inicio do século XIX, a tatuagem foi incorporada a cultura ocidental. Com
sua popularizacdo associada, ou quase restrita aos marinheiros, prostitutas e
criminosos, ela passou a figurar como um subproduto da cultura urbana e teve a
marginalizag&do associada ao seu uso. Durante a 22 Guerra Mundial, mais um sombrio
capitulo, perpetrado nos campos de concentracdo, marca a historia da tatuagem. Ela
se presentificou nos bragcos dos judeus no Holocausto simbolizando a brutalidade
nazista, mas também dando um testemunho de resisténcia daqueles que tiveram que

suporté-la.
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Com o passar dos anos foi ganhando um numero cada vez maior de
admiradores e adeptos que marcaram o inicio da sua caminhada na redescoberta e
ressignificacdo da sua pratica. Sua popularizacao efetivamente se deu por volta dos
anos 60 e 70 nos Estados Unidos. Ali a tatuagem ganha forca com o movimento
hippie, com temas ligados a contracultura e a industria pop. Torna-se um importante
veiculo de expressdo da rebeldia e uma marca da insatisfacdo contra os valores
disseminados pela industria e 0 mercado cultural. Nesse periodo ela encontra eco e
se espalha pelo mundo como uma nova identidade na representacdo do universo
underground, que ficou conhecido também como o universo da espiritualidade e da
cultura da paz e do amor. A tatuagem passa a ser uma das vozes que reafirmam a
tbnica do “faga amor, nao faga guerra”.

No Brasil, a tatuagem chega na década de 60, pelas mdos do entdo
desconhecido Knud Harald Lykke Gregersen, um marinheiro dinamarqués que
posteriormente se tornaria a principal figura na disseminacdo da pratica em terras
brasileiras; ele ficou conhecido como Lucky tattoo. Ele foi o primeiro tatuador
profissional do Brasil. Aportou no cais de Santos em 1959 trazendo em sua bagagem
a primeira maquina elétrica de tatuagem. Estabeleceu-se na regido portuéria, que, por
anos, abrigou seu estudio, que poderia ser identificado através de uma pequena placa
de madeira, que trazia a seguinte inscrigdo: "It's not a saylor if he hasn't a tattoo."
("Nao € um marinheiro se nao tiver uma tatuagem"). Esse era um dos lemas de Lucky.
Ali se concentravam seus principais clientes; marinheiros, prostitutas, bébados,
criminosos e personagens da boémica noite das Docas. Essa frequéncia singular

ajudou na popularizacédo da tatuagem como um veiculo da arte marginal.
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Figura 37 — Lucky tattoo

Fonte: Blog Memodria santista. 10 de Set. de 2016. Disponivel em:
http://memoriasantista.com.br/?p=2064

Nota: Lucky Tattoo em seu estudio.

Na década de 70 mudou-se para o Arraial do Cabo, no Rio de Janeiro. Ali teve
seu espaco demarcado principalmente por surfistas frequentadores das praias da
zona sul que tinham preferéncia pelo pier de Ipanema, na época eram conhecidos
como “meninos do Rio”. Um dos seus frequentadores, José Arthur Machado, o “Petit”,
teve um dragdo tatuado no braco. Tatuagem que foi imortalizada por Caetano Veloso
na cangao “Menino do Rio”. Lucky fez histdria no Brasil e foi fonte de inspiracdo para
muitos tatuadores que aprenderam o oficio com o mestre. Faleceu, em 17 de
dezembro de 1983, no auge de sua carreira, com 55 anos, vitima de ataque cardiaco.

Figura 38 — Meninos do rio / Petit

V1

Fonte: Natasha Mazzacaro 23 de Abr. de 2016 — 06h00. Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/rio/bairros/pier-de-ipanema-40-anos-depois-do-fim-do-icone-que-
marcou-uma-geracao-carioca-15944495


http://memoriasantista.com.br/?p=2064
https://oglobo.globo.com/rio/bairros/pier-de-ipanema-40-anos-depois-do-fim-do-icone-que-marcou-uma-geracao-carioca-15944495
https://oglobo.globo.com/rio/bairros/pier-de-ipanema-40-anos-depois-do-fim-do-icone-que-marcou-uma-geracao-carioca-15944495
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Na década de 80, a tatuagem ganha um papel fundamental de demonstracao
publica de liberdade, de individualidade, de personalidade e controle do préprio corpo.
Ela passa a figurar principalmente entre os motoqueiros e os adeptos do movimento
Punk, eles encontram espaco para se manifestar a partir do visual chocante que busca
subverter os padrbes culturais da época. Adotam juntamente com as tatuagens as
modificacBes corporais como: piercings, alargadores e implantes subcutaneos.
Emissoras dedicadas ao publico jovem, como a MTV (Music Television), colaboram
na disseminacdo da pratica da tatuagem ao apresentar imagens de idolos e
personalidades tatuadas.

Finalmente, a partir dos anos 90, a tatuagem comeca a ser vista como
fendbmeno cultural. Artistas de diversos territorios da arte, atletas e celebridades
passam a expor seus corpos tatuados e assim colaboram no processo de
desmarginalizacdo e dissemina¢do da sua pratica.

Com a internet, ja em meados dos anos 2000, o acesso a uma infinidade de
temas, e o contato com a producédo de tatuadores de todo o mundo, resulta em uma
total quebra do paradigma marginal que ainda se debrucava sobre a pratica da
tatuagem. Programas como o reality show Miami Ink, protagonizado por Kat Von D,
gue envolvia o cotidiano de um estudio de tatuagem e foi ao ar em 2005, durando até
2008, colaboraram para a insercao definitiva da mulher como profissional tatuadora.
Ela foi a primeira mulher a estrelar um programa nesses moldes e certamente hoje

figura como referéncia entre os profissionais dessa area.

Figura 39 — Kat Von D.

Fonte: Michael Robinson Chavez / Los Angeles Times. 18 de Ago. de 2011 - 14h03. Disponivel em:
https://latimesblogs.latimes.com/showtracker/2011/08/kat-von-d-la-ink-tlc.html


https://latimesblogs.latimes.com/showtracker/2011/08/kat-von-d-la-ink-tlc.html
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A tatuagem, ao reafirmar a estratégia do corpo como mecanismo de
disseminacdo de padrdes socioculturais e mesmo ameacada enquanto produto
cultural, resiste como agente de identificacdo, pertencimento e insercdo. Um
instrumento de comunicacéo capaz de ressignificar a cicatriz e registrar a superagao
da perda ou do trauma. Uma pratica que se reedita como adorno para salvaguardar

os lacos historicos que a trouxeram até aqui.

Figura 40 — Tatuagem Heine Braeck

Fonte: Reproducédo The Sun. Rio de Janeiro. 01 de dez. de 2011. Disponivel em:;
http://gl.globo.com/mundo/noticia/2011/12/amputado-desde-crianca-transforma-extremidade-de-
ombro-com-tattoo-3d.html

Nota: Heine Braeck, de 33 anos, exibe uma tatuagem em seu brago amputado.

Uma marca permanente da sociedade contemporanea. Hoje presente em todas
as classes sociais, caminha, ndo ao lado, mas junto, no corpo do homem imaginativo

gue escreveu e ainda escreve na carne sua historia.


http://g1.globo.com/mundo/noticia/2011/12/amputado-desde-crianca-transforma-extremidade-de-ombro-com-tattoo-3d.html
http://g1.globo.com/mundo/noticia/2011/12/amputado-desde-crianca-transforma-extremidade-de-ombro-com-tattoo-3d.html
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2 A TATUAGEM ENQUANTO MANIFESTACAO SOCIOCULTURAL E O SEU
CONSUMO COMO PRODUTO CULTURAL: PROCESSOS DE DISSEMINACAO
E ESTEREOTIPIZACAO

Essa investigacdo procura apontar em que momento se da a ruptura simbdlica
da imagem em sua escalada de estereotipizacdo. Dessa forma, ao discutir o papel da
celebridade enquanto principal agente motivador deste processo, entende-se que 0
resultado da imediata reducao da vida util da imagem esté relacionado diretamente a
sua disseminacdo e consequente esvaziamento simbodlico. Sob tal alegacéo, o
desenho desta pesquisa entende que ao se construir um padréo de analise na medida
em gue o0 evento acontece, provoca-se uma estrutura metodoldgica propria, mais
dindmica, sobretudo considerando a velocidade em que se manifestam e se deslocam
0s acontecimentos. Dessa forma, a partir dos resultados obtidos na observacao direta
do fendmeno, busca-se um resultado mais assertivo sobre a relevancia de alguns
aspectos que emergem a partir da analise do problema.

A tatuagem como espaco de dialogo é o pano de fundo que sustenta o
mapeamento das mediacbes que antecedem e precedem o0s processos de
multiplicacéo e disseminacdo da imagem em um contexto midiatizado. Busca-se com
esse procedimento apontar uma conexdao da sua pratica enquanto manifestacao
sociocultural, e o seu consumo como produto cultural que se propaga como fendbmeno
no espaco da cultura ocidental.

A relacdo estabelecida entre a tatuagem e aqueles que a portam é
fundamentalmente importante, sobretudo pela originalidade que a imagem apresenta.
Assim, torna-se especialmente necessaria, para a compreensao do fendmeno, uma
abordagem que permita identificar e explorar os desdobramentos que se estendem a
partir da sua pratica.

Para proceder a interpretacdo e conduzir as consideracbes que vao, do
particular ao geral, levando em conta que a inducdo desempenha um papel
fundamental nas ciéncias experimentais, reforca-se a prevaléncia qualitativa nesta
pesquisa. Que se apropria, ainda, de um conjunto de perspectivas para empurrar e
consolidar um pensamento, que passa a ter grande importancia na orientacdo do
caminho a ser seguido na andlise do objeto em relagdo ao fenémeno.

Deve-se, contudo, ponderar a flexibilidade ou a mudanca de dire¢cdo no curso

dos eventos, bem como o envolvimento de multiplas fontes de pesquisa a fim de
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justificar os resultados. Argumenta-se, ainda, as situagdes e acontecimentos que
envolvem a conduta da cantora Rihanna enquanto personalidade. Essa observacéao é
fundamentalmente importante para se identificar elementos que de alguma forma
adquiram uma funcéo simbdlica. Dessa forma, admitindo que o estudo busca enxergar
na compreensado particular das coisas as suas peculiaridades, pode-se dizer que o
foco das investigacbes se concentra na sistematica pela qual o processo de
estereotipizacéo da tatuagem é operacionalizado.

O carater epistemoldgico desta pesquisa revela-se particularmente importante
para a compreensado dos desdobramentos que irrompem quando se considera a
presenca de uma relacéo dialética que reafirma as qualidades do objeto e do gesto

realizados pela cantora como um conjunto unico.

2.1 Mapeando aimagem tatuada

Os critérios estabelecidos para a selecdo da cantora foram pensados
especialmente em virtude da relevancia da tatuagem em relacédo a data de execucgao
e meios utilizados para divulgacdo. Para cada um desses aspectos observou-se os
compartilhamentos nas plataformas e redes sociais no momento em que a noticia da
realizacao da tatuagem foi divulgada. Assim ficou estabelecido um periodo de 10 anos
(2008 — 2018). O levantamento dessas informacdes implica o registro das recorréncias
gue também sao observadas e avaliadas. Aqui pretende-se identificar e relacionar as
principais caracteristicas e padrdes iniciais na disseminagdo da imagem.

Ressalta-se que esse mapeamento, de modo particular, € um procedimento
metodoldégico que pretende estabelecer argumentos que permitam desenhar um
esboco dos processos de disseminacdo e estereotipizacdo, que, por sua vez,
convergem no esvaziamento simbdlico das tatuagens. Assim, ao desvelar os aspectos
mais relevantes e cruciais para atingir aquilo que o estudo solicita, deve-se ficar atento
as possiveis divergéncias que emergem desses argumentos. E importante que tais
divergéncias possam ser verificadas com o intuito de revelar, talvez, um outro ponto
de vista a respeito do problema. Acredita-se, desse modo, que a observacao a partir
de outros angulos permita que aspectos contraditorios possam ser debatidos durante
0 processo.

Para proceder a analise do objeto, mapeou-se uma das tatuagens da cantora

Rihanna, ela ira figurar como portadora da imagem original. A observacao se deu a
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partir da onomatopeia Shhh..., tatuada no dedo indicador da méo direita da cantora
em junho de 2008. Uma interjeicdo que € a representacao do siléncio, mas também
figura como uma adverténcia.

N&o se sabe ao certo a origem desse gesto. Alguns historiadores acreditam
gue ele possa ter sua raiz na fungdo mimética realizada pelo homem pré-histoérico ao
imitar o som produzido por alguns répteis quando ameacados. Tudo indica que ele
teria incorporado tal gesto em seu cotidiano, como sinal de alerta ou mecanismo de
intimidacao para possiveis inimigos ou predadores. Essa suposta origem faz parte do
senso comum, ndo parece tdo desagregada de uma possivel realidade. O fato é que
esse gesto esta presente em varias culturas ao longo do globo.

Os objetivos que levaram a cantora a transformar este gesto em uma tatuagem
séo difusos, especula-se que poderia se tratar de um recado para os criticos, ou algum
tipo de repreensdo. Vale lembrar que a cantora é uma grande apreciadora da pratica
da tatuagem, como ela mesmo afirma, “Adoro passar tempo nos estudios de
tatuagem. As tatuagens fascinam-me, € uma cultura muito propria que eu gosto de
estudar” (RIHANNA, 2013).

Portadora da imagem original, Rihanna é apontada neste estudo como agente
disseminador central. O que se busca, ao isolar uma das suas tatuagens das varias
camadas e conexdes culturais que a engendram, é uma amostra que autentique o
padrédo do processo de estereotipizacdo que esta sendo indicado nesta pesquisa.
Procedimento que se revela no instante em que 0Ss primeiros mecanismos
informacionais noticiam a realizagcéo da tatuagem no dedo da cantora. Para proceder
a analise da imagem original que posteriormente se disseminara nos processos
midiaticos, empreende-se um mapeamento desta tatuagem, desde sua manifestacéo,
passando pela sua multiplicacdo e disseminacao, até se tornar um estereétipo.

Para esclarecer essa dinamica basta observar como uma imagem da cantora
mostrando a tatuagem com o dedo na frente dos labios (como alguém que pede
siléncio) e uma outra imagem com o dedo entre os dentes rapidamente tomam conta
da internet: redes sociais, blogs, sites de noticia e entretenimento passam a divulgar
com insisténcia a realizacdo da tatuagem. Pode-se até afirmar que esta observacao
deixa evidente como uma imagem aos poucos vai tendo sua estrutura envolvida em

uma dimensao simbdlica frivola.



Figura 41 — Rihanna

Fonte: Divulgacéo. Disponivel em:
rihanna.com.br

esportes

Figura 42 — Rihanna
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Fonte: Divulgacdo. Disponivel em: rihanna.com.br

Figura 43 — Globo.com
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Eles langam moda até quando desenham

Famosos fazem tatuagens que, ndo demora, ganham as ruas. Figuras

orientais e tribais maori sdo as tendéncias para o verdo 2008

noticias

fotos Flosenca Maxea.
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Fonte: Florenca Mazza. site.globo.com/gente/noticia — 04 de jan. de 2008 — 08h10
http://ego.globo.com/gente/noticias/0,,mul316141-9798,00-
eles+lancam+moda+ate+quando+desenham+o+corpo.html

. Disponivel em:


http://ego.globo.com/Gente/Noticias/0,,MUL316141-9798,00-ELES+LANCAM+MODA+ATE+QUANDO+DESENHAM+O+CORPO.html
http://ego.globo.com/Gente/Noticias/0,,MUL316141-9798,00-ELES+LANCAM+MODA+ATE+QUANDO+DESENHAM+O+CORPO.html
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Figura 44 — Rihanna / Purebreak
PUREBREAK

18. The roman numerals on her shoulder.

WOMS MiSIA SENS YONSS MMOSOS CINIMA TVARIAUTY GAEK ESTUDOS MOMINIO PUSSMAK

In June 2008, Rihanna got the birthday of her best friend and
manager, Melissa Forde, inked on her shoulder in Roman
numerals. Forde got the same tattoo with Rihanna's birthday
tattoed on her as well.

A tatuagem mais tada e copiada de Rihanna
é a onomatopéia “Shhh...”, no dedo indicador da
mao direita. Lindsay Lohan e Lily Allen também tem o
mesmo desenho

fIvIi®

19. "Shhh" on her finger.

Another well-known inking of Rihanna's is her "Shhh" finger
tattoo. This tattoo, which has been copied by many over time,
is a nod to Rihanna's comical side - in many photos, Bad Gal
can be seen silently shushing the camera.

X
/Aa\h\ ,
Fonte: Purebreak - Disponivel em: Fonte: Rihanna oficial - finger hhh... tattoo.

https://www.pure-break.com.br/mldla/a—2053.html Nota: Divulgacio da tatuagem.
Nota: Divulgagéo da tatuagem.

Os principais motores de buscas indicam que a partir da divulgacdo da
tatuagem no dedo da cantora, em junho de 2008, ocorre um significativo aumento na
busca pela palavra tatuagem e por palavras relacionadas e combinadas a sua pratica
(tatuagens no dedo, tatuagens femininas no dedo, tatuagens Rihanna, etc.). Esse
repentino aumento de interesse pode ser verificado nos graficos que corroboram tal

afirmacdo e ilustram o inicio do processo de disseminacao apontado neste estudo.
Figura 46 — Google Trends — tatuagem

GoogleTrends  Pesquisar < mas 0@

@ Tatuagem

Fonte: https://trends.google.com.br/trends/explore?q=tatuagem&geo=BR


https://www.purebreak.com.br/midia/a-2053.html
https://trends.google.com.br/trends/explore?q=tatuagem&geo=BR
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Figura 47 — tatuagens no dedo
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Fonte: https://trends.google.com.br/trends/explore?q=tatuagens%20n0%20dedo&geo=BR

Figura 48 — Google Trends — tatuagens femininas
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Fonte: https://trends.google.com.br/trends/explore?geo=BR&g=tatuagens%20femininas

Figura 49 — Google Trends — tatuagens femininas no dedo

GoogleTrends  Pesquisar
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Fonte:https://trends.google.com.br/trends/explore?geo=BR&qg=tatuagens%20femininas%20n0%20de
do


https://trends.google.com.br/trends/explore?q=tatuagens%20no%20dedo&geo=BR
https://trends.google.com.br/trends/explore?geo=BR&q=tatuagens%20femininas
https://trends.google.com.br/trends/explore?geo=BR&q=tatuagens%20femininas%20no%20dedo
https://trends.google.com.br/trends/explore?geo=BR&q=tatuagens%20femininas%20no%20dedo
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Figura 50 — Google Trends — tatuagens Rihanna
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Fonte: https://trends.google.com.br/trends/explore?geo=BR&q=tatuagens%20rihanna

Outras personalidades sdo contaminadas nesse processo e passam a atuar
como potencializadores na proliferacdo da imagem. Lindsay Lohan, Lili Allen e
Neymar séo alguns exemplos desses agentes que, inspirados na cantora, realizam a
mesma tatuagem, no mesmo local do corpo, e fazem postagens com as mesmas
caracteristicas daquela realizada por Rihanna. Assim, considerando que cada uma
dessas personalidades é detentora de um grande numero de fas e seguidores, 0 que

se observa € um exponencial aumento do processo de disseminacao da finger tattoo.

Figura 51 — Lindsay Lohan

imprimir & 1mprimic  Tamanho do texto B B8

Lindsay Lohan copia tatuagem de
Rihanna e Lily Allen

Altriz apareceu com a Inscrigao "Shhh* no dedo indicador

20 de fev. de 2009 — 13h26. Disponivel em:
http://revistaquem.globo.com/revista/quem/0,,emi29367-9531,00-
lindsay+lohan+copia+tatuagem+de+rihanna+e+lily+allen.html


https://trends.google.com.br/trends/explore?geo=BR&q=tatuagens%20rihanna
http://revistaquem.globo.com/Revista/Quem/0,,EMI29367-9531,00-LINDSAY+LOHAN+COPIA+TATUAGEM+DE+RIHANNA+E+LILY+ALLEN.html
http://revistaquem.globo.com/Revista/Quem/0,,EMI29367-9531,00-LINDSAY+LOHAN+COPIA+TATUAGEM+DE+RIHANNA+E+LILY+ALLEN.html

Fonte: Lily Allen. QUEM online — 25 de fev. de 2009 — 11h27. Disponivel em:

http://revistacrescer.globo.com/Revista/Crescer/0,,EMI29367-15565,00-
lindsay-+lohan+copia+ttatuagem+de-+rihanna+e+lily+allen.html

Figura 53 — Tatuagem dedo — Neymar
I o O . ¢ Assine

T )

MEU NEGOCIO

Neymar se inspira em Rihanna e Lilly Allen ao
fazer nova tatuagem no dedo indicador

Fonte: Extra —Globo online — 19 de fev. de 2015 — 10h44. Disponivel em:

https://extra.globo.com/esporte/neymar-se-inspira-em-rihanna-lilly-allen-ao-fazer-nova-

tatuagem-no-dedo-indicador-15378189.html

Figura 54 — Neymar e Rihanna

ﬂ San ¥ <2 Foliow

Neymar and Rihanna now have the exact
same tattoo.

12 8 HNEESWOB sk

Fonte: Twitter. @FCBrcelonaFI. 08 de fev. de 2015 — 15h42. Disponivel em:
https://twitter.com/jonexxxxxx/status/568193791699619842
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http://revistacrescer.globo.com/Revista/Crescer/0,,EMI29367-15565,00-LINDSAY+LOHAN+COPIA+TATUAGEM+DE+RIHANNA+E+LILY+ALLEN.html
http://revistacrescer.globo.com/Revista/Crescer/0,,EMI29367-15565,00-LINDSAY+LOHAN+COPIA+TATUAGEM+DE+RIHANNA+E+LILY+ALLEN.html
https://extra.globo.com/esporte/neymar-se-inspira-em-rihanna-lilly-allen-ao-fazer-nova-tatuagem-no-dedo-indicador-15378189.html
https://extra.globo.com/esporte/neymar-se-inspira-em-rihanna-lilly-allen-ao-fazer-nova-tatuagem-no-dedo-indicador-15378189.html
https://twitter.com/jonexxxxxx/status/568193791699619842
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O estudo fez um recorte da préatica da tatuagem tendo como referéncia o
periodo compreendido entre 2008 e 2018. Ele € determinante, ja que os ultimos dez
anos séo caracterizados pelo advento tecnolégico dos mecanismos e plataformas de
comunicacao. Relatérios atualizados pela We Are Social e Hootsuite dao conta de que
em 2018 mais de 4 bilhdes de pessoas utilizaram a internet em todo mundo. No Brasil,

esse numero representa cerca de 66% da populacéo.

Figura 55 — Hootsuite

A SNAPSHOT OF THE COUNTRY'S KEY DIGITAL STATISTICAL INDICATORS S

TOTAL INTERNET ACTIVE SOCIAL MOBILE ACTIVE MOBILE
POPULATION USERS MEDIA USERS SUBSCRIPTIONS SOCIAL USERS

e e ®

210.1 139.1 130.0 237.7 120.0
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URBANISATION PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION PENETRATION:
86% 66% 62% 113% 57%
@ * Hootsuite é:r:gicl

Fonte: Simon Kemp. New York. NY - 30 de jan. de 2018. Disponivel em:
https://hootsuite.com/pt/pages/digital-in-2018

A internet sucedeu a televiséo entre os jovens e se tornou a grande financiadora
das mudancas socioculturais que fundamentam a sociedade contemporéanea. Os
smartphones assumiram um papel de destaque nesse processo e as redes sociais se
tornaram o0s principais ambientes de relacionamentos e encontros, pessoais e
profissionais. Com o aumento nas velocidades de conexdo e a melhora nas
tecnologias informacionais, uma nova forma de compartilhamento de imagens passou
a ser praticada. E é justamente essa ideia que move o processo de disseminacdo que
esta sendo reivindicado nesta pesquisa, ja que ela viabiliza o0 acesso a um incéalculavel
arquivo de imagens de toda a natureza.

O gue se observa a partir da emergéncia desse modelo € uma transformacéao
do modus operendi empreendido até entado pelos tatuadores. As chamadas “séries”,
gue eram os antigos catélogos com imagens e modelos, separadas por categorias e
utilizadas como referéncias na producéo das tatuagens, ao poderem ser acessadas
por qualquer estudio em qualquer lugar do planeta, perdem, com o advento da

internet, aquele carater de exclusividade. Conclui-se, portanto, que o compatilhamento


https://hootsuite.com/pt/pages/digital-in-2018
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das imagens é o primeiro passo no processo de esvaziamento simbdlico da imagem

gue ira convergir na reducéo da sua vida util.

Figura 56 — Série - Leo Dias Tattoo

) v

T LEO DIRS
Fonte: Leo Dias Tattoo — S&o Paulo — 26 de fev. de 2012 disponivel em:
http://leodiastattoo.blogspot.com/2012/02/serie-de-desenho-oriental.html

Aplicativos e plataformas como: facebook, instagram, whatsapp, twitter,
pinterest e flickr, entre outras, tornam-se importantes instrumentos na busca por
referéncias, tanto por parte dos tatuadores quanto dos sujeitos envolvidos neste
processo. Assim, a partir da operacionalizacdo desse modelo de compartilhamento,
identifica-se um  processo que contribuiu  exponencialmente para a
producdo/propagacao de um namero cada vez mais expressivo de imagens. Como
resultado observa-se um exponencial aumento do seu raio de alcance, ja que esta
imagem passa a transitar entre outros ambientes e territorios de admiragéo.

Agora, sob a influéncia de outros atores disseminadores, que, ao exibirem a
mesma tatuagem, com o0 mesmo gesto, potencializam sua disseminacao, sempre sob
os olhares da midia, que transformou esta tatuagem em um produto da industria
cultural.

Um objeto de consumo que, seguindo a ldgica do capitalismo industrial e
financeiro, encontra na estereotipizacao seu principal objetivo: a homogeneizacéo e a
padronizacdo para que possa ser consumida pelo maior numero de pessoas. Dessa
forma, ao converter-se em um estere6tipo, a imagem tatuada passa a fazer parte do
efémero universo das coisas que foram mortificadas pela industria cultural, que, ao se
apropriar desta tatuagem, alimenta a proliferacdo de uma diversidade de produtos que

trazem em sua alma apenas 0s vestigios daquela imagem primordial. Esta tatuagem


http://leodiastattoo.blogspot.com/2012/02/serie-de-desenho-oriental.html
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ndo tem mais intencdo de carregar ou compartilhar aqueles valores simbdlicos que
outrora respondiam pela sua presenca, eles agora estdo esvaziados na sua
estereotipizacdo e formatados por interesses econémicos, sem considerar qualquer
tipo de disting&o que possa haver na sociedade.

A industria da midia, agindo diretamente sob os formadores de opinido,
alimenta a disseminacdo através da representatividade que as celebridades
perpetram sob seus fas e seguidores. Intensifica os efeitos desse processo
especialmente sob a tutela dos youtubers, blogueiros e influenciadores digitais, que
exercem um papel fundamental na consolidacdo dos processos de disseminacao
apontados neste estudo. O resultado aparece nas imagens que ilustram uma
infinidade de produtos, nos logos e nas pecas publicitarias que se multiplicam ao longo

dos espacos de compartilhamento e relacionamento (vide exemplos).

Figura 57 — Rihanna - iPhone Case Figura 58 — Rihanna bag

Fonte: Arrogant.bg. Disponivel em: as ﬂ'
https://arrogant.bg/products/B0-iPhone-B8-
Shhh-Rihanna-Tatto.html Fonte: Society6. Disponivel em:

https://society6.com/product/rihanna-shine-bright-
like-a-diamond-shhh-lips-ashley-rose_bag

Figura 59 — Hot girl Shhh... Catrina face tattoo

Fonte: Pinerest. Dispo-h'l"\‘/el em:
https://br.pinterest.com/pin/55049475442370296
3/?Ip=true www.tatubaby.com


https://arrogant.bg/products/B0-iPhone-B8-Shhh-Rihanna-Tatto.html
https://arrogant.bg/products/B0-iPhone-B8-Shhh-Rihanna-Tatto.html
https://society6.com/product/rihanna-shine-bright-like-a-diamond-shhh-lips-ashley-rose_bag
https://society6.com/product/rihanna-shine-bright-like-a-diamond-shhh-lips-ashley-rose_bag
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Figura 60 — Neymar T-shirt Figura 61 — Rihanna T-shirt

Fonte: Planner personalizado. Disponivel em: https://poshmark.com/listing/Rihanna-shhh-t-
https://produto.mercadolivre.com.br/MLB- shirt-58866e0bbf6df5f3cd017352
896520773-camiseta-camisa-personalizada-
neymar-jr-09-_JM?quantity=1

Figura 62 — Rihanna- Lips

i e gorsegh *

Fonte: Wall Art. Disponivel
em:https://www.etsy.com/hk-
en/listing/554598798/shh-tattoo-print-rihanna-
tattoo-art-lips

As diversas reedi¢cOes e ressignificagOes desta imagem passam a fazer parte
de um arquivo imaginario coletivo. Compartilhada e propagada entre fas e
admiradores como instrumento de identificacdo e pertencimento, pretende ser mais
do que mera reproducdo imagistica. A imagem esta agora para 0 mundo como um
simulacro da transitoriedade de uma sociedade do consumo.

O que se observa, contudo, ndo € apenas a apropriagdo mercadoldgica da
imagem tatuada e do gesto, existe ainda aquela apropriacdo cultural que consome a
imagem em nome da inclusdo, da identificacdo e do pertencimento. Uma
contaminacgao que alimenta o percurso de proliferacdo da imagem, agora sob a tutela
de uma infinidade de pessoas, que, a0 mimetizarem imagem e gesto, intensificam

ainda mais a sua disseminacdo. A imagem agora € um simulacro, um estereoétipo


https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-896520773-camiseta-camisa-personalizada-neymar-jr-09-_JM?quantity=1
https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-896520773-camiseta-camisa-personalizada-neymar-jr-09-_JM?quantity=1
https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-896520773-camiseta-camisa-personalizada-neymar-jr-09-_JM?quantity=1
https://poshmark.com/listing/Rihanna-shhh-t-shirt-58866e0bbf6df5f3cd017352
https://poshmark.com/listing/Rihanna-shhh-t-shirt-58866e0bbf6df5f3cd017352
https://www.etsy.com/hk-en/listing/554598798/shh-tattoo-print-rihanna-tattoo-art-lips
https://www.etsy.com/hk-en/listing/554598798/shh-tattoo-print-rihanna-tattoo-art-lips
https://www.etsy.com/hk-en/listing/554598798/shh-tattoo-print-rihanna-tattoo-art-lips

78

convertido em marca e desprovido de autenticidade. Reduzida a uma acado
caracterizada fundamentalmente pelo comportamento automatico que a reproduz sem

dar conta da sua histéria.
Figura 63 — Finger tattoo Figura 64 — Finger tattoo

"" /X) )

Fonte: collection of shhh tattoos. Disponivel em: Fonte: collection of shhh tattoos.
http://mww.scalsys.com/tattoo/shhh-tattoos/view- Disponivel em:
page-1.htm http://www.scalsys.com/tattoo/shhh-

tattoos/view-page-1.htm

Figura 65 — Finger tattoo Figura 66 — Finger tattoo

Fonte: collection of shhh tattoos. Disponivel em: Fonte: collection of shhh tattoos.
http://www.scalsys.com/tattoo/shhh-tattoos/view- Disponivel em:
page-1.htm http://www.scalsys.com/tattoo/shhh-

tattoos/view-page-1.htm

A partir desse ponto ndo se cria mais, apenas se reedita uma imagem que
perdeu sua histéria nas infinitas versées que lhe foram imputadas. Aqui abre-se
espaco para o reconhecimento da condicdo do sujeito como receptor das acbes
empreendidas pelas instancias emissoras que veem a tatuagem como mais um
recurso para implementarem agdes de consumo.

Uma dindmica que se configura especialmente pela midiatizacdo dos
processos de multiplicacdo e disseminacdo das imagens. Caracterizados sobretudo

pelas velocidades e instantaneidade oferecidas por esse novo modelo


http://www.scalsys.com/tattoo/shhh-tattoos/view-page-1.htm
http://www.scalsys.com/tattoo/shhh-tattoos/view-page-1.htm
http://www.scalsys.com/tattoo/shhh-tattoos/view-page-1.htm
http://www.scalsys.com/tattoo/shhh-tattoos/view-page-1.htm
http://www.scalsys.com/tattoo/shhh-tattoos/view-page-1.htm
http://www.scalsys.com/tattoo/shhh-tattoos/view-page-1.htm
http://www.scalsys.com/tattoo/shhh-tattoos/view-page-1.htm
http://www.scalsys.com/tattoo/shhh-tattoos/view-page-1.htm
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comunicacional, cujos aparatos, como principais mecanismos de registro da atividade
humana, autenticam a manifestacdo do fenémeno.

O espaco do dialogo se tornou a interface informacional que ressoa um real
simulado e sintético. Ali ndo se distinguem mais a verdadeira natureza das coisas,
apenas se estendem compatibilidades. O contexto social e a identidade cultural nos
guais essa tatuagem agora esta inserida séo vistos como meros conectores das

experiéncias de vida do sujeito e ndo mais representam aquela imagem original.
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3 A IMAGEM COMO AGENTE DE ESVAZIAMENTO SIMBOLICO

3.1 A natureza mimética do homem

Processos miméticos ndo sdo somente os métodos de copiar tudo aquilo que
foi interpretado simbolicamente. Consistem em incorporar nas representacées do
mundo as impressdes que se carrega desses mundos, porque séo elas que trazem
0S aspectos criativos que de alguma forma modificam a estrutura dos mundos
originais (WULF, 2013). E sera nessa relacdo de atribuicbes de sentido e
ressignificacbes que serdo observadas as transformacfes e reorganizacfes da
atividade humana que permitirdo que a cultura possa ser transmitida. Segundo Wulf
(2013), “a habilidade mimética de transformar o mundo material externo em imagens,
transferindo-as para nosso mundo interior de imagens e tornando-as acessiveis para
outros, permite aos individuos a formacéo ativa de realidades culturais” (WULF, 2013,
p. 53).

Um processo que sO é possivel em virtude da capacidade de geracdo de
imagens na imaginacao do homem. Capacidade inata, mas que ja se manifestava nos
gestos, nos sons e nas idiossincrasias que o acompanham ao longo de toda a sua
trajetdria evolutiva. E esse poder de producéo de imagens que determina sua relacéo
com a natureza das coisas e o diferencia do resto da criagdo. Para Wulf (2013), € um
processo de assimilagdo do mundo que o0 cerca, € que permite que as imagens
passem a existir como agentes conectores entre sua interioridade e sua exterioridade.
“Esse processo, em sua orientagdo ao mundo, € dirigido pelo desejo de abrir-se ao
mundo e ao mesmo tempo dele se apropriar na forma de imagens perceptivas e
mnemdnicas” (WULF, 2013, p. 36).

O conhecimento pratico necessario para as a¢fes sociais ndo € somente
histérico e cultural, mas também corporal e ludico; ele é formado em
situacBes praticas e ndo é semanticamente inequivoco; ele tem componentes
do imaginéario e ndo pode ser reduzido a intencionalidade, ele incorpora um
excesso de significado e pode ser visto em encenaglBes sociais e
performances da religido, da politica e da vida cotidiana (WULF, 2013, p. 62).

Processos miméticos permitem que se possa perceber as similaridades que
resultam em aproximagdes, que, por sua vez, convergem no sentido da constituicao

dos vinculos com o ambiente social. Assim, 0 homem desenvolve um comportamento
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gue permite que ele possa reeditar o mundo sensivel que cerca a natureza das coisas
e copiar este mundo, para, entéo, incorporar, nestas copias, a sua medida do universo,
transferindo as interpretacbes para o mundo interior que sera partilhado. Tal
procedimento permitird que outros tenham acesso as atribuicbes imaginadas para
esse novo modelo, configurado agora como modelo Unico e original. A imitacdo se
dilui, portanto, neste modelo, criando dessa forma um outro original que pressupde

outra realidade.

Desde que nasce, todo individuo comecga a receber a heranca cultural, que
assegura a sua formagéo, sua orientacdo, seu desenvolvimento de ser social.
A heranca cultural ndo vem somente sobrepor-se a hereditariedade genética.
Combina-se com esta. Determina estimulacdes e inibicbes que contribuem
para cada ontogénese individual e modulam a expresséo genética no fenétipo
humano. Assim, cada cultura, por meio de seus, seu regime alimentar, 0s
talentos que requer para suas praticas, seus modelos de comportamento no
ecossistema, na sociedade, entre individuos etc., recalca, inibe, favorece,
sobre determina a atualizagdo desta ou daquela aptiddo, de tal traco
psicoafetivo, faz sofrer suas pressdes multiformes sobre o conjunto do
funcionamento cerebral, exerce mesmo efeitos endocrinicos proprios e,
assim, intervém para co-organizar e controlar o conjunto da personalidade
(MORIN, 1975, p. 170).

Processos miméticos sdo responsaveis pela formacéo historico-cultural do
homem. Eles sempre estiveram presentes sobretudo nas transformacdes que trazem
a imagem como pano de fundo das experiéncias de vida que respondem aos artificios
da auto-organizacao do corpo nas esferas da identificacdo, do pertencimento e da sua
historicidade. E se a imagem é parte constitutiva deste processo, pode-se dizer que
ela é a experiéncia de vida, que € a experiéncia do corpo. Uma experiéncia corporea
na imagem.

Dessa forma, ao se pensar a figuracdo da atividade humana € imprescindivel
gue se considere a funcdo do corpo como principal agente de interlocucédo dessa
figuracdo. Um agente que, travestido pelos processos culturais e pelas
transformacgdes que |he foram imputadas ao longo de toda a sua trajetéria evolutiva,
prevalece como um corpo-imagem, na medida que a relacdo entre ele e a imagem
permite que se possa compreender os procedimentos que, de forma particular,
determinaram os possiveis limites da experiéncia corporificada, e sua transcendéncia,
inaugurada com o surgimento da cultura. Um corpo-imagem que busca identificagéo
e pertencimento pela visibilidade, e que achou refagio nos espelhos de uma nova

realidade. Um corpo que ainda hoje, e mais do que nunca, vive nos reflexos. Stanley
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Keleman (1999) apresenta um caminho para compreender essa jornada. Porque néo
se pode deixar de considerar, de um modo particular, que a jornada evolutiva do
homem imaginativo €, sobretudo, a jornada do corpo. Que aprendeu a sobreviver se
adaptando e ressignificando a natureza das coisas. Um corpo que traz uma historia
gue é a experiéncia da corporificacdo. “Ela nos d4 a percepcdo de um passado

corporificado, de uma vida histérica, e nos da um presente” (KELEMAN, 1999, p. 26).

Quando ficamos intimos dessas histdrias e dos modelos que elas oferecem,
descobrimos a narrativa subjetiva das multiplas formas do nosso proprio
corpo. Os mitos evocam 0 nosso self somatico mais profundo, mais intimo,
uma estrutura somética com muitas camadas de formas que conferem
profundidade em dimenséo ao nosso corpo (KELEMAN, 1999, p. 26).

Incontaveis vezes ao longo da sua histéria se reeditou o corpo, e assim o
continua fazendo. Na medida em que as novas tecnhologias possibilitam
transformacdes e interferéncias a este corpo, que, oferecido como sacrificio ao tempo,
como somatoria de todos os sonhos e desejos, muda. E essa estranha necessidade
de imitar o mundo a sua volta reflete sua verdadeira natureza. Uma operacao de
dissuasao do real em prol de uma substituicdo pelo seu reflexo. Assim, na era das

novas tecnologias de comunicacao, o corpo optou por viver no siléncio do espelho.

Mas, se é inegavel que o corpo esta na base de toda comunicacéo, também
€ inegavel que o corpo enquanto midia se altera a cada alteracédo da cultura
e da sociedade da qual faz parte. Porque falar em corpo é falar em uma
complexa intersec¢do entre natureza biofisica, natureza social e cultura.
Assim, muito além de ser uma midia, o corpo é também um texto que tem
registrado em si uma enorme quantidade de informag6es, desde a histdria da
vida no universo até a histéria cultural do homem, do homo faber, do homo
sapiens, do homo ludens e do homo demens. Portanto torna-se imperioso
também enxergar o corpo enquanto texto. E todo texto é uma unidade que se
complexifica, se altera e se transforma com a histéria, porque é fruto de um
didlogo com os outros textos, com os outros tempos, com o passado e a sua
memdria, mas também com o futuro e seus projetos, sonhos e utopias
(BAITELLO, 1999, p. 04).

O destino desse corpo esta selado para sempre pelas transformacdes que lhe
foram imputadas e resultaram em incontaveis versées de si mesmo. E ja que ele
sempre serviu como suporte de registro da atividade humana, pode-se considerar que
sua estrutura cria respostas e organiza as experiéncias corporificadas. Portanto,
sendo criaturas corporificadas, pode-se dizer que “nosso corpo € o nosso destino”
(KELEMAN, 1999, p. 33). Um destino camuflado nas imagens produzidas pelo homem

imaginativo ao longo de toda a sua historia somatica.
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3.2 Aimagem como um pronunciamento do imaginario

Toda imagem implica uma descoberta, uma relagdo entre consciéncia e
aparicdo. A imagem em sua dimensao primeira € o agente que permite a interacdo do
homem imaginativo com o universo que o cerca. Segundo Neumann (1995), “Jung
determina que tais imagens sao o0s instintos centralmente representados que so6
tomam a forma de imagens onde a consciéncia esta presente” (NEUMANN, 1995, p.
215). Na imagem estdo implicitas as estruturas que formatizam e organizam a cultura.
Assim, compreender a imagem como agente de mediacédo € voltar o olhar para a
trajetoria evolutiva do homem. Uma trajetoria que € também sua histéria somatica.
Porque € a experiéncia da corporificacdo que permite a experiéncia de se estar vivo.
“Ela nos da a percepcao de um passado corporificado, de uma vida histérica, e nos
da um presente. Todos compartilhamos o processo de corporificacdo” (KELEMAN,
1999, p. 26-27).

A experiéncia oferece, na concretude do cotidiano, uma existéncia que se
constitui fundamentalmente a partir do imaginario. Uma existéncia que, em tempos
tecnoldgicos, se tornou efémera, mas que pressupde um grau de complexidade tao
profundo que termina-se por acreditar que o homem realmente é um ser indissociavel,
Unico e insubstituivel. Porque aquela experiéncia cunhada no barro, nas ceramicas,
nos utensilios, ou esquecida no siléncio das paredes de alguma caverna, sera
autenticada pelas imagens. Tudo € imagem, o universo é um universo de imagens
gue pulsa como uma artéria empurrando seu fluxo para dentro e para fora.

Do ponto de vista epistemoldgico, a realidade perceptiva s existe porque pode
ser compartilhada e ofertada através das imagens, elas sdo a Unica conexao entre o
homem imaginativo e o universo que o cerca. Assim, na medida em que elas
representam tudo aquilo que se conhece, pode-se afirmar que elas sdo, como aponta
Sodré (2013), os agentes do “quase”: “quase presenga, quase mundo, quase verdade”
(SODRE, 2013, p. 71). As imagens sempre se colocardo a meio caminho entre o
concreto e o abstrato, porque séo o principio ontolégico gerador do real. Um dinamo
gue produz a energia vital que impulsiona a vida. Imagens séo, portanto, agentes de
registro da ancestralidade do homem e, ao mesmo tempo, instrumentos que

prenunciam futuros possiveis.
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Tudo aponta para uma concepcdo ampla da representacédo da visualidade
como um “dinamo” gerador de agdes internas e externas (endbgenas e
exdgenas) e, portanto, uma forca criadora de ambientes ou ambientalidades.
Como poténcia relacional, a imagem ndo é apenas produto, ela também é
produtora, possui uma existéncia ambivalente, € criadora e criatura de um
entorno (BAITELLO, 2017, p. 34).

Diante disso, pensar a imagem ¢ refletir sobre as mediagbes ampliadas através
de outros sentidos além da visdo e que permitem entender que toda imagem € um
pronunciamento do imaginario, e que a imaginacdo ndo esta confinada somente a
visualidade. “Uma imagem obtém seu significado ao retratar algo ausente, algo que
gua absentia sé pode estar presente como uma imagem e na imagem” (WULF, 2013,
p. 27). Assim, de forma dialogica, 0 homem tem a imagem no instante em que ela
passa a ter o homem. Uma acéo que retroage de forma circular sobre a capacidade
imaginativa deste homem. Pode-se afirmar que esse movimento configura o eterno
retorno da imagem, que se reedita a cada nova conexao, se contaminando ou tendo
sua dimensdo simbdlica esvaziada a cada nova mediagéao.

A imagem é sobretudo um caminho para a psique humana, um instrumento que
possibilita a compreensao do seu papel na criagdo de uma realidade perceptiva, que
€ aquela compreendida como mediadora entre 0 homem e o0 universo das coisas. A
imagem pretende, ao apontar para além de si mesma, ultrapassar os limites do arbitrio
humano. Ela se desdobra como uma entidade autbnoma dotada de um poder gerador
gue ndo pode mais ser controlado. A imagem constitui a experiéncia do mundo

particular do homem.

Ele é memoéria de um acontecimento forte, da superac@o pessoal de uma
passagem na existéncia da qual o individuo pretende conservar uma
lembranca. Uma reivindicacdo de identidade que faz do corpo uma escrita
com relacdo aos outros, uma forma de protecdo simbdlica contra a
adversidade, uma superficie protetora contra a incerteza do mundo
(BRETON, 2013, p. 39).

3.3 Tatuagem, uma cicatriz convertida em produto e submetida a

reprodutibilidade

A imagem enquanto cicatriz ratifica uma das primeiras agcdes comunicacionais
realizadas pelo homem em nome da cultura. O postulado de Harry Pross (1972) é
presentificado nessa afirmacdo, sobretudo quando se considera o papel do corpo

como primeira estancia midiatica. Ali vé-se manifestada a origem do percurso da
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imagem tatuada que inaugura, desta forma, com sua reprodutibilidade, o processo de
estereotipizacdo de um original que se dilui em uma imagem técnica, tornando-se um
simulacro.

Vale lembrar que o ponto inaugural na compreensao desse processo depende
especialmente da consciéncia observadora. Assim, ao instaurar o debate a respeito
da dimenséo original da imagem tatuada, e os desdobramentos que ocorrem a partir
da sua reproducéo, pretende-se apontar um caminho que possibilite desvelar a
trajetoria desta imagem, que, cooptada pela industria da midia, tem seu raio de
alcance amplificado ao ser multiplicada exponencialmente. Nesse ponto € submetida
a um processo de estereotipizacao e transformada em produto cultural.

Replicada e organizada em séries, passa a ser proliferada e reeditada a cada
nova cépia. Perdem-se os vestigios da dimenséo simbdlica daquela imagem original.
Sua vida util é reduzida de acordo com os compartilhamentos e com o fluxo das
reproducdes. Disseminada, torna-se desnuda dos seus conteudos e deixa de ser
portadora daquela dimensado cultural que a constituiu. Assim, sob o imperativo
compulsério da reprodutibilidade, torna-se um simulacro, uma imagem vazia que
passa a existir apenas enquanto aparéncia. Esta imagem néo corresponde mais a sua
dimenséao interior, ou, como aponta Hans Belting (2007), ndo corresponde a sua

dimensédo enddgena, porque nao € mais portadora de imaginario algum.

Walter Benjamin sinaliza com aguda propriedade a passagem de uma
sociedade que produzia manual e artesanalmente suas imagens para uma
sociedade que inventou maquinas reprodutoras de imagens. Com o advento
das imagens que se distribuem as centenas e depois aos milhares e milhdes,
guebra-se a aura do objeto Unico, a ‘aparicdo proxima de algo distante’
(BAITELLO, 2014, p. 19).

O que se tem a partir de entdo € uma imagem que situou-se a meio caminho
entre o concreto e o abstrato. Uma imagem que deixou de ser primordial e teve
alterada, de alguma forma, as caracteristicas da sua matriz pelos processos de
reproducdo imagistica, que implicam possiveis transformacgdes estéticas e simbdlicas
em seus caracteres fundamentais. Uma escalada de reedicbes que promove seu
esvaziamento a cada nova incursao midiatica dessa imagem, que assumiu um papel
ativo na vida do homem. Mas um papel transformador, ja que esse homem, na era
das novas tecnologias de comunicacéo, se tornou um ser inteiramente visual e

provisorio. Um ser das aparéncias, do selfie e da simulacdo. Dependente das
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imagens, que passam a ter, na época da visibilidade midiatica, a prevaléncia absoluta
em uma sociedade que se curva diante da colonizacdo imagistica. O homem
tecnoldgico dissolveu-se em multiplas versdes de si mesmo. Tornou-se um feixe de
informacdes que transita inerte em universo de diodo emissor de luz8. E aqueles
componentes elementares que constituem sua complexidade bioldgica e cultural se
pulverizam em fragmentos imagisticos que ndo encontram mais o caminho de volta.

Assim, ao considerar o corpo como ponto de partida e de chegada dos
processos comunicacionais, e a imagem tatuada como um ente de figuracdo que se
reedita em infinitas versdes, pode-se afirmar que o corpo, submetido ao dominio desta
imagem que se agregou a ele, sucumbiu aos processos de disseminagado que foram
imputados a esta imagem. Portanto, corpo e imagem compartilham agora a mesma
escalada de obsolescéncia. Tal procedimento implica uma profunda pasteurizacao
dos caracteres fundamentais que constituem a imagem. O que se tem como resultado
imediato desse processo é uma perda da capacidade simbdlica que tais imagens
preconizam, gerando uma escalada de abstracfes que a transfiguram e convertem-
na em um produto genérico, uma copia, um estereodtipo que ndo se reporta mais a
aquela imagem original. A imagem tatuada perdeu sua originalidade na multiplicidade
e na reprodutibilidade que esse novo modelo comunicacional estabelece.

Convertida em produto ndo € mais portadora daquela dimensédo simbdlica
original. Multiplicada exponencialmente tornou-se um simulacro. Uma imagem que
nao faz mais correspondéncia alguma com a realidade, mas que traz em sua estrutura
0 poder de esvaziar o contetdo real das coisas a sua volta. O homem se encontra
diante de profundas transformacdes no modo como vé e interage com o mundo.
Tornou-se um ser completamente visual, envolto na fantasmagoria que as imagens
podem suscitar. E agora um refém da visibilidade, vivendo uma revolu¢do do mundo
material que traz consigo o poder assassino das imagens, “assassinas do real e do
seu préprio modelo, um poder que opde-se ao poder das representagdes como poder
dialético, mediagao visivel e inteligivel do real” (BAUDRILLARD, 1981, p. 13).

8 O diodo emissor de luz, também conhecido pela sigla em inglés LED (Light Emitting Diode), é usado
para a emissao de luz em locais e instrumentos onde se torna mais conveniente a sua utilizacdo no
lugar de uma lampada. Especialmente utilizado em produtos de microeletrénica como sinalizador de
avisos, também pode ser encontrado em tamanho maior, como em alguns modelos de semaforos.
Também é muito utilizado em painéis de LED, cortinas de LED, pistas de LED e postes de iluminacéo
publica, permitindo uma reducéo significativa no consumo de eletricidade.
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O homem da terceira catastrofe retorna ao vento, a natureza fluida da
informacéo e dos valores simbdlicos. Diz Flusser: ‘O vento, este intangivel
fantasmagorico, que impulsiona o nbmade a seguir em frente e a cujo
chamado este obedece, é uma experiéncia que para nés se tornou
representavel como célculo e computacdo. Comegamos a nhos tornar
ndmades ndo apenas porque o0 vento sopra pelas nossas casas perfuradas,
mas sobretudo também porque ele penetra em nds’ (1997:156). Pelo espirito
do vento, que é o sopro do espirito ndo visivel, chegamos a imaterialidade
gue caracteriza as tecnoimagens como imagens que fugiram do espaco,
como espiritos errantes ou ndmades sem corpo (BAITELLO, 2005, p. 01,
apud FLUSSER, 1997, p. 156).

3.4 Automacdo da viséo

“Imagens sao disseminadas na velocidade da luz, cada vez mais imagens s&o
produzidas tendo somente a si proprias como ponto de referéncia, sem
correspondéncia com a realidade” (WULF, 2013, p. 14). O homem se tornou um ser
dependente da tecnologia como modus operandi da sua vida. Esse é o legado de um
movimento promovido pela exposicao exacerbada as imagens, fruto do crescente
namero de aparatos e plataformas comunicacionais, que hoje operam como 0S Nnovos
articuladores culturais da contemporaneidade. A natureza das coisas se reordena de
forma sintética dentro desse modelo.

Assim, a crescente necessidade de consumo de imagens, promovida sobretudo
a partir da sua producdo desenfreada, dinamiza essa nova modalidade de
comunicacdo, que traz, como consequéncia imediata, uma perda da capacidade
criativa que as imagens outrora carregavam. As imagens produzidas nesse novo
contexto sao estéreis. Foram esvaziadas nos compartilhamentos e na transitoriedade
gue lhes sonegaram aquele aporte cultural que inicialmente exibiam.

Sob essa perspectiva, pode-se dizer que a tatuagem, ao ser cooptada pela
industria cultural, € inserida em um processo de perda daguela relacédo espiritual e
simbolica que mantinha com a natureza das coisas. A partir de entéo, ergue-se como
uma marca do consumo e da identificacdo, que, segundo Breton (2013), agora “se
apresenta como pura estética paradoxal entre individuos que apreciam suas formas e
delas se apropriam sem preocupar-se com sua origem, desviando mais uma vez as

marcas que ja vieram de outro contexto social e cultural” (BRETON, 2013, p. 39).

O sucesso das marcas corporais cresce associado a ideia de que o corpo é
um objeto maleavel, uma forma provisoria, sempre remanejavel, da presenca
fractal prépria. Elas escapam dos lugares marginais do sadomasoquismo, do
fetichismo ou do punk, absorvidas por aquilo que se convencionou chamar as
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‘tribos urbanas’ (punk, hard rock, Techno, grunge, bikers, gays etc.), e
propagam-se para o conjunto da sociedade por intermédio da alta-costura,
principalmente dos manequins de Gautier, com uma predilecdo pelas
geracdes jovens que crescem no ambiente intelectual de um corpo inacabado
e imperfeito, cuja forma o individuo deve completar com seu préprio estilo, 0s
estudios de tatuagem e de piercings multiplicam-se e acentuam a demanda
(BRETON, 2013, p. 36).

Com a utilizacdo da tecnologia, institui-se a automacao da visédo, que nada mais
€ do que a producdao de um intenso cegamento. A producdo de imagens digitais
subverteu todas as mediacbes a um processo de apercepcdo, como tdo bem
antecipou Paul Virilio (1993, p. 62) ao defender que a “cegueira estaria no cerne das
proximas maquinas de visao”.

O homem das novas tecnologias se encontra diante de um fendmeno que nao
pode mais ser adestrado, nem tampouco submetido a nenhum tipo de controle. O
postulado de Paul Virilio é presentificado na dispersdo do principio universal de
contemplacédo da imagem, que, em nome de uma observacéo indireta e instantanea,
conduz a uma deflacéo dos sentidos. Perdem-se seus odores e sabores, ganha-se os
algoritmos de uma equacdo que revela aquele vazio caracteristico na era da
visibilidade: o vazio do presente, do veloz, como ja apontou Paul Virilio (1993).
“‘Brevemente, ndo nos restara alternativa sendo esquecer as distingdes especiosas
entre a propagacao de imagens ou ondas e a de objetos ou corpos, ja que, doravante,

toda duragao sera estimada em termos de intensidade” (VIRILIO, 2015, p. 79).

Imagens sdo mediagdes entre homem e mundo. O homem “existe”, isto &, o
mundo nédo lhe é acessivel imediatamente. Imagens tém o propdsito de Ihes
representar o mundo. Mas ao fazé-lo, entrepdem-se entre mundo e homem.
Seu proposito € serem mapas do mundo, mas passam a ser biombos. O
homem ao invés de se servir das imagens em funcao do mundo, passa a viver
em funcdo das imagens. Ndo mais decifra as cenas da imagem como
significados do mundo, mas o préprio mundo vai sendo vivenciado como
conjunto de cenas (FLUSSER, 1985, p. 15).

Vive-se hoje a marcha triunfal das férmulas abstratas da nulodimensdo do
pensamento digital, afirma Baitello (2014). Onde havia uma imagem, “resta agora,
apenas o conceito abstrato de entidades numéricas, codificacbes sem tatilidades”
(BAITELLO, 2014, p. 95). Assim, pensar a imagem na era das novas tecnologias, ndo
s6 em termos de novas modalidades de difusdo e recepcao, € pensar a imagem em
um universo midiatizado. Em um sentido mais amplo, é pensar a imagem a partir da

perspectiva da cultura como distribuicdo das representacoes.
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E por isso buscam obsessiva e abusivamente os olhos humanos. Ja ndo séo
os olhos que buscam as imagens, como em eras passadas, em que raras
imagens eram avidamente buscadas pelos nossos olhos, em livros, em
paredes, em quadros, em afrescos, em cavernas. Com a reprodutibilidade
ocorre, portanto, a primeira inversao: as imagens é que nos procuram. A partir
de entdo, quando elas encontram nossos olhos e neles se animam, ocorre a
segunda inversdo: como as imagens vivem de nossos olhos, deixamos de ser
também aqueles que veem as imagens, pois a maior parte delas é invisivel e
a maior parte em nos é tornada artificialmente visivel, sendo elas que nos
veem, antes que as vejamos (BAITELLO, 2014, p. 55).

Imagens que preconizam a finitude de uma relac&o que, outrora, permitia aos
nossos olhos buscar as imagens, mas que a partir do advento das novas tecnologias
de comunicacédo se reeditou. Hoje sdo os nossos olhos que a todo instante sao
buscados pelas imagens (BAITELLO, 2014). O resultado desse processo é a
emergéncia de um estado que traz, na natureza matematica das representacoes, a
producao imagistica de uma realidade sintética. Porque a imagem, em tempos atuais,
€ constituida pelos bits, codigos e algoritmos, que oferecem o Unico relevo possivel
da realidade. Uma realidade que € aparéncia e que se manifesta em um mundo de
aparéncias e fascinacdo que passa a existir, dissolvendo seus vinculos com a
realidade, como aponta Wulf (2013). “O mundo de aparéncias se espalha e tende a
esvaziar os outros ‘mundos’ de seu conteudo real” (WULF, 2013, p. 34). Um mundo
de imagens sintéticas que estardo sempre mediando qualquer representacdo da

realidade.

Imagens sédo criadas na troca com o outro e séo feitas para se relacionar com
outros. Fragmentos de imagens sao incorporados e reunidos novamente de
uma maneira distinta, imagens fragmentadas sdo geradas para se constituir
como algo inteiramente novo. Elas estdo em movimento, referenciando-se
umas as outras. Sua propria aceleracdo ja € o primeiro passo para a
assimilacdo: a mimesis da velocidade. Devido a sua bidimensionalidade e
natureza eletrébnica e miniaturizada, as imagens estéo se tornando cada vez
mais parecidas, embora diferentes em seu contexto. Elas varrem os
espectadores para longe, os intrigam e intimidam. Elas dissolvem as relacbes
entre pessoas e coisas que ja evoluiram ao longo do tempo e os transportam
para um mundo de aparéncias (WULF, 2013, p. 33-34).

Contudo, a automacgédo optica do mundo visivel resume esse estado do “nao
ver’ a um processo de apercepg¢ao. O que implica a sedacado da visao diante dos
excessos, das velocidades e da transitoriedade das imagens, que, multiplicadas
exponencialmente, perdem a pregnancia, tornando-se estéreis. Imagens que agora

estimulam esse automatismo da visdo que nao reconhece mais a dimenséo fisica da
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enunciacdo. O resultado desse processo € a constituicdo de uma realidade que se
reedita pela simulacdo, deixando as margens a necessidade de significacdo do
mundo. Cria-se, dessa forma, um territério atépico®, cuja percepcéo da realidade torna
mais proxima a ideia do “nao ser”.
Presenca, representacdo, simulacdo de uma auséncia tém diversos
resultados que continuam a agir numa interdependéncia multiforme. No
entanto, o0 mecanismo suficientemente conhecido de uma criacdo sucessiva
da imagem auténtica a partir da copia ou da juncao de simulacao e presenca,
gue vai contra a valoracdo diferenciada da forca da representacdo, sédo
apenas duas das muitas figuras do processo que estdo em jogo e que teriam

gue ser delineadas. Por isso se deve assumir como tema a interface que corre
sobre o limite entre o visivel e o invisivel (KAMPER, 2001, p .14-15).

O homem esta cego diante dos excessos, diante do brilho das interfaces
informacionais e da profuséo croméatica das imagens hiper-reais que transitam inertes
nos planos sintéticos de representacdo da atividade humana. A producdo de uma
visdo sem olhar, sendo ela nada mais do que a producdo de um intenso cegamento,
€ a nova formula de industrializacdo do nao-olhar” (VIRILIO, 1996, p.62). “Afinal, a lei
estrutural de uma época completamente visual ja foi assombrosamente revelada:

quanto mais visivel, mais invisivel” (KAMPER, 2001, p. 98).

Tudo se precipita sobre 0o homem, um homem-alvo atacado de todos os lados
e cuja salvacédo s6 pode estar na ilusdo, a fuga diante das realidades do
momento, perda do livre-arbitrio cuja ocorréncia Pascal evocava quando
escreveu: ‘Nossos sentidos ndo percebem nada de extremo. Barulho demais
nos ensurdece. Luz demais nos ofusca. As quantidades extremas nos sao
inimigas. Nao sentimos mais, sofremos.’ (VIRILIO, 1996, p. 114).

3.5 Imagens vazias sobre a pele

A pele veste o homem, que veste a pele. A imagem veste a pele que veste o

homem, que veste a imagem. O homem na era das novas tecnologias se tornou um

% Paul Virilio (2005) fala em acronia e atopia, ou a desapari¢gdo das unidades sensiveis do tempo e do
espaco vivido sob os efeitos da revolugdo eletronica e informética. A profundidade do tempo e seu
poder desaparecem sob o poder do instantaneo. A profundidade de campo, que define o espago da
percepcdo, desaparece sob o poder de uma localidade sem lugar e das tecnologias de sobrevoo.
Vivemos sob o signo da telepresenca e da teleobservacdo, que impossibilitam diferenciar entre
aparéncia e o sentido, o virtual e o real, pois tudo nos é imediatamente dado sob o contorno da
transparéncia temporal e espacial das aparéncias apresentadas como evidéncias. Volatil efémera, hoje
nossa experiéncia desconhece qualquer sentido de continuidade ou de ruptura e se esgota em um
presente sentido como instante fugaz.
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ser inauténtico e provisorio, constituido por apropria¢des culturais que dissolvem-se
em imagens esvaziadas por ndo mais encontrarem o caminho de volta ao seu original.
O que se tem, contudo, em tempos onde a imagem determina os limites do arbitrio
humano, é a emergéncia de um corpo que se impde como predilecdo do discurso
social. E ao se impor, busca artificios que Ihe permitam justificar o seu lugar no mundo.
A pintura corporal ja exerceu tal papel, possibilitando a este corpo de alguma forma
se identificar e pertencer. Porém, as antigas perspectivas do humano se conflitam por
ndo encontrarem mais nas representacfes contemporaneas aqueles vestigios
primordiais que caracterizam e situam sua histéria. Nessa perspectiva, passam a ser

precisas as palavras de Breton (2013), quando indica que

[...] os limites do corpo esbocam em sua escala a ordem moral e significante
do mundo. Pensar o corpo é uma outra maneira de pensar o mundo e o
vinculo social: qualquer confuséo introduzida na configuragdo do corpo é uma
confusdo introduzida na coeréncia do mundo (BRETON, 2013, p. 223).

Para se comunicar com o mundo, 0 corpo se impGe como suporte, uma

vestimenta que segrega e identifica. O corpo € sobretudo vestido de pele, “uma
roupagem continua e flexivel, que envolve-nos por completo”, afirma Montagu (1998).
“E 0 mais antigo e sensivel dos nossos 6rg&os, nosso primeiro meio de comunicagao,
nosso mais eficiente protetor. O corpo todo € recoberto de pele. Até mesmo a cérnea
transparente de nossos olhos é recoberta por uma camada modificada de pele”
(MONTAGU, 1998, p. 21). A pele é o mecanismo pelo qual o mundo externo é
percebido. Mas também é uma via de acesso pela qual o mundo percebe o sujeito.

Ela oferece a possibilidade de estabelecimento de formas de comunicagdo
sincronas quando baseadas em representacdes agregadas ao préprio corpo
(a pintura corporal, as modificagGes corporais, a indumentaria ou a moda)
(FRANGE, 2004; CAMPELO, 1996) ou assincronas, quando estabelecida em
suportes extracorpéreos (SILVA, 2012, p. 37).

A pele é um espelho bifasico que desempenha uma ftripla funcdo. Sua
superficie externa reflete 0 mundo da realidade objetiva, assim como 0 mundo
vivo que existe no interior do corpo. Sua superficie interna reflete 0 mundo
externo de modo tal a comunicar sua realidade as multivariadas que
comp8em nossos 0rgdos. Portanto, nossa pele recebe ndo sé os sinais que
nos chegam desde o0 meio ambiente, transmitindo-os aos centros do sistema
nervoso para a etapa de decifragdo, como ainda capta sinais de nosso mundo
interno; todos estes sdo em seguida traduzidos em termos quantificaveis. A
pele é o espelho do funcionamento do organismo: sua cor, textura, umidade,
secura, e cada um de seus demais aspectos refletem nosso estado de ser
psicolbgico e também fisiolgico (MONTAGU, 1998, p. 30).
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Mas a pele, diante das constantes atribuicdes da midia, se tornou um suporte
de ressignificacdo do universo das coisas. Em tempos de consumo e visibilidade, ela
serve a outros propositos. A pele veste agora as marcas da independéncia do homem
e dos apelos do consumo. As tatuagens autenticam tal movimento ao provocar um
jogo entre 0 homem e seu corpo, porque este corpo ndo € mais a determinacdo de
uma identidade tangivel. Ele se tornou um agente transitério suscetivel as acdes
culturais que se manifestam a sua volta.

As imagens tatuadas na pele ndo mais o identificam. Ao contrario, tiram-lhe a
identidade quando aprisionam nesse corpo uma afirmacao do outro sujeito. Quando
contam uma histéria que ndo é sua, que nao faz parte da sua afirmacéo pessoal. A
imagem provoca essa inflexdo ao somar as partes, eventualmente destacaveis, e
oferecé-las como uma modulacéo de si mesma. Atribuindo essa afirmacéo pessoal do
outro como algo exclusivo em todos os aspectos.

Hoje as tatuagens dispensam os sinais de identidade, j4 que a industria da
midia, ao transformar o corpo em produto, reivindica para si o direito de manipula-lo
abertamente como mais um produto em sua prateleira. Portanto, imagem e corpo
rellnem 0S componentes necessarios para que se possa compreender que ali existe
um jogo, no duplo sentido da palavra. Mas um jogo que reduz a imagem a sua
superficie. Porgue ela ja agregou a pele muitas coisas; pessoas; elementos; histérias;
tornou-se um “emblema do self” (BRETON, 2013).

Diante de seres inauténticos como nds, vestidos com a imagem do que
deveriamos ser segundo os outros, ndo surpreende que continuemos
inseguros quanto a quem somos de fato. Usamos a identidade ilegitima que
nos foi imposta com o mesmo desconforto de uma vestimenta que ndo nos
serve (MONTAGU, 1998, p. 19).

Todo corpo traz uma histéria somatica e toda histéria é contada de inimeras
formas, utilizando inUmeros artificios. Mas toda historia € uma histéria pensada por
imagens. “Tudo o que, na noite de hoje, aparecer em palavra ou imagem, junto a
evidéncias conhecidas ou desconhecidas, revela o homem observante na luta pelo
espaco de reflexdo” (WARBURG, 2015, p. 291). O corpo tatuado ergue-se, portanto,
como um monumento da reflexdo de uma realidade que se manifesta como presenca
da sua interioridade, em um constante esforco de resisténcia contra a exterioridade
midiatica que |he é oferecida. Mas tal interioridade estd contaminada pela
representacdo da presenca do outro, porque todo corpo contém a virtualidade de
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inlmeros outros corpos que séo revelados nos arranjos que desvelam sua aparéncia
e seus afetos. Ja que em tempos midiaticos e na qualidade de imagem desprovida de
autenticidade, toda representacao se sustenta nos artificios do consumo. “O extremo
contemporaneo erige o corpo como realidade em si, como simulacro do homem por
meio do qual € avaliada a qualidade de sua presenca e no qual ele mesmo ostenta a
imagem que pretende dar aos outros” (BRETON, 2013, p. 31).

Toda humanidade é — o tempo todo e para sempre — esquizofrénica. Talvez,
em termos ontogenéticos, seja possivel designar um comportamento frente
as imagens mnémicas como sendo precedente e primitivo, que, contudo,
permanece latente. Nos estagios posteriores, a imagem, mnémica ja nao
desencadeia um movimento reflexo imediato e pratico — seja ele bélico ou
religioso; em vez disso, as imagens da memoria passam a ser
conscientemente armazenadas em imagens ou sinais. Entre esses dois
estagios situa-se o tratamento recebido pela impressao que se pode designar
como forma simbdlica de pensamento (WARBURG, 2015, p. 271).

Dessa forma, ao mudar o corpo o sujeito pretende mudar sua vida, modificando
sua relacdo com a natureza que o cerca. Uma transformagcdo que sempre acontece
por imagens, e que comeca e termina no corpo. Através dela se opera a transfiguragcao
de determinada caracteristica natural que modifica o seu sentimento de identidade e
pertencimento. Assim, em tempos de imagens que perderam sua origem na
reprodutibilidade e disseminacédo, e, portanto, se encontram desprovidas da sua
autenticidade, a tatuagem age como um destes artificios de transfiguracdo do corpo
em um instrumento que justifica a representacdo da autoafirmacéo de si. Portanto,
existir na imagem favorece a aproximacéo e apropriagcdo do outro, mas ao mesmo
tempo colabora na dispersdo da natureza sensivel que envolve todas as coisas, ja
gue tal aproximacéao favorece a distorcao da apropriacao. Assim, a aparéncia tem seu
préprio real revelado nas imagens que emergem no horizonte perceptivel do corpo.
Mas um real que é puro reflexo, uma vez que, em tempos de visibilidade exacerbada,
0 sujeito age como se tudo o que sempre tivesse existido fosse a presenca de

imagens.

A questao é que, por maior que seja a ‘realidade’ da representagdo ou da
simulagdo, tornam-se evidente que, ao se replicarem visualmente, objetos e
homens sdo perpassados por efeitos de distorcdo capazes de ampliar,
diminuir, retocar as suas caracteristicas fisicas e existenciais a ponto de
parecerem mais realistas ou verossimeis do que o real-histérico. Nas ilusdes
ou ficgdes que engendram, o midiatico e o virtual demandam outros véus,
peles, ‘personas’, mascaras que, multiplicadas, podem atribuir uma realidade
fantasmatica ou espectral aos sujeitos (SODRE, 2013, p. 153).
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Em tempos midiaticos, imagens nascem com o objetivo de despertar desejos e
necessidades. S&o transitorias por natureza, vazias por definicdo. Perderam aquela
gualidade que permitia o registro das formas percebidas por ndo oferecem mais
pregnancia. Incorporadas a pele, tornaram-se simulacros, pois ja foram esvaziadas
no caminho que as trouxe até aqui. Sua vida Util estd marcada pela tendéncia, pelo
ciclo de consumo que tende sempre a ofertar outra. Uma imagem que, fixada sobre a
pele, age como um instrumento que se destina a expressar vontades proprias, mas
gue busca na aceitacdo e na afirmacao do outro seu lugar de fala como agente de
inclusdo. Possibilitando, dessa forma, uma outra identificacdo e fomentando a criacédo
de outra persona. E a superficie que até entdo representava os limites da matéria,
torna-se uma via de acesso sensivel e dissimulada por onde se manifestam e
transitam as marcas e cicatrizes que reafirmam, na contemporaneidade, a funcao do
corpo como primeira estancia midiatica, figurando sua mais primitiva necessidade, a
mimese. Portanto, ao afirmar que tal manifestacéo, outrora camuflada sob a pele, esta
viva como um fendbmeno de consumo, conclui-se que sua pratica deixa a mostra uma
experiéncia poés-traumatica que se manifesta na dindmica das suas funcdes
inconscientes. Mas uma experiéncia que € sobretudo a experiéncia do corpo que nao
mais resiste a contaminacéao e a perda simbdlica que estes novos tempos prenunciam.

O universo desvelado nas imagens tatuadas revela-se transparente. Um
universo que em tempos de visibilidade exacerbada esconde uma espessura secreta.
Nela tudo se precipita na direcdo da sua forma distorcida. Sob a pele, o objeto e a
substancia cedem lugar a uma nova forma do ser humano ver o mundo. Um mundo
gue emerge das imagens metamorfoseadas e efémeras que apontam 0S novos rumos
da vida. O homem, como um ser das imagens, vive agora este mundo sintético,
permeado de reflexos e simulagbes. Um mundo de aparéncias e equivaléncias que
depende da falsa representacdo para esconder o real e salvaguardar o principio da
realidade, e, assim, se tornar o seu préprio simulacro (BAUDRILLARD, 1981).

A ilusdo da realidade ja ndo € mais possivel, porque “o real nunca mais tera
oportunidade de se produzir” (BAUDRILLARD, 1981, p. 10). Ja ndo existe o real,
apenas os reflexos do ser e das aparéncias experienciadas pelas imagens, ou através
delas. “A producgao/reprodugao imagistica da realidade nao se define, portanto, como
mera instrumentalidade, e sim como principio (ontolégico) de geracao de real proprio”

(SODRE, 2013, p. 73). Ja ndo existe o verdadeiro, apenas a coextensividade das
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dimensdes representativas que reduzem a natureza das coisas a uma nocao de
carater puramente experimental, onde tudo se precipita em imagens e cuja
representacdo da atividade humana sucumbe a compulsdo pelo consumo. Uma
compulsao primeiro por imagens, como aponta Baitello (2014). Mas que também esta
presente no postulado de Sodré (2013). “A ideologia do consumo seduz
primeiramente a consciéncia ndo com objetos ou bens materiais, mas com imagens.
Imagem de qué? ‘Imagem consumida do consumo’, isto é, a ideia do consumo

enquanto modo novo de territorializagdo dos individuos” (SODRE, 2013, p. 59).

A compulsao para a reprodutibilidade conduz a uma inflagao de superficies e
a uma crescente perda das profundidades e profundezas, marcas
inconfundiveis e indeléveis do corpo. Assim sucumbem os corpos, na perda
da dimenséo de profundidade. E porque sucumbem os corpos, transformam-
se as pessoas em imagens das imagens, superficies das superficies. Corpos
de imagens e imagens de corpos ja ndo se distinguem sob o imperativo
compulsério da reprodutibilidade, abrindo caminho para outra ordem social
(BAITELLO, 2014, p. 70).

A compulsdo conduz o homem a perda da capacidade contemplativa da
imagem, j& que na era das novas tecnologias de comunicagado a imagem assumiu um
carater transitério. Aponta-se, a vista disso, um movimento que retira da imagem
tatuada aquela ideia de permanéncia que sempre fez parte da sua historia. A tatuagem
passa a existir somente em sua dimensao técnica, uma prética reeditada pela légica
do consumo que ndo informa nem tampouco identifica a inscricdo do homem nas
novas grupalidades contemporaneas. E se hoje o homem sé se identifica por meio
das imagens que o inserem em um contexto sociocultural, como aponta Breton (2013),
ao alterar a dimenséo simbdlica desta imagem, altera-se também a forma como ele
se vé e interage com 0 mundo que o cerca.

Assim, a imagem tatuada deixa de ser permanente em seu aspecto simbdlico,
porque ao se tornar um produto do consumo, teve sua vida Util determinada pelos
ciclos e pelas tendéncias. Ela se apresenta agora como pura estética paradoxal, uma
flutuacéo intermitente de signos (BRETON, 2013). Mas uma flutuagcado que acontece
entre os individuos que dela se apropriam sem a preocupa¢ao com aquela dimenséao
cultural que a constituiu. O resultado é a manutencdo de um fenébmeno que emerge
com as novas tecnologias de comunicacdo e potencializa a instabilidade entre a
informacédo midiatizada e aquela percebida pelos sentidos. Um movimento que

colabora para a obsolescéncia desta imagem, ja que diante dos olhos ela perdeu sua
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pregnancia e resiste, agora, apenas aos ciclos de vida instituidos pela industria
cultural.

O sujeito ndo € mais tutor da imagem tatuada, sua voz foi silenciada pela
multiplicidade e pelos reflexos informacionais que insistem em Ihe seduzir. Em tempos
velozes e instantaneos, trazer algo permanente anexado ao corpo se tornou um ato
de resisténcia, ou o desafio de uma batalha perdida. Porque o sujeito contemporaneo
sucumbiu ao poder hipnético da imagem (SILVA, 2012). Caminha agora rumo a perda
da distin¢ao classica entre o universo das coisas tangiveis, que o cercam, e um outro,
imaginado. Ele ja ndo consegue identificar de que lado da imagem se encontra, nem
tampouco qual a espessura que condensa sua verdadeira dimenséo historico-cultural.

Na era das novas tecnologias de comunicac¢ao, o sujeito se tornou, assim como
as imagens, um ser provisorio, obsolescente. Um ser que frente a uma realidade
midiatizada e distorcida esta cada dia mais inerte e distante da sua natureza. Esse
sujeito ostenta na superficie do seu corpo as marcas de um tempo vivido. Ele acredita
gue ao mudar seu corpo, muda a experiéncia com a natureza que o cerca. Uma
natureza que se tornou uma encenacao na imagem, presentificada nas alteragdes que
isolam o seu corpo como um alter ego que busca ser explicado nas consideracdes de
um homem que se langou em uma operacdo metodica de transformacdo imagistica
de si, uma alteracao presente nos exageros, afirma Breton (2013).

O corpo se vestiu de imagens e a tatuagem, como um documento vivo, se
tornou o ponto de inflexdao e registro de uma realidade transitéria. J& ndo se trata
apenas de observar a sua condi¢do imagistica, mas, sim, de compreender o processo
de dobragem e distorcé&o a que a estereotipizacdao a submeteu.

A partir de entdo sua pratica ndo se preocupa mais em inscrever na carne sua
experiéncia corporificada, mesmo que metaforicamente. Ela é agora um simulacro que
replica a imagem compartilhada e distorcida. A pele, por sua vez, se tornou o lugar
onde o mundo é guestionado e experienciado através das imagens tatuadas que se
espalham como um inventario de onde emergem lembrancas, sonhos e devaneios.
Um lugar onde as cenas da vida, dos vinculos e afetos se materializam e d&o voz as
narrativas cotidianas que contam historias de amor, de dor e da perda. Um lugar onde
referéncias religiosas e familiares se misturam a ornamentos e mascaras mortuarias,
e onde simbolos cristdos e pagaos dividem 0 mesmo espago e conjugam 0 mesmo

verbo.
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4 A IMAGEM E O CORPO NA ERA DAS NOVAS TECNOLOGIAS DE
COMUNICACAO

As reflexdes epistemoldgicas e 0s novos olhares sobre os processos de
obsolescéncia da imagem na contemporaneidade criam esse tensionamento entre
originalidade e estereotipizacdo. O que se tem a partir de entdo é a perda da
capacidade imaginativa que a imagem carrega, sobretudo, considerando as
velocidades impostas por esse novo modelo comunicacional, que traz, na nova
hierarquia das dimensdes, a visualizagao intensa e instantanea que sucede ao tato,
ao olfato e ao paladar. Uma visualizacdo que em certa medida desmaterializa o
universo das coisas e metamorfoseia os ritmos da vida, oferecendo a visdo, no
instante do olhar, apenas aparéncia, porque tudo na era das novas tecnologias se
precipita em uma imagem falseada, como tdo bem ja apontou Paul Virilio (1993).

Os olhos tém, justamente, propensdo a magia duvidosa do mundo, que se
tornou homogéneo e mensuravel, sendo que o “duro” saber (Wissen), ligado
a palavra latina ver (videre), funciona no mdximo como armadura, que — em
tempos de medo diante do inconsciente e do heterogéneo — se fecha
completamente, como uma prisdo global feita de conceitos e imagens
fabricadas. Por outro lado, ocorre uma real destruicdo do olhar que se tornou
maquinico. Quando sdo ainda apenas imagens, as coisas querem
desaparecer o mais rapido possivel. Isso acontece com foto, filme e televiséo,
cuja tarefa inconsciente, contra sua vontade, é tornar o mundo invisivel
(KAMPER, 2001, p. 60).

Opera-se, nesse sentido, uma ruptura simbolica da imagem. Uma ruptura que
nasce a partir da sua producéo desenfreada. Uma ruptura que é potencializada pelas
velocidades e pela reprodutibilidade, que esvaziam o potencial revelador e
esclarecedor que toda imagem carrega (BAITELLO, 2014). Assim, a partir dessa nova
e inquietante visdo de mundo, que por um lado ameaca o sentido do real, que ela, por
outro, acoberta, emerge um mundo de imagens inaptas, vazias e efémeras. E que se
tornam inertes diante dessa subita nova ordem. O resultado deste processo € uma
automacao do olhar. Uma producéo de imagens que fugiu ao controle manual.
Imagens que se tornaram autbnomas, que nascem precoces para morrerem antes da
sua pregnancia. Efémeras por natureza, transitorias por definicdo. Tais imagens
determinam hoje o status quo nesse novo modelo comunicacional que se tornou
desnudo dos seus conteudos, esvaziado pela multiplicidade que esses novos

aparatos de comunicagao preconizam.
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O que se observa nessa escalada de producédo instantanea e desenfreada das
imagens é justamente o apagamento do corpo fisico e sua manifestacdo como
imagem, um movimento que Contrera (2017) registra com a seguinte afirmagao: “O
corpo referente foi apagado e por isso ndo € possivel evoca-lo” (CONTRERA, 2017,
p. 120). Assim manifesta-se um corpo-imagem que passa a ser a referéncia de um
outro universo, presentificado nas reedicbes de uma realidade perceptiva que ja
envolve a materialidade das coisas. Um universo de imagens sintéticas, autogeradas
e autbnomas que se esvaziam na mesma velocidade em que se condensam, tornam-
se instaveis e invisiveis. Cegam pelos excessos, porgue ja hao sao reais, sado c6digos,
algoritmos de uma nova realidade que traz como solo de representacédo o brilho das
interfaces informacionais.

Assim, a visibilidade do visivel é suprimida pela invisibilidade do excesso, que
redefine essa nova forma de se ver o mundo. Um mundo sem memorias ou tatilidades,
que abriu méo das sensac¢des, na medida em que tais imagens, esvaziadas dos seus
conteudos, tornaram-se simulacros. O que importa agora € somente a referéncia que
elas fazem sobre si proprias. Imagens em alta definicdo, inertes e instantaneas,
seduzem a propria realidade ao tornar visivel o nunca visto. Autogeradas, esgotam os

intervalos de tempo e espago que antes organizavam o universo das coisas.

Vivemos sob a marcha triunfal das realidades bidimensionais que trazem em
sua alma as féormulas abstratas da nulodimensao: por tras de uma imagem
sintética ja ndo ha sequer uma imagem concreta e muito menos um corpo de
matéria tridimensional; ha apenas 0 conceito abstrato de entidades
numéricas, codificagfes sem tatilidades (BAITELLO, 2014, p. 95).

Mas, por mais fugaz que seja a imagem na era das novas tecnologias, ela ainda
implica uma descoberta, uma relacdo entre consciéncia e aparicdo. A imagem em sua
dimenséao primeira é um ducto que permite ao sujeito se relacionar com o mundo que
0 cerca, porgue ela ainda carrega os vestigios que um dia organizaram a cultura. Tal
afirmacdo é reiterada nas palavras de Morin (1975) quando ele afirma que, “desde o
momento em que toda e qualquer coisa traz imediatamente ao espirito a palavra que
a identifica, essa palavra produz imediatamente a imagem mental da coisa que ela
evoca e confere-lhe presencga, ainda que ausente” (MORIN, 1975, p. 107). Portanto,
ao considerar a imagem como um dos agentes de transformacdo dos padrbes

socioculturais que caracterizam a contemporaneidade, deve-se destacar que o
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resultado imediato desse processo € a perda da sua originalidade pela multiplicidade,
perda que é da ordem da sua dimensdao de origem.

Tal perda potencializa a emergéncia de um mundo de aparéncias e fascinacao
gue passa a existir de forma sintética, dissolvendo todos os seus vinculos com a
realidade. “O mundo de aparéncias se espalha e tende a esvaziar os outros ‘mundos’
de seu conteudo real. Cada vez mais imagens séo produzidas tendo somente a si
proprias como ponto de referéncia, sem correspondéncia com a realidade” (WULF,
2013, p. 34).

Elas estdo em movimento, referenciando-se umas as outras. Sua propria
aceleracdo ja € o primeiro passo para a assimilagdo: a mimesis da
velocidade. Devido a sua bidimensionalidade e natureza eletrdnica e
miniaturizada, as imagens estdo se tornando cada vez mais parecidas,
embora diferentes em seu contexto. Elas varrem os espectadores para longe,
os intrigam e intimidam. Elas dissolvem as relacdes entre pessoas e coisas
que ja evoluiram ao longo do tempo e os transportam para um mundo de
aparéncias (WULF, 2013, p. 33-34).

Imagens séo criadas na troca com o outro, por meio da palavra, do gesto, do
desenho. Adquirem uma existéncia mental, mesmo fora da sua presenca. Elas
existem como financiadoras nas relacdes comunicacionais realizadas pelo homem ao
longo da sua histéria. Imagens séo reeditadas, ressignificadas e incorporadas de
maneira distinta, permitindo que se possa constituir algo inteiramente novo. Imagens
nascem de outras imagens e, ao depositarem em suas dimensdes culturais todo o
amplo espectro das invisibilidades adquiridas ao longo da sua historia, tornam-se

deposicdes das experiéncias constitutivas da historia somatica do homem.

Imagens, em um sentido mais amplo, podem ser configuracdes de distinta
natureza, em diferentes linguagens: acusticas, olfativas, gustativas, tateis,
proprioceptivas ou visuais. Portanto, nesse sentido, jA a maioria delas é
invisivel e pode apenas ser percebida por seus vestigios ou pelos outros
sentidos que ndo a visdo. Além do mais, aquelas que sao visiveis possuem
também ao menos algumas facetas e aspectos invisiveis aos nossos olhos.
Isso quer dizer que ao lado ou atras da visibilidade de uma imagem emergem
numerosas configuragfes que a acompanham e que nossos olhos néo
conseguem ver. E, mais que isso, os procedimentos dessas configuractes
invisiveis sdo imprevisiveis, pois elas se alimentam das camadas, da histéria
e das histodrias soterradas do homem, se enraizam nas profundezas invisiveis
do esquecimento. E, uma vez que cada pessoa vive as historias proprias e
alheias de maneira distinta, as sombras que acompanham as imagens podem
apenas ser intuidas e penetradas como campos de probabilidades, um
espaco comunicativo de improvavel determinacdo, as vezes mesmo
impossivel de se determinar (BAITELLO, 2014, p. 51-52).
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A imagem se tornou um agente transitorio. Reeditada na velocidade das
conexdes, passou a ser compartilhada exponencialmente. Cooptada pela indlstria da
midia, perdeu sua originalidade e transformou-se em um esteredtipo, um produto do
consumo que passou a alimentar um imaginario midiatico. A imagem midiatica, como
instrumento de identificacdo e pertenca das novas grupalidades desterritorializadas
NOs espacgos Vvirtuais, sempre regressa a sua origem como mera reproducao
imagistica.

Mas o que se verifica neste percurso € um movimento que converge na reducao
da sua vida util. Assim, da sua manifestacdo na qualidade de um original & sua
reprodutibilidade e perda da dimenséao cultural na qualidade de estere6tipo, a imagem
em tempos midiaticos se tornou um produto da transitoriedade. E se imagem e corpo
se imbricam como instrumentos da visibilidade, pode-se afirmar também que o
resultado desse movimento converge na transitoriedade do sujeito desterritorializado.

A partir de entdo, a transfiguracdo da imagem em um corpo-imagem é a
consequéncia imediata de um estado de profunda transformacao instaurado com a
era da visibilidade. Uma vez que aos poucos o homem deixou de vivenciar o0 corpo
natural para se tornar dependente das imagens e produzir os estimulos necessarios
gue permitam que ele possa sentir-se vivo. “Criamos uma imagem e, entdo, dizemos
gque somos a imagem. Assim, a imagem que o corpo faz € quem ndés somos”
(KELEMAN, 1999, p. 45). Imagem e corpo se fundem para o mundo como um simbolo
da tecnologia do aparecer que duplica o sujeito. E, ao duplica-lo, invoca como forma
virtual o duplo, negando assim o seu corpo presente. Um duplo espectral ativo no
espaco da nulodimensao do pensamento digital. Um corpo-imagem que é o resultado
da experiéncia corporal idealizada a partir de uma vivéncia na imagem. Dessa forma,
institui-se uma vida nas imagens do corpo, e ndo mais nele. O que se tem a partir de
entdo é um corpo-imagem que ndo pensa ou age mais por si mesmo. “Cria-se um self
espectral ou um duplo virtual que prescinde da unidade original do sujeito — a mesma

que tradicionalmente estimulava a ideia de mundo interior” (SODRE, 2013, p. 156).

4.1 O corpo e aimagem do corpo em tempos midiaticos

O homem desenvolveu, ao longo da sua historia, uma extrema capacidade

imaginativa, um movimento que o colocou em um lugar diferenciado do resto da
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criagdo. Tal capacidade foi responsavel pela primeira grande aventura humana.
Aquela que o tirou do topo das arvores e 0 posicionou erectus, permitindo a este
homem o dominio dos quatro cantos do planeta.

Ocorre gue 0 homem, em sua inquietude imaginativa, buscou no universo a sua
volta elementos que oferecessem uma maior abrangéncia dos processos
comunicacionais que ali estavam sendo desenvolvidos. Processos que se tornariam
0S conectores entre ele e o universo das coisas. Pois, ao amplificarem o raio de
alcance comunicacional do seu corpo, passariam a desempenhar um papel
fundamental na sua formacé&o social, historica e cultural. “O imaginario irrompe na
percepcdo do real e o mito irrompe na visdo do mundo. A partir de entdo, ambos
passariam a ser, a0 mesmo tempo, os produtos e os coprodutores do destino humano”
(MORIN, 1975, p. 103).

Assim, envolto na espiritualidade e divinizagdo que os fendmenos naturais
suscitam, 0 homem imaginativo manipula a matéria-prima, cria entidades e Ihes atribui
significados, funcdes e desejos. Pinturas corporais se manifestam como afirmacdes
do corpo, a figuracdo de um universo simbolico € expandida. Mascaras e alegorias
criam o duplo. A imagem assume um carater magico e aos poucos permite incursdes
em uma outra dimenséo representativa, aquela que trata das aparéncias. O potencial
revelador das imagens torna-se, portanto, o grande responsavel pela transformacéao

sociocultural realizada pelo homem no inicio da sua trajetoria evolutiva.

A existéncia do duplo é atestada pela sombra mével que acompanha cada
pessoa, pelo desdobramento do ser no sonho e pelo desdobramento do
reflexo na agua, isto é, a imagem. Assim, a imagem ja ndo € uma simples
imagem, ela tem em si a presenca do duplo do ser representado e permite,
por meio desse intermediério, agir sobre esse ser; é esta acdo que é
propriamente magica: rito de evocacdo pela imagem, rito de invocacdo a
imagem, rito de possessdo da imagem (encantamento). Aqui, podemos
apreender o elo entre a imagem, o imaginario, a magia, o rito (MORIN, 1975,
p. 106-107).

Morin (1975) aponta que desse estado criativo, impulsionado sobretudo por um
comportamento que se baseia no emprego da mimese, nasce um processo de
transfiguracdo do corpo que aos poucos se transformara em uma via de acesso por
onde ird transitar a cultura. Um caminho se revelara, portanto, como a ligacdo entre o
homem imaginativo, a imagem, e os fenbmenos fundamentais ligados a sua origem:
0s ritos, os mitos e a magia. “A partir de entdo, mitologia e magia serdo

complementares e estardo associadas a todas as coisas humanas, até mesmo as
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mais bioldgicas (morte, nascimento) ou as mais técnicas (a caga o trabalho)” (MORIN,
1975, p. 108). Todo esse processo emancipatorio admitiu que as marcas do primitivo
fossem reeditadas em um projeto evolutivo que ressignificou a trajetéria do homem no

tempo e no espaco.

Para compreender mais profundamente como uma imagem pode ter acesso
a existéncia como ‘duplo’, é preciso compreender que todo objeto tem, a partir
de entdo, para o sapiens, uma dupla existéncia. Por meio da palavra, do sinal,
da inscricdo, do desenho, esse objeto adquire uma existéncia mental até
mesmo fora de sua presenca. Assim, a linguagem ja abriu a porta a magia:
desde 0 momento em que toda e qualquer coisa traz imediatamente ao
espirito a palavra que a identifica, essa palavra produz imediatamente a
imagem mental da coisa que ela evoca e confere-lhe presenca, ainda que
ausente (MORIN, 1975, p. 107).

O homem traz na carne os vestigios de uma consciéncia individual e coletiva,
gue, durante toda a sua trajetdria historico-cultural, sempre esteve presente; no medo
da morte, do escuro, do siléncio e da soliddo. Assim como na certeza de que tudo é
passageiro. E ao se tornar intimo deste processo, percebe que, de alguma forma, o
corpo sempre esteve presente mediando as manifestacées dos mitos e das narrativas
simbdlicas entre o universo das coisas tangiveis e o espiritual. E que ao Ihe
oferecerem multiplas formas de compreender o mundo, tais manifestacfes se diluem
em um movimento de apropriacées e aparéncias.

Um movimento que ao pensar 0 COrpo em seu projeto emancipatorio realizou
um mergulho no primitivo universo do homem. Ali, nos gestos e nas manifestagoes
intelectuais e artisticas. No conjunto de habitos sociais e religiosos. Nas crencas e nas
idiossincrasias que diferenciaram diferentes grupos. No conjunto de conhecimentos
adquiridos, acumulados e compartilhados que prenunciaram o nascimento da cultura,
e onde ascendeu a consciéncia do homem imaginativo, nasce um corpo que hoje,
mais do que nunca, vive nos reflexos. Um corpo que abriu mao da sua corporeidade
em nome da visibilidade e encontra-se transformado pelos espelhos informacionais
gue essa nova realidade, instantanea e transitoria, oferece. Assim, ndo se pode deixar
de considerar, de um modo particular, que a jornada do homem é sobretudo a jornada
do corpo. Um corpo que aprendeu a sobreviver se adaptando e contando sua historia.
“‘Uma histéria que € a experiéncia da corporificacdo que nos da a experiéncia de
estarmos vivos. Ela nos da a percepgcdo de um passado corporificado, de uma vida
histérica, e nos da um presente” (KELEMAN, 1999, p. 26).
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Mas, se é inegavel que o corpo esta na base de toda comunicacdo, também
€ inegavel que o corpo enquanto midia se altera a cada alteracéo da cultura
e da sociedade da qual faz parte. Porque falar em corpo € falar em uma
complexa interseccdo entre natureza biofisica, natureza social e cultura.
Assim, muito além de ser uma midia, o corpo é também um texto que tem
registrado em si uma enorme gquantidade de informag8es, desde a histéria da
vida no universo até a historia cultural do homem, do homo faber, do homo
sapiens, do homo ludens e do homo demens. Portanto torna-se imperioso
também enxergar o corpo enquanto texto. E todo texto € uma unidade que se
complexifica, se altera e se transforma com a histdria, porque é fruto de um
dialogo com os outros textos, com os outros tempos, com o passado e a sua
memoéria, mas também com o futuro e seus projetos, sonhos e utopias
(BAITELLO, 1999, p. 04).

Incontaveis vezes ao longo da sua trajetdria evolutiva se reeditou o corpo, e
assim o continua fazendo na medida em que as novas tecnologias oferecem outras
possibilidades de transformacdes e interferéncias. O que se tem até aqui € um corpo
gue se tornou fragil e desprovido das suas estruturas primitivas, oferecido como
sacrificio ao visivel, como somatdria de todos 0s nossos sonhos e desejos. Um corpo
gue reflete uma estranha necessidade de imitar o mundo a sua volta quando opera a
dissuasao do real nas alegorias de dor, que alteram sua forma e sua aparéncia na
busca pela substituicdo do seu intimo reflexo. Porque em tempos de visibilidade,
talvez seja essa sua verdadeira natureza. Viver no siléncio do espelho. “O extremo
contemporaneo erige o corpo como realidade em si, como simulacro do homem por
meio do qual € avaliada a qualidade de sua presenca e no qual ele mesmo ostenta a
imagem que pretende dar aos outros (BRETON, 2013, p. 31).

A experiéncia da corporificacdo de uma vida historica, compartilhada por uma
correspondéncia que age de modo simultdneo entre imagem e corpo, aos poucos
torna-se a corporificagdo da experiéncia dentro da imagem. Porque a experiéncia na
imagem é a experiéncia do corpo. Uma relacdo de conformidade que pode ser vista
como a associacdo de dois agentes que nasceram ligados e, portanto, vivem
conectados, compartilhando vantagens e histérias, e sendo caracterizados como um
s6 organismo. Uma so correspondéncia. “A imagem, e ndo o corpo, tornou-se nossa
experiéncia direta. Criamos uma imagem, e entdo dizemos que somos a imagem.
Assim, a imagem que o corpo faz € quem nés somos” (KELEMAN, 1999, p. 45).

O homem contemporaneo se tornou reflexo de si mesmo. Visto que escolheu
uma vivéncia no brilho das interfaces informacionais, em um universo de simulacdes

estranhamente semelhante ao original. Um universo codificado, vivo nhas memdarias
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sintéticas que preconizam esse estado tecnolégico de profunda automagdo em que
se encontra a humanidade.

As coisas que fazem parte deste ambiente ja estdo expurgadas da sua morte
porque s&o coisas mortificadas, mesmo parecendo mais auténticas e mais vivas sob
a luz do seu modelo (BAUDRILLARD, 1981). Os odores, os sabores e a substancia
desapareceram, o vivido ressurge como registro em alguma linha do tempo. A
producao de um real € automatizada e a imagem sintética, como variante de auséncia,
abre caminho para outra ordem social. E sobre esses novos tempos, cada vez mais

soluveis e autdmatos, fincou-se a bandeira das aparéncias e das transformacgoes.

Vivemos hoje sob a marcha triunfal das realidades bidimensionais que trazem
em sua alma as férmulas abstratas da nulodimenséo: por tras de uma
imagem sintética j& ndo h& sequer uma imagem concreta e muito menos um
corpo de matéria tridimensional; ha apenas o conceito abstrato de entidades
numéricas, codificagBes sem tatilidades (BAITELLO, 2014, p. 95).

O homem na era das novas tecnologias encontra-se fragmentado,
desterritorializado e preso em um corpo-imagem. Em nome da visibilidade abriu mao
daquilo que sempre lhe foi mais sagrado, sua presenca. Escolheu viver a aparéncia e
vive agora uma corporeidade efémera que ndo carrega mais sua histéria somatica.
Porque seu corpo se preencheu pelas historias do outro e pela expansdo da sua
experiéncia descorporificada. Soma-se, ainda, a esse processo a experimentacao de
um mundo intangivel, codificado. E aquela estrutura biolégica chamada corpo, que ao
longo de toda sua trajetéria evolutiva sempre teve um modo de sentir, de pensar e de
organizar suas experiéncias somaticas, responde agora a uma presenca abstrata. O
homem contemporaneo se tornou uma criatura provisoéria que carrega um corpo que
nao responde mais aos estimulos. Um corpo sem lugar, sobreposto sobre a imagem.
Um monumento invisivel escondido nos excessos de uma sociedade do consumo e
sedado diante das interfaces informacionais. Sua correspondéncia direta € a imagem.
Uma imagem sem profundidade nem tampouco dimensdes aparentes. Aquilo que o
homem agora transporta ndo é mais um corpo de matéria, mas uma imagem do corpo.
Um corpo-imagem que ndo se encontra mais em nenhum lugar, porque ao nao
dialogar mais com 0s espacos, tornou-se transcendente, esta agora em todos o0s

lugares.
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Abandonamos o corpo em nome de racionalidade e linguagem, simbolos e
signos. O cérebro organizou uma realidade de imagem e pensamento, ao
venerar a vida invisivel da consciéncia. Nos existimos numa Terra Devastada,
onde as imagens vampirizam a vitalidade do soma, onde o pensamento esta
enamorado pelo préprio reflexo (KELEMAN, 1999, p. 42).

Um corpo-imagem que ndo traz mais aquela dimensao cultural que sempre o
diferenciou do resto da criacdo. Este corpo-imagem tornou-se matéria-prima na qual
se diluiu a identidade do homem para transforma-lo em outra coisa. A partir de entao
0 que se vé é o0 mais cruel de todos os procedimentos, aquele que sonega sua
aparéncia e oferece em troca as alegorias da dor e das altera¢cdes anatdomicas, das
proteses e incisdes.

O corpo se tornou um acessorio da presenca, um objeto imperfeito, um
rascunho que deve a todo custo ser corrigido. O que se tem a partir de entdo é um
elogio as cicatrizes. Nao mais aquelas feitas pelas guerras ou pelo trabalho, nem
tampouco pelos martirios e sacrificios atribuidos as divindades. O que se tem como
marca na era das novas tecnologias é um culto a visibilidade. Um culto ndo mais ao
corpo, mas sim a imagem do corpo. Porque ele se tornou um corpo-imagem reeditado
em mudltiplas versBes de si mesmo. Um agente de afirmacdo da necessidade de
visibilidade. Um Narciso sem eco posto diante de um espelho que néo reflete o real,
mas um espelho de simulacdo. Um espelho que sob o imperativo compulsério da

reprodutibilidade sonega todos os vestigios da sua histéria somética.

O corpo ndo é mais apenas, em nossas sociedades contemporéneas, a
determinacdo de uma identidade intangivel, a encenagédo irredutivel do
sujeito, o ser-no-mundo, mas uma constru¢do, uma instancia de conexao, um
terminal, um objeto transitério e manipulavel suscetivel de muitos
emparelhamentos. Deixou de ser identidade de si, destino da pessoa, para
se tornar um kit, uma soma de partes eventualmente destacaveis a
disposicdo de um individuo apreendido em uma manipulagdo de si e para
guem justamente o corpo € a peca principal da afirmacédo pessoal. Hoje o
corpo constitui um alter ego, um duplo, um outro si mesmo, mas disponivel a
todas as modificacdes, prova radical e modulavel da existéncia pessoal e
exibicdo de uma identidade escolhida proviséria ou duravelmente (LE
BRETON, 1990; BRETON, 2013, p. 28).

Assim se configura esse intercambio preconizado pelo advento dos aparatos
de comunicacdo e comutacao instantaneos que aos poucos canibalizaram o corpo e
regurgitaram imagem. Um processo iconofagico do qual nos fala Baitello (2014) e que
resultou em um novo ordenamento de mundo, mediado fundamentalmente pelo

digital. O que se observa de agora em diante € a transformagdo de um corpo transitorio
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em uma imagem eterna. Uma relacao apontada por Kamper (2001) como uma relagéo
de esquecimento e esfacelamento dos corpos. “A diferenga entre a realidade corporea
e seu reflexo € menor. Ha ainda unicamente imagens do corpo e essas imagens tém
uma tendéncia a eternidade. As imagens sdo monumentos da vida que foi” (KAMPER,
2001, p. 9).

Esse corpo-imagem nao é nada mais do que um disfarce, “uma prétese de um
‘eu’ eternamente em busca de uma encarnagao provisoéria para garantir um vestigio
significativo de si” (BRETON, 2013, p. 28). Assim renasce 0 corpo, como um objeto
imperfeito, uma imagem transfigurada, reeditada em infinitas versdes de outros
corpos. Um corpo seduzido pelas interfaces informacionais que abriu mao de uma
vivéncia material em nome de uma subserviéncia digital. Projetou-se na nulodimenséo
do pensamento digital realizando sua travessia corpérea. O corpo agora reivindica a
vitoria do intangivel sobre a matéria. Suas relagdes mais préximas foram aniquiladas,
metamorfoseadas em imagem e reeditadas em infinitas versdes de outros corpos. O
corpo renegou a complexidade da sua prépria origem e se tornou um espectro, um
reflexo distorcido que transita inerte na arquitetura de uma dimensao nula. Precipitou-
se no abismo das representacdes sob o imperativo compulsério da reprodutibilidade.
Estd, portanto, em todos os lugares, e, a0 mesmo tempo, ndo se encontra mais em
lugar nenhum. Esse corpo-imagem perdeu sua esséncia natural e historica, € agora

intangivel e provisorio.

4.2 Uma identidade sempre revogéavel operacionalizada pela tatuagem

A tatuagem é uma das praticas culturais que vém sendo utilizadas pelo homem
ao longo da histéria como um dos elementos capazes de realizar a travessia corpérea
entre o mundo tangivel e as abstracdes que constituem a natureza das coisas. Ela €,
acima de tudo, uma forma de registrar na carne as experiéncias e os relatos da
existéncia do homem imaginativo. Assim, considerando a tatuagem como um dos
agentes capazes de restaurar a trajetéria cultural deste homem a partir dos vestigios
por ele deixados, pode-se dizer que ela passa a ser um dos principais caminhos para
se entender os processos de transfiguracdo pelos quais, neste processo, foram
submetidos o corpo.

As tatuagens sempre foram criadas como acdes do corpo. A¢cbes que se

revelam nas amplitudes ritualisticas realizadas desde o paleolitico. A imagem
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pigmentada na pele tornou-se um vetor, um mecanismo que assinala um discurso que
esta para além da superficie daquela imagem. Mas que traz nos artificios imagisticos
uma maneira singular de se ver o mundo, um procedimento que considera a
intencionalidade da tatuagem como um artificio para conectar a interioridade do sujeito

com o mundo perceptivo que o cerca.

Em inimeras sociedades humanas as marcas corporais sdo associadas a
ritos de passagem em diferentes momentos da existéncia ou entdo sao
vinculadas a significados precisos dentro da comunidade. A tatuagem tem,
dessa maneira, valor de identidade; expressa, no proprio &mago da carne, 0
pertencer do sujeito ao grupo, a um sistema social; precisa as fidelidades
religiosas; de certa forma humaniza, por meio desse confisco cultural cujo
valor recobra o da nominagéo (BRETON, 2013, p. 38).

E essa representacao variavel de uma identidade escolhida pelo homem, mas
sempre revogavel, pode ser observada através da histéria nas diferentes
interpretacdes que respondem aos olhares da cultura de determinada tribo,
comunidade ou religido. A tatuagem tornou-se material da presenca e presentificacao
sob a forma de imagem, pois atraves da tatuagem o homem se reconhece em suas
diferentes dimensdes. Nelas, o corpo, segundo Breton (2013), “¢ um elemento
material de sua presenca, mas ndo da sua identidade, pois ele s6 se reconhece ai
num segundo tempo apos efetuar um trabalho de ressignificagdo que conduz a
reivindicagéo de si” (BRETON, 2013, p. 22).

O corpo, como suporte de uma representacdo mutavel e tendenciosa, por
vezes através da tatuagem, ergue-se como um monumento da autoproclamacao
momentanea de si. E se ele ndo pode mudar as condicbes da sua existéncia, tal
pratica pode ao menos exprimir-se verdadeiramente em seu nome de mudltiplas
maneiras. O corpo tatuado € um veiculo de atribuicdo de novos sentidos, que busca
dar um novo significado a alguma coisa. Um agente de ressignificacdo das
experiéncias cotidianas, que confere atributos e qualidades a determinadas acfes ou
histérias, expressando um ponto de vista ou uma opinido acerca das vivéncias
emocionais, afetivas e religiosas, passivas ou ativas. Assim, ao pensar a tatuagem
como agente de significagdo da fungcdo comunicativa pautada no corpo, reafirma-se a
percepc¢do da existéncia de uma dimensao simbodlica presentificada naguelas imagens

e reeditada com a intencédo de uma nova operacao cultural.
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As marcas corporais implicam igualmente uma vontade de atrair o olhar, de
fabricar uma estética da presenca, mesmo se 0 jogo permanece possivel de
acordo com os locais de inscricdo, estejam elas permanentemente sob o
olhar dos outros ou somente daqueles cuja cumplicidade se busca.
Permanecem sob a iniciativa do individuo e encarnam, entdo, um espaco de
sacralidade na representacéo de si. A superficie cutéanea irradia com uma
aura particular. Acrescenta um suplemento de sentido e de brincadeira a vida
pessoal. E muitas vezes vivida como reapropriacdo de um corpo e de um
mundo que escapam; ai se inscreve fisicamente seu vestigio de ser, toma-se
posse de si mesmo, inscreve-se um limite (de sentido de fato), um signo que
restitui ao sujeito o sentimento de sua soberania pessoal. A marca é um limite
simbdlico desenhado sobre a pele, fixa um batente na busca de significado e
de identidade, € uma espécie de assinatura de si pela qual o individuo se
afirma em uma identidade escolhida (BRETON, 2013, p. 40).

Vale ressaltar, que na era da visibilidade e da reprodutibilidade midiatica, a
tatuagem e sua pratica tornaram-se um produto que s6 pode ser reproduzido a partir
daquilo que esta posto. Em nome do consumo, a originalidade presente desde sua
criagdo sucumbiu & multiplicidade de tempos velozes, procedimento que resultou em
uma escalada de estereotipizacdo. Dessa forma, 0 homem contemporaneo passou a
NAo mais marcar o corpo a partir de uma ideia que dele se faz. Mas de escolher marcar
0 corpo a partir da ideia realizada pelas acbes que um outro imputou como marca de
atribuicdo, ou seja, a estereotipizacdo parece ter fechado o caminho para a
manutencdo do imaginario. A partir de entdo, o que se tem como sequela na era da
visibilidade midiatica € a presenca de um imaginario que nédo pode mais ser produzido
a partir da sua simples manifestacdo. Um imaginario que, do ponto de vista interno,
segundo o postulado de Dietmar Kamper, nunca aconteceu. “Visto de fora, nega sua
origem. Jamais pode parar. Tem uma eternidade fatal que forca seus ocupantes a
compulséo pela imagem (KAMPER, 2001, p. 117).

Assim, a multiplicidade oferecida pelos novos aparatos de comunicacéo desfaz
a possibilidade de se jogar o real e o simbdlico contra o imaginario. O homem
contemporaneo se encontra preso na experiéncia da reprodutibilidade, a Unica
possivel nos dias atuais. A realidade deixou de ser percebida através dos sentidos, se
colocou a servigco das imagens pré e pos-fabricadas. Porque tudo aquilo que faz parte
da esséncia de alguma coisa, e que se opfe a ideia do incorpéreo, j& sucumbiu a
reprodutibilidade. Dessa forma, a simples cOpia consiste tdo somente numa
contribuicéo ao processo de encarceramento coletivo de si mesmo.

E essa perspectiva, que traz como resultado a perda da capacidade imaginativa
do sujeito contemporaneo frente as novas maquinas de comunicacao, € o resultado

mais perverso de um estado de profunda apatia de quem estd sendo retirado do
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mundo tangivel das coisas vivas, e sendo arremessado no isolamento da
nulodimensdo do pensamento digital. Em nome do consumo, a estereotipizacéo
realiza tal tarefa. Que € aquela que transforma uma ideia original, uma acao ou um
pensamento em um artificio para o consumo.

Walter Benjamin (1955) afirma que a partir da reprodutibilidade técnica perdeu-
se a atmosfera imaterial que envolve todas as coisas; seus odores e sabores sdo
decompostos e passam a ser simulados em imagens reproduzidas em uma infinidade
de suportes. Hoje, tais imagens, agora hiper-reais, ainda sao a estrutura central desse
processo que apaga justamente as marcas da natureza concreta das coisas. Sua
existéncia Unica é pulverizada em infinitas versdes capazes de realizar aquela
aproximacdo jamais imaginada pelo original. “A reprodugdo técnica aproxima o0
original do espectador ou do ouvinte. A catedral abandona seu lugar para encontrar
abrigo em um estudio de um amante da arte” (BENJAMIM, 1955, p. 14). Assim, na
medida em que o original passa a ser multiplicado, deixa de ter uma existéncia Unica.
O que se observa nesse processo € o aparecimento de uma existéncia serial. Uma
existéncia tendenciosa e efémera, presentificada fundamentalmente pela
necessidade de consumo. Tal procedimento possibilita que o original va de encontro

ao suijeito.

Aproximar as coisas, espacial e humanamente, € um desejo tao intenso das
massas contemporéaneas quanto sua tendéncia a superar o carater Unico das
coisas, gracas a reproducdo. A cada dia torna-se mais irrecusavel a
necessidade de chegar o mais perto possivel do objeto por meio da sua
imagem, ou melhor ainda, por meio da sua coOpia ou reprodugdo. E as
reproducdes publicadas nas revistas ilustradas e nos semanérios se
distinguem inconfundivelmente das imagens, pois a singularidade e a
permanéncia estédo tdo estritamente associadas a essas Ultimas quanto a
fluidez e a repeticdo as primeiras. Despojar 0 objeto de seu invélucro, destruir
sua aura, esta é a caracteristica de uma percepgdo cujo “sentido do
semelhante no mundo” é tao forte que captura o singular por meio da
reproducdo (BENJAMIM, 1955, p. 16-17).

Na era da visibilidade e da reprodutibilidade midiatica, tal acdo faz com que o
sujeito busque refagio nas grupalidades que se pulverizam nos espacos virtuais, e, ao
realizar a travessia corplrea, 0 sujeito retorna como um reflexo vazio coberto do
reflexo de outros. Frente as novas interfaces informacionais, ele modificou seu corpo
na tentativa de torna-lo um acessorio de presenca. O corpo, por sua vez, possui agora
uma nova condi¢ao, € um objeto imperfeito, um rascunho que precisa ser corrigido.

Tornou-se um espaco da contradigdo que se desdobra como um arquivo vivo de todas
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as historias, de todos os sonhos e desilusdes que constituem a natureza humana. E
o mundo oferecido a este corpo ndo é mais aquele percebido, mas aquele que se
encontra na superficie da imagem.

A partir desse momento, 0 corpo se tornou o suporte de registro das
experiéncias somaticas de outros sujeitos. Ele traz as interpretacées de um mundo
serial, coberto de incertezas e repeticdes. O corpo enunciado de forma intencional,
em infinitas versdes de outros corpos, preenche as estruturas simbdlicas que dao
sentido ao discurso iconografico que conta sua histéria somética. Uma maneira de
enxergar o mundo pelas imagens.

Um mundo legivel pela cicatriz, pelo pigmento e pelas narrativas contadas
através das tatuagens. Um mundo que perdeu sua identidade na multiplicidade, na

instantaneidade e nos excessos de uma sociedade midiatizada.
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5 0 CORPO COMO ESPACO DE REFLEXAO E DIALOGO

5.1 O corpo-imagem como reflexo transitorio

Pensar o corpo em termos culturais tem levado as ciéncias da comunicacéo a
autenticarem um esboco das reverberacbes comunicacionais que comecam e
terminam no corpo. Esse é o ponto inaugural de um movimento que permite que se
possa entender as transformacdes que foram imputadas a este corpo durante toda
sua histéria evolutiva. Assim, a partir do momento em que 0s primeiros gestos
realizados pelo homem imaginativo, reunindo um incalculavel nimero de intencdes,
modos e atitudes, alimentaram sua histéria somatica, observou-se que o corpo se
tornou um espaco de reflexao e didlogo. Um lugar onde o0 homem passa a narrar e
registrar sua existéncia e suas experiéncias. Um lugar de conexao e transcendéncia,
gue legitima as reflexdes que apontam esse corpo como um monumento a cultura
humana. Mas também s&o legitimas as consideracfes que ndo descartam a
possibilidade de que esse corpo, ao ser reeditado e transformado em imagem, tenha
se tornado um simulacro. Um ser que transita inerte como primeira e Ultima instancia
das transformacgoes culturais que lhe foram imputadas em nome da identidade e das
grupalidades.

Tal movimento autentica a necessidade de reflexdo sobre o postulado de
Kamper, que, ao supor uma corporeidade sem espirito, pressupde uma espiritualidade
sem corpo. As estruturas que se configuram como matrizes ativas dessa nova
modalidade de adulteracdo do corpo preconizam a finitude de uma transformacao tao
grande que acaba-se por transferir a medida das coisas, da forma para sua imagem.

O corpo perdeu sua materialidade para ganhar a transparéncia das interfaces
informacionais, alias, as novas conectoras da coletividade e assessoras desse novo
mundo velho. Termina aqui a separacéo entre a realidade e suas representacoes. Na
era das novas tecnologias de comunicacéo, tudo, inclusive o corpo, se precipita em

imagens dele mesmo.

Imagens sdo mediacdes entre homem e mundo. O homem “existe”, isto &, o
mundo ndo lhe é acessivel imediatamente. Imagens tém o proposito de
representar o mundo. Mas, ao fazé-lo, entrep6em-se entre mundo e homem.
Seu proposito € serem mapas do mundo, mas passam a ser biombos. O
homem, ao invés de se servir das imagens em funcdo do mundo, passa a
viver em funcdo de imagens. Ndo mais decifra as cenas da imagem como
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significados do mundo, mas o proprio mundo vai sendo vivenciado como
conjunto de cenas (FLUSSER, 1985, p. 13).

A dependéncia por visibilidade, prenunciada pelo advento dos novos
mecanismos de comunicagdo, provoca uma tensao sobretudo nas relacdes entre
corpo e imagem. Um problema que emerge como fendmeno comunicacional, e que
vem operando profundas transformacdes culturais na sociedade contemporanea,
sobretudo na ocidental. Assim, ao pensar o corpo como ente de figuracao da atividade
humana, deve-se fazé-lo considerando que ele se tornou um agente travestido pelos
processos culturais e pelas transformag¢des que lhe foram imputadas em nome do
consumo.

Em tempos de visibilidade exacerbada, a prevaléncia do corpo-imagem sobre
o corpo fisico € a principal campanha fomentada pela industria da midia, que, ao
empreender acdes de consumo, potencializa a transformacdo desse corpo. Os
desdobramentos desse processo, preconizados especialmente pela necessidade de
visibilidade que esse novo ordenamento de mundo solicita, podem ser verificados na
expansdo do mercado da estética e da beleza, bem como no aumento dos estudios
de tatuagens e no crescimento das clinicas que realizam cirurgias plasticas estéticas.

Dessa maneira, na medida em que a relacao entre corpo e imagem permite que
se possa entender os procedimentos que, de forma particular, determinam o limite
possivel da experiéncia corporificada, a transcendéncia do corpo para maquina
inaugura o inicio de um novo modelo relacional oferecido pela tecnologia como modus
operandi.

A vista disso, verifica-se uma corporeidade que sucumbiu ao universo das
imagens exogenas, e, portanto, nada mais carrega a hao ser o seu proprio simulacro,
incorpéreo e transitério. O corpo na era das novas tecnologias de comunicacao é o
resultado de um projeto evolutivo que abriu médo da sua corporeidade em nome de
uma vivéncia na superficie da imagem. Deixou de existir como corpo fisico, € agora
um reflexo distorcido. Uma roupa que veste a imagem. Ele € pura imagem de si e mais
nada.

E o0 que resta a este corpo sendo viver uma vida distorcida em um reflexo
transitério? O corpo agora € um rascunho mal-acabado, como aponta Le Breton
(2013), e a “anatomia nao € mais um destino, mas um acessorio da presenga, uma
matéria-prima a modelar, a redefinir, a submeter ao design do momento. [...] o corpo

tornou-se uma representacao provisoria, um gadget, um lugar ideal de encenacéo de
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“efeitos especiais” (BRETON, 2013, p. 28). Tais considera¢cdes apontam a ideia de
gue nada mais resta a ndo ser a sua substituicdo, parcial ou total. Préteses, incisdes,
esteroides, alteracdes anatdmicas, pinturas corporais e escarificacdes determinam os
caminhos a serem seguidos por este corpo que deixou pra tras o hbito de subir em
arvores, de lavar roupas e amassar o pao. Acdes que se tornaram tediosas e
cansativas. As ruas foram substituidas pelos games e 0s pequenos deslocamentos
passaram a ser realizados com o auxilio de maquinas. A tecnologia se impds como a
nova fronteira de realizacdo do sonho humano. Deus ex machina. Nesse novo
ordenamento de mundo, o sujeito apaga-se em seus componentes elementares, é um
feixe de informacdes, uma série de instrucdes que visa seu desenvolvimento. As
antigas perspectivas do humano dissolvem-se por ndo encontrar mais o0 sujeito em
seu caminho, mas genes ou informacdes (BRETON, 2013, p. 102). Sob essa
perspectiva, pode-se afirmar que conhecer o outro é viver a partir de um reflexo, quase
sempre distorcido, quase nunca lucido. Um reflexo que é a experiéncia somatica
compartilhada sob as novas perspectivas do humano.

Assim, pode-se dizer que o corpo é o resultado da corporificacdo de todas as
experiéncias realizadas em nome da cultura, que, por sua vez, é a corporificacado de
todas as experiéncias do homem ao longo da sua histdria (ela € sua histéria somatica).
E foi ela a responsavel em determinar a forma como este homem vé e se relaciona
com o0 universo que o cerca. Pode-se dizer que a cultura €, acima de tudo, a
experiéncia do corpo. Stanley Keleman (1999) autentica esse pensamento ao
defender a ideia de que 0 corpo € um processo somatico, organizado e adaptado ao
longo das varias reedi¢cdes e imperfeicdes imputadas a si mesmo, e reafirma. “Sua
estrutura tem um modo de pensar, de sentir, de perceber e de organizar suas
experiéncias, um modo inato de formar as suas respostas. Sendo criaturas
corporificadas, poderiamos dizer que o nosso corpo é o nosso destino” (KELEMAN,
1999 p. 33). Sendo assim, em uma era regida pela visibilidade e pelos excessos, qual
sera o destino do homem que renunciou a uma vida no espaco do corpo para se tornar
um ente transfigurado que vive agora na imagem do corpo?

Diante das novas tecnologias de comunicagdo, o corpo se tornou um agente
provisorio que perdeu a conexao natural com o mundo que o cerca. Esta duplicado
nas interfaces informacionais e ndo enxerga mais aquelas dimensdes que sempre
validaram o seu estar no mundo, e que sempre estiveram presentes nas acdes

cotidianas. Mas hoje inauguram o debate sobre a natureza sintética e performatica
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que permeia a realidade das coisas. Sob essa perspectiva, o papel deste corpo que
se tornou imagem abre o debate sobre o duplo projetado. Um duplo que néo é reflexo,
mas que marca a ruptura que transformou este homem provisério em um ser que, na
tecnologia do aparecer, como postula Sodré (2013), “reduplica de forma simulada o
mundo real-histérico, o duplo do sujeito &, entretanto, invocado como forma virtual e
negado como corpo presente. [...] cria-se um duplo virtual que prescinde da unidade
original do sujeito” (SODRE, 2013, p. 156). Um ser que, em nome da visibilidade, se
perdeu nas vérias versdes de si mesmo e agora vive nos reflexos de um tempo luz.
Um tempo de velocidades e instantaneidade, de acronia e atopia'® (VIRILIO, 1996), e
onde as ferramentas de percepgdo e comunicagcdo realizam “o paradoxo das
aparéncias que consiste em comprimir a dimensao do universo em um perpétuo efeito
de encolhimento” (VIRILIO, 1996, p. 43). Uma vez que nao se faz nada além de se
pensar aquelas dimensdes que o olho ndo pode mais ver, porque estao ocultas no
relevo impossivel que configura a nulodimensao do pensamento digital. “A fronteira
entre mundos, os objetos e os homens € eliminada, tudo se torna potencialmente
comutavel, porque tudo é regido, em ultima instancia, pelas mesmas unidades de
base (BRETON, 2013, p. 150).

Hoje, apds termos matado o duplo, podemos apenas agir de forma a dar ao
nosso objeto de angustia um corpo imaterial dessimbolizado, ainda que
perceptivel, ou seja, podemos transformar tudo em imagens sem referente.
Em aparéncias que ndo revelam apari¢cées. O corpo referente foi apagado e
por isso nao € possivel evoca-lo. A sociedade atravessada totalmente pela
midia eletrdnica cria imagens cujo suporte é o ar, a eletricidade, sem
percebermos que essa operagdo de virtualizacdo radical fortalece os
fantasmas que nos ameacam. Nao é a toa que D. Kamper dizia que vivemos
num mundo de fantasmas (imagens sem corpos) e de zumbis (corpos feitos
sO de aparéncia, sem alma, sem interioridade) (CONTRERA, 2010, p. 120).

A partir de entdo, apagam-se as fronteiras que determinavam os limites fisicos
do corpo. O mundo se tornou um mundo codificado. Nele vive agora um homem
duplicado e disseminado. Um homem que acredita ser possivel colocar no lugar do
corpo apenas as imagens exogenas do corpo (ou esse corpo-imagem que se faz hoje
em dia), como reflete M. Contrera (2017). Um ser de superficies, transparente e

transitorio, e que traz em seu comportamento a fantasia de um corpo livre dos seus

10 Os conceitos de Paul Virilio (1993), acronia e atopia, se referem a desaparicdo das unidades
sensiveis do tempo e do espaco, vividos sob os efeitos da revolucéo eletrénica e informatica.
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antigos pesos naturais. Mas um corpo marcado pelas constantes incursdes da
industria da midia, que, em nome do consumo e da aceleracdo cotidiana, reduz a
atitude individual em relacdo a vida e aos outros, como aponta Lipovetsky (2016).
Procedimento que impbe-se agora como modo de funcionamento econdmico e

cultural global.

Com o capitalismo do hiperconsumo, partes inteiras da vida econdmica séo
restruturadas pela Idgica frivola da mudanca perpétua da inconsciéncia e da
seducdo. Um funcionamento andlogo ao sistema da moda organiza o
capitalismo hipermoderno enquanto capitalismo de seduc¢éo (LIPOVETSKY,
2016, p. 14).

E uma cultura cotidiana de leveza mediada pelos mass media que nos
governam, o universo do consumo que ndo deixa de exaltar os referenciais
hedonistas e Iudicos. Através dos objetos, dos lazeres, da televisdo, da
publicidade, difundem-se um ambiente de divertimento permanente e de
incitamento ao gozo dos prazeres imediatos e faceis. Substituindo a coercéo
pela seducédo, o dever pelo hedonismo, a solenidade pelo humor, o universo
consumista tende a exibir-se como um universo aliviado de toda a gravidade
ideolégica, de toda a espessura de sentido. A leveza, entendida no primeiro
ou no segundo sentido, tornou-se um dos grandes espelhos onde se reflete
a nossa época (LIPOVETSKY, 2016, p. 14).

5.2 O corpo-imagem como ente transfigurado e multiplicado

A crise da visibilidade é sobretudo a crise do corpo, instaurada com o advento
dos novos mecanismos de comunicacdo e comutacao instantaneos. Uma crise dos
excessos e da distor¢cdo, que traz a dependéncia pelo consumo como a imediata
consequéncia de um processo de perda da propriocepcdoll. Uma crise que
estabelece a transfiguracdo da estrutura do proprio corpo como mecanismo de
identidade e pertencimento. Mas uma crise que busca na imagem um artificio para
resolvé-la. Uma vez que, em tempos midiaticos, o corpo aos poucos deixa de
experienciar o universo a sua volta como o local onde realiza sua experiéncia
corpdrea, que, segundo Keleman, “é parte do processo auto organizador do corpo,

um padrado de resposta, pelo qual o corpo sabe aquilo que é, e 0 que esta em via de

11 Propriocepcao, também denominada como cinestesia, € o termo utilizado para nomear a capacidade
em reconhecer a localizagdo espacial do corpo, sua posicdo e orientacdo, a forca exercida pelos
musculos e a posicdo de cada parte do corpo em relagdo as demais, sem utilizar a visdo. Este tipo
especifico de percepcdo permite a manutencdo do equilibrio postural e a realizacdo de diversas
atividades praticas. Resulta da interacdo das fibras musculares que trabalham para manter o corpo na
sua base de sustentacéo, de informacdes tateis e do sistema vestibular, localizado no ouvido interno.
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ser” (KELEMAN, 1999, p. 45). Pode-se dizer que aqui se inaugura 0 processo de
migracdo da experiéncia corpdrea para uma outra, incorporea, que é a experiéncia de
uma vida na imagem. Uma vida sintética e autémata.

O homem nao se reconhece mais diante dos espelhos, porque eles séo agora
informacionais, frutos de uma era de algoritmos e bits. Neles, o corpo ndo se encontra
mais presente enquanto reflexo. Tornou-se um corpo sem histérias, eternizado como
imagem em um presente impossivel. Este corpo postado frente aos espelhos é agora
um simulacro revestido dos recortes e vestigios de outras histérias de mortificacdo de
outros corpos. Uma imagem metamorfoseada, que, ao realizar a viagem sem retorno
ao universo do corpo, se tornou sua experiéncia transcendental. Um corpo destituido
da sua corporeidade, sem dimensdes tangiveis, multiplicado exponencialmente nas
interfaces informacionais dos novos aparatos de comunicag¢do. Mutilado e reeditado
em todos os aspectos. Um néo corpo, como aponta Norval Baitello (2014).

Assim, na era das novas tecnologias de comunicacdo, o homem passa a viver
uma vida na imagem e ndo mais no corpo. Sua vivéncia corpérea seduzida pelo
encantamento de um novo universo de brilhos e algoritmos ja cedeu lugar a um outro
ordenamento de mundo, “ndo ocupando mais nenhum espago que n&o seja 0 espago
virtual do nao espaco” (BAITELLO, 2014, p. 72).

Ja que esse homem supde ser imagem, no instante deixa de se ver como corpo.
Porque em nome das aparéncias se tornou imagem, uma sombra que ndo mais
persegue seu original. Uma sombra que, ao afrontar seu eco, se distancia de tudo

aquilo que de alguma forma atestava sua presenca.

A redugédo do corpo a “observador da observagao” é o testemunho mais
patente de um processo de perda da propriocepcao (o sentido do corpo para
a percepcdo de si mesmo). A transferéncia das vivéncias do corpo para o
mundo das imagens significa também sua transferéncia para um tempo in
effigie, congelado em um eterno presente e, portanto, sem presente. A
imagem de um presente serd sempre a sua propria auséncia. Tal qual ja
estava presente na palavra latina imago, a imagem se associa ao retrato da
morte (BAITELLO, 2014, p. 93).

Desta forma, o corpo, desconectado das suas estruturas primitivas, investe na
espetacularizacdo da sua imagem. Um fenbmeno que ocorre no ambito do processo
civilizatério contemporaneo, e que fomenta uma enorme transformacdo social,
implementada sobretudo pelas novas tecnologias de comunicagéo, que avangam em

uma velocidade perturbadora. Diante deste cenario, pensar 0 corpo como ente que
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age de forma involuntéria passa a ser o caminho mais adequado para se entender as
transformacdes que lhe sdo imputadas como ferramentas de ressignificacdo, de
identidade e insercdo. Porque todo esse processo convergiu na transformacéo da
propria estrutura anatdémica do corpo, que, ao ser submetido aos procedimentos
estéticos, quer resgatar aquela primitiva necessidade de pertencimento e aceitacao
gue a cada dia se torna mais distante. Assim, “ao mudar o corpo, o individuo pretende
mudar a vida, modificar seu sentimento de identidade. A cirurgia estética ndo é a
metamorfose banal de uma caracteristica fisica no rosto ou no corpo; ela opera, em
primeiro lugar, no imaginério e exerce uma incidéncia na relacao do individuo com o
mundo (BRETON, 2013, p. 30).

A tatuagem, como pratica ancestral, alimenta esse processo que aos poucos
tira do sujeito sua originalidade, e o faz ocupar um corpo que passa a agir como um
agente produtor de subjetividades. J& que o sujeito fragmentado, em nome da
visibilidade, se apropria da imagem de outros sujeitos para construir a sua. Essa é
uma das marcas presentificadas como tendéncia comportamental na sociedade
contemporanea e que se encontra latente nas rotinas e no entorpecimento das acoes
cotidianas.

O homem n&o tem mais liberdade de se autoconstruir a partir da cumulatividade
das suas experiéncias e das de outros sujeitos. Esta submetido ao compartilhamento
e a intervencdo da industria da midia como sincronizadora dos novos movimentos e

grupalidades desterritorializadas nos espacos virtuais.

O corpo é tdo submetido a um design as vezes radical que nada inculta (body
building, marca corporal, cirurgia estética, transexualismo etc.) colocado
como representante de si, cepo de identidade manejavel, torna-se afirmacéo
de si, evidenciacdo de uma estética da presenca. Ndo é mais 0 caso de
contentar-se com o corpo que se tem, mas de modificar suas bases para
completa-lo ou torna-lo conforme a ideia que dele se faz. Sem o complemento
introduzido pelo individuo em seu estilo de vida ou suas ac¢des deliberadas
de metamorfoses fisicas, o corpo seria uma forma decepcionante, insuficiente
para acolher suas aspiracées (BRETON, 2013, p. 22).

Em nome da visibilidade, o corpo deixou sua originalidade aos cuidados de um
olhar que assimilou uma imagem falseada como verdadeira. O que se tem a partir de
entdo é um corpo que ndo da mais conta do monstruoso, ndo se reconhece mais
diante das interfaces informacionais que se tornaram o0s novos espelhos do homem.
O corpo se perdeu em meio as multiplas transformacbes que néo lhe foram

sonegadas. E agora um monumento numérico multiplicado exponencialmente que se
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dissemina pelas tramas de um mundo sem dimensdes nem tatilidades. “Um mundo
em gue as fronteiras se misturam e em que 0 corpo Se apaga, em que 0 outro existe
na interface da comunicacdo, mas sem corpo, sem rosto, sem outro toque além do
toque do teclado do computador, sem outro olhar além do olhar da tela” (BRETON,
2013, p. 142).

O que se tem a partir desse ponto € a resposta ao postulado de Kamper, uma
busca que finalmente chegou ao corpo e o transformou em reflexo do outro, porque o
corpo € a imagem que se projetou para fora do espelho, e nado foi, segundo Kamper
(2001), “atraves de sua constitucionalidade sociocultural, da sexualidade emaranhada
ao poder, de sua inconsciéncia marcada pela linguagem, de sua nulidade determinada
pelo espirito, tampouco por sua insultante existéncia como categoria de resto
(KAMPER, 2001, p. 171). A busca chegou ao corpo porque ele se tornou uma
superficie em conflito, vitima sacrificial do seu préprio processo de transformacéo.
Uma vez que, a0 esquecer como experienciar o universo das coisas, abriu mao
daquela capacidade de responder aos estimulos sensoriais disponiveis, Unicos elos
de ligacao entre a realidade das coisas e a percepcédo do mundo a sua volta. O corpo
€ um suporte que, em nome do consumo, estd pouco a pouco sendo aniquilado,
metamorfoseado em uma imagem distorcida, que néo carrega mais originalidade
alguma. N&o se reconhece, pois tornou-se uma abstracao social inconsciente. Uma
abstracdo que € progressivamente interrompida e subjugada por novas versoes de Si
e dos produtos culturais ofertados como mecanismos de reconhecimento e inclusao.
Um processo que resulta na desmaterializagdo do corpo, na sua proépria dissolucao,

com aponta Contrera (2017).

Ironicamente o apelo fetichista do objeto é o Ultimo reduto da materialidade
do mundo, de sua concretude, de sua corporalidade que, aos poucos, vai se
apagando no cendrio do imaterial. Talvez subjaza ao consumo compulsivo de
nossa época, a ultima forma de resisténcia a essa tal desmaterializacdo do
mundo (CONTRERA, 2017, p. 54).

Opera-se, nesse processo, aquilo que Kamper (2001) ja apontava como uma
silenciosa transformagéo do corpo em uma imagem que nega a diferenca entre ela e
0 corpo; silenciado em sua realidade tridimensional, sucumbiu como imagem. Um
corpo-imagem multiplicado exponencialmente e fragmentado nas plataformas

comunicacionais. Transfigurado em sua realidade corpodrea, regressa como simulacro.
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Nele, todo reflexo encontra abrigo. O corpo se tornou um rascunho metaforico

intangivel que perdeu sua identidade na multiplicidade de um tempo luz.

A transformacdo do corpo (transitério) em imagem (eterna). Tal forma da
relacdo com si, baseada na remocdo e no esquecimento, era inicialmente
reservada a poucos, porém desde algumas décadas é acessivel, em
principio, para todos. Isso quer dizer que algo de decisivo foi modificado: a
diferenca entre a realidade corpérea e seu reflexo é menor. H4 ainda
unicamente imagens do corpo e essas imagens tém uma tendéncia a
eternidade. As imagens sdo monumentos da vida que foi. Em uma palavra, a
imagem é a morte (KAMPER, 2001, p. 09).

5.3 O corpo-imagem como ente transmutado

O corpo deixou de existir no espago/tempo que organiza a natureza humana.
Passou a viver no brilho dos reflexos da nulodimens&o do pensamento digital, e ndo
€ nada mais do que um corpo desnudo, envolto na neblina densa que esconde seus
contornos metamorfoseados em imagens. Assim, este corpo transmutado, que
despreza a complexidade da sua proépria origem, evoca a finitude da carne como
pretexto para justificar a busca pelo prolongamento da sua vida. Em outras palavras,
uma busca pela perfeicdo que finalmente chegou ao corpo. Um corpo que nao quer
mais sentir dor, que ndo quer mais ser acometido por doencas, nem tampouco pelas
deformidades. “Consagrado aos inimeros cortes para escapar de sua precariedade,
de seus limites, para controlar essa parcela inapreensivel. Atingir a pureza técnica”
(BRETON, 2013, p. 17). Assim se torna imagem 0 corpo.

Um corpo-imagem, que, ha era dos numeros e codificacbes, tornou-se um
receptaculo sobreposto diante das multiplas realidades artificiais que o dissociam
cada vez mais de um modelo comum. O que se tem como desdobramento desse
processo é a multiplicacdo exacerbada deste corpo-imagem, que se torna cada vez
mais vazio e transitorio.

Um corpo transfigurado e alegorizado pelos procedimentos estéticos, pelas
dietas e pelas academias. Mas também um corpo intencionalmente narrativo quando
procura, através das tatuagens, afirmar, ou reafirmar sua existéncia, seu lugar de fala
na sociedade contemporanea. Mas que ameaca sucumbir diante do apagamento das
profundezas culturais que o constituiram, especialmente sob a influéncia da inddstria

da midia, que, em nome do consumo, promove sua obsolescéncia. Este corpo abriu
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mao do mundo tangivel, se tornou imagem, e agora € um fragmento reeditado que

flutua na nulodimenséo do pensamento digital.

Com a proliferacdo das imagens que vertiginosamente passam a ocupar
todos os espacos bidimensionais do mundo do homem, elas comecam a
exercer uma pressao irresistivel sobre os corpos verdadeiros, tridimensionais,
palpaveis, tateis, histéricos (portanto sujeitos ao tempo e ao envelhecimento).
Acabam interferindo sobre os corpos, levando-os a assumir cada vez mais
caracteristicas bidimensionais, a se tornarem planos, a se transformarem em
imagens (BAITELLO, 2014, p. 72).

Diante dos espelhos informacionais, o corpo transfigurado e fixado sobre a
imagem tem sua mortificagcdo anunciada. As marcas que agora transitam na extensao
da sua pele sao afirmacdes permanentes de um tempo efémero e mutavel. Em tempos
de visibilidade exacerbada, tudo o que é permanente perde sentido. Torna-se
obsoleto, questionavel. As tatuagens autenticam a emergéncia de tal fendémeno. E se
0 homem so6 existe por meio das formas corporais que o colocam no mundo, como
aponta Breton (2013), pode-se afirmar que qualquer modificacdo na sua forma
provoca uma modificagdo na sua humanidade. Ja que a relacdo deste homem com
seu corpo € uma relacdo imaginéria. Uma relagdo que, em certa medida, funciona
como um escudo protetor que estende-se no corpo-imagem, e Ndo No corpo-espaco,
como aponta Kamper (2001). Um corpo-imagem tao intocavel quanto as imagens que

0 constituem.

Uma superficie limitada que encobre um nucleo finito e mortal até torna-lo
irreconhecivel. E um universo do espirito, aversivo e hostil ao corpo do qual
provém. E um duplo daquilo que se entende até agora por realidade, mas ndo
real, e, sim, virtual. Sua modalidade ndo é nem a necessidade nem a
realidade, mas o possivel (KAMPER, 2001, p. 117).

As tatuagens séo instrumentos que preenchem essa superficie limitada e a
tornam irreconhecivel em seu aspecto social. Pode-se dizer até que elas
abandonaram o corpo em um jogo de intencdes e espelhos, cujas relacbes mais
proximas e sua esséncia natural e histérica foram sendo pouco a pouco diluidas. O
corpo que se metamorfoseou em imagem esta fragmentado, transitando nas
interfaces informacionais. Ele abriu m&o da sua natureza primitiva e deixou um vazio
gue foi preenchido pela necessidade de visibilidade, pelas alegorias de dor e pelas
alteracOes estéticas. “O corpo ndo é somente um acessorio a ser retificado; percebido

como um anacronismo indigno, um vestigio arqueolégico ainda ligado ao homem, é
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levado a desaparecer para satisfazer aqueles que buscam a perfeicdo tecnoldgica.
Converte-se em membro supranumerario” (BRETON, 2013, p. 190 apud LE BRETON,
1990).

Se o homem é uma cristalizacéo finita de informag¢8es, a duplicacdo néo
levanta nem dilemas filoséficos, nem técnicos. O individuo identificado ao
software passa de uma habitacao fisica a uma outra, como em outros tempos
mudava de roupas sem se preocupar se era ainda ele mesmo por néo ter se
vestido hoje como havia se vestido ontem. Sé o espirito pode ser identificado
ao sujeito — o corpo ndo passa do artefato. De um modo platénico, em
Moravec o corpo é a prisao da alma (do cérebro ou do espirito), mas os meios
técnicos contemporaneos finalmente resolvem o drama e eliminam o corpo.
A vida ndo se opde mais ontologicamente a maquina; ao contrario, da sua
plena medida a um espirito livre de seus ouropéis da carne (BRETON, 2013,
p. 220).

O corpo na era da visibilidade midiatica negligencia a ideia do corpéreo, porque
ja se tornou um reflexo distante, ofuscado pelo brilho do digital. Transita mascarado
pela imaterialidade da sua nova configuracéo binaria. “O corpo tornou-se vitima do
seu processo de producao de imagens que se descontrolou” (KELEMAN, 1999, p. 45).
Vitima sacrificial do triunfo das imagens, que atraem para si a vitoria do intangivel,
como postula Kamper (2001) e reafirma Wulf (2013): “Hoje tudo se transforma em
imagens. Mesmo corpos opacos sao transformados, perdendo sua opacidade e
espacialidade, tornando-se portanto, transparentes e fugazes” (WULF, 2013, p. 33).

O resultado desse postulado € a constituicio de um corpo seduzido e
compartilhado, e que abriu mado de uma vivéncia material em nome de uma
subserviéncia digital, projetou-se no brilho da nulodimensdo para realizar sua
travessia corporea. E agora um reflexo distorcido, multiplicado exponencialmente,
sem tempo de vida nem tampouco meméria. Um simulacro em cuja superficie

repousam, inertes, imagens transfiguradas de outros corpos.

O virtual é possivel, aquilo que a todo momento e em toda parte também é
possivel de outra maneira. Consiste na despedida do corpéreo uma vez que
nega as condi¢cbes do tempo e do espacgo renegando com isso sua propria
génese. Ao mesmo tempo, o virtual marca os limites do arbitrio humano
criando uma imanéncia universal imaginéaria, uma prisao do espirito absoluto
concentrado em si que de nada mais dispbe além de si proprio. Essa
monstruosidade, sintese da ilustracdo, é ela propria inilustravel. Talvez se
esconda nela o luciferiano, aquele lado na natureza humana do qual ja se fala
nos escritos mais antigos (KAMPER, 2001, p. 01).
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5.4 O corpo-imagem sucumbiu a reprodutibilidade

Pensar o corpo na era das novas tecnologias é considerar a emancipacao de
um projeto que estd além das coisas mortificadas. Mas um projeto que revela a lei
estrutural de uma época completamente visual. Uma vez que o corpo ja é um corpo-
imagem, que necessita se reeditar em multiplas versdes, antes de precipitar-se no
abismo das representacdes transitorias.

Esse corpo tangivel e instantaneo, que teve seu reflexo vitrificado na arquitetura
de um tecido planejado, agora prolonga-se em um continuum espaco onde sua
permanéncia tornou-se efémera. Sem historicidade e desnudo na sua trajetéria
corporea, nao tem mais vinculo algum com o real que lhe € dado. Um real que deixou
de ser, pois ja ndo esta envolto em nenhum imaginario. “E um hiper-real, produto de
sintese irradiando modelos combinatérios num hiperespaco sem atmosfera”
(BAUDRILLARD, 1981, p. 08).

O corpo sucumbiu aos recortes das historias de outros corpos. A partir do
momento em gque passou a viver nos reflexos, se tornou imagem e agora conta outra
histéria. Uma histéria que acontece na pele e marca para sempre, como presente
impossivel, uma realidade que ao liquidar aquele privilégio ontolégico do corpo
indivisivel, dissocia as no¢cfes de tempo e espaco que Ihes sdo conexas. Pode-se
dizer que, daqui em diante, como ja apontou Virilio (1996), este corpo que sofre o
ataque das técnicas, a fratura molecular e a intrusdo das biotecnologias capazes de
povoar suas entranhas, ndao € nada mais do que um disfarce, uma mascara que atua
sobre a realidade sensivel das coisas. Uma mascara que é a alegoria de um mundo
sem memarias que ergue-se sobre o artificio da atualizacdo. Mas que agora assenta-
se sobre a primazia de um tempo instavel e de um espaco transitério que aboliu a
importancia desses intervalos classicos em beneficio Unico do terceiro intervalo: a
interface do tipo velocidade-luz (VIRILIO, 1996). Um mundo de aparéncias e
fascinacdo que passa a existir no momento em que dissolve seus vinculos com a
realidade. E onde a tecnologia contemporanea, como reflete Contrera (2017), apaga
justamente “as marcas da natureza concreta do mundo”. Dessa forma, a cibercultura
passa a ser a afirmacdo maxima de um comportamento de negacdo da prépria
concretude que envolve o universo tangivel, ou seja, aquelas categorias de raciocinio
espaco-temporais e seus limites ndo sdo mais dados pela realidade concreta, o virtual,

como variante de auséncia, impdem-se agora como verdade absoluta. Pensamento



123

reafirmado por Breton quando aponta “uma transformagéo da carne do mundo ou do
conteudo das coisas em informacdes. A partir desse momento, a fronteira entre os
mundos, os objetos e os homens € eliminada, tudo se torna potencialmente
comutével, porque tudo é regido, em ultima instancia, pelas mesmas unidades de
base” (BRETON, 2013, p. 150).

As dimensbes do tempo e do espaco tornam-se inseparaveis, indissollveis da
sua velocidade de transmisséo, dando por encerrada a separacao entre 0 proximo e
o distante. O corpo na era das novas tecnologias de comunicacdo € um ensaio
dimensional.

Por ele, e através dele, sdo contadas as novas narrativas contemporaneas. No
ferro quente, nas escarificacdes e nas tatuagens. O corpo € hoje, mais do que nunca,
um espaco do didlogo e de reflexdo. Na extensdo da sua pele, triunfam as imagens,
gue, em sua estrita falta de referéncia, “realizam uma situagdo da fantasia de
onipoténcia humana onipresente. Com isso, o ser humano chegou finalmente a si
mesmo. Ele é puro si mesmo. Ele é imagem de Deus e nada mais” (KAMPER, 2001,
p. 76).

A pele é um espelho bifasico que desempenha uma tripla funcdo. Sua
superficie externa reflete o mundo da realidade objetiva, assim como o mundo
Vivo que existe no interior do corpo. Sua superficie interna reflete o0 mundo
externo de modo tal a comunicar sua realidade as multivariadas que
compdem nossos 6rgaos. Portanto, nossa pele recebe n&o sb os sinais que
nos chegam desde o0 meio ambiente, transmitindo-os aos centros do sistema
nervoso para a etapa de decifragdo, como ainda capta sinais de nosso mundo
interno; todos estes sdo em seguida traduzidos em termos quantificaveis. A
pele é o espelho do funcionamento do organismo: sua cor, textura, umidade,
secura, e cada um de seus demais aspectos refletem nosso estado de ser
psicolégico e também fisiolégico (MONTAGU, 1998, p. 30).

Assim perece o corpo, transmutado nas interfaces informacionais, torna-se
imagem ao dissolver seus vinculos com a realidade que o cerca para ressurgir em um
mundo de aparéncias, um mundo desnudo dos seus conteudos, e que passa a existir
como um mundo partilhado. Regido pelo consumo e pela visibilidade exacerbada.

Essa é a face sombria de um corpo-imagem, que hoje, mais do que nunca, vive
nos extremos e nas extremidades. Um corpo que, ao ndo dialogar mais com 0s
espacos, perdeu a medida das coisas. E um reflexo distorcido que se esvaziou sob o
imperativo compulsério da reprodutibilidade, como defende Baitello (2014).

Um corpo-imagem que buscou refagio na invisibilidade dos excessos, se

escondeu nas alegorias de dor que marcaram e pintaram para sempre sua carne. Um
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corpo que transformou de forma intencional sua anatomia, amputando suas
sensacfes e tornando estéreis suas necessidades mais basicas. Ele esta
transfigurado, sedado diante dos reflexos e dos excessos, € todo imagem. Reeditado
e fragmentado em mudltiplas versdes de si mesmo, se tornou um rascunho metaforico
gue perdeu sua identidade na multiplicidade de um tempo luz, e hoje carrega apenas
a ideia daquilo que ja foi um dia. Este corpo-imagem é, portanto, um arquivo
translicido sem histdrias. Pintado, amputado e esvaziado das suas camadas culturais,

um simulacro. Um corpo aprimorado como metéafora do digital.
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6 CONCLUSAO

Este estudo partiu da hipétese de que a tatuagem, ao ser cooptada pela
indastria da midia e transformada em produto cultural, constituiu um fenémeno de
consumo que vem se manifestando de forma cada vez mais intensa, sem a
preocupacdo com as individualidades nem tampouco com as grupalidades, outrora
presentes nas sociedades arcaicas.

Ao apontar a disseminagao da imagem e sua estereotipizacdo como estruturas
fundantes desse processo, admite-se que a reducdo da sua vida util é
intencionalmente forjada no sentido de estimular uma nédo pregnancia desta imagem.
Ja que tal processo se provou eficiente na manutencdo dessas novas relacfes de
consumo que se configuram, sobretudo, com o advento dos novos mecanismos de
comunicacdo e comutacdo instantaneos. Assim, em tempos cuja Vvisibilidade
determina 0s novos rumos comunicacionais da sociedade contemporanea, e onde a
imagem midiatizada automatiza as novas relacfes entre corpo e imagem, observa-se
uma premente obsolescéncia do sujeito, potencializada pela necessidade de uma vida
na imagem.

Dessa forma, tendo a préatica da tatuagem como financiadora deste estudo,
buscou-se observar, sobretudo na sociedade contemporanea, as convulsdées sociais
e comportamentais que emergem de uma dependéncia por visibilidade, que tem se
tornado cada vez mais evidente. Dependéncia presentificada especialmente nas
apropriagdes e alteracdes fomentadas pela indastria cultural.

As reflexbes sobre os impactos desse processo nha vida do homem
contemporaneo, o condicionamento de valores e as amarras criadas pelo
rebaixamento imaginativo, impdem condi¢cdes que motivam a apatia na producao dos
sentidos. Tais aspectos sao verificados ao longo desse estudo e reforcam a
intencionalidade de obsolescéncia da imagem com um Unico propdsito, 0 consumo.

Em tempos de visibilidade exacerbada, o homem tornou-se um ser provisorio,
transitando entre varias versdes de si mesmo. Seu corpo € um reflexo que se vestiu
de imagens. Imagens do consumo, como aponta Sodré (2013). Tal condicao conduz
a uma inflacdo das superficies da imagem, procedimento ja apontado por Baitello
(2014), e funda este novo ordenamento de mundo ao promover profundas alteragbes
nos aspectos socioecondmicos de uma sociedade que se revela cada vez mais fragil

e dependente dos aparatos e dos produtos culturais para se autoafirmar.
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A desmarginalizagdo da tatuagem e a sua apropriacdo como produto pela
industria do consumo determinam um ponto de inflexdo na ressignificacdo das
praticas culturais. Movimento que pode ser verificado neste estudo através do
mapeamento de uma tatuagem, desde sua dimensao de origem até sua disseminacéo
nos espacgos mididticos de comunicacdo, que potencializam a manutencdo e a
estereotipizacdo desta tatuagem enquanto produto cultural. Em tempos de visibilidade
exacerbada, fica claro, ao se observar tal processo, que nada esta passivel de se
tornar transitorio e obsolescente quando se trata da sobrevivéncia de uma sociedade
pautada no consumo. Pensamento que é reiterado em Lipovetsky (2015), quando o
autor faz o seguinte apontamento. “A civilizagdo consumista exibe a sua ambicao de
liberar o principio de prazer, de separar o0 homem do seu passado imemorial de
privacao, de coercao e de ascetismo (LIPOVETSKY, 2016, p. 28). As consequéncias
desse processo sao cada vez mais evidentes e podem ser presentificadas na
necessidade de identificacdo e pertencimento que as novas grupalidades,
desterritorializadas, demandam.

Assiste-se, assim, as premissas de uma nova modalidade de comunicagéo.
Depois das diferentes poluicdes resultantes da Revolucdo Industrial, o homem se
encontra envolto em uma nova realidade que ja esgotou os intervalos de tempo e
espaco que antes organizavam o mundo, aponta Virilio (1996). “Daqui em diante as
coisas e seres que nos cercam nao sao nada mais do que ‘campos’, e o real, uma
rede unica, uma rede cibernética, ja que tudo é interior ao ‘campo’ e somente a ele”
(VIRILIO, 1996, p. 113).

E essa nova visdo de mundo substituiu de forma incomparavel aquilo que até
entdo se encontrava na superficie da matéria. O universo das coisas se tornou um
cédigo binario que reduziu a atividade humana a uma experiéncia efémera, tornando
sintética a percepcao da realidade pela simulacdo dos caracteres especificos, que
agora determinam a existéncia do homem na superficie da imagem, como defende
Silva (2012) e afirma Baitello (2014), "Por tras de uma imagem sintética ja ndo ha
sequer uma imagem concreta e muito menos um corpo de matéria tridimensional; ha
apenas o conceito abstrato de entidades numéricas, codificagdes sem tatilidades”
(BAITELLO, 2014, p. 95).

Assim, pensar a imagem na era das novas tecnologias, sobretudo em termos

de novas func¢des e modalidades de difusdo e recepcao, se torna um desafio para se
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entender as transformacgfes socioculturais ressignificadas com 0s avangos
tecnoldgicos.

O homem contemporaneo esta diante de um fenbmeno que nao pode mais ser
adestrado, nem tampouco submetido a nenhum tipo de controle. Ele agora é refém de
um universo de diodo emissor de luz, que parece oferecer como efeito imediato uma
dispersdo do principio universal de contemplacdo da imagem em nome de uma
observacédo instantanea e transitoria. Uma observacao artificial e indireta que néo
vislumbra mais o conteddo das imagens, nem tampouco seus odores e sabores.

O mundo na era das novas tecnologias de comunicacdo é um mundo de
imagens sintéticas e sedutoras, autogeradas e autbnomas, que refletem um presente
esvaziado pelas velocidades e pela estereotipizacdo. O homem vive, a partir de entéo,
um mundo de aparéncias. Um mundo que coexiste sem dimensdes e que aceita a
perda da percepcdo da realidade como um jogo de espelhos, em cujos reflexos
transita o vazio. As coisas ali dobradas existem de forma efémera e tendem a se
espalhar e esvaziar outros mundos dos seus conteudos originais. Porque cada vez
mais imagens sao geradas tendo somente a si préprias como ponto de referéncia,
sem correspondéncia alguma com a realidade que as cerca, aponta Baitello (2014).

A imagem tatuada, como desdobramento e cdpia, afeta a propria realidade em
gue se camuflou, produzindo um desequilibrio entre a producédo de uma visao inflada
pela multiplicidade e a percepgéo de uma realidade simulada. Talvez ela seja o melhor
exemplo para se compreender esta nova forma de se ver o mundo. Porque a antiga
foi sepultada com o advento dos novos mecanismos de comunicagdo, que trazem, na
observacédo indireta do universo das coisas, a prevaléncia de uma nova dinamica
social.

O caminho percorrido até aqui ndo deixa davidas, o homem chegou naquela
zona de reflexdo onde a experiéncia humana codificada existe em uma dimensao que
nNAo mais comporta o espirito humano, nem tampouco um corpo de matéria.

Um corpo que se tornou imagem, transcendeu as interfaces informacionais
para ser multiplicado e distorcido. Esta desmaterializado e desterritorializado.
Seduzido pelos reflexos vazios e fantasmagoéricos das imagens que transitam inertes
pelas extensdes da sua pele. O sujeito, como uma entidade ndmade que desloca-se
constantemente em um universo reconstruido, dissocia corpo e experiéncia, fazendo
aguela relagcdo com o mundo, ja apontada por Baudrillard (1981) e reiterada por Breton

(2013); perder o carater real e transformar-se em uma relacdo algoritmica e
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comutavel. Nessa perspectiva pode-se considerar que “o virtual legitima a aposi¢cao
radical entre espirito e corpo, chegando a fantasia de uma onipoténcia do espirito. A
realidade virtual esta aquém e além do corpo — este € passivo, mesmo que ressoe
com inumeros efeitos de sensacfes e de emocdes provocadas pela imagem”
(BRETON, 2013, p. 143-144).

A partir de agora, este corpo € uma entidade numérica, um simulacro que
recebe e aceita as marcas impostas pelo contemporaneo, porque o que importa é
somente a sua representacdo. Mas uma representacdo mediada pelas incertezas e
conflitos de uma era de aparéncias, em que a aspiracdo humana encontrou na
visibilidade um instrumento de encarnacdo da vida social. Porque diante de seres
inauténticos, vestidos com a imagem, que ndo € mais aquela que deveriam ter, mas
sim aquela que lhes é oferecida como moeda de inclusdo e identidade, nao
surpreende que o homem ainda continue inseguro quanto a quem é de fato, aponta
Ashley Montagu (1998).

Este mesmo homem que se apropriou de uma identidade ilegitima que |he foi
oferecida como ferramenta de visibilidade, e a usa com o0 mesmo desconforto de quem
veste algo que néo lhe serve, ou de quem contempla uma cicatriz que néo traz mais
histéria alguma. Desde entdo, imagens deixaram de ser janelas. Em tempos de
visibilidade exacerbada, elas se tornaram espelhos que dissimulam a realidade e
diluem sua energia reveladora pela multiplicidade e estereotipizacdo. Sobre a pele,
sdo apenas historias inacabadas.

Conclui-se, a vista disso, que os meios de comunica¢do, ao agirem como
sincronizadores sociais por meio de estratégias miméticas, exercem uma influéncia
fundamental no consumo de determinado produto cultural.

Nesse sentido, fica evidente a importancia de se pensar o papel do sujeito e 0s
desdobramentos que emergem na forma como ele se relaciona com a natureza que o
cerca. Assim, torna-se fundamentalmente importante compreender a influéncia que a
midia exerce na producdo desses novos sujeitos desterritorializados e pulverizados
nos espacos midiaticos de comunicacao, além de questionar qual destino tomara a
cultura sob os cuidados da industria da midia em seus aspectos constitutivos.

Pode-se dizer, contudo, que, diante das novas tecnologias de comunicagao, a
imagem adquiriu vontade propria. A desintegracdo da vista, que precedeu por pouco
a da matéria e dos corpos, como aponta Paul Virilio (2015), tornou a realidade

simulada a nova verdade da visdo. Ressignificada e metamorfoseada pelos aparatos
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gue mediam essa nova empreitada das aparéncias, que ndo consegue mais se
esconder na transparéncia das coisas.

O universo, visto de forma sintética, se tornou um universo de interfaces
informacionais que disseminam e dissimulam as realidades a partir das imagens de
consumo, que operam profundas transformacdes na sociedade contemporanea. E
nesse novo ordenamento de mundo, como postula Sodré (2013), “a tecnologia
configura-se como uma espécie de nova ‘natureza’, nao sé porque dela provém os
objetos que compdem o ambiente ou 0 mundo vital de hoje, mas também porque ela
se impde como uma ordem de determinagdes praticamente absoluta” (SODRE, 2013,
p. 76).

Tal perspectiva permite um novo olhar sobre a natureza das coisas. Um olhar
gue remodela e redefine a maneira como se vé o mundo, mas que também aponta o
guéo devastador pode ser o sequestro da realidade quando se automatiza os modos
de aparicao e desaparicao da imagem.

O sujeito contemporaneo transcendeu os limites dimensionais da matéria e se
reencarnou como um reflexo transitério, multiplicado e fragmentado. Habita agora um
nao lugar. Sua imagem transfigurada e distorcida carrega na pele as cicatrizes que
autenticam o0s processos de transformacgéo que Ihe foram imputados em nome da
identificacao e do pertencimento. Essa é a sintese de um processo de ressignificacdes
gue sempre estiveram presentes ao longo de toda a sua trajetoria evolutiva. Porque
ainda séo legitimas as reflexdes que apontam o corpo como um monumento a cultura
humana. Como também sdo legitimas as consideragbes que ndo descartam a
possibilidade de que esse corpo tenha se tornado um simulacro, um ente reeditado
gue transita inerte na nulodimensao do pensamento digital. Considera¢cdes que levam
este corpo, como primeiro e ultimo local das transformacdes culturais, sucumbir
aguelas ofertadas em nome das grupalidades.

Assim passou este corpo a viver a imagem de outros corpos. Conduta que
autentica a necessidade de reflexdo sobre o postulado de Kamper (2001), que, ao
supor uma corporeidade sem espirito, pressupde uma espiritualidade sem corpo. Um
corpo que perdeu sua opacidade para ganhar a transparéncia das interfaces
informacionais.

Tornou-se imagem e teve seus vinculos com a realidade dissolvidos para
sobreviver em um mundo de aparéncias e desnudo dos seus conteudos. Eis a face

sombria deste corpo-imagem. Um corpo que nédo dialoga mais com os espacos. E
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agora um Narciso sem eco, um reflexo transfigurado que se perdeu sob o imperativo
compulsério da reprodutibilidade, como aponta o postulado de Baitello (2014).

Um corpo-imagem, refugiado na invisibilidade dos excessos, escondido nas
alegorias de dor que marcaram e pintaram para sempre sua carne, transformando de
forma intencional sua anatomia. Amputando suas sensacées e tornando estéreis suas
necessidades mais basicas. Este corpo-imagem esta transfigurado e sedado diante
dos reflexos e dos excessos. Reeditado e fragmentado em multiplas versdes de si
mesmo, tornou-se um ente metaférico que perdeu sua identidade na multiplicidade de
um tempo luz, e hoje carrega apenas a ideia daquilo que ja foi um dia. Hoje é um
arquivo translicido sem histérias. Esvaziado das suas camadas culturais, um
simulacro. Um corpo aprimorado como metafora do digital. E se hoje este corpo muitas
vezes € vivido como um acessorio da presenca, como defende Breton (2013), é

porque ele se tornou um objeto imperfeito, um rascunho que deve ser corrigido.
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