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RESUMO

Esta tese estuda os processos comunicacionais inseridos ho campo da cultura em uma
sociedade fundada na disseminagado sistematica de imagens. Examina-se o fendmeno
imagético na sociedade digital como vetor da manutengao do imaginario colonial, como forma
de contribuir para a constituicao de uma arqueologia da intolerancia, em face dos estereétipos
da terra e da gente brasileiras. A pesquisa se volta para aimagem, enquanto objeto complexo,
e seu papel na manutencdo e na propagacao do imaginario e esteredtipos sociais que
sustentam preconceitos. O objetivo € compreender a permanéncia destes, em comparagao
com o que se veicula nos ambientes comunicacionais contemporaneos. O problema em
questao aponta para uma atualizagao do olhar que constata que apesar de a sociedade ter
alterado seu discurso com relacdo ao que passou ou ter mudado suas estruturas sociais,
econdmicas e politicas, as imagens permanecem repetindo aspectos do passado no presente.
O método incluiu a organizagéo e analise de dois conjuntos de dados, sendo o primeiro,
narrativas e imagens que tratam da histéria do Brasil, e o segundo obtido a partir de imagens
catalogadas com o auxilio da ferramenta Google Images, nos anos de 2022 e 2023. Para
constituir efeito de comparabilidade, do passado e presente, neste conjunto de dados a
pesquisa concentrou-se nas narrativas dos navegantes e pesquisadores que aportaram no
Brasil na era do “descobrimento”, passando pelos periodos colonial € pds, complementadas
por autores contemporaneos que recontam, comentam e ampliam a compreensao sobre a
histéria narrada da terra e da gente brasileiras, visto que esta se sobrepde a imagem do pais,
enquanto destino turistico, com foco na industria do turismo de aventura, em especial, dos
programas Favela tour. Dentro do contexto analisado, imagens se consolidam como vetores
de manutengdo do imaginario nos meios de comunicagao fazendo viver estereotipos que
corroboram com o preconceito e naturalizam processos de intolerancia e violéncia. Os autores
utilizados para embasar a discussédo sobre imagem e imaginario séo: Gilbert Durand (2014,
2019), Edgar Morin (1975, 2011) Norval Baitello Jr. (2005, 2012, 2014), Malena Contrera
(2017, 2021), Juremir Machado da Silva (2017) e Mauricio Ribeiro da Silva (2005, 2020, 2022).
No contexto da constituicdo histérica do imaginario brasileiro, sdo referéncias Bueno (1997,
1998, 2016, 2020), Sérgio Buarque de Holanda (2020a, 2020b), Serge Gruzinski (1988, 2008,
2014), Darcy Ribeiro (1962, 1992, 2002), Laura de Mello e Souza (1993, 2021), entre outros.

Palavras-chave: Midia. Imagem. Esteredtipo. Preconceito. Favela tour.



ABSTRACT

This thesis examines the communicational processes embedded in the field of culture in a
society built on the systematic dissemination of images. It investigates the phenomenon of
imagery in the digital society as a vector for the maintenance of colonial imaginaries,
contributing to the establishment of an archaeology of intolerance in the face of stereotypes
about Brazilian land and people. The research topic thus turns to the image as a complex
object and its role in perpetuating and propagating the social imaginaries and stereotypes that
sustain prejudices. The objective is to understand the persistence of these elements compared
to what is conveyed in contemporary communicational environments. The problem in question
revolves around a reevaluation of the perspective, acknowledging that despite changes in
society's discourse and its social, economic, and political structures, images continue to repeat
aspects of the past in the present. The method included the organization and analysis of two
sets of data, the first being narratives and images that deal with the history of Brazil, and the
second obtained from images cataloged with the help of the Google Images tool, in the years
2022 and 2023. In order to establish a comparability effect, from the past to the present, in
this set of data, the research focused on the narratives of navigators and researchers who
landed in Brazil during the “discovery” era, through the colonial and post-colonial periods,
complemented by contemporary authors who retell, comment on and broaden the
understanding of the narrated history of the Brazilian land and people, as this overlaps with
the image of the country as a tourist destination, with a focus on the adventure tourism industry,
in particular, the Favela tour programs. Within the analyzed context, images solidify
themselves as vectors for maintaining the collective imaginary in the media, perpetuating
stereotypes that reinforce prejudice and normalize processes of intolerance and violence. The
authors used to support the discussion on images and the imaginary include Gilbert Durand
(2014, 2019), Edgar Morin (1975, 2011), Norval Baitello Jr. (2005, 2012, 2014), Malena
Contrera (2017, 2021), Juremir Machado da Silva (2017), and Mauricio Ribeiro da Silva (2005,
2020, 2022). In the context of the historical constitution of the Brazilian imaginary, references
include Bueno (1997, 1998, 2016, 2020), Sérgio Buarque de Holanda (2020a, 2020b), Serge
Gruzinski (1988, 2008, 2014), Darcy Ribeiro (1962, 1992, 2002), Laura de Mello e Souza
(1993, 2021), among others.

Keywords: Media. Image. Stereotype. Prejudice. Favela tour.
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INTRODUCAO

Viajar é preciso! Com essa maxima, a industria do turismo movimenta trilhoes’
de ddlares anualmente e leva sujeitos a circular pelo globo em busca de experiéncias
que os colocam em contato com outras culturas. Baseada em imagens e narrativas,
ela promove destinos turisticos, ao mesmo tempo em que alimenta e é alimentada
pela cultura de massa com representacdes, por vezes, simplificadas e até
estereotipadas.

Popularizada no final do século XIX, a Industria Cultural abragou as viagens de
lazer aproveitando a onda do crescimento da classe média, mas foi no século XX que
se massificou, dando origem a empresas globais, e pela impulsdo da tecnologia e dos
transportes, tornou-se mais acessivel.

As novas experiéncias encantaram milhdes de consumidores, e a busca por
destinos exodticos ganhou espago na midia. Assim, além dos destinos mais
tradicionais, como Paris, Barcelona, Nova York, Veneza, Cancun, Istambul, Berlin,
Londres, Rio de Janeiro, novos destinos, novas possibilidades, novos espetaculos
colocaram o viajante em movimento. Atracbes como a grande muralha da China, o
hula hula no Taiti e no Havai; a cultura Maia no México; os Maori na Nova Zelandia; o
encontro com os aborigenes na Australia; a apreciagao do samba no Rio de Janeiro;
a celebracao do forré de pé de serra em Juazeiro do Norte; a visita a feira de Caruaru
em Pernambuco; a imersao nas tribos indigenas remanescentes no Amazonas; ou a
participacdo no Olodum na Bahia; e inumeras outras possibilidades, fizeram o mundo
girar.

Essa dindmica incrementou o interesse do viajante, especialmente por tragos
culturais vistos como exéticos, a exemplo das dancas tipicas, dos rituais, das festas e
do icénico carnaval carioca, atraindo turistas de todo o mundo, e oferecendo a estes
diversidade com roupagem de imersdes culturais.

Essas experiéncias, criadas pela industria do turismo, garantem aos turistas
total seguranca, ou seja, garantem que mesmo em meio a um safari africano, eles n&o

se transformardo em 'comida de ledo', e se desejarem fazer uma visita a uma das

T BRASIL. Em 2023, atividade turistica deve movimentar US$ 9,5 trilhnGes na economia mundial, indica
estudo da WTTC. Gov.br  Ministério do  Turismo. 2023. Disponivel  em:
https://encurtador.com.br/CK047. Acesso em: 5 set.2023.
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escolas de samba cariocas, no morro da favela, ndo correrdo o risco de serem
alvejados em agdes policiais ou por representantes do narcotrafico.

De fato, o viajante pode experimentar todas essas “experiéncias” dentro de uma
bolha de protecado e conforto que lhe permite vivenciar outros lugares e conferir in loco
as imagens divulgadas pelos processos comunicacionais do turismo, sem correr
riscos, seja nas savanas africanas ou nas visitas a Machu Picchu, no Peru.

Nesse processo globalizado do turismo, os viajantes, ou 0s novos
“descobridores”, que também se alimentam da cultura de massas, sdo convidados a
experimentar atmosferas unicas que impactam de forma real nas vidas humanas
Morin (2011a, p. 54). Segundo o autor, na medida em que festas arcaicas sao
transformadas em espetaculos de lazer, disponiveis todos os dias do ano, todas as
horas do dia, ha um comprometimento da estrutura mitica, do culto, agora travestido
de shows voltados ao lazer e entretenimento.

Dentro desse contexto, 0 que chama a atengao ultrapassa a apropriagao do
que € cultural, folclérico, transmutando-se em espetaculo. Referimo-nos as
organizagdes de outras atividades que expdem a pobreza e a miséria, transformando-
as em experiéncias assimétricas, a exemplo dos Zoolégicos Humanos, que levaram
milhdes a conferir representantes de povos colonizados em jaulas ou em ambientes
que reproduziam seu "habitat natural" em atividades do cotidiano, exibidos como
animais irracionais em acdes depreciadoras. Esta parece ser uma opg¢ao no
contemporaneo.

Colocados em uma condi¢do estranha, sub-humana; homens, mulheres e
criangas se viram, de repente, transformados em coisas. Destes, foi tirado tudo, a
dignidade, a familia, a cultura, a terra, a vida. Nada foi respeitado nessa atividade
racista, hegemoénica e tirana, nem mesmo o publico consumidor que, atonito, engolia
estupefato, o que Ihe era possivel.

Assim, disfarcadas de “agdes formativas”, as exibicbes de humanos levavam
para europeus e americanos, no final do século XIX e inicio do século XX, a visdo do
inferno. Felizmente, nos anos 1900, os Zoolégicos Humanos foram proibidos por
movimentos dos europeus e americanos, que finalmente passaram a entender a
atividade como algo racista, proximo do grotesco e sem sentido.

Parece-nos, no entanto, que este formato permanece sendo atualizado, a partir
de modelos de pacotes divulgados como turismo étnico e de aventura, mas que

acabam por se configurar como turismo da pobreza, expondo nativos em sua condigéo
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miseravel, como nos pacotes turisticos, Favela tour, no Rio de Janeiro. Estes
reproduzem esse mesmo clima espetacular da pobreza com uma sensacao de que o
turista deve estar preparado para o que vier, reforgando a possibilidade de perigo
iminente e, a0 mesmo tempo, de seguranga explicita.

Esta programacgado afasta-se da proposta oferecida pelo turismo étnico que
proporciona uma imersao auténtica que valoriza aspectos da cultura local, suas
tradicdes e festas. O que se entende por Favela tour, nesse caso, mais préximo da
aventura, assemelha-se a levar o turista para participar de uma exibicao cruel das
condicdes precarias em que vivem milhdes de pessoas pelo mundo, comercializadas
como atividade de lazer.

Além disso, o Favela tour reproduz, no Brasil, padrbes culturais acerca de
determinadas condigbes, ou seja, da ideia de que pessoas possam ser observadas
como objetos e que a imagem da favela reflete paisagem maravilhosa. Essa dindmica
exclui da comunicagao deste lugar aquilo que nao se quer ver, como a violéncia, a
miséria e as drogas, encapsuladas em um clima de cordialidade, hospitalidade e até
sensualidade que também s&o caracteristicas da gente brasileira. Ou seja, a imagem
cindida da terra maravilhosa e da gente exdtica parece ser uma constante nesse tipo
de tour.

Faz-se notar também o fato de a favela ser “vendida” como esse lugar de
paisagem e de gente exadticas, negligenciando a miséria e o narcotrafico. Parece haver
uma permanéncia dessa visao no tempo, que considera a favela como lugar de beleza
e, ao mesmo tempo, de violéncia. Esta questao é central nesta pesquisa, a partir do
momento em que os esteredtipos encontrados nos meios de comunicacéo repetem
conceitos muito proprios da formacao do Brasil que enaltecia a terra e menosprezava
e gente.

O viajante que circula no Favela tour € convidado a reviver o imaginario colonial,
fazendo parte de expedi¢cdes exploratorias, protegido numa redoma composta por
jipes, roteiros previamente acertados com a comunidade, e mirantes com vistas
espetaculares. Ele pode ainda, eventualmente, conhecer membros da comunidade,
escolas etc., e deixar para os moradores alguma contribuicdo que possa “salvar”’ essa
gente miseravel de si mesma, como antevia Caminha.

E de Caminha, em 1500, em sua carta ao Rei de Portugal, a narrativa de que
nessa terra de abundancia se plantando, tudo da! Ja sobre a gente, a opinido do

navegante ndo era tdo animadora. Ele termina sua carta pedindo a Vossa Majestade
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que usasse de seu poder para salvar a gente brasileira, vista a época como violenta
e hospitaleira, sensual e indolente, ingénua e cruel — uma gente sem fé, sem lei e sem
rei. A partir dessa primeira impressao, a imagem da terra e da gente foi “clivada”.
Como num marco inicial, a terra maravilhosa parece ter se separado da gente — veja
bem, ndo tdo maravilhosa assim —, como demonstramos no decorrer desta pesquisa.
Fato é que na constituigdo da imagem da favela a paisagem e as belezas do paraiso
ficam, mas a gente do Brasil — 0 nativo — desaparece da comunicagao. A gente da
favela, ou do Brasil, aparece, no entanto, nos noticiarios, reproduzindo a imagem de
um Brasil também infernal desde sua fundacéo.

Nesse cenario que traz valores do passado imbricados no presente, optou-se
por investigar a arqueologia do imaginario da intolerancia, concentrando-se nos
esteredtipos que o alimentam, com énfase na realidade da sociedade brasileira,
reconhecendo que os meios de comunicacdo desempenham um papel crucial na
preservacao ou transformacgao do status quo, dada sua influéncia e os papéis que
assumem, especialmente na construgdo da imagem do Brasil como um destino
turistico.

Ao observarmos a "imagem" como um objeto complexo e agente disseminador
de cultura, entende-se que esta gere pré-concepgoes, frequentemente baseadas em
esteredtipos, que sdo0 comuns aos processos comunicacionais. Essas pré-
concepgdes podem levar a julgamentos prévios, prejudicando a maneira como se
percebe determinados grupos, culturas ou lugares. Entendeu-se, assim, a relevancia
em analisar essa realidade identificando esteredtipos e preconceitos presentes nos
meios de comunicagéo, com o intuito de comparar a representagao do Brasil de hoje
da proposta desde sua fundagao.

A analise se concentra nos processos midiaticos presentes em diferentes
canais de comunicagéo e divulgagao de imagens, incluindo as redes sociais e outras
plataformas digitais, nas quais os individuos sdo expostos a representacdes de
destinos, culturas e povos.

E notavel que essa estereotipizacdo da vida reforca a nocdo do exoético,
resultando frequentemente em imagens simplificadas e idealizadas. Como visto
acima, a industria do turismo assume um carater espetacular, contribuindo para a
construcao de esteredtipos que atraem por meio de experiéncias extraordinarias. Este

fendmeno comunicacional midiatizado tem em sua base imagens que geram interesse
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por “descobertas” e, com frequéncia, imprime no sujeito a curiosidade por tragos que
o distancia do que é sustentavel em termos de respeito, diversidade cultural e
encontros interculturais.

Esse fenbmeno turistico, que é também comunicacional e cultural, se enraiza,
portanto, em imagens estereotipadas, dificultando a reflexdo sobre a realidade
policultural e mantendo distantes “civilizados” e “selvagens”, como que a tornar
perenes valores que remontam ao periodo do “descobrimento” das Américas. Este,
desde a época colonial, separa pretos, amarelos e pardos dos brancos. Ou seja, a
concepcao do que é considerado "exdtico”, isto €, distante da civilizagao e necessitado
de intervencgao, persiste através de processos de comunicacdo que retratam certos
destinos como territorios em busca de ajuda, desacreditando ou menosprezando
povos e culturas.

Essa dindmica acelera movimentos contraditérios que ora aproximam ora
afastam a humanidade da compreensao da diversidade, da empatia e da cooperagao.
Esse sistema de projegbes desperta simultaneamente curiosidade e repulsa,
reforgando os processos de intoleréncia e violéncia. Nesse contexto, o desconhecido
adquire uma conotacao de simplicidade e indignidade, e pode até despertar o desejo
de molda-lo de acordo com a visao civilizatoria predominante.

Consequentemente, essas imagens e representagdes encontram seu espago
nos meios de comunicagdo como uma forma de dar vida a elas, seja por meio de
parodias, dramas ou ficgdo, ou mesmo através de ilustragcdes reducionistas que
promovem "tours" que exploram a etnia, a pobreza e a aventura, negligenciando tudo
0 mais que nao seja ser testemunha de cores vivas, sempre de forma segura,
semelhante a um tour.

Dentro dessa perspectiva, as imagens que foram construidas durante a era do
descobrimento das Américas, forjadas pelo imaginario colonial europeu, parecem ter
perdurado ao longo dos séculos, alimentando a industria cultural do turismo por meio
de esteredtipos e estigmas que foram delineados desde aquela época. Essas
representacdes persistem, sendo perpetuadas e exploradas pela midia e pela cultura
popular, contribuindo para a manutencao de visdes distorcidas dos povos e terras das
Américas.

Nesse contexto, camuflou-se o racismo e, ao longo do tempo, os antigos
invasores ou aventureiros adotaram novas vestimentas, assumindo agora o papel de

turistas. Assim, a maneira como o "estranho" € percebido, tanto no passado quanto
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no presente, nos "descobrimentos" histéricos ou nos programas e pacotes turisticos
sem lastro na étnico-cultural, revela uma representagao desvalorizante desta gente.
Nessa perspectiva, a construgdo que separa e categoriza os "civilizados" dos "nao
civilizados ou exoticos" e que os coloca em posigdes privilegiadas ou subalternas
parece seguir a mesma formula que cultiva o imaginario de uma "terra boa" em
contraposicdo aos "humanos ingénuos ou hostis" encontrados nos continentes
americano ou africano, por exemplo.

Como afirma Juremir Machado (2017, p. 45), “a histéria da humanidade ¢é a
historia de suas racionalizagdes, que, em principio, parecem limitadas no tempo, mas,
vistas de perto, apresentam repeti¢cdes antropoldgicas como estruturas recorrentes”.
Assim, tudo se repete ao longo dos anos, os valores arcaicos que guiaram 0s
colonizadores, mesclados aos preconceitos dos viajantes do presente, parecem
originar-se das mesmas ideias fundadas no passado. Talvez, por isso, diferentes
autores continuem a tratar dos principios da hospitalidade solidaria, como afirma Morin
(2011b), ao reforgar o desejo de uma civilidade planetaria capaz de interligar humano
e terra, sem se deter nas diferencas entre o que se diz “civilizado” e o que se entende
por “selvagem”.

Nos primeiros séculos, segundo o autor, ainda se “admitia” a hierarquizagéo
das ragas em superiores e inferiores, mas hoje, ndo mais. Apesar de inadmissivel esta
opc¢ao, a expectativa de um mundo novo ainda esta por vir: “O subdesenvolvimento
dos desenvolvidos € um subdesenvolvimento moral, psiquico e intelectual. Ha
certamente uma penuria afetiva e psiquica em maior ou menor grau em todas as
civilizacdes (...)”, como atesta Morin (2011b, p. 104), o que atrasa o processo de
humanizacdo como um todo.

Por isso, esteredtipos que confirmam processos de estigmatizagao de povos e
destinos séo, de certa forma, acionados trazendo para o agora valores do passado,
repetidamente. Habitantes das telas, da literatura, dos palcos e dos meios massivos
de comunicagao reduzem imagens a superficies, enquanto produtos da industria
cultural, fazendo-as mais palataveis a medida que eliminam os sentidos de
proximidade e se fixam na visdo e no afastamento de tudo o que € estranho ao olhar.

Dessa forma, os imaginarios que as abrigam e sdo por elas atualizados
permanecem no ambiente comunicacional. Ou seja, em uma sociedade imagética,
digitalizada e que tem “pressa”, estes sao potencializados em funcao dos papéis que

representam e das conexdes que fazem, acordando rastros do que ficou e
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contagiando fendmenos, fortes o suficiente para a manutengao ou mudancga do status
quo.

Dentro dessa imagem multifacetada, olhar para os processos de “invasao” e
colonizacdo das Américas € compreender que estes deixaram, para além do dominio
social, econdmico e militar, um “conjunto de narrativas e imagens” associado a
valorizagdo da cultura europeia em detrimento da cultura americana vista como
exotica, primitiva ou inferior, e que ainda hoje parece dar o tom da imagem que se
quer comprar ou vender do destino.

Esse mesmo processo narrativo aconteceu no Brasil no decorrer do
“descobrimento” até os periodos de colonizacao e pos. Os “colonizadores”, entre eles
navegantes, pesquisadores, missionarios, soldados e representantes do clero e da
coroa portuguesa, e outros visitantes, produziram uma gama extensa de textos e
imagens, nos quais nao é raro o processo de estigmatizagao dos indigenas ou da terra
brasileira. Tais documentos com frequéncia fundavam-se no imaginario colonial
europeu, portanto, cristdo, e reiteravam leituras baseadas em dicotomias como Deus
/ Diabo, Paraiso / Inferno, Sagrado/ Profano e outras, associando a terra e a gente
brasileiras a um ou outro polo, a depender do quao préximo ou distante este se
apresentava do padrao europeu, “civilizado”, ou dos interesses da época.

Aparentemente, a apresentagcdo do Brasil e da sua gente na literatura e nas
imagens, de época, teve o mesmo efeito devastador da “invaséo”, com o prejuizo de
tornar-se perpétua, a medida que se atualiza constantemente. Registros que
documentam a histéria do Brasil e a formagdo da nacdo, a partir de sua gente
miscigenada, apontam para a manutengédo das primeiras imagens — como que em
uma “fotografia instantanea”, que corrobora para a maxima “da primeira impresséao é
a que fica”.

Em primeiro lugar a terra, seguida dos indios, depois pretos e brancos, foram
um a um, de forma recorrente, subjugados e “maltratados” ao longo de séculos, como
que a alimentar a imagem constituida de um pais que precisava de salvagao para
existir, desde que, repaginado, dentro das expectativas e padrées dos “civilizados”.
De fato, a imagem da primeira missa no Brasil?, narrada também por Pero Vaz

Caminha, em 1500, € a fotografia mais atual da nag&do: um povo alegre, ingénuo,

2 A primeira missa no Brasil, Victor Meirelles, 1861. Disponivel em: https://www.wikiart.org/pt/victor-
meirelles/a-primeira-missa-no-brasil-1861. Acesso em: 18 jan.2023.
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crente e, a0 mesmo tempo, sensual e violento; natural de um paraiso perdido, pleno

em paisagens paradisiacas.

Figura 1 - A primeira missa no Brasil Victor Meirelles (1861) Romantismo Tinta a 6leo 268cm x 356cm

Fonte: Museu Nacional de Belas Artes, RJ.

Nesse universo, o estigma da inocéncia e de outros atributos que fazem da
gente estranha do Brasil hospitaleira, indolente e ao mesmo tempo violenta, dentro do
conceito do exético, acompanha a nacao desde o seu “achamento”, parecendo
permanecer aberta a todo tipo de intervencgao “civilizatéria”, em consonancia com atos
de violéncia, para aqueles que ndo querem ou nem sabem do que devem ser salvos.
De fato, o olhar “manso” da gente brasileira imita a visdo encantada, cordial e confiante
dos indigenas para com os estrangeiros, brancos, civilizados, hegemonicos,
oferecendo a estes ultimos a hospitalidade e a confianga, ou seja, todo tipo de poder.

E a despeito de no século XX uma inflexdo no campo da cultura ter-se iniciado,
valorizando o samba, a capoeira, a culinaria e diversas outras manifestagdes
originadas nos grupos nao europeus, emergindo a percepgdo publica de que a
constituicdo da brasilidade se deu a partir da confluéncia dos valores do branco, do
negro e do indigena, aparentemente essa agao nao foi suficiente. Até porque, de outro
lado, permaneceu o estigma da demonizagéao das religides nao cristas, as dificuldades
na ocupagao de espagos na sociedade por parte de negros e indigenas e outras
condicbes que, mais recentemente, passaram a ser denominadas como racismo

estrutural.
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Observa-se, ainda, que apesar das conquistas alcancadas por movimentos do
preto e do indigena e dos cuidados na producédo de discursos que questionam a
centralidade do padrao europeu, persistem na sociedade brasileira contemporanea os
usos do imaginario constituido ainda no periodo colonial.

Considerando que é crescente a observagao dos textos verbais, a partir da
perspectiva do preconceito, a manifestagcdo de tais imaginarios tende a nao ser
apresentada neste tipo de objeto em razdo de certo grau de cerceamento, o que n&o
significa que sua existéncia tenha desaparecido do ambiente cultural.

Logo, definiu-se como objeto deste estudo “imagem estereotipada”, enquanto
importante instrumento disseminador de sentido na contemporaneidade, a partir da
reducdo e simplificacdo da visdo. Torna-se, desta maneira, relevante compreender
seu papel na manutengéao e, portanto, na transmissao dos imaginarios e estereotipos
constituidos, ainda na época colonial brasileira, visto que possivelmente este tipo de
objeto discursivo, cujo carater demanda interpretagdo complexa, € plenamente
adequado a transmissdo transgeracional de simbolos capazes de sustentar o
preconceito.

Diante deste quadro, o problema de pesquisa analisado esta voltado a
compreensao do papel das imagens, em especial daquelas que caracterizam o Brasil
como destino turistico de aventura, a exemplo do Favela tour, enquanto ambiente
propicio a manutencao e disseminagao de imaginarios associados a processos de
intolerancia, contaminados por valores coloniais europeus dentro do fenédmeno
comunicacional, que dispensa valores étnicos.

Desse modo, o objetivo deste estudo se dedica a compreender a permanéncia
de esteredtipos fundados no imaginario colonial europeu e constituidos no periodo do
descobrimento, colonizagao e pés, com reflexo na imagem do Brasil e sua gente, e no
que representam nos ambientes comunicacionais contemporéneo, que enxerga as
narrativas e literatura disponiveis que remontam ao “descobrimento” utilizando-se do
Google Images que disponibiliza um vasto acervo de imagens como campo
etnografico.

As hipéteses defendidas a principio referem-se a ideia de que, embora as
imagens estereotipadas que representam valores coloniais e remontam ao
descobrimento e a colonizacdo nao facam parte da literatura contemporanea, o
preconceito contra o preto, o pobre e o indio continuam a se reafirmar, assim como o

destino Brasil segue sendo representado por belas paisagens paradisiacas, lugares
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de aventura e descobertas, e por que nao de recursos infindaveis? Essas questbes
desencontradas na literatura parecem ser frequentes nas imagens que reforcam a
manutengao de estereotipos naturalizando a intolerancia e a violéncia contra o povo
e a exploragao da terra. A outra hipotese defendida justifica-se porque, apesar de ter
havido uma reforma nas narrativas que trazem indios, pretos e pobres, € mesmo a
terra Brasil na literatura e nos meios de comunicagcdo, 0 mesmo aparentemente nao
ocorreu com o tratamento das imagens que os representam. Estas continuam a se
firmar como vetor de manutencdo do imaginario colonial europeu, que reproduz a
forma como a terra e a gente brasileiras foram narradas pelos portugueses, com base
em valores arcaicos; fazendo viver esteredtipos que corroboram com o racismo
estrutural, a desigualdade social, dentre outras questdes nacionais. Ou seja, esperou-
se detectar no ambiente midiatico os mesmos valores, que, arraigados a terra e a
gente, desde a formacdo da nacdo brasileira, sdo constitutivos do ideario de
brasilidade.

A Analise de Conteudo com base nas ideias de Laurence Bardin é o método
escolhido para a pesquisa e da prioridade a coleta de documentos que caracterizam
a histéria do Brasil e a formagdo dos imaginarios que influenciam a identidade
nacional.

O corpus esta constituido a partir de dois conjuntos de narrativas e imagens,
que representam o passado e o presente. No primeiro conjunto, foram elencados
documentos histéricos, incluindo narrativas e imagens do periodo colonial brasileiro e
contemporaneo, bem como os estere6tipos que surgiram ao longo da historia,
registrados nos relatos dos chamados "descobridores" e repetidos sistematicamente
por autores da atualidade. Isso permitiu analisar padrdes, tendéncias e mudancas nas
representagdes culturais veiculadas nos meios de comunicagdo. No segundo
conjunto, utilizou-se imagens obtidas através da ferramenta Google Images, com
recorte para os anos 2022 e 2023, permitindo observar como esta a imagem do Brasil
e com o que ela se parece hoje, tanto em relacéo a paisagem quanto a sua gente.
Desse modo, os achados provenientes da analise de textos e literatura histérica
embasaram os imaginarios herdados pelos povos originarios; ao mesmo tempo que
Google Images se consolidou como um campo etnografico, devido a sua capacidade
de fornecer uma ampla variedade de representagdes visuais de culturas, territérios e
grupos étnicos, na atualidade. Ao examinar as imagens disponiveis na plataforma,

identificou-se as representacdes visuais e esteredtipos associados, langcando luz
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sobre como essas culturas sao percebidas e retratadas na sociedade em geral, no
contemporaneo. Para constituir efeito de comparabilidade, a partir da analise de cada
conjunto de documentos, optou-se por utilizar a imagem representada da cidade do
Rio de Janeiro, que a partir da ferramenta Google Images reflete, no imaginario
popular, a imagem do Brasil.

Durante o desenvolvimento da pesquisa, ficou evidente que a paisagem carioca
se destaca como uma das mais belas do mundo, sobrepondo-se a paisagem brasileira
na pesquisa dentro da plataforma. A partir dai, temas como hospitalidade, violéncia e
favela formaram uma sequéncia natural para a pesquisa. De fato, pareceu-nos
pertinente focar nas favelas e no programa Favela tour, até em fungéo de ser este o
lugar onde paisagem e gentes se encontram. Ou seja, partiu-se das imagens da
fundagdo do Brasil rumo ao contemporaneo para compreender o caminho do
preconceito e de diferentes tipos de intolerancia concretizados a partir da imagem de
atos de violéncia, naturalizados no cotidiano, até chegar-se ao momento atual onde o
destino Brasil é apresentado como paisagem, natureza e gente hospitaleira, um pais,
por fim, estereotipado enquanto um lugar exotico e desigual, como expomos nos
proximos capitulos.

A contribuicdo deste estudo espera abrir a discussao para uma possivel
ecologia da imagem da terra e da gente brasileiras e, talvez, da visao refletida em sua
identidade, expandindo a possibilidade para uma revisdo de processos
comunicacionais do turismo e de outros setores da economia que consolidam a
imagem da gente exadtica brasileira e da paisagem, que versam entre a hospitalidade
e a violéncia: o paraiso e o inferno. A expectativa sempre foi dar a oportunidade para
o resgate da imagem e saberes dos povos originarios e de seus valores, em oposi¢cao
a aceitagao da imagem herdada, narrada e imposta, com inspiragdo no imaginario
colonial, que direcionam o olhar para o estereotipo e o estigma, contaminados por
valores do passado.

A partir dai se justificou esta pesquisa que considera imagens e narrativas
como agentes de sincronizagao social e, portanto, parte do problema, a medida que
naturalizam elementos da cultura de forma, por vezes, enviesada na midia e também
comunicacao voltada para o turismo.

Entender como esses processos comunicacionais contribuem para um cenario
melhor e mais igualitario, minimizando a proliferagdo do olhar automatizado de

elementos do imaginario colonial, ativos no contemporaneo, é uma forma de
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desmistificar a percepgdo de que as questdes que se enfrentam no Brasil sejam
somente de ordem objetiva. Em realidade, ao que tudo indica, as questdes nacionais
fundadas na imagem de intolerancia estdo embasados na naturalizagcdo desta. De
fato, as questdes brasileiras parecem apresentar uma natureza temporal, objetiva e
atual: saude, educagao, moradia, racismo, pobreza, desmatamento, drogas, entre
outros; que ilustram as manchetes de jornais, no século XXI, e sédo discutidos sobre a
égide econdmica, politica e social, com reflexo no acervo Google Images.

Nessa discussdo, a dimensao cultural muitas vezes ndo € completamente
esgotada, apesar de se acreditar na existéncia de um paralelo entre valores coloniais
e contemporaneos, que potencialmente exercem influéncia na desigualdade concreta
vivenciada no pais. A analise das condi¢cdes de vida do brasileiro, a exemplo dos
indices de concentragdo de renda e aumento da pobreza como citado pelo IBGES3, é
um indicador relevante: “[...] o total de extremamente pobres no Brasil, em 2020, foi
de 12,0 milhées de pessoas (5,7%)”; reforca a fragilidade da gente do Brasil.

Ainda segundo o estudo Mapa da Pobreza*, somadas as questbes globais
como a pandemia da covid-19 e a guerra na Ucrania, a pobreza deve aumentar no
globo e no Brasil: “O contingente de pessoas com renda domiciliar per capita até 497
reais mensais atingiu 62,9 milhdes de brasileiros em 2021, cerca de 29,6% da
populagao total do pais”.

indices publicados no relatério Desigualdades Sociais por Cor ou Raca no
Brasil - IBGE apontam para o distanciamento entre grupos sociais no mercado de
trabalho, na distribuicdo de renda, na educacao, na violéncia e na representagao
politica. Dados levantados pela Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
Continua - PNAD Continua 2018 indicam que a populagao brasileira esta dividida em
trés grupos principais: brancos 43,1%, pretos 9,3% e pardos 46,5%. As populagdes
indigenas e amarelas — devido a baixa representatividade — sequer aparecem no
relatorio.

Para efeito da desigualdade racial, o Relatério separa as pessoas em dois

grandes grupos autodeclarados — brancos, pretos e pardos —, a saber: brancos com

3 IBGE. Estudos e Pesquisas Informagdo Demografica e Socioeconémica numero 44, Sintese de
Indicadores Sociais. Uma analise das condigbes de vida da populagdo brasileira. 2021, p. 60.
Disponivel em: https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/liv101892.pdf. Acesso em: 23 mar.
2022.

4 Mapa da Pobreza, Relatério. Fundagao Getulio Vargas, junho-22. Disponivel em:
https://cps.fgv.br/MapaNovaPobreza. Acesso em: 27 out.2022.
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43,1%, e pretos e pardos totalizando 55,8%. As pessoas de cor ou raga preta ou parda
correspondem a 54,9% da populagdo na forca de trabalho, e quando o tema é
desocupacao ou subutilizagdo representam 64,2 e 66,1%, respectivamente, o que
atesta que as pessoas de ragca ou cor — preta ou parda autodeclaradas — estdo
seguidamente em desvantagem no mercado de trabalho. Sdo elas também que
ocupam o mercado informal e apresentam um rendimento médio mensal inferior a das
pessoas de cor ou raga branca: “Em 2018, o rendimento médio mensal das pessoas
ocupadas brancas (R$ 2.796) foi 73,9% superior a das pretas ou pardas (R$ 1.608)”,
conforme publicado pelo IBGE, Relatério de Desigualdades Sociais por raga e cor no
Brasil.

No cenario geral, os indices de concentragdo de renda no pais sao
extremamente elevados. Apenas 1% da populagcdo mais abastada representa 49,6%
da concentragdo de renda, segundo Global Wealth report 2021°. A partir dai, o
aumento da pobreza se mantém intacto.

A questéo da violéncia é outro indicativo complexo. No Brasil, segundo IBGE,
em 2017, a taxa de homicidios foi de 43,4% entre pessoas pretas e pardas e 16%
entre pessoas brancas. Esse padréo, segundo o Instituto, pode ser comprovado de
forma recorrente quando analisada a série historica da concentragédo de renda e que,
a despeito das mudangas no pais, continua a colocar as pessoas de cor preta ou
parda em posi¢cao subalterna na sociedade.

Existe, nesse cenario, uma permanéncia na estrutura que se repete em relacéo
a cor ou raga e a género. Por exemplo, as mulheres, em geral, continuam a sofrer
todo tipo de violéncia, ocupar empregos de menor relevancia e receber faixas salariais
menores que as do género masculino.

Embora o pais tenha passado por grandes transformag¢des no ultimo século,
incluindo processos de industrializacdo, avangos na educacgao, saude, alimentagao e
tecnologia, ainda depende fortemente da exportacdo de produtos commodities. De
acordo com relatério da Fundagao Getulio Vargas®, 70% do volume de exportagdes

do Brasil sdo compostos por minério de ferro, soja e petroleo.

5 Global Wealth Report 2022, Credit Suisse, Disponivel em: https://www.credit-suisse.com/about-
us/en/reports-research/global-wealth-report.html. Acesso em: 26 out.2022.
6 |ICOMEX — Indicador de Comércio Exterior — FGV — setembro 2021, referente a balanga comercial de
agosto do mesmo ano. Disponivel em: https://portalibre.fgv.br/sites/default/files/2021-09/v2-
icomex_fgv_press-release_setembro2021_1.pdf. Acesso em: 29 mar.2022.
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Em resumo, o Brasil, com sua populagdo que inclui também os miseraveis,
firma-se como uma das nagdes com maior desigualdade econémica do mundo. Essa
realidade consolida o favorecimento da classe dominante, lembrando uma versao
moderna dos "Novos Senhores do Brasil", que remonta a época da colonizacéo. Por
causa dessas e de outras questdes, o pais continua sendo retratado como um paraiso
terrestre habitado por pessoas consideradas menos merecedoras desse lugar, nos
processos comunicacionais do turismo interno e internacional, que invisibilizam os
nativos ou os apresentam de forma exdtica e estranha, sempre em meio a paisagens
paradisiacas e selvagens.

Nesse contexto, a representacao simplificadora e os esteredtipos arraigados
na comunicagao parecem sustentar uma desigualdade social estrutural, alimentada
por um conjunto de simbolos que naturalizam as diferengas permitidas entre as ragas.
Portanto, antes de discutirmos sobre o racismo estrutural, entende-se ser importante
refletir sobre a imagem construida do Brasil, tanto em relagdo a sua terra quanto a
sua gente, no momento do "descobrimento”, colonizagéo e pos. Aparentemente, s&o
essas narrativas que continuam a alimentar os imaginarios que mantém a separagao
entre os considerados "civilizados" e aqueles rotulados como "né&o t&o civilizados" ou
"exoticos": a gente do Brasil.

Dessa forma, pode-se inferir que as imagens propagadas pela midia, como
parte do processo de disseminacgao de destinos, contribuam para a consolidagao dos
esteredtipos relacionados aos brancos, pretos e indigenas, mesmo que haja um
discurso contrario ao racismo estrutural, conforme mencionado anteriormente.

Os autores utilizados para embasar a discussado sobre imagem e imaginario
sdo Gilbert Durand (2014, 2019), Norval Baitello Jr. (2005, 2012, 2014), Malena
Contrera (2017, 2021), Edgar Morin (1975, 2011), Juremir Machado da Silva (2017) e
Mauricio Ribeiro da Silva (2005, 2020, 2022). No contexto da constituic&o historica do
imaginario brasileiro, sado referéncias Bueno (1997, 1998, 2016, 2020), Sérgio
Buarque de Holanda (2020a, 2020b), Serge Gruzinski, Darcy Ribeiro (1962, 1992,
2002), Laura de Mello e Souza (1993, 2021), entre outros.

Estes, no percurso desta pesquisa, séo citados visando confirmar as hipoteses,
contribuindo para oferecer ao leitor subsidios que possam acompanhar o que esta
proposto e vinculado ao tema da imagem, enquanto objeto complexo, que interfere no

concreto e na manutengao de padrbes enraizados no imaginario colonial europeu.
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A partir desta introdugdo, o estudo segue com a seguinte estrutura: a
organizacgao do corpus reunindo imagens do passado e presente; a discusséo deste
a luz da formagao de imagens, imaginarios e esteredtipos; e as consideracdes finais.

O Capitulo | intitulado, A formacdo da imagem da terra e da gente brasileiras,
traz parte do corpus que focaliza o passado e reflete sobre a representacdo que
constituiram a imagem e as narrativas do Brasil e sua gente na ocasido do
“descobrimento”, colonizacdo e poés, tendo como norteador os testemunhos
publicados no livro, A Fundagédo do Brasil’ , de Darcy Ribeiro e Carlos de Araujo
Moreira Neto. O livro agrupa documentos que datam dos anos de 1500 a 1700. Os
apontamentos da obra, e de outros autores da época, foram complementados por
textos de pesquisadores da atualidade. Esse conjunto concretizou a imagem de
preconceito que enraiza o estigma e os estereotipos da terra e da gente brasileiras,
desde sua fundagao.

O Capitulo Il intitulado, Imagem da terra e da gente brasileiras a partir do
Google Images, complementa o corpus, agora com olhar voltado para o
contemporaneo, utilizou-se a ferramenta Google Images para conhecer o imaginario
popular acerca da terra e da gente brasileiras. Assim, reuniu-se um conjunto de
imagens que representam o Brasil no ano de 2022 e 2023, dispostas na plataforma
para determinados termos. A analise deste conjunto contribuiu para o entendimento
da manutencgao dos esteredtipos da paisagem e da gente brasileira, herdados a partir
das narrativas e imagens que descrevem o “descobrimento” e as fases de colonizagéo
e pos, tracadas pelos civilizados, europeus, hegemdnicos, que desacreditaram o valor
cultural e os saberes dos povos originarios, bem como o respeito, o espirito e o
encantamento préprio da terra Brasil. Este desmerecimento, que povoa os imaginarios
que regem as imagens contemporaneas veiculadas nos meios de comunicagao,
apontou para a continuidade do preconceito.

Por fim, o Capitulo Ill intitulado, Discusséo dos Resultados da Pesquisa, traz a

arguicao dos resultados. Neste capitulo, ampliou-se o didlogo sobre os achados nos

7" RIBEIRO, Darcy; MOREIRA NETO, Carlos de Araujo. A fundagao do Brasil. Testemunhos 1500-1700.
Petrépolis: Vozes, 1992. Este livro mostra, através de documentos, como se constréi uma nagao contra
a vontade e os interesses do povo que a habita originalmente. Mostramos, também, como sua
edificacdo prossegue séculos afora, sempre contra o desejo da gente recrutada para participar de seu
fazimento como trabalhadores. Foram milhdes de indios, de negros e de brancos, ontem escravos, hoje
assalariados; jamais livres para imporem seu préprio projeto de nagao. Mostra, também, como apesar
de tudo, esta gente dispare, com seu desfazimento, fizeram a Nagao brasileira (RIBEIRO; MOREIRA
NETO, 1992, p.15).



28

capitulos anteriores visando comprovar as hipéteses propostas, incluindo a analise da
imagem, enquanto disseminadora de valores do passado que se alternam nos meios
de comunicacéao; as diferentes representacdes desta, na midia, no contemporénea; e
0 seu papel como agente transmissor de imaginarios e estere6tipos constituidos, que
remontam ao arcaico, alimentando e sendo alimentada por preconceitos, estao
contemplados ao longo do texto.

Nesse ponto, a pesquisa seguiu para as Considerag¢des Finais, que se dedicou
a discutir que ndo ha como existir qualquer mudancga social a partir da alteracdo do
discurso sem o empreendimento de uma ecologia da imagem, qui¢a da visao da terra

e da gente brasileiras, que estao presentes nos meios de comunicagao.
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CAPITULO | -
A FORMAGCAO DA IMAGEM DA TERRA E DA GENTE BRASILEIRAS

Nesta etapa foram elencados relatos disponiveis na literatura sobre o
“descobrimento”, a colonizacdo / fundacao do Brasil e pdés, complementados por
autores contemporaneos e tendo como norteador os testemunhos publicados no livro
A Fundacgéo do Brasil, de Darcy Ribeiro e Carlos de Araujo Moreira Neto, que agrupa
documentos que datam de 1500 a 1700.

Iniciou-se a reflexdo com base no que foi encontrado, e que aponta para uma
visdo polarizada presente nas narrativas dos descobridores. Brasil, terra e gente,
paraiso e inferno, estdo presentes nos relatos de autores como os que seguem:
Gandavo (1575) confirmava seu encantamento com a diversidade da fauna e flora, e
observava gentes com corpos e rostos bem feitos, ao tempo em que retratava sua
brutalidade e estilo de vida que mais se aproximava da vida animal; Léry (1998)
destacava que as belezas, as plantas medicinais e as riquezas encontradas nao
teriam par neste mundo. Ele salientou a gente corajosa, sempre nua e destemida,
percebidas também como selvagens, indolentes, preguicosas, quase em um estado
“bestial”; Caminha, em 1500, relatava o quao agradavel era a terra, o clima temperado
e a beleza; o autor se admirava com a formosura dos povos originarios, nus, sensuais,
ingénuos e inocentes, tanto que recomenda para estes a salvagéo; Thevet (1555)
estranhava os corpos nus, pintados e ornamentados dos nativos. O autor relatava sua
alegria e confianga nos estrangeiros, mas também enfatizou a imagem de indoléncia,
preguica, crueldade e violéncia, por exemplo.

Os apontamentos do livro de Darcy Ribeiro (1992) e de outras obras
consultadas, inclusive de pesquisadores da atualidade, totalizaram 28 autores que
tratam da formacgdo da gente brasileira e da fundagdo do Brasil. Dessa leitura,
elencou-se 167 frases (ver anexo 1), cujas palavras mais repetidas, organizadas a
partir da ferramenta wordclouds e agrupadas por associagéo resultam no que segue.
Sobre a terra ou a paisagem, aparecem de forma recorrente os termos natureza,
abundancia, paraiso terreal, homens selvagens, clima aprazivel e também inferno.
Sobre a gente, a imagem contempla o selvagem, violento e, ao mesmo tempo,
hospitaleiro, alegre, ingénuo, indolente, pobre, inutil e com tragos do sensual, imoral

e diabdlico, como mostra a figura abaixo:
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Tabela 1- Resultados da Pesquisa Autores Diversos — Fundagéao do Brasil

TERRA GENTE
15

10

PARAISO INFERNO SELVAGEM VIOLENTO  HOSPITALEIRO  SELVAGEM SENSUAL

Fonte: Elaborado pela autora

Imagens dicotdmicas colocam terra e gente do Brasil entre o céu e o inferno,
entre a diabolizagao ou sacralizacdo. Com efeito, em decorréncia dessa leitura, foi
possivel resgatar as imagens e percepgdes transmitidas sobre a terra e a gente
brasileiras, marcadas pelo exdético e pela representacdo estereotipada e polarizada,
desde sua fundagao. Sob o olhar eurocéntrico da época, essas imagens refletiam uma
mentalidade que tendia a ver a terra e a gente do Brasil como primitivas e quase
desumanas e, ao mesmo tempo, inocentes e hospitaleiras. E € essa imagem reduzida
da nagédo que parece nutrir o fendbmeno comunicacional do turismo na atualidade,
ilustrando o turismo étnico, de aventura, da pobreza, entre outras modalidades.

Para compreender essa valoragdo que o Brasil herdou, € preciso voltar na
histéria, num sentido de resgate, de onde tudo comecgou. Por isso, entende-se ser
relevante registrar que a “invasao" no Brasil antecedeu os anos de 1500. De fato, o
imaginario sobre as Américas estava ativo ha tempos antes do chamado
"descobrimento”, o que gerou pré-concepgdes que se confirmaram no momento do
desembarque quando os navegantes se depararam com 0s povos originarios. A visao
destes era completamente diferente de tudo o que os europeus ja haviam visto ou
imaginado. Quando os ibéricos planejavam expandir a igreja e encontrar novos polos
de exploracéo econdémica por meio de rotas viaveis para as indias, as perspectivas do
gue poderiam encontrar agugavam os navegantes. A expansao maritima ocorrida nos
séculos XV e XVI por parte de portugueses e espanhdis, que se estendeu até os
séculos XVIII e XIX, foi registrada em numerosos documentos e tratados, incluindo
aqueles com a aprovacgao dos Santos Papas e Reis, que estabeleciam a ordem a ser
seguida tanto no mundo civilizado quanto nos novos continentes. E importante
evidenciar, conforme Juremir Machado (2017, p. 68), que desde o século XV havia
resisténcia, inclusive por parte da igreja, em tratar os humanos como animais. No

entanto, essa perspectiva ndo prevaleceu devido a visao distorcida de "resgate", que
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disfarcava a escravizagdo em nome da "salvagcdo" dos povos originarios que
formariam a sociedade brasileira.

Pautados pelo “sagrado” e pela definicdo que colocava homens como criaturas
e semelhancga de Deus, os colonizadores se viam numa posig¢ao de superioridade aos
povos exoticos tidos como selvagens e, portanto, sentiam-se “responsaveis” por todos
0s povos e terras americanas e africanas que viriam a dominar, como mostra Morin
(2011b, p. 23), “inaugura-se entdo a ‘era planetaria’ a partir da (...) violéncia, da
destruicéo, da escravidao, da exploracéo feroz das Américas e da Africa’.

Este movimento de conquistas destemperado pela relagdo entre civilizados e
nao civilizados colocou em cena Portugal, Franga, Espanha e Inglaterra, que se
langaram ao mar para encontrar outros possiveis caminhos as indias e, dessa forma,
oportunidades de expandir a fé e de encontrar riqueza, a partir de novas descobertas,
0 que poderia suprir suas economias desgastadas. Gragas aos conhecimentos
técnicos e as possibilidades de navegacdo, um novo caminho para as indias é
encontrado, assim como de forma acidental ou intencional, os portugueses e
espanhdis descobrem rotas para outros continentes — as Américas —, 0 que impacta
definitivamente a ordem e a ideia do mundo eurocentrado.

Durante a era da colonizacao, os europeus nao apenas buscaram enriquecer e
fortalecer o continente europeu, mas também desempenharam o papel de
catequistas, com o objetivo de converter e "salvar almas". Nessa empreitada, eles
agiram como se tivessem herdado uma autoridade que os tornava "soberanos" sobre
todas as culturas dominadas, como afirmou Souza (1993, p. 22). Superiores ou nao,
representavam os cristdos-portugueses, que defendiam a conversdo como forma de
suplantar o pecado original e, consequente, expulsao do Paraiso, como citado no livro
de Génesis 3.22-248. Para estes, os pagdos carregavam em sua esséncia a maldade
e, dessa forma, o processo de ocidentalizagao deveria incluir sua salvacao.

Nesse universo, com o imaginario colonial europeu avivado, toda a humanidade
descrente deveria abragar a fé cristad para se tornar, por fim, melhor. A partir desse

ponto de vista, foi devastadora a entrada dos ibéricos nas Américas. As armadas, de

8 Verso 22 - Entao disse o Senhor Deus: Eis que o homem é como um de nés, sabendo o bem e o
mal; ora, para que nao estenda a sua mao, e tome também da arvore da vida, e coma e viva
eternamente. Verso 23 - O Senhor Deus, pois, o lancou fora do jardim do Eden, para lavrar a terra
de que fora tomado. Verso 24 - havendo langado fora o homem, pds querubins ao oriente do jardim
do Eden, e uma espada inflamada que andava ao redor, para guardar o caminho da arvore da vida.
(Génesis 3:22-24, ACF, Almeida Corrigida Fiel, Biblia online).
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Pedro Alvares Cabral e Cristovam Colombo, por exemplo, eram compostas por
missionarios e soldados, e estes massacraram os povos nativos, que “atingidos pelas
armas, e mais ainda pelas epidemias e por politicas de sujei¢cao e transformacgao que
afetavam os minimos aspectos de suas vidas, os povos indigenas trataram de criar
sentido em meio a devastagao” (MOISES apud GRUZINSKI, 1988, p. 9).

E mesmo estando os novos continentes distantes do mundo oriental,
permaneciam esses proximos da imaginagéo que levava a uma vida de gloria. Nesse
sentido, Chaui (2001) alega que o “oriente” citado € uma construgdo simbdlica que
remete ao reencontro com a origem, ou o paraiso perdido, condigdo muito diferente
da encontrada a época no “velho mundo”, que entrava em declinio, se comparada a
imagem de esperanga que o Paraiso Terrestre emanava, “o jardim perfeito: vegetacao
luxuriante e bela (flores e frutos perenes), feras doceis e amigas (em profusdo
inigualavel), temperatura sempre amena (“nem muito frio, nem muito quente”, repete
toda a literatura), primavera eterna contra o “outono do mundo” (CHAUI, 2001, p. 37-
38).

A despeito da possibilidade de que um olhar romantizado do Eden pudesse
prevalecer; de outro, a dindmica da expansao colonialista era mantida amiude, dentro
da razao e calcada na violéncia. Portugal, nesse contexto, entendia-se como o0 povo
eleito por Deus para usufruir do Eden. “Agdo divina, o descobrimento do Brasil
desvendou aos portugueses a natureza paradisiaca que tanto os aproximariam do
Paraiso terrestre, buscavam, assim, no acervo imaginario, os elementos de
identificagéo da nova terra” (SOUZA, 2021, p. 51).

Dentro dessa empreitada, o imaginario cultural europeu foi inflado pelas
impressdes enviesadas sobre o Novo Mundo e as descobertas, vis a vis a expectativa
da vis&o do Eden.

Sem ter como se defender desse espetaculo “pacificador’, os povos exéticos
experimentaram a guerra a partir da “tenséo entre o racional e o maravilhoso, entre o
pensamento laico e religioso, entre o poder de Deus e o Diabo, ou seja, o embate
entre o Bem e o Mal marcou as concepc¢des diversas acerca do Novo Mundo”
(SOUZA, 1993, p. 22).

Dessa maneira, nos séculos que antecederam e se seguiram ao
“‘descobrimento” das Américas, a vida que se constituiu no Novo Mundo obedecia as
regras do processo civilizatério impostas pelos ibéricos e que “pretendiam refazer o

orbe em missao salvadora, cumprindo a tarefa suprema do homem branco e civilizado,
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para isso destinado por Deus a juntar todos os homens numa sé cristandade”
(RIBEIRO, 2002, p. 39).

Guiados pelo imaginario cultural cristdo, as incursées da colonizagdo davam ao
homem civilizado poderes para seguir em “guerra”. E, nessa condi¢ao, as atitudes que
representavam a “evolucdo” humana interferiram na cultura e nos valores que
guiavam sua (in) humanidade na busca constante pela conquista de territdrios
desconhecidos e pela riqueza, o que, por vezes, mantinha a estética acima da ética,
fazendo prevalecer o impeto pelo novo, a corrupgao e a inquisigdo como opgao, para
um povo que inspirava elucubragbes demonolégicas, como abordado por Souza
(1993, p. 27).

Esta questdo definia quem era digno ou ndo do “Paraiso”, isto &, de existir
dentro das leis e religido estabelecidas no mundo ocidental, que coincidia com os
esforgos das conquistas, inicialmente, como afirma Gruzinski (2012, p. 479-480), se
viam voltadas para as indias, enquanto possibilidade de riqueza, o que,
posteriormente, foram ampliadas com a expectativa de chegada aos novos
continentes que representavam o Novo Mundo.

A sensacao de poder e a possibilidade de salvar almas para alcangar um lugar
melhor no “céu”, complementadas pelo desejo de enriquecimento a contar do dominio
de outras terras, era um processo respaldado pelos representantes da Igreja, base
para todas as investidas aos povos exoticos.

Dentro dessa 6tica de descobertas e de empobrecimento ideoldgico dos povos
conquistados, agora incrementados pela comunicagédo planetaria, deixaram rastros
atrozes de destruicao identitaria nos continentes Americanos. E, mesmo nao sendo
possivel resgatar tudo o que se perdeu no Brasil, por exemplo, a alma dos povos
originarios indigenas, africanos e outros que aqui se instalaram, contribuiu para a
formacéao da nacgao brasileira.

Natureza exuberante, belezas infinitas, animais e aves coloridas, povo
selvagem e acolhedor, como descrever esse Eden que, a despeito da gente estranha,
a primeira vista parecia o paraiso terreal? Léry (1988), que esteve no Brasil a convite
de Villegagnon em 1578, fez uma importante narrativa sobre os povos indigenas e a
fauna e flora encontradas: “Senhor Deus, como tuas obras diversas sao maravilhosas
em todo o Universo! Como tudo fizeste com grande sabedoria! Em suma, a terra esta
cheia de tua magnificéncia” (LERY, 1988, p. 47).
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A partir de narrativas como estas, entende-se ser compreensivel que a
descoberta do Novo Mundo suscitasse evocar o sentimento de oportunidade de
riqueza e a recuperacéo do paraiso localizado no oriente longinquo.

O paraiso é aqui. “Como nos primeiros dias da Criagéo, tudo aqui era dom de
Deus, nao era obra do arador, do ceifador ou do moleiro” (HOLANDA, 2020b, p.13).

Aqui é certo que existiam “(...) gente boa e de boa simplicidade. E imprimir-se-
a ligeiramente neles qualquer cunho, que lhes quiserem dar”, afrmava Caminha em
sua carta a D. Manuel |, rei de Portugal afirmando ainda: “(...) E em tal maneira é
graciosa que, querendo-a aproveitar, dar-se-a nela tudo, por bem das aguas que tem”.
(CAMINHA, 2021, p. 49).

E de Caminha (2021) identicamente a “sugestdo” para que D. Manuel |
considerasse, em primeiro lugar, no que diz respeito as terras e as riquezas
brasileiras, salvar a sua gente. “Porém o melhor fruto, que nela se pode fazer, me
parece que sera salvar esta gente. E esta deve ser a principal semente que Vossa
Alteza em ela deve langar” (2021, p. 49).

Havia nas imagens tragadas o real encantamento, de certa forma reciproco,
entre as nagdes indigenas e os primeiros navegantes que aqui chegavam. Um bom
exemplo é a organizagao da primeira missa catolica rezada no Brasil, como apresenta
Gruzinski (2008, p.71) deixando clara a comogdo de ambos, “para marcar sua
participagao distante numa cerimdnia que parecia tado importante para os portugueses,
os indigenas comecaram a dancar, pular, tocar corneta”.

Essa impressdao do bom selvagem, acolhedor e da terra paradisiaca, foi
registrada por diferentes autores independentemente de, entre seus relatos, nem
sempre haver um consenso sobre a representacdo do Novo Mundo (RODRIGUES,
2021). Toda a documentagao que representa a histéria da terra Brasil versa sobre o
paraiso e, identicamente, mas com menor prevaléncia, sobre o inferno.

As narrativas que destacavam o que era infernal, geralmente, reforgavam o
pesadelo que desfaziam a oportunidade da vida boa na col6nia e qualificavam os
indios como barbaros (GRUZINSKI, 2012, p. 232).

Se, no Brasil colonial, os homens eram vistos como selvagens, violentos e por
isso tratados como inimigos; as mulheres, também selvagens, recebiam outro tipo de
violéncia. Descritas por Caminha, na carta do descobrimento, como “(...) bem gentis,
com cabelos muito pretos, compridos pelas espaduas, e suas vergonhas tao altas, tado

cerradinhas e tao limpas das cabeleiras que de a muito bem olharmos, ndo tinhamos
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nenhuma vergonha” (CAMINHA, 2021, p. 17); representavam um risco na
colonizagao, “(...) os conquistadores encontraram no Brasil algo novo e diferente:
mulheres a seus olhos amorais, sedutoras e acima de tudo disponiveis e nuas, com
quem podiam pOr em pratica suas fantasias sexuais sem maiores restricées”
(GAMBINI, 2000, p. 132). Essa distor¢cao dos fatos e as imagens estereotipadas das
mulheres, somadas a edenizacdo da natureza, a desconsideracdo dos homens —
barbaros, animais, deménios”, sustentavam a escravatura e a exploracdo desmedida
da gente e da terra (SOUZA, 2021, p. 54).

Com essa dinamica, documentou-se a fundagdo do Brasil. O primeiro
documento foi expedido em 1454, a saber, a Bula Romanus Pontifex, quando o Santo
Papa Nicolau V delibera sobre a expansido europeia. “Esse documento basilar
assegurou ao rei e ao principe D. Henrique de Portugal o duplo direito de apropriar-se
das terras africanas em que pusessem a pata, e de escravizar 0s negros que
apressassem” (RIBEIRO, 1992, p. 16).

O segundo foi assinado em 1493, trata-se da Bula Inter Cetera, quando o Papa
Borgia, Alexandre VI, definiu aos reis da Espanha: “(...) o direito de apropriar-se do
Novo Mundo e de escravizar os povos nativos que encontrasse aqui, chamados
indios, porque se supunha que fossem orientais” (RIBEIRO, 1992, p. 17).

O Tratado de Tordesilhas, terceiro documento, datado de 1494, impacta a
divisdo da exploragdo da América, em documento aprovado pelos Reis de Portugal,
Espanha e pelo Papa. “Os portugueses ficaram com o Atlantico, inclusive o Brasil, que
oficialmente nem fora descoberto. A Espanha ganha o resto, que seria o Pacifico,
também por descobrir e as prodigiosas indias, também por alcangar” (RIBEIRO, 1992,
p. 17).

Documentado e aprovado, o destino Brasil foi chancelado em 22 de abril de
1500, quando oficialmente declarado colbnia.

A excecdo da gente, ou dos nativos, a natureza exuberante nao foi suficiente
para conduzir a colonizagao para além do desprezo frente a humanidade e mesmo a
terra, que apesar de encantar a muitos dos que aqui chegavam, nunca os afastou do
olhar do explorador.

Nesse paraiso, a “inferioridade” dos povos indigenas passou a ser vista com
naturalidade pelos colonizadores que, propositadamente, face ao seguido insucesso
das missdes dos jesuitas, dizimavam as nagdes indigenas e extraiam da terra tudo

quanto podiam — a comegar pelo pau-brasil — e, pior, usando da ingenuidade, dos
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saberes e da forga do povo para tirar desses todas as informagdes necessarias para
facilitar o “trabalho”.

De fato, a decisédo pelo aproveitamento das riquezas e da gente forgada ao
trabalho escravo imperou durante todo o periodo da descoberta e do Brasil colonia.
Assim, em nome do imperialismo europeu, a vida do Novo Mundo foi paulatinamente
transformada em um inferno, ao mesmo tempo em que o povo era diabolizado ou
neutralizado nas narrativas dos navegantes.

O paraiso nao é aqui! A imagem do Eden e do bom selvagem foi borrada pelos
relatos dos navegantes visitantes, que transformavam o que era belo e bom em terra
de ninguém.

A contar dessa época que se seguiu ao “descobrimento”, o pais e seu povo
parecem ter ocupado o imaginario cultural europeu dando origem as imagens e
representacdes que fundam sua histéria de preconceito, terras paradisiacas e ao
mesmo tempo indspita; e nativos hospitaleiros e violentos, afinal, “quando irritados, os
selvagens nao se satisfazem apenas em ferir o agressor; chegam mesmo a ameaga-
lo de morte. Sdo, contudo, muito servigais, mesmo rudes como sao, guiando um
estrangeiro por cinquenta ou sessenta léguas” (THEVET, 1944, p. 184-185).

Gentes e terras contraditorias e estranhas aos olhares dos civilizados. Por
certo, os indigenas eram odiados por muitos senhores de engenho, como Gabriel
Soares de Souza, conhecido como Bahia, “por sua aversao as populacgdes indigenas”.
O portugués costumava afirmar, “(...) e como sao tdo esquivos inimigos de todo o
género humano, nao foi possivel saber mais de sua vida e costumes” (SOUZA, 1587
apud RIBEIRO, 1992, p. 173).

Se para a coroa a expectativa era de mao de obra escrava e produtiva, a
realidade era outra “(...) forcando aquela ‘indianidade’ inativa a viver um destino
conforme a vontade de Deus e a natureza dos homens. O colono enriquecia e os
trabalhadores se salvavam para a vida eterna” (RIBEIRO, 2002, p. 71).

De fato, havia dois projetos distintos ao longo da colonizagédo no Brasil, a
“antiutopia teoldgica”, que deixou marcas na sociedade; e a “mercantil”’, capitaneada
pelos representantes da coroa sedentos por recursos, como afirma Ribeiro (1992,
p.25).

Céu ou inferno, sagrados ou profanos, deuses ou demoénios, essas e outras
questdes firmadas na adversidade fundam a imagem que estigmatiza a terra e as

nagdes indigenas e, posteriormente, os povos africanos e outros que aqui foram
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aportados. Ao longo da histéria, esses contribuiram para o descontentamento do
colonizador em voltas as dessemelhancas dos territorios e da gente, incluindo a luta
pela autonomia dos mesti¢os brasileiros, como defende Souza: “Houve perplexidade
ante as nuvens de insetos, as cobras enormes, o calor intenso; mas ante o
canibalismo e a lassidao do indigena, a feiticaria e a musica ruidosa dos negros, (...),
houve repudio” (SOUZA, 2021b, p.47).

A sociedade brasileira se consolidou como a “unido de milhdes de gentes
desencontradas e mal vistas”, como descreve Ribeiro (1992). Esta também no seu
livro o relato de Léry (1578), que reforca o comportamento “inaceitavel” dos nativos,
para os valores europeus, “0s homens inflados naturalmente pelo diabo ndo podem
perdoar-se uns aos outros e eles bem o demonstram, revelando terem o coragdo mais
falso e feroz que os préprios tigres” (1992, p. 167).

Com o passar dos primeiros séculos da colonizag¢ao, os que sobreviveram ao
massacre cultural ou biolégico permaneceram representados enquanto selvagens
canibais e violentos, portanto, sem salvacao, e pior, sem entendimento. “Foram
milhdes de indios, de negros e de brancos, ontem escravos, hoje assalariados; ja mais
livres para imporem seu proprio projeto de nacao” (RIBEIRO, 1992, p. 15).

Miscigenada, a nova gente herdava a mesma imagem dos povos originarios,
como no texto abaixo, de autoria do botanico Carlos Frederico Philippe von Martius
que viajou pelo Brasil entre 1817 e 1820, deixando para a historia vasta
documentacgéo: “A caga e 0s prazeres sensuais sao 0s gozos que lhes compensam a
solidao. (...) muitas vezes, a indoléncia e morosidade de seus pais indigenas, sé&o (...),
objeto de desprezo dos vizinhos (VON MARTIUS; SPRIX, 1820, p. 53).

Como complementa Ribeiro (1992), o estranhamento diante do que foi
presenciado no Novo Mundo foi geral e contribuiu para essa percepgao de imagem
de um povo inferiorizado, quando, na verdade, 0 que se observava era um povo
integrado a natureza e detentor de conhecimentos que encantavam alguns desde o
principio. Eles possuiam uma relagao intima com a natureza permitindo-lhes viver em
harmonia (RIBEIRO, 1992, p. 23). Essa representacdo de contrastes entre a beleza
da terra e suas intempéries, assim como a violéncia e sensualidade da sua gente
hospitaleira e gentil ilustraram a literatura e os relatos, que versam entre o céu e o
inferno na ilha de Santa Cruz.

Prevalece, desse modo, nos documentos de entdo a definicdo incontestavel

das belezas da terra e da incapacidade da gente encontrada, o que corrobora para o
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conflito entre a terra abengoada e o povo abominavel, portanto, passivel de todo tipo
de intervencao desumana, voltada para intolerancia, violéncia ou salvagao, mas no
que diz respeito a “humanidade diversa, pintada de preto pelo escravo africano e de
amarelo pelo indigena, venceu a diferenga: infernalizou-se o mundo dos homens em
proporgdes jamais sonhadas por toda a teratologia europeia” (SOUZA, 2021, p. 47).

Isto posto, Sergio Buarque de Holanda (2020), em Visédo do Paraiso, afirmou
que foi suscitado nos colonizadores todo tipo de desejo de exploragao de riquezas e
escravizagdo dos povos indigenas. Um Brasil subjugado e colonizado
desordenadamente, o que resultou numa sociedade marcadamente desigual,
individualista e patrimonialista; ja Laura de Mello e Souza (1993), em Inferno no
Atlantico, discutiu aspectos voltados a complexa relagao de violéncia entre europeus
e nativos, analisando uma série de documentos da época para conhecer a percepgao
demonoldgica da gente justificando a colonizagao e a escravizagao. O que se V&€, em
ambos 0s casos, € a constituigdo progressiva de uma visao dicotdmica do Brasil e sua
gente.

Souza (1986) reforga que os invasores, temerosos do que pudessem encontrar
no novo mundo, pareciam contaminados por um universo de narrativas fantasiosas
que relatavam a presenca de entidades demoniacas, que beiravam as fronteiras entre
real — possivel — e o imaginario cultural europeu de entdo. “Numa época em que o
ouvir valia mais do que ver, os olhos enxergavam primeiro 0 que se ouvira dizer, tudo
quanto se via era filtrado pelos relatos de viagens fantasticas, de terras longinquas,
de homens monstruosos” (SOUZA, 1986, p.34).

As representagdes, imagens e narrativas do que se via, sempre a partir do
enfoque do europeu colonizador, civilizado e exterior a sociedade existente, permitiam
elencar dimensdes que resumem a violéncia a que foi submetida a gente do Brasil a
partir de “(...) um discurso cada vez mais racional e cada vez mais insano, frente a
realidade do que sucedeu aos indios: esmagados e escravizados pelo colonizador,
cego e surdo a razdes que nao fossem as do haver e do dever pecuniarios” (RIBEIRO,
2002, p. 57-58).

Nesse universo, o imaginario cultural europeu que regeu a identidade da terra
e da gente brasileiras, constituido nos anos que antecedem o achamento do Brasil, e
que avangou até os primeiros séculos da colbnia, ocorreu de forma subjetiva e
objetiva. A primeira calcada num ideario de divinizacédo da terra e da gente primitiva;

a segunda, fundamentada no factual, que corresponde a chegada e instalagdo dos
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colonizadores no Brasil, e a consequente diabolizagcdo de tudo o que aqui foi
encontrado.

Avancando nos anos da “colonizagéo”, Portugal criou as capitanias hereditarias
por volta de 1535, que viria a ser mais um fracasso no processo colonizador e no
poder instalado. “Cerca de dez anos depois de as capitanias terem sido criadas, as
desordens internas, as lutas contra os nativos e a ameacadora presenca dos
franceses acabaram provocando o colapso do sistema que o rei e seus conselheiros
tinham optado por aplicar no Brasil” (BUENO, 1998, p. 15).

Na sequéncia, outro equivoco. Durante quase trés séculos, a coroa manteve o
Brasil fechado para estrangeiros, como comenta Bueno (1997, p. 97), com medo de
que outros povos europeus se interessassem pelas riquezas brasileiras. Cientistas,
estudiosos, viajantes, sabios e outros s6 puderam desembarcar no pais a partir de
1808 com a abertura oficial do Brasil ao estrangeiro. No século XIX, a partir desta e
de outras medidas, muitos eventos alteraram as relagdes entre Brasil e Portugal
definitivamente. Em 1822, a proclamacéao da independéncia; em 1888, a abolicao dos
escravos; e em 1889, a republica que pregava a igualdade para todo brasileiro —
brancos, indigenas e negros — que acabavam de sair da escravidao, e que
permaneciam esquecidos pela elite dominante, como traz Schwarcz (2012, p. 24).

Sobre cada questdo, foram séculos de derramamento de sangue, violéncia e
descaso, embora, nos livros de historia, tudo tenha acontecido de forma branda, sem
guerras. De fato, o que se desenhou neste século parece continuar aberto nos séculos
gue se seguem como a questao racial que permaneceu aberta na cultura e narrativas
brasileiras, e incrementada pelos interesses do capital que ampliava a desigualdade
impactando a lei da “oferta e da procura”, como mostrou Juremir Machado (2017, p.
89): “Disseminou-se a ideia de que os indios ndo eram dados ao trabalho, fugiam
facilmente para as matas e ndo davam o retorno esperado. Se um indio valia 4$000,
um negro valia 10$000”.

Sim, os povos originarios, indios, dizimados; pretos escravizados e
perseguidos; brancos portugueses, marcam a historia de exploragdo dos povos
originarios, depois consagrada como a mistura das ragas, que culminou com o
“concurso”, desenvolvido pelo Instituto Historico e Geografico Brasileiro, em 1844, e
que elegeu a melhor forma de se contar a histéria do Brasil — a mesma que
aprendemos e repetimos na atualidade. “(...) Nao é acidental o fato de a monarquia

brasileira, recém-instalada, investir em uma simbologia tropical, que misturava
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elementos das tradicionais monarquias europeias com indigenas, poucos, negros e
muitas frutas coloridas” (SCHWARCZ, 2012, p. 35).

E fato que a redacdo nado foi suficiente para resolver as questdes raciais
brasileiras ou o trabalho escravo, que seguiram dentro de sistemas de brutalidade e
distanciamento das classes como atesta Ribeiro, sobre o povo, nagéo brasileiros: “(...)
uma forga de trabalho escrava, recrutada para servir a propdsitos mercantis alheios a
ela, através de processos tao violentos de ordenacéao e repressao que constituiram,
de fato, um continuado genocidio e um etnocidio implacavel” (RIBEIRO, 2002, p. 23).

E claro também que ao contréario do que traz a histéria, os grandes eventos no
século XIX ocorreram sob a égide de violéncia e da estratificagdo social, tornando
evidente a dominacéo da elite e a manutengdo do subjugar o povo. Mesmo nesse
periodo, indios continuaram a ser dizimados e negros chacinados, ainda considerados
como primitivos ou inferiores (RIBEIRO, 2002, p. 25).

Somente a partir do século XX, os povos originarios sao reconhecidos como
valores nacionais: “(...) foi nos anos 1930 que o mestico se transformou
definitivamente em icone nacional, em um simbolo de nossa identidade cruzada no
sangue, sincrética na cultura, isto €, no samba, na capoeira, no candomblé, na comida
e no futebol” (SCHWARCZ, 2012, p. 37).

E embora uniformizados a partir da cultura de massas e da centralizagado do
poder e da violéncia instaurada, a gente brasileira traz na alma a lembrancga de seus
ancestrais e, por isso, ainda guarda — apesar de tudo — a alegria e a hospitalidade que
€ a marca indelével do povo afeito a sensualidade e a ingenuidade daqueles que se
integram a natureza da vida encantada e exuberante. Trazem também tracos de
guerreiros, daqueles que lutaram por suas crengas e honra. Sim, a paisagem e o
cenario no qual estéo inseridos certamente contribuem para que tenham se mantido
assim, mesmo em face de todas as dificuldades enfrentadas, de um povo novo “(...)
fundado num tipo renovado de escravismo e numa servidao continuada ao mercado
mundo. Novo, inclusive, pela inverossimil alegria e espantosa vontade de felicidade,
num povo tao sacrificado, que alenta e comove a todos os brasileiros” (RIBEIRO,
2002, p. 19).

Possivelmente, permanecerao a opressao e o distanciamento entre ricos e
pobres que divide a nagao e que tem na raiz a intolerancia racial, a violéncia com que

foram retratados os brasileiros, desde o inicio pelas elites dirigentes: “(...) primeiro
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lusitanas, depois luso-brasileiras e, afinal, brasileiras, viveram sempre e vivem ainda
sob o pavor panico do algamento das classes oprimidas” (RIBEIRO, 2002, p. 23-24).

O brasileiro surgiu, por fim, violentado em sua dignidade e separado de sua
ancestralidade: “Ao contrario do que alega a historiografia oficial, nunca faltou aqui,
até excedeu, o apelo a violéncia pela classe dominante como arma fundamental da
construgao da histéria” (RIBEIRO, 2002, p. 26).

Nesse contexto de desumanidade que perdurou nos ultimos séculos, como
afirma Schwarcz (2012, p. 39), o que se viu foi uma “conformacao racial”, a partir da
miscigenacgao dos povos, “para o bem e para o mal’. Como afirma Juremir Machado
(2017, p. 67): “Parece quase impossivel imaginar, no século XXI, que homens de lei
possam ter defendido o direito de propriedade sobre seres humanos. O imaginario
comporta o inimaginavel”.

Por isso, dentro do imaginario popular, infortunio ou valor nacional, a
miscigenacdo ganhou luz na formacado de esteredtipos que tornaram natural a
violéncia que acompanhava a nagao e que continua a marcar a relagido entre povo e
classe dominante.

Face ao exposto, foram identificados os valores que nortearam o estigma da
terra e os esteredtipos da gente brasileira a partir de 1500. Isso foi possivel gragas a

uma leitura atenta dos autores indicados no inicio do capitulo.

1.1 Brasil + Paisagem

Sobre o tema da "paisagem exdtica", é possivel observar o territério brasileiro
em duas perspectivas: a do paraiso e a do inferno. A visdo paradisiaca, que
prevaleceu sobre a infernal, esta relacionada ao clima ameno, a abundéancia de
riquezas naturais, as paisagens deslumbrantes, ao povo cordial e hospitaleiro, e ao
potencial de exploragéo. Por outro lado, a visao negativa destaca as armadilhas do
territério, a rusticidade, a instabilidade climatica, os insetos, os animais e os povos
violentos, e as dificuldades de acesso, entre outras questdes inaceitaveis para os
civilizados.

Dessas duas visdes, aquela que se destacou desde o inicio foi a perspectiva
positiva, ou seja, a edenizagéo da terra representada por paisagens vibrantes, com
uma fauna e flora exuberantes e unicas, além da expectativa de exploracdo de

recursos de toda ordem: “Tem um aspecto aprazivel. As arvores estao sempre verdes.
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(...) Naquela terra também existem algumas frutas de vegetacgéao rasteira e arbérea,
das quais homens e animais se alimentam” (STADEN, 1556 apud BUENO, 2020, p.
33).

1.2 Brasil + Gente

Para o tema Gente do Brasil, a tendéncia que se observou é da percepg¢ao de
imagem divergente e antagonica. Esta variou em fung¢ao dos interesses do observador
e do momento do relato, levando em conta que nao havia entdo uma viséo clara sobre
0 que viria a ser “selvagem”. humano ou ndo humano, digno de salvagdo ou de
destruicdo? Prevaleceu entdo a duvida e a imagem cindida da gente que versava entre
o bem e o mal. Nesse sentido, a imagem constituida se voltou para o exoético e para
os aspectos estereotipados da gente miscigenada e, portanto, inferior. A gente exética
foi inicialmente relacionada a hospitalidade do povo inocente e indolente, seguidas
das representacdes de violéncia e sensualidade, que se relacionavam com a
indoléncia, a musicalidade e sexualidade, tudo visto de forma estranha e critica. Estas
foram aparentemente repassadas para os povos africanos escravizados e para os
demais que chegavam para formar a nagdo e a gente, herdeiros dessa imagem
distorcida e equivocada. Sobre a hospitalidade fica claro a surpresa dos invasores,
frente a mansidao, a curiosidade e a confianga com que os indigenas se
apresentavam. O imaginario da violéncia e crueldade, presente na descricdo dos
povos originarios, destacava o canibalismo como a pior caracteristica. Com relagdo a
sensualidade, encontrou-se nos textos a énfase a forma como os indios se
relacionavam com o sexo, sem hora, nem lugar. Foram também salientadas a beleza
e a disponibilidade das mulheres — primeiro das indigenas, depois das pretas -, vistas
como insaciaveis e donas de corpos bem feitos e acessiveis.

Essa imagem como num degrade de representagcdes condenaveis recebia
criticas que nao refletiam a complexidade da populacao, deixando de lado aspectos
fundamentais da cultura existente: “O espanto europeu na Ameérica tropical foi a
indianidade, essa outra humanidade canibal e gentil que, longe dos mundos de entéo,
se fizera a si mesma com o s6 propdésito de existir apreciando a vida” (RIBEIRO, 1992,
p. 23).

Essas narrativas com base em imaginarios contraditérios circundam a
representacdo dos amerindios: imagens fantasiosas, contaminadas desde o inicio

pelo pensamento colonial europeu e embasada em rastros do arcaico e do exatico,
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condenavam a terra e a gente do Brasil a repetir os papéis que Ihes foram imaginados.
Aprisionados nos esteredtipos do “(...) violento, do hospitaleiro inocente, do sensual’;
e na representacéo da terra enquanto paisagem, ambos exaoticos e selvagens, foram
paulatinamente dizimados (...) entrei nos llhéus fui a pé dar em uma aldeia que estava
sete léguas da vila” “(...) dei na aldeia e a destrui e matei todos os que quiseram
resisti’ (SA, 1570 apud RIBEIRO, 1992, p. 29); e seguem, aparentemente

desempenhando o mesmo papel que inviabilizam o resgate do que foi original.
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CAPITULO Il
IMAGEM DA TERRA E DA GENTE BRASILEIRAS A PARTIR DO
GOOGLE IMAGES

Dando sequéncia na constituicdo do corpus deste estudo, voltado para
passado, com base nas narrativas dos "descobridores" que deixaram como heranca
para a representagcédo do Brasil a imagem cindida entre diabolizagédo e sacralizagao,
esta pesquisa se iniciou no contexto contemporaneo, utilizando a midia digital como
fonte de investigacao e comparacédo. O objetivo foi compreender se o conceito de
exotico ou selvagem, associado a terra e a gente, ainda estavam presentes no
imaginario popular atual, com foco no fenbmeno comunicacional do turismo, no
formato de esteredtipos.

Para explorar a percepgao da terra e da gente brasileiras, o0 Google Images® foi
escolhido como campo etnografico, tornando-se um ponto de partida relevante,
considerando que mais de 5 bilhdes de pessoas tém acesso a internet atualmente e
que o Google é o site mais visitado do mundo. Essa ferramenta, de fato, funciona
como uma espécie de praga publica virtual, onde milhdes de pessoas buscam e
visualizam imagens diariamente, contribuindo para a construgdo do imaginario popular
em relacao a diversos temas.

Além disso, Google Images, enquanto repositorio virtual de imagens que
simbolizam valores e crengas de determinados individuos ou grupos sociais, se
configura como um canal midiatico que permite acessar e compartilhar imagens do
presente e do passado, consolidando-se como uma plataforma global de difusao.
Utilizando algoritmos para organizar os resultados das buscas de milhdes de usuarios,
possibilita rastrear, indexar e ranquear as imagens disponiveis na internet com base
em estatisticas e analise de palavras-chave. Essa dindmica reflete a construgao
coletiva de milhares de sujeitos ao redor do mundo. No entanto, € importante ressaltar
que pode também resultar em distorgdes ou até mesmo na propagacao de imagens
preconceituosas e fake news, por exemplo, devido aos filtros utilizados pelo algoritmo.

Ao acessar e compartilhar imagens nas redes sociais, o individuo atualiza e
comunica valores e crengas, o que pode influenciar na construgcao de identidades

coletivas. Embora seja evidente que o algoritmo de recomendacgao do Google Images

9 Google by Google. Disponivel em: https://about.google/. Acesso em: 7 nov.2022.
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sugestione ou inspire a disseminagao de valores ao apresentar sugestdes de imagens
semelhantes, o que pode contribuir para a formacao de uma bolha'® que reforga e
amplia a percepcdo de mundo de um grupo especifico, optou-se por manter essa
plataforma como parte constituinte do corpus deste estudo. Assim, apesar das
possiveis limitagcdes e vieses presentes na plataforma, a escolha foi embasada na
capacidade do Google Images em fornecer acesso rapido e facil a um amplo acervo
de imagens na internet, relevante para a pesquisa em questéo.

Google Images, indiscutivelmente, ocupa papel importante na cultura
contemporanea, pois permite que imagens sejam revividas e compartilhadas em larga
escala. Nesse contexto, sua contribuicdo para a compreensdo da cultura visual
contemporanea, incluindo estereotipos e estigmas vigentes, € relevante a partir do
momento em que tudo se torna rastreavel na plataforma.

Por conseguinte, observou-se diferentes conjuntos de imagens, e as mais
representativas dao o norte do que se quer compreender sobre a formagao daimagem
da nacgao, enquanto destino turistico, delineada e atualizada digitalmente.

Desta feita, visando comparar os achados do passado e o que esta manifestado
no ambiente midiatico no presente sobre a imagem da terra e da gente brasileiras,
observou-se em primeiro lugar a publicidade institucional do Ministério do Turismo
para avaliagédo e definicdo dos temas sequenciais, isto é, Rio de Janeiro, seguido por
buscas de imagens na ferramenta, dos anos de 2022 e 2023, para os termos:
hospitalidade, praia, carioca, favela, violéncia e Favela tour, como segue no decorrer

deste capitulo. Essas buscas totalizaram uma amostra de 2.223 imagens analisadas.

2.1 Ministério do Turismo, Publicidade Institucional

Para melhor entendimento da imagem projetada do Brasil, foram selecionadas
inicialmente 12 pecas publicitarias, veiculadas pelo Ministério do Turismo brasileiro,
nos anos 2021 e 2022 (ver anexo 2), direcionadas para os publicos doméstico e

internacional, como as que seguem:

10 PARISER, Eli. The Filter Bubble: What the Internet Is Hiding from You. Conceito discutido pelo autor
que coloca em pauta como os algoritmos personalizados usados por empresas de tecnologia como o
Google e o Facebook podem criar uma "bolha" de informagdes que limitam a exposi¢ao dos usuarios
a pontos de vista divergentes e, portanto, reforcando suas proprias crengas e opinides.
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Sua préxima
viagem esta
bem perto
de acontecer.

Fonte: Ministério do Turismo (2021)

Dispostas no Google Images e no site do Ministério, as campanhas nacionais
acima tém como chamada “Viaje pelo Brasil, Gigante pela propria Natureza”', “Sua
Viagem esta bem perto de acontecer” e “Brasil € muito mais do que tu imaginas”.
Compostas por recortes de imagens de natureza com destaque para fauna, flora e
atividades de lazer e cozinha regional, as pegas trazem narrativas que reforgam na
publicidade a edenizacao da terra que a todos abraca, ao tempo que fazem um convite
a possibilidades de turismo seguro e consciente, viabilizado por acolhimento
hospitaleiro e cordial. Nas imagens, turistas aproveitam da aventura, do relaxamento
e da liberdade, sugerida por paisagens deslumbrantes.

O texto de uma das pegas vai ao encontro da imagem publicitaria: “Explore as
paisagens de um dos paises com mais belezas naturais do mundo: o seu. O Brasil
tem sempre um destino incrivel perto de vocé”.

O langamento' da campanha publicitaria noticiado no site do Ministério
destacou a natureza e as paisagens lindas do Brasil e a importédncia de estar em
contato com ela para se divertir, relaxar e se reconectar.

Para o publico internacional, pegas como as que podem ser vistas abaixo e que

tém como ilustragdo paisagens de natureza reiteram as possibilidades de encontrar

1 Turismo em Natureza. Publicado em: 14 jun.2021. Viaje pelo Brasil. Gigante pela propria natureza.
Disponivel em: https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/campanhas/natureza. Acesso em: 3
out.2022.
2 Turismo de Natureza. Publicado em: 14 jun.2021. Viaje pelo Brasil. Gigante pela prépria natureza.
Disponivel em: https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/campanhas/natureza. Acesso em: 3
out.2022.
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no Brasil diferentes atividades de lazer e entretenimento, ambientadas em destinos

naturais com ecossistemas variados.

do M

Figura 3 - Campanhas Publicitari
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Fonte: Ministério do Turismo (2021)

Com destaque para “Visit Brazil, A wow experience’” ou, “jUno, dos, tres,
Brasill. Veni para el mejor verano del mundo™”, ou “Brazil is visa-free. come visit”®,
as campanhas para o publico internacional sdo um convite a experiéncia e ao
entretenimento, que dispensam textos de apoio e se embasam nos titulos e nas
imagens ‘“inesqueciveis”, além de trazerem turistas em atividades prazerosas
apontando para um pais hospitaleiro e de gente feliz, que valoriza 0 meio e os que
aqui chegam. A noticia divulgada no site do Ministério sobre a campanha para o
Japao, por exemplo, reforca os pontos que traduzem o posicionamento que se quer
encontrar para o Brasil / natureza: “Com o conceito’® “O Japao é sempre bem-vindo
no Brasil”, o foco da comunicagao foi promover os destinos de ecoturismo no pais.'”

Assim a representacdo da gente do Brasil, como outros aspectos da cultura
nacional, aparece implicitos: se a terra € boa, a gente € mais hospitaleira. Nas
imagens agrupadas, estados brasileiros como Pernambuco, Mato Grosso, Goias,

Amazonas, Rio de Janeiro, entre outros, compdem as pecas impressas e também

13 Visit Brasil. A wow Experience. maio 2022. Disponivel em: https://embratur.com.br/2022/05/24/visit-
brasil-a-wow-experience/. Acesso em: 3 out.2022.

14 {Uno, dos, tres, Brasil!. jan. 2022. Ministério do Turismo. Disponivel em:
https://fembratur.com.br/2022/01/07/uno-dos-tres-brasil/. Acesso em: 3 out.2022.

15 Brazil is visa-free. come visit. Visitbrasil.com. Porto de Galinhas, Pernambuco. Disponivel em:
https://fembratur.com.br/2022/01/02/brazil-is-visa-free-come-visit/. Acesso em: 3 out.2022.

16 O Japao é sempre bem-vindo no Brasil. Disponivel em: https://embratur.com.br/2021/08/20/0-japao-
e-sempre-bem-vindo-no-brasil/. Acesso em: 3 out.2022.

17 Acesse: www.thecountryofnature.com.
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eletrbnicas, bem como aquelas voltadas para as paginas do Ministério do Turismo na
midia social.'®

Dentro desse universo proposto para divulgagdo do pais, enquanto destino,
Brasil com “s” ou “z” sdo utilizados, respectivamente, pelo Ministério do Turismo para
0 publico doméstico e internacional, sem alteragcdo no conteudo que mantém
chamadas similares para um e outro publico. A publicidade do Ministério aponta para
a manutengdo da imagem do Brasil de natureza exotica e selvagem, um lugar de
paisagens magnificas e paradisiacas. Nessa publicidade, a gente do Brasil

permanece invisibilizada, dando espaco para o turista.

2.2 Google Images

ApoOs a observacao das pecas, iniciou-se a pesquisa na plataforma Google
Images para uma sequéncia de termos associados a terra e a gente observadas a luz
do fendmeno comunicacional do turismo. Nessa sequéncia, de imagens digitalizadas
e recortadas na ferramenta, encontrou-se de forma clara o conceito do exético,
aplicado para terra e gente, apontando para a continuidade do preconceito, que segue
sob investigagcao neste estudo.

A analise dessas imagens contribuiu ainda para o entendimento do vinculo que
mantém ativos esteredtipos herdados a partir das narrativas e imagens que
descrevem o “descobrimento” e os periodos de colonizagcdo e pos, tracadas por
europeus. Os conjuntos de imagens sdo os que seguem e foram constituidos em
funcdo dos achados no conjunto imediatamente anterior para conhecer os potenciais
elos entre passado e presente. Assim, partimos do Brasil como destino turistico e
seguimos para o Rio de Janeiro, de forma a aprofundar a visao da cidade maravilhosa;
depois para a hospitalidade da sua gente; para a descontragdo do carioca; a
sensualidade; a favela; a violéncia; e por fim, para a Favela tour, lugar onde o Brasil é
também representado. Os conjuntos pesquisados sdo os que seguem:

1. Brasil + Turismo
2. Brazil + Tourism
3. Rio de Janeiro

a. Hospitalidade+Rio de Janeiro

8 Ministério do Turismo, Governo Federal. Péaginas visitadas: https://www.gov.br/turismo/pt-
br/assuntos/campanhas/natureza ; https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/campanhas/natureza ;
https://www.instagram.com/embraturbrasil/ ; https://www.thecountryofnature.com/.
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Praia+carioca
Favela+Rio de Janeiro

Violéncia+Rio de Janeiro

© Q@ o T

Favela tour+Rio de Janeiro

Prosseguindo com o levantamento de imagens, definiu-se como os primeiros
conjuntos os termos que seguem: conjunto 1. Brasil + Turismo; e conjunto 2. Brazil +
Tourism. A proposta neste momento da pesquisa foi encontrar possiveis diferencas
entre a visdo interna e externa sobre a representagao do Brasil e sua gente, o que néo

aconteceu. Os resultados dos quadros sao semelhantes.

2.3 Brasil + Turismo

Para o conjunto Brasil + Turismo, do total de 322 imagens analisadas (ver
anexo 3) foram descartadas 112, representadas por graficos, mosaicos, capas de
livros, charges etc. Permaneceram para esse conjunto, o total de 210 imagens validas,
como amostra. Destas, os Estados brasileiros foram representados como segue:
Alagoas 3%, Amazonas 1%, Bahia 13%, Ceara 4%, Distrito Federal 0%, Espirito
Santo 2%, Goias 1%, Maranh&o 1%, Mato Grosso do Sul 4%, Minas Gerais 2%, Para
0%, Paraiba 0%, Parana 10%, Pernambuco 11%, Rio de Janeiro 33%, Rio Grande do
Norte 3%, Santa Catarina 1%, S&o Paulo 3%, Tocantins 0%.

Face ao exposto, Rio de Janeiro se distancia dos demais estados da Federacao
com 33% das imagens, o que representa 3 vezes o segundo estado mais popular, ou
seja, Pernambuco, com 11%. Independentemente do Estado que representam,
paisagens sdo contempladas em 90% da amostra, e do total destas, praias
representam 30%. A imagem do Cristo Redentor, no Rio de Janeiro, que traz
estampada a hospitalidade brasileira, aparece em 14% do total das imagens
analisadas. Turistas em atividades de lazer aparecem em 27% dos resultados.
Moradores nesse conjunto, repetindo a publicidade institucional, permanecem
invisiveis na midia ou aparecem como imagem de fundo, na praia lotada, por exemplo.

Abaixo foram selecionadas duas imagens do conjunto analisado,
representativas: a primeira Rio de Janeiro, cartdo postal, com o Cristo Redentor em
primeiro plano e toda a beleza da cidade em meio a natureza. A segunda, uma

imagem de praia com turistas passeando no calgadao, num dia ensolarado.
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Figura 4 - Google Images, Brasil + turismo

"Fonte: Google Images (2023)1°

2.4 Brazil + Tourism

Para o conjunto de imagens localizadas, Brazil + Tourism, do total de 308
imagens (ver anexo 4) foram descartadas 66 que n&o se aplicavam ao estudo —
painéis, mapas, mosaicos, charges etc. Os resultados das 242 imagens validas foram
compilados como segue: Alagoas 2%, Amazonas 0%, Bahia 7%, Ceara 2%, Distrito
Federal 0%, Mato Grosso 1%, Mato Grosso do Sul 1%, Minas Gerais 1%, Para 1%,
Parana 1%, Pernambuco 5%, Rio de Janeiro 65%, Rio Grande do Norte 1%, Rio
Grande do Sul 0%, Santa Catarina 2%, e S&o Paulo com 3%.

Nesse conjunto, ndo ha como negar, a imagem do Rio de Janeiro se sobrepde
a imagem do Brasil, neste caso, com 65% das imagens coletadas. Das imagens do
Rio de Janeiro, destaca-se o Cristo Redentor que representa 29% da amostra. Outros
monumentos do Brasil, como pontes, cataratas, rios, lagoas, montanhas etc. somam
38% das imagens. Do total das imagens sobre o Brasil, paisagens e praias juntas
somam o total de 98%, das quais 25% trazem turistas. Nativos aparecem em 4% das
imagens, e Carnaval aparece em 2% delas.

Abaixo duas imagens que representam esse conjunto: a primeira com o Cristo
soberano com a cidade do Rio de Janeiro a seus pés. E a segunda, turista

fotografando o Pao de Agucar em meio a natureza que envolve a cidade.

9 Foto 1: Turismo e negdcio sério? N3o tanto no Brasil. Disponivel em:
https://mercadoeconsumo.com.br/19/02/2023/artigos/turismo-e-negocio-serio-nao-tanto-no-brasil/?cn-
reloaded=1. Foto 2: Brasil registra maior gasto de turistas estrangeiros desde 2016. Disponivel em
https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2022-10/brasil-registra-maior-gasto-de-turistas-
estrangeiros-desde-2016. Acesso em: 29 maio.2023.
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Figura 5 - Google Images, Brazil + tourism

Fonte: Google Images (023)20
Em ambos os recortes, paisagem e Rio de Janeiro se destacam, e o nativo

visualmente ndo é mais foco nas imagens.

Tabela 2 - Resultados da Pesquisa Google Images para os termos Brasil + Brazil

BRASIL COM S OU COM Z

1,2
1
0,8
0,6
0,4
- J
0,2 -
@ =
0 ° = L e
BRASIL PAISAGEM RIO JANEIRO  PERNAMBUCO PARANA BAHIA CEARA o PRAIA TURISTAS MORADORES
-0,2

BRASIL BRAZIL

Fonte: Elaborado pela autora

Ainda sobre as paisagens, na porcentagem de 33% e 65%, respectivamente,
para os conjuntos 1 e 2, a paisagem carioca ou 0 Rio de Janeiro se sobrepde a
imagem de paisagem de natureza do Brasil, distanciando-se fortemente dos demais
estados da Federagdo. Das imagens encontradas sobre o Rio de Janeiro, o Cristo
Redentor representa respectivamente para o conjunto 1 € 2, 14% e 29%, o que remete
a representagao de um Brasil religioso, e por que ndo dizer abengoado e hospitaleiro,
de gente sempre pronta a acolher o estrangeiro, uma nagdo de gente alegre e
descontraida, integrada a natureza. Ainda um destaque, a analise fica por conta da

presenca de turistas e do apagamento dos nativos invisibilizados na midia.

20 Foto 3: Tourism in Brazil. Disponivel em: https://en.wikipedia.org/wiki/Tourism_in_Brazil. Foto 4:
Unwto Official visit to Brazil. Disponivel em https://www.unwto.org/news/unwto-official-visit-to-brazil-to-
support-sustainable-recovery-of-tourism. Acesso em: 29 maio.2023.
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Para o conjunto Brazil + Tourism, um alerta. Nesse Brasil onde tudo é natureza,
beleza e gente boa, se sobressai a imagem de “favela” ja nos primeiros registros: 3%
das imagens da amostra referem-se a “favela”. De fato, as maiores favelas do Brasil
e os relatos de violéncia encontram-se no Rio de Janeiro.

Tendo em vista os resultados até este ponto, o Brasil paradisiaco que se
destaca na midia e ja com uma ponta de contraste que chama para a desigualdade,
as imagens recortadas parecem confundir o internauta, ao ndo colocar fronteiras entre
o que é Brasil ou Rio de Janeiro, principalmente para o publico internacional.

Eleito como o melhor destino para turismo de aventura em 2022, pelo US
NEWS?', o Brasil ganha evidéncia global pelo tamanho do seu continente e pelos
ecossistemas que o turista encontra pelo pais. Segundo o relatério Travel & Tourism
Development Index, 2021: Rebuilding for a Sustainable and Resilient Future?2: “The
América’s leads the world Natural Resources, with Mexico leading the region in this
pillar’. Sim, o continente americano tem visibilidade pela paisagem de natureza, e o
Brasil, por si s6, alcanga segundo lugar, comprovando que, em conjunto com outros
paises daregido, o Brasil tem na “natureza paradisiaca” uma grande contribuicao para
ocupar as primeiras posigdes neste ranking.

Assim como o Brasil & valorizado na midia internacional, enquanto destino
turistico, o Rio de Janeiro, que representa o Brasil, conforme resultados acima, é
percebido como uma das paisagens mais lindas do mundo. De fato, o Rio de Janeiro
€ também o principal destino turistico do pais para o publico doméstico, segundo a
plataforma KAYAK no Brasil®?, e para o publico internacional, segundo a plataforma
Booking.com?* e Trivago?®, entre outras. Eleito de forma recorrente como um dos

melhores destinos do mundo, é conhecido por suas praias incriveis, morros,

21 US NEWS, Ranking. Best countries, adventure. Disponivel em;
https://www.usnews.com/news/best-countries/rankings/adventure. Acesso em: 29 set.2022.

22 Férum Econémico Mundial. Relatério Travel & Tourism Development Index, 2021: Rebuilding for a
Sustainable and Resilient Future. Disponivel em:
https://www3.weforum.org/docs/WEF_Travel_Tourism_Development_2021.pdf. Acesso em: 12
jan.2023.

23 CNN BRASIL. Especialista detalha quais os destinos mais procurados por brasileiros. Disponivel
em: https://www.cnnbrasil.com.br/nacional/especialista-detalha-quais-sao-os-destinos-mais-
procurados-pelos-brasileiros/. Acesso em: 9 jan. 2023.

24 Rio é o destino mais procurado por estrangeiros para o Reveillon. Disponivel em:
https://www.panrotas.com.br/mercado/destinos/2022/12/rio-e-destino-brasileiro-mais-procurado-por-
estrangeiros-para-reveillon_193776.html. Acesso em: 9 jan. 2023.

25 Trivago. O titulo de “Cidade Maravilhosa” n&o é para menos. O Rio de Janeiro (RJ) ocupa o 1° lugar
da lista. Belas praias, cachoeiras e uma cultura voltada ao ar livre fazem parte dos grandes atrativos
da capital carioca. Disponivel em: https://magazine.trivago.com.br/melhores-destinos-ferias-brasil/.
Acesso em: 9 jan. 2023.
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monumentos e uma vida cultural “agitada”. Isso sem falar do Carnaval, do futebol e
também das belas mulheres, representadas desde sempre pela eterna “Garota de
Ipanema”. O Rio de Janeiro recebe, segundo a plataforma Passagens Promo?5, 2
milhdes de estrangeiros, e cerca de 5 milhdes de brasileiros por ano.

Cidade unica, vibrante, que encanta os visitantes, o Rio de Janeiro é
representado por belezas naturais, pela diversidade cultural, pela hospitalidade do
“carioca”, pela descontracdo do modo de vida, das festas e eventos.

A cidade maravilhosa carrega ainda outros titulos ndo tdo animadores. E
reconhecida por suas favelas que se somam a paisagem, e também pelos altos
indices de violéncia policial e narcotrafico. O Rio de Janeiro, segundo dados do
Relatorio da Rede de Observatérios da Seguranga Publica?’, é o estado com mais
mortes em acdo policial no Brasil. E ainda segundo a ONG, Casa Fluminense?8,
caracteriza-se como uma das cidades mais desiguais do mundo, que se soma a outras
cidades brasileiras em situacao similar.

Segundo IBGE?°(2020), a desigualdade no pais se consolida por mais de cinco
milhdes de domicilios instalados em aglomerados subnormais “conhecidos como
favelas, grotas, palafitas, mocambo, entre outros”, presentes em todo o territério
nacional. De modo geral, as favelas apresentam crescimento desordenado e sem
planejamento, transformando o que era provisorio desde sua fundagdo em
comunidades complexas que abrigam a vida comunitaria, a miséria e a violéncia num
mesmo lugar. Dos barracos as casas de alvenaria, do barro ao asfalto, tudo se mistura
para formar a paisagem.

No ambito de viagem para destinos exoticos, pacotes turisticos intitulados

Favela tour encontram-se como produtos da industria cultural e de turismo, em

26 Qual a cidade que mais recebe turistas no Brasil. Publicado em: 26 fev.2021. Disponivel em:
https://www.passagenspromo.com.br/blog/turismo-no-
brasil/#Qual_a_cidade_que_mais_recebe_turistas_no_Brasil. Acesso em: 9 jan. 2023.

27 Estudo em sete estados indica a policia do RJ como a que mais mata e mais morre. Publicado no
Portal G1, 6-out-22. Disponivel em: https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2022/10/06/estudo-
em-sete-estados-indica-a-policia-do-rj-como-a-que-mais-mata-e-mais-morre.ghtml. Acesso em: 12
jan.2023.

28 Mapa da Desigualdade. Disponivel em: https://casafluminense.org.br/mapa-da-desigualdade/
Acesso em: 9 jan.2023.

29 BARROS, A. Agéncia IBGE. Publicado em: 19 maio.2020. [...] A Rocinha, no Rio, é o maior
aglomerado subnormal do pais, com 25.742 domicilios. Completam o grupo a comunidade do Sol
Nascente, no Distrito Federal, com 25.441 casas; Rio das Pedras, também no Rio, com 22.509; e
Paraisopolis, em Sdo Paulo, com 19.262 domicilios em aglomerados subnormais. Disponivel em:
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/27728-
quase-dois-tercos-das-favelas-estao-a-menos-de-dois-quilometros-de-hospitais.

Acesso em: 5 out.2020.
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diferentes plataformas de reservas nacionais e internacionais, como a TripAdvisor20.
Ademais do turismo, as favelas do Rio de Janeiro, como Favela tour para Santa
Tereza e Rocinha, maior favela do Brasil, com 25,7 mil domicilios e cerca de 70 mil
habitantes, segundo dados do IBGE, fazem da cidade foco de noticias nos principais

jornais do Brasil e do mundo.

2.5 Rio de Janeiro, Google Images

Para ampliar o entendimento da imagem da terra e da gente brasileiras, e, em
funcdo da sobreposicdo da imagem destas, sobre a cidade do Rio de Janeiro, optou-
se pela continuidade da pesquisa a partir da busca de novos termos vinculados a
cidade, dentro da plataforma Google Images.

Visando conhecer como o imaginario popular descreve o Rio, suas paisagens
e sua gente, selecionou-se o0s seguintes termos que apresentam os contrastes da
cidade maravilhosa, projetados nas imagens estereotipadas contemporaneas da terra
e da gente brasileiras: Rio de Janeiro, hospitalidade, praia, carioca, favela, violéncia
e, por fim, Favela tour — lugar onde o encontro entre o “civilizado” e o “selvagem”
teimam em acontecer. Estes contemplam as caracteristicas do exdtico que remetem
para o encantamento e estranhamento em paralelo a histéria e imagem do Brasil que,
narrada pelos “descobridores”, constituiu a representacao da natureza exuberante e
da formag¢do de uma gente unica que povoa um dos principais destinos turisticos do
mundo.

Segundo dados do Relatério Anual do World Travel & Tourism Council (WTTC),
o Brasil, em 2021, ocupou o 11° lugar®' como maior mercado do setor e, mais
recentemente, foi eleito o melhor destino para turismo de aventura, o que contrasta
com as manchetes de violéncia em que também é noticia.

Para aprofundar na representacao do destino Rio de Janeiro, foram levantadas

no Google Images 302 imagens da cidade, das quais foram descartadas 56 que

30 Pacotes para Favelas cariocas disponiveis na plataforma TripAdvisor: Favela da Rocinha; Favela
Santa Marta Tour; Favela Walking Tour; Favela Top Tour; Favela Santa Marta Tour; Excurséo pela
Favela; Favela Adventures; Abrago Carioca — Favela Hostel; Favela Tour Rio de Janeiro — Tour a pé
pelo Vidigal by Russo Guia; Museu da Favela; Isabel Erdmann — Favela Cantagalo Tour; Pousada
Favela Cantagalo, Favela Connection; Favela Hype; Be a Local Tours; etc. Disponivel em:
https://encurtador.com.br/hvCP5. Acesso em: 8 nov.2020.

31 Brasil sobe duas posigdes no ranking mundial de contribuigdo do turismo em 2021, set-22. Disponivel
em: https://encurtador.com.br/lyFRY1. Acesso em: 22 dez.2022.
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estavam fora do escopo da pesquisa — painéis, mapas, capas de livro, noticias etc. O
total de imagens validas, desse modo, ficou em 246 imagens (ver anexo 5).

Os resultados encontrados na amostra destacam a paisagem de natureza, em
96% do total das imagens validas. Estas continuam a representar o Rio de Janeiro
como um cartdo postal. Desse total, 28% das imagens retratam o monumento do
Cristo, no topo do morro do Corcovado, que chamam para a hospitalidade carioca e
também para a religiosidade do povo; 28% trazem estampado o P&o de Acucar,
monumento natural composto por dois morros, Pdo de Agucar e Urca, ligados por um
bondinho que encanta os turistas; e 24% imagens de Praia — que estdo circundadas
pela natureza exuberante do Rio e por corpos esculturais que ressaltam a vida
descontraida daqueles que tem um estilo de vida menos convencional. Ainda nesse
composto, a imagem das Favelas aparece em 8% dos resultados da analise,
reforcando o contraste e a desigualdade que se repete em todo o territério nacional.
Imagens do Carnaval, em 1%, turistas também marcam presenca em 12% das
imagens, em atividades de lazer; e moradores ou nativos, em 8% das imagens em
atividades do cotidiano. Para representar o Rio de Janeiro, escolhemos abaixo trés
imagens, a saber: Cristo, com a cidade e as favelas a seus pés; Favela enquanto
paisagem que gera curiosidade por seus barracos coloridos, com o p6ér do sol ao
fundo; e a Praia, sempre cheia, abrigando cariocas e turistas em trajes de banho e em

atividades de lazer.

Figura 6 — Google Imagss, para o termo Rio de Janeiro

32 Foto 1: Trip Advisor. Disponivel em: https://www.tripadvisor.es/AttractionProductReview-g303506-
d12152822-Skip_the_Line_ Christ_the Redeemer_Admission_Ticket-
de_Janeiro_State_of Rio_de .html. Foto 2: 7 Favelas para visitar no Rio de Janeiro. Disponivel em:
https://4flyrj.com.br/artigo/7-favelas-para-visitar-no-rio-de-janeiro/. Foto 3: The ultimate Rio de Janeiro
itinerary. Disponivel em https://www.lauratheexplorer.co.nz/blog/ultimate-rio-de-janeiro-itinerary-best-
things-to-to. Foto 4: Rio de Janeiro Travel Guide. Disponivel em:
https://www.travelandleisure.com/travel-guide/rio-de-janeiro. Acesso em: 29 maio.2023.
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2.6 Hospitalidade + Rio de Janeiro, Google Images

A imagem do Cristo de bragos abertos que remete para a gente hospitaleira do
Brasil, na imagem do carioca, € um destaque encontrado e que faz sentido, levando
em conta as caracteristicas que acompanham o brasileiro desde sua formacao. Nesse
sentido, a continuidade do estudo aponta agora para novo conjunto com os termos —
Hospitalidade + Rio de Janeiro.

Para este conjunto foram encontradas 75 imagens (ver anexo 6). Destas foram
descartadas 48 (capas de livros, eventos, hotéis, executivos de empresas, desenhos
etc). Ou seja, ficamos com 36% da amostra de imagens validas, ou 27 imagens. Deste
total 81% sao de paisagens. Cristo representa 52% do total; turistas que se encantam
com a hospitalidade brasileira 37%. 4% sé&o voltados a imagem de favela, repetindo o
que se viu até aqui. Moradores aparecem em 7% do total e 4% sao imagens de
carnaval. Destacamos a seguir duas imagens que representam a amostra. A primeira
uma vista aérea da favela com fundo para paisagem de natureza do Rio de Janeiro.
A segunda com turistas no Cristo Redentor — fotografando a paisagem carioca, com

fundo para Pao de Agucar.

———

f L -

Figura 7 — Google Images, para o termo ositalidade + Rio de Janeiro

Mais uma vez, a imagem de favela presente mantém a ideia da desigualdade.
Ou seja, depois das paisagens e praias, o termo / imagem “favela” dentro desta analise
€ o de grande visibilidade, no conjunto de imagens que representam Rio de Janeiro,

e hospitalidade. De fato, nessas representagcbes “favela” aparece também como

33 Foto 1. A cultura da hospitalidade. Disponivel em: https://poesiseconomiacriativa.com.br/a-cultura-
da-hospitalidade/. Foto 2: 95% dos estrangeiros voltariam ao Brasil pela hospitalidade. Disponivel em:
https://epocanegocios.globo.com/Brasil/noticia/2015/11/95-dos-estrangeiros-voltariam-ao-brasil-pela-
hospitalidade.html. Acesso em: 29 abr.2023.
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cenario, ou seja, como uma paisagem incrustrada no morro, na maioria das vezes em

que se torna visivel.

2.7 Praia + carioca, Google Images

Ainda para continuidade da pesquisa, e levando em conta que praias na
composicao de paisagens paradisiacas tém relevancia na construgao da imagem de
paisagem da cidade, elencamos os termos Praia+carioca para entender melhor como
0 cenario se apresenta e como o “carioca” aparece inserido nesse contexto. Assim,
para este conjunto foram recortadas 302 imagens veiculadas pelo Google Images (ver
anexo 7). Dessas foram descartadas 50 imagens, isto €, 17% da amostra: textos,
propaganda, revistas etc., e consideradas 252, ou 83% do total, como imagens
validas.

Desse total, chama a atengao a representagao de homens de sunga e mulheres
de biquini — todos em 6tima forma fisica, em atividades na areia ou no mar. Estas
significam, respectivamente, 12% e 39% das imagens validas, ou seja, na somatoria,
50% do total. E verdade que as mulheres aparecem trés vezes mais que os homens,
mas o fato curioso nesse resultado € que desse total, ou seja, as imagens masculinas
e femininas sdo compostas por atores, atrizes, modelos ou esportistas em atividades
diversas, geralmente acompanhadas de chamadas do tipo: exibe sua boa forma, seu
corpéao etc. Pode-se inferir a partir daqui que a gente invisibilizada na midia tem sua
imagem de beleza e sensualidade projetadas nesses atores, visto que permanecem
invisiveis.

Além dessa representacado dos “cariocas”, imagens de praias lotadas, vistas
aéreas, areia, calgadao, esportes, shows e quiosques fazem um conjunto de 81
imagens, ou seja, 32% da amostra. A andlise das imagens traz ainda situa¢des que
contrastam com a beleza e apontam para a desigualdade e a violéncia na cidade linda,
projetada por arrastdes, prisbes na areia que juntos representam 2% da amostra.
Turistas s&o clicados em 19% da amostra. Abaixo, duas imagens que representam
esse conjunto, a primeira com banhistas ao sol com destaque para o “corpao quase
nu” das banhistas em contraste com o ambulante no fundo. A segunda, a praia
enquanto paisagem com uma cena comum no Rio, grupo de jovens jogando futebol

na areia.
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Figura 8 - Google Images, para os termos Praia + carioca

o,

" Fonte: ( Google Images

2.8 Favela + Rio de Janeiro, Google Images

Visando aumentar o conhecimento sobre a imagem projetada da terra e da
gente brasileira, sobretudo a partir do Rio de Janeiro, o aprofundamento da
representacao de favelas é relevante, a medida que aponta para a desigualdade que
ndo se pode esconder, afinal, as favelas incrustradas nos morros fazem parte da
paisagem carioca.

As imagens encontradas totalizaram 300, das quais 28 foram descartadas por
se tratarem de graficos, mapas etc., restando 272 validas para a pesquisa (ver anexo
8). Destas, 100% estampam barracos coloridos que formam uma paisagem diferente,
sendo que 70% sao de imagens aéreas ou distanciadas, e 30% com vista aproximada
dos barracos.

Das imagens aéreas, 13% tém vista para o mar, e 17% tém os barracos
integrados aos morros. A somatoria destas duas situagdes, visdo do mar ou da
natureza, totaliza 32% do total das imagens, que representam as favelas como parte
da paisagem de natureza.

As imagens aproximadas que trazem moradores correspondem a 40% delas,
em situacao de rotina, que permite uma visdo — mesmo que reduzida — dos barracos
e da pobreza da vida na comunidade; turistas sao flagrados em atividades de visita /
conhecimento, em 10% do total; e agdes policiais representam 2% das imagens, € 1%

narcotrafico. Essas se destacam em meio a paisagem e saltam aos olhos porque, em

34 Foto 1: Covid-19, Carioca vai a praia. Disponivel em: https://www.otempo.com.br/brasil/covid-19-
carioca-vai-a-praia-apesar-de-decreto-proibir-aglomeracoes-1.2311077. Foto 2: Carioca podera ir a
praia e tomar banho de mar fazendo reserva em aplicativo. Disponivel em:
https://avozdaserra.com.br/noticias/carioca-podera-ir-praia-e-tomar-banho-de-mar-fazendo-reserva-
por-aplicativo. Acesso em: 13 mar.2023.
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meio a imagem de “beleza e hospitalidade”, a violéncia se faz presente e interfere na
qualidade de vida da comunidade. Para este conjunto, selecionou-se quatro imagens
representativas, a saber: favela enquanto paisagem incrustrada nos morros com fundo
para 0 mar; a segunda moradores — criangas — em atividades de rotina sob a
observacgao de policial; a terceira com uma turista que imita o Cristo como que a
abracar a cidade; e a quarta traz a paisagem dos barracos ao fundo, e no primeiro

plano esta o policial armado em alerta.

Figura 9 - Google Imas para o termo favela + Rio de Janeiro

_—

Até este ponto, as imagens analisadas representam a paisagem de natureza
que remonta ao Brasil e a sua diversidade. Em geral, € importante salientar que
mesmo o0s barracos sao retratados na forma de cenario / cartdo postal, 0 que oculta

sua gente, a miséria, a alegria, a violéncia e tudo o que compde a vida na comunidade.

35 Foto 1: Defensoria do RJ promove a partir deste fim de semana curso voltado para populagdo das
favelas. Disponivel em: https://www.brasildefatorj.com.br/2023/05/10/defensoria-do-rj-promove-a-
partir-deste-fim-de-semana-curso-voltado-para-populacao-das-favelas. Foto 2: Violéncia policial
causa problemas de saude metal em moradores de favelas no Rio. Disponivel em:
https://averdade.org.br/2021/09/violencia-policial-causa-problemas-na-saude-mental-em-moradores-
de-favelas-do-rio/. Foto 3: Favela Tour Rio de Janeiro. Disponivel em: https://outraspalavras.net/crise-
civilizatoria/policias-guerra-sem-fim-contra-os-que-nao-cabem/. Foto 4: Policias: guerra sem fim
contra os que ndo cabem. Disponivel em https://outraspalavras.net/crise-civilizatoria/policias-guerra-
sem-fim-contra-os-que-nao-cabem/. Acesso em: 22 mar.2023.
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Estas, quando aparentes, representam 7% do total da amostra. Como nos quadros
anteriores, turistas representam 4% do total.

Levando em conta os contrastes da miséria e da vida em comunidade, e ainda,
do que se quer ver ou invisibilizar da vida nas favelas, as a¢des policiais parecem
trazer a tona a questdo da violéncia e de outra visdo da cidade que, para além da
natureza e da hospitalidade, inclui preconceito e intolerdncia. Nesse cenario, na
sequéncia deste estudo, optou-se por analisar um novo conjunto de imagens que
inclui os termos Rio de Janeiro + violéncia para, a partir dai, compreender se 0s
esteredtipos e a visdo do exdético permanecem ativos nos imaginarios

contemporaneos.

2.9 Violéncia + Rio de Janeiro, Google Images

Para esta etapa, foram reunidas 310 imagens do Google Images, para 0s
termos “Violéncia + Rio de Janeiro”, das quais foram descartadas 131, por se tratarem
de graficos, capas de livros, mapas, charges e outros. (ver anexo 9).

Desse total de imagens validas, ou seja, 179, a violéncia esta representada por
acgdes policiais ou da milicia, essas imagens estdo estampadas em 83% da amostra.
Moradores aparecem em 51% do total das imagens da amostra. Desses, 44%
revelam-se em meio as agdes da for¢ga de seguranga ou da policia, e 8% apresentam
policiais armados perto de criangas e adultos, como se tudo fosse mais que natural.
Do total das amostras que trazem as acdes policiais, 8% se referem a protestos de
moradores contra essa mesma forga de seguranga ou forga policial, em intervengao
na comunidade.

Listou-se, a seguir, algumas das frases presentes nos cartazes carregados por
moradores nesses atos: “‘Parem de nos matar; O Rio quer paz e pede socorro;
Queremos paz! #Justica; Seu machismo mata!!! Violéncia ndo mais; As maes negras
nao aguentam mais chorar; Vidas negras e faveladas importam; A favela quer viver”.

Ou seja, as imagens recortadas do Google Images apontam para a violéncia
sofrida pela populagéo preta, em especial jovens, principais alvos das ag¢des policiais.
E nado do povo violento, imagem que se quer ligar ao brasileiro, desde os tempos do
descobrimento e colonizagao.

O Rio de Janeiro convive diariamente com uma presenga complexa e constante

dos milicianos e policiais nas comunidades, visando a “segurang¢a” dos moradores,
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isto €, o controle dos servigos publicos; a redugao de atividades ilegais, como trafico
de drogas, venda de servigos de forma ilegal; entre outras. Essa intervengao que se
tornou permanente nas favelas cariocas faz moradores conviverem com uma guerra
diaria em meio a um cenario de miséria e panico.

Remontando ao passado, essas situagdes, registradas na plataforma, parecem
reproduzir as atrocidades sofridas pelos povos originarios durante a invaséo. Isto é,
para além da paisagem, o povo exotico, agora na pele do morador das favelas
cariocas, continua a sofrer todo tipo de violéncia por parte da classe dominante — seja
o colonizador, o governo, a milicia ou a policia. Homens, mulheres e criangas reféns
da situacao que inclui representantes do narcotrafico e da forca policial, € que nutrem
os esteredtipos que mantém vivos os valores -coloniais.

Nesse contexto, o cenario da violéncia vinculada as questdes raciais e a
intolerancia compde as imagens em vistas aéreas da favela, enquanto paisagem e
lugar de expedigdes exploratérias ou dos Favela tours. Ou seja, nas vistas aéreas da
favela a gente desaparece. Na vista aproximada dos barracos a for¢a de seguranga é
a todo tempo flagrada em agdo em meio a gente, que continua como pano de fundo,
quase invisivel.

A seguir, selecionou-se algumas imagens como representacao desse conjunto:
a primeira com imagem de intervengao de agentes do Estado nas favelas cariocas; a
segunda, com ato de protesto que repudia a militarizacdo das favelas; e a terceira,
retratando acgbes e operagdes das Forgas de Seguranga em meio a moradores e ao

confronto com narcotrafico.

Figura 10 - Google Images para o termo Violéncia + Rio de Janeiro

Fonte: Google Images (2'022)36

36 Foto 1: GORTAZAR, Naiara Galarraga. Mortes em operagédes policiais aumentam no Brasil, apesar
da quarentena. El Pais. Sao Paulo, 2 jun.2020. Disponivel em: https://brasil.elpais.com/brasil/2020-06-
02/mortes-em-operacoes-policiais-aumentam-no-brasil-apesar-da-quarentena.html. Acesso em: 14
jan.2023. Foto 2: Auto de resisténcia: heranca da ditadura militar nas favelas do Rio de Janeiro.
Disponivel em: https://www.brasildefatorj.com.br/2019/10/19/auto-de-resistencia-heranca-da-ditadura-
militar-nas-favelas-do-rio-de-janeiro Acesso em: 30 abr.2023. Foto 3: Em 10 anos, dinheiro para
segurancga no Rio de Janeiro dobrou: por que a violéncia aumentou?
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2.10 Favela tour + Rio de Janeiro

Fechando o levantamento de imagens que representam a terra e a gente
brasileiras, o tema Favela tour parece extremamente apropriado por abranger a vida
de contrastes na qual vivem os cariocas em meio a desigualdade e a superexposigao
proposta por visitantes / turistas que vao para visitar as belezas da regido e que
experimentam também o lado exdtico, a partir do turismo mais ou menos étnico. Essa
parece ser uma ténica em outros estados da Federagdo que abragam o turismo de
aventura, como uma possibilidade de entretenimento, lazer ou aventura e que
desperta a curiosidade do estrangeiro.

Ao que tudo indica, a industria cultural do turismo se consolidou ao redor do
globo como sonho de consumo de “descobertas” em destinos paradisiacos e
inexplorados. Dentro desse, iniciativas como Favela tour, que explora a miséria e a
desigualdade, tornam-se atrativos ao redor do planeta. Este ndo € um produto
nacional, como falado anteriormente. O mesmo modelo se repete em outros paises
subdesenvolvidos levando os “civilizados” a observarem os “selvagens” como nas
exposicdes de humanos. Ha inclusive um hotel na Africa do Sul®” que simulou a
construcdo de uma favela de lata para que o hdspede 5 estrelas possa experimentar
a vida na comunidade sem sujar os sapatos, ou melhor, com todo o conforto de um
resort de luxo em meio a savana.

Iniciativas como esta — que abragam o turismo que se diz étnico — continua a
expor os nativos / moradores como no século XIX. Anunciadas como atracdes
seguras, agugcam o olhar dos turistas que querem experimentar o diferente em
aventuras perigosas com o objetivo de viver uma experiéncia “educativa”, do tipo,
“veja como eu era feliz e ndo sabia”, que inclui visita guiada com transporte,
alimentacgao, conforto e total seguranca.

Isso posto, para entender o imaginario popular presente no Google Images
sobre Favela tour no Rio de Janeiro — Brasil —, foram selecionadas 304 imagens, dos
termos Favela tour + Rio de Janeiro. Dessas, 29 foram descartadas (ver anexo 10),
consolidando-se como imagens validas, 275. Desse total, em 100% das imagens

estdo presentes paisagens de natureza e dos barracos em vistas aéreas ou

STMAIA, S.H.V.M; PINA, Juliana Ayres; SILVA, Mauricio Ribeiro da. Emoya Luxury Hotel and Spa, na
Africa do Sul, Favela de Lata: O Turismo de Luxo e as Paisagens. Midiaticas da Africa do Sul que
Acionam Regimes de Invisibilidade Etnica. Disponivel em: https://encurtador.com.br/blwU3. Acesso
em: 12 jun.2023.
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aproximadas. 2% trazem imagens do Cristo. Em 28% deste total sdo também
retratados turistas aproveitando o Favela tour. Dessas, 3% sao de imagens desses
mesmos turistas circulando pela favela em jipes, como em um safari africano. Outros
4% deste total trazem moradores em atividades do dia a dia.

As imagens da miséria, dos moradores, do narcotrafico e da violéncia parecem
camufladas nesses tours e também no imaginario popular, que com um olhar
romantico enxergam a favela como paisagem naturalizada nos morros. Mais uma vez,
a cisdo entre paisagem e gente se consolida nos meios de comunicagéo, alimentando
os valores coloniais arcaicos e mantendo tudo como deveria estar.

Trazemos algumas imagens selecionadas e que sao representativas do
conjunto. A primeira uma vista aérea que transforma favela em paisagem misturando
barracos a natureza. A segunda com turistas em um mirante, fotografando os
barracos, e ao fundo imagem de natureza. A terceira registra turistas em jipes
circulando pela favela com seus guias e em “seguran¢a” como numa expedi¢do ou
safari. A quarta apresenta um recorte da vida na favela com moradores em atividades
do cotidiano, distantes dos turistas.

Figura 11 - Google Images para o termo Favela Tour + Rio de Janeiro
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38 Foto 1: Desativado. Favela Tour na Rocinha. Experiéncia Social. Disponivel em:
https://c2rio.rezdy.com/305944/favela-tour-na-rocinha-experi-ncia-social-local. Foto 2: No Rio
comunidade atrai viajante. Disponivel em: https://valor.globo.com/empresas/noticia/2013/01/31/no-rio-
comunidade-atrai-viajante.ghtml. Foto 3: Favela tour. Disponivel em:
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Para encerrar este capitulo, inserimos um grafico resumo que demonstra o

imaginario popular presente na plataforma sobre a cidade maravilhosa.

Tabela 3 - Resultados da Pesquisa Google Images para o termo Rio de Janeiro

RIO DE JANEIRO

400%
350%
300%
250%
200%
150%
100%

50%

0%
-50% PAISAGEM HOSPITALIDADE PRAIA FAVELA VIOLENCIA FAVELA TOUR MORADORES

e PAISAGEM e HOSPITALIDADE PRAIA e FAVELA VIOLENCIA FAVELA TOUR

Fonte: Elaborado pela autora

O destaque aparece claro para a paisagem que se confunde com a imagem da
favela. A paisagem sempre paradisiaca coloca Rio de Janeiro enquanto destino
turistico exdtico e de aventura de forma global. E nesse mesmo contexto, o turismo
vem com uma “pegada” étnica, mas que se consolida como aventura, ou turismo de
pobreza, também se faz presente a partir do destaque para os Favela tours, que
aparecem ladeados pela paisagem maravilhosa e pela gente hospitaleira e violenta
invisibilizadas. Como no quadro ilustrativo das imagens que pesquisamos sobre Brasil
com s ou z, e ainda, com base na publicidade oficial do Ministério do Turismo, os
moradores nao sao destaque ao longo destes temas e aparecem quando a questao
e, por exemplo, violéncia, nas manchetes de jornais ou em outros veiculos de
comunicagao.

Ao longo desse levantamento, foram encontradas varias cenas das agoes
policiais deixando claro que a intervengcdo do Estado parece repetir a agdo sofrida
pelos povos originarios empreendida pelos colonizadores.

Outras imagens também remontam ao estereotipo tracado pelos navegantes
guando encontraram as gentes nuas nas praias, ou agora, na atualidade, com as

imagens de cariocas nas praias lotadas. Gente que nao trabalha e que sob o sol

http://rioresponse.org/img/2020/01/favela-tour-5-600x448.jpg. Foto 4: Favela Tour. Disponivel em:
https://s2rio.com.br/favela-tour/. Acesso em: 29 fev.2023.



65

parece ainda mais sensual, repetindo os esteredtipos aferidos aos povos originarios.
A sensualidade sempre presente aponta para a primeira imagem posta por Caminha,
1500.

Interessante salientar que embora os moradores ou nativos tenham sido
invisibilizados no Google Images, estes aparecem em raros momentos com cenas do
cotidiano na Favela ou Favela tour e, em grande numero, nas praias cariocas, nao
como protagonistas, mas como parte da paisagem. Na areia embaixo de guarda-sois
coloridos, ou em imagem de fundo com nascer ou pér do sol, permanecem anénimos
na pesquisa. Esquecidos da midia, sao representados por atores, atrizes, modelos e
esportistas distantes do seu cotidiano, distantes da realidade e, mais uma vez,
apartados da terra — que parece néo lhes pertencer. Até aqui, os nativos ndo ganham
espaco fora das manchetes de jornais, das novelas, dos musicais, ou seja, dos
espetaculos, que destacam a violéncia, a miséria e outras questdes do cotidiano, que
também séo reais e parte do destino.

A seguir, para melhor entendimento do leitor sobre a visdo da pesquisadora,
foram incluidos mosaicos®® de imagens, base da pesquisa na plataforma Google
Images, levando em conta as primeiras paginas acessadas e que se repetem nas
amostras, como se pode ver nos anexos.

Assim, consolida-se nos conjuntos de imagens que se apresentam na
sequéncia, um recorte da amostra com um breve balango do que se viu até aqui,
referendado pela publicidade do Ministério do Turismo. BRASIL + TURISMO e
BRAZIL + TOURISM reforgcando a sobreposi¢cdao da imagem da cidade do Rio de
Janeiro sobre a imagem do Brasil, como apresentado anteriormente. A imagem do
RIO DE JANEIRO refletindo a paisagem paradisiaca com destaque para o Cristo,
sempre de bragos abertos — chamando para a HOSPITALIDADE, também
caracteristica da gente invisibilizada nessa midia. A PRAIA + CARIOCA, como uma
tentativa de encontrar a gente — que mais uma vez — permaneceu no anonimato,
dando espaco para modelos, atores, atrizes, como se estes primeiros nao fossem
dignos de representacao. A FAVELA, lugar de gente, comunidade, alegria, violéncia,
miséria, falta, representada por cenarios, ou melhor, paisagens repletas de barracos
coloridos, numa visdo quase romantica da desigualdade. A VIOLENCIA, que chama

para a submissao do povo, refém dos representantes do PODER, desde sempre

39 Mosaico de imagens. As planilhas tabuladas, completas com todas as imagens da amostra Google
Images elencadas neste capitulo encontram-se nos links que compdem os anexos, no final do texto.
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desconsiderando o preto, o indio e o pobre. E, por fim, o espetaculo, representado
pela FAVELA TOUR, que roda como um safari para as pessoas em busca de aventura
ou da necessidade de se sentir CIVILIZADAMENTE SUPERIOR.
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Figura 13 - Mosaico de imagens, Brasil + Turismo
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Figura 15 - Mosaico de imagens, Rio de Janeiro
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Figura 16 - Mosaico de imagens, Hospitalidade + Rio de Janeiro
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Figura 17 - Mosaico de imagens, Praia + Carioca
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Figura 18 - Mosaico de imagens, Favela + Rio de Janeiro
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Figura 19 - Mosaico de imagens, Rio de janeiro + Violéncia
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Figura 20 - Mosaico de imagens, Rio de Janeiro + Favela Tour
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CAPITULO I
DISCUSSAO DOS RESULTADOS DA PESQUISA

Ampliando a discusséo sobre os achados nos capitulos anteriores e visando
comprovar a hipétese proposta que coloca a imagem como potencial disseminadora
de valores nos meios de comunicagao, entendeu-se até este ponto da pesquisa que
certamente as imagens atuam como transmissores de valores de forma
transgeracional.

No que diz respeito a industria cultural do turismo, essa questao se torna ainda
mais evidente, até porque seus processos comunicacionais fazem também viver
esteredtipos e estigmas, perenizando a forma como territérios e povos sé&o
percebidos, além do fato de que viajar continua a ser considerado um sonho de
consumo.

Sobre a terra e a gente brasileiras, a imagem cindida, que afasta uma e outra,
€ constante nos meios de comunicagdo, como se pode comprovar nos resultados
deste estudo, que parte da fundagdo do Brasil e segue até o Google Images. O
estigma da terra maravilhosa e os esteredtipos da gente exética, selvagem, e que tem
ainda como atributos a hospitalidade, a violéncia e a sensualidade, permanecem
presentes na midia de forma simplista, quase distorcida.

Desse modo, das narrativas de Caminha até as imagens encontradas na midia
digital, os horrores do “achamento” do Brasil vém a tona de maneira camuflada na
comunicagdo, na publicidade, na midia em geral, a todo o tempo.

A gente exodtica brasileira, que se destaca por sua alegria e descontragao,
parece ter esquecido 0 que isso representava para 0s povos originarios em sua
relagdo com os ritmos da natureza. Quase que como um apagamento dos saberes,
dos valores, da espiritualidade, da integracao a terra e de outras caracteristicas que
sdo também heranga da gente e da terra brasileiras, muito se perdeu no tempo.

O estudo aponta exatamente para essa questdo. Ao contrario da permanéncia
desses valores originais, a repeticdo das narrativas e imagens que, como num
storytelling, recontam a historia do Brasil e sua gente, conforme os interesses e a visdo
dos colonizadores a época.

Tudo mudou, o mundo mudou. A ideia de gente exdtica foi posta abaixo. Os
valores coloniais se desatualizaram, assim como a subjugagéo de povos, pelo menos

na literatura.
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O politicamente correto se tornou essencial dentro das regras de convivéncia,
e o0 racismo e a intolerancia, ainda vigentes, parecem viver tempos dificeis. Mas a
imagem estereotipada que é veiculada da gente e da terra brasileiras parecem
congeladas desde o passado distante.

A hospitalidade da gente, por exemplo, representada pelo Cristo Redentor de
bracos abertos, desde 1930, nao deixa duvidas sobre a forma como o brasileiro recebe
seus turistas, tanto que esta é uma das qualidades mais valorizadas da gente.

A questdo da sensualidade ndo causa estranhamento no contexto cultural
brasileiro, embora se saiba que nos meios de comunicacdo, Oou NOS Processos
comunicacionais que divulgam e constroem a marca Brasil, a sexualizagdo das
relagdes, vista de forma distorcida e fora do contexto nacional, atrai para o pais volume
significativo de viajantes em busca do turismo sexual. Este, nas ultimas décadas, foi
criminalizado no Brasil. Ainda assim, casos como dos coaches*® que organizaram um
curso para americanos aprenderem a conquistar mulheres, com a chamada “Venha
explorar com David e Mike e conhega as mulheres brasileiras ao redor do mundo que
sdo conhecidas por serem divertidas, curvilineas e apaixonadas”, disse 0 anuncio da
viagem ao Brasil”, continuam a acontecer no Brasil e em outros paises
“subdesenvolvidos”.

Esse tipo de “mal entendido” baseado na estereotipia da “mulher bonita,
calorosa, insaciavel e disponivel” é a descricao atualizada das indias aqui encontradas
pelos “descobridores”. Infelizmente, durante muitos anos, a publicidade oficial do
Brasil*! colocava em destaque mulheres lindas e vendia o Brasil como lugar de
samba, futebol e, nas entrelinhas, “sexo”. Nas ultimas décadas esse discurso mudou
e apagou da propaganda a “gente brasileira” destacando na atualidade a terra
maravilhosa e os turistas em atividades de lazer / entretenimento. Caiu por terra o
estereotipo da mulher “sempre disponivel” e bela, e permaneceu nas pegas e nos
meios de comunicagado, os esteredtipos da terra maravilhosa, edenizada, cheia de

riquezas e de natureza abundante, que mais uma vez foi apartada da gente brasileira.

40 Coaches estrangeiros promovem festa em mansao e sem avisar usam mulheres como cobaias.
Disponivel em: https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2023/03/15/coaches-estrangeiros-
promovem-festa-em-mansao-e-sem-avisar-usam-mulheres-como-cobaias-para-alunos-de-curso-de-
conquista.ghtml. Acesso em: 10 abr.2023.

41 No passado Brasil ja teve material oficial de turismo com apelo sexual. Disponivel em:
https://g1.globo.com/turismo-e-viagem/noticia/2014/02/no-passado-brasil-ja-teve-material-oficial-de-
turismo-com-apelo-sexual.html. Acesso em: 5 jan.2023.
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Figura 21 - Propaganda da Embratur de 1983

Fonte: Portal G1

A dancga, a musica, a beleza, a hospitalidade, tudo no Brasil encanta. A questao
€ que estas caracteristicas vistas de forma reduzida dao a gente do Brasil uma
conotacéo inferior, quase primitiva.

Sempre abordada de forma diabdlica ou sagrada, as caracteristicas de
violéncia foram imputadas aos indios, depois aos pretos, para justificar a colonizagao
e escravizacdo dos povos. O esteredtipo de povo violento, também narrado e
constituido nesse periodo, coloca a gente, assim como a terra brasileira, em
representacdes que vao do céu ao inferno, quando em realidade, toda a violéncia se
iniciava pela necessidade de exploragao, aliada a intolerancia dos colonizadores para
com os povos originarios. Ou seja, ndo uma condigdo da gente, mas uma condi¢ao
transferida para a gente brasileira. A violéncia sempre veio de fora. Mesmo antes do
descobrimento, as guerras entre tribos, os ritos antropofagicos e outros estavam
associados a honra, a ancestralidade, a forga. Transpondo essa situacdo e esses
esteredtipos do passado para o presente, a imagem parece se repetir na pesquisa
Google Images.

No caso especifico dos registros das favelas no Rio de Janeiro, 100% delas,
ao retratarem violéncia, trazem como ilustracido a¢des policiais que se confundem com
a milicia e que estdo em constante intervencdo na comunidade. Os protestos de
moradores contra essa presenca reforcam a questdo: PAREM DE NOS MATAR!
Nesses cartazes os gritos de horror dos povos originarios ainda se fazem ouvir, e
pedidos de socorro parecem ecoar. A terra e a gente do Brasil, em especial dos

pobres, dos pretos e indigenas, continuam a sofrer todo tipo de agresséo por parte
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dos novos representantes dos colonizadores, que insistem em “salvar’ a gente
brasileira e, na contrapartida, explorar as riquezas da terra.

No que diz respeito a terra é claro que, separada da gente exdtica, ganha na
midia status de paraiso perdido, com paisagens deslumbrantes, de natureza
exuberante, em territérios desertos e com clima de sol. A gente do Brasil ndo aparece
nessa midia. A gente nao esta conectada a terra quando o que conta € agucgar a visao
do turista para uma escapada ao “paraiso”, um lugar onde a felicidade plena impera,
onde n&o ha preocupacgdes, somente a sensagao de plenitude, beleza, de um lugar
“‘bom”. A gente permanece nas entrelinhas da comunicacgao. Invisivel, servigal ou na
categoria de atores, atrizes e modelos — como as encontradas nas praias cariocas, a
partir do Google Images.

E interessante perceber que a gente do Brasil esta projetada nesses atores,
guase como personagens. Da-se a impressao que a gente do Brasil, invisibilizada nos
meios de comunicagao, deixa de assumir seu papel, que so € aceito em ritmo de festa,
samba, carnaval, futebol, ou para questdes de intolerancia, como visto acima.
Distantes da terra e da sua origem, a gente brasileira continua a viver como foi narrada
e imaginada por seus colonizadores, quase primitiva, ndo tdo humana, meio
coisificada.

Isso tudo permanece porque, aparentemente, no ambiente sociocultural que
também é comunicacional, o que movimenta o humano — que é regido pelos meios de
comunicagao — tem papel preponderante ao atuar como vias que interligam passado,
presente e futuro. Essa interligagao sustenta o imaginario cultural, que carrega valores
arcaicos que remontam ao “descobrimento” do Brasil e ao pensamento colonial
europeu. Nesse ambiente, por exemplo, a representagao naturalizada da violéncia e
da intolerancia, aliada a exaltacdo das paisagens e cenarios paradisiacos que se
encontram no destino Brasil, repete o0 mesmo olhar dos navegadores na chegada ao
continente.

Essas narrativas, constituidas repetidamente, contribuem para os processos de
manutengao e consolidagédo de estigmas e esteredtipos que referendam o imaginario
do Brasil colonizado, seja para aspectos positivos ou negativos. Em ambos os casos,
imagens estereotipadas sdo sempre carregadas de ideias simplistas, reduzidas, ou
seja, surreais.

Muito aparente ou nada aparente, a estereotipia, seguida da invisibilidade
étnica e visibilidade espacial, faz parte da historia brasileira desde sua fundagao. Para
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ambos, terra e gente brasileiras, as narrativas que remontam ao final do século XV e
século XVIII até XIX sdo antagbnicas e construidas a partir da demonizagéo e da
divinizagao destas, respectivamente.

Nesse sentido, ademais das demandas econdmicas, sociais e raciais que se
enfrentam no Brasil, hd uma questdo permanente, calcada no imaginario cultural
constituido nos tempos do “descobrimento” e colonizacao e que esta assentada sobre
narrativas e imagens que carregam valores coloniais, hegeménicos, cristaos,
europeus e ocidentais, que permanecem ativos nos meios de comunicag¢ao. Assim,
seja no noticiario ou na ficgdo, pode-se verificar a cultura de violéncia no Brasil; a
sexualizagcdo do povo; a beleza da mulher; a bestializacdo do pobre, do preto e do
indio, enquanto esteredtipos e estigmas, que mantém a nag&o subjugada, porque nao
colonizada em seus sonhos e possibilidades.

Existe uma dimensao da cultura brasileira que se nutre do passado e que pouco
€ observada quando se analisa a conjuntura social e econdmica do pais. E embora
nos anos recentes a questao do lugar do “pobre” no Brasil € no mundo tenha se
tornado um elemento de grande repercussao, ndo ha evolugao para o tema dentro
das discussdes globais. De fato, essas populagdes, representadas por pretos, indios,
e outros povos, também subalternizados, apesar dos discursos de agentes politicos,
continuam ‘“exiladas” dentro de suas possibilidades. Esta questdo que exala
preconceitos embasados em valores arcaicos parece inundar os meios de
comunicacao de diferentes maneiras, algumas delas de forma velada.

Assim, ndo obstante a qualquer mudancga, permanece oculta a persisténcia nos
padrdes constituidos no imaginario colonial que remontam ao arcaico e continuam a
se repetir nos esteredtipos veiculados nos processos midiaticos.

Nesse cenario de permanéncia dos valores culturais constituidos no passado
colonial existe um processo de transmissdo transgeracional que mantém esses
valores ativos e efetivos. Considera-se, pois, que na sociedade contemporanea, os
meios de comunicagao continuam a cumprir esse papel, independentemente do
esforgo feito, a exemplo de toda reparacédo possivel aos povos originarios e aos
pretos, como a aplicacdo de cotas nas universidades; da inclusdo de pretos como
protagonistas de programas jornalisticos e de novelas etc. De fato, todo esse esforgo
nao é eficaz face a manutencdo dos valores do passado — sistematicamente —

repetidos nos meios de comunicagao.



81

E relevante registrar dois episddios largamente notificados pela midia em tom
de repudio por parte dos brasileiros, por estereotiparem mais uma vez a cultura do
pais. O primeiro, quando trés turistas alemaes*? foram detidos em Salvador em 2009,
por trocarem de roupa em publico no saguao do aeroporto, com a seguinte justificativa:
“(...) os alemaes declararam ter pensado que trocar de roupas em publico era algo
comum no pais, dado o comportamento dos brasileiros nas praias”.

Outro exemplo € de um video*® veiculado no més de junho de 2023 no qual
uma companhia aérea divulga o destino Brasil. A imagem abaixo, por si so, &
explicativa. Juliana Paes, uma das atrizes mais queridas do pais, aparece seminua
em meio a um voo inaugural Londres / Sado Paulo, que tem como justificativa o
seguinte depoimento da companhia aérea: “Nova cidade, novo pais, novo continente.
Estamos muito animados para voar para Sao Paulo, Brasil. Lar do samba, caipirinhas,

praias, belezas naturais e uma rica histéria arquitetonica.”

Figura 22 - Juliana Paes causa polémica ao protagonizar comercial controverso de companhia aérea

Fonte: Google Images (2023)

Em ambos os casos, a questao da sexualidade da lugar a tudo o que se pode
encontrar no pais. De fato, nestes episddios, percebe-se como a terra e a gente
brasileiras sao vistas de forma distorcida pelo publico internacional e que, por vezes,
se repete na visdo dos nativos. E como se a histéria toda do brasileiro, antes do

descobrimento, fosse deturpada e permanecesse dessa forma até os dias de hoje.

42 Alemaes sdo detidos apos tirar roupa no Aeroporto. Matéria publicada em 3 fev. 2009. Disponivel
em: https://g1.globo.com/Noticias/Brasil/0,,MUL984511-5598,00-
turistas+alemaes+sao+detidos+apos+tirar+roupa+em-+aeroporto+na+ba.html. Acesso em: 10
jun.2023.

43 Juliana Paes causa polémica ao protagonizar comercial controverso de companhia aérea:
Entenderam? Disponivel em: https://contigo.uol.com.br/noticias/famosos/juliana-paes-causa-
polemica-ao-protagonizar-comercial-controverso-de-companhia-aerea-entenderam.phtml. Acesso
em: 10 jun. 2023.
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Adormecida, da lugar a visdo estereotipada dos povos originarios como que a
esquecer que estes continuam vivos na alma de todo brasileiro.

Nessa dindmica, analisar eventos, mesmo que de forma isolada, ajuda na
compreensao da permanéncia de valores, anteriores aos fatos, que ofuscam e
reduzem o entendimento do fenbmeno como proposto neste estudo. Na sociedade
contemporanea, fundada em trocas informacionais baseadas em tecnologia digital e
velocidade, ndo se observa como tragos arcaicos se fazem presentes, por exemplo.
Estes, invisibilizados em camadas sucessivas, ao longo do tempo, tendem a tornar
natural no presente aquilo que foi constituido ha anos, mantendo a mesma frequéncia
e elementos simbdlicos avivados.

A natureza dos discursos presentes nos meios de comunicagdo, seja no
jornalismo ou no entretenimento (desde programas de variedades, de humor ou na
ficgdo, representada por novelas, séries, filmes e outros), a despeito da atualidade
dos temas e dos fatos apresentados, ndo €, por isso, capaz de apagar tragos
constituidos no passado, os quais denominam-se como "cultura" e que permeiam e
cocriam a histéria.

Essa condi¢do cultural se mantém ao longo da vida, da magia com que se
comemoram nascimentos ou datas de aniversario, nos ritos de passagem e na forma
como se homenageiam os mortos. Desse modo, assim como as velas acesas
representam a ligacdo com o espiritual e a protegcédo; desde as primeiras sepulturas,
no paleolitico, ha 35 mil anos, as flores perduraram como forma de simbolizar respeito,
e resgatar a ideia do ciclo da vida nas cerimdnias funebres.

Acontecimentos de toda ordem, nesse sentido, constituem e sdo constituidos
por processos culturais que reverberam valores arcaicos, contribuindo para a
mundializac&do dos olhares, das ideias e das guerras; como as capitaneadas, na era
dos descobrimentos, pelo imperialismo europeu; como afirma Morin (2011b), que
imputa o inicio da era planetaria a comunicacdo que uniu as diversas partes do
planeta, sendo a ultima parte descoberta — as Américas — ha 500 anos.

Dentro desse pensar imagens, enquanto objeto transmissor de preconceitos,
acordam elementos arcaicos que nem sempre se tornam conscientes. Acredita-se,
portanto, que na arqueologia da imagem de intolerancia, visto nas imagens analisadas
nos capitulos anteriores, possa se encontrar a raiz do racismo e de outras questbes

sociais enfrentadas no Brasil contemporaneo.
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Como se Vvé, no centro do que se abordou até aqui estdo os imaginarios
atualizados por imagens narradas pelos europeus no século XVI e que permanecem
no presente como estereotipos e estigmas da gente e da terra Brasil. Estas continuam
a irromper em fenémenos sociais, atualizando imaginarios e tornando-se dessa forma
perenes. Nessa conjuntura, temas como o racismo, desigualdade social, género,
violéncia, entre outros, repudiados pela sociedade, mesmo quando tratados por
individuos que, inclusive, ganham notoriedade na atualidade ao defenderem estas
causas, nao se consolidam como possibilidade de mudanga, por tenderem a seguir o
que esta estabelecido, o que foi “pensado” para o povo e a nagao brasileira.

Esses fenbmenos vinculados a valores do passado sdo concretizados no
presente interferindo na vida do brasileiro na permanéncia de estruturas que se
repetem em relagdo a cor, raga ou género. E levando em conta que o invisivel move
0 mundo, a gente diabolizada da comunidade repete o papel dos nativos que, na era
do descobrimento, ocupavam um lugar primitivo.

Face aos dados levantados até aqui, fica patente a sobreposi¢do das imagens
estereotipadas do passado as do presente. Estas retratam a terra e a gente brasileiras
como exoéticos, e por que ndao com um trago de selvageria, ao lado da hospitalidade e
de outros atributos como a sensualidade e a violéncia, de forma dicotémica e com raiz
em valores arcaicos?

Entende-se essas representagdes a partir das narrativas e imagens analisadas
que se constituem em essenciais na transmissao de valores culturais. As imagens
sao, afinal, elementos centrais na sociedade contemporanea, que vao para além da
l6gica e da razao pelo valor simbdlico que representam na constituicdo e manutengao
de mitos e ritos. S&o fundamentais para a compreensao da cultura e da identidade de
um povo e, nesse sentido, relevantes para este estudo que langa luz sobre a heranga
da nacdo embasadas em valores arcaicos que povoam 0s imaginarios e continuam a
ditar o destino do pais.

Manifestadas em diferentes suportes, como narrativas, desenhos, pinturas,
fotografias, objetos e pessoas, no mundo material ou digital, disseminam ideias,
sensagdes e sentimentos. Elas representam um conjunto de arquétipos ou padrdes
universais ancestrais comuns a todas as culturas, expressando a percepg¢ao e a
expressao do mundo a partir do inconsciente coletivo.

Do ponto de vista comunicacional, as imagens sao objetos complexos e

disseminadores de sentido na contemporaneidade. Compreendé-las é fundamental,
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uma vez que sao responsaveis pela manutengao e a transmissao transgeracional de
simbolos que sustentam preconceitos e processos de (in)tolerancia.

Imagens de simbolos nacionais, pontos turisticos e monumentos historicos,
como a Torre Eiffel em Paris, Franca, ou o Cristo Redentor, no Rio de Janeiro, Brasil,
projetam valores simbdlicos, contribuindo para a forma como um pais é percebido
interna ou externamente. Assim, enquanto a Torre Eiffel simboliza a modernidade, o
progresso e a cultura francesa; o Cristo Redentor representa a fé, a espiritualidade e
a cultura brasileira de hospitalidade. Essas imagens, aliadas a outros aspectos como
a musica, a dangca e o comportamento, fundamentam a cultura e tém papel
preponderante na construgdo de padroes e identidades. Entendé-las permite
desvendar regimes relacionados a cultura e aos imaginarios acionados quando da
fundacéao e organizagao de territorios.

Enfeiticados pelo culto imagético, tipico da cultura de massas, que abriga mitos
e simbolos que, se reduzidos, perdem sua poténcia simbdlica, os sujeitos seguem
repetindo padrdes dentro de fenbmenos comunicacionais como aqueles voltados para
a industria turistica. Este culto pode ser traduzido como adoracédo aos esteredtipos,
que simplificam a comunicagao e funcionam como um processo que envolve “(...) a
vida imaginaria, um sistema de projecoes e de identificacbes especificas”, como
afirma Morin (2011a, p. 6), para compor e, ao mesmo tempo, discorrer sobre a
realidade policultural em que se vive.

Esses aspectos cultivados por processos comunicacionais que simbolizam o
sagrado e o profano; o selvagem e o civilizado, parecem acelerar movimentos
contrarios que ora aproximam ora distanciam o humano da alteridade, da empatia e
da cooperacao, fazendo acordar os mesmos sentimentos de encantamento e repulsa
da era dos “descobrimentos”, entdo, embalada por imaginarios que transbordavam
valores coloniais europeus e que viam nos povos colonizados o exatico, como afirma
Eliade (2012).

Edward Said (1978) escreveu o livro Orientalismo, referéncia para os estudos
pos-coloniais. Na obra, o autor apresenta como esse olhar, baseado em valores do
passado, influenciou campos de pesquisa sobre processos de aculturamento. Objeto
de debates e discussdes em diferentes situacdes, incluindo ai estudos da
comunicacdo, pode-se afirmar que o mesmo processo de exotizagcdo e

estereotipizagao que aconteceu em relagao ao Oriente também possa ser observado
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em relagdo aos povos indigenas do Novo Mundo durante o periodo do descobrimento
e colonizacao das Américas.

Essa construgcdo fundada sobre uma visdo eurocéntrica, que considerava a
Europa e sua cultura como superiores as demais, alegava que os povos colonizados
nao eram capazes de governar a si préprios. Este foi o pensamento e pilar de
discursos e narrativas, sobre povos originarios, como abordado inicialmente, ou seja,
da construgdo de imagens, que nos relacionavam a selvagens e primitivos, portanto,
necessitados de interferéncia “civilizatéria”. Desse modo, acredita-se que o que Said
(1978) traz sobre a visdo e imagem do Oriente, a partir do Ocidente, possa ser
igualmente aplicada para os continentes americanos, justificando os processos
violentos a que os indigenas foram submetidos.

Gruzinski (1988), em Colonizagdo de Imaginario: Sociedades Indigenas e
Ocidentalizacdo no México Espanhol, Séculos XVI-XVIII, complementa o pensamento
de Said (1978) e Eliade (2012) quando a questdo é o exotismo e esteriotipacado da
gente e dos territdérios americanos. Para o autor, os povos “exéticos” da América foram
vistos pelos europeus, durante a época do encontro com o Novo Mundo, de forma
fantasiosa e estereotipada, até porque os europeus nao possuiam qualquer
entendimento sobre estes. Ele também enfatiza que essas representagbes foram
usadas pelos europeus para justificar a colonizagao e a exploragao das terras e dos
povos que encontraram uma forma de poder simbdlico que permitiu que os europeus
dominassem o0s povos exoticos e justificassem suas agées como uma missao
civilizatoria.

Nesse sentido, de forma positiva ou negativa, a representagdo do exoético na
midia, aplicada na “leitura” dos territérios e das gentes do Brasil, pode ser vista como
uma forma de exotizagao e objetificagdo da cultura brasileira, resultando numa visao
esquizofrénica assentada numa realidade completamente distorcida e simplista, que
coloca terra e gente em mundos separados e pior desqualificados. Em ambos os
casos, as acgbes de “salvamento” ou ‘“intolerancia” sdo as respostas possiveis
encontradas no concreto.

Ou seja, olhando para o passado, a representagao do exotico, mais positiva,
beirando a edenizagdo da terra e da gente, relacionava o que era incomum, raro,
estranho ou diferente do que era habitualmente encontrado na cultura ou ambiente
europeu, enquanto sindnimo de originalidade, singularidade, autenticidade e

encantamento. No entanto, como visto no Capitulo Il, esse entendimento durava até
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o momento do encontro de corpos. Como num acerto de contas, a vida como ela é,
ofuscava o olhar do “descobridor’, principalmente em funcdo dos interesses
econdmicos existentes, ou seja, o que era positivo se transformava em preconceito e
as imagens explicitas da nudez, sensualidade, espiritualidade, indoléncia, alegria e da
hospitalidade passavam a ser vistas como algo diabdlico, perigoso e sedutor ao ponto
de ganharem o status de perigosas.

De outro lado, quando esse olhar se tornava, de inicio, mais negativo, o
"exodtico" imediatamente ganhava caracteristicas do estranho, do bizarro, assim, visto
como ameacador face ao que o ocidental estava habituado. Esta visdo emprestava
ao termo "exotico" os mesmos atributos do estrangeirismo, da artificialidade, da
irrelevancia, o que depreciava e gerava intolerancia, violéncia e, claro, todo tipo de
preconceito, ao que poderia também ser considerado infernal.

A partir desse entendimento e compreendendo o termo “exético” que vem do
grego eksotikos (estrangeiro, estranho, o que esta fora, que é incomum, singular), de
forma ampliada, isto €, sagrada e diabolizada, compreende-se a raiz dos esteredétipos
da gente e da terra brasileiras, presentes na midia hoje, como um acordar da
colonizacao que parece nunca ter saido da midia.

A imagem sacralizada ou diabolizada parte dos imaginarios que abrigam as
representacdes da nacgao brasileira e parecem permanecer ativas no ambiente
comunicacional. Potencializados em funcdo dos papéis que representam e das
conexdes que fazem, despertam rastros do que permanece nos fendmenos
comunicacionais atuais, fortes o suficiente para a manuten¢cdo ou mudanca do status
quo.

Nesse contexto, acontecimentos de toda ordem constituem e sao constituidos
por processos imaginarios que reverberam valores contemporaneos ou arcaicos,
contribuindo para uma certa padronizagdo dos olhares; como afirma Morin (1975,
p.170).

O imaginario ativo, desde as imagens, inspira a acao embasada em uma
mesma sintonia ou diregdo, como no fendmeno denominado — contagio psiquico —,
conceito apresentado por Torres (2021, p. 19), e que move a massa a partir do corpo
e da mente, movimento amplificado no contemporaneo, apoiado na midia eletrénica e
caracterizado como uma “forca psiquica coletiva”. Sim, o imaginario lida com as

questdes coletivas e, dessa forma, segundo o autor, o “Contagio Psiquico (...) abarca
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as questdes social, emocional, da representacdo e ainda as expande em ambito
cultural (...)” (TORRES, 2021, p.15).

A cultura é, por isso, um repositorio de saberes e conhecimentos universais
que, quando combinados com as caracteristicas regionais, podem trazer a tona
valores arcaicos. Essa preservagdo, como um principio ativo intangivel, pode ser
observada por meio de manifestacbes que se materializam em determinados
momentos no ambiente comunicativo a partir das imagens. Compostas por elementos
similares ou opostos que sao visiveis pela frequéncia com que surgem na sociedade,
sdo atualizados continuamente, mantendo os principios que os regem. Esse processo,
gue comega na imaginagao, indica a presenga do principio ativo que é trazido pela
imagem e que é responsavel pela atualizagdo do imaginario que a contém.

Um exemplo de como esse principio ativo surge pode ser visto na atualidade a
partir das redes sociais e plataformas que veiculam imagens e simbolos que
representam determinados valores e crengas. Por meio da repeticado dessas imagens,
que sdo compartilhadas em massa, esses valores e crencas sao atualizados e
reforcados na imaginagao coletiva, quando, por exemplo, individuos de uma
determinada comunidade constroem sua percep¢ao da realidade a partir das imagens
e simbolos que sdo compartilhados por eles, alimentam e sdo alimentados pelo
imaginario popular, como o que utilizamos neste estudo, ou seja, o repositério Google
Images. Dessa forma, a imagem mais e mais se torna um veiculo poderoso para a
transmissao de ideias e ideologias, mantendo viva a poténcia simbdlica dos
imaginarios.

Como afirma Baitello Jr. (2005), ha um paralelo entre o potencial simbdlico da
imagem e a capacidade do sujeito em imagina-la. “Descer as profundezas da imagem
e decifra-la demanda, por isso, que o sujeito também se volte para o corpo e percorra
novos caminhos internos, associando outros simbolos e imagens”. Compreender,
pois, 0 papel das imagens num momento em que a visao exacerbada da comunicagao
digital e virtual é caracterizada pelo excesso e por um desequilibrio dos sentidos — que
parece desprezar o corpo em prol da visdo — desobscurece como essa desarmoniza
e altera o cotidiano e a cultura.

Ver com intensidade, experimentando os sentidos e buscando nas imagens
introjetadas, a partir do corpo, acionar mecanismos que religuem o simbdlico, é aceitar
que aquilo que esta posto nao é suficiente. E, por exemplo, ler as imagens acessando

as entrelinhas. E ver além da imagem projetada, dos estereétipos que sintetizam /



88

reduzem arquétipos, e dos estigmas que sobressaem nos meios de comunicacéo. E
ocupar o espacgo e nao a superficie, preferindo a experiéncia que encanta, e o “ser”,
plenamente. E, por fim, escolher viver no &mago, imaginar.

E consideravel, portanto, que imagem nao seja entendida como “visibilidade”,
como afirma Baitello Jr. (2012, p.41). Sua complexidade esta no que € invisivel aos
olhos e perceptivel pelos sentidos e sentimentos do sujeito. Imagens s&do compostas
pelo que é aparente e pelo que é subjacente a essa aparéncia. E a partir desse ponto
que se abrem para revelar valores do passado nao vividos, ou do presente em curso,
configurando-se muito além da superficie, do que se vé, em comparagao ao que se
imagina.

Embora por muito tempo ao longo da historia tenham sido refutadas, por levar
ao erro, numa época em que imaginar se contrapunha a verdade, esta nunca deixou
se submergir a razdo. Multissentido e detentora de elementos simbdlicos do passado
e do presente, as imagens sdo sempre sujeitas a imaginagao. Assim, nao podem ser
caracterizadas por uma Unica visdo, uma Unica interpretacdo ou solucdo. A medida
que ndo estdo circunscritas a um significado literal, unico ou determinado, detém
inumeras possibilidades de interpretagcéo, tornando concreto os imaginarios que as
constituem e que sdo também constituidos e atualizados por ela. Langar luz em como
todo esse processo se da demanda um olhar ampliado.

Passado e presente estao, por fim, acumulados nas camadas que constituem
a imagem e, por consequéncia, vivos nos processos do imaginario, que sao
pluripotentes. Estes podem ser acionados ou experimentados quando transbordam,
transformando a realidade e interferindo na cultura e no meio em vias de mao dupla.

Dessa forma, imagens multidimensionais atualizam os imaginarios fluidos e
atemporais, enquanto poténcias simbdlicas que se abrem para as imagens. E como
traz Eliade (2012, p. 174), somente as imagens e os simbolos podem manter as
culturas “abertas para o transcendente”, estas se configuram como oportunidades de
rediscutir os grandes temas da histéria de ontem e de hoje.

Nesse ambito, as imagens poderiam também ser observadas como uma
possibilidade de experiéncia trans-histérica. Ou seja, se desvendadas em sua
completude, elas tém poder para despertar a capacidade do sujeito em movimentar
simbolos. Como afirmou Mauricio Silva (2020, p. 121), “tém solu¢des exponenciais e
infindaveis para transformar o mundo e humanizar as relagbes”. Isto &, imagens

“abertas” ganham novos contornos a partir da analise simbdlica, sem perder sua
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natureza, uma vez que o pensamento simbdlico faz romper a realidade imediata, mas
sem diminui-la ou desvaloriza-la na sua perspectiva. Assim, como afirma Eliade (2012,
p. 178), “o universo ndo é fechado, nenhum objeto é isolado em sua prépria
existencialidade, tudo permanece junto, através de um sistema preciso de
correspondéncias e assimilagoes”.

Logo, discorrer sobre o poder das imagens justapde-se a analise interpretativa
destas e a analise subjetiva do sujeito e de sua esséncia, inseridos no ambiente
comunicacional e alimentado por suas redu¢des no formato de esteredtipos. Por isso,
a capacidade em acionar imagens internas e atuar, desconsiderando o que reduz
potencialmente a imagem, o simbolo e os mitos, reflete na possibilidade da
imaginagéo e na oportunidade de repensar ou questionar o mundo em que se vive.

Nesse universo, o embate que nutriu os séculos XVIIl e XIX parece ter sido
conduzido dentro da visdo circunscrita que desvalorizava o que estava fora da
referéncia e da razdo, apoiando-se no imaginario colonial, desvinculado do simbdlico,
dos mitos e da vida espiritual, como afirma Eliade (2012, p.7). Pautado por
esteredtipos com a intengdo de dominar povos, foi constituido como forma de poder,
que ia além do espaco geografico e temporal e que, aparentemente, persiste
obliterado no contemporéaneo, com a conviccdo de que o simbdlico possa ser
camuflado, mutilado ou degradado, assim como o imaginario.

De fato, essa possibilidade nao existe. Intangivel, o imaginario ndo pode ser
extirpado, e é fato que atualizado retorna para a sociedade de diferentes formas e se
concretiza enquanto fendmeno no ambiente cultural, podendo ser observado a partir
da frequéncia com que se repete. Assim, como afirma Kamper (2016, p. 34) se
quisermos mudar o “status quo”, sé ha uma maneira, completa o autor, “contra o
imaginario — esse impedimento quase perfeito a liberdade — ajuda somente a forga da
imaginagao”.

Isto €, a mudancga de paradigma que coloca a imagem imaginavel no centro da
transformacao contribui para a humanizacao da sociedade e se baseia no avivamento
do corpo. Estas questdes demandam tempo, liberagao de solucdes rapidas e prontas,
composi¢cdo com o racional, por exemplo.

Assim, como afirma Kamper (2016, p. 117), “o imaginario & a relagcéo dos seres
humanos com seus corpos”, o pensamento dos séculos XVI, XVII, XVIII e XIX que
privilegiaram o ouvir em detrimento do corpo, constituindo um desequilibrio dos

sentidos, como 0 que se vive no contemporaneo com a exacerbacao do sentido da



90

visdo, deixa claro que a perda simbdlica e o comprometimento da imaginacéo e a
forma restringida de observar a imagem mantém o sujeito limitado, ou enquadrado,
num mundo onde o que persiste € a vida entre o verdadeiro e falso; preto e branco.

E verdade, no entanto, que sempre havera saidas. Contrera (2017, p. 13-14)
coloca luz no fim do tunel ao afirmar que: “O imaginario cultural continua transgressor
e indomavel, e muitos continuam a trabalhar para domestica-lo — sem sucesso, se os
deuses forem favoraveis”.

Contrera (2017) deixa aberta possibilidades de transcender o que esta posto, e
Eliade (2012) fala com entusiasmo da literatura, que encontrou espaco para fazer viver
escondidos, mitos e simbolos, mesmo quando a razao e o cientificismo dominavam a
sociedade. A autor afirma “que aventura excitante seria revelar o verdadeiro papel
espiritual do romance do século XIX, que, ndo obstante todas as ‘formulas’ cientificas,
realistas, sociais, foi o grande reservatério dos mitos degradados” (ELIADE, 2012,
p.7). Ja Contrera complementa e resgata o desejo de poder implicito no
contemporaneo, que aparentemente sao idénticos aos que direcionaram os “sabios”
do século XIX, ao afirmar que implicito na demanda da ciéncia por objetividade, “[...]
escondia-se o desejo de dominio do sujeito egocéntrico da racionalidade que a tudo
precisava atribuir um sentido especifico (de preferéncia unico), realizando a crise do
sentido pelo excesso de codificagao, pela saturagao” (CONTRERA, 2017, p. 52).

Sim, a maxima de sujeitos “sem corpo” ou sem “imaginagao”, que ocorreu e
ocorre em diferentes momentos da histéria da sociedade, independente do que se
considera a forma com que se chega a perda simbdlica, parece fazer parte também
de um jogo de poderes. Este aponta para o rebaixamento da consciéncia do sujeito
gue se esquece que “cada ser historico traz em si uma grande parte da humanidade
anterior a Historia” (ELIADE, 2012, p. 9).

E preciso, por isso, ndo perder de vista, como tratado por Eliade (2012, p.9),
que o “despertar” simbélico na Europa Ocidental no século XX deu inicio a mudanca
de perspectiva do “provincialismo esterilizante” em curso, contribuindo para a
disponibilidade de aprendizado com as culturas exéticas, até entdo desconsideradas,
sendo relevante para a sociedade como um todo. Para Durand (2014, p. 48), “o
paradoxo desta descolonizagdo intelectual coincide com a colonizagdo, pelas
poténcias europeias, dos povos que consideram inferiores”. Logo, entrou-se no século
XX com o olhar enfraquecido e com os sentidos ofuscados pelo eurocentrismo

implicito e ativo.
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Para Contrera (2017, p.52), viver a margem pode fazer algum sentido, mas nao
pode ser a regra. “A servidao voluntaria que assistimos durante todo o século XX foi
também, de certa maneira, ndo uma forma de resisténcia, mas uma forma de
desisténcia. Desistimos da ordem simbdlica”.

Desistir de “ser” implica na morte simbdlica. Acredita-se que esteja ai a
relevancia da manutencao dos estudos da imagem e do imaginario. Essas pesquisas
se consolidam como “alertas” que tiram o sujeito do seu lugar de conforto. Afinal, as
imagens técnicas, “despejadas” pelo digital para o consumo do que esta concreto e
objetificado, continuarao a ser ofertadas pelo mercado, tirando o sujeito do seu centro.

Amparados pela cultura de massas, diferentes setores da economia, entre eles
a industria cultural do turismo, encontram sucesso a partir dai. A seducido de
consumidores pela industria da publicidade, por exemplo, tem nas imagens recursos
que fazem viver a ideia concisa de arquétipos (principio original, expresso no tipo),
facilitando o posicionamento de produtos e marcas que tocam o coragao do suijeito.
Ao representar forga, virilidade, beleza e poder, estes acrescentam aos produtos e
servigos elementos simbdlicos, oferecendo muito mais ao cliente. O mesmo acontece
com a atualizacdo de mitos ou ritos que, para além da publicidade, ocupam as telas
de cinema, novelas e cerimbnias religiosas, ou para a construgdo de destinos
paradisiacos do turismo de aventura ou étnico, por exemplo, levando seus
personagens a repetirem sagas importantes como a saga do herdi, do viajante, do
estrangeiro, entre outras.

A identificagcdo do sujeito com essas imagens, que s&o uma redug¢ao do
principio, isto é, dos arquétipos, dos mitos ou dos ritos, enquanto atualizagdo dos
imaginarios, mesmo que de forma rebaixada, dao sentido a vida, enredando o sujeito
a partir do que ressoa internamente, ou seja, das imagens que traz consigo. Desse
modo, a imagem simulada da experiéncia que se baseia em dimensdes subjetivas e
simbdlicas define o sujeito, mesmo que este ndo se dé conta dessa interferéncia, que
€ também cultural.

Ademais ao mercado de consumo, 0 uso politico de imagens que carregam
valores ultrapassados tem poténcia para manter ondas de violéncia e intolerancia,
assentadas em crencas que delimitam o “civilizado”, mantendo-o superior ou em
contraposicao ao “exético”, por exemplo, como a estereotipizagdo do Oriente ou da

América.
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Como visto até aqui, imagem nao € racional, ndo é logica. Imagem, portanto,
nao tem um sentido unico como a razao determina. A imagem tem poténcia, para nos
processos do imaginario “dominar os pensamentos” ou influenciar a sociedade,
atuando como agente transmissor de imaginarios que pode estar carregado de
preconceito, por exemplo. A transformacao ou interferéncia no meio, no entanto, ira
sempre depender do sujeito, de sua esséncia e da sua capacidade de imaginar, ou
seja, aceitar ou repudiar o que chega pronto para ser absorvido.

A despeito da possibilidade de vida num mundo ideal, dimensdes ilimitadas de
imagens ganham musculatura no contemporaneo, por conta de processos
midiatizados e pela cultura de massas que tudo reduz e simplifica, agora
potencializada pelo digital, pelo virtual e pela inteligéncia artificial. Ampliam-se
destarte sua onipresenca em fungao do excesso e da sua produgdo massiva, tornando
imagem em produtos da tecnocultura. Essa mudanga, assim como o pensamento
racional nos séculos passados, compromete a visdo do sujeito, ndo mais pela razao,
mas em face do volume e da multiplicagdo das imagens a que este é submetido,
dentro de uma sequéncia de obsolescéncia e substituicdo que as convertem em
superficie: imagens mortas, fechadas, para sujeitos alienados e corporificados,
conforme afirma Mauricio Silva (2020, p. 128).

Repetem-se, dessa forma, padrdes frequentes que habitam o imaginario
midiatico ou a Mediosfera, tratados por Contrera (2017, p. 62), lugar inventado pela
cultura de massas que tira dos imaginarios culturais seu poder central.

Dominante no contemporaneo, o imaginario midiatico, apesar de complementar
dindmicas de comunicagao plurais que faciltam o acesso e democratizam a
informacgdo, massifica a imagem tornando o sujeito desinformado. O excesso de
imagens no cotidiano gera um mundo distépico, povoado agora por esteredtipos que
ilustram o show bizz, o cinema, o turismo do exaético, o noticiario etc.

Nesse universo, ndo ha disponibilidade imaginativa simbdlica para acuidade
interpretativa necessaria das imagens, ha sim a absor¢cdo de preconceitos e de
esteredtipos que estigmatizam destinos, cidades, lugares.

A sociedade imageética, fundada na disseminagcdo de imagens produzidas de
forma descontrolada e exteriores ao sujeito, altera a percepgéo e o entendimento do
meio e da cultura. Esta, de fato, parece seduzir o sujeito de tal forma que Ihe resta
consumir ou produzir imagens que alimentam a midia em todas as suas

possibilidades, num circulo sem fim. Baitello Jr. (2014, p.7) da ao sujeito uma unica
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oportunidade, “devorar imagens” ou “ser devorado por elas”, enquanto possibilidades
simultdneas e nao excludentes, préprias da sociedade contemporanea e digital.
Mortas, como completa o autor, as imagens reproduzidas e repetidas em sua
superficialidade, em série, perdem suas “memorias viscerais” e “(...) se revelam
vitimadas pela fadiga da imagem-mae, pois ja ndo ha mais resquicios das coisas,
apenas o eco de suas superficies (BAITELLO JR., 2012, p. 72).

Ainda segundo o autor, ao citar Belting, Baitello Jr. afirma que estas podem ser
classificadas em imagens enddgenas, voltadas para potencializar a imaginagao,
conduzindo o sujeito para seu interior; ou imagens exogenas, que atuam como
motivos “autorreferentes” que carregam uma unica verdade / interpretacdo, nao
representam, s&o partes do objeto, ou seja, ndo carecem de imaginagéo. Impedem,
dessa forma, movimento de interiorizagdo e contato com as imagens enddgenas.

A partir daqui, pode-se alcancar a formagao de esteredtipos que mantém o
olhar do sujeito fixado em uma das facetas da imagem em si, reduzindo seu poder
transformador e seu potencial simbdlico, como proposto por Contrera (2017, p. 64), “o
olhar, como sabemos, € o alimento das imagens exdgenas, o que equivale a dizer que
essas imagens se alimentam da nossa energia, da atengcao que a elas dispensamos”.

Esse fendbmeno comunicacional caracterizado pelo excesso das imagens
exdgenas, pelo desequilibrio dos sentidos e pela aceleragéo da vida, turbinados pelos
meios eletronicos de comunicagao, inibe a interpretacdo simbdlica e, aparentemente,
continua a ganhar espaco.

Desse modo, seja na observacdo das imagens no contemporaneo,
referendadas pelo excesso, seja nas narrativas e relatos dos tempos do colonialismo,
baseados no concreto, na objetificagdo e na ciéncia racional, ha uma deformagao da
imagem que se reproduz e deixa de lado a complexidade do processo como um todo.
Perde-se a “realidade velada” das imagens e sua poténcia imaginativa, como afirma
Durand (2014, p.10) ao tratar das questdes do imaginario.

Logo, se a imagem multidimensional, conjunto de significagbes que carrega
mitos e elementos simbdlicos, demanda interiorizacdo e analise, demanda corpo, esta
nao deveria ser vista como objeto, pelo risco de estabelecer-se como superficial e
incompleta, na conducdo da sociedade, como reforca Eliade (2012, p. 12), “(...)
traduzir uma imagem na sua terminologia concreta, reduzindo-a a um unico dos seus
planos referenciais, € pior que mutila-la, e aniquila-la, anula-la como instrumento de

conhecimento”.
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Imagem, afinal, é veiculo importante nos processos do imaginario que também
sdo ilogicos, vivos, pulsantes e plenos em movimento e distantes da razdo. Como
afirma Mauricio Silva (2020, p.128), em constante mutag&o, a imagem torna concreta
as inumeras narrativas vigentes na esfera do imaginario. Dentro desse ambito,
responsaveis pela manutencao e atualizagdo dos imaginarios, as imagens passiveis
de serem imaginadas demandam atencao. Nesse contexto, imagem e sujeito seguem
no mesmo plano — a imagem como um vetor que viabiliza o simbdlico e atualiza os
imaginarios — e o sujeito, como potencial imaginador destas, contagiado pelos
imaginarios.

Este processo reducionista, com relagdo ao Brasil, ignorou que a histéria das
Américas, como afirma Bueno (1997, p.7) pode datar de 12 mil anos atras. No Brasil,
como em todo o territério americano, havia civilizagdes organizadas por diferentes
povos indigenas. Nao se sabe ao certo, mas estima-se que os indios brasileiros
ultrapassavam a casa dos 3 milhdes. Dai, em 1500, Pedro Alvares Cabral ter
encontrado pelo litoral brasileiro tribos do grupo tupi-guarani. “(...) Havia cerca de 500
anos, tupinambas e tupiniquins tinham assegurado a posse dessa longa e recortada
costa, expulsando para os rigores do agreste as tribos ‘barbaras’, que chamavam de
tapuias” (BUENO, 1997, p. 8).

Muito diferente do ja conhecido até aquele momento, os invasores relataram
visdes surpreendentes da nova terra e da sua gente. Esse olhar quase profético se
justificava por ser o novo continente, algo completamente inesperado e fora dos
‘padrdes”. A visdo das Américas que orbitava sobre o paraiso perdido e da sua gente
nua, diabolizada, foi um choque que resultou na rejeigdo e, por consequéncia, na
subjugacao de povos e territérios. A violéncia e a escraviddo que se seguiu
sustentavam a economia e o desenvolvimento, ou seja, a geragdo / acumulo /
valoracao de riquezas para manutencao do poder.

A mesma tbnica de poderio econdmico ocorreu em grandes impérios,
poténcias. A imposicdo hegemdnica a grupos étnicos diversos tornou-se uma
consequéncia dentro da historia humana, iniciando quando o mundo ainda se dividia
em trés partes: Europa, Asia e Africa. Foi somente a partir do século XVI com a
invasao do territério americano e sua inclusdo no mapa que a escravizagao ganhou
novos contornos, e a “‘comunicacao” entre as quatro partes do planeta foi viabilizada
pela tecnologia existente e pelo destemor de portugueses e espanhdis em cruzar os

oceanos.
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Desse modo, a chegada dos invasores as Américas, inicialmente, despertou o
imaginario cultural europeu da llha Brazil, da llha mitoldgica, ou do paraiso perdido, e
a terra encantadora avistada ganhou forga. Mas o0 mesmo ndo aconteceu com a
imagem dos povos originarios, que durante todo o periodo de “descoberta” e
colonizagao foram estereotipados e tratados como “selvagens” e “violentos” e, ao
mesmo tempo, “sensuais” ou “exoticos”. De fato, comparar a conquista do Novo
Mundo e de seus povos com qualquer outra do mundo antigo € um exercicio de
imaginagcao, como afirma Todorov (1999), “em primeiro lugar, a descoberta da
Ameérica, ou melhor, a dos americanos, € sem duvida, o encontro mais surpreendente
de ‘nossa historia’.

Para o autor, o sentimento de estranhamento imperou desde o primeiro contato,
0 que gerou a projegao de imagens preconceituosas para o que era desconhecido.
Por isso, sobre a atuacao de repulsa dos europeus frente aos indios das Ameéricas,
Todorov (1999) declara que na histéria “o encontro nunca mais atingira tal intensidade,
se é que esta é a palavra adequada. O século XVI veria perpetrar-se o maior genocidio
da histéria” (TODOROQV, 1999, p. 10).

Sim, o0 que se passou no continente americano em funcdo da imposicao
hegemo&nica capitaneada por espanhdis e portugueses, acompanhada por franceses,
ingleses e holandeses, aconteceu a partir da visao europeia colonialista, contaminada
pelo imaginario cultural vigente. Se, de um lado, buscava-se o retorno ao éden; de
outro, ansiava-se pela conquista de todas as benesses possiveis.

Uma vez escravizados, esperava-se dos amerindios o que segue: dos homens
mao de obra forgada; das mulheres, objetos para satisfazer os desejos dos
“senhores”. Ademais, eram descartaveis como inuteis. No Novo Mundo, os indigenas
escravizados foram quase totalmente dizimados em menos de um século. Vistos
como coisas, eram considerados desalmados e sem serventia pelos invasores. Os
povos originarios foram violentados em sua realidade e sua terra saqueada de
diferentes formas. Incompreendidos em sua sabedoria e espiritualidade, esses povos
foram perseguidos e mortos ao longo dos séculos, deixando para as geragoes
seguintes a alma e o espirito ancestral. Desta forma, interrompidos em seu potencial
desenvolvimento, sofreram com a atuacdo europeia descolada do humano, como
Colombo e sua preferéncia pela terra, conforme relatado por Todorov (1999, p. 63).

Essa conduta direcionou as agdes da colonizagao e os relatos dos estrangeiros

que apresentavam o Brasil dos portugueses e, depois, ja independente, mas ainda
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aprisionado as narrativas e imagens fantasiosas que os acompanhavam, bem como
suas terras. Estes colocavam luz no exético em comunhdo com os valores arcaicos e
culturais existentes. Este tratamento foi estendido aos povos africanos e outros que,
a partir de 1530, chegaram as Américas e ao Brasil como m&o de obra escrava, e ao
permanecerem no continente sofreram tratamento similar ao tempo que formavam a
gente miscigenada brasileira. Nas palavras de Ribeiro (2002, p.114), “os negros do
Brasil, trazidos principalmente da costa ocidental da Africa, foram capturados meio ao
acaso nas centenas de povos tribais que falavam dialetos e linguas nao inteligiveis
uns aos outros”.

Estes, sob os horrores da escravidao, foram traficados “no pordo de navios
negreiros que por mais de 300 anos cruzaram o Atlantico, desde a costa oeste da
Africa até a costa nordeste do Brasil, mais de 3 milhdes de africanos fizeram uma
viagem sem volta” (BUENO, 1997, p. 85).

Complementando o cenario aterrador, Juremir Machado (2017, p. 853-854)
declara que “a bela Rio de Janeiro foi um caldeirdo de desterrados. (...) cerca de 300
mil escravos morreram a caminho do Rio”. A tragédia deixa seus rastros até de forma
irbnica no imaginario.

Maltratada e inferiorizada, a gente brasileira foi assim formada no ventre das
indias, e depois das negras em “uniao” com os portugueses que chegavam ao Brasil
para tirar deste tudo o que podiam. “O brasileiro €, pois, esta gente nativa mestica,
sobrante e indesejada, que irrompe na sociedade colonial, partida entre senhores e
escravos, como uma entidade nova e intrusa” (RIBEIRO, 1992, p. 32).

Dentro desse contexto de “descobrimento”, “colonizagéo” e “pos-colonizagao”,
observar as imagens constituidas e o preconceito, dentro de processos
comunicacionais que se formaram no ambiente, € fundamental para entender a
reducao do simboalico vis a vis a permanéncia de esterettipos fundados no imaginario
colonial europeu no contemporaneo, e que mantém o Brasil dentro do estigma e da

visdo de belas paisagens e povo exdtico, selvagem.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Importante salientar que o processo de recorte de imagens por meio do Google
Images foi construido como alternativa neste estudo para a realizagao de pesquisa de
campo por conta de sua relevancia e em razao do seu alcance. Desse modo, a
ferramenta foi utilizada como um campo etnografico visando observar a imagem do
Brasil no contemporaneo, enquanto veiculo de manuteng&o do imaginario colonial.

Essa € uma nova estratégia adotada pela autora deste estudo que esta
consciente de que ainda cabem melhorias, assim como corre¢ao de eventuais vieses,
0 que nao invalida a conclusao até aqui.

Assim, levando-se em conta as questdes apontadas no inicio do texto, este
estudo conclui que imagens, enquanto objetos complexos, cumulativos e
multissentidos, se configuram como agentes de sincronizagao social e, portanto, se
caracterizam como vetores na manutengdo e disseminacdo de imaginarios,
carregados com valores do passado atrelados aos processos de intolerancia.

Nesse contexto, acredita-se que as imagens, apesar de a sociedade ter
alterado seu discurso com relagado ao que passou e mudado suas estruturas sociais,
econdmicas e politicas, permanecem repetindo valores coloniais no presente, fazendo
viver esteredtipos que corroboram com o preconceito e naturalizam processos de
intolerancia e violéncia. Desse modo, a despeito do papel da imagem na transmissao
de valores como comprovado nesta pesquisa, nao se espera aqui atribuir a industria
do turismo toda a responsabilidade por alimentar os meios de comunicacdo com
imagens e narrativas estereotipadas, seja do Brasil, seja de outros destinos.

Tem-se claro, no entanto, que esta industria poderia contribuir de forma mais
efetiva nas questdes da alteridade, diversidade e respeito ao humano se incluisse em
seus processos comunicacionais, de forma mais efetiva, aspectos -culturais,
ambientais e historicos que, se entendidos, poderiam enriquecer a experiéncia do
viajante e daqueles que o acolhem.

E importante também reconhecer que essas dindmicas de divulgacdo de
destinos segmentadas em tours voltados para lazer, negocios, esporte, etnia,
pobreza, aventura, entre outros, deveriam também analisar seu efeito nas vidas
humanas que toca. Ou seja, avaliar se, mesmo que de forma involuntaria, seus

processos comunicacionais atuam de maneira a expor povos e culturas a situagdes
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constrangedoras, como aquelas dos Zoolégicos Humanos ou, mais recentemente,
como Favela tour.

E isso inclui tornar a veiculagdo de mensagens mais conscientes e
responsaveis em relacdo aos produtos turisticos, incluindo a valorizacdo da
diversidade cultural, a promogao intercultural e o respeito as comunidades locais, que
bem poderiam ser envolvidas na criagao e planejamento desses pacotes ou tours.

Este estudo demonstrou ser relevante retroagir no tempo, nos anos 1.500 no
descobrimento do Brasil, para os séculos que se seguiram na colonizagao, pos e até
Republica, chegando as exibigdes ou zooldgicos humanos, aceitos pela sociedade da
época como espetaculos para as classes mais abastadas. Sim, estas exposicoes, que
ocorreram no final do século XIX e inicio do século XX na Europa e Estados Unidos,
foram baseadas em ideologias racistas e hegeménicas, revelando a complexidade
das representacdes e estereotipacdo da vida que reverberaram nos meios de
comunicagdo ao longo dos séculos e parecem estar ativas nos processos
comunicacionais do turismo.

E como mencionado anteriormente, as narrativas que trazem indios, pretos e
pobres, e a terra Brasil, cindidos na literatura e nos meios de comunicag¢ao, em funcao
do que é politicamente correto ou ndo, 0 mesmo aparentemente nao ocorreu com o
tratamento das imagens que os representam. Estas continuam vivas como vetor de
manuteng¢do do imaginario colonial europeu, com todos os valores coloniais que
fundam esteredtipos e distorcem a imagem, alterando a origem da terra e da gente do
Brasil, de povo com potencial de desenvolvimento e valores voltados para a vida na
natureza cercada de espiritualidade, para um povo subjugado e primitivo. O
estranhamento e o tratamento brutal, em face a exploragédo da terra e da gente
brasileira, como registrado nas narrativas do periodo de colonizagao, justificaram a
violéncia e o desprezo sobre a paisagem e a gente do Brasil, que permanecem até os
dias de hoje.

Essas imagens na forma de redugdes simplistas e generalizadas, apesar de
infundadas, apresentavam "selvagens" ou "exdticos" como meras curiosidades,
afetando profundamente a vida dessas pessoas e daqueles que se sujeitavam a
participar desses espetaculos.

A violéncia horrivel perpetrada era retratada como algo natural, como se os
nativos de outras regides pudessem ser exibidos como aberrag¢des bestializadas, por

meérito ou culpa. Nesse contexto, o objetivo era expor as descobertas do Novo Mundo,
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enfatizando a suposta distancia entre os civilizados e os "selvagens" ou "exdticos",
justificando assim as ag¢des de "salvagao" ou "resgate" em curso.

Essa distorcdo da realidade servia ainda para acentuar a exploracao desses
povos e nagdes, contando com o respaldo da populagao influenciada por imagens e
narrativas que negavam o desenvolvimento das culturas diferentes do pensamento
eurocéntrico.

De fato, como ocorrido nos séculos passados, na era dos “descobrimentos ou
das invasdes”, entre os séculos XV e XVIIl, poucos observadores enxergavam os
“exéticos ou selvagens” como dignos de tratamento humanizado ou a terra como algo
a ser preservado.

A partir de imagens deformadas e estereotipadas, os colonizados, percebidos
como “inferiores”, “primitivos” ou “ndo humanos”, ndo tinham como se defender do
preconceito e da intolerancia, que dizimavam todos quanto ndo aceitavam uma vida
de escravidao e violéncia.

A crenga da “supremacia branca” ao tempo que inferiorizava “gentes” de outros
continentes deixava um rastro de destruigdo que, infelizmente, segue ativa a partir de
atualizagbes, ou melhor, variagdes sobre 0 mesmo tema, mas agora de forma velada
e politicamente correta. A questdo que se coloca, nesse contexto, € de que nao
adianta continuar a empurrar o lixo para debaixo do tapete. Nado adianta tampouco
discutir o racismo estrutural, sem aprofundar na forma como a terra e as gentes
brasileiras, por exemplo, foram narradas pelos “Senhores do Brasil”, até porque séo
essas narrativas que prevalecem no imaginario popular e que continuam a alimentar
a “matanca” de pretos e jovens e a violentar mulheres em atos machistas, como se a
culpa por tais horrores fosse uma resposta a imagem estereotipada de um povo
violento, indolente, sensual, ingénuo — que ndo merece usufruir das belezas e
riquezas que seu territério abriga.

Essas imagens se atualizaram ao longo do tempo em outras atividades
culturais, como na composicao dos safaris africanos; dos espetaculos e parddias; nos
desfiles das escolas de samba do carnaval no Rio de Janeiro; e mais recentemente
no Favela tour, que, geralmente, expde a cultura regional e o nativo, perenizando a
imagem estereotipada de “superioridade” dos povos “civilizados”.

Nesse sentido, independente do meio de comunicagdo, as imagens que
representam o Rio de Janeiro e que refletem a imagem do Brasil contemporaneo na

ferramenta Google Images e representam o imaginario popular a medida que se
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embasam na associagao de termos pesquisados de milhares de individuos continuam
a remeter o observador para os estere6tipos da gente selvagem, violenta e, ao mesmo
tempo, exdtica e sensual, e da terra estigmatizada a ser retratada como “terra
abencoada” e martirio dos pobres e pretos, como que a repetir o preconceito do
passado no presente.

Afora a beleza e a hospitalidade; desigual, violenta e intolerante, o outro lado
da imagem distorcida do Rio de Janeiro, que repete a cisdo da terra maravilhosa e da
gente ndo tdo maravilhosa, demonstra que ndo é por acaso que se encontram na
cidade as maiores favelas do pais. Os contrastes entre estética e pobreza colocam o
destino em situagées distintas — Eden e Inferno — realidades que sdo camufladas para
que se sobressaia o que é industrialmente comercializavel, ou melhor, na linguagem
atual das redes sociais — instagramavel.

As favelas, ndo s6 no Brasil, também em outros destinos, além de acomodar a
miséria e a imagem do “selvagem” ou nativo, representam o descaso pelo humano,
que abragados pela cultura de massa dao forma a esteredtipos preconceituosos e que
apontam para invisibilidade étnica e visibilidade espacial — pano de fundo do Favela
tour, por exemplo.

Desse modo, repetir insistentemente a forma como a terra e a gente brasileiras
foram narradas, no passado, por ocasido da sua fundacao, aparentemente se tornou
automatizado na atualidade. Dificil entender hoje se isso acontece dessa forma por
que vende mais o destino ou por que apresenta o Brasil que os consumidores querem
comprar. Ou seja, o sistema todo corrobora para que tudo se mantenha como esta e
isso é a somatodria de diferentes industrias, em diferentes segmentos que nutrem e
sdo nutridas pela cultura de massas, fortalecida pela midia digital, virtual e pela
inteligéncia artificial.

Nesse sentido, a contribuicdo deste estudo parece ser evidente, a medida que
coloca em discuss&o a forma como a terra e a gente do Brasil podem e querem ser
apresentadas nos meios de comunicagdo daqui por diante. Afinal, imagens e
narrativas como agentes de sincronizagao social séo parte das questdes sociais na
atualidade, e compreender seu papel torna possivel rediscutir as questdes nacionais
sobre outro prisma, deixando de lado visdes estereotipadas e conceitos ultrapassados
em prol do aprofundamento no resgate dos saberes e conhecimentos dos povos

originarios, por exemplo. A compreensao de que nao se pode apagar o valor da
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ancestralidade, da alma ou da origem da terra e da gente brasileiras ocultadas por
valores coloniais € um ganho imenso para a nagao.

Nesse caso, imagens e narrativas, agentes de sincronizagado social, como
falado no inicio, fazem parte da discussao e — quero afirmar neste momento — também
fardo parte da solugéo. Até porque, imaginar um Brasil diferente que valoriza suas
raizes e abraga a heranga dos povos originarios € essencial, contra esse imaginario
popular que se mantém atualizado indefinidamente. Mas deve-se caminhar também
para introjetar e depois comunicar este novo posicionamento.

Essa nova forma de apresentagdo da terra e da gente brasileiras deve
desconstruir estereotipos e abarcar novas imagens e narrativas que representem e
protejam a terra e a gente brasileiras. Insere-se ai a descoberta dos verdadeiros herois
nacionais, da musica, da danga, dos ritos e das festas da gente brasileira. Ainda da
tempo. Temos representantes dos afrodescendentes, dos indios descendentes que,
enquanto povos originarios, podem ajudar a gente e a terra do Brasil a encontrar novas
narrativas, novas imagens

Nesse momento, ndo se ouvira mais falar que brasileiro é vagabundo, que
gosta de levar vantagem, que toda mulher brasileira é facil, que o povinho daqui n&o
merece a terra que herdou, que é violento, que vive como indio, ou ainda outras tantas
pérolas de cunho racista contra os pretos brasileiros e que ndo estdo mais nas
narrativas, mas continuam presentes nas imagens veiculadas nos meios de
comunicacado. O mesmo deve ocorrer com os problemas sociais enfrentados no pais
e que podem ser discutidos a luz dos estigmas que herdamos, que naturalizam os
esteredtipos interferindo nas pequenas e grandes decisdes nacionais.

Sim, a imagem esta corrompida. E por causa do excesso e por se manter na
superficie, ela atua para manutengao do olhar e da visdo, que sem uma ecologia da
comunicacao nao tem perspectiva de mudanca. Apesar de conscientes de que ha um
movimento de reafirmacdo dos afrodescendentes e dos indios descendentes no
Brasil, ndo encontramos reverberacao disso no material encontrado.

Ao contrario, o exemplo da Favela tour configura-se dentro do esperado e da
clivagem da imagem entre terra maravilhosa e gente selvagem, exdética, que ainda no
contemporaneo assombra qualquer movimento de resgate das culturas e saberes dos
povos originarios, até em fungdo — como afirmado acima — de n&o ser esta uma
aspiracao da nagao, que parece ter se conformado com as imagens estereotipadas

que inspira.
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Dentro desse principio, a questdao de que ha uma transmissao cultural de
valores que vai se adaptando e atualizando no tempo parece-nos real e possivel. Os
achados nas narrativas dos navegantes e dos autores contemporaneos em
comparagado com o que foi encontrado no Google Images parecem se justapor ao
mesmo conceito que enxerga a terra maravilhosa em detrimento da gente miseravel.

Em funcdo dos achados desta pesquisa, temos claro que a valorizagao dos
povos originarios, da cultura africana e da cultura indigena no Brasil ndo faz parte do
ideario de brasilidade dos brasileiros.

Ha sim uma ideia de miscigenagado que amalgama os povos originarios, como
se a formagao da gente do Brasil dependesse dessa mistura para existir, a despeito
do que se herdou daqueles que estavam aqui, muito antes da invasao; ou dos que
aqui chegaram nesse interim. A riqueza da cultura afro e indigena aparentemente se
perdeu no tempo e permaneceu em movimentos de resgate e reparagao que nao
tocam na ferida que continua aberta e que machuca a alma brasileira desde sempre.

Nesse contexto, parece-nos que insistir na discussao do racismo estrutural é
algo n&o proficuo, uma vez que a raiz da discusséo, ou seja, a forma como a terra e
a gente brasileiras foi narrada, desde sua fundagdo, aponta para questdes que
permanecem na midia e nos meios de comunicacdo a despeito de qualquer
movimento em prol do preto ou do indio, na atualidade. Isto posto, céu e inferno
possivelmente continuem a representar a terra, e a gente brasileira a depender de um
novo olhar a luz do imaginario; de outro modo, n&do ha mudanga possivel que conduza
o pais para fora desse circulo que se fecha nos valores que geram ag¢des de violéncia,
intolerancia e/ou salvagao.

De fato, o racismo no Brasil ndo parece estar sedimentado por regras sociais
normatizadas. Distante disso, esta voltado para agdes individuais ligadas a
preconceitos e agdes de discriminacdo que podem sim ser frutos da forma como os
meios de comunicagao atualizam a cultura e distorcem a imagem abundante nos
processos midiaticos, consolidando esteredtipos que sdo efetivos na manutencao
desse tipo de movimento.

Dentro desse pensar, partir das imagens da fundagdo do Brasil, rumo as
imagens veiculadas no contemporaneo da terra e da gente brasileiras, para entender
o papel dos meios de comunicagao, enquanto agente de transformacéao social, foi uma
decisdo acertada, e por que nao dizer uma viagem épica de reencantamento pelos

povos originarios, seus conhecimentos, sua espiritualidade e integragao a natureza.
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Em cima dessa questdo, acredita-se que este estudo contribui para uma
ecologia da imagem brasileira e para a revisdo de processos comunicacionais
midiatizados, em especial, no campo do turismo. Resgatar a origem da gente e da
terra brasileiras e rever a heranga colonial sdo prementes para tal fato que justifica
esta pesquisa, que enxerga na arqueologia da intolerancia imagens e narrativas que
romperam o fluxo natural do desenvolvimento da nagao e que continuam a interferir
nas escolhas da gente com impacto na forma como interage-se com a terra.

Por isso, a imagem do paraiso perdido, representado por paisagens
deslumbrantes de natureza exuberante, riquezas naturais e dos povos originarios,
como selvagens, recua as narrativas dos séculos que se seguiram a invasao, ecoando
até o contemporaneo e circundando a histéria da nagdo. Carregando a sombra dos
colonizadores através dos séculos, as terras e a gente do Brasil parecem ainda lutar
para formar sua identidade que difere das imagens que lhes foram impostas. Narrados
como exaoticos, violentos, hospitaleiros, antropofagicos, canibais, animais, ingénuos,
musicais, sensuais, naturais, inocentes, alegres; os povos originarios que habitavam
esse potencial “paraiso terral” nao foram vistos na sua cultura e na sua ancestralidade.

Nesse contexto, pode-se inferir que a exemplo do que vimos hoje na literatura,
no Google Images ou no noticiario, percebe-se transbordar nas imagens,
diferentemente dos discursos da atualidade, ecos do passado.

Dentro desse cenario, soma-se a questao do imaginario que sustenta o status
quo, a partir das narrativas, das imagens do belo e do grotesco, de deus e do diabo,
ou seja, de tudo que coloca o Brasil dentro de uma visdo que sai do paraiso perdido
diretamente para o inferno Atlantico, uma visdo assemelhada a da colonizacéo e que
tudo justifica, o bem e o mal, quando a questao continua a ser a exploragao da terra
e a “escravizacao” da gente, seja de que forma for.

Essas narrativas disseminadas no campo da sociedade, que sustentam e
naturalizam elementos dentro de conceitos hegemdnicos e miséginos, continuam a se
configurar enquanto alimentos que atualizam o imaginario e sao por ele também
atualizadas.

Logo, se havia no Brasil uma sociedade assentada no padrédo hegemonico do
homem branco civilizado europeu, percebe-se que essa condigdo permanece mesmo
com as politicas implantadas. Teoricamente, esta € a imagem encontrada nos meios
de comunicagdo. Do mesmo modo que gente brasileira é representada nos relatos e

documentos do descobrimento é também apresentada na atualidade nos meios de
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comunicacao, baseada nos esteredtipos que caminham entre a divinizagdo e a
diabolizacao de forma dicotébmica e que repetem valores arcaicos.

Nesse sentido, a datar da sua fundacao e seguindo até os dias de hoje, a “Terra
de Santa Cruz” tem sua presengca nos relatos e documentos de sua fundagao
polarizada. De um lado, reforga-se a hospitalidade do povo e as belezas naturais; de
outro, esta a sensualidade imoral e a hostilidade e violéncia atreladas aos perigos da
terra e do clima que remontam aos relatos dos navegadores.

O Brasil como lugar de riquezas, de paisagens maravilhosas e da imagem de
um povo primitivo estda aguém dessa visao. Esse processo, que vem se repetindo até
os dias de hoje e se consolida enquanto estereotipia e cultura ao acionar imaginarios
centrados no colonialismo, pode ser rediscutido e reavaliado a partir dos
conhecimentos e saberes dos povos originarios, se esta escolha for soberana a
nacao.

Nesse contexto, dentro de regimes de (in) visibilidade das questdes étnico-
raciais, parece-nos claro que estas precisam sair dos roteiros turisticos e da
industria cultural para as discussdes que possam referendar o Brasil, a partir do
olhar amoroso e voltado para sua origem.

Os esteredtipos do indio ou do miseravel comprovadamente tém raizes na
fundacédo do pais, conectadas a violéncia e a intolerancia, de modo a distancia-los do
principio, de quando terra e gente brasileiras eram livres, e isso vale também para os
pretos que chegaram ao Brasil ao longo de todo esse processo na condigao pior
possivel: desrespeitados, subjugados, destratados.

Nesse contexto de aprendizado e compartilhamento, esta pesquisa foi uma
viagem de volta para casa. Uma viagem que particularmente colocou esta
pesquisadora em meio a um mar de sangue e descaso com a gente e com a terra
que, ainda hoje, terminada a tese, do6i na carne, como uma ferida que se abriu e que
depende do despertar da gente brasileira para cicatrizar.

Uma viagem que olhou a terra maravilhosa brasileira como parte de um
ecossistema vivo e que, apesar da exploragdao desmedida, insiste em se reerguer
oferecendo ao estrangeirismo e a tudo o que une a terra ao paraiso perdido ou a Terra
abencgoada de Santa Cruz uma visao inesquecivel denominada Brasil. Uma viagem
que abraga a gente brasileira, india, preta, branca e, acima de tudo, humana,
hospitaleira, livre, sensual, ingénua e indolente, no sentido de que sim, os ritmos

naturais, a espiritualidade e a integracdo com a terra fazem sentido a nagéo.
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Uma viagem que mudou o olhar e a visdo da gente feliz e da terra “encantada”,
e que pode contagiar a outros brasileiros a refletirem sobre a questéao.

Depois de concluido o estudo, ficou aqui marcado no corpo e na alma a sede
de aprofundamento e de contribui¢gdo para a ecologia da imagem e da visao, a partir
da reflexdo sobre os meios de comunicagao, enquanto vetores que sincronizam gente
e terra, fazendo viver imagens reais ou estereotipadas a depender de quem, quando,

onde e como “aperta o play”.
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