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RESUMO

O objetivo desta pesquisa € promover a reflexdo analitica sobre ativismos
realizados por comunidades de fas de Anitta exemplificadas em trés estudos de caso:
internacionalizagao de carreira, crowdfunding e posicionamento politico. Entende-se
por ativismo de fa as agdes que demonstrem a participacdo ativa dos fas que
movimentam as redes e aderem a determinada causa, associada a cultura
participativa e a inteligéncia coletiva (Lévy, 1996), envoltos pela convergéncia dos
meios de comunicagdo para compor a triade mencionada por Jenkins (2009),
apresentando o f4 como protagonista.

Esta pesquisa concentra-se nos fas da artista pop Anitta. Muito ja foi escrito
sobre a cantora por diversas vertentes, seja o olhar para a empresaria, a dangarina
ou a marketeira. A proposta € observar as narrativas de outro angulo, deslocando o
foco dos idolos para os fas. Fas que anseiam por informacdes sobre a vida da cantora
ou noticias de bastidores sobre os préximos langamentos musicais ou descobrir a
opinido da funkeira sobre uma tematica dos trending topics da internet. Anitta € uma
explosdo quando se fala em midias sociais, a celebridade cresceu com a internet e
apresenta numeros progressivos de visualizagbes a cada langcamento de seus
videoclipes.

Os fandoms de Anitta sdo tao envolvidos quanto a propria artista: sao
articulados na internet, organizados quando o assunto € alavancar numeros para a
cantora e representam uma forga coletiva reconhecida no ecossistema musical. Os
fas de Anitta serdo o foco principal dessa pesquisa ao explorar o comportamento
dessas comunidades em mobilizagdes ativistas digitais, observando as interagdes na
rede social Twitter tanto dos fas quanto da artista e as noticias veiculadas na midia
que envolvessem os fas de Anitta, abordando suas preferéncias e envolvimento com
a celebridade. A pesquisa empirica foi baseada em dados secundarios, a saber:
postagens nas redes sociais da cantora, especialmente no Twitter, comentarios de
fas, entrevistas de fas, entrevistas com a artista e noticias veiculadas em jornais,
revistas, portais ou blogs. A observagdo desses documentos, coletados no ambito
digital, teve a intengcdo de observar as percepgdes e as atitudes que levassem os fas
as acgodes ativistas ocorridas no periodo de cinco anos da carreira da funkeira.

Os principais resultados da pesquisa mostram que o primeiro exemplo, o de



ativismo de internacionalizagdo de carreira, € marcado pelo alcance abrangente,
envolvendo fas nacionais e internacionais, e ndo fas que se engajaram na proposta
de colocar a brasileira em primeiro lugar no Spotify mundial. O segundo exemplo de
ativismo de crowdfunding apresenta a principio uma frustracdo, uma vez que a meta
nao foi realizada, porque seria infrutifero gastar o dinheiro arrecadado sem o empenho
da gravadora. Nas plataformas midiaticas os fas e a prépria artista fizeram presséao
demonstrando a insatisfagdo contra a gravadora, que por fim aceitou a finalizagdo do
contrato. O terceiro exemplo abordara as iniciativas dos fas quando se sentem
afrontados diante da falta de posicionamento sobre o candidato politico Jair
Bolsonaro, desfavoravel ao publico LGBTQIAP+, publico crescente de Anitta.

Serdo utilizados conceitos de Jenkins (2006, 2009, 2012, 2015) e Greco (2010,
2015, 2019) para compreensdo do universo dos fas, enquanto Castells (2003, 2005,
2013) e Sandvoss (2005, 2007 e 2013) refletem sobre identidade coletiva. Pierre Lévy
(1998, 2003) conceitua inteligéncia coletiva e a tematica do ativismo sera abordada
pelos autores Brough e Shresthova (2012), Milhomens (2009, 2014), Amaral e
Monteiro (2013, 2015) e Di Felice (2012, 2017). Rudiger (2013) conceituara a

cibercultura.

Palavras-chave: musica; Anitta; ativismo, fas, comunicacao.



ABSTRACT

The objective of this research is to promote analytical reflection on activism
carried out by communities of Anitta fans exemplified in three case studies: career
internationalization, crowdfunding and political positioning. Fan activism is understood
as actions that demonstrate the active participation of fans who move networks and
adhere to a particular cause, associated with participatory culture and collective
intelligence (Lévy, 1996) of the media to compose the triad mentioned by Jenkins
(2009), presenting the fan as the protagonist.

This research focuses on fans of pop artist Anitta. Much has been written about
the singer in several ways, whether looking at the businesswoman, the dancer or the
marketer. The proposal is to observe the narratives from another angle, shifting the
focus from idols to fans. Fans who crave information about the singer’s life or behind
the scenes news about upcoming music releases or discover the funk girl’s opinion on
a topic of trending Topics on the internet. Anitta is a blast when it comes to social
media, the celebrity has grown with the internet and features progressive numbers of
views with each release of their music videos.

Anitta’s fandoms are as involved as the artist herself: they are articulated on the
internet, organized when it comes to leveraging numbers for the singer and represent
a collective force recognized in the musical ecosystem. Anitta’s fans will be the main
focus of this research in exploring the behavior of these communities in digital activist
mobilizations, observing the interactions on the social network Twitter both fans and
the artist and the news broadcast in the media that involved Anitta’s fans, your
preferences and engagement with the celebrity. The empirical research was based on
secondary data, namely: posts on the singer’s social networks, especially on Twitter,
fan comments, fan interviews, interviews with the artist and news published in
newspapers, magazines, portals or blogs. The observation of these documents,
collected in the digital sphere, was intention of observe the perceptions and attitudes
that led fans to activist actions that occurred in the five-year period of the funkeira
career.

The main results of the research show that the first example, that of career
internationalization activism, is marked by the comprehensive reach, involving national

and international fans, and not fans who engaged in the proposal to put the Brazilian



first on Spotify worldwide. The second example of crowdfunding activism presents at
first a frustration, since the goal was not realized, because it would be fruitless to spend
the money raised without the commitment of the label. On media platforms the fans
and the artist herself made pressure demonstrating dissatisfaction against the label,
which finally accepted the termination of the contract. The third example will address
the initiatives of fans when they feel affronted to the lack of position on the political
candidate Jair Bolsonaro, unfavorable to the LGBTQIAP+ public, Anitta’s growing
public.

Concepts of Jenkins (2006, 2009, 2012, 2015) and Greco (2010, 2015, 2019)
will be used to understand the universe of fans, while Castells (2003, 2005, 2013) and
Sandvoss (2005, 2007 and 2013) reflect on collective identity. Pierre Lévy (1998,
2003) conceptualizes collective intelligence and the theme of activism will be
addressed by the authors Brough and Shresthova (2012), Milhomens (2009, 2014),
Amaral and Monteiro (2013, 2015) and Di Felice (2012, 2017). Rudiger (2013) will

conceptualize cyberculture.

Keywords: music; Anitta; activism, fans, communication.
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INTRODUCAO

Este estudo tem inicio quando Jenkins (2009) chama a minha atengao para a
Cultura da Convergéncia. E nesse contexto que vejo meu olhar ampliado e percebo
de forma grandiosa a interferéncia da tecnologia de midia que se funde a industria do
entretenimento. E uma cultura de mdltiplas plataformas interligadas, na qual produtor
e consumidor se fundem e se confundem. Essa cultura é impulsionada pelo avanco
tecnoldgico ao promover o acesso por diversas plataformas diferentes, mediadas por
aparelhos eletronicos, que hoje se encontram nas mé&os das pessoas e ficam
disponiveis grande parte do tempo com elas, como € o caso dos aparelhos celulares.

Segundo o relatério Digital 2021, em janeiro de 2021 éramos 4,66 bilhdes de
usuarios de internet no mundo, um aumento de 7,3% em relagado ao ano anterior. No
Brasil 75% da populacdo acessa a internet e permanece aproximadamente cinco
horas diarias conectadas via dispositivos moéveis. Nas ondas da web os usuarios
interagem nas redes sociais, realizam pesquisas, consultam e-mails, ouvem musica
ou assistem a filmes, alguns ainda leem noticias e outros jogam. Ha atividade para
todos os gostos e tempos disponiveis, sera necessario um computador ou celular e
acesso a internet, “basta se conectar para realizar todas as fantasias e possibilidades
humanas” (RUDIGER, 2013, p. 250).

As pessoas ficam horas conectadas a internet, o que demonstra uma mudanca
de comportamento na rotina desses usuarios. Logo, a cultura da convergéncia pode
apresentar impactos significativos na forma como nos relacionamos com a midia e
consequentemente com a sociedade em geral. A “cultura da conectividade”, como nos
esclarecem Rocha e Castro (2009, p. 96), explora essa dependéncia das maquinas,
as quais utilizamos para conexao com o mundo exterior, bem como para explorar o
nosso mundo interior.

Os fas hoje sao participativos e atuantes nas redes sociais, interferindo e
contribuindo com o cenario da cultura pop, votando, escrevendo, promovendo agoes
de engajamento para conquistar novos fas, tudo em prol de uma celebridade. A forga
do coletivo tem se mostrado muito presente entre os f&s que se comprometem e
exigem por meio das midias sociais atender a uma determinada causa. Os fas

compartilham opinides, produzem fanvideos, fanarts, criam memes e tudo que possa

" Fonte: Digital 2021, Global Overview Report, disponivel em https://www.amper.ag/post/we-are-
social-e-hootsuite-digital-2021-resumo-e-relat%C3%B3rio-completo. Acesso em 17 dez 2022.
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se relacionar com seus idolos. Os avangos na tecnologia e o surgimento de
plataformas midiaticas permitiram o envolvimento dos fas na carreira da celebridade
ao compartilhar opinides, comentarios e reagées em tempo real. A cultura participativa
tem a capacidade de fazer o fa sentir-se ouvido e assim valorizado.

Eu me aprofundava cada vez mais nos estudos de fas, meios de comunicacao
e cultura da convergéncia, mas ainda nao havia decidido qual seria 0 meu objeto de
pesquisa. Apds sugestdo de minha orientadora, decidi aprofundar meus estudos na
figura do influenciador digital Felipe Neto, com foco na tematica politica, que na época
estava evidente devido ao embate do youtuber com o presidente Jair Bolsonaro. No
entanto, a familia do influenciador sofreu ameagas, o que o levou a diminuir
consideravelmente suas manifestacdes politicas. Em contrapartida, a midia noticiava
com frequéncia as desavencas entre a cantora Anitta e o presidente Jair Bolsonaro, o
que contribuiu para aumentar a visibilidade da cantora na esfera politica. Acreditei que
havia potencial para esta pesquisa e comecei meus estudos. Confesso que eu nao
tinha uma familiaridade prévia com a funkeira, limitando-me a conhecer uma ou outra
musica. Diante desse panorama, decidi dedicar meus estudos a compreensao da
trajetéria de Anitta. Pesquisei as redes sociais da cantora e de seus fas, li as
biografias, fiz anotagdes, assisti aos documentarios e acompanhei as noticias que
abordassem Anitta e seus fas.

Assim, para este estudo foi escolhido pesquisar os fas da cantora Anitta, uma
das celebridades brasileiras de maior destaque no cenario atual. Anitta &€ presenca
certa nas inumeras plataformas, cuja interatividade é constante por meio de
postagens, lives e videos. Anitta € uma pop star, uma marca de sucesso. Seja pela
carreira ou pela vida pessoal, a midia conhece o poder de influéncia da cantora
(Velasco, 2011, p. 26). Além das reportagens que surgem a cada passo por tras de
novas iniciativas de langamentos ou feats (parcerias musicais). Os fas, por sua vez,
sao tao irrequietos quanto a proépria artista, quando o assunto € a proatividade nas
redes sociais, as postagens sdo diarias com agdes que beneficiam a cantora Anitta.
Séo legides de fas, que se dividem estrategicamente para atender as missées que
precisam cumprir, a dedicacao requer horas de trabalho.

Estudar a cultura pop se justifica quando compreendemos que essa cultura
reflete tendéncias, valores e ideias da sociedade em que vivemos, portanto, a cultura
pop é um reflexo da nossa sociedade. A cultura pop € uma forma de entretenimento,

estuda-la contempla compreender melhor as diferentes formas de expressao e
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comunicacao utilizadas pela sociedade intermediada pela tecnologia.

A escolha do fa como objeto de estudo e a acédo do ativismo digital estdo
relacionados a crescente importancia dos fas na cultura popular e na sociedade de
um modo geral, bem como o potencial das plataformas digitais para o engajamento
politico e social.

Os fas tém sido cada vez mais ativos na promocido de seus idolos, no
desenvolvimento de comunidades virtuais e na defesa de temas que envolvem desde
politica a causas sociais e humanitarias, como diversidade racial e sexual, igualdade
de géneros e combate a propagacgéao do discurso de édio. A tecnologia trouxe um novo
panorama aos meios de comunicacdo e as redes sociais por sua vez tém
proporcionado novas oportunidades para a mobilizag&o e a organizagao de atividades
coletivas.

E importante compreender como os artistas estdo se relacionando com seus
fas no ciberespago em termos de ativismo, investigar como os fas estdo se engajando
politicamente e socialmente por meio de plataformas digitais e como essas praticas
de ativismo digital estdo afetando a cultura popular e a sociedade de um modo geral.

Neste estudo serdo exemplificados trés tipos de ativismos de fas. O primeiro
exemplo sera o que chamamos de ativismo de internacionalizacdo, refere-se a
campanha promovida pelos fas para colocar a musica de Anitta no 1° lugar do Spotify
do mundo, um streaming de musica cujo ranking tem relevancia no panorama musical.

O segundo exemplo abordara o ativismo de crowdfunding, quando os fas
mobilizaram uma vaquinha virtual com a intencao de arrecadar dinheiro em prol da
artista com o intuito de promover a musica Girl from Rio, devido a falta de investimento
da gravadora da artista.

Por fim, o terceiro exemplo apresentara a cobranca dos fas por posicionamento
e engajamento politico de Anitta, que levou a artista a se tornar uma voz ativa na pauta
politica. Trata-se de uma transformacao que passou pela fase de decepcgao dos fas e,
ao final, a artista apresentou uma nova postura, firme e segura ao tratar de temas
polémicos como politica e meio ambiente.

O objetivo da pesquisa é analisar a relagdo entre os fas de Anitta e suas
participagdes em ativismo de internacionalizagdo do idolo, ativismo de crowdfunding
e ativismo politico na era digital. Intencionamos explorar como esses fendbmenos
impactam na carreira da artista, a fim de responder a pergunta de pesquisa: Como as

acdes ativistas promovidas pelos fas de Anitta podem influenciar a sua carreira?
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Diante deste questionamento, a hipétese de pesquisa é a de que agdes organizadas
pelos fas tém impacto significativo na carreira de um artista, influenciando na
visibilidade, no sucesso comercial, na imagem publica e até mesmo nas decisdes
artisticas e profissionais do artista e sua gravadora.

Para compreender como funciona a dindmica social de ativismo de fas da
cantora Anitta, foram realizadas pesquisas empiricas sob observacado direta as
postagens, interagées, comentarios e comportamentos de Anitta e seus fas, assim
como as noticias veiculadas pela imprensa no ambiente virtual.

Neste estudo foi utilizada abordagem qualitativa ao analisar o conteudo de
postagens tanto de fas quanto da cantora Anitta na rede social Twitter, no intuito da
nao redundancia, optamos por nos concentrar em uma rede social, uma vez que a
artista replica o conteudo de uma midia para outra. Além de pesquisas veiculadas na
midia sobre a cantora e seus fas, portanto, a pesquisa em questao foi conduzida de
forma empirica, utilizando tanto fontes documentais como evidéncias praticas que
embasassem os argumentos apresentados nesta dissertagdo. Embora esteja ciente
das distingbes apontadas por Recuero (2019) e outros autores a respeito dos
conceitos de rede social, plataforma digital e midia social, neste estudo faremos
referéncia a plataforma digital para enfatizar a circulagdo de informagbes e
conversagdes resultantes da interacado entre as estruturas sociais e as ferramentas
digitais.

Os fas de Anitta sdao o foco principal dessa pesquisa ao explorar o
comportamento dessa comunidade em mobilizagdes ativistas digitais, sob observagao
empirica e aproveitar a “sensacao e observacao” (Mattar, 2008, p. 31). A intengao foi
a de compreender a cultura participativa e a inteligéncia coletiva (Lévy, 1998) dos fas
nos meios midiaticos ao promover acgdes ativistas que impactassem diretamente na
cultura de fas.

A inteligéncia coletiva foi observada através do comportamento das
comunidades de fas e suas agdes, de modo que compreendéssemos as acoes
ativistas dos grupos de fas, fossem mobilizagdes pela boa a¢do do crowdfunding ou a
cobranga de posicionamento politico ou mesmo acgodes ativistas para alavancar a
carreira internacional da artista, situagdes que foram descritas e analisadas em trés
exemplos empiricos que serao relatados.

Portanto, foram pesquisas documentais que apresentam “dados criteriosos”
(CRESWELL, 2016, p. 213) coletados de fontes digitais com base em reportagens,
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entrevistas, artigos, videos, livros especificos e postagens nas redes sociais digitais e
programas veiculados nas diversas midias disponiveis, amplamente exploradas e
referenciadas para evidenciar os resultados. A coleta de dados foi realizada pela
captura de documentos e registros digitais (SORDI, 2017, p. 76) e dialoga com o
referencial tedrico consultado. As informacgdes coletadas compreendem o periodo de
2018 ao primeiro semestre de 2023. Nao ha uma especificidade nas fontes das
reportagens ou postagens, o foco principal eram os conteudos que referenciassem os
fas e apresentassem suas percepcgoes, atitudes e comportamentos, o olhar para a
cantora investigava suas opinides, interagdes sociais e em ambos a esséncia estava
nos fendbmenos relacionados a comunicacao online.

Na categoria de pesquisa qualitativa ndo ha a inteng&o de apresentar resultado
conclusivo e sim hipéteses (Gil, 2002, p. 54), pois o cenario tecnoldgico apresenta
constantes mudancas. A intencdo foi explorar a carreira profissional de Anitta e
apontar as agbdes que promoveram o engajamento dos fas.

O tema trata dos fenbmenos comunicacionais dentro do ecossistema musical
e tem a pretens&o de contribuir com o entendimento mais claro do que atrai e envolve
as pessoas nesse coletivo, quais sao os valores associados ao idolo que levam as
praticas de movimentacdo e como esses fas constroem relacionamentos uns com os
outros e com o artista.

Diante desse desafio, percebi que para obter uma compreensao melhor dos fas
e para auxiliar na escolha dos caminhos a serem seguidos na pesquisa, seria
interessante o contato direto com os fas, assim teria dados diretamente da fonte para
saber suas opinides, rotinas, idas e vindas atras da cantora. No entanto, embora tenha
tentado contato, n&o obtive resposta das mensagens enviadas via Whatsapp e Twitter.
Mais tarde em contato com a minha sobrinha, uma jovem universitaria, descobri o
convivio dela com fas de Anitta e logo providenciei uma conversa, que funcionaria
como pré-teste para escolha de caminhos para minha pesquisa. Depois de algumas
ligagdes, a conversa foi agendada e duas fas compareceram presencialmente e outras
duas participaram por videoconferéncia. Trés das participantes eram fas de Anitta
desde 2013 e durante esse periodo acompanharam o crescimento da cantora.

As fas contaram que seguiam Anitta onde ela estivesse, no inicio de carreira
chegarem a participar de shows em lugares de pouco destaque. Hoje as fas s&o
jovens adultas ativas no mercado de trabalho e, portanto, disseram ndo cometer mais

“as loucuras do passado” de sair na madrugada perseguindo a cantora. Essas fas
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mencionaram que os fas de hoje lutam pelo destaque da cantora no cenario
internacional, enquanto no tempo delas o engajamento visava o reconhecimento
nacional. Apesar de ndo seguirem mais 0 passo a passo da cantora, ainda participam
dos shows e sorteios para visitar o camarim, mas dizem que o0 acesso a cantora hoje
€ mais dificil, no inicio conversavam diretamente com Anitta. Um dos encontros com
a cantora foi relembrado de forma saudosa pela fa Jackelyne:

Ela sempre parava para tirar foto com todo mundo e ela conversava,
eu lembro até hoje que ela ficou conversando sobre cor de cabelo
comigo, porque eu falei da cor do cabelo dela e ela ndo estava
gostando na época. Enfim, era bem diferente antigamente, por ter
esses fa-clubes ser mais facil para entrar em programas, para vé-la do
que é hoje, até porque a fa-base era bem menor, ndo é como hoje
(Jackelyne, 2022).

As jovens adultas continuam fas e ajudam a divulgar a cantora, inclusive
internacionalmente, mas as persegui¢cdes para ver a cantora ficaram no passado,
embora uma das entrevistadas tenha viajado recentemente ao Rio de Janeiro
somente com o propésito de participar do Ensaio de Anitta, no pré-carnaval de 2023.

Atualmente essas fas informaram que nao participam de nenhum fa-clube,
porque diferentemente do passado, ndo haveria mais vantagens. Antes recebiam
crachas e possuiam regalias para visitagdo ao camarim, tinham mordomias que os
outros fas ndo possuiam. Hoje sempre que possivel colocam o nome para sorteio a
visitacdo do camarim, mas compreendem que o numero de fas atual ndo permite a
aproximacao de outros tempos.

Uma fala corriqueira das fas na conversa de pré-teste foi a unanimidade ao
afirmar que Anitta valoriza os fas e o quanto ela € atenciosa com essas pessoas que
se aglomeram para chegar o mais préximo possivel da celebridade idolatrada. As fas
contaram que nos tempos idos a quantidade de fas era bem menor, nos shows e no
camarim as persegui¢cdes a Anitta eram sempre pelos mesmos fas. Eles ja se
conheciam e conheciam também a equipe da cantora, mas conforme a fama foi
aumentando tudo foi mudando, uma transformacéao de fa afetivo para fa ativista.

Ao final da conversa, percebi que essas fas adultas de Anitta ndo eram o meu
foco, o interesse maior de pesquisa era nos jovens fas que estavam atuando em prol
da cantora. Na falta de éxito em contactar diretamente alguns desses fas, e pela
enorme quantidade de fas envolvidos nessas praticas, optei pela pesquisa com dados
secundarios, coletando informagdes via postagens e reportagens da internet. Esta

conversa com as fas mais antigas me trouxe um olhar de compreensado para a
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expansao da carreira da artista e seu crescimento em uma década, com a conquista
de milhdes de fas.

E importante que os artistas tenham consciéncia da nova postura do fa de
musica na cultura participativa (Jenkins, 2009) e na inteligéncia coletiva (Lévy, 1998)
que emerge da era digital. Os artistas devem explorar as possibilidades, seja para
promover novos engajamentos ou criar lagos mais firmes com seu publico. O objetivo
deve ser reconhecer a importdncia dos fas de musica e aproveitar as novas
oportunidades para crescer e expandir a base de fas, uma vez que fidelizar os fas
deve ser visto como um propadsito diario. Anitta e sua equipe demonstram aprendizado
na forma de valorizar os fas e engajar os fa-clubes nas suas agdes, sempre atentas
as plataformas midiaticas que sao vias de comunicagdo com o grande publico.

Nessa pesquisa, entendemos os trés exemplos de mobilizagdo dos fas de
Anitta para alcancgar objetivos especificos como ativismo de fas, por demonstrarem a
participagcao ativa dos fas, ou seja, a cultura participativa, a inteligéncia coletiva dos
devotos fas, embalados pela convergéncia dos meios de comunicagdo, compondo a
triade apresentada por Jenkins (2009). Vale ressaltar que o fa de musica é o ponto
central, enquanto peca chave para a transformagéao ao agir em prol de seus interesses
ou interesses ligados ao artista.

A (globalizagdo, aliada a tecnologia trouxe proporgdes vultuosas as
manifestagbes de usuarios pela internet, uma vez que “florescem diversos grupos
ativistas que mostraram estar em processo uma reordenacgao nas relagdes entre midia
de massa e midia horizontal” (SILVA, 2016, p. 22). O ativismo digital tem se mostrado
uma ferramenta poderosa no engajamento e mobilizagdo de pessoas que desejam
promover mudancgas ou chamar a atencido para determinada questao pontual em
alguma area e os fas tém conseguido mobilizar cada vez mais pessoas para favorecer
a celebridade devotada ou mesmo cobrar posturas frente a assuntos de cunho social,
politico ou que tenham referéncia a propulsdo da carreira do artista.

As atividades realizadas pelos ativistas podem incluir campanhas de midia
social, organizagao de eventos de fas, produgdo de conteudo relacionado ao idolo
desde ilustragbes, videos, fanfics e outros. Albuquerque et al. (2015) ressaltam a
poténcia da movimentagao coletiva, ao articular com destreza praticas de grande
extensao com a atuacao ativista. Fas tém o poder da agao coletiva e podem mobilizar
praticas em varias frentes, como, por exemplo, em favor das praticas de caridade,

contra o assédio online e outros temas como questdes politicas ou sociais relevantes.
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Apesar de autores como Jenkins (2006, 2009, 2012, 2015), Hills (2002), Booth
(2010) e Sandvoss (2013) possuirem estudos densos sobre os fas de variados
produtos da cultura pop, o intuito dessa pesquisa € olhar o quanto os fas de musica
articulam manifestagdes coletivas que refletem de alguma maneira na carreira do
idolo. Em outras palavras, buscamos compreender o ativismo de fas como ferramenta
que tira o fa da posicédo passiva e o enquadra como participante, o que fortalece o
coletivo. Shirky (2011, p. 25) interpela que “participar é agir como se sua presenga
importasse” e ao final fica o sentimento de recompensa emocional pela participacéo e
integracdo na realizagdo da tarefa. E o sentimento de pertencimento, além do
empoderamento do fa (SANDVOSS, 2013) e a “identidade cultural” que o fandom
representa (HILLS; GRECO, 2015, p. 6).

Os estudos de fas cresceram exponencialmente diante do cenario
comunicacional alavancado pelo aprimoramento e inovagéo constantes da tecnologia
digital na sociedade contemporanea, mas nao foi um foco corriqueiro, na ultima
década esse tema tem sido estudado com mais frequéncia.

Na cultura pop € comum haver reconhecimento do publico e identificagdo
popular. Seja por gostos ou desgostos, o importante € se fazer conhecido, o artista
necessita dessa plateia sedenta para se manter no auge, por isso esse vinculo estreito
com a industria cultural e seus produtos. A peculiaridade da cultura pop é fazer parte
do conhecimento absoluto do grande publico, ao trazer uma linguagem universal.
Quanto mais os fas consomem o produto, mais sucesso o artista tende a apresentar
no cenario do entretenimento. Mas, claro, 0 engajamento n&o é garantia, pois nem
todos alcangam sucesso longevo. Muitas vezes recebem alguns minutos de fama e
depois estao fadados ao esquecimento (SATO, 2007, p. 12).

Rincdn (2016, p. 41) explana que “ser reconhecido e estar nas telas midiaticas
€ condicao para a felicidade e a autoestima do sujeito nesta sociedade do espetaculo”,
e fazer-se notdrio na midia é papel dos mais trabalhosos, exige uma exposi¢ao diaria
com interacao nas diversas plataformas. O espetaculo montado nos shows € também
relevante, porque Anitta e sua equipe se empenham em repercutir nas redes e nas
manchetes pelas midias.

Por meio dos trés exemplos de mobilizagdes buscamos nos aproximar de uma
compreensao sobre o papel dos fas de musica da atualidade, o quanto se encontram
envolvidos e como conseguem interferir ativamente na carreira do idolo. Dentre os

exemplos, ha uma cobranga de grande repercussao na carreira da artista Anitta por
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nao defender uma classe de fas atacada pelo, entdo, presidente Jair Bolsonaro. Os
fas torcem pelos idolos, mas também ha a cobranga quando se sentem renegados ou
insatisfeitos. A fim de organizar de forma clara e coerente o desenvolvimento desta
dissertagao, os capitulos foram estruturados da seguinte forma:

No capitulo 1, sera apresentada a trajetéria da carreira da cantora Anitta
permeando 0s géneros musicais, a importancia dos videoclipes e o ranking de
visualizagdes no YouTube, as tatuagens dos f&s em homenagem a cantora e algumas
polémicas que alavancaram sua presenga nas redes digitais, como a controversa
tatuagem “no anus”, e por fim, as premiag¢des e reconhecimento a artista.

No capitulo 2 sera apresentado um exemplo de ativismo de internacionalizagdo
de carreira, com a finalidade de narrar a trajetoria do esforgo da artista para se projetar
nacionalmente e logo depois alcangar fama internacional (Pereira, 2019; Barreto,
2022). Serao apresentados os conceitos de ativismo (Milhomens, 2009, 2014; Amaral
e Monteiro 2013, 2015; Bennet 2012) que mencionem auxilio na proje¢cao da carreira
do idolo, além do exemplo de ativismo que descreve a acdes articuladas pelos fas
para colocar Anitta na posi¢cado 1 do Spotify Global. Spotify é o servigo de streaming
de musica mais popular do mundo?, portanto chegar ao Top 1 significa, possivelmente,
ser a musica mais ouvida no mundo. Tal feito foi alcangado gragas a mobilizagao dos
fas.

No capitulo 3, sera mencionado o exemplo de ativismo de crowdfunding
(Palomino, 2014; Oliveira, 2017; Cocate, 2011, 2012, Monteiro, 2014) com narrativas
e mengdes de outros artistas que usufruiram da vaquinha virtual. Na sequéncia, sera
apresentado o estudo de caso sobre a mobilizagcao para arrecadacao de dinheiro com
finalidade de colocar Anitta no 1° lugar da Billboard, revista estadunidense
especializada na industria musical que publica o ranking das cem musicas de
destaque nas radios e streamings (Silveira, 2021). A arrecadacao foi expressiva, mas
o resultado nem tanto, pois faltou a contribuicdo da gravadora que, apés pressao dos
fas e da artista, aceitou encerrar o contrato.

O capitulo 4 iniciara com o recorte da trajetéria da artista até o impasse de
cobrancga por posicionamento politico, passando pela acusacéo de aproveitamento de
pink money (Gonzaga, 2017; 2019), usufruto irresponsavel de dinheiro proveniente da

grande comunidade LGBTQIAP+ que € fa da artista. Diante de um presidente

2 Pesquisa Midia Research, 2021.
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homofobico declarado, os fas esperavam que Anitta os representasse, mas a
principio, a artista deixou a desejar, os fas se mostram frustrados com a decisao e
persistem na cobranca. Abarcaremos também a conceituacdo de ativismo politico
identitario (Machado, 2007; Miskolci, 2021; Lopes, Figueiredo, 2018; Resende, 2017)
em estudo de caso no qual Anitta deixou os fas sem resposta e por isso recebeu
muitas cobrancas nas redes sociais, sendo inclusive acusada de exploragao
estratégica de pink money. E importante ressaltar que os fas torcem pelo artista, mas
sabem cobrar quando se sentem lesados.

Ao explorar o impacto abrangente e contagioso das formas online de
manifestacbes dos fas poderemos compreender se essas acgodes influenciam de
alguma forma nas decisbes de gestao de carreira da artista, tanto por parte da cantora
quando de sua equipe. Considero o estudo sobre fas e o ativismo digital relevante
para a area da comunicagao, ao passo que contribui para a compreensao de como as
tecnologias estdo transformando as relagdes entre fas, artistas e sociedade e
proponho, ainda, a reflexdo sobre o papel dos meios de comunicagdo na promogao
de uma cultura mais participativa e engajada pelo poder da coletividade.

O ativismo reforga o papel de interferéncia promovida pela comunidade fa em
relacédo ao seu idolo. Papel hoje de grande importancia, pois pode promover o trabalho
do artista ao aumentar sua visibilidade e a popularidade nas midias sociais. Os fas
engajados contribuem para aumentar a vendas de ingressos, as curtidas nas
plataformas musicais, o0 que demostra um impacto positivo na carreira da celebridade.
Por outro lado, quando os fas se desagradam com as atitudes ou mesmo com a falta
de atitude do idolo, o resultado pode ser negativo para a carreira do artista. Logo,
acdes precisam acontecer para demover a percepgao desses fas e reverter a
situagao.

Na inteligéncia coletiva (Lévy, 1998) transparece o0 conhecimento e a
criatividade dos fas que surgem em grupos colaborativos ao aproveitar a habilidade
de cada individuo que compde o grupo. Aos artistas, resta saber como aproveitar as
ideias que surgem da coletividade, valorizando a dedicag&o dos fas.
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CAPITULO 1 — IMPACTO CULTURAL E ENGAJAMENTO

O seu nome de batismo é Larissa. Procedente da periferia carioca, sua carreira
teve inicio em 2009 cantando funk. Por meio de um video caseiro postado na internet
a cantora atraiu a atengdo da Furac&o 2000, produtora e gravadora que contratou o
novo rosto. Foi rebatizada Anita, nome escolhido estrategicamente por iniciar com a
letra A para ser a primeira a aparecer na classificacao alfabética em qualquer lista,
além da inspiragdo na personagem da minissérie global Presenca de Anita (Globo,
2001), cuja protagonista era uma ninfeta que esbanjava “sensualidade” (BORGES,
2008, p. 43). Por sugestdo de um produtor, acrescentou-se mais uma letra “t’,
resultando na grafia de Anitta.

Cantora de funk, Anitta conquistou gradualmente um publico crescente e
diversificado por meio de suas performances, langamentos musicais e presenca nas
redes sociais. Sua ascensdo na industria da musica brasileira ocorreu de forma

progressiva, ganhando reconhecimento e uma base de fas sélida ao longo do tempo.

11 Géneros musicais

O funk provém de uma base suburbana jovem e negra que descia dos morros
cariocas para o entretenimento nos bailes funk (Alvim; Paim, 2010, p. 1). Amaral e
Monteiro (2013, p. 464) afirmam que existe o preconceito social contra o funk,
associado a inferioridade social, ao popularesco, de conteudo apelativo e banal.

O funk se consolidou como uma das principais formas de expressao cultural da
periferia carioca. A composi¢cao de pessoas aglomeradas, um grupo de dangarinos
coreografados, MCs e “uma parede de alto-falantes” que potencializam o som
(PALOMBINI, 2009, p. 53), descrevem um baile funk. Ao estudar o contexto,
compreende-se a “dimenséo espacial” (JANOTTI JR.; PEREIRA DE SA, 2019, p. 132)
enquanto cenarios de interacdo social caracterizados por particularidades de cada
espaco. Refere-se aos artistas, ao publico, aos locais de apresentacao e realizagao
de eventos, praticas para disseminar aquele género em determinada localidade.
Assim, percebe-se como as comunidades se organizam e interagem nos espagos
cosmopolitas a partir do cenario musical daquele ambiente. Anitta € uma das artistas
responsaveis por trazer esse cenario musical e disseminar o funk carioca para o Brasil
€ para o mundo.

O campo musical apresenta uma variedade de géneros e estilos, reflete a

pluralidade cultural e os diferentes gostos do publico. Os géneros musicais podem ser
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categorizados em termos de estilo, tematica, estrutura e outros elementos. Rotular
uma musica em género e estilo é tornar essa musica reconhecivel nessa categoria o
que agrega “juizos estéticos valorativos” (TROTTA, 2007, p. 117). Significa que os
diferentes géneros remetem a preferéncias estéticas singulares e de escolhas
individualizadas e particulares.

Autores como Janotti Jr. e Pereira de Sa (2019) ressaltam que os géneros
musicais ndo sao simples categorizagdes, ocupam espagos importantes para pessoas
assiduas por musica, tanto para compositores quanto ouvintes. Géneros musicais sao
parametros para debates de gostos musicais, assim como permitem a construgao de
identidades musicais distintas, suscitam declaracbes de preferéncias musicais e
criticas culturais, assim como moldam e influenciam a producéo e recepgéo musical.

A cantora novata recebeu uma dica para inovar no palco e associou ao funk o
stiletto, danga que descende da Italia dos anos 1950 e caracteriza-se pelo uso do salto
agulha. A autora Albuquerque (2018, p. 15) ressalta que esse género de dancga visa
uma expressao natural da sensualidade, sem vulgaridade. Por outro lado, as autoras
Alvim e Paim afirmam que, no contexto brasileiro, o “funk moderno” se distingue pela
“sensualidade” (2010, p. 49). Anitta combinou o funk ao stiletto e criou a sua prépria
identidade, a performance culminou em uma danca sensual do funk em cima do salto
alto. Janotti explica a identificacdo da musica com a dancga:

Dancgar, como demonstram, por exemplo, o samba e o funk, € um
modo codificado de processar a musica. Isso sem falar nos aspectos
gestuais que, muitas vezes, envolvem movimentos que funcionam
como estimulos/respostas relacionados a propria estruturacdo de
refrdes e solos das cangdes (JANOTTI JR., 2006, p. 9).

O género musical funk desmembra em varios subgéneros, “funk sensual, funk
consciente, funk melody, funk de raiz, gospel funk” (PALOMBINI, 2009, p. 52). Anitta
€ famosa por disseminar o funk pop com “performances musicais em que se pode
notar a mescla musical da batida do funk com elementos considerados pop” (SILVA,
2017, p. 6). Ao incorporar o pop a artista aumentou sua audiéncia, sugestao a época
da empresaria da artista (Dias, 2019).

Os “juizos estéticos valorativos” (TROTTA, 2007, p. 117) contribuem para a
hierarquizacao das ofertas musicais. Ou seja, categorizar as musicas € uma forma de
compreender as preferéncias do publico e essa repercussao pode influenciar outras
pessoas nas suas preferéncias estéticas. Para Janotti Jr (2003, p. 32), “Os géneros

musicais ndo descrevem somente quem sao os consumidores potenciais, mas o que
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esses produtos significam para eles”. Passinhos e movimentos sensuais s&o
caracteristicos do funk, um ritmo dancante, dominando o baile funk com passinhos
ensaiados e coreografados pelos funkeiros.

O funk é uma forma de cultura, mesmo que parte da sociedade nio o
reconheca e o valorize como tal. Apesar de haver pessoas que nao
consideram de fato, em 2009, a Assembleia Legislativa do Rio de
Janeiro o reconheceu como patriménio cultural (MORETTO, 2015, p.
11).

O funk tem presencga desde o inicio da carreira de Anitta. Trata-se do género
musical pelo qual ela é reconhecida na atualidade, ritmo que a cantora faz questao de
divulgar nos seus trabalhos no exterior. A pesquisa TIC Domicilios de 20212 revela
que 81% dos usuarios fizeram uso da internet para acessar as redes sociais, um
aumento significativo em relagdo a pesquisa de 2019, outros 73% utilizaram a
tecnologia para ouvir musica. Assim, podemos dizer que Anitta e seu estilo de funk
estdo em harmonia com o processo tecnoldgico que hoje faz parte da rotina da grande
maioria das pessoas, integrando comunidades, estreitando espagos e com chances

de novas possibilidades.

A musica pop vem marcada por cangdes melddicas, ritmos cativantes e letras
que abordam temas como amor, relacionamentos, diverséo e experiéncias cotidianas.
A musica pop desempenha um papel importante na industria musical e na cultura
contemporanea, frequentemente associada a hits radiofonicos, trilhas sonoras de
novelas, dangas coreografadas e fenbmenos de fas. Além disso, a musica pop tem o
poder de unir diferentes pessoas e transcender fronteiras culturais e geograficas.

O pop tem a ver com a novidade, o momento, com o frescor
caracteristico dos jovens. A industria do entretenimento trabalha o pop
em sua porcdo efémera, por meio de hits instantdneos e a
obsolescéncia planejada, ao mesmo tempo em que cria estratégias
que mantenham o interesse constante pelos seus produtos
(VELASCO, 2010, p. 116).

A musica com uma levada pop apresenta uma suavidade em relagcédo ao funk,
0 que torna a producdo mais agradavel e adaptavel aos ouvidos mais exigentes do
grande publico.

Na industria musical, o objetivo é se destacar e conquistar fas, por meio de
diversos géneros musicais para os mais diversos gostos, a escolha do ritmo, da batida,

sao escolhas que irdo refletir na identidade e nas experiéncias de cada pessoa. Isso

3 Fonte: Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagéo, 2022.



23

pode também causar disputas dentro do préprio meio musical, impulsionadas pelo
publico ou pela prépria industria. Amaral explica:

As disputas simbdlicas entre fas de diferentes géneros musicais no
contexto da cultura pop ou popular ndo é uma novidade trazida pela
internet. A imprensa e a critica musical de paises como Inglaterra,
Estados Unidos e até mesmo o Brasil sempre incentivaram esse tipo
de disputa, seja através da escolha de determinados géneros em
detrimento de outros em suas andlises, pautas e criticas (jazz X
musica erudita; rock X musica eletrdnica, rock X pop, etc); seja através
da construgdo narrativa de um confronto entre artistas, como por
exemplo, Beatles X Rolling Stones, Oasis X Blur, Madonna X Lady
Gaga, Emilinha Borba X Marlene — no contexto brasileiro da era do
radio — apenas para citar alguns mais conhecidos (AMARAL, 2014, p.
7).

Essas diferengas denotam debates entre os fas de musica, cada um deseja
defender o género escolhido. O rock e o pop séo rivais antigos, fas de rock trazem um
estilo mais rebelde, energético e irreverente enquanto os fas do pop sdo embalados
pelas melodias alegres, pelo entretenimento. No funk de Anitta, isso aparece entre os
fas a depender de seu engajamento: alguns defendem ferozmente, outros
demonstram cobrangas, em outros momentos apoiam, levando a manifestacoes

intercaladas dos diversos fandoms.

1.2 Videoclipes

Ao langar o single Meiga e Abusada, Anitta alcangou o pddio das dez musicas
mais tocadas nas radios brasileiras, chegando a se tornar trilha sonora da novela Amor
a Vida (Globo, 2013), da Rede Globo*. A repercussdo expandiu a visibilidade de Anitta
que apareceu para além do palco funk. Na sequéncia, quando o videoclipe Show das
Poderosas explodiu nas plataformas, Anitta surgiu para o Brasil.

Os videoclipes compdem a estratégia de divulgacdo que antecede o
lancamento das musicas da cantora, deste modo contempla as necessidades
audiovisuais (CORREA, 2008, p. 09) dos fas de musica, que hoje se entusiasmam
reproduzindo as performances e cantando as musicas. Anitta sabe explorar as
imagens utilizadas nos videoclipes e assim instigar a plateia de fas, como diriam
Rocha e Castro (2009, p. 53) a imagem se torna uma parte habitual de nossa rotina,
uma referéncia que se integra ao nosso dia a dia. Sobre o videoclipe, Soares (2014)
afirma:

O videoclipe € uma camada performatica sobre a cangéo que o origina,

4 Anitta, O livro das poderosas, pg. 28, 2017.
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possibilitando o reconhecimento de corporalidades que se traduzem
em disposi¢cdes audiovisuais. Videoclipes seriam, portanto,
materializagées de gestos, formas de dancgar e agir dos corpos dos
artistas que os originam. [...] Apresentam recursos de camera, de
edicdo e de pés-producdo, apontando gramaticas produtivas que
representam formas de dangcar uma cangdo a partir das
expressividades audio e visuais: o conceito de interpretacao ritmica,
portanto, vai permear os recursos técnicos presentes nas gramaticas
do videoclipe (SOARES, 2014, p.323, 331).

Os fas identificam e esperam pelas coreografias dangantes de Anitta,
caracterizadas pelo requebrado ostensivo. A cada pré-lancamento de seus
videoclipes os fas aguardam ansiosos pelo langamento. Como exemplo, houve
situacdes de cobrancas de um fa que twittou “E esse tipo de clipe que queremos,
Anitta! Com muita qualidade e cenarios.”™

As constantes postagens nas plataformas midiaticas tornam a funkeira assunto
frequente na internet, seja por mostrar os bastidores dos clipes, ensaios coreograficos
ou contar sobre novas parcerias. Na Figura 1 Anitta aparece no Rio de Janeiro,
requebrando com um biquini de fita isolante, pratica utilizada para deixar a marquinha
de sol no corpo. O inusitado € que a gravagao do clipe ocorreu no Morro do Vidigal,
favela que fica ao lado do famoso bairro do Leblon, cenario incomum para um clipe.
Em 24 horas o videoclipe alcangou 13 milhdes de visualizagdes® no YouTube.

Os videoclipes impulsionam as visualizagbes na internet, como afirma Corréa
(2008, p. 9) imagem e som refletem a nova forma de consumo da musica pop. Abaixo
foram listados’ alguns dos videoclipes com as maiores visualizagbes desde o inicio
de carreira. Nao foram listados os videoclipes com parcerias musicais.

e Show das Poderosas (2013) — 170 milhdes de visualizagdes;

e Na Batida (2014) — 187 milhdes de visualizagdes;

e Bang (2015) — 428 milhbes de visualizagoes;

e Paradinha (2017) — 383 milhdes de visualizagoes;

e Vai Malandra (2018) — 443 milhdes de visualizagbes;

e Girl from Rio (2021) — 564 milhdes de visualizagbes;

e Envolver (2022) — 538 milhdes de visualizagdes.

5 Disponivel em https://twitter.com/wversions. Acesso em 28 mai. 2023.

6 Disponivel em https://amauryijr.blog.bol.uol.com.br/2017/12/19/vai-malandra-bate-recorde-de-
visualizacoes-em-24h-mais-de-13-milhoes/. Acesso em 15 ago. 2022.

7 Fonte: https://observatoriodosfamosos.uol.com.br/lista/curtiu-kisses-da-anitta-relembre-os-clipes-da-
cantora-que-mais-bombaram




25

Figura 1 - Anitta grava no morro do Vidigal, Rio de Janeiro

Fonte: Cena do clipe Vai Malandra, Anitta — Reproduc¢édo da internet.

Nessa tematica Rocha e Caminha (2018) nos convidam a considerar o quanto
a apresentacao € importante para analisar a visibilidade do cantor nas redes sociais,
mas ndo deve ser o Unico fator a ser considerado. E necessario também observar
estratégias que se referem a linguagem visual e auditiva que a cantora apresenta ao
longo da carreira: elementos como figurino, cenario, iluminagao, edigdo e outros
constitutivos de sua visibilidade. Anitta explora a sensualidade em seus videoclipes.
Como observado por Arantes (2021, p. 2), “a sensualidade como for¢a da feminilidade
sempre foi bastante explorada em seus videoclipes, shows e cangdes”. A subjetivagcéo

faz referéncia a forma como a artista se expressa, opina e interage nas redes sociais.

1.3 Tatuagens

Os fas de Anitta apresentam praticas e comportamentos tipicos de fas da
cultura pop, conhecem em detalhes a carreira e a vida da artista; se mostram atuantes
nas comunidades; sdo engajados nas propostas, eventos e shows e sempre estao
dispostos a defendé-la nas plataformas, ainda que parte do fandom também cobre e
critique. Destacamos aqui algumas formas de demonstragao de carinho pela artista,
como a ilustragao do fa Welker, na imagem que mostra a cantora coreografando a
musica Envolver. O desenho fez tanto sucesso que outros fas resolveram tatuar a

imagem no corpo (Figura 2).
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Figura 2 - Desenho de fa que virou tatuagem

Fonte: Autoria propria, 2022. Reprodugao Twitter.

Objetos que fagam referéncia ao idolo geram memoaria afetiva e mantém o
vinculo com o artista, é o caso da tatuagem de fa, que virou uma pratica comum no
fandom de Anitta. Os fas encaminham imagens de suas tatuagens em homenagem a
cantora, que posta nas suas redes sociais, como sera visto mais adianta na Figura 3.

Artistas possuem diversos produtos comerciais que divulgam o trabalho
musical e os fas sdo envolvidos nessa atmosfera pelo desejo de consumo, mas
imprimir no corpo uma referéncia ao idolo demonstra o sentimento ou como sugere
Jones (2014 e 2015) demonstra a idolatria pelo idolo, muito mais do que trajar uma
vestimenta ou usar um acessorio, pois ha uma demonstracdo de afetividade, é
definitivo, como que “sagrado, ao mesmo tempo em que o torna visivel para os
espectadores” (JONES, 2014, online). E impar e gera identidade com a comunidade
fa de musica ao trazer o sentimento de pertencimento.

Os fas se expressam artisticamente de diversas maneiras e as tatuagens fazem
parte desse repertério, reflete a devogao e a conexao emocional dos fas com o artista.
E por intermédio das tatuagens que os fas demonstram o apoio e a admiragéo pelo
idolo, tornando-se uma parte eternizada de identidade do fa. As tatuagens expressam
significados singulares para cada fa tatuado e representam os sentimentos pelo idolo.
E uma forma de conexdo emocional, como uma maneira de sentir-se mais préximo do

idolo.
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Figura 3 - Tatuagens dos fas para Anitta

Fonte: Autoria propria, 2022. Reprodugéo da internet.

A escolha do design da tatuagem é um aspecto importante, uma vez que sera
eternizada no corpo do fa. Os autores Kotler e Armstrong (2007) revelam que as
pessoas sao influenciadas por questdes culturais, sociais e psicologicas. Os fas por
vezes tatuam o rosto de um idolo, uma imagem icOnica associada a ele ou até mesmo
uma frase ou letra de musica significativa. A escolha do design geralmente é
influenciada pelo significado pessoal que o fa atribui ao idolo e a relagdo que eles
compartilham. As tatuagens nao sdo apenas uma forma de expressao individual, mas
pode manifestar a satisfagdo de pertencer a uma comunidade de fas. Os fas
estabelecem conexdes ao compartilhar as imagens tatuadas.

Na Figura 4, a imagem a esquerda apresenta a postagem que instigou duvida
sobre uma suposta tatuagem da artista na regidao anal. O video foi postado pela
cantora no OnlyFans, rede de entretenimento adulto, mas vazou na internet. A
imagem a direita esclarece que nao se tratava exatamente de uma tatuagem no anus
e sim uma tatuagem no tridngulo sacral, ou seja, na finalizagdo do céccix, conforme
mostra a imagem de divulgagao do produto intimo da marca de Anitta. Foram dois
anos de comentarios e especulagdes a respeito da tatuagem, todos queriam saber o
que foi tatuado e ver imagens, os constantes comentarios deixavam o nome da

celebridade em evidéncia nas redes.
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Figura 4 - Suposta tatuagem no anus
- ,

4
ANITTA

Fonte: Autoria prépria, 2022. Reprodugéo da internet8.

Anitta é participativa e atuante nas plataformas digitais, se destaca por
polémicas como o video sobre a suposta tatuagem no anus que a artista fez e viralizou
na internet, tornando o assunto um dos mais comentados. Controvérsias deste tipo
movimentam as redes da cantora e criam parametros de interagéo, seja por meio das

tatuagens dos fas ou pela especulagéo que provocam.

1.4 Premiagodes e reconhecimento

Em 2021, Anitta apareceu na Revista Time como uma das 100 pessoas mais
influentes do mundo®. Sua influéncia perpassa atuagbes diversas: cantora,
empresaria, compositora, empreendedora, atriz e apresentadora (MONTS, 2021),
detentora de hits internacionais.

Em julho de 2022, pela primeira vez, Anitta marcou presenga no Guinness
World Records, livro dos recordes como a primeira artista latina a alcangar o primeiro
lugar no Spotify. O portal Guinness World Records menciona que “em apenas 10 anos,
Anitta se tornou uma das maiores estrelas pop do Brasil’ e ressaltou os numeros de
milhdes de fas e visualizacbes, fez mencao da colocagdo da cantora entre os 15
musicos mais influentes do mundo nas redes sociais pela Billboard e destacou o

agradecimento de Anitta aos seus fas:

8 Disponivel em https://www.gazetaweb.com/noticias/diversao-variedades/tv-e-celebridades/nai tta-se-
pronuncia-apos-video-fazendo-tatuagem-no-anus-viralizar-veja/ e https://observatoriog.b
ol.uol.com.br/noticias/famosos/apos-dois-anos-de-polemica-anitta-finalmente-divulga-foto-de-su a-
tatuagem-no-anus. Acesso em 22 ago. 2022.

9 CNN Berasil. Disponivel em https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/revista-time-coloca-anitta-e-
boulos-entre-0s-100-lideres-do-mundo-para-o-futuro/. Acesso em 11 set 2022.
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“E incrivel ser uma recordista oficial do Guinness World Records como
a primeira artista solo latina e brasileira a ser a numero um no Spotify.
Estou muito feliz e grata aos meus fas!” (GUINNESS WORLD
RECORDS, 2022).

Os fas de Anitta tém muita contribuicdo na classificagdo do primeiro lugar no
ranking mundial. Apds constatarem o sucesso da musica no exterior, os fas moveram
uma campanha para algar a cantora ao primeiro lugar nas reprodugdes dos
streamings.

No final de 2022, Anitta entrou para o livro dos recordes Guinness World
Records pela segunda vez como a primeira brasileira mulher latina a conquistar o
prémio Best Latin da VMA, Video Music Awards'®. No mesmo ano, Anitta foi indicada
a varios prémios musicais e saiu premiada de todos, os quais seguem listados abaixo:

e Prémio Multishow 2022 em 3 categorias: artista do ano, musica do ano com

a musica Envolver e Clipe TVZ do ano com Boys Don’t Cry por votagao de
jornalistas e técnicos da industria fonografica.

e MTV Video Music Awards — VMAs com o troféu de Melhor Musica Latina com

a musica Envolver, primeira artista brasileira a ser premiada e a se
apresentar no palco do evento. O voto € popular.

e MTV Europe Music Awards — EMA com o prémio de Melhor Artista Latino

por votacao popular.

e Premios Juventud, primeira brasileira a ganhar o troféu “La Coreo Mas Hot’

por “El passo de Anitta” por votagao popular.

e Latin American Music Awards — Latin AMAs com a premiagcao de Clipe

Favorito com a musica Girl from Rio por votag&o popular.
e American Music Awards - AMA com o prémio Artista Latina Feminina
Favorita por votagao popular.

Em 2023, Anitta conquistou o Fans Choice Awards Mexico na categoria Artista
Femenino Urbano por votacéo popular.

Para além das premiagdes, outros marcos internacionais evidenciam os
contornos de seu sucesso. Anitta marca presenca no famoso museu Madame
Tussauds em Nova York, que homenageou a cantora em junho de 2022 com uma

estatua de cera em tamanho real (Figura 5). O Madame Tussauds € um famoso museu

10 Disponivel em https://observatoriog.bol.uol.com.br/noticias/cultura/anitta-conquista-novo-feito-
inedito-e-aparece-pela-2a-vez-no-guinness-world-records-o-livro-dos-recordes. Acesso em 28 mai.
2023.
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de cera que exibe estatuas realistas de personalidades famosas, entre os brasileiros
agraciados com uma estatua de cera estdo as modelos: Gisele Bundchen, Adriana
Lima e Alessandra Ambrdsio e os famosos: Pelé, Neymar e Ayrton Senna. As estatuas
no Madame Tussauds sao feitas a mao por escultores que usam técnicas detalhadas

para criar réplicas extremamente realistas das pessoas homenageadas.

Figura 5 - Estatua de cera no Museu Madame Tussauds, Nova York

NEW YORK

Fonte: Foto de Jamie Mccarthy/Getty Images North America/Getty Images via AFP.

As estatuas sao feitas com base em medidas precisas do corpo e do rosto da pessoa
e podem levar meses para serem concluidas. Os profissionais reainem mais de 250
informagdes como: tonalidade de pele, cor dos olhos, estrutura e cor dos cabelos,
formato do rosto e closes de angulos e mais angulos. A estatua de Anitta é uma réplica
de 1,62m de altura e demorou seis meses para a confeccdo completa. “Como a
primeira estrela do pop global a vir do Brasil, e a primeira artista solo brasileira a se
apresentar no palco principal do Coachella, Anitta se adequa perfeitamente a honra
de receber uma estatua de cera” (LOPES, 2022, online).

Vale ressaltar que somente pessoas que atingem o topo de suas carreiras ou
tém “impacto significativo no mundo” (LOPES, 2022, online) sdo homenageados pelo
museu, € considerado uma honra e um reconhecimento significativo para o artista. As
estatuas ficam expostas ao publico e podem ser vistas por milhdes de pessoas nas

visitagdes ao museu.

1.5 Anitta nas Redes digitais

Em 1964, McLuhan vislumbrava um futuro permeado pelos meios eletrénicos
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que possibilitaria 0 globo conectado e interagindo mutuamente, uma conexao que
aproximaria pessoas e culturas. O filésofo despertava nosso olhar para a importancia
do meio, o canal que molda a forma como interpretamos o conteudo transmitido como
mensagem. Esse meio hoje pode ser pensado como midia, com seu poder ludico de
explorar varios de nossos sentidos e dar continuidade as extensées de nosso corpo
como o lapis pode ser a extensao da mao, o papel de nossa mente e os transportes a
extensao de nossos pés. O celular € um excelente exemplo, pois sequer recordamos
uns poucos telefones de pessoas de nosso convivio, sem contar que viver sem 0s
eletrénicos hoje seria um desafio. Logo, compreendemos o poder de transformagéao
causada pelas impressoes, percepgdes e sensibilidades advindas da tecnologia, que
€ fundamental para a compreensado da comunicagao na sociedade contemporanea.
Pierre Lévy faz um resgate no tempo:

“[...] as diferentes redes de computadores que se formaram desde o
final dos anos 70 se juntaram umas as outras enquanto o nimero de
pessoas e de computadores conectados a Inter rede comecgou a
crescer de forma exponencial. Como no caso da invencdo do
computador pessoal, uma corrente cultural espontanea e imprevisivel
impbs um novo curso ao desenvolvimento tecno-econdmico. As
tecnologias digitais surgiram, entdo, como a infraestrutura do
ciberespaco, novo espago de comunicagao, de sociabilidade, de
organizacao e de transagdo, mas também novo mercado da
informagao e do conhecimento (LEVY, 1999, p. 30).

Imersa nesse mundo dos aparelhos interconectados, a cantora Anitta e sua
equipe fazem uso das estratégias e possibilidades da imersédo digital ao criar
polémicas, fazer postagens agradecendo aos fas, informar sobre novas musicas,
divulgar videos e noticias. Sua interatividade nas redes virtuais € frequente. Martins
et al. observam:

Deste modo, surge uma preocupagao com a imagem que o artista quer
vender perante o publico, a imprensa e a critica especializada, pois
agora, ele ndo é apenas um idolo da area musical. Ao projetar sua
atuacao para o ambiente online, o artista faz a transicdo de musico
para marca, necessitando adaptar-se as novas exigéncias de
mercado. Ao perceber o seu home como marca, o artista passa a ter
a necessidade de desenvolver estratégias mercadoldgicas com intuito
de consolidar-se perante o publico e a concorréncia (MARTINS et al,
2017, p. 5).

Nascida com a “ajuda da internet”, segundo Dias (2019, p. 26), Anitta é
personalidade frequente na midia e se destaca pelos expressivos numeros de
engajamento. Figueiredo (2022) concorda:

‘O fendbmeno Anitta lidera, no segmento musica, o volume de
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engajamentos no Instagram. Isso quer dizer que, entre todos os
artistas musicais brasileiros, ela € a que recebe mais curtidas e
comentarios em todas as suas publicagbes” (FIGUEREDO, 2022,
online).

De inicio, vale uma consideracdo. Para uma celebridade de tamanho porte, é
importante considerar a existéncia de uma equipe de apoio, de marketing digital e de
influéncia, que ajuda a alimentar as redes digitais da celebridade. Portanto, quando
falarmos sobre as interacées de Anitta nas redes, temos em mente o fendbmeno Anitta,
pois ndo nos cabe investigar se foi a propria cantora ou sua equipe que postaram ou
divulgaram cada conteudo. O que nos importa € compreender as dimensdes que sua
presenca nas redes adquire e como ela impacta os fas. A interagdo, as respostas e
as postagens sao parte constituinte e alimentam o universo do fandom, reforcando a
imagem midiatica de Anitta.

Anitta consegue interagir com seus fas nas diversas plataformas digitais, em
consonancia com a “convergéncia midiatica”, apresentada por Jenkins (2009, p. 91).
O encontro de celebridade e fas converge nos mais diversos meios digitais,
‘remodelando a relagéo entre consumidores e produtores de midia” (JENKINS, 2009,
P. 48). O autor Dias (2019, p. 94) é convicto ao afirmar que os fas de Anitta “a
alimentam em tempo real com informagdes quentissimas” via Twitter. E, pelos “directs
do Instagram” (DIAS, 2019, p. 81), a cantora contata seus potenciais parceiros
musicais. Hillhouse (2013) diz que ¢é previsto aos devotos fas a acessibilidade ao seu
artista idolatrado por intermédio do meio midiatico, estreitando o espaco entre fa e
celebridade.

As autoras Rocha e Castro (2009) esclarecem que essa constante exposigao
com limites mais difusos afeta profundamente a forma como se constréi a prépria
identidade e como se compreende as diferengas, uma dindmica que pode impactar a
maneira de enxergar o mundo e como as pessoas se relacionam com ele. Ndo basta
ser fa de musica, € preciso participar. Anitta interage com os fas nas plataformas
virtuais, nos shows e fora dos palcos. E a convergéncia acontecendo diante de nossos
olhos, o fisico e o virtual convergindo.

Nao se trata apenas de consumir, mas de influenciar e de ser influenciado.
Seguindo o pensamento de Shirky (2011), o acesso a tecnologia, ou melhor, a internet,
parte da premissa de que o usuario ira consumir, produzir e compartilhar conteudo. O
fato de lidar tdo bem com a internet ndo é apenas expertise da cantora, Dias (2009)

afirma que Anitta cresceu e se desenvolveu na carreira, no mesmo ano que a internet
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adquiriu 10 milhdes de usuarios. Ele continua explicando que a funkeira tem a idade
dos usuarios mais frequentes da internet, o que se torna uma vantagem pela
identificagcdo com o grupo.

O meio mediatico propicia o engajamento do fa de musica. Essa imerséo é
muito proveitosa para ‘participar’ da vida e da rotina do idolo. Anitta interage com seus
fas ao compartilhar pelas redes sociais situagdes de sua vida, conforme declaragao
da propria cantora: “Eu sempre utilizo um veiculo meu [como as redes sociais], uma
forma minha de contar as coisas, para assuntos que eu quero comunicar sem 0 risco
de uma interpretacao errada das outras pessoas. [...] (apud Neves, 2020, online). Sem
intermediarios, a funkeira consegue administrar especulagbes e boatos a respeito de
sua carreira ou vida pessoal e os fas sentem uma proximidade maior, como se a
cantora falasse diretamente com eles.

Jovens adultos estdo sempre a volta com a tecnologia, seja interagindo nas
midias sociais ou assistindo a séries. Booth (2010) conscientiza sobre a capacidade
dos fas de musica em manejar a tecnologia e tirar proveito da inteligéncia coletiva
permeada pelas habilidades individuais para o trato social, a fim de trabalhar e
aproveitar o canal de comunicacgao virtual. O autor alerta sobre “mudancas culturais
maiores relacionadas com a midia” (BOOTH, 2010, p. 20), a tecnologia tem mudado
o comportamento e o habito das pessoas, mudamos de tela, saimos da frente dos
televisores e fixamos nossos olhares em telas minusculas de celulares, a
transformacdo do meio tecnoloégico provoca mudangas na sociedade.

Configura-se a forma de interagir por intermédio de redes sociais, integrando
pessoas e fazendo com que cada individuo aproveite seus talentos atrelados as
midias com a melhor destreza que se possa ofertar. Lévy (1998) afirma que essa
integracdo gera a inteligéncia coletiva, que é a capacidade das pessoas de
trabalharem juntas, de compartiiharem o conhecimento e as habilidades e assim
aproveitar o melhor de cada um. A cultura participativa, apresentada por Jenkins
(2009), chama o consumidor a assumir sua posi¢ao ativa ao interagir com outros, com
a tecnologia e com o objeto de fa, além de elaborar e criar conteudo. A internet
consegue promover a integracao entre os fas, o que culmina em maior produgao
colaborativa, com uso da inteligéncia coletiva, a interagdo online supera barreiras
globais e conecta em escala global. Conforme alerta Lévy (1998), ninguém é detentor
de todo o conhecimento, mas qualquer individuo sabe alguma coisa. Nas

comunidades, os fas tentam aproveitar o melhor de cada um em prol do artista. A
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coesao que a internet proporciona impulsiona o coletivo fandom, que se apresenta
como um valor inestimavel para o idolo. Shirky (2010) esclarece a necessidade do
individuo de encontrar um propdsito, de ser util ao gerar um significado de importancia.
E esse agrupamento fortalece o fandom, porque todos s&o desejosos de promover
benfeitorias ao idolo e se esforcam para isso. E na internet que se reconhecem e se
estabelecem como uma poténcia do coletivo.

Como consequéncia, presenciamos o “consumo ativo” (JENKINS, 1992, p. 284)
dos fas pelos produtos midiaticos entregues pela cantora, seja no formato audiovisual,
impresso ou digital. Os fas de musica com atuagao participativa tém sua parcela de
colaboragdo na carreira do astro, suas investidas de alguma forma refletirdo na
celebridade idolatrada.

A internet derrubou fronteiras e promoveu visibilidade aos fas, facilitando assim
seu encontro em comunidades. As redes digitais aproximaram virtualmente o publico
de seu idolo. Para Crawford (2009), é como se o fa conhecesse de perto a
celebridade, sua rotina e afazeres triviais sdo compartilhados nas mais diversas
plataformas de midias digitais. Nos primeiros anos da internet, as redes permitiam
menos produtividade, portanto, Shirky (2011) pontua que a midia ndo era praticada,
era consumida. Com o desenvolvimento das redes para interagao e produtividade,
Rudiger (2013, p. 130) refor¢a que a navegagao promoveu a integragao e participagao
de individuos, que geram e se apossam do conteudo midiatico disponibilizado nas
redes. O autor Moraes esclarece (2001, p. 2) que as redes, sejam elas de dentro ou
de fora da internet, s&o inovadoras pois “facilitam a intercomunicag¢ao de individuos e
agrupamentos heterogéneos que compartilham visées de mundo, sentimentos e
desejos”. Ao compartilhar ideias nas redes os individuos se reconhecem.

A midia social proporciona um ambiente em que as pessoas podem interagir,
compartilhar informacgdes e participar ativamente na esfera publica de uma maneira
qgue nao era possivel anteriormente. O surgimento da internet e o desenvolvimento da
cibercultura transformaram significativamente a forma como as pessoas se envolvem
em atividades sociais, interagem umas com as outras e participam do debate publico.
Essa transformacédo vai além das mudangas tecnoldgicas e tem implicagbes
profundas para a sociedade como um todo.

O aumento ostensivo de usuarios de internet explica essa interacédo nas redes,
a internet € um espago publico de conexao direta entre um e outro, uma solugéo

pratica que exige o acesso a internet e o interesse do publico em abracar questbes
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sociais ou politicas.

A comunicacdo em rede permite as diferentes culturas expressar suas
perspectivas e visdes de mundo em relacdo ao ambiente e situagdes sociais. Ao invés
de criar uma uniformidade cultural, a rede expbe e amplia essa diversidade,
oferecendo uma plataforma para que diferentes pontos de vistas sejam
compartilhados e debatidos (GIARETTA; GIULIO, 2015). Assim, cria-se espago para
opinides e reflexdes plurais sobre assuntos polémicos ou casualidades quaisquer, o
debate abre novas frentes e recria o espago de discussdo ampliado pela internet. O

mesmo acontece nas comunidades de fas.

1.6 Relagdes com os fas

O autor Fiske (1992) descontréi o paradigma do fa ‘desempoderado’, sem
alavanca-lo ao poder de criagdo, mas com a atitude de se impor. Ao longo das
décadas presenciamos as saidas desses fas de musica do gueto para as grandes
metrépoles, sendo considerados individuos ativos, que fazem, planejam, manipulam,
processam e opinam (REZENDE; NICOLAU, 2014, p. 2). Isso nos leva a pensar no
avancgo tecnoldgico que muito tem contribuido para as mudangas apresentadas no
panorama atual. Ao acompanhar as postagens dos fas nas plataformas midiaticas,
compreendemos uma mudancga no perfil do fa, que hoje reage intensamente com as
noticias veiculados na midia sobre Anitta.

Nos estudos de Sandvoss (2005) o autor argumenta que ha diferentes tipos de
fas, com maior ou menor consumo e carga emocional sobre um objeto de adoragéo
que paira no campo midiatico. Logo, todos somos fas de algo, afirmativa partilhada
por Booth (2010, p. 20), quando menciona “[...] as chances sdo boas de que todos
sejam fas de alguma coisa”, afinal as pessoas apreciam musicas, artistas, objetos em
maior ou menor grau de satisfagao.

Nos estudos de fas a primeira onda foi pesquisada por Fiske (1992), Jenkins
(2015) e Bacon-Smith (1992) que trataram de apresentar estudos que se
concentravam em analisar os fas como um grupo com caracteristicas e
comportamentos semelhantes, na qual a relagao afetiva dos fas com seus objetos de
adoracao desempenhavam uma importante relacdo na construcdo de suas
identidades.

Na segunda onda, em meados dos anos 2000, os autores Sandvoss (2005,

2013), Hills (2002) e Booth (2010), apresentam os estudos conforme os niveis de



36

entusiasmo dos fas, ao selecionar e categorizar, um olhar mais subjetivo, relacionado
a satisfacao desses fas.

Na terceira onda altera-se o ambiente para as plataformas digitais, ha uma
paridade, pensamento compartilhado e coletivo. Os autores Bielby, Harrington e
Bielby (1999, p. 35) afirmam que os fas se envolvem emocionalmente, ao passo que
buscam formas de expressar esse sentimento, seja ao se unir a outros fas em
comunidades, produzindo conteudo sobre o artista ou movendo campanhas nas
plataformas midiaticas. A tecnologia auxilia na convergéncia das midias, o ato isolado
transpbe a barreira do espago e promove maior engajamento e envolvimento
emocional.

O fa hoje, de modo geral, ndo € mais considerado um ser obsessivo ou
histérico, embora possamos considerar os fas em varios niveis de idolatria. Existem
diversos tipos de fas, desde os fas de esportes, fas de séries, fas de jogos de
videogame, fas de musica dentre tantos outros, fas devotos que hoje expressam essa
idolatria pelas redes sociais.

Os fas ndo sao apenas consumidores de um produto ou admiradores de um
artista, que imitam e consomem seus produtos. Jenkins (2006, p. 41) ressalta a
profundidade e complexidade do sentimento de fa, o envolvimento e adoracéo
compartilhada com outras pessoas que possuem o mesmo interesse. No passado,
associava-se o0 fa a pessoa desequilibrada, que perante o idolo demonstrava
descontrole histérico, considerado um ser passivo como quem aguarda a nova
empreitada de seu idolo. Todos somos fas, de alguém ou de algo, apreciamos e
dedicamos um interesse a mais com certo sentimento por algo ou alguém.

A internet potencializou o crescimento dos fandoms, com a facilidade de
conectar pessoas com 0s mesmos interesses, assim como diminuiu as distancias. Ha
um boom de fandoms na internet voltados para produtos e personalidades
provenientes da cultura pop. Interacdo, pensamento e colaboragdo sofreram
alteracdes com a presenca da tecnologia (FUCHS, 2008), e a cada dia ha uma nova
alteracao frente ao aprimoramento continuo.

O autor Sandvoss (2013) apresenta os fas midiaticos em trés categorias: a)
Fas: sdo a grande maioria, tém por caracteristica o acesso ao conteudo
disponibilizado nas plataformas midiaticas, um publico mais receptivo. Trata-se de um
publico abrangente que nao pertence a células de comunidades de fas especificas. b)

Adoradores: nutrem grande interesse pelo idolo, acompanham pelas redes sociais
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suas agdes cotidianas, sejam profissionais ou pessoas € mantém um certo vinculo
com as pessoas integrantes das comunidades de fas. Apresenta uma redugéo
significativa de publico em relacédo a categoria de fas. c) Entusiastas: demonstram o
amor pelo idolo por meio das suas préprias produgdes e existe a troca entre os
parceiros de comunidade fa.

Em entrevista a Greco, Hills (2015, p. 152) explica que o fa vai além de apenas
assistir ou seguir um conteudo do artista, ele reivindica uma identidade cultural por
meio do seu envolvimento com o fandom. Um f& demonstra um engajamento intenso
e emocional, envolvendo-se ativamente com o artista. Isso pode incluir exercer
atividades para divulgar o cantor, participar de votagdes, entre outras formas de
expressao. O fa utiliza o seu fandom como forma de afirmar sua identidade cultural,
relacionando-se de maneira mais profunda com o universo da midia. Por outro lado,
um seguidor pode acompanhar um programa ou conteudo, mas ndo possui 0 mesmo
nivel de engajamento emocional e identificagdo cultural. Eles podem assistir aos
shows com certa regularidade, mas ndo tém a mesma intensidade de conex&o com o
conteudo. Mesmo que percam algum programa, isso ndo afeta significativamente seu
envolvimento.

Os fas veem o seu envolvimento com o conteudo como parte integrante de
gquem sao, enquanto os seguidores tém um interesse mais casual, sem uma
identificac&o cultural profunda. Essa distin¢ao reflete a diversidade de maneiras pelas
quais as pessoas consomem midia. Alguns podem ser fas fervorosos, mergulhando
completamente na cultura e no universo da midia, enquanto outros podem ter um
envolvimento mais superficial, acompanhando o conteudo de forma mais casual.

Neste estudo, optaremos por usar o termo "fas" de forma genérica para
abranger individuos que possuem um vinculo afetivo e identificagdo com um
determinado produto cultural, como proposto por Greco (2019). Nosso recorte sao os
fas de musica, e em certos momentos a generalizagdo se faz necessaria devido a
ampla distribuicdo de fas em diversas plataformas midiaticas, o que dificulta uma
categorizagdo precisa com base em sua aderéncia. Portanto, ndo pretendemos
realizar uma classificacdo detalhada dos fas neste trabalho, uma vez que
desconhecemos a natureza especifica deles dentro dos fandoms e isso nao é o
objetivo central desta pesquisa. Ao longo da pesquisa, entendemos que a abrangéncia
do publico de Anitta € extensa e a tentativa de categorizar despenderia de outro estudo

mais direcionado. No entanto, o autor Antoine Hennion esclarece:
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Formas de apego a musica que se encaixam menos confortavelmente
no molde tradicional do conhecedor ndo sao mais fracas ou menos
indispensaveis ou vitais para aqueles que as valorizam, e merecem
tanta atencao quanto o formato classico de desenvolvimento do bom
gosto em um dominio culto — mesmo se isso nos obriga a abandonar
a palavra gosto com suas fortes conotagdes, voltada para o consumo
de um objeto valorizado. Amor, paixao, gosto, praticas, habitos, mania:
a pluralidade do vocabulario indica a variedade de configuracbes
possiveis do vinculo com a musica (HENNION, 2001, p. 3, tradugéo
nossa).

Como forma de delimitar o universo fa, nesta pesquisa sera utilizada a categoria
de fa de musica, aquele que se identifica com um determinado género musical e segue
de perto o artista e as novidades desse estilo musical. Ser fa de musica indica que a
pessoa tem suas preferéncias musicais especificas, mas também pode ser aberto a
uma diversidade de estilos. De modo geral, séo individuos que se mantém atualizados
sobre a tematica de seu apreco junto a industria musical. A troca de informacgdes é
recorrente nas redes sociais digitais, e assim acontece com os fas de musica. Em
seus grupos ou redes, os fas compartilham descobertas e opinides com outros fas do
mesmo estilo musical ou artista, assim como apresentam novas musicas,
recomendam cangdes, sites, entre outras agdes. Sem contar as musicas que alegram
coragdes, que trazem uma bagagem emotiva aos variados coragdes ao despertar
sentimentos e lembrangas. Musicas mexem com os coragdes e como diria Santaella:

Essas formas expressivas evocam emogdes porque provavelmente as
diferentes cadéncias e ritmos, os tons graves e agudos, os diferentes
coloridos ou timbres dos instrumentos apresentam correspondéncias
com os ritmos vitais, sensagdes viscerais e pulsagdes biolégicas que
também sao diferentes, mais rapidas ou mais lentas, dependendo de
estarmos sentindo alegria ou desgosto, euforia ou tédio, placidez etc
(SANTAELLA, 2005, p. 83).

O tema trata dos fendmenos comunicacionais dentro do ecossistema musical
e tem a pretenséao de contribuir com o entendimento mais claro do que atrai e envolve
as pessoas nesse coletivo, quais sdo os valores associados ao idolo que levam as
praticas de movimentagcdo e como esses fas constroem relacionamentos uns com os
outros e com o artista. Os fas de Anitta compartilham valores e crencas, e querem
vencer na vida assim como a cantora. Os fas querem se sentir empoderados, assim
como a funkeira.

Os fandoms de musica sdo comunidades de fas que se formam em torno de
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um determinado artista, banda ou género musical. Comunidades que compartilham
caracteristicas basicas que contribuem para a criacdo de uma identidade social,
compartilhamento de sentimentos, criacdo de coletivos inteligentes, reparticdo de
interpretacbes e produgado e criagdo para todos do grupo. De acordo com Baym
(1998), as caracteristicas-chave dos fandoms de musica séo:

a) criagdo de identidade social: fandoms de musica proporcionam um espago
onde os fas podem se identificar uns com os outros e com o artista musical que
idolatram. Estes fas compartilham uma paixdo comum, o que ajuda a moldar a
identidade social e estabelecer um senso de comunidade.

b) compartilhamento de sentimentos: os fandoms de musica sao conhecidos
por serem lugares onde os fas podem expressar seus sentimentos e emog¢des em
relacdo a musica e aos artistas. H4 um ambiente de compreensdo mutua ao
compartilharem alegrias e tristeza tendo como pano de fundo o artista do qual séo fas.

c) criagdo de coletivos inteligentes: os integrantes do fandom de musica sao
dedicados e apaixonados. Geralmente, sdo conhecedores e informados sobre a vida
pessoal e profissional do artista. A comunidade costuma trocar informacgdes, artigos
sobre o artista, souvenirs e tudo que esteja relacionado ao artista. Essa troca de
conhecimento gera uma inteligéncia coletiva (Lévy, 1996), uns aprendem com o0s
outros.

d) reparticdo de interpretagbes: a musica é aberta a interpretagbes e os
fandoms de musica fornecem espaco para que os fas compartilhem suas proprias
interpretacdes das cangdes. Cada individuo pode ter a sua compreensao particular
das letras, das mensagens transmitidas e do significado das can¢des. Essa reparticao
de interpretagdes enriquece as discussdes dentro do fandom e promove uma
compreensao mais ampla e diversificada da musica.

e) produgdo e criagdo para todos do grupo: muitos fandoms de musica tém
membros que também sao talentosos em suas préprias expressdes artisticas. Fas
podem criar fanarts, fanfics, covers musicais e outros tipos de produgao criativa
inspirados pela musica e pelos artistas que amam. A producido e criagdo é
compartilhada pelos integrantes do fandom, permitindo que todos os membros
apreciem e se inspirem nos talentos uns dos outros.

Os fandoms de musica criam as suas particularidades, “a comunidade de fas
passa entdo a ser entendida como uma forma de interpretacédo coletiva de cultura

popular causadora de forte sentimento de coesao no grupo” (GRECO, 2019, p. 236),
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envoltos pela musica e inspirados pela artista que idolatram, o que torna o coletivo
uma grande poténcia.

Anitta tem comunidades de fas, também chamado de fandoms. Como
esclarece Booth (2010 p. 22), o fandom se caracteriza pelo agrupamento de fas, e n&o
pela individualidade de seus membros, unidos por interesses comuns por meio de um
“mecanismo de adesao”, de forma “prazerosa, intensa e significativa” (GRECO, 2019,
p. 233). Além do amor, o fandom também compartilha de responsabilidades quanto a
promogcao da carreira de seu idolo.

Segundo Fragoso (2001) os fas sédo estimulados a interatividade, comunicagao
entre usuario e computador. Sao trocas entre os integrantes do fandom que enriquece
a cultura de fa. A cultura de fa ultrapassa o entretenimento, significa a constru¢ao de
identidades por comunidades de fas de determinado objeto de adorac&o, a forma
como se comunicam e interagem apresenta a personalidade desse coletivo, permeiam
“praticas, sensagdes, objetos e comportamentos dos fas” (Espindola, 2015, p. 10).

Embora formado por participagdes individuais, € o coletivo que detém a forga,
e quanto mais compartilham, mais se aproximam e ganham relevancia. Gray,
Sandvoss e Harrington (2007) sinalizam que a tecnologia proporcionou ainda mais
envolvimento e consumo por parte dos fas, uma vez que se utilizam de acessorios
tecnolégicos como notebooks, smartphones, tablets, ao transitar pelas ruas e
transportes publicos na correria do dia a dia.

O jornalista Braulio Lorentz (2019, online) entrevistou alguns fas de Anitta e
qguestionou sobre a rotina dos Anitters: Hugo, 22 anos membro do fandom Anitta Daily
informou que “Existem missdes e metas a serem atingidas”; o fa Guilherme, 17 anos,
€ administrador do Info Anitta, declarou “N6s nos juntamos para levantar tags,
arrecadar votos em premiagdes e alavancar as musicas nas plataformas digitais”, os
fas declararam que Anitta tem ciéncia das acdes de seu exército de fas e quando
necessario interfere com orientagoes.

Para Gray, Sandvoss e Harrington (2007) o tempo que o fa dedica ao idolo é
compreendido como um momento de lazer, diferente do restante do tempo com outros
afazeres. O tempo que cada fa despende em atividades voltadas ao idolo é
considerado por Fraade-Blanar e Glazer (2018) como construgdo de status social:
quanto maior o tempo gasto, tem-se um superfa.

Entre os fas de Anitta, esta Taina, que ganhou visibilidade midiatica por seu

envolvimento com a artista, na esteira do que afirma Baym (2007) sobre alguns desses
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fas ser tornarem célebres. E o caso de Taina, reconhecida nas midias por promover
campanhas para alavancar a celebridade Anitta. A fa possui reportagens, entrevistas
e videos sobre sua rotina como suposta maior fa de Anitta. Taina € acionada por fas
de todas as localidades, sua rotina € integralmente dedicada a cantora, conforme
declarado em entrevista a Diego Cartaxo no podcast Papo de fa. As orientagdes da fa
numero 1 sdo seguidas pelas comunidades de fas, o que faz dela uma personagem
reconhecida no meio dos Anitters.

O autor Lorentz (2019, online) apresenta um infografico (Figura 6) que detalha
a organizacgao e estrutura do exército de Anitta, segundo o jornalista.

A representacao fornece uma visualizagdo clara e concisa dos principais
elementos e aspectos envolvidos na organizagdo estrutural, que permite compreender
como funciona essa cadeia. Os niveis hierarquicos sao bem definidos e bastante
claros, um organograma praticavel com grandes chances de sucesso para instituicdes
com colaboradores remunerados. Mas um fandom conta com a boa vontade e a
proatividade de seu time. Os Anitters, quando perseguem um objetivo, atingem
resultados surpreendentes para uma rede de pessoas que realizam agdes por amor
ao idolo. Fandoms realizam atividades que visam repercutir o artista na midia, entre
as agodes praticadas pelos fandoms estdo combinar tags para alcangar os trending
topics das redes sociais, ou seja, tornar o assunto o mais comentado e destacado na
midia; realizar votagdbes em massa para que o artista saia premiado da disputa;
acionar os fas e simpatizantes a escutar uma musica com a finalidade se torna-la a
mais ouvida e alcancgar as primeiras posi¢ées no ranking, e repercutir as falas ou
comentarios do idolo em outros perfis, dentre outras possibilidades.

Nessa pesquisa ndo € possivel afirmar que os Anitters sdo diretamente
direcionados por Anitta ou sua equipe. Sabe-se que as agdes da equipe de Anitta sdo
pensadas a longo prazo, quando se trata de divulgar os trabalhos com edig¢oes de
bastidores, postagens nas midias, lives, agdes que fardo com que os fas reajam com
novos cliques e retuites. Endossados ou nio pela cantora e sua equipe séo os fas que
se articulam nas redes e demonstram proatividade com agbes que impactam na

carreira da artista.



Figura 6 - Exército de Anitters
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O jornalista e roteirista Leonardo Torres escreveu para o POPline, portal
dedicado ao cenario da musica pop, uma reportagem em homenagem aos fas
intitulada “Semana do fa” enaltecendo o papel do fa e sua participacdo na producao
de uma celebridade:

Ser fa no momento de redes sociais, onde se tem acesso direto ao
que é produzido pelo artista, é ser participativo na escolha empresarial
do musico. Do lado do artista, nessa troca, ele também passa a
conhecer profundamente quem consome seu som, o levando a
aumentar seus rendimentos. E fazer exatamente o que o f& quer
consumir.

Reunir as pessoas em grupos offline, antigamente os fa-clubes, ou
online, hoje os fandoms, movimenta bilhdes. Em dinheiro, em views,
em streams... O que reverte em mais consumo (TORRES, 2021,
online').

Fandoms sao comunidades de fas espalhadas mundo afora ou, como diria
Jenkins (2009), o fandom faz parte de uma “cultura participativa”, onde as pessoas
partilham interesses em prol de uma causa (MOURA, 2020, p. 8). Os atuais fandoms
sdo descendentes dos fa-clubes do passado, nos quais grupos se reuniam em torno
de uma celebridade ou uma marca. Estes grupos sao reconhecidos pela identidade
coletiva ou, de acordo com Hills (2015), por sua “identidade cultural” com apropriagéo
de lago afetivo, pois ha um engajamento emocional.

Mas ha uma diferenga do passado: a internet, impulsionada pela globalizagao,
trouxe um novo papel para essas comunidades, os fas adquiriram maior visibilidade,
com acumulo de experiéncias e trocas, e se tornaram mais participativos. Logo, ser
“fa de carteirinha”, como se dizia no passado, ndo é simplesmente consumir, mas
gastar energia em prol do idolo, gerar relagdo com outros que tém a mesma idolatria
pela celebridade. O que requer disposicdo, energia, tempo, fungdes, metas e
atividades sdo o eixo principal para integrar e compartilhar conhecimentos. Cada
integrante ao realizar sua parte sentira o poder de pertencer ao todo e saira mais
fortalecido no pensamento que une todos, ou seja, a celebridade. Shirky (2010) é
enfatico ao mencionar que quanto mais participam e compartilham, maior é a conexao
entre fas e artista, principalmente para os fas de musica.

O senso de pertencimento e unido quando compartilhados interesses comuns
sdo apontados por Maffesoli (1998) como elementos que fortalecem a unidade entre

membros de um grupo ou comunidade. O mesmo processo pode ser aplicado a

1 Fonte Popline, disponivel em https://portalpopline.com.br/semana-do-fa-conheca-o-nome-dos-
fandoms-dos-artistas/. Acesso em 03 dez. 2022.
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experiéncia do fa. Lewis (1992), por usa vez, enfatiza que fazer parte de algo maior
do que a prépria individualidade refor¢ga a magia do fandom, porque faz com que o fa
tenha maior compreensao de si mesmo, ao se identificar com outros que compartilham
do mesmo interesse e paixdo. Os estudos de Gray, Sandvoss e Harrington (2007)
ressaltam uma mudanga no olhar dos estudos de fa, hoje busca-se compreender
como as interagdes e as relacbes no fandom refletem aspectos da sociedade
contemporanea. Os autores salientam a importancia dos interesses mutuos, uniéo,
sentimentos compartilhados dentro do fandom e a maneira como se configuram na
sociedade. As redes sociais modificaram as formas de relacionamento entre
celebridades e fas, as postagens nas midias digitais movimentam e aticam o interesse
dos fas que buscam cada vez mais informagao. O relacionamento € mais estreito,
mais préximo e mais rapido.

Nos shows, a equipe da artista promove sorteios para privilegiar fas de
encontrarem a cantora no camarim, pratica que entusiasma os fas pela oportunidade
de estar ao lado da celebridade amada. Recentemente, Anitta virou meme, espécie
de video hilario que viraliza na internet. Nas imagens, Anitta aparece séria e quando
posa para a foto junto ao fa, abre um sorriso. Na sequéncia volta a seriedade e manda
a fila andar. No meme Anitta € uma operadora de caixa de mercado que esta
passando as compras (fas) no leitor do cédigo de barras. A internet ndo perdoou e
todos os canais repercutiam o caso.

Esse exemplo marca mais uma vez a forga das comunidades de fas por seu
potencial coletivo. Os fas carregam uma bagagem emocional pela idolatria a
celebridade e, por compartilhar desse interesse, Shirky (2011) pondera que é
necessario haver uma harmonia entre os interesses do grupo e os interesses
individuais para que um individuo se sinta realizado. Entre as interagées nas redes,
idas a shows, visitas a camarim e compartilhamento de memes, o fandom borbulha e

adquire vivacidade, concedendo vida longa também ao seu idolo.

1.7 Interacoes nas redes sociais

A democratizacido dos processos de comunicacao tem apresentado mudancgas
constantes, uma vez que a tecnologia ndo para e ha sempre algo inovador para
conhecer. Aproximar pessoas nas ondas virtuais € um ganho, mas também pode ser
observado como um desafio, acompanhar as rapidas mudancas desse mercado €

aprender constantemente. As pessoas por sua vez usam e abusam das ferramentas
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disponiveis ao tirar 0 maximo proveito, a nova era mudou a forma como a informacgao
€ compartilhada e disseminada na rede. Velasco (2011, p. 101) comenta que a
comunicagao deve ser o negocio de todo pop star; saber utilizar essa ferramenta pode
apresentar um valor agregado que auxiliara no engajamento dos fas, a artista
escolhido sabe como fazer isso, cria polémicas, faz postagens agradecendo aos fas,
informando sobre novas musicas, sua interatividade nas redes virtuais é frequente.
Martins et al. observam:

Deste modo, surge uma preocupagado com a imagem que o artista quer
vender perante o publico, a imprensa e a critica especializada, pois
agora, ele ndo é apenas um idolo da area musical. Ao projetar sua
atuagao para o ambiente online, o artista faz a transicao de musico
para marca, necessitando adaptar-se as novas exigéncias de
mercado. Ao perceber o seu home como marca, o artista passa a ter
a necessidade de desenvolver estratégias mercadoldgicas com intuito
de consolidar-se perante o publico e a concorréncia (MARTINS et al.,
2017, p. 5).

As informacdes na rede ficam disponiveis para que qualquer individuo acesse,
sao perspectivas diferentes e opinides das mais variadas, o que permite uma
discussdo ampla e inclusiva. Embora as informagdes estejam disponiveis o individuo
deve usa-la e dissemina-la de maneira responsavel, a tecnologia e a internet
transformaram a maneira que nos comunicamos nos dias atuais, permitindo que as
pessoas tomem posicdes frente as suas opinides por meio das plataformas digitais. E
o poder de compartilhar informagdes em grande escala ao permitir a concentragéo do
coletivo. Sao diversas pessoas arquitetando em conjunto o que enfatiza o poder da
inteligéncia coletiva e a cultura participativa estudada por Lévy (1998) e Jenkins
(2009). A cada dia aplicativos e plataformas sdo aprimorados, ha o langamento de
novos softwares e cada vez mais usuarios aderem as redes e suas alternativas.

O numero de seguidores da cantora Anitta justifica a escolha dessa
personalidade para esta pesquisa. A funkeira é considerada pela Forbes “um dos
maiores nomes da industria fonografica”'?. Em 2021 Anitta apareceu como uma das
100 pessoas mais influentes do mundo'3. Em 2022, foi considerada a “mulher

brasileira mais seguida na rede social’'*, com “63 milhdes de seguidores em seu

12 Revista Vogue. Disponivel em https://vogue.globo.com/celebridade/noticia/2021/08/forbes-cita-anitt
a-como-um-dos-maiores-nomes-da-musica.html. Acesso em 27 set. 2022.

13 CNN Brasil. Disponivel em https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/revista-time-coloca-anitta-
e-boulos-entre-0s-100-lideres-do-mundo-para-o-futuro/. Acesso em 11 set 2022.

14 Fonte: Radio Jornal. Disponivel em
https://radiojornal.ne10.uol.com.br/entretenimento/2022/07/15048302-anitta-quantos-milhoes-de-
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Instagram, sendo considerada a segunda mulher mais seguida da América Latina,
perdendo somente pela cantora Shakira, que se encontra com 75 milhdes de
seguidores™®. No Twitter'® possui 19 milhdes de seguidores e no YouTube'” sdo 17
milhdes de seguidores, no Facebook 16 milhdes de seguidores™®.

Antes mesmo de saber o resultado da votagdo no AMA — American Music
Awards Anitta postou video no Twitter em agradecimento a dedicagéo dos fas:

Ola, meus fas lindos, maravilhosos. Eu vim aqui para mandar um
beijéao e dizer que falta pouquinho para acabar a votagao do AMA, que
acontece nos Estados Unidos. Quero dizer que eu estou muito feliz
por tudo o que tem acontecido, dizer que vocés sdo o grande
combustivel da minha vida, da minha felicidade, de tudo quando eu
preciso de combustivel para qualquer coisa na minha vida. Saibam
que vocés sdo esse combustivel e espero que eu seja para vocés
também. Quero agradecer toda compreensao, todo amor e dedicagdo
nas votagébes (Anitta, 2022).

Anitta ganhou a premiac¢ao de Melhor Artista Feminina Latina, considerada uma
das premiacdes musicais mais importantes dos Estados Unidos. Ao subir ao palco
para os agradecimentos ndo esqueceu de agradecer aos fas. Por ser um prémio de
votagao popular, seus fas cumpriram a missao.

Na imagem abaixo (Figura 7) uma internauta chama a ateng¢do sobre a
importancia dos fas na construcdo da carreira de uma artista, trazendo uma reflexao
sobre o compromisso firmado ao compactuar os mesmos interesses no fandom,
embora seu objetivo tenha sido chamar a atengc&o daqueles que reclamavam da falta
de visibilidade da artista que apreciam.

A fa ressalta que sdo as agdes do fandom que impulsionam e promovem a
carreira da cantora Anitta, o que nos faz refletir sobre a importancia da cultura de fa e
de suas possiveis atuacdes ativistas. O fa ativista tem atitude, € caracteristico que
seja um perfil que reivindica, como foi 0 caso recente no qual Anitta foi indicada como

artista revelacdo no Grammy Awards 2023, mas nao ganhou o prémio.

sequidores-anitta-tem-gquais-sao-as-empresas-da-anitta-saiba-tudo-sobre-a-carreira-da-cantora.html.
Acesso em 25/08/2022.

15 Radio Jornal. https://radiojornal.ne10.uol.com.br/entretenimento/2022/07/15048302-anitta-quantos-
milhoes-de-sequidores-anitta-tem-quais-sao-as-empresas-da-anitta-saiba-tudo-sobre-a-carreira-da-
cantora.html. Acesso em 25/08/2022.

16 Fonte: Twitter da cantora.

7 Fonte: YouTube da cantora.

18 Fonte: Facebook da cantora.
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Figura 7 - Comentérios sobre os fas de Anitta
ﬂ alanna
N @smgomezts

os fas da ™" passaram ontem o dia inteiro falando
mais da anitta do que da propria idola deles, ai
reclamam que falta visibilidade pra ela. meus amores
guem faz a anitta acontecer sdo os fas, que enchem o
saco, infernizam gravadora, portais, TUDO.

10:14 AM - Jun 27, 2022

Fonte: Twitter

A fa ressalta que sdo as agdes do fandom que impulsionam e promovem a
carreira da cantora Anitta, o que nos faz refletir sobre a importancia da cultura de fa e
de suas possiveis atuacdes ativistas. O fa ativista tem atitude, € caracteristico que
seja um perfil que reivindica, como foi o caso recente no qual Anitta foi indicada como
artista revelacdo no Grammy Awards 2023, mas nao ganhou o prémio.

No Grammy 2023 Anitta foi indicada a artista revelagcao, porém perdeu para a
cantora Samara Joy. A musicista ainda ganhou o troféu de melhor album vocal de
jazz. Na mesma noite, os fas de Anitta reivindicaram o prémio com postagens
depreciativas que desmereciam a ganhadora. A expectativa em torno da premiagao
era grande, os fas acreditavam que Anitta sairia com a estatueta, mas como o sucesso
nao veio, a decepgéo foi grande e os devotos fas ficaram indignados. Afinal, os oito
indicados eram supostamente mais populares do que a ganhadora Samara Joy
(Ferreira, 2022, online). Insultos dos mais variados circularam nas redes sociais de
Samara. Para os Anitters, a cantora de jazz era a grande culpada por tirar o prémio
da cantora brasileira.

Essa iniciativa toma voz a partir do momento que outros fas se engajam na
mesma proposta. Amaral e Monteiro (2013) enfatizam que os fas reconhecem as
falhas de seus idolos, mas ainda assim demonstram felicidade por compartilhar o
momento e consequentemente defendem o idolo no espago virtual. Lévy (1999)
corrobora quando afirma que as movimentagcdes acontecem sem limitagcdes fisicas,
sem vinculo de espaco e tempo. Um fa que faz uma postagem fortalece outro fa a agir

da mesma maneira e encoraja tantos outros a fazerem o mesmo. Presenciamos o
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empoderamento dos fas de musica pela expansao que a tecnologia permite.

Os fas nao aceitaram perder o prémio e pelas redes sociais demonstraram a
insatisfacdo com frases voltadas a ganhadora, do tipo “Quem é vocé?” e “Devolve o
prémio!”. Anitta possui devotos fas, prontos para defendé-la (Figura 8):

Figura 8 - Fas de Anitta atacam a vencedora do Grammy Awards
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2:12 AM - Feb 6, 2023 - 113.4K Views
Fonte: Print do Twitter, 2022.

Os fas protegem a cantora, sem levar em consideragdo os meéritos da
ganhadora, talvez pelo desconhecimento, uma vez que ndo se trata de figura
conhecida entre a maioria da populagao. A observacao de Martins et al. explica essa
situacao:

Fas de uma determinada marca e, mais detidamente de um artista
musical, adotam um comportamento comum: uma fidelidade extrema
a seu objeto de consumo. Sendo insaciaveis no que diz respeito a
lancamentos e novidades de seu idolo, os fas colocam-no num
patamar tdo elevado como em uma “religido”, cultivando e angariando
novos “fiéis” para o seu Deus (MARTINS et al., 2017, p. 4)

A fidelidade fervorosa dos fas de musica demonstra o quanto estao dispostos
a defender o artista que amam, nota-se a idolatria pela funkeira, a ponto de insultar a
cantora de jazz nova-iorquina ganhadora do prémio na mesma categoria que a
brasileira. A postagem que segue abaixo corrobora o quanto Anitta é figura que
repercute intensamente nas redes, seja por polémicas, novidades, langamentos.

A artista sabe reconhecer o valor de seu exército, e nas midias encontram-se
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agradecimentos em videos, premiagdes e postagens (Figura 9).

Figura 9 - Anitta agradece aos fas
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Fonte: Autora, com dados do Twitter.

A imagem mostra uma série de agradecimentos de Anitta a seus fas. Tais
agradecimentos, ainda que possam ser considerados um retorno evidente,
retroalimentam o universo do fandom. Para muitos dos fas, essas frases de
reconhecimento postadas para toda a comunidade tornam-se uma mensagem direta
e individual por seu esforgo. Os fas se empenham por afeto, atingem um obijetivo e,
ao receberem o reconhecimento e gratiddo de sua idola, renovam energias e

muni¢des para a proxima batalha.

1.8 Ativismo digital, ativismo online, net-ativismo ou ciberativismo

Ativismo é uma forma de agao coletiva em que individuos ou grupos trabalham
para promover mudancgas sociais, politicas e culturais. O ativismo pode ser realizado
por meio de varias formas, como protestos, peticbes, campanhas, greves, boicotes
entre outras. O objetivo do ativismo é gerar pressdo e mudar posicionamentos ou
promover a conscientizacdo sobre determinadas tematicas que versam sobre
questdes sociais, podendo ocorrer no campo fisico ou na esfera virtual. Sobre as
formas de organizacédo coletivas no ambiente digital, Moraes esclarece que elas
“facilitam a intercomunicagcdo de individuos e agrupamentos heterogéneos que
compartilham visées de mundo, sentimentos e desejos” (Moraes, 2001, p. 2). Ou seja,
a internet favorece o encontro de pessoas distantes, mas que possuem uma légica de

raciocinio similar e podem se unir em prol de um objetivo comum.



50

O ativismo digital € também conhecido como net-ativismo ou ciberativismo. Os
termos possuem especificidades, mas, no geral, remetem a movimentos semelhantes
de mobilizagcdo coletiva online. Seu entendimento contempla a agcdo de grupos
intermediada pelas ondas virtuais, usuarios interagem e planejam ag¢des por canais
virtuais de comunicagéo, seja pelas midias sociais, sites, e-mails ou féruns. Segundo
Di Felice:

Denominamos a complexidade de tais interagcbes com o termo “net-
ativismo”, que exprime o conjunto de agcbes em rede que resultam da
sinergia entre atores de diversas naturezas — pessoas, dados,
softwares, dispositivos, redes sociais digitais, territorialidades
informativas etc. — que tecem a emergéncia de um novo tipo de
ecologia (eko-logos) ndo mais opositiva e separatista, mas estendida
nao s6 aos elementos bioldégicos ndo humanos, mas também as
tecnologias informativas, as entidades territoriais, as diversas
superficies, capazes de conectar e de fazer interagir tudo o que existe
no interior da biosfera (2017, p. 193).

Em outras palavras, o net-ativismo ocorre quando aplicativos, elementos,
midias sociais, espagos delimitados de informagbes circulantes convergem
culminando em interatividade com informacédo e debate que parte para as acdes e
manifestacbes em rede. A ideia é disseminar a causa dentre mais pessoas que
possam abracgar a ideia e agir em prol do tema.

O ativismo pode abranger uma ampla variedade de causas e questdes,
incluindo direitos humanos, meio ambiente, justica social, igualdade de género,
diversidade, inclusdo, entre outros. Para Milhomens (2009), a mobilizagdo gera
espaco para discussodes e estabelece uma rede de solidariedade e de articulagao em
torno de um assunto. O movimento pode ser realizado por individuos, grupos ou
organizagdes, e pode envolver uma ampla variedade de estratégias e taticas para
alcancgar seus objetivos.

O ativismo pode, portanto, ser visto como uma forma de expressao politica e
social que permite que as pessoas se envolvam ativamente em questdes que afetam
suas vidas e comunidades. O engajamento em ativismo poder ter um impacto
significativo nas vidas dos individuos envolvidos, bem como nas sociedades, ajudando
a criar mudangas significativas e duradouras. O ativismo digital ou ciberativismo trata
da militdncia intermediada pelo meio midiatico (Milhomens, 2014, p. 51), que aproxima
atores e fortalece a rede na causa defendida pelo grupo.

As tecnologias tém causado efeitos de grandes propor¢ées como a

interatividade ou a massividade (RECUERO, 2000), nas quais tudo esta a um clique
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de distancia. Os sistemas operacionais expandiram o ecossistema digital quando
concedeu dispositivos moéveis pessoais (TORRES, 2018, p. 74), provocando
inovagdes constantes com o surgimento de novas aplicagdes moveis, videogames,
jogos online e redes sociais.

A transformacdo da universalidade contemporanea acontece em alta
velocidade no multiverso digital'®, destruindo fronteiras, conectando pessoas e
mudando cenarios e relacionamentos. O avango tecnolégico é notavel, produtos,
processos e pessoas interligados e atuantes nas necessidades humanas com
propostas futuras de inteligéncia artificial no dia a dia, drones na logistica para
melhorar a agilidade e a economia, energias renovaveis, autonomia de veiculos entre
outras inovagdes. Mudangas que suprirdo novas necessidades da atualidade, e, logo,
serdo aperfeicoadas por pesquisadores, novas frentes serdo contempladas, novas
demandas e comportamentos.

Entre tecnologia e futuro esta presente o homem, com sua presenca individual
e a forga coletiva. Almeida (2022) esclarece que sdo as pessoas que movem O
ciberespaco, que tornam real o que se via em filmes e desenhos, como os Jetsons de
1962 com telas planas, aparelhos para videochamadas, smartwatch, robd aspirador
de pd, uma realidade presente nas residéncias de hoje. “Na internet, o espago comum
€ o resultado direto da sinergia e da conectividade” (TUBELLA, 2005, p. 281).

O avango da tecnologia tem proporcionado mudangas em habitos e
comportamentos da sociedade e surgem novos fendmenos culturais como a
cibercultura, que nao se limita apenas a novas formas de elaboracio e disseminagao
de mensagens, mas apresenta novos processos de mediagdo e relacionamentos
entre os membros da sociedade.

De acordo com McCaughey e Ayres (2003) a cibercultura atinge diretamente o
que se denomina ativismo, ao transformar a maneira de lidar com o coletivo enquanto
altera novas formas de estruturacido e operacdo das manifestacdes do ser. As
tecnologias possibilitam novas formas de ativismo e organizag&o social, permitindo
que as pessoas se conectem de maneira mais facil e rapida em torno de causas
comuns, 0 que pode provocar mudangas em uma sociedade, uma vez que a jungao
de pessoas apresenta uma forgca maior, a forca do coletivo, uma construgao de novas

formas de poder e de participacédo na sociedade em que as pessoas podem se tornar

19 Colecao de mundos virtuais com diferentes caracteristicas.
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protagonistas sociais e politicas, em vez de serem apenas espectadoras ou
consumidoras passivas.

Mais que um aparato tecnoldgico, a midia social destaca-se pelo processo
potente e revigorante de conexao entre pessoas intermediadas por maquinas (Daros;
Rudiger, 2018). Como afirma Rudiger:

Na nova midia digital, a comunicagao, com efeito, é interativa em
sentido simultaneamente especifico e ampliado: ampliado, por um
lado, porque permite a interagdo humana ativa e em mao dupla com
0s proprios meios e equipamento que a viabilizam; especifico, de
outro, porque essa circunstancia permite ainda a interagao social ativa
e em mao dupla entre os seres humanos, ao ensejar o aparecimento
de redes sociotécnicas participativas que transcendem a sua pura e
simples interligacao social, como ocorria na esfera da velha midia
(RUDIGER, 2013, p. 14).

A midia social proporciona um ambiente em que as pessoas podem interagir,
compartilhar informacgdes e participar ativamente na esfera publica. Luvizotto (2016)
enfatiza a democracia que as redes proporcionaram ao iluminar as vozes para as
questdes sociais, debate de toda sociedade. O surgimento da internet e o
desenvolvimento da cibercultura transformaram significativamente a forma como as
pessoas se envolvem em atividades sociais, interagem umas com as outras e
participam do debate publico. Essa transformacdo vai além das mudancgas
tecnoldgicas e tem implicagdes profundas para a sociedade como um todo. Nas
palavras de Vasconcelos Filho e Coutinho (2016, p. 40), o ativismo digital tem como
papel “unir pessoas em dire¢ao a concretizar objetivos coletivos.”.

A comunicacdo em rede permite que diferentes culturas expressem suas
perspectivas e visdes de mundo em relacdo ao ambiente e situagdes sociais. Ao invés
de criar uma uniformidade cultural, a comunicagao digital expde e amplia a diversidade
cultural, oferecendo uma plataforma para que diferentes pontos de vistas sejam
compartilhados e debatidos (Giaretta; Giulio, 2015).

Armani (2008) discorre sobre o crescimento de campanhas e ac¢des articuladas
pela internet com protagonismo do publico jovem, usuarios frequentes das midias
sociais, apesar da massa juvenil. A autora Rocha (2016) destaca a participacao de
jovens nos movimentos, mas ressalta que as agdes envolvem pessoas de diferentes
faixas etarias e origens socioecondmicas diferentes. As plataformas digitais permitem
as mais diversas expressdes de usuarios de idades e contextos diferentes e o
compartilhamento de ideias e informagdes, desde que haja acesso a interatividade.

Os canais virtuais possuem alcance abrangente e se espalham de forma instantanea
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pelo espaco cibernético (Milhomens, 2009), logo é um canal vital para a propagagao
das causas ativistas.

Pelo olhar de Di Felice (2017), a comunicagcdo deve ser compreendida como
uma ecologia comunicativa, um sistema complexo de interagdes e redes de conexao.
Nessa abordagem, as redes de interagao sao vistas como fundamentais na criagao e
compartilhamento de informacdes, e essas informacbes podem alterar o préprio
estado de natureza. Destaca-se a importancia das interagdes e conexdes entre os
atores sociais no espaco digital. As redes de interagdo, formadas por individuos,
grupos, comunidades e organizagdes, estabelecem fluxos de informagdes diversas
que tém o potencial de causar mudancgas e transformagdes na sociedade e no
ambiente digital. Trata-se de uma perspectiva que desafia a visdo linear e
unidirecional da comunicagédo que conhecemos, na qual ha um emissor que envia uma
mensagem a um receptor passivo. Em vez disso, enfatiza a natureza complexa e
dindmica da comunicagdo, na qual multiplos atores interagem e constroem
significados coletivamente.

Ao repensar a comunicagao dessa maneira surge uma compreensao mais
ampla do ativismo, especialmente no contexto digital. O ativismo n&o € mais visto
apenas como uma ag¢ao isolada, mas como um conjunto de interagcdes e conexdes em
rede que possibilitam a mobilizagao, o compartilhamento de informacgdes, a formacéao

de identidades coletivas e a criagdo de mudancgas sociais. Como observa Di Felice:

[...] as dimensdes conectivas e comunicativas das info-matérias, assim
como as conexdes trans organicas das biotecnologias, requerem,
além de uma nova concepgdo sobre a matéria, a constatacido do
carater comunicativo absoluto das ecologias da biosfera. Por
conseguinte, as especificidades comunicativas que o net-ativismo
desenvolve requerem a criagdo de uma nova ideia e comunicagéo que
permita a narragdo dos contextos ecoldgicos das redes de interagéo,
nos quais os processos informativos desenvolvem “formas
comunicativas do habitar’ e alteracdes dos proprios estados de
natureza, e na&o, portanto, somente processo de distribuicdo de
mensagens e informacgdes (DI FELICE, 2017, p. 11).

Evidencia-se a importéncia das redes de interagdo no contexto digital que
destacam como a comunicacdo pode transformar a sociedade, abrindo novas
possibilidades para o ativismo e a participacao civica. As manifestacdes virtuais sédo
caracterizadas pelo uso das redes sociais, plataformas de compartiihamento de
informagdes e outras formas de comunicagao digital para expressar ideias, promover

debates e mobilizar pessoas em torno de causas especificas. Elas oferecem a
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vantagem de facilitar a participacéo e o engajamento de pessoas em diferentes partes
do mundo, permitindo que as mensagens se espalhem rapidamente e atinjam um
publico global. Por outro lado, as manifestagdes presenciais tém o poder de criar um
senso de comunidade e solidariedade entre os participantes. Reunir-se fisicamente
em espacgos publicos, marchar pelas ruas e fazer uso de simbolos visuais e gestos
coletivos fortalece o sentimento de unido e a determinagao dos manifestantes. Além
disso, essas agdes podem atrair a atencdo da midia tradicional e do publico em geral,
gerando um impacto significativo na opinido publica e nas decisdes politicas.

O ativismo digital ou ciberativismo tem se tornado cada vez mais popular e
importante na atualidade e a tecnologia exerce papel fundamental, os ativistas podem
alcangar um publico cada vez mais amplo e promover o engajamento das pessoas em
determinada causa. A jung¢do da opinido publica e o poder das redes sociais podem
impactar de forma significativa um cenario qualquer, devido ao alcance das redes
sociais.

O ativismo digital € marcado pelo uso das tecnologias digitais para promover a
mobilizacdo social e engajamento politico. Desde os primeiros movimentos de
protesto online na década de 1990 até as campanhas mais recentes nas redes sociais,
o ativismo digital tem sido uma ferramenta poderosa para a transformagao social e
politica.

A internet € um espaco publico que acaba por configurar uma solugéo pratica
para o interesse do publico em abracgar questdes sociais ou politicas. A pesquisa TIC
Domicilios de 2021?° revela que 81% dos usuarios fizeram uso da internet para
acessar as redes sociais, um aumento significativo em relagéo a pesquisa de 2019.
Portanto, esta clara a abrangéncia e alcance da internet, mas Fiske (1989) argumenta
que nao basta propagar em grande escala, é necessario gerar reflexdes, debates,
atitudes sobre os assuntos do entorno.

McCaughey e Ayers (2003, p. 1-2) definem como ativismo as atividades que
criam “espaco democratico e estratégia politica”. Os autores Vasconcelos Filho e
Coutinho (2016, p. 39) comentam que as pessoas estao conectadas e tém aproveitado
0 que a tecnologia pode proporcionar, onde virtual e fisico se fundem em beneficios
incorporados. De modo fisico ou virtual, a tecnologia pode versar entre as areas em

tempo integral.

20 Fonte: Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagéo, 2022.
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A autora Scherer-Warren (2006, p. 110) classifica o ativismo em trés niveis. O
nivel 1 seria o associativismo local, que trata de acdes ativistas promovidas por
grupos comunitarios ou organizagdes ndo governamentais, voltados a causas sociais
ou focados em necessidades especificos de um grupo. O nivel 2 é o das
organizagoées intraorganizacionais e diz respeito a mobilizagdes entre organizagdes
diferentes que visam articular e fortalecer a sociedade civil, como mediadora entre os
orgaos. O nivel 3 abrange a mobilizagdo na esfera publica, por reunir o poder
publico e mobilizar grande audiéncia, a fim de provocar pressdo no sistema para
grandes transformacgdes sociais. Assim, 0s niveis se distinguem pela propor¢ao do
alcance que se deseja. O movimento reflete no entorno e quanto mais pessoas
aderem a causa, mais rapido e efetiva sera a manifestacgéao.

Alguns exemplos de ativismo s&o greve, protestos, boicotes, manifestagdes e
ocupacgoes. Tais eventos sdao normalmente associados com o ambito politico, o que
afastaria o termo de seu uso em manifestagdes relacionadas a cultura pop ou ao
entretenimento. No entanto, enxergamos o ativismo como uma atuagéo coletiva,
organizada em torno de um objetivo comum e dotada de politicidade (ROCHA, 2016).
Segundo Rocha, a politicidade é:

[...] exercicio de consciéncia critica, de autonomia reflexiva e de
mergulho no cotidiano politico, social, cultural, habilidade humana de
“saber pensar” e intervir criticamente — nao significava o barateamento
do regime democratico, mas antes, implicava em um profundo
combate de sua burocratizacdo (ROCHA, 2016, p. 33).

A autora amplia nossa visdo quando aborda a politicidade, apresentada por
Paulo Freire, pensador e educador brasileiro. Politicidade no sentido de olhar o mundo
de forma critica, de refletir por si sé e construir o seu olhar sobre questdes de cunho
social, politico ou cultural, Freire era um combatente da rigidez e do desinteresse, o
educador prezava pelo desenvolvimento cognitivo que favorecesse a critica e
envolvimento ativo das pessoas.

O ativismo é uma tomada de decisdo que deve partir do individuo consciente e
convicto de seus valores em busca de mudangas na sociedade, permite a expressao
de opinides, promove conscientizag¢ao, defende direitos e influencia o debate publico
nas redes sociais. Também os fas ativistas demonstram compromisso com questdes
politicas e sociais, logo, fortalecem a democracia e garantem a participagdo do
individuo na tomada de decisao.

As agdes coletivas envolvem um grupo de pessoas, € na agéo social que os
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comportamentos de alguns influenciam outros, seja por uma ideologia, por causas das
mais variadas. Nao deixa de ser uma agao politica, uma vez que é direcionada para
influenciar os processos de decisdo. Isso ocorre em comunidades, e nesta pesquisa
vamos citar o ativismo de fas que atua em favor do idolo. Esses fas ativos sao
individuos atras do mesmo ideal e que encontram nas redes sociais formas de cultuar
o idolo e promover acdes que beneficiem ou fagam cobrancas por posicionamentos
que os fas entendem como necessario.

Acéo ativista € uma acgédo direta que esta estreitamente interligada a relagcéo de
poder, posto que ndo ha um pedido de autorizagdo ou permissao para que a acao
possa acontecer, os ativistas mobilizardo os recursos e os meios a disposicdo naquele
momento. Hernandez (2010) nos fala do movimento coletivo por tras do ativismo e
reforga a acdo do poder engendrada pelo conluio comunitario.

Conforme a autora Zimmer (2021), é importante observar que “o ativismo nao
€ organizado e nem oficial, parte do pressuposto ideolégico de cada um”, pode-se
compreender assim, a importancia das redes sociais, onde as informacdes se
disseminam com muita facilidade e alcance, de modo que as pessoas sequer
percebem sua contribuicdo, mas efetivamente se envolvem e impulsionam causas que
promovem mudancas na sociedade.

Juventudes contemporaneas sao apontados no estudo de Rocha (2016) ao
mencionar um modo de agdo que combina mobilidade e permanéncia, um confronto
a imobilidade e a invisibilidade, uma forma de tomar posse de si e construir um espaco
humanista coletivo, no qual outros tém o direito de pertencer. E uma forma de mostrar
visibilidade numa sociedade excludente, ao lutar por causas na qual acreditam e por
consequéncia promover transformacgdes sociais.

Ao analisarmos os movimentos em tempos de redes sociais digitais, observa-
se uma confusao de interesses e nao exatamente uma fusao. Maffesoli (2005) destaca
que as agdes de manifestacdo nas redes sociais ndo podem ser vistas como uma
atualizacédo do ativismo tradicional, observa-se uma transformagao. Os movimentos
tendem a ser descentralizados e ndo possuem uma figura central que os represente,
ha auséncia de um lider formal, esse lugar € ocupado pelas redes sociais e
comunidades online, representadas por varias vozes que se conectam virtualmente.

Esses movimentos abrangem uma ampla gama de questdes e bandeiras, que
estdo em constante expansao. Vao do ambito politico e englobam causas ambientais,

sexualidade, aspectos da vida em sociedade, mas também versam sobre a industria
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cultural com suas celebridades e consumismo exacerbado. A diversidade de
interesses reflete a complexidade de nossa sociedade contemporadnea e a
interconexao de diferentes esferas da vida cotidiana.

Questdes politicas sdo debatidas ao passo que outras vertentes também
encontram espaco para discussdes em outras esferas. A midia expande os mais
variados debates, sdo experiéncias, valores e identidades compartilhadas e discutidas
nas redes sociais digitais. Os movimentos sociais online envolvem assuntos
heterogéneos que exploram questbes de género, direitos humanos, cultura dentre
tantos outros temas. O ativismo digital representa uma nova forma de engajamento
social, caracterizada pela diversidade de interesses, pela auséncia de liderancga e pela
expansao do ambito politico, além da diversidade de vozes conectadas que objetivam
agir em prol de determinada causa. Essa causa pode se dar também entre os fas, em

torno dos idolos da cultura pop.

1.9 Ativismo de fas no ambiente digital

Nessa seara, o ativismo de fa pode ser visto como uma forma de expressao e
engajamento para os fas que compartilham um amor e interesse comum por uma obra
cultural, e ao mesmo tempo em que promovem valores positivos e lutam por questdes
importantes.

Jenkins (2009) discorreu sobre a industria da midia nos alertando sobre o futuro
da cultura participativa e o aprendizado dessa relacao entre empresas e usuarios.
Acessorios e dispositivos tecnoldgicos apresentaram melhorias e os pregos se
tornaram mais acessiveis, atraindo um publico que antes ndo encontraria espaco.
Essa transformag&o mudou a forma com a qual lidamos com o universo midiatico e
mesmo a forma como interagimos nas plataformas midiaticas. As redes tecidas no
ciberespaco sio coletivos cheios de iniciativas, redes que versam sobre conexdes
sociais mediadas por computadores como explica Mayer (2000). E que apresenta um
numero cada vez maior de internautas plugados e interagindo no universo midiatico.

As redes sociais sao sites de relacionamento social (Telles, 2010), cujo objetivo
€ agregar membros para troca de mensagens, fotos, videos e integragdo com outras
pessoas e comunidades. Os usuarios circulam por diversas plataformas midiaticas,
sendo possivel encontrar em meio a elas partes de uma geragao de militdncia, que

articula, com aparigbes esporadicas ou concentradas em tempo integral na frente da
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tela. Esse é o caso dos fas de Anitta, que diariamente se mantém conectados e
atentos a publicacdes sobre a artista, bem como eles préprios sdo disseminadores de
conteudos diarios sobre a cantora, seja para instigar, para postar videos, repostar
acontecimentos do passado. Para Mosco (2004) a conectividade, a facilidade ao
conectar pessoas € o maior éxito das redes e a sociedade s6 tem a lucrar. Anitta tem
muitos fas e as investidas nas redes sociais promovem 0 engajamento mesmo
daqueles que, a principio, ndo tinham convicgao da participacdo, mas a corrente vai
ganhando alcance e pode vir a se estender a pessoas pouco interessadas de inicio,
configurando o efeito bola de neve.

As manifestacdes de fas sdo denominadas ativismo de fas e sao praticados
pelos fandoms em favor da celebridade cultuada. O ativismo de fas, esclarece Bennet
(2012), € a mobilizacdo social dos integrantes do fandom. Ha uma interacéo,
organizacgao e planejamento por parte dos integrantes para fazer acontecer aquilo que
a comunidade-fa almeja, como veremos nas exemplificacbes de casos de fas de
Anitta.

Autores como Earl e Kimport (2009) defendem o ativismo de fas como uma
atividade aparentemente politica, mas sem fins politicos, No entanto, Brough e
Shrestova (2012) discordam por acreditar que ha uma linha ténue entre cultura e
politica e muitas fa-comunidades tém articulado no campo politico. Ronsini et al (2015,
p. 224) ressaltam que o ativismo de fas tem presenga marcada pela cultura
participativa e pelo empoderamento ocasionado pelo ciberespaco.

Embora o termo tenha surgido nas duas ultimas décadas, Rosini et al (2015, p.
224) asseguram que o ativismo de fas € uma acgao caracterizada pelos fandoms, cujos
integrantes se organizam para interagir em prol de uma causa voltada a um produto
cultural ou, nesse caso, a um artista, sem relagcdo direta com organizagbes sociais.
Pereira de Sa (2016, p. 58) faz um contraponto do papel do f4 como um consumidor
engajado no idolo, enquanto o ativista tem o olhar voltado para a proposta de mudar
algo, logo fa e ativista encontram-se motivados a trabalhar no coletivo em favor de
mudangas. O ativismo de fas é, portanto, visto como uma mobilizagao social na esfera
artistica e cultural que tem como atributo a resisténcia. Earl et al. (2010, p. 429)
sustentam que associar pessoas, conglomerar fas de uma causa se torna
relativamente facil com a internet, por seu alcance e custos baixos ou quase nulos.

Anitta estda se apresentando no exterior, a fim de conquistar o publico

internacional e tem obtido sucesso mesmo que a grande massa seja brasileira, como
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sera apresentado no exemplo do ativismo de internacionalizagcdo de carreira. Foram
as votacgdes internacionais que alavancaram a cantora para as 100 primeiras posicoes
do podium do Spotify para, s6 entédo, acontecer o engajamento do publico brasileiro.
Os autores Brough e Shresthova (2012, p. 24) reiteram que a internet proporcionou
uma relagcdo de poder aos participantes, ao conglomerar pessoas em prol de uma
causa, uma vez que o coletivo concentra forga maior que a individual. Essas causas
podem variar entre diferentes temas, seja para assuntos profissionais, conhecimentos
gerais, bate-papos, entretenimento ou patriotismos (CASTELLS, 2003, p. 107).

Para Jenkins (2012) o ativismo de fas faz referéncia ao engajamento civico, ou
seja, agdes que visam aprimorar o bem-estar dos fas e reforgar as relagdes do grupo.
Ele afirma que os fandoms podem realizar diversos tipos de mobilizagdo, desde
resisténcia contra situagdes que os fas ndo concordam, defesa contra cancelamentos,
remogdes ou mesmo campanhas para subir hashtags, votagbes ou arrecadagao de
dinheiro. Sandvoss (2013, p. 9), por sua vez, destaca o envolvimento emocional do
individuo com a celebridade.

A autora Van Zoonen (2005, p. 63) afirma que os fas est&o inclinados a criar
um coletivo e que ha referéncias primordiais que destacam essa coletividade como
trafego de informacao, debates e ativismo. A internet é essencial para o engajamento
da populacéo fa, a interatividade entre fas e celebridade, bem como entre os proprios
integrantes dos fandoms, como conclui Santaella (2003, p. 25) ao afirmar ser o espago
propicio a essa troca de informagcdes mutuas e colaborativas sobre o universo de
desejo dos fas.

Dentre as mobilizacdes realizadas pelos fas de Anitta, nesta pesquisa serao
destacados trés exemplos de ativismo de seus fas: o ativismo digital de crowdfunding,
que permite a individuos e organizagdes arrecadarem fundos por intermédio de uma
plataforma online para apoiar uma causa especifica; a cobranga por engajamento
politico, quando os fas se envolvem em causas politicas sendo contrarios ou a favor
de determinados posicionamentos e cobram uma postura da celebridade idolatrada e
a internacionalizacao do idolo, e quando os fas trabalham ativamente para promover
e expandir a popularidade do artista em cenarios internacionais.

As discussbes e debates dos fas de Anitta aqui relatados aconteceram nas
plataformas digitais, gerando acgdes ativistas pelas redes e, quando necessario, 0s
grupos de fas realizam mobilizagbes presenciais, como os encontros de fas que

ganham as ruas, shoppings, mercados para tornar a musica de Anitta conhecida. A
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combinagao dessas duas formas de manifestagcao, virtual e presencial, cria uma
dindmica poderosa. As manifestagdes virtuais podem servir como um catalisador
inicial, permitindo a disseminacgao rapida de informacdes e a mobilizacdo de pessoas
em todo o mundo. Posteriormente, as manifestacbes presenciais oferecem uma
oportunidade para que essas vozes sejam ouvidas de forma fisica e visivel, gerando
um impacto emocional e simbdlico mais profundo.

Essa forma hibrida de manifestagdes reflete a interconexado entre o mundo
digital e o mundo fisico, evidenciando como as tecnologias de comunicagcéo tém
transformado a maneira como nos engajamos politicamente. Ela mostra que as agoes
virtuais e presenciais podem se complementar, permitindo que as mensagens sejam
disseminadas e os movimentos de protesto se fortalegam de maneiras inovadoras e
eficazes.

O ativismo de fa se baseia, em resumo, na paixao e na devocao dos fas por
uma série, grupo musical ou celebridade — no nosso caso, a cantora Anitta. O ativismo
€ uma das formas mais engajadas de participagcdo na cultura das celebridades que
envolve producédo de consumo e producédo de conteudo, além de ag¢des em prol do
idolo, uma “acado intencional para desafiar hegemonias existentes e provocar
mudangas politicas e/ou sociais” (BROUGH; SHRESTHOVA, 2012, online). Os fas
utilizam suas habilidades, seus conhecimentos e suas redes sociais para expressar
suas opinides, defender seus interesses, promover suas causas € pressionar 0s
produtores, as gravadoras, os executivos a atenderem suas demandas. Para Jenkins

(2012), o ativismo de fas

[...] refere-se a formas de engajamento civico e participacao politica
que emergem de dentro da prépria cultura de fas, muitas vezes em
resposta aos interesses compartiihados dos fas, muitas vezes
conduzidos por meio da infraestrutura de praticas e relacionamentos
de fas existentes, e muitas vezes enquadrado por meio de metaforas
extraidas da cultura popular e participativa (JENKINS, 2012, online,
tradugdo nossa).

O ativismo de fa intermediado pelas plataformas virtuais proporciona aos fas se
organizarem em grupos, com unidades, foruns, blogs, redes sociais para trocar
informacdes, compartilhar conteudos, criar peticdes, fazer campanhas, mobilizar
seguidores e influenciar a opiniao publica, com as suas proprias “maneiras de fazer”
sua reinvindicacao (DE CERTEAU, 2015).

O ativismo de fa pode se manifestar de diferentes formas, como a criagéo de

fanfics, fanarts, cosplay, remixes e outras formas de criagdo colaborativa, que
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expandem o universo ficcional das obras de arte, permitindo que os fas se apropriem
e reinventem suas proprias narrativas de maneira criativa e auténoma. O ativismo de
fa € uma forma de expressao de pessoas que idolatram o idolo e de alguma maneira
sdo desejosas de escuta, que almejam mudangas e se dedicam a transformar os
cenarios indesejados. As redes sociais e as tecnologias digitais disponiveis se tornam
grandes aliadas para a organizagdo e agao coletiva, bem como para a criagao de
novas formas de comunicacao e expressado. E uma acao politica que esta direcionada
para influenciar as tomadas de decisdo em um grupo, nagdo ou pais, em todas as
relacbes de poder envolvidas. No momento desejado, os fas mobilizardo recursos e

meios para que seus interesses sejam atendidos.



62

CAPITULO 2 — ATIVISMO DE INTERNACIONALIZAGAO DE CARREIRA - ANITTA
A NUMERO 1 DO MUNDO

Neste capitulo sera abordada a mobilizagao dos fas para levar um hit de Anitta
as paradas de sucesso até alcangar o primeiro lugar. Para ser mais especifico, elevar
a cantora Anitta a Top 1 Global no Spotify com a musica Envolver. Para isso,
iniciaremos retomando brevemente a trajetéria da cantora, seus pontos de projegao
internacional e chegaremos ao momento em que os fas se mobilizam para alavancar
o langamento de sua musica langada em 2022.

A partir da musica Show das Poderosas e do lancamento do primeiro album
“Anitta” em 2012, a cantora ganhou o disco de platina (venda de 80 mil cépias) e néo
saiu mais dos holofotes no Brasil. Por ser muito ativa nas redes sociais, seu nome
estava sempre em evidéncia. Em 2015, Anitta langou Bang! do album Deixa Ele Sofrer
com ritmo mais pop e uma nova producao influenciada nas histérias em quadrinhos,
producdes e performances que evidenciam uma artista preocupada em expandir seu
alcance no mercado da industria musical (Arantes, 2021). A partir desse clipe, Anitta
angariou ainda mais fas, tornou-se a primeira cantora brasileira a ocupar o topo do
Spotify Brasil?'. O clipe de Bang teve 4 milhdes de visualizagbes?? e a coreografia foi
dancada por celebridades, fas de musica, outros fas e apresentadores.

A midia se interessava cada vez mais por Anitta e ela estava focada na carreira
internacional, por isso voltou a estudar inglés e espanhol. Em 2016 a cantora estreou
como apresentadora de TV no canal Multishow, iniciou parcerias internacionais com
participacdo no remix da musica Ginza com o cantor porto-riquenho J. Balvin. Em
seguida langou Sim ou N&o, uma parceria com o colombiano Maluma e cantou com o
tenor italiano Andrea Bocelli.

Em 2017 foi langado um novo desafio, a musica solo Paradinha em espanhol e
logo entrou o projeto CheckMate com langamento de um single por més com parcerias
como o rapper americano Maejor e uma nova parceria com J. Balvin. O ano de 2018
vem com novas parcerias nacionais, além do desenho animado Clube da Anittinha
onde apareceram amigos e familiares da artista. Também houve o langamento de trés

musicas em idiomas diferentes e o langamento da série documental Vai Anitta (Netflix,

21 Disponivel em https://open.spotify.com/album/6xiFebiCplK1i2mQYH6ZB9. Acesso em 15 ago.
2022.

22 Disponivel em https://www.purepeople.com.br/noticia/anitta-comemora-mais-de-4-milhoes-de-
visualizacoes-do-clipe-bang-lacradora _a80546/1. Acesso em 15 ago. 2022.
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2018) e posteriormente Anitta: Made In Honério (Netflix, 2020).

No ano de 2019 Anitta se apresentou no palco do festival de musica Coachella,
nos Estados unidos e langou o album Kisses, em colaboragbes com artistas
internacionais como Snoop Dogg, Becky G e Caetano Veloso. O album foi bem
recebido pela critica internacional e ajudou a consolidar sua carreira internacional.

Apés varias parcerias e focada na carreira internacional, em 2021 Anitta
decidiu morar nos Estados Unidos. Versions of Me foi o album langado em 2022. Foi
o momento oportuno para a mobilizagao dos fas de Anitta que promoveram o ativismo
de fa voltado para alavancar a carreira da artista.

Os fandoms de Anitta sdo engajados e auxiliam a celebridade a atingir suas
metas. Bennet (2012) comenta o relacionamento proveniente da interagdo, que
abrevia o distanciamento do fa e da celebridade, e assim os “convocados” tomam a
causa para si, agindo coletivamente até alcangar o propdésito. Jenkins et al. (2014)
esclarece que se um fa compra a causa, ele convencera outros fas a segui-lo.

A autora Bennet (2012) por sua vez, afirma que mobilizar f&s por meio das
redes sociais digitais € propor o engajamento dos fas a uma causa que pode ser
iniciada tanto pelos fandoms quanto pelas celebridades. Os fas de Anitta séo
comprometidos com a carreira da cantora. Por sua vez, a funkeira fez parcerias,
aprendeu outros idiomas, viajou 0 mundo na tentativa de ser reconhecida no mercado

internacional, e os fas se mobilizaram para ajuda-la nessa empreitada

2.1 A mobilizagao dos fas

Amaral, Souza e Monteiro (2015, p. 149) apresentam as atividades
colaborativas dos fandoms subdivididos em categorias, dentre elas as mobilizagdes
qgue se subdividem em: a) promogao de filme, single, jogo; b) a¢des sociais; c) contra
o bullying. Nesse estudo, destacaremos a subcategoria “a”’, com a promog¢ao de
single, uma vez que a celebridade é uma cantora e o foco € apontar as mobilizagdes
dos fas nas agdes coletivas ocorridas no cyberespaco.

A organizagao e planejamento da agao coletiva envolveu muitas pessoas,
inclusive do mercado internacional. A meta era clara: fazer a musica Envolver de Anitta
ser a mais tocada no mundo.

Anitta assina a autoria de Envolver junto com outros parceiros hispano-
americanos Christian Andrés Salazar, Freddy Montalvo, José Carlos Cruz e Julio

Manuel Gonzalez. A musica nao contou com o apoio da gravadora Warner Records,
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que acreditava que Anitta precisaria de um cantor masculino como feat (parceiro) para
impulsionar sua visibilidade, mas Anitta resolveu arriscar e entrou no estudio para
gravar. A coreografia foi criada pela bailarina Aliya Brinson, que ja coreografou
famosos internacionais e o0 modelo e bailarino que atua com Anitta no clipe € Ayoub
Mutanda, um marroquino que a cantora escolheu pelo TikTok. A diregao do clipe é da
prépria cantora. A musica € um reggaeton cantado em espanhol e faz parte do album
Versions of Me, langada em novembro de 2021, sem muita empolgacdo e sem
sustentagao pela gravadora da cantora que receava causar com as frases sensuais
demais para o mercado norte-americano. Os meses passavam e nada da musica
estourar, foi quando Anitta resolveu gravar um video ensinando a coreografia de
Envolver que viralizou no TikTok e acabou por estimular a musica no YouTube e no
Spotify.

Spotify € uma plataforma digital que disponibiliza musicas, podcasts e videos,
€ o servigo de streaming de musica mais utilizado no mundo segundo a pesquisa da
Midia Research?? apresentada em 2022. Outras opgdes de streaming musicais como
Apple Music detém 15% do mercado mundial, Amazon Music tem 13%, enquanto o
Spotify domina com 31%. Logo, atingir o topo do ranking do Spotify global significava
ser o artista mais tocado no planeta.

Em menos de uma semana, Anitta saiu da 932 posic¢ao para a 432 e entrou para
o Top 50 do Spotify Global. Os brasileiros haviam contribuido com menos de 25% dos
plays para alavancar a musica. Era a oportunidade que os fas de musica aguardavam
e eles resolveram agir. A mobilizagao foi hibrida, agilizada nas plataformas digitais e
acdes presenciais em varias capitais brasileiras, afinal a musica precisava tocar e ser
conhecida por grande numero de pessoas. De acordo com Jenkins (2012):

No momento em que esses grupos de fas definiram um problema,
identificaram os tomadores de decisdo, desenvolveram taticas e
educaram e mobilizaram apoiadores, eles haviam feito todas as
etapas necessarias para o ativismo. Aqueles que participaram desses
esforgos construiram a infraestrutura e adquiriram as habilidades
pessoais e organizacionais para realizar acdes significativas. Aqueles
que tiverem sucesso em tais esforgos também podem encontrar suas
vozes civicas e ser mais propensos a realizar essas agdes no futuro
(JENKINS, 2012, online).

Em live no Twitter, Anitta desabafou sobre a resisténcia para o langamento da

musica Envolver. A celebridade n&o esclareceu exatamente de quem nao teve o apoio

23 Fonte Pesquisa Midia Research, 2022.
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e os fas de musica cogitaram tratar da propria gravadora, a Warner Records. Em
contrapartida, a cantora resolveu apostar na musica apds o apoio do famoso amigo
colombiano J. Balvin, cantor com quem Anitta ja fez feat (parceria musical). O assunto
dominou a midia e todos se voltaram para ajudar a cantora a atingir a faganha de ser
a primeira brasileira a classificar em 1° lugar no Spotify mundial.

Os fas tinham um objetivo e se organizaram alcancgar essa meta. A partir desta
mobilizacdo o burburinho foi grande. Anitta dominou os meios de comunicagéo,
programas de TV, jornais, internet, foi uma agitacdo em torno de Anitta e da musica
Envolver. Entusiastas foram convidados a aderir e fas convocados a ouvir a musica e
a disseminar o convite. Se a mobilizacdo desse certo, Anitta seria a primeira brasileira
a chegar ao topo do Spotify no mundo.

Na sexta-feira, 18 de margo do ano de 2022, Envolver chegou a 172 posi¢ao no
Spotify. No dia seguinte, subiu para a 92 posigao?*, com 2,5 milhées de reprodugdes
pelo mundo. A trajetéria crescente alimentou a atuagdo dos fas e se estendeu a
brasileiros de dentro ou de fora do fandom, de dentro e de fora do Pais. O movimento
extrapolou os limites do fandom e atingiu brasileiros comuns, que se envolveram na
causa por sua projecao nacional e brasilidade.

Muitos individuos presentes nas redes tiveram conhecimento da causa e se
mobilizaram no desafio El passo de Anitta, langcado no TikTok, onde populares e
celebridades imitavam a danga do clipe do reggaeton Envolver. O desafio chegou aos
programas de TV, entrevistas online, memes, muitos foram desafiados a performar.
Pessoas de todas as idades e de todos os cantos fizeram postagens ‘rebolando o
quadril’ em referéncia a musica Envolver. Personalidades das mais conhecidas entre
atores, influenciadores, atletas como Neymar e a apresentadora Ana Maria Braga
performaram a musica de Anitta.

Foi perceptivel a mobilizacdo para algar a funkeira ao “topo das paradas”. A
idolatria dos fas de musica disparou a votacao e colocou a cantora em destaque no
cenario musical de varios paises. Fas internacionais também se mobilizaram, mas foi
a comunidade-fa de hispanicos que mais surpreendeu. Além do desafio do E/ passo
de Anitta, surgiram outras estratégias para chamar a atengéo para a musica, como
nudes postados nas midias sociais com a capa do hit, tudo para tornar a musica

conhecida (Figura 10).

24 Disponivel em https://www.estadao.com.br/emais/gente/com-envolver-anitta-faz-historia-e-chega-
ao-top-1-do-spotify-global/. Acesso em 15 out. 2022,
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Figura 10 - Campanha para alavancar o hit Envolver

5 Marl On

Dando stream a lenda... #Env

Fonte: Reprodugao do Twitter.

Nas midias sociais foram postados videos de fas com microfone, caixas de alto
falantes e coreografia na faixa de pedestres para propagar a musica. A préxima
imagem (Figura 11) mostra o esquema montado pelo f& para a cada retorno do
ventilador uma ponteira apertasse o play do celular. Isso porque, caso fosse acionado
o repeat do aparelho, o esquema seria facilmente entendido como um robd ou spam,
e logo, seria invalidado. Os fas criaram playlists intercalando Envolver com outras
musicas, para que o sistema validasse a agao.

Figura 11 - Esquema de fa, a cada retorno do ventilador 1 voto em Anitta

EE Thalles Viola Trouva L]

Fazendo minha parte aqui, @manitta.

Fonte: Reproducao do Twitter.
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Os exemplos mostram fas unidos no mesmo propésito, a fim de alcangar um
objetivo. A idolatria converge a meta, o que se vé é a transformacéao da “relagao entre
consumidores e produtores de midia” (JENKINS, 2009, 48), envolto na tecnologia, que
apresenta inovagdes a cada dia, permeados pela globalizagdo, que acelera tempo e
espaco. Jenkins (2009) confere ao fa o poder de utilizar as midias sociais de forma
gue sirva aos seus interesses e reverter em prol da celebridade. Sandvoss (2013)
ressalta o investimento do fa no objeto de adoracao, e por isso tamanha investida na
alavancagem de carreira.

Fandoms da cantora Anitta postavam no Twitter incentivo para que os
brasileiros se mobilizassem para ouvir Envolver, com instrucdes claras para que o
mecanismo do Spotify ndo desconsiderasse os acessos. Os perfis de fas da cantora
se encarregavam de disseminar as orientagdes e se comunicavam diretamente pelas

redes sociais com orientagdes de como proceder (Figura 12).

Figura 12 - Fas de Anitta fazem postagem de incentivo a votagéo

"W Upload Anitta | Fan Account W aqts da Anitta @ v
¥ @uploadanitta - Fallow Ry’ @ 0Gdaknitta - Follow

bora trabalhar galera, usem todas as contas do spotify, e Enviem nesse Tweet o print ouvindo ENVOLVER que

n Prn—— e ure eodi ¢ i P Y IS
ndo se esqueca de trocar de conta & cada 20 plays. vamos sortear ;;Igu:s codigos do Spotify Premium pra
; presentear voces g5,
" e

-

W@ 311 @ Reply T, Share W 12k @ Reply 1 Share

Read 7 replies Read 526 replies

Fonte: Reproducao do Twitter.

Do ponto de vista de Jenkins (2015), os “fas deixam de ser meramente
audiéncias” ao participar da iniciativa de promover Anitta no cenario internacional. O
fato desconstroi a imagem passiva do fa que estava sempre por aguardar motivagoes
que partissem do idolo. O exemplo cabe na premissa de que o ativismo digital possui
a capacidade significativa de agregar e convocar grandes grupos de pessoas. O
ativismo digital € complementar as formas tradicionais de manifestagcdo e de
engajamento social (Deslandes, 2018).

Os dancarinos do ballet Anitta também se mobilizaram e arquitetaram flash mob
em varias capitais. Flash mob €& a danca repentina em local publico que ao final
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dispersa os dancarinos que se diluem em meio aos transeuntes. Os encontros foram
agendados e postados pela coordenagao do QG de Anitta. A divulgagéao ocorreu nas
plataformas midiaticas que indicavam conforme a localidade, data e horario da agao,
os interessados deveriam entrar no grupo de WhatsApp correspondente. Veja cartaz

e fotos das acbes em varias capitais do Brasil (Figura 13).

Figura 13 - Campanha dos fas pelo Brasil

@ i FLATH MOD DE

E:H- -;R _""’:

DREANIZADO PELOS FAS!

LOCAILG:
23/03 e

[F R a
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e
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L

Fonte: Reprodugao da internet.

Nota-se, entdo, a ocorréncia de um modelo predominantemente digital na
mobilizacdo em questdo, mas com ocorréncias também presenciais. Na esfera das
redes digitais, torna-se dificil falar em modelo de ag¢ao presencial ou virtual, pois talvez
impere o modelo hibrido. Na universalidade, na totalidade conquistada pela
descentralizagao da rede, hoje sdo arquitetadas agdes tanto nas ondas da cibercultura
quanto acdes presenciais, por vezes, simultaneamente, como foi o caso de ativismo

dos fas de Anitta.

2.2 Engajamento de fas e nao fas
Na quinta-feira, dia 24 de margo do ano de 2022 a musica alcangou a 2a
posicao do ranking mundial. O portal GZH Musica (2022) publicou, “Brasil Unido: Fas

de musica e famosos se mobilizam para colocar ‘Envolver’ no topo da parada e Anitta
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celebrou a ‘comogao nacional™ 2%, O Brasil torceu por Anitta, afinal a cantora chegou
ao top 5 mundial?®®, feito inédito para um artista nacional.

Algumas marcas também pegaram carona no assunto do momento e
interagiram nas plataformas. Anitta é patrocinada pela Samsung, mas a Motorola nao
deixou de postar: “Cumprindo com meu dever de patriota e dando stream em
“‘Envolver’. @Anitta é da concorréncia mais o #1 sera do Brasil!”. A Shopee Brasil
escreveu: “No meu app todos servimos a @anitta e fizemos nossa parte pelo Top 4
Global da SENSACION BRASILENA.” Anitta estava em 2° lugar quando as pizzas
Domino’s incentivaram os fas: “So6 queria dizer que se subir mais um, eu dou um
presentao pra vocés!” Ja a Nubank, onde Anitta € conselheira administrativa postou
“Sim! Um parabéns por ajudar a colocar a patroa no Top 5 global do Spotify”. Fas e
brasileiros ndo fas se uniram para fazer uma brasileira ser a numero 1 do mundo no
Spotify.

Na sexta-feira, 25 de margo Anitta alcangou a 12 posigéo no Spotify?’. Envolver
foi a musica mais tocada no mundo. Foram mais de 6 milhdes de reprodugdes em 24
horas. No YouTube, o clipe foi reproduzido mais de 73 milhées de vezes?. Envolver
esteve no topo das listas da América Latina até alcancar o top 1 mundial. Nos Estados
Unidos a musica esta entre as 10 mais escolhidas pelos usuarios da plataforma do
TikTok 2°. Envolver permaneceu por trés dias no topo da lista global do Spotify°.

Em agradecimento, Anitta fez uma live na qual explicou, emocionada, que o
resultado era fonte de muito trabalho e persisténcia. Ela mencionou que a musica
estourou primeiro no exterior, mas que os brasileiros se empenharam como se fosse
Copa do Mundo. Disse ainda que abriu a porta (da projecdo mundial) e que esperava

ver muitos outros artistas brasileiros atravessarem essa porta.

2.3 Sistema antifraude

25 Portal GHZ, disponivel em https://gauchazh.clicrbs.com.br/cultura-e-
lazer/musica/noticia/2022/03/fas-e-famosos-se-mobilizam-para-colocar-envolver-no-topo-da-parada-e-
anitta-celebra-comocao-nacional-cl15ex7uc002r01iw2yjdbpg4.html. Acesso em 10 nov. 2022.

26 Billboard Global 200. Disponivel em

https://www.instagram.com/p/CbqglubsKAhwy/?utm_source=ig embed&ig rid=ef53163c-bd56-41e0-
bc71-cbde2276dd5d. 15 out. 2022.

27 Portal CNN, disponivel em https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/anitta-chega-ao-top-1-do-
spotify-global-e-envolver-e-a-mais-ouvida-no-mundo/. Acesso em 07 ago. 2022.

28 YouTube, disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=hFCjGiawJi4. Acesso em abr. 2022.
29 Disponivel em https://www.tudocelular.com/mercado/noticias/n187895/anitta-chega-1-lugar-
mundial-spotify-com-envolver.html. Acesso 07 ago. 2022.

30 Disponivel em https://exame.com/casual/anitta-deixa-10-lugar-no-ranking-global-do-spotify-apos-
tres-dias-no-topo/. Acesso em 04 ago. 2022.
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E interessante observar o quanto os fas se dedicaram, uma vez que a contagem
de reprodugdes tem monitoramento constante do sistema antifraude do Spotify. Os
sites de noticias trouxeram manchetes que apontavam os fas de Anitta como
manipuladores dos algoritmos do Spotify, afirmando que os fas burlaram o sistema.

O site especializado em tecnologia e sem fins lucrativos Rest of World redigiu
a reportagem “Como os megafas de Anitta jogaram com o Spotify para ajudar a criar
a primeira lider global das paradas do Brasil” trazendo a afirmagao de que “pelo menos
parte desse comportamento foi incentivado pela propria equipe de Anitta, que
pressionou os fas a inflar seus streams na plataforma.” (MARASCIULO, 2022).

Outra reportagem fez mengao ao post de um fa que ensinava um esquema,
passo a passo, para criar varias contas na plataforma e elaborar playlists para
Envolver tocar varias vezes no dia. Essa postagem teria sido retuitada por Anitta no
Twitter. A revista Isto é Dinheiro estampou “Anitta corre risco de ser desclassificada
do ranking do Spotify?” , ao passo que Toldo (2022) explicou que burlar o sistema néo
era facil, chamando atengédo para o cuidado com certas ag¢des: a) colocar a musica
para tocar no modo repeticao seria facilmente detectado pelo sistema antifraude e ndo
contabilizaria a reprodugao; b) reproduzir mais de 20 vezes seguidas a mesma
musica, o sistema antifraude identificaria como acao de robd, o que descaracterizaria
a reproducéo; c¢) criar contas e reproduzir mais de 20 vezes caracterizava fraude.

O site Rest of World, que reporta historias tecnoldgicas globais, localizou mais
de 100 listas de reprodugao que traziam titulos como Stream Envolver, Envolver #1,
Envolver Stream Party, Envolver 20x, algumas com o objetivo descrito, outras com
orientagdes do tipo “Toque apenas uma vez por dia”. No mesmo portal, o fa Adriano,
de 19 anos, discorreu sobre o que motivou sua acdo no ativismo de
internacionalizacado de Anitta. Ele mencionou que “queria aumentar a popularidade de
Envolver como forma de retribuir um artista que foi influente em sua vida”
(MARASCIULO, 2022, online)?', Adriano “criou uma série de playlists diferentes para
tocar a musica mais de 2.000 vezes por dia usando seu laptop e dois celulares para
poder toca-los todos simultaneamente com diferentes nomes de usuarios”?
(MARASCIULO, 2022, online). Segundo Marasciulo (2022, online), se a musica

31 Disponivel em https://restofworld.org/2022/anitta-fans-spotify-brazil-global-chart/. Acesso em 2 nov.
2022.
32 Disponivel em https://restofworld.org/2022/anitta-fans-spotify-brazil-global-chart/. Acesso em 2 nov.
2022.
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tocasse intercalada a outras musicas e com usuarios diferentes o sistema nao
reconheceria a robotizacao e consideraria o voto valido.

Trata-se de uma agao transmidia. Fechine e Lima (2019) nos esclarecem que
uma agao transmidia traz como embasamento estratégico a articulagdo em varias
plataformas, além de exigir a cultura participativa e convergéncia dos meios, ou seja,
requer a agao dos participantes de forma que essas operagdes se encontrem e
troquem entre si, com énfase ou n&o a participagao dos produtores que podem orientar
a comunidade fa nesse processo.

Existem provas que corroboraram tratar de uma forca tarefa para tornar o hit
Envolver conhecido de todos. A¢gdes como as listas de reproducéo, aliada a viralizagao
da musica no TikTok por meio do desafio do E/ Paso de Anitta, além da propagacgéo
de nudes e flash mob fizeram fas de musica e simpatizantes rebolarem e cantarem
com Anitta. No entanto, nenhuma das ag¢des foi identificada como fraude pelo Spotify,
que manteve Anitta na posi¢ao 1 do ranking.

O planejamento e organizagao surpreenderam, uma vez que 0S mecanismos
antifraude ndo constataram que o sistema foi burlado pelos fas. Picos de reproducdes
teriam acionado o sistema, mas a ascensio da musica foi bem planejada de modo a
burlar ou superar suspeitas dos algoritmos.

As listas de reproducdo sao praticas reconhecidas pelos fandoms quando
guerem alavancar celebridades. Se a musica apresentasse muitas reprodugdes seria
porque esses devotos fas estavam predispostos a ouvir a musica de seu idolo tocar
inimeras vezes no mesmo dia durante varios dias na semana. Mérito para os fa-
clubes que mostraram uma forca coletiva capaz de colocar Anitta sob os holofotes do
mundo. Consideramos essa uma agao ativista, organizada e planejada executando as
etapas de forma que o sucesso fosse alcancado com a participagao dos fas, que
tiveram um papel de grande relevancia para o sucesso da cantora. A participagao,
como diria, Bordenave (1983, p. 23) é “fazer parte, tomar parte ou ter parte” e nédo
simplesmente estar la: é necessario, conforme o autor menciona, colocar a sua alma

na agao.

2.4 A recompensa
Ao atingir a meta, o fa se sente recompensado. A expansao do envolvimento
de fa agregado ao crescimento da cultura de massa, tendo como pano de fundo o

aperfeicoamento da tecnologia chama a atengdo para a transformacao cultural
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observada por Jenkins (2009, 2012). Ademais, nao se trata s6 o engajamento coletivo,
mas ha de se destacar a organizagao apontada por Earl e Kimport (2009) no ativismo
de fas, uma vez que nao foi constatada fraude na mobilizacdo dessa votacgao,
conforme especulagao registrada nas multiplataformas midiaticas. Percebe-se por tras
dessa coletividade uma inteligéncia arquitetada “distribuida por toda parte,
incessantemente valorizada, coordenada em tempo real, que resulta em uma
mobilizac&o efetiva...” (LEVY, 1998, p. 28).

O exemplo evidencia uma organizagéo e planejamento dessa coletividade de
fas, conforme apontado nos estudos de Jenkins (2015). Ha uma relagédo com e entre
pessoas imbuidas no mesmo obijetivo, sao individuos motivados a interagir, participar
e contribuir, logo terdo ao final o reconhecimento e o enriquecimento mutuo dos
participantes. Consumir, hoje, € um processo coletivo de troca com participagao ativa.

O tripé apresentado por Jenkins (2009) fornecera o embasamento para
compreensao dos conceitos sobre convergéncia midiatica, inteligéncia coletiva e
cultura participativa, além do estudo de comportamento e interacdo das comunidades
de fas (Jenkins, 2012) e ativismo digital. Rigitano (2003) frisa que a convergéncia ndo
€ alicergcada na tecnologia e sim na coletividade, na distribuicdo de conteudo e
comportamento dos individuos.

Pensando como a escolha dos artistas e/ou musicos, e no papel dos
meios de comunicagdo na divulgacdo dos espetaculos e suas
atividades, pode ser um estimulo aos fas, e analisando o
comportamento dos espectadores que sdo f3s, frente as
apresentagdes, faz-se necessario entender como esses estimulos
levam o consumidor a agir (OLIVEIRA, 2019, p. 38).

Ver o idolo ganhar notoriedade parece a grande recompensa dos fas de Anitta.
Eles interagem nas redes sociais, sdo engajados nas propostas de alavancar a
celebridade, deliram nos shows que consideram um espetaculo e sentem a acolhida
de pessoas que detém o mesmo carinho pela funkeira. Destacam, assim, a forca que
o coletivo proporciona ao grupo com alto grau de comprometimento. Ha, entretanto,
de se observar: a) a quantidade de pessoas, fas, envolvidos na agéo, entre brasileiros
e estrangeiros; b) o campo de atuagdo, impulsionado pela internet e pelas redes
digitais e c) as instru¢gdes que foram dadas e, em grande parte, seguidas. O
comprometimento merece destaque porque existia a possibilidade de falhas, o que
comprometeria o propdsito da acio.

Alguns portais desmereceram o feito da artista com noticias como “Entenda por
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que Anitta e ‘Envolver’ ndo s&o o sucesso t&o global que parecem” 3 destacado pela
Folha de S. Paulo. Porém, os percentuais indicados no grafico abaixo (Figura 14),
gerado pelo proprio Spotify, aponta que somente nos dias 24, 25 e 26 margo, dias nos
quais Anitta ficou em 1° lugar no ranking, s&o os dias em que os brasileiros mais
votaram. Nos demais dias que antecederam e sucederam o 1° lugar de Envolver, a

posicao foi impulsionada pelos fas de outras localidades.

Figura 14 - Grafico SpotifyCharts

Porcentagem de plays de ‘Envolver’: Brasil x resto do mundo
A porcentagem de plays no Brasil em relagdo ao resto do mundo foi maior quando a
musica chegou em 1°, entre 24 e 263
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Grafico: Andlise do G1 com base nos dados do SpotifyCharts
Fonte: Portal G134.

No dia em que alcancou o posto de numero 1 no mundo, Anitta ocupava a
posicédo 1 no Brasil e estava no Top 200 em 26 paises de outros continentes (Martins
et al., 2022). Anitta permaneceu na 12 posigao por trés dias consecutivos. Dezoito dias
depois a musica ocupava a 82 posi¢édo3® com 2,6 milhdes de reprodugdes, com mais
de 576 mil reproducdes brasileiras.

O primeiro lugar de Anitta se deve ao ativismo de fas da cantora, que

33 Folha. Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2022/04/entenda-por-que-anitta-e-
envolver-nao-sao-o-sucesso-tao-global-que-parecem.shtml. Acesso 15 set. 2022.

34 G1. Disponivel em https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2022/04/14/envolver-de-anitta-e-hit-
global-mas-1o0-lugar-teve-impulso-brasileiro-veja-graficos.ghtml. Acesso em 15 ago. 2022.

35 Fonte: Mundo Conectado. Disponivel em https://mundoconectado.com.br/noticias/v/24594/como-
os-fas-da-anitta-usaram-o-algoritmo-do-spotify-para-colocar-o-hit-envolver-em-primeiro-lugar-nas-
paradas-mundiais. Acesso em 17 nov. 2022.
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mobilizaram fas nacionais e internacionais para conquistar o primeiro lugar. Anitta
chegou onde nenhum outro artista brasileiro havia chegado, sua musica é destaque
nos noticiarios nacionais e internacionais. O exemplo representa, portanto, entrelaces
na atuacio da cantora e dos fas, em uma retroalimentacido da carreira da artista, por

meio do fandom ativo e organizado.
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CAPITULO 3 - ATIVISMO DE CROWDFUNDING

No primeiro semestre de 2021 os fas de Anitta se mobilizaram para arrecadar
dinheiro com a proposta de investir na carreira da cantora no mercado internacional.
A mobilizagao partiu do chamado Quartel General (QG) de Anitta, grupo de fas que
promoveu o incentivo por meio das midias sociais.

No podcast Papo de F&, a Anitter Taina Lacerda, reconhecida como a fa
numero 1 (no sentido de atuacdo em favor da cantora) e criadora do fandom
@AnittaCrave e administradora do @InfoAnitta, divulgou que a estratégia era angariar
fundos e usar o dinheiro para comprar a musica no iTunes, no site da Anitta e no
Amazon Music. O “exército” (Quartel General) da cantora Anitta planejou repassar o
dinheiro para moradores residentes nos Estados Unidos que fariam a compra da
musica nas plataformas internacionais.

O objetivo era alavancar a musica na plataforma digital para que o publico
internacional conhecesse o hit da brasileira, popularizando a artista no mundo. A
motivagédo veio do que os fas chamam de ‘descaso’ da gravadora Warner com a
artista, por ndo impulsionar suas cangdes nas plataformas de streaming. Os fas,
sedentos pela pulverizagdo dos hits funk pop nas plataformas de streaming, néo
encontraram as musicas da artista e, em contrapartida, resolveram eles proprios
impulsionar sua carreira internacional.

Apesar de o ativismo de fas constituir a atuagao dos préprios fas em relagcéo ao
idolo, Bennet (2012) afirma que essa forma de ativismo também esta relacionada a
mobilizagao social a partir do chamado da celebridade, visto que o digital trouxe essa
sensacao de proximidade das partes e reforgcou a forga coletiva. Para Fruet et al.
(2018) o ativismo de fas parte de agdes que beneficiam ou geram impacto na carreira
do idolo.

O fa-ativismo é a ideia de organizar projetos beneficentes que tem
como finalidade tanto promover o artista, quanto, principalmente, o
altruismo. Além das ag¢des de caridade, os fas também se engajam
para impedir que uma série seja cancelada ou dar apoio para algum
novo projeto do artista, o que € muito comum nos fandoms de bandas
ou cantores. Eles realizam ag¢des para que as musicas tenham um
grande impacto na sua primeira semana de langamento para quebrar
recordes e se tornar a #1 nas radios e nos charts da Billboard (FRUET
et al., 2018, p. 4).

A ideia do Quartel General de Anitta em organizar um crowdfunding surgiu apos
Cardi B explodir na Billboard com o langamento da musica Me Gusta em parceria com
Anitta. A musica emplacou na Hot 100 da Billboard por iniciativa dos fas da cantora
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Cardi B. Foi a partir dessa observagao que o QG de Anitta comegou a planejar uma
acao nas plataformas, dado que “as plataformas de musica por streaming
reconfiguram as categorizagdes através dos sistemas de recomendagao aos usuarios”
(JANOTTI JR.; PEREIRA DE SA, 2019, p. 128).

A pratica do financiamento coletivo € conhecida popularmente no Brasil por
“vaquinha”, mas no ambiente digital a acdo coletiva se tornou conhecida como
crowdfunding em que projetos sao viabilizados por meio de contribuigdes financeiras
de um grande numero de pessoas. Monteiro explica que “o crowdfunding é um
fendmeno virtual que tem o propdsito de financiar de forma colaborativa projetos
variados, podendo ser culturais, pessoais, sustentaveis ou a criagcdo de um produto”
(MONTEIRO, 2014, p. 27). A internet tem um grande alcance o que potencializa a arrecadagao
de inUmeras pessoas que doam os valores mais diversos.

Assim, o crowdfunding € uma forma de obter recursos para iniciativas variadas,
como projetos culturais, musicais, artisticos, empreendimentos sociais, entre outros.
Os criadores do projeto apresentam sua ideia em uma plataforma online
especializada, onde descrevem seus objetivos, detalhes sobre o projeto e
estabelecem metas financeiras a serem alcangadas. As pessoas interessadas em
apoiar o projeto podem fazer contribuigdes financeiras de diferentes valores, e muitas
vezes recebem recompensas ou beneficios em troca, como copias do produto final,
acesso exclusivo ou reconhecimento especial. Também pode acontecer de o
investidor obter o seu dinheiro de volta, apos o lucro do empreendimento.

A iniciativa do crowdfunding permite que pessoas comuns se tornem parte ativa
do processo de criagdo e financiamento de projetos culturais e artisticos. Ao
possibilitar que o publico apoie diretamente os projetos de seu interesse, o
crowdfunding fortalece a relagdo entre criadores e apoiadores, promovendo uma
maior democratizacdo e diversidade no cenario cultural. Os fandoms de Anitta
utilizaram-se das redes sociais para divulgar o empreendimento, conforme sinaliza
Cocate e Pernisa Jr.:

Geralmente, um projeto qualquer postado em sites de financiamento
coletivo aguarda para que adeptos se interessem em banca-lo.
Recursos midiaticos variados séo utilizados para o estimulo a novos
apoiadores, como videos, textos escritos e podcasts. A divulgacao nas
redes sociais também é uma ferramenta importante de propagagéao
(COCATE; PERNISA JR., 2012, p. 141)

Artistas pop da nova geragdo como Anavitéria gravaram o primeiro album a

partir do incentivo dos fas que arrecadaram 60 mil reais. Em contrapartida, os fas
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receberiam prémios ou condecoragdes, como participar do pré-lancamento do disco,
ter seu nome no encarte do CD ou serem premiados com o CD fisico, a depender do
valor da doacgéo.

A cantora brasileira Pablo Vittar, € outra cantora beneficiada pelo financiamento
coletivo. Os fas se mobilizaram para acabar com a rixa entre Pablo e Anitta, que teria
pago sozinha as despesas com o clipe Sua Cara.

Outro exemplo de crowdfunding, desta vez em acgao solidaria, aconteceu com
a banda RBD, grupo de musica pop mexicano. Fas que haviam comprado o ingresso
para assistir ao show da banda mobilizaram uma vaquinha com o objetivo de
presentear fas que ndo conseguiram adquirir os ingressos devido ao alto valor.

A pratica de crowdfunding proporciona uma transformagéo significativa no
cenario de financiamento de projetos, uma vez que coloca o poder nas maos dos
consumidores em vez de empresas ou instituicdes tradicionais. Isso significa que os
proprios consumidores tém a oportunidade de direcionar o financiamento para os
projetos que desejam ver realizados. Ao permitir que os interessados contribuam
financeiramente para projetos especificos, o crowdfunding possibilita maior conexao
entre os criadores e seu publico-alvo. Essa abordagem descentralizada e direta de
financiamento permite que os consumidores se envolvam ativamente no processo de
concretizag&do dos projetos que consideram relevantes ou interessantes.

O setor musical tem desempenhado um papel significativo no impulsionamento
do modelo de crowdfunding. A primeira plataforma de arrecadagao surgida em 2003
visava conectar artistas e fas de musica, permitindo a captacdo de recursos
financeiros para financiar projetos musicais, como a gravagao de um CD (Monteiro,
2014, p. 35).

Para o setor musical a autora Azevedo (2015, p. 25) destaca uma das
vantagens observada sobre o crowdfunding “Outra vantagem destacada foi a
posteriori da campanha, no caso da Banda, perceberam como foi importante para
outros artistas conhecerem o crowdfunding para aqueles que queiram fazer os seus
projetos e langar os seus discos”. Uma agao promovida pela amplitude de alcance da
internet, uma expansao que antes nao era possivel nessa dimenséo.

No estagio inicial de um projeto de crowdfunding, pode ocorrer uma dinamica
de emergéncia em que a participagcdo de um amigo ou conhecido desempenha um
papel crucial, por isso o meio cibernético se torna crucial para esse tipo de evento,

onde o alcance e a dinamica influenciam diretamente no valor arrecadado. As
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interacoes virtuais desencadeiam um efeito de arrebatamento de outros participantes
para o projeto. O envolvimento inicial desse amigo cria uma espécie de impulso ou
incentivo para que outros também participem. A confianga e a conexdo pessoal
estabelecidas entre os amigos podem gerar um senso de pertencimento e confianga
mutua, levando outras pessoas a se sentirem encorajadas a se envolverem com 0O
projeto (Cocate; Pernisa Jr., 2012). Percebe-se assim, a importancia das relagées
interpessoais e trocas no contexto do crowdfunding. Mesmo sem possuir uma posi¢cao
formal de lideranga, o amigo que se envolve ativamente no projeto se torna um ator
principal ao influenciar e arrebanhar outros participantes.

A medida que o projeto ganha impulso e comeca a atrair um numero
consideravel de financiadores, a dindmica de emergéncia pode evoluir e se expandir
além do circulo inicial de amigos. Outras pessoas podem ser motivadas a participar
ao verem o crescente apoio e interesse em torno do projeto, e a internet é cenario
perfeito para essa expansao, pois as comunidades de fas de musica investem horas
para propagar os projetos de seus idolos, planos que logo sao implementados.

Em termos de alcance e das redes digitais que propiciam o crowdfunding, vale
destacar que as diversas formas de organizagcédo em rede tém um papel fundamental
no funcionamento da internet e das redes de comunicagao online. Em 1964 o
engenheiro Baran (apud Felice, 2017) apresentou uma nova teoria para redes de
comunicacado que aplicadas ao advento da internet explicam as fases do ativismo
digital. O autor destaca as diferentes possibilidades.

A primeira seria a Rede Centralizada (Figura 15), na qual todas as conexdes e
fluxo de informagdes sido controlados e passam por um ponto central, que atua como
no propulsor das informagdes para os demais nds da rede. A segunda possibilidade &
a Rede Descentralizada, na qual ndo ha um ponto central de controle. Em vez disso,
a autoridade e o controle sao distribuidos entre varios nés da rede, cada um com
capacidade de tomar decisbes e contribuir para o fluxo de informacdes. Por fim, Baran
(apud Felice, 2017) descreve a Rede Distribuida, pela qual ndo ha um ponto central
de controle e o poder de tomada de decisdes € amplamente distribuido entre todos os
nos da rede. Cada n6 tem a capacidade de se comunicar diretamente com outros nos

e contribuir para o fluxo de informacdes, sem necessidade de coordenagao ou controle
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centralizado.

Figura 15 - Redes de Distribuigao digital

Centralizada (A) Descentralizada (B) Distribuida (C)
Fonte: Baran (apud Di Felice, 2017, p. 136).

Segundo Felice (2017) o estagio da rede distribuida vem acompanhado da
banda larga (maior capacidade de transmissao), maior conectividade e menor poder
concentrado, configurando a fase “da exploséo do ativismo global” que coloca em
acao manifestagcbes exploradas pela internet para “difundir as praticas de
conflitualidade online” (DI FELICE, 2017, p. 136).

Uma das consequéncias da descentralizagao nas formas de rede na internet é
que ela pode permitir que o individuo ganhe mais poder na coletividade. Em uma
estrutura descentralizada, ndo ha uma autoridade centralizada ou intermediaria que
detenha todo o controle sobre as comunicagdes e as interagdes. Isso significa que os
individuos tém maior autonomia e capacidade de tomar decisdes e agir de forma
independente.

Com a descentralizagdo, os individuos podem se conectar diretamente uns aos
outros, formando redes horizontais de interacéo e colaboracéo. Isso promove a troca
de informagdes, o compartihamento de conhecimentos e a capacidade de se
organizar coletivamente para alcangar objetivos comuns. Os individuos podem se unir
em comunidades online, movimentos sociais ou grupos de interesse, onde cada
membro contribui com suas perspectivas, habilidades e recursos.

Essa descentralizagdo também permite que as vozes individuais sejam ouvidas
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e amplificadas. Os canais de comunicacao e as plataformas online possibilitam que
os individuos expressem suas opinides, compartilhem suas experiéncias e mobilizem
outras pessoas em torno de causas e questdes de interesse. Por meio da participagao
ativa nessas redes descentralizadas, o individuo pode influenciar as discussodes, as
narrativas e as decisdes coletivas.

No caso do crowdfunding, a rede distribuida pode apresentar algumas
vantagens. Uma das principais € a possibilidade de alcangar um publico mais amplo
e diversificado, uma vez que ndo depende de uma unica plataforma centralizada. Isso
significa que os projetos podem ser divulgados em diferentes plataformas e redes
sociais, aumentando as chances de atrair apoio e financiamento. Essa rede distribuida
pode oferecer maior transparéncia e confianga aos apoiadores, ja que as transagodes
e o progresso do projeto podem ser acompanhados de forma descentralizada. Isso

contribui para uma maior credibilidade e engajamento por parte dos participantes.

3.1 A arrecadagao dos Anitters para a Hot 100 da Billboard

A arrecadagdo de dinheiro para o projeto de Anitta foi movimentada pela
internet meses antes do langamento da cangao Girl from Rio, e a cada semana havia
uma meta a ser atingida (Figura 16). O objetivo era emplacar a musica Girl from Rio
na Billboard Hot 100, que semanalmente apresenta o ranking das 100 musicas de
maior sucesso na industria musical dos Estados Unidos, com base em critérios bem
pontuados: a) numero de vendas digitais e fisicas, b) reproducéo e visualizagao de
musicas e videos nos streamings online e c) execug¢des das musicas nas radios dos
Estados Unidos.

Os critérios seguem o grau de importancia de cada categoria, o que impacta
diretamente no posicionamento da musica na parada de sucesso. Por exemplo,
streamings de contas pagas valem mais do que os sfreamings de contas gratuitas. As
musicas sado pontuadas pela audiéncia das radios e nao pela quantidade de vezes
gue a musica toca na programagao.

A intencéo dos fas de arrecadar dinheiro veio da indignagdo com a gravadora
Warner, que, segundo os fas, deveria investir para alavancar a musica de Anitta nas
plataformas de streaming. A indignacao do fandom teve origem em uma live em que

a proépria artista desabafa sobre a situacdo com sua produtora.
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Figura 16 - Vaquinha virtual organizada pelo Fandom de Anitta

Tweet

%‘ Anitta Crave
[l 48 &l
e

Pessoal estamos com 890 reais na
vakinha de "Girl From Rio". Precisamos de
no minimo 10 mil reais. Entdo estamos next

dependendo de voces pra isso. Qualquer
valor ajuda (quem puder e quiser). e ANITTA CRAVE

SALDO CONTA-TORRENTE

Fonte: Reprodugao do Twitter.

Durante uma transmiss&o ao vivo realizada no Instagram, Anitta compartilhou
informacgdes sobre as estratégias adotadas por sua gravadora, destacando o foco em
investir apenas em conteudos que possam viralizar no TikTok. A cantora revelou que
precisa insistir muito para que sua equipe invista em seus projetos, mesmo que estes
nao obtenham sucesso imediato. Anitta expressou suas dificuldades em obter
investimento e apoio em sua carreira, afirmando que precisa lutar constantemente
para conquistar esse suporte. A cantora mencionou ainda que a gravadora atualmente
prioriza o TikTok e o0 que se torna viral, € caso uma musica ou projeto n&o seja um
sucesso instantaneo, eles desistem rapidamente. A cantora ressaltou a dificuldade de
convencer as pessoas a continuar divulgando um trabalho, mesmo que n&o seja um
sucesso repentino.

A indignacao dos fas com a gravadora repercutiu nas midias sociais e virou
manchete no portal G1 em maio de 2021 com a reportagem “Girl from Rio’ cai nas
paradas e fas de Anitta cobram gravadora por auséncia em playlists” 6. O texto inicia:

Aira do fa clube de Anitta é sentida pela gravadora Warner nos ultimos
dias. Eles questionam a empresa multinacional pela queda rapida de
"Girl From Rio" nas paradas. Uma das cobrancas fortes nas redes
sociais € por esforgo para incluir a musica em playlists nos servigos de
streaming (ORTEGA, 2021).

36 Fonte: G1, disponivel em https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2021/05/12/qirl-from-rio-cai-
nas-paradas-e-fas-de-anitta-culpam-gravadora-por-ausencia-em-playlists.ghtml. Acesso em 13 set.
2022.
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O autor da reportagem segue explicando a importancia de a gravadora
adicionar a musica nas playlists da Billboard, Spotify, Deezer e YouTube, o que cria a
oportunidade de a musica ser ouvida por milhares de pessoas. A Billboard € uma
referéncia no cenario musical. Aparecer entre as cem primeiras colocacgdes (lista
chamada Hot 100) durante algumas semanas significaria estar presente além das
fronteiras brasileiras, um alcance que a maioria dos artistas ndo atinge.

No Twitter, os fas trocavam likes e retuites por doacdes de valores. No total,
foram arrecadados 22.000 reais®’, dinheiro insuficiente para colocar Anitta na Hot 100.
A administradora do fandom Anitta Crave, Taina Lacerda, sinaliza que a gravadora
Warner Records tem dado pouca atencdo a cantora. Mesmo com o esforco dos fas, a
divulgacédo da musica pela gravadora n&o foi realizada a contento (Berenguel, 2021,
online). Ainda assim, os fas continuaram ligando nas radios para pedir a musica Girl
from Rio, que saltou do 51° lugar para o 40° lugar nas emissoras (Folha, 2021) 3,

Anitta ja havia estado na posig¢ao 91 da Hot 100 da Billboard por uma semana
em 2020 com Me Gusta, parceria com Cardi B e Mike Towers, tempo suficiente para
aparecer no mercado musical.

Apesar de todo o esfor¢co dos fas, a tentativa de emplacar Girl from Rio em 2021
foi frustrada. Anitta s6 voltaria a Billboard em 2022 na Hot 100, agora com musica
solo, o hit Envolver permaneceu entre as 100 musicas de maior sucesso durante seis
semanas e atingiu a 70? posic¢ao (Figura 17).

Essa mudanga de paradigma representa uma alternativa aos modelos
tradicionais de financiamento, nos quais as empresas ou instituicdes tinham o poder
de decisdo sobre quais projetos eram financiados e quais ndo eram. Com o
crowdfunding, o poder € transferido para as maos dos consumidores, que podem
decidir quais projetos merecem seu apoio financeiro. Essa possibilidade de
direcionamento diferenciado no financiamento abre espaco para uma maior
diversidade e inovacdo na criagao cultural e artistica. Os consumidores tém a
oportunidade de apoiar projetos que podem ter dificuldade em encontrar
financiamento por meio dos canais tradicionais. Além disso, os criadores podem

encontrar um publico especifico e engajado que compartilha de seus interesses e

37 Valor informado pela fa responsavel pela arrecadagéo no podcast Papo de Fa —
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=35SMPvNcfsA. Acesso em 13 ago.
2022.

38 Folha de S. Paulo, disponivel em https://f5.folha.uol.com.br/musica/2021/05/anitta-entra-para-o-top-
40-das-radios-americanas-com-girl-from-rio.shtml. Acesso em 13 ago. 2022.
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valores, fortalecendo a relagao entre criador e consumidor.

Figura 17 - Ranking da Billboard.

Anitta

Billboard Hot 100 v 0 2
- Top 10 Hits Songs

DEBUT PEAK PEAK
BILLBOARD HOT 100 DATE DATE

04.09.22 0416.22

Me Gusta 91

Anitta Featuring Cardi B & Myke Towers 410'03'20 10.03.20 1

Fonte: Billboard.

Os fas de Anitta perseguem a artista onde quer que ela va. Foi em uma dessas
oportunidades que um f&3% ao encontrar com Anitta questionou se ela ficou sabendo

da vaquinha para Girl from Rio. Veja a reacao da artista, conforme Figura 18.

Figura 18 - Conversa de Anitta com fas sobre vaquinha para Girl from Rio

“Vocés séo loucos”, disse Anitta sobre a vaquinha. O fa explicou que eles preferiram
guardar para o album, ja que a gravadora ndo colaborou com o single e Anitta
confirmou o descontentamento: “Ainda bem que vocés sabem que a culpa ndo é minha",
soltou.

Fonte: Nunes, 2021.

Nesse encontro, enquanto andavam pelo saguao do aeroporto, o fa fala da
saudade, dos shows, diz que ama a cantora. Como a tentativa de emplacar o hit na
Billboard nao deu certo, ele explica que o dinheiro sera investido no langamento do
album Girl from Rio.

O encontro do fa com Anitta revela uma diferenga importante em relagdo ao
exemplo anterior, no qual os fas se empenharam em alavancar a musica Envolver ao
Top 1 do Spotify. Essa diferenga se baseia no conhecimento e apoio da cantora e sua
equipe na organizagao implementada pelos fas. No exemplo anterior, Anitta sabia do

empenho dos envolvidos, acompanhou as manifestagdes, retuitou informagdes sobre

39 Disponivel em https://portalpopline.com.br/com-fa-anitta-critica-atuacao-da-gravadora-em-girl-from-
rio-mais-uma-vez/. Acesso 23 abr. 2023.
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como burlar os algoritmos e agradeceu o alcance da iniciativa. Diferentemente, no
caso do crowdfunding, a expressao “Vocés sao loucos!” evidencia o desconhecimento

da cantora e, possivelmente, o desacordo sobre tal iniciativa.

3.2 #WarnerFreeAnitta e distrato comercial

Dois anos depois, em marco de 2023, a insatisfacdo de Anitta com sua
gravadora, a Warner Music, veio a publico novamente, quando ela mostrou seu
descontentamento. A cantora acusou a empresa de ndo estar investindo em sua
musica, além de tentar boicota-la. Durante uma conversa com os fas, a cantora
expressou suas frustracdes e afirmou que se houvesse uma multa para rescindir o
contrato, estaria disposta a pagar, mas, tudo indica que nao é tao facil assim (Nunes,
2023).

Na semana do dia das mulheres de 2023, Anitta ficou revoltada ao ver a Warner
veiculando sua imagem, e por meio das redes sociais exigiu respeito do CEO da
empresa. A cantora revelou que a gravadora tentou vetar sua performance no
American Music Awards, mas gragas ao apoio de um patrocinador, ela conseguiu se
apresentar. Anitta aproveitou para aconselhar os artistas iniciantes a terem cautela ao
assinar contratos, pois as empresas tém o poder de controlar suas carreiras e limitar
suas oportunidades.

Essas revelagdes causaram revolta entre os fas (Figura 19), que demonstraram
apoio nas redes sociais e subiram a hashtag #WarnerFreeAnitta, que logo alcangou
0s assuntos mais comentados no Twitter. Varios prédios projetaram a imagem de
Anitta com a frase: Warner Records respect Anitta! Os fas postaram inumeras
mensagens de apoio, convocaram outros fads e deixaram mensagens de
enfrentamento a Warner Records, além de postarem videos dos Anitters marchando
prontos para proteger a cantora.

Apesar de tentar diversas abordagens, como mudar de gravadora, renegociar
o contrato e conversar de diferentes maneiras, Anitta ndo conseguiu resolver seus
problemas com a Warner. Ela compartilhou capturas de tela de e-mails enviados a

equipe da gravadora, mostrando sua insatisfagao.
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Figura 19 - Postagens dos fas #WarnerFreeAnitta

I} Anitter Canada | Fan Account @CanadaAnitter - Apr 1 “ A‘f“" A."vi"'.‘”f’" Account
K. Hey @warnerrecords, say hi to < o

Brazil! @ &3 #WarnerFreeAnitta

J& enfrentamos brigas maiores!! Eles ndo sabem com quem estao
mexendo.

J& sabem o que fazer anitters!! #W

Anitta Crave | Fan Account £ @AnittaCrave - Mar 17
Nossos 50 adms j& estdo dentro do jatinho indo para o Rio de Janeiro.

infelizmente alguns vdo em pé e outros se trancaram no banheiro.

Estamos pronto pra parar a internet hoje!
#WarnerFreeAnitta

WARNER RECORDS, RESPECT ANITTA!

ELROM %,
@Stnitter

Anitta merece respeito, nés Anitters nao ficaremos parados vendo isso
acontecer #WarnerFreeAnitta

Fonte: Reproducéao da Internet.

Conforme noticiado na midia, em 4 de abril de 2023 Anitta anunciou o fim de
seu contrato com a Warner Music Group por meio de uma nota publicada nas redes
sociais. Detalhes do distrato ndo foram revelados. O Hits Daily Double divulgou uma
nota informando que a cantora teve que desembolsar "alguns milhdes" de ddlares
para encerrar a parceria com a gravadora e que a decisao partiu do alto escaléo da
Warner. Alguns jornais especulam que a artista tenha pago multa pelo cancelamento
e que a ordem “partiu de cima” (Frangoza, 2023). No final de abril de 2023 Anitta
publicou em suas redes sociais que assinou contrato com a Republic Records da
Universal Music Group. A artista aproveitou para declarar que esta trabalhando muito

e logo apresentara as novidades.
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CAPITULO 4 — ATIVISMO DE ENVOLVIMENTO POLITICO

O objetivo deste capitulo € olhar para os fas de Anitta e suas acgdes ativistas
frente ao contexto politico das eleigdes de 2018, momento que clamava por atitudes
e posturas dos artistas. Na época, Anitta manteve discricdo sobre os candidatos a
disputa politica, e o fato incomodou parte de seus fas, que a cobraram por
posicionamento.

O ato de reivindicar ou esperar que um artista se posicione politicamente pode
ser considerado uma forma de ativismo politico, que envolve a participagao ativa e
consciente na promocao de uma causa politica ou na defesa de determinadas ideias
ou posicionamentos politicos. Quando fas pressionam ou reivindicam um
posicionamento politico de um artista, estdo buscando que essa figura publica utilize
sua plataforma e influéncia para expressar apoio a determinadas causas, levantar
questdes importantes ou influenciar a opinido publica sobre assuntos politicos. Isso
pode ocorrer por meio de declaragdes publicas, envolvimento em campanhas, apoio
a movimentos sociais ou uso da arte para transmitir mensagens politicas.

Como mencionado por Amaral e Monteiro (2013, p. 447) os fas de musica
exercem papel fundamental, nas ondas virtuais ao promoverem mobilizagcdes que
demonstrem aborrecimento ou alegria com as agdes de seus idolos. Séao
manifestacdes motivadas pelo consumo cultural nas ondas virtuais, o publico midiatico
quer essa interacido e eles cobram posicionamentos por causas que acreditam. No
caso, Anitta € uma artista que representa liberdade sexual, empoderamento feminino,
tem grande legido de fas LGBTQIAP+ e, para os fas, ela ndo poderia deixar de
manifestar sua oposi¢cao ao candidato misoégino e homofébico que disputava a corrida

eleitoral em 2018.

4.1 Cobrancga por posicionamento politico: representatividade e oposigao

A tecnologia proporcionou ao fandom uma revitalizagao, pois € na internet que
as comunidades de fas de musica se reunem e estabelecem a agao coletiva. Tanto
idolo quanto fa mantém seus papéis de relevancia, mas ha de se destacar a nova
contribuicao dos fas que opinam nas mais diversas esferas, cobram posicionamentos
frente aos assuntos de destaque na midia ou criticam os desagrados quanto as
atitudes de seus idolos. Como diria Canclini (1996, p. 52), “a comunicagéo néo é eficaz
se nao inclui também interagdes de colaboragao e transacao entre uns e outros”. Ha

uma troca intensa nos meios midiaticos entre os proprios fas e entre fas e idolo, o que
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torna o processo mais dinamico.

O engajamento politico dos fas pode ser considerado uma forma de ativismo
de fa, definido como a participagao ativa e engajada de fas em torno de uma obra ou
produto cultural em suas relagdes com aspectos da politica, no sentido da instituicao
politica tradicional. O envolvimento politico dos fas pode assumir varias formas, desde
simplesmente compartilhar informacdes e opinides nas redes sociais sobre candidatos
de preferéncia, até participar de protestos e manifestacbes em apoio a uma causa
especifica. Os fas também podem se envolver em campanhas politicas, ao fazer
doacgdes de dinheiro ou divulgar informagdes como voluntarios.

Os autores Postinguel, Gonzatti e Rocha (2020, p. 2) enfatizam, a partir do
ciberespaco, a possibilidade do enlace de distancias e personalidades diferentes,
encontro de pessoas cujo tema central € compartilhado e apreciado por todos que
pertencem aquela cadeia, momento em que frisam o processo de comunicacao
espontaneo dos fas nas midias no ambito politico, dotado de personalidade, sem crivo
Ou preocupacao em expor suas ideias quanto ao posicionamento de artistas e suas
escolhas, fato recorrente nas redes sociais.

Nem todo artista escolhe se envolver em questdes politicas, e isso pode ser
uma decisao pessoal baseada em diversos fatores, como suas convicgdes pessoais,
sua estratégia de carreira ou preocupagdes sobre o impacto que isso possa ter em
suas comunidades de fas. No entanto, quando os fas demandam esse
posicionamento, estdo exercendo uma forma de ativismo politico ao tentar influenciar
o discurso publico por meio do engajamento com a figura do artista. Além disso, no
caso do fandom de Anitta, os fas buscavam evidéncias de que a celebridade estava
em consonancia com seu publico, fato relevante para a manutengcao da admiragao e

do afeto.

4.2 #EleNao

Até setembro de 2018, um més antes da disputa entre Lula e Bolsonaro nas
urnas, Anitta ainda ndo havia emitido opinido concreta sobre os candidatos. Os fas
iniciaram, entdo, uma cobranga de posicionamento politico da cantora sobre, exigindo
aderéncia a hashtag #EleNao, contra a candidatura a Presidéncia da Republica do
candidato Jair Bolsonaro, por comentarios considerados machistas e homofdbicos.
Anitta exerceu o direito de ndo opinar sobre o tema politico, apesar das constantes

mensagens e demandas nas redes sociais.
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Vimos nos capitulos anteriores o quanto a interagdo nas midias sociais € um
pilar de beneficio a artista, que angaria mais e mais fas conforme sua exposi¢céo nas
plataformas midiaticas. Essa participacdo na construcdo e desenvolvimento da
carreira da celebridade n&o ocorreria se os fas se mantivessem na inércia, como
meros espectadores. Os fas tém curiosidade sobre tudo que gira em torno da cantora,
inclusive coeréncia e alinhamento com as perspectivas sociais de seu publico.

Mais do que isso, empresas buscam celebridades com o maior alcance na
midia para a publicidade de seus produtos. Portanto, o alto numero de seguidores tem
valor ndo apenas simbdlico, mas monetizavel. Anitta ocupa a 82 posi¢ao no ranking
mundial dos artistas que faturam com Instagram*®- A repercussao na midia é valorosa,
mas quando ha polémicas e cobrangas o processo inverso pode acontecer.
Evangelista escreveu sobre esse assunto:

No Brasil, um fendmeno parecido foi registrado durante as eleicoes
presidenciais de 2018, fortemente marcadas por iniciativas contra e a
favor do entdo candidato Jair Bolsonaro, que viria a ser eleito. As
polémicas em torno da campanha #EleN&ao, organizada por grupos de
mulheres, principalmente em plataformas digitais, ajudam a ilustrar
uma possivel mudancga de paradigmas em relagédo ao posicionamento
politico de celebridades. Ao ndo aderir a campanha, diversas estrelas,
como a cantora Anitta, sofreram ataques (EVANGELISTA, 2022, p. 8)

Jenkins (2009, p. 26) diz que o ativismo de fas € consequéncia dessa nova
postura de atuacdo, pois a cultura participativa apresenta o comportamento de fas
frente as novas possibilidades de interagédo midiatica. Para Bennet (2012), o meio
virtual gera a impressao de proximidade na relagao fa-celebridade, o que ocasiona
maior abertura a cobrancgas por posicionamentos ou detalhes da vida privada que em
outros tempos nao eram entendidos como parte da figura publica do artista. Santaella
(2003, p. 54) chama a atencédo para a dinamica da cultura midiatica com transito
incessante de informacgdes versando entre as multiplas plataformas que alcanca
espacos e tempos antes nunca imaginados. Ao passo em que os fas requisitavam a
artista que se posicionasse contra as falas homofébicas proferidas pelo entao
candidato Jair Bolsonaro, mais forte se tornava a necessidade de Anitta carregar a
bandeira do movimento #EleNdo em aderéncia a campanha.

Em candidatura, Bolsonaro declarou a impossibilidade de amar um filho

homossexual e que uma surra era a solugao para a tendéncia gay de filho, mas por

40 Reportagem CNN Brasil. Disponivel em <https://www.cnnbrasil.com.br/tecnologia /anitta-e-larissa-
manoela-estao-em-lista-de-quem-mais-fatura-com-instagram-veja-ranking/>. Acesso em 5 dez. 2022.
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educar bem seus herdeiros, ndo possuia filho nessa condicio. A cantora Pablo Vittar,
por exemplo, repercutiu nas redes quando encerrou um contrato com uma marca de
calgado cujo dono expds voto a Bolsonaro. Artistas como Bruna Marquezine, Sasha e
Leandra Leal aderiram ao #EleN&o.

A comunidade LGBTQIAP+, que “movimenta mais de R$ 10 bilhdes por ano no
Brasil” 4! (KRISS, 2022), repudiou os comentarios do candidato Bolsonaro. Logo,
falava-se na operacao pink money, sob a hashtag #OpPinkMoney, com o intuito de
cobrar artistas beneficiados pelo consumo do publico do “dinheiro rosa”. Esse publico
faz parte da base de fas da funkeira desde o inicio da carreira. Inclusive, em 2017,
Anitta foi coroada rainha da 172 Parada Gay de Sao Paulo2.

Em meio aos protestos contra as falas que ferem os direitos LGBTQIAP+,
Anitta surgiu nos trendings topics (assuntos mais comentados do Twitter) por néo ter
se manifestado contra Bolsonaro. A reportagem de Minervino (2018) afirmava que a
cantora era acusada de lucrar com o pink money e que nao se importava com a classe
LGBTQIAP+. O publico se decepcionou com o siléncio.

Jenkins (2015) explica que fas nao vivem s6 de adoragéo, a frustragdo também
faz parte. Fas frustrados de Anitta fizeram cobrancas ainda mais severas em busca
de resposta, fazendo com que Anitta virasse destaque nas manchetes e nos trending
topics. Esse aspecto coletivo € a caracteristica que sobressai da cultura pop, pois
supera a poténcia individual. Como diria Fiske (1989, P. 25), “A cultura popular é feita
pelas pessoas na interface entre os produtos das industrias culturais e a vida
cotidiana. A cultura pop é feita pelo povo ndo imposto sobre eles, vem de dentro, de
baixo, néo de cima”.

ApOs dias de repercussao negativa, em postagem do dia 20 de setembro de
2018, Anitta confirmou ser contra candidato racista, machista ou homofobico e afirmou
nao querer participar de jogo politico. Os fas continuaram pressionando, queriam um
posicionamento explicito contra o candidato Bolsonaro. Na sequéncia, chegou a midia
a informacao de que Anitta seguiu conta de amiga apoiadora de Bolsonaro. Os fas
cobraram e a cantora foi as midias se explicar, alegando que nao deixaria de lado

amigos por conta da politica.

41 Relatério Rainbow Homes. Disponivel em https://nielseniq.com/global/pt/landing-page/relatorio-
rainbow-homes/. Acesso em 13 ago. 2022.

42 Reportagem disponivel em https://www.virgula.com.br/famosos/uma-honra-ser-coroada-e-tratada-
como-rainha-na-parada-gay-diz-anitta/. Acesso em 18 out. 2022.
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Em outra postagem, a artista afirmou ser contra qualquer discriminagao e que
sofreu por ser funkeira e favelada e ainda sofre por ser mulher. Nas redes sociais,
alegou cyberbulling com xingamentos e ameagas por ndo expor seu voto. Entre as
ameacas e criticas, os fas organizaram a hashtag #AnittaDigaNaoaoFascismo. A
celebridade foi assunto constante nas manchetes e nas midias sociais e pode sofrer
boicote dos fas pela falta de posicionamento.

Outra hashtag, #AnittalsOverParty*® alcangou o primeiro lugar nos trending
topics, nas redes sociais. Postiguel, Gonzatti e Rocha (2020, p. 10) ressaltam que os
fas de musica partiram para um processo investigativo sobre Anitta de modo que
pudessem sustentar suas convicgdes quanto a postura inadequada da cantora. Anitta
resolveu se manifestar em postagem no Instagram alegando que ndo desejava se
envolver com politica e nem se posicionar a respeito. A comunidade LGBTQIAP+ foi
incisiva, exigiram um posicionamento contra Jair Bolsonaro e nao a exposigao do voto

da cantora. Como mostra a postagem abaixo (Figura 20).

Figura 20 - Cobranga da comunidade LGBTQIAP+ para Anitta
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SO queriamos te dizer que

' ninguém quer saber seu candidato e
nem que voceé faga campanha pra
ninguém. Bolsonaro néo é questao
politica, é questao de sobrevivéncia do
seu publico, @ muito hipocrita dizer
‘estou sendo atacada, ameagada por
politica” quando seu publico morre

LGBTs morrem por causa de
gente como ele, que diz que gay
deve apanhar. Pelo discurso de
odio de gente como Bolsonaro
muitos de seus fas adolescentes
nao podem nem andar na rua e
& voceé que esta sendo atacada?
Parabéns, Anitta, voce nao
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Fonte: Reprodugao Twitter.

Em resposta, Anitta fez postagem no Twitter afirmando que seria incoerente
apoiar a morte da comunidade LGBTQIAP+ se ela mesma pertence a classe por se
declarar bissexual.

Apos meses tentando se esquivar da pressédo por parte dos fas sobre seu
posicionamento politico, Anitta respondeu ao desafio da cantora Daniela Mercury e

43 Anitta is Over Party. A expressdo ‘over party’ é utilizada, em inglés, quando algo acaba, a festa
termina. Ou no caso, seria uma referéncia ao fim da carreira de Anitta.
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postou video com adesdo a campanha #EleNao no qual declarou “Quero aproveitar
essa oportunidade para deixar claro para vocés de uma vez por todas, se ainda nao
ficou, que eu ndo apoio o candidato Bolsonaro”, sem apontar qualquer possivel

candidato.

4.3 Pandemia: parada para os estudos

Passado o periodo de turbuléncia, em 2020, em pleno confinamento da
pandemia da Covid-19, Anitta resolveu aprender sobre politica, tema até entao
rejeitado pela artista. Como justificativa para a falta de posicionamento mesmo com a
pressao dos fas em 2018, a cantora alegou que o ensino publico sobre politica era
nulo e por isso n&o quis colocar sua voz no movimento.

A partir de entdo, Anitta fez lives cobre sobre educacéao politica com Gabriela
Prioli, advogada e influenciadora digital. Anitta tirou duvidas e buscou compreender
sobre politica em encontros que reuniram milhares de fas no Instagram. Outras lives
foram realizadas com especialistas das mais diversas areas.

ApoOs as aulas virtuais e mais inteirada do tema, Anitta demonstrou outra
postura, assumiu firmeza no posicionamento contra o presidente Jair Bolsonaro e
quando teve a oportunidade de tecer comentarios - fosse nas redes sociais,
entrevistas nacionais e internacionais - mostrou desenvoltura e firmeza. Certa vez, no
talk show francés Quotidien, Anitta afirmou que Bolsonaro nido representava os
brasileiros, que ele estimulava o racismo e o preconceito. Em outra oportunidade,
imputou ao presidente o clima de desavencgas no pais, até o descaso com a Amazénia
virou pauta. Em tais ocasides, Anitta demonstrou amadurecimento e rompeu com a
discricdo sobre assuntos concernentes a esfera politica. A artista passou a se mostrar
engajada politicamente, especialmente em questdes relacionadas aos direitos das

mulheres, da comunidade LGBTQIAP+ e da populagéo negra.

4.4 Mudanga de cenario: as eleigcoes de 2022

Em margo de 2022, Anitta incentivou os jovens a tirarem o titulo de eleitor, a
fim de impedir uma possivel reeleicdo de Bolsonaro. Segundo Teixeira (2022), do
TSE, por conta da iniciativa da cantora houve um “crescimento de 47,2% em relagéo
ao mesmo periodo de 2018, totalizando mais de 2 milhdes de novos titulos de eleitor.

Em julho de 2022, Anitta declarou voto em Luiz Inacio Lula da Silva. O anuncio
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provocou rebulico nas redes sociais, pois era a primeira vez que a artista demonstrava
ser favoravel a um candidato. Por esse motivo, o assunto virou um dos mais
comentados no Twitter. Segue declaragao postada por Anitta no Twitter no dia 11 de
julho de 2022:

Nao sou petista e nunca fui. Mas este ano estou com Lula e quem
quiser minha ajuda pra fazer ele bombar aqui na internet, TikTok,
Twitter, Instagram é s6 me pedir que estando ao meu alcance e nao
sendo contra lei eleitoral eu farei (ANITTA, 2022).

Apesar do voto em Lula, Anitta utilizou as redes sociais para vetar o uso de sua
imagem pelo PT ao afirmar que ndo era petista. Na concepgao de Anitta, Lula era o
unico candidato com reais chances de ganhar a eleicao e retirar Bolsonaro da disputa.

Apos voto declarado, Anitta fez postagem direta ao candidato Lula (Figura 21),
chamando os fas do candidato de Luliters, em analogia aos seus fas denominados
Anitters. A cobranga era por engajamento nas redes sociais: Lula precisava impulsar
seu publico-alvo, ou seja, expandir para além daquele publico que ja o conhecia

(Torres, 2018), afinal havia milhares de novos jovens eleitores.

Figura 21 - Postagem de Anitta para Lula
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Vou dar uma de anitter pra cima do
@LulaOficial pra ver se ele aguenta o
rojao:

"Al papi cade os videos no tik tok
reagindo aos luliters, a gente sente falta
de engajar euem ta ai sem fazer nada
preguigoso abandonou a carreira”
(contem humor)

11:10 PM - 18 de jul de 2022 ®
W 57 mil @ Responder T, Compartilhar

Ler 2,9 mil respostas

Fonte: Reprodugao do Twitter.

O apoio da cantora foi além das redes digitais. Indicada ao prémio de melhor

clipe de musica latina, Anitta surgiu na MTV Video Music Awards (VMAs) em Nova
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Jersey, Estados Unidos com um vestido de alta costura da grife Schiaparelli, o vestido
era vermelho, cor que representa o partido petista. Anitta teria dito “Estamos de
vermelho ai, né. Vamos lutar, vamos lutar por uma melhora no Brasil” . Nesse evento
a artista saiu premiada da festividade ao ganhar a categoria de melhor clipe com o hit
Envolver, além de ser a primeira brasileira a se apresentar no palco de Nova Jersey.

Frente aos posicionamentos de Anitta, as comunidades de fas @AnittaCrave e
@AnittaDailyBR se mobilizaram para engajar mais eleitores para o candidato petista
Luiz Inacio Lula da Silva. Pode-se classificar o trabalho dos fandoms de Anitta como
uma producgao social, como explica Shirky (2011, p. 67), tarefas executadas no tempo
livre dos fas consideradas relevantes e com uso da midia, para finalidades que
causem impacto na sociedade.

Entre as iniciativas de manifestagcbes organizadas, destaca-se o Lula Day. O
#LulaDay foi planejado para acontecer durante as 24 horas do dia 13 de agosto de
2022 (Figura 22) e tinha como objetivo colocar o Lula Day nos trending topics do
Twitter, ou seja, tornar o tema o mais comentado pelos usuarios dessa rede social. A

ideia era apresentar Lula para os jovens eleitores presentes nas redes digitais.

Figura 22 - Campanha promovida pelos Anitters em favor de Lula
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Fonte: Reproducao do Twitter.
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Em um segundo momento, o mesmo perfil (@AnittaCrave) organizou agao
intitulada “FCs pela Democracia” (Figura 23). A agao reuniu 22 fa-clubes (“FCs”) de
artistas nacionais e internacionais como Gloria Groove, Juliette (ex-BBB), Ariana
Grande, Harry Styles, Jogos Vorazes entre outros que se mobilizaram para alcangar
os trending topics do Twitter. A uniao dos fandoms em prol de algo que acreditavam
marca um atributo de geragdes mais novas, o compartilhamento, reiterado por Shirky
(2011, p. 70) quando afirma que essa € uma geragdo comunitaria que cresceu
disseminando informag¢des aos usuarios conectados, sendo mais desprendidos do

pertencimento individual.

Figura 23 - Unidao de fandoms em favor de Lula
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Fonte: Reprodugao do Twitter.

Uma caracteristica do ativismo digital é a capacidade de reunir e conectar
diferentes frentes de interesses. Fandoms de artistas dos mais variados podem se
unir em prol de uma causa, como exposto acima. Interesses comuns se cruzam e
promovem a unido de diferentes comunidades que se conectam ao visar o bem
comum (Deslandes, 2018, p. 3134) e fortalecer a coletividade, além de promover a
diversidade de vozes voltadas a mesma causa. Por meio das plataformas e redes
sociais é possivel estabelecer conexdes e compartilhar informacgdes de forma rapida
e ampla. O mundo virtual encontra facilidades nas agbes coletivas, tanto na

disseminacgao de informacdes quanto na mobilizacdo de apoio as tematicas.
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A virada cultural online surtiu efeito e nas redes sociais houve o engajamento
de celebridades desde cantores, atores, politicos, influenciadores que manifestaram
apoio a Lula. A nuvem de palavras** (Figura 24) mostrava Anitta Crave e Lula Oficial
em destaque.

Figura 24 - Campanha em favor de Lula engajada pelos Anitters

- =SV aldi k=
11 e
e - o ..l“"l'rnrl'
v "'-""‘F.I.mndm-fﬂﬂ"' i T T
- e - - A T

Loy Namires -4

ity

. -simoneavila10
DitmaeEICA

PTOEMOar i -
A _m:‘*l"‘lazamrr_-snis —g_vgouvea:
seken, Oricardobarbudo

;n*su—-:' BT T —— od brazil
LT red_brazilian
LulaOficial .

jandira_feghall
MarceloFreixo

e G das ; mnmes

LeflaGermano

oeolunista -

- Kait@Crave

Fonte: Reproducédo do Twitter: @arcelinobsilva+®

Segundo o analista de dados Alek Maracaja (apud UTIDA, 2022a, online), “Lula
estava com a taxa de engajamento estagnada, mas apés a declaragédo de Anitta este
numero subiu expressivamente”. O Lula Day aconteceu ha 50 dias da elei¢céo e foi
considerado um sucesso. Durante o periodo de 24 horas o movimento foi destaque
nos frending topics da internet, gerando mais de 100 mil interagbes e desempenhando

um papel fundamental no crescimento do perfil de Lula, que ultrapassou a marca de

44 Nuvem de palavras é uma representagdo grafica, cada palavra tem seu tamanho conforme a
relevancia no contexto.

45 Disponivel em: https://twitter.com/arcelinobsilva/status/1558563902589440002. Acesso em 23 ago.
2022.
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4 milhdes de seguidores (Utida,2022b) Podemos entéo dizer que os Anitters atingiram
0 proposito de engajar o candidato Lula nas plataformas digitais (Figura 25).

Telles (2010) utiliza-se do caso de Barak Obama para exemplificar a
necessidade de aparecer para a comunidade virtual. O candidato estadunidense
venceu as eleicdes de 2008 dos Estados Unidos ao conectar seus eleitores em varias
plataformas sociais, além de criar uma comunidade para arrecadar dinheiro e vender
sua campanha eleitoral, tudo de forma digital.

Depois das agdes pro-Lula, Anitta sumiu das redes e especulou-se que a
cantora estivesse com depressao. No 1° turno das eleigbes surgiram imagens de

Anitta a caminho da sessao eleitoral, enquanto sinalizava com a mao o L de Lula.

Figura 25 - Anitters cumprem meta, Lula em 10 lugar

Fas dé Anitta mobilizam Lula
Day e ficamem 1° lugar no
Trending Topics no Twitter

Fonte: Reprodugao do Instagram.

Apods votar no 2° turno, Anitta postou live de vinte minutos na qual explicava
que seu afastamento das redes sociais se devia a divergéncias politicas com os
familiares e por isso resolveu se preservar, mas reafirmava voto em Lula. Cogitou-se,
na época, que o irmao fosse bolsonarista por ter curtido postagem de Neymar que
manifestava apoio a Bolsonaro. Na sequéncia, Anitta fez uma série de postagens com

reflexdes sobre voto secreto, pesquisa eleitoral e liberdade de escolha de candidato.
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A artista falava, ainda, de unido e amor entre todos, independente do resultado das

eleigcdes. Famosos e fas reagiram, alguns de forma positiva, mas outros ndo gostaram,

caminho que levou a artista aos frendings topics. Abaixo uma postagem de fa
criticando a pop star (Figura 26).

Figura 26 - Reacao dos fas as postagens de Anitta
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A gente sabe que a Anitta nunca apoiaria o Bolsonaro, o
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malucas no dia dos problemas. Ela teve 1 mes falar e
resolveu dar uma de testemunha de Jeova no ULTIMO
DIA.

W 46 mil @ Responder [T, Compartilhar

Ler 134 respostas

Fonte: Reproducao do Twitter.

Anitta deixou os fas confusos e queixosos sobre as postagens, justamente pela
lacuna no momento de maior importancia que era a manifestagdo de apoio a Lula as
vésperas da eleicdo. Mas, na auséncia da celebridade, os préprios fas puxaram a
responsabilidade para si e fizeram Lula aparecer nas ondas digitais, tornando o
candidato conhecido pelos jovens eleitores que permanecem muito tempo na internet.
As redes sociais tém apresentado uma importancia impar enquanto espaco de
mobilizagao politica nos ultimos anos. Elas se configuram como esfera publica, aberta

a expressao de opinides e engajamento de novos eleitores.
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CONSIDERAGOES FINAIS

A internet nos desafia todos os dias com fluxo intenso de informacdes e
exposi¢oes das mais diversas. Estamos conectados boa parte do tempo, sempre com
um dispositivo moével a mao que alcanca os mais diversos temas a um clique de
distancia. O dinamismo da comunicacgao foi comentado por Rudiger (2009) como um
campo vigoroso e prospero, ao integrar maquinas e humanos ocasionando mudangas
e transformacgdes na sociedade.

O fandom de Anitta demonstra o quanto os fas admiram a cantora, que
apresenta uma personalidade forte ao surgir cantando funk, além das fronteiras da
periferia carioca, género que passa pela reflexao de juizo de valor explicado por Trotta
(2007, p. 117). Batizados de Anitters, os fas aparentemente seguem fielmente as
orientagdes da cantora com mobilizagbes de longo alcance e praticas que
movimentam muitas pessoas dentro e fora do Brasil.

Esta pesquisa trouxe uma visdo sobre os fandoms, esse mundo tdo emocional
e cheio de afeto (Bielby, Harrington e Bielby 1999, p. 35) que percorre por vezes
espacos desafiadores com o propdsito de atingir um objetivo. A propulsédo na carreira
do idolo ou mesmo uma cobranga € uma via sem retorno. O empoderamento dos fas,
observado por Sandvoss (2013), tem provocado mudangas no cenario musical
quando se trata da condugao da carreira do artista.

Movimentos ativistas para alavancar a carreira do artista podem ser benéficos
e frutiferos. Entretanto, como vimos, ha acdes que vao contra os proprios idolos, em
posicionamento critico do fandom. As estratégias precisam ser pensadas e bem
desenhadas para que a industria pop consiga administrar o furor dos fas.

Os ativismos de internacionalizagdo de carreira, de crowdfunding e
envolvimento politico expressam a vontade e empenho dos fas que, unidos pela causa
comum, articulardo meios para que mudancas acontecam. As interferéncias poderao
atingir a visibilidade e a popularidade da marca, ou seja, do artista, como explicou
Martins et al. (2017). Saber como aproveitar o apoio e a devogao dos fas pode resultar
no crescimento da base de fas.

Fas podem sugerir e interferir nas decisdes internas de carreira do artista, o
que pode acarretar resultados positivos ou no ajuste de situagbes que desagradem
aos fas. A exigéncia de posicionamento politico e o ativismo de internacionalizagdo

de carreira deixou explicito o empoderamento dos fas, como advertido por Sandvoss
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(2103), além de evidenciar a expansao da base de fas para outras pessoas nao fas.
Outro ponto de destaque foram as acdes hibridas com articulacbes nas midias e
presencias nos mais variados pontos.

No ativismo de crowdfunding a repercussao nao teve a mesma expansao,
talvez por se concentrar nos fandoms da cantora, sem extravasar para individuos em
outros espacos do universo digital. Mas a repercussao negativa sobre a gravadora
Warner repercutiu e a revolta dos fas pressionou a cantora a p6r fim ao impasse,
levando a interrupcéo do contrato entre Anitta e Warner.

O ativismo de envolvimento politico colocou a artista em situagao delicada com
a frustracao de muitos fas. Embora tenha demorado a se posicionar com a bandeira
#elendo, os fas sentiram alivio quando a cantora declarou repulsa ao candidato
Bolsonaro. Os estudos em lives publicas sobre politica e outros temas geraram
repercussao positiva na carreira e, depois da aprendizagem, os fas viram surgir uma
Anitta com mais propriedade ao tratar tematicas até entédo ignoradas. Hoje, Anitta fala
0 que pensa sobre assuntos polémicos, o que tem agradado as comunidades de fas
da artista.

As interferéncias dos fas podem ter outras vertentes, como os fas da banca
BTS, uma banda sul-coreana de muito sucesso, que arrecada doacgdes para agdes
sociais. Propostas diferentes e com engajamento, fazem sucesso nas plataformas e
viram noticia na midia. Nao dar ouvidos aos fas deixou de ser uma opgéo viavel, esse
lugar ja foi conquistado. O ativismo voltado aos artistas pode ajudar na reputagéo do
astro ou influenciar decisdes futuras sobre a prépria carreira. Se hoje artistas,
programas e marcas querem saber a opinido do cliente, essa pratica sofrera maiores
transformacgdes ao longo do tempo, em virtude dos avangos tecnolégicos.

E interessante observar a devogdo dos fas pela artista, ponto significativo para
que as acodes ativistas ocorressem com sucesso, independe da causa. O chamado
exército de Anitters se mantém pronto para atender as necessidades da cantora e
implementar agdes coletivas, a fim de cumprir sua missdo. Ao observar as interagdes,
postagens e comentarios nas redes sociais é facil notar o quanto as pessoas se
sentem a vontade nas plataformas, com trocas espontaneas entre eles. Por outro lado,
Anitta é figura muito presente nas redes e compartilha seus afazeres com os
interessados. Essa acdo conquista a simpatia de quem ainda ndo se rendeu a
idolatria.

O ativismo, do ponto de vista da cultura de fa, estreita os lacos e chama ao
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pertencimento, sentimento salutar a qualquer ser e no caso dos fandoms insere uma
identidade ao grupo. O lago emocional fortalece, envolve, conscientiza e explora a
sensacao de fazer parte de algo maior, como mencionado por Maffesoli (1998). As
acdes apresentadas neste estudo confirmam que a forga coletiva nos meios virtuais
trara novas formas de fazer filmes, shows, apresentacdes, séries, novelas conforme
a opinido gerada e movimentada nas plataformas pelas comunidades de fas.

Os sucessos nas agdes podem demonstram o poder do coletivo dos fas quando
enveredam para mudar ou influenciar tomadas de decisdes. Esse assunto devera ser
observado com atencdo por cantores e pela industria do entretenimento. O vasto
alcance procedente da alta tecnologia fortaleceu a cultura de fas quanto ao sentimento
de empoderamento, sinalizando que suas vozes podem e devem ser ouvidas, um
estreitamento entre fas e artistas, com possibilidade de suscitar mudangas sociais

dentro e fora do fandom.
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