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RESUMO

A presente pesquisa pretende tratar do carater complexo que envolve as imagens
transmitidas por teldes, na contemporaneidade. Se antes tinham como objetivo a
ampliacdo da visdo, no sentido de possibilitar a visdo a distancia, no contexto da
contemporaneidade percebemos outras formas de uso que suplantam esta
conformacao, possibilitando, inclusive, que a tecnologia se manifeste ndo como
elemento capaz de representar o corpo distante, mas sim de se “colocar” em seu lugar,
substituindo o corpo — de ausente a sublimado. Neste contexto, nosso objetivo foi
analisar a imagem enquanto corpo em eventos ao vivo, buscando identificar os
aspectos simbalicos envolvidos no processo de midia primaria e terciaria, como fator
principal os teldes usados em espacos em que sao realizados eventos presenciais,
ao vivo. A pesquisa tomou como base o uso de telGes e telas em situacbes onde,
classicamente, impera o estabelecimento de comunicacdo baseada em relacbes
presenciais, buscando compreender a implicacdo do elemento técnico na midia
priméria e, também, no espaco do ambiente. Nossas hipdteses consideram que o
teldo em algumas situacdes, passa a figura nos eventos onde ha reuniao de pessoas,
como elemento da cena e ndo como um aparato de eventos ao vivo onde os aparelhos
tecnoldgicos, historicamente relacionados a ampliacdo da viséo a distancia, colocam-
se ndo mais como elemento midiatico, mas sim como agente da propria cena. Neste
contexto, estabelecemos para analise o show Elvis Presley, Elvis Lives. A pesquisa
teve como corpus noticias identificadas com o tema, publicadas em sites de noticias
na internet, analisando tais eventos a partir das contribuicbes da Teoria da Imagem
(Norval Baitello Junior, Vilém Flusser, Dietmar Kamper e Mauricio Ribeiro da Silva),
Teoria da Midia (Harry Pross, Ciro Marcondes Filho e Malena Segura Contrera).

Palavras-chave: Teldo; Imaginario Midiatico; Imagem; Elvis Lives.



ABSTRACT

This research aims to address the complex character involving the images displayed
by screens, nowadays. If before they were aimed at expanding the vision, to enable
remote viewing, in the contemporary context perceive other uses that supersede this
conformation, allowing even that technology manifests itself not as capable of
representing the body element distant, but rather "put” in place, replacing the body -
from absent to sublimate. In this context, our goal was to analyze the body image while
at live events in order to identify the symbolic aspects involved in the primary and
tertiary media process as main factor the screens used in spaces where live events
are performed live. The research was based on the use of screens, screens in
situations where classically reigns establishing communication based on in-person
relationships, trying to understand the implication of the technical element in the
primary media and also in the environmental space. Our hypotheses consider the
screen in some situations, shall figure in the events where there meeting people, as
part of the scene and not as an apparatus of live events where technological devices,
historically related to expansion of distance vision, they don’t appear as a media
element, but as an agent of the scene itself. In this context, we set out to analyze the
show Elvis Presley, Elvis Lives. The research was corpus news identified with the
subject, published on news sites on the Internet, analyzing such events from the
contributions of the Theory of Image (Norval Baitello Junior, Flusser, Dietmar Kamper
and Mauricio Ribeiro da Silva), Theory of Media (Harry Pross, Ciro Marcondes Filho

and Malena Segura Contrera).

Keywords: Big Screen; Imaginary media; image; Elvis Lives.
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1. INTRODUCAO

Esta pesquisa surge das inquietacdes acerca da imagem. No inicio, o objeto de
estudo da pesquisa era a fotografia no centro de S&o Paulo. Na medida em que
diferentes teorias sobre a imagem eram estudadas, abriu-se um novo caminho onde
se percebia que a imagem é dotada de aspectos simbolicos que a representam e

constituem o imaginario cultural.

Com base nesses aspectos, surgiu a questao tedrica do elemento de midia que
estad no meio e nas pontas (emissor, receptor) — independente do aparato -, que busca
a imagem com seus elementos simbdlicos e culturais e passa a interferir nas relacdes

humanas.

Tentando perceber essa interferéncia, o foco da pesquisa foi desviado da
imagem - enquanto fotografia no centro de Sao Paulo - para a imagem no sagrado.
Comecaram os estudos sobre a propagacéo da imagem e sua espetacularizagédo em
templos religiosos e uma pesquisa detalhada teve inicio, entre os elementos
pesquisados, observou-se o0 uso do teldo nos templos, fato que chamou atencao, pois

Mmesmo nos espacos pequenos, ele era utilizado.

Ao observar essa questao, percebeu-se que o aparato — teldo - compunha o
espaco — templo — de forma diferente em relagdo a definicdo encontrada durante o
estudo da tele: trazer o que esta longe para perto. Em alguns casos, ele compunha o

cenario, com esse dado, o foco do estudo foi conduzido para o aparato teldo.

Além dos templos religiosos, os telées sao encontrados em shows e festas
familiares, percebeu-se uma aplicacdo do teldo que ia de encontro a teoria: o teldo

enguanto ator, sem corpo, compondo a cena, um fato relativamente novo.

Dessa maneira, decidido o objeto de estudo desta pesquisa, foi realizado mais
um recorte: estudar o teldo com foco no show do Elvis Presley — Elvis Lives, que traz
imagens do cantor, acompanhado por uma banda ao vivo: uma nova aplicacdo ao
uso, que vai na contramao do que ocorre em muitos shows, quando se reflete, por
exemplo, no uso do playback, a gravacéo feita com base na interpretacdo de um

cantor para ser dublada, por ele mesmo ou por outro.

A pesquisa levou ao surgimento de questbes teoricas relacionadas com o

elemento de midia que esta no meio, que € entendido como suporte - o elemento
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midiatico - e isso nos fez ver a contradi¢do existente entre o suporte como meio e 0

suporte como ator.

A relevancia do tema se da pelo fato de esse ser um fenbmeno novo, que
coloca em cheque os modelos pelos quais a midia como meio é estudada. Essa atual
configuragcédo nao tem um corpo do outro lado — aspecto que vai de encontro com as
teorias da imagem e da midia — embora ainda nao saibamos designar o que € esse

fenbmeno, nem como sera a sua propagacao.

No caso escolhido para ser estudado — o show Elvis Presley -, o aparato teldo
nos mostra que ha uma nova configuracao para a imagem, que confronta os modelos
estudados: a imagem ampliada no teldo em um evento que ndo tem corpo. A imagem
exibida seria a ampliacdo de um corpo presente, o que nao ocorre nesse caso. Nesse
momento existe a exibicdo da imagem sem corpo, ndo ha o que se ampliar, a imagem
€ trazida como viva e sem corpo, s6 a imagem para a imagem, viva e interagindo com

0 publico.

Esse uso do teldo tem crescido e, de certa forma, passado despercebido por
muitos. Porém, para quem compreende essa questao, ela traz aspectos significativos,
como o caso do ator Robin Williams?, falecido em 2014. Em seu testamento, foi
encontrado um item incomum, mas que mostra como a imagem sem corpo esta se
propagando, o ator restringe o uso de sua imagem em forma de holograma, insercao

digital, recriacdo virtual em filmes ou campanhas publicitarias por vinte e cinco anos.

A recriacdo da imagem foi vetada por ele porque - devido a sua popularidade e
carreira de sucesso — algum diretor poderia pensar em trazé-lo de volta as telas,
usando sua imagem viva para atrair o publico em situacdes que nao foram realmente
vividas, ou seja, poderiam ndo ser recriacbes ou montagem de cenas, mas sim, uso
de imagem como se Robin Williams estivesse vivo, tal uso indica uma ampliacédo da

industria produtora de imagem.

Diante desse cenario, a partir de um olhar atento aos meios de comunicacéao,
o0 método utilizado para a presente pesquisa foi a observagéo, a coleta de noticias e
movimentos que estavam acontecendo com o uso do teldo, a busca se desenvolveu

juntamente com a pesquisa dos referenciais teoricos.

1 http://oglobo.globo.com/cultura/filmes/testamento-de-robin-williams-restringiu-uso-de-imagem-por-
25-anos-apos-sua-morte-15741786 - Acessado em: 20 abr. 2015
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Para o presente estudo, foi importante a contribuicdo de Flusser para a
compreensao do conceito de imagem; a leitura dos textos de Deitmar Kamper e Harry
Pross foi essencial para a definicdo e o entendimento do corpo, além dos autores ja
citados, as contribuicdes de Norval Baitello, Ciro Marcondes Filho, Malena Contrera e
Mauricio Ribeiro da Silva foram fundamentais para o enriquecimento da pesquisa e
para a formulacdo das questdes que este trabalho busca responder: o teldo traz
consigo uma imagem capaz de saciar o individuo, mesmo que nao tenha o corpo para
ampliar? A imagem técnica carrega elementos simbdlicos que suprem a necessidade

e, com isso, a imagem como corpo € aceita?

Para atingir os objetivos apontados, a estrutura desta pesquisa compreende
uma abordagem que, além da introducdo e das consideracfes finais, inclui dois
capitulos. O primeiro, “Sobre a Imagem”, trata da questao das imagens tradicionais
que abordam o significado de realidade para o homem e as técnicas que sao
produzidas por aparelho, tais imagens fazem seu caminhar junto a sociedade e sua
evolugao, acompanhando o ser humano em todas as épocas. O segundo, “A Presenca
das Imagens na Sociedade”, tem como objetivo principal compreender como a
superficie, suporte para a imagem, acompanha a evolugdo humana até os dias atuais,
processo que transformou o teldo de simples suporte para a imagem em personagem

principal.
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2. SOBRE A IMAGEM

Neste capitulo, vamos tratar da questao das imagens tradicionais que abordam
o significado de realidade para o homem e as técnicas que sdo produzidas por
aparelho, tais imagens fazem seu caminhar junto a sociedade e sua evolucao,

acompanhando o ser humano em todas as épocas.
2.1. Imagens Tradicionais

Flusser (1985, p. 5) afirma que “imagem €& uma superficie significativa na qual
as ideias se inter-relacionam magicamente”, o que pode levar o ser humano a uma
representacdo do objeto e sua significacdo. Mesmo impressa e estatica, a imagem é
dotada de valores e significados que o autor acredita possibilitarem uma relacdo
magica entre o observador e a imagem, podendo leva-lo “magicamente” a cena

captada.

Essa “magia” que a imagem possibilita € definida por Flusser (1985, p. 5) como
“a existéncia no espago-tempo do eterno retorno”. Assim, podemos entender que
existe uma possibilidade que a imagem traz de se relacionar com quem esta olhando,
para que, com isso, venha possibilitar uma inter-relacdo com o passado,
transportando o receptor mentalmente para a situagéo vivida, situagcédo essa baseada
em todo significado alicercado pelos elementos culturais, dentre eles, a producao de
imagens. Dessa maneira, podemos perceber que as imagens traduzem situagcées em

cenas gue permitem o contato do receptor com o passado.

A “magia”, a qual Flusser (1985) se refere, pode ser considerada como uma
intervencdo simbodlica no mundo concreto, que pode causar fascinacao, encanto,

devaneio. A magia é a forma como o homem pode ver além de determinados

elementos, vendo seu simbolismo.

A pratica do vodu é um exemplo, segundo Gomes (2010), o vodu tem origem
africana e consiste na criacdo de um boneco que pode ser feito de varios materiais,
pano, barro, entre outros, e é usado para atingir uma pessoa, por feiticaria. O boneco
consiste na imagem representada de alguém, quando o boneco é espetado por
agulhas, a pessoa (cuja imagem é representada pelo boneco) sente dores no corpo.
Isso ocorre devido a crenga, tanto daquele que cria a imagem, quanto daquele que

tem sua imagem criada - ambos creem nas acdes maléficas produzidas, atraves da
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magia contida na imagem do vodu, ou seja, 0 boneco - enquanto imagem - representa

magicamente a pessoa, a tal ponto, que ela pode ser atingida fisicamente.

Corpo e vodu se inter-relacionam, mantendo uma ligacdo tdo intensa que
atingindo o boneco, as dores podem ser sentidas no corpo humano. A correlagéo entre

0 corpo e a imagem é tao estreita que € como se a imagem fosse o0 proprio corpo.

A fotografia é outro exemplo de imagem enquanto “superficie significativa”. Se
tomarmos uma foto, e nela houver alguém por quem nutrimos um sentimento de
desprazer, tristeza ou magoa, a sensacdo ao olharmos aquela imagem € negativa,
como se a imagem queimasse nossos olhos, mas na verdade, € como se
queimassemos o0s olhos da prépria pessoa, como se aguela agdo nos mostrasse o
sentimento negativo carregado em relacdo ao ser que esta na imagem e ndo em
relacdo a imagem. A leitura da acdo ndo é a de que o papel fotografico esta sendo
queimado, mas sim a pessoa que estd na imagem, assim, percebemos que imagem

e ideia tém, de algum modo, uma acéo concreta uma sobre a outra.

As imagens sdo cheias de histdrias, quando nos remetem a algo ou alguém
que, de certa forma, possa mexer com nossa imaginacao, hossa emocao. A imagem
representa pessoa, o lugar ou a interpretacado que damos ao mundo, e nos permite a
possibilidade de vinculo, at¢é mesmo com o desconhecido visto através de fotos,
pinturas etc. A imagem se interpde entre o homem e o mundo, ndo como uma
retratacao fiel do mundo para o homem, mas como uma ideia que formamos segundo
a imaginacao, por isso, queimar o papel fotografico nos olhos pode significar mais que

queimar um papel fotogréafico, pode significar uma agressao quase fisica.

Em sua superficie, a imagem carrega um valor magico, ela da o significado de
gue as ideias se relacionam e tem uma representacdo de valor, e é por causa desse

valor que se estabelece a relacdo que a imagem tem com a magia.

Assim, a imagem é para o filésofo? mais do que o registro objetivo realizado
por meio de técnicas diversas (pintura, fotografia, cinema, video etc.) Na
realidade constitui um campo em que se estabelecem as tensdes inerentes
ao processo de representacao e interpretacdo do mundo, ou o vinculo entre
a capacidade imaginativa de dois ou mais sujeitos. (SILVA, 2012, p. 21)

2 O autor se refere a Villém Flusser.
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A interpretacdo de mundo vem da imagem e sua representacdo, que se

baseiam na cultura que une o mundo em todos os tempos.

A cultura, que caracteriza as sociedades humanas, ¢é a
organizada/organizadora via o veiculo cognitivo da linguagem, a partir do
capital cognitivo coletivo dos conhecimentos adquiridos, das competéncias
aprendidas, das expectativas vividas, da memoria historica, das crencas
miticas de uma sociedade. Assim se manifestam “representagdes coletivas”,
“consciéncia coletiva”, “imaginario coletivo’. E disposto de seu capital
cognitivo, a cultura institui as regras/normas que organizam a sociedade e
governam os comportamentos individuais. (MORIN, 1998, p. 23)

Dessa maneira, podemos entender que cultura € a maneira que se consegue
valorar as questbes humanas, baseada em credos sociais, através das
representacdes coletivas que alimentam a imaginacdo humana modificando a viséo
de mundo. E as imagens tém o seu significado dado, dependendo da relacdo do
receptor com a imagem fotografada e da sua capacidade imaginativa ao lé-la.

A imagem é o resultado da abstracdo do espaco e do tempo, trazendo uma
conotacédo simbdlica ao que a cena continha, o que, de certa forma, representa como
verdadeiro o momento em que foi feita. A imagem reproduz, levando quem a olha de
volta ao passado, ainda que simbolicamente; possibilitando-lhe um retorno mental,
gue permite que esse ndo seja apagado em meio as lembrancas, quando o receptor

deixa cair seu olhar sobre a imagem, um olhar sobre o plano.

Observar uma imagem é, na verdade, abstrair, acdo entendida aqui como
subtracdo®. Nela, portanto, o que se tem é a subtracdo do espaco e do tempo, uma
cena sem espaco e atemporal. E 0o que poderiamos considerar como um momento
verdadeiro, ou seja, 0 momento em que a imagem foi feita, se estabelece como uma
representacdo, como um substantivo abstrato, algo sem existéncia prépria,
dependente de outros seres para poder existir; assim, o abstrato depende da
imaginacdo para poder viver e ela depende da magia e da imaginacédo para poder

representar algo.

3 A “escalada da abstragdo” ou “escada da abstragdo”, elaborada por Flusser, parte, portanto, da
percepcao do espaco e das formas de ocupacdo do mundo. A cada degrau ocorre uma reducdo, uma
perda espacial, a cada passo reduz-se uma das dimensdes. “Abstrair significa subtrair’, assim comeca
Flusser seu artigo de 1989, “A caminho das ndo-coisas”. E assim, subtraindo degrau apés degrau, a
histéria da imagem constréi sua “escada da abstragéo” da maneira que se segue. (BAITELO JUNIOR,
2005, p. 90).
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Para Flusser (1985, p. 5), imaginagao € a “capacidade para compor e decifrar
imagens”, essa composicdo pode ser feita do pensamento entre a fantasia e a
realidade. Segundo Kamper (2002, p. 4), “fantasia é a faculdade de visdo interna, € a
capacidade de perceber imagens, e de perceber se o0 que elas reproduzem nao esta
presente”. Portanto, a imaginagdo tem um peso grande em relagdo a interpretagao
das imagens que podem ser consideradas uma maneira de mediagcdo que consegue
colocar o homem de frente com o mundo, mesmo que esse mundo néo faca parte do
tempo dele. Ao olhar uma imagem, entretanto, existe a possibilidade de que esse
mantenha uma relacdo significativa com ela, mesmo que seja uma relacao

imaginativa.

Em uma fotografia, podemos colocar uma cena enorme em um mesmo plano,
em um espaco de 10x15 (cm), podemos representar uma cena estatica, porém ampla,
de alguém ou algum lugar. Tal cena pode ser carregada de sentido, fazendo com que
haja a representacdo de um mundo que, apesar de desconhecido - caso néo se
conheca o local ou ndo se tenha vivido naquela época - possa passar a agregar
significado. Como € o caso da imagem de Cristo, que milhares de pessoas veneram,
respeitam e para a qual rezam - uma representacao da imagem com mais de dois mil

anos.

Existe uma acéo de intermédio entre a imagem e o que ela expressa, existem
regras sociais estabelecidas em relacdo a essa imagem, uma ordem entre a imagem
e a sociedade, ha regras que incubem essa imagem de significados; para 0s cristaos,
seria inconcebivel queimar uma imagem de Cristo, pois € como se ela contivesse 0

Seu corpo.

A imagem que chega, no entanto, vem carregada de sentido, pois também traz
0s seus valores. Por sua vez, essa imagem ainda é acrescida de outros valores,
baseados na percepcao de mundo do receptor, ou seja, uma imagem pode conter a
realidade, mas h& nela um sentido que vem da cultura e do olhar que compdem o
mundo da imagem e do receptor que, por sua vez, também trardo ideias e sentidos

para ela.

Para compor a ideia de imagem, segue um fragmento do texto de Ciro
Marcondes Filho (2014) que define o conceito de realidade:

Para Platdo, a realidade verdadeira ndo deve ser procurada no mundo
sensivel, mas no campo do inteligivel, quer dizer, no mundo das Ideias. A
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realidade, para ele, deve nos dar as coisas tais como elas sdo em si mesmas
e ndo somente da forma como elas nos aparecem. O problema, contudo, é a
dificuldade de realizar essa sua sugestao, pois, de que forma poderemos,
nés, humanos, com todas as nossas limitacdes, separar aquilo que é da
imagem ou da representacao que fazemos disso em nossa consciéncia? Kant
guestiona essa posicao platbnica, de transferir o conhecimento da realidade
para uma dimenséo transcendente, pois essa dimensao ndo nos é acessivel.
Até que ponto podemos aceitar que ha uma “aparéncia” de realidade,
necessariamente falsa, equivocada, prejudicada pela méa observacao
humana, e uma “realidade ela mesma”, independente de nés? Para Kant,
portanto, a realidade é apenas a forma como as coisas nos aparecem, ela &
da ordem do fendmeno, uma manifestagdo sensivel das coisas.
(MARCONDES FILHO, 2014, p. 397)

Quando pensamos em uma definicAo da imagem, na verdade, estamos
refletindo sobre o que é real sobre ela: o momento em que foi feita, o que estava
ocorrendo e 0 seu significado e em que circunstancias e por quem sera vista

posteriormente.

Relacionando essas ideias ao pensamento de Flusser (1985, p. 5), essa
“manifestacdo sensivel das coisas” vem do olhar do fotégrafo* que, segundo o autor,
€ a “pessoa que procura inserir na imagem informagdes imprevistas pelo aparelho
fotografico” que, ainda de acordo com ele, aparelho € um “brinquedo que traduz
pensamento conceitual em fotografia”. “Brinquedo” que consegue congelar o tempo
em uma cena através de um “brinquedo que simula um tipo de pensamento’,
pensamento esse que € a simples “manifestagao sensivel das coisas” e da sentido ao
gue se olha em formato de cena. Com isso, podemos entender que o fotégrafo
apresenta o que ndo estd no campo dos sentidos, ele transcende a questdo do

sentido, simulando um tipo de pensamento trazido pela imaginagéo.

Para eternizar um momento existe a imagem que carrega Seu conceito e
interpretacao iniciais, que sera de cada ser, comecando pelo fotografo. Esse caminho
comeca a partir de seu olhar e vai até o receptor, que a recebe e pode simular nele (o
momento) um tipo de pensamento. Se o aparelho fotografico traduz um pensamento
conceitual, podemos crer que esse pensamento se inicia com o proprio fotografo, pois
0 primeiro conceito estabelecido em uma imagem € o de seu criador, que expde o
angulo, a cor, a luz para que ela seja produzida e, em um segundo momento, recebida

por diversos olhares e possibilidades de manifestagdes.

4 Fotografo enquanto pessoa produtora de imagem.
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‘O que significa tais fotografias? Segundo consideracdes precedentes,
significam conceitos programados, visando programar magicamente 0
comportamento de seus receptores.” (FLUSSER, 1985, p. 43) O que o autor quer dizer
€ que existe um pensamento antes do olhar de um fotografo, para programar a
fotografia para que ela seja o que iremos olhar posteriormente, mesmo abrindo uma
visdo de mundo, trazendo o desconhecido de épocas passadas ou lugares e pessoas
gue ndo conhecemos, em forma de cena. A fotografia € feita a partir do olhar do

fotégrafo, que ird compb-la pela sua experiéncia de vida e seu olhar de mundo.

2.2. Imagem técnica
“Imagem produzida por aparelho.”

Desde o surgimento da eletricidade, mudamos a maneira de nos relacionarmos
em sociedade; antes, em locais em que nao havia eletricidade, o contato entre as
pessoas era mais proximo, havia maior interacdo. A forma de nos relacionarmos se
transformou, principalmente depois da chegada dos aparelhos eletronicos. Nos dias
de hoje, cada vez mais, ficamos diante de aparelhos e, assim, nos afastamos do outro,
nao estamos mais presentes. Tais mudancas transformaram as formas de

relacionamento e de comportamento social.

A sociedade passa a ter mais conforto e, a medida que os aparelhos vao sendo
desenvolvidos, mais parados ficamos. Apesar do grande avanco social e tecnolégico,
a eletricidade também nos acomoda com suas facilidades e encantos oferecidos pelos
aparelhos produzidos. Os aparelhos fazem com que as pessoas se movimentem cada
vez menos, inclusive no trabalho, quando optam por usar mais e-mails, telefones,
ainda que queiram se comunicar com um colega que trabalha na mesa ao lado. Os

aparelhos eletrénicos transformam o modo de vida e o relacionamento com o proximo.

A velha caixa com fotos antigas, que mostravamos aos amigos intimos e
parentes quando vinham a nossa casa, esta esquecida. Atualmente temos pastas nos
computadores, datadas da udltima viagem e com um numero grande de imagens.
Dispomos dessas imagens, que podem ser vistas em qualquer lugar pelos nossos
amigos virtuais, nas redes sociais. Para que essas imagens sejam vistas e “curtidas”

em redes sociais, moldamos nossas posi¢cdes, congelamos sorrisos, repetimos as

5 FLUSSER, Villém. A filosofia da caixa preta, p. 9.
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posicoes da moda, 0o que nos torna parecidos uns com 0s outros. As imagens
proliferam tanto que ndo precisamos mais do outro para produzir sequer uma foto

nossa, temos o selfie, a nossa foto tirada por nés mesmos, o autorretrato.

Essas imagens sdo produzidas, em sua maioria, com o0 proposito de serem
colocadas nas redes sociais, alimentando perfis e mostrando para o outro a imagem
que é moldada socialmente. As fotos do dia, do final de semana, de situacdes que as

pessoas estao vivendo. A vida do individuo representada pela imagem.

Como ja foi citado anteriormente, segundo Flusser (1985), “imagem técnica é a
imagem produzida por aparelho”. Mas, como uma imagem é produzida pelo aparelho

e nao pelo fotografo? A questédo da reprodutibilidade nos ajuda a entender isso.

A partir da década de 1950, com as mudancas tecnoldgicas, musicas, pinturas,
esculturas, fotografias passam a ser reproduzidas. Ao longo das décadas, o processo
de reproducao tem aumentando sempre e, atualmente, percebemos que, assim que
algo novo se produz (seja musica ou roupas etc), rapidamente atinge boa parte da

sociedade, essa reproducao pode ter como veiculo para divulgacdo as redes sociais.

Tao logo uma nova producéo atinge a sociedade, imediatamente é substituida
por outra que tem a mesma finalidade, com as imagens néo é diferente, produzimos
centenas de fotos em um Unico dia e postamos nas redes sociais boa parte delas.
Como se ndo precisassemos analisar, pensar o angulo, a cor e, muito menos, 0
propésito e contetdo da imagem, sO temos que estar apresentaveis, dentro dos

moldes de aceita¢éo social.

O aparelho produz e reproduz, muda a cor, a direcdo e o angulo, assim, aquela
imagem, que pode ir para as redes sociais, ndo representa s6 o que foi visto, vem
carregada de possibilidades de transformacao do aparelho e ndo sé do olhar de quem
a fez, mas também ha as possibilidades tecnolégicas que dao a imagem o sentido de

se tornar comum, parecida com outras, facilmente compreendida.

Elas sao dificilmente decifraveis pela razédo curiosa de que aparentemente
ndo necessitam ser decifradas. Aparentemente, o significado das imagens
técnicas se imprime de forma automatica sobre suas superficies, como se
fossem impressoes digitais onde o significado (o0 dedo) é a causa, e aimagem
(o impresso) é o efeito. O mundo a ser representado reflete raios que vao
sendo fixados sobre superficies sensiveis, gracas a processos o0ticos,
guimicos e mecanicos, assim surgindo a imagem. Aparentemente, pois,
imagem e mundo se encontram no mesmo nivel do real: sdo unidos por
cadeia ininterrupta de causa e efeito, de maneira que a imagem parece néo
ser simbolo e ndo precisar de deciframento. Quem vé a imagem técnica
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parece ver seu significado, embora indiretamente. O carater aparentemente
nao-simbodlico, objetivo, das imagens técnicas faz com que seu observador
as olhe como se fossem janelas e ndo imagens. O observador confia nas
imagens técnicas tanto quanto confia em seus proprios olhos. Quando critica
as imagens técnicas (se € que as critica), ndo o faz enquanto imagens, mas
enquanto visées do mundo. (FLUSSER, 1985, p.10)

Podemos entender que ha uma confianga nas imagens técnicas, mas que para
terem sentido, sdo dependentes da imaginacdo, isso nos ajuda a entender a
proliferacdo social das imagens que, na maioria das vezes, é feita em grande
quantidade por um mesmo individuo, em uma possivel tentativa de encontrar
visibilidade, apenas no movimento de causa e efeito, e ndo no sentido ou significado

do que esta sendo feito.

Porém, segundo Baitello (2012), essas imagens sdo vistas como se fossem
“‘janelas e ndo imagens” e essas janelas tendem a direcionar o olhar, ndo sao janelas
abertas para o horizonte, mas sim janelas abertas para um determinado ponto que
vem da imagem, com possibilidade de direcionamento do pensamento sobre o que se

A

ve.

As imagens em telas, desde aquelas pintadas com témpera ou 6leo, ou
mesmo as imagens em paredes desde os afrescos, ou ainda antes disso,
mesmo desde os desenhos rupestres, nos apresentam um olhar. Isso
significa que nos oferecem janelas, abrem janelas. Mas ndo sédo janelas
naturais, sdo janelas sintéticas, imitacdes de janelas, que fingem se abrir e
fingem mostrar o mundo. Na verdade, elas mostram-se a si mesmas em
primeiro lugar, para depois mostrar uma fresta para o mundo. Como se o
mundo distante estivesse pintado sobre a janela, jA que esta ndo se abre.
Mas algum aspecto do mundo também estéa la e reverbera em nosso olhar,
promovendo uma intensa troca de olhares. A imagem nos olha oferecendo
um olhar, nds a olhamos filtrando e respondendo com o nosso. (BAITELLO
Jr., 2012, p. 51)

As imagens técnicas tém a possibilidade de nos mostrar o mundo, porém com
a atual utilizacdo das imagens - como reproducdo do mesmo, como citamos
anteriormente: mesmas posi¢des, imagens feitas para agradar socialmente -
passamos a nao liberar o olhar nessas “janelas” e sim a limitar o olhar em um sé
caminho. E pela proliferacdo, essas imagens acabam sendo aceitas socialmente
fazendo com que os olhares passem a ser filtrados, sem expansdo, com um

direcionamento, dando outro sentido de interpretacao.

As imagens fazem sentido para o alimento cultural, projetam sentidos e

preenchem o vazio que é percebido pela distancia entre os seres, dessa forma,
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passamos a produzi-las e consumi-las com exagero e, com esses exageros
imagéticos, o ser humano passa a ser colocado em uma posicdo de reacgdo
espontanea, sem pensar (causa e efeito). Como se aquela reacdo de também fazer
uma imagem fosse algo extremamente normal e cabivel. Quanto mais imagens nos
vemos, mais imagens queremos produzir e distribuir para que também tenham

visibilidade.

Portanto, temos uma sociedade que traz consigo a imaginacao para interpretar
as imagens que, cada vez mais, fazem parte de suas vidas, de tal maneira que,
atualmente, as imagens s&o a prioridade e a “realidade” a ser vivida e seguida pelos
individuos. As imagens sdo montadas por eles proprios, o0 que leva os outros a
participarem de suas vidas, seguindo-as nas redes sociais, em uma busca incansavel

pela perfeicéo.

Apesar de ser algo que pode ser visto como esvaziado ou como condutor do
olhar para a limitagdo, aqueles que consomem essas imagens sao capazes de
estabelecer um vinculo®, pois, mesmo alteradas e modificadas, elas podem receber o
conceito de beleza social, o que facilita o vinculo. Ao modificar sempre a postura, para
que a imagem seja aceita ao ser exibida, e com o vinculo que se cria entre ela e quem
a observa, € possivel se agregar maior valor a ela. Mesmo porque a imagem terq uma
ligacdo representavel com os que se vinculam a ela, j& que eles estabeleceram,
através dela e das emoc¢des que os levaram para seu mundo interior - com suas
experiéncias -, uma afinidade entre quem observa e o0 sentido e visdo de mundo
contido na imagem. Tal relagdo leva esse observador a olhar através das “janelas”, o
que abre a possibilidade de que, mesmo direcionada e esvaziada, seja possivel se

estabelecer um vinculo entre ele e a imagem.

Ainda que se entenda que o processo da imagem é técnico, surge uma
pergunta: pode uma imagem ser real? A partir do momento em que congelamos um
instante, ele permanece ali, estatico, imutavel, mas existem dois momentos para a
imagem: um deles é o olhar do fotdgrafo que a faz, o outro é o olhar de quem a vé, o
ser que olha para a imagem e da o devido sentido a ela. Esse sentido é carregado da

cultura da sociedade em que esse individuo esta inserido e da sua maneira de olhar

6 “Vinculo (s.m.): Etim.: do lat. Vinculum, lago, liame, algemas, prisdo. De um significado original muito
concreto, o conceito de vinculo foi se transformando em um conceito amplo e abstrato para ligacao,
elo, relagédo.” “Vinculo comunicacional (loc.nom.m.) — Etim.: vinculo, do lat. vinculu, é tudo o que serve
para atar, ligar ou apertar, lago, nd, liame.” (MARCONDES FILHO, 2014, p. 458).
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o0 mundo. Assim, a realidade/autenticidade ocorrem baseadas na cultura e fazem com
que a imaginacao consiga manter uma relacdo com o mundo. Nesse caso, apoés tais

reflexdes, surge outra questao: O que € uma imagem auténtica?

“E, até mesmo, sintomatico o fato de exigirmos uma imagem auténtica, pois, se
as imagens tém que existir, elas que mostrem a verdade.” (BELTING, 2011, p. 1). A
fotografia, garantida por uma técnica objetiva, prometia uma resposta, no entanto, €
necessario esclarecer que a pergunta formulada ndo se coloca apenas desde que

existe a fotografia.

Uma imagem pode conter verdade, autenticidade e realidade, pode conter um
significado que pode estabelecer um vinculo, mesmo com o exagero das reproducdes.
Um poder de conceito habita certas imagens que representam o real, 0 auténtico e
agrega valor e significado a quem as olha, como uma propriedade de emoc&o ou um

carregar de valor com a possibilidade de alimentar a imaginag&o.

Os produtores de imagens técnicas tateiam, condensam, nas pontas dos
dedos, imagens. As teclas que apertam fazem com que aparelhos juntem
elementos pontuais para os transformar em imagem. Tais imagens ndo séo
superficies efetivas, mas superficies imaginadas. Sdo imagens imaginadas.
(FLUSSER, 2008, p. 49)

As imagens técnicas precisam da imaginac¢do, caso sejam analisadas de perto
com uma lupa, passam a ser graos ou pixels e ndo a cena composta. Ha necessidade
de certa distancia para ndo percebermos a técnica das mesmas e para que a
imaginacéo possa fluir. Elas carregam, além da necessidade de producdo de muitas
imagens, a necessidade social de um avanco tecnolédgico para que estejam, cada vez
mais, proximas de nés e nos delas, como o estar no mundo através das imagens, uma

proximidade com o outro.

Essa proximidade € individual, apesar de sua proliferacao, elas tendem a néo
juntar pessoas, mas sim a separa-las, pois, se em seus lugares podemos ter acesso
as imagens que os outros exibem, para que precisamos ir até elas? Nao ha mais essa
necessidade, portanto, as imagens técnicas tendem a dirigir ao individualismo e
passam a ser modelos para 0 nosso comportamento, quase como um ditar de regras

sociais.
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2.3. 0 Corpo

Quando buscamos estudar o corpo, podemos adentrar por diversas areas para
nos alicergar, mas para Kamper (2002, p. 2), “o corpo, do latim corpus, intenso no
sentido de corpo morto dos chefes e, mais tarde, no sentido de cadaver, pode ser na
verdade considerado natural ou original.” A palavra corpo que vem de cadaver, do
corpo morto, sem alma, sem vida, perde mais ainda o sentido de vivo, pela

representacdo da imagem, que pode até transforma-lo em superficial.

Estamos vivendo em uma sociedade que, cada vez mais, mortifica o corpo vivo,
buscando interferéncias de possibilidades estéticas que paralisam alguns movimentos
corpoéreos, transformando-o mais em imagem que em corpo, buscando visibilidade
para ganhar espaco social. A busca por esse espaco pode ser em midia primaria,
onde corpos sdo preparados para estarem apresentaveis, conforme determinacgéo
social, ou midia terciaria’, onde a interferéncia tecnolégica facilita a transformacéo e

a imagem ganha espaco, 0 que transforma o corpo em imagem.

A imagem do corpo atualmente em voga nega seu carater de imagem. Num
Ultimo lance totalitario, ela afirma ser tudo, razdo pela qual o corpo, e na
verdade cada corpo isoladamente, dela dependeria e por ela deveria guiar-
se. E esse o terror atual da visibilidade que tematizamos ha anos (...)
(KAMPER, 2001, p. 01)

Esse carater de imagem passa a ser exibido em redes sociais, em telées, em
festas; a imagem do corpo representando o proprio corpo, ocupando um espaco.

Desde o surgimento da eletricidade, vem mudando a forma de nos relacionarmos com

7 H4 uma maneira simples de compreender os meios segundo seu grau de utilizagdo de recursos
externos ao homem. Foi proposta pelo jornalista alemé&o Harry Pross, ao classificar os meios em
primarios, secundarios e terciarios. Os primarios sdo aqueles que nao precisam de nenhum recurso
além daqueles oferecido pelo préprio corpo, seus sons, seus movimentos, sua gestualidade, seus
odores. Entre um corpo e outro corpo ndo ha artefato. Os secundarios sdo aqueles que langam mao
de materiais extracorpdreos para deixar ou mandar mensagens. Um corpo imprime seus sinais em um
suporte que é recebido por outro corpo. Os meios terciarios sdo aqueles que requerem um jogo de
aparatos — um que transmite e outro que recebe os sinais. Sao, portanto, trés diferentes maneiras de
preencher o vazio entre 0 eu e 0 outro. A primeira é presencial. A segunda gerou as escritas. A terceira
é fruto da eletricidade e possui suas caracteristicas: é instantdnea e fugaz como o raio. Mas todas elas
tém um elemento comum: comeg¢am no corpo e terminam no corpo. Eis o porqué de estarmos falando
sobre meios, midia e comunicacdo. Todas estas coisas tém um forte impacto sobre nosso corpo e sua
existéncia no mundo. Temos um tipo de existéncia quando nos comunicamos presencialmente, corpo
a corpo, temos outro tipo de existéncia quando passamos nossa vida trocando mensagens escritas
sobre suportes opacos e, por fim, existimos de uma terceira maneira quando nos colocamos diante de
aparelhos que recebem sinais transmitidos por outros aparelhos, como telefone, radio, televisao,
internet, tablets, etc.” (BAITELLO, 2012, p. 61)
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0 outro, o modo como estamos na frente do aparelho, cada vez mais tempo, ou como
cita Baitello Jr. (2012, p.22) “cada vez mais com o corpo sentado, assentado, sem

movimento”.

Movimento esse que seria necessario para que o corpo fosse realmente corpo
e nao imagem, muitas vezes, estatica. Atualmente, se chegarmos até uma crianga
com uma camera fotogréafica e perguntarmos: vamos fazer uma foto? Ela congela um
Sorriso no rosto e pende a cabeca para o lado, como uma forma de beleza, tdo estatica
e artificial que a mobilidade do corpo e da representacdo do corpo se perde ao se

representar a imagem.

Para acompanhar a evolugéo, cada vez mais, 0 corpo se aproxima do técnico
- da imagem técnica - como algo que nao precisa ser decifrado, que mantém uma
posicdo que a sociedade pode ler e entender sem modificacdes. E como se através
do olhar da janela - que citamos anteriormente - esse corpo fosse algo que nos limita
o olhar, dirigido sempre para o0 mesmo, o repetido, o esvaziado de sentido. O que faz
com que 0 corpo seja substituido por imagens e essas imagens ocupem o lugar do
corpo de forma representativa, constante e, de certa forma, esvaziada, por isso, talvez
exista a necessidade da producdo de tantas imagens para um s6 corpo. Um exemplo

dessa necessidade séo os cosplay.

Cosplay sdo pessoas que se fantasiam como as personagens de animes ou
mangas, como em uma representacdo da imagem no corpo, uma mimese da imagem
técnica. A personagem € vista na televisédo, nas revistas, na internet e é reproduzida
fielmente, essa técnica, se podemos chama-la assim, € a reproducdo da imagem
técnica para o corpo e tem como intuito mostrar a reproducédo e semelhanca com a

personagem da midia.

Nesse caso, 0 corpo € usado como um aparato para a técnica, qualquer corpo
pode se transformar em uma personagem, trazendo narrativas midiaticas para o
contato pessoal, como se fosse uma invengao de mundo. Invencao, nao criagdo, 0s
cosplay agem como as personagens da midia, imitam seu comportamento e sdo

admiradas por isso.

Esse exemplo ilustra com clareza a questao da “janela”, apesar de o olhar ficar
voltado para ela, € no corpo que existe a maior carga de transformacéo e/ou limitacéo

em relacdo a imagem técnica; como afirma Kamper (2001, p. 3): “A imagem do corpo
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atualmente em voga nega seu carater de imagem. Num ultimo lance totalitario, ela
afirma ser tudo, raz&o pela qual o corpo, e na verdade cada corpo isoladamente, dela

dependeria e por ela deveria guiar-se.”.

Reproducdes, imitacbes, transformacdes, vivemos em uma sociedade que,
cada vez mais, mortifica o corpo vivo, buscando interferéncias de possibilidades
estéticas que paralisam alguns movimentos corporeos, transformando-o mais em

imagem que em corpo, buscando visibilidade para ganhar espaco social.

Mulheres esculturais, magras, loiras, cabelos compridos, homens fortes com
musculos definidos, criancas sempre sorrindo em posicdes repetidas. A imagem
criada para a publicacdo em redes sociais busca um espaco onde corpos séo
preparados para estarem apresentaveis, conforme “determinagdo social’,
principalmente, na midia terciaria, onde a interferéncia tecnoldgica facilita a

transformacao e a imagem ganha espacgo - 0 que transforma o corpo em imagem.

N&o é sem motivo que 0s centros de cirurgias plasticas vivem lotados na
tentativa de transformacao do corpo para essas apresentacfes e aceitacdes sociais.
Esse carater de imagem passa a ser exibido em redes sociais, em telées, em festas,
como se a imagem do corpo, representando o préprio corpo, fosse algo real. Essa
imagem tratada, modificada e apresentada ocupa o espaco do corpo transformado
pelo padrdo de beleza que a sociedade determina. Com isso, substituimos o
movimento que seria necessario para que o corpo fosse realmente corpo e nao
imagem, muitas vezes estatica. Atualmente, vemos muito mais as imagens que as
proprias pessoas, em alguns casos, temos mais contato com uma pessoa pelo seu

perfil na rede social.

Mesmo com a representacdo do corpo e do espaco, o0 vinculo pode se
estabelecer, pois € a circunstancia que faz com que a imagem apareca e essa € criada
para permanecer, estabelecer ligagdes e, logo, poder se tornar cheia de significados
que serdo recebidos individualmente. E cada ser percebe essa imagem como uma

intervencdo do mundo simbdlico e a permanéncia desse simbolico como realidade.

2.4. O aparelho que exibe o corpo

Nas ultimas décadas, aspectos basicos da comunicacdo foram transformados

e tais mudancgas passaram a afetar as rela¢des atuais. Por exemplo, o celular chegou
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ao Brasil na década de 1990, os aparelhos eram grandes e a bateria durava pouco
tempo, os Unicos recursos disponiveis eram fazer e receber ligacdes. Na década
seguinte, tornaram-se minasculos e a bateria durava dias, o objetivo era ndo perder a

comunicacdo com o outro, trazer para perto quem estava distante.

Atualmente, o aparelho - que j& foi mindsculo — € maior, apresenta telas amplas,
acesso a internet e inumeras func¢des. O celular faz, cada vez mais, parte de varios
momentos da vida das pessoas, na verdade, para muitas delas, ele esta presente em
todos os momentos. Esses aparelhos estdo se tornando ainda maiores, com outro
proposito: telas maiores que permitam uma melhor nitidez de imagem, para que as

pessoas possam acessar, de maneira mais satisfatéria, as imagens.

Dessa maneira, ha uma possibilidade de espacialidade em relacdo a imagem
gue pode ser emitida pelo aparelho: alcancar a sociedade nos mais variados lugares
e, com isso, proliferar a imagem. Quanto mais bela - para os parametros sociais -,

mais distribuicdo e proliferacéo ela tera.

Enguanto os aparelhos mudam de tamanho, formas e funcionalidade, o homem
muda seu comportamento em relacdo ao aparelho e sua representacdo, buscando

facilitacdo de tempo e espacgo para 0 corpo.

Excluido o tempo das considera¢gfes acerca da comunicacao, o universo da
midia primaria implica o compartiihamento do espacgo para a efetivacdo das
trocas e dos vinculos simbdlicos. Com relacdo & midia secundaria, o acesso
a mensagem, informacdo ou imagem é garantido com o deslocamento do
corpo ou do suporte midiatico pelo espaco (aparato). Desprendem-se,
especialmente, com a midia, emissor e receptor. Por sua vez, em midia
terciaria, relacdes entre emissores, receptores e aparatos passam a ocorrer
através do espaco. (SILVA, 2012, p. 111)

O deslocamento do corpo pelo aparato faz com que a sociedade passe, cada
vez mais, a usar o aparelho que possibilita a facilidade de visualizacdo de uma pessoa

distante, trazendo-a para perto, mantendo o vinculo e a diminuicdo dos espacos.

Esse mesmo vinculo, possibilitado pelos celulares, pode ser mantido pela
televisdo - com suas imagens encantadoras e recursos avan¢cados como a imagem
em HD - e pela internet, que criam situa¢des de interacéo do individuo com o aparelho
que, cada vez mais, passa a estar inserido nos espacos, ndo sé como um simples

objeto de transmiss&o, mas como parte do contexto do ambiente.
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Com tanto encanto, o contato do ser humano com esses aparelhos aumenta
cada vez mais, cada um carrega seu proprio celular; com relacdo a televiséo, existe a
facilidade de ser encontrada em varios estabelecimentos, o que a torna familiar e
participante de varios momentos. As informacdes e 0s recursos trazidos por esses
aparelhos suprem outras necessidades, como por exemplo, a necessidade de estar
perto do outro.

Muitas pessoas tém acesso as informacdes pelos aparelhos e seu contato com
0 mundo passa a ser maior através da midia terciaria, mesmo na presenca de outras
pessoas. Em uma mesa de bar, em uma roda de amigos, o aparelho de televiséo e o
celular estdo presentes e podem desviar a atencdo da midia priméria para a terciaria.
Embora as pessoas estejam presentes fisicamente, em determinados locais, a
atencdo € desviada para a televisdo e/ou celular, o que leva, muitas vezes, a
interrupc@o da conversa presencial para a observagéo da informacgéo vinda da midia

terciaria.

Héa alguns anos, quando recebiamos uma visita em casa, tinhamos que desligar
a televisao, pois era sinal de falta de educacéao e, até mesmo, de ndo querer receber
aguela pessoa em sua casa, se permanecéssemos com ela ligada. Atualmente, as
pessoas chegam a casa das outras e pedem para que liguem a televisdo. Dessa
forma, a midia primaria passa a ser acompanhada pela midia terciaria, apresentando,

até mesmo, a possibilidade de influenciar o assunto abordado entre as pessoas.

E natural em encontros familiares e entre amigos, a televisdo permanecer
ligada, acompanhando, fazendo parte do contexto. Existe uma necessidade de ver o
mundo através da imagem técnica, como se houvesse mais perfeicdo no que se Vvé.
Aproveitando-se disso, a industria passou a produzir telas de tamanhos variados, do
pequeno aparelho de celular, que pode transmitir a imagem e transforma-la com
recursos simples, a tamanhos maiores como os grandes teldes, que ganham uma
posicdo de destague em eventos, passando a transmitir ao publico o que deveria ser

Visto ao vivo.

Os telbes passaram a fazer parte de shows, palestras, cultos, dentre outros
eventos, todos ao vivo. Os telbes possibilitam a exibicdo dos melhores angulos e
cenas que compdem os eventos. Com sua dimensdo, as exibicdes dos teldes
passaram a ser uma imagem ali presente, uma imagem terciaria da imagem primaria

no mesmo ambiente.
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Entretanto, as exibicbes de eventos, através de teldes, emitem ao publico o
olhar do cameraman, o que ele precisa mostrar do evento e ndo como ele realmente
esta acontecendo. A imagem que é transmitida € uma imagem feita, pensada, com a
camera colocada no melhor angulo, melhor posicdo. Essa imagem transmitida,
mesmo terciaria e, de certa forma, manipulada, passa a fazer parte da realidade - que
€ baseada nas criagbes imagéticas e na tentativa do preenchimento de um espaco
vazio ou de uma formacao de opinido sobre o que foi assistido, em uma pequena

fracdo, que € aquele recorte, aquele angulo do evento e nédo o todo.

Desde que passamos da sociedade entbmica para a sociedade imagética,
um outro fendmeno passou a se tornar mais evidente, o fenbmeno da
iconofagia, a devoracdo de imagens, juntamente com a voracidade por
imagens e a gula das préprias imagens. Por medo da morte principiamos, no
alvorecer da hominizagéo, a produzir imagens dos mortos. Por medo das
imagens da morte passamos a acelerar a producdo das imagens, no intuito
de afastar ou recalcar a vivéncia da prépria morte. Tais imagens em
proliferagdo exacerbada nos remeteram ainda mais as recomendagfes da
morte. Para fugir a esse destino, as imagens passaram a se superficializar de
tal forma que recordem tdo somente outras imagens. Igualmente o
procedimento da animacédo acelerada almeja a mesma fuga, por um lado pela
animacéao, imagens do movimento, por outro pela aceleragdo, impeditivo de
introspeccdo. Assim, ao consumir imagens, jA hdo as consumimos por sua
“fungédo janela” (Kamper), mas pela sua “fungdo biombo” (Flusser). Ao invés
de remeter ao mundo e as coisas, elas passam a bloquear seu acesso,
remetendo apenas ao repertorio ou repositério das proprias imagens.
(BAITELLO Jr., 2005, p. 53)

As funcbes ‘janela’ e ‘biombo’, citadas acima, déo a ideia de que, primeiro,
temos algo para o que olhar, sem filtros ou impedimentos, janelas que possibilitam o
olhar e, depois, algo que blogueia esse olhar, pondo-se a frente, impedindo o olhar
nitido da imagem que pode, muitas vezes, ser distorcida e fazer com que outra
imagem seja vista no lugar - o biombo — ficando, assim, no lugar do que poderiamos

chamar de imagem verdadeira.

Com a preocupacao em manter viva a imagem e perpetua-la, se faz necessario
congelar os momentos com imagens produzidas do melhor angulo, melhor sorriso, do
que se classifica como melhor. Passamos, entéo, a viver um ciclo vicioso onde, quanto
mais imagens recebemos, mais queremos receber, pois nos alimentamos delas. E,
mesmo em eventos ao vivo, buscamos as imagens terciarias como se fossem

completas.

Essa saturacdo de imagens, assim como a saturacdo de equipamentos, faz

com que sejamos atingidos e que tenhamos a necessidade de mais imagens para a
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alimentacdo, em um circulo vicioso: quanto mais imagens, mais aparelhos com
possibilidade de transmiti-las com melhor qualidade e maior velocidade. O processo
pela busca da saciedade passa pelo ir e vir da imagem pela imagem, buscando
sempre mais visibilidade e expondo, cada vez mais, a imagem sem significado. Neste
momento, ocorre a crise do pensamento simbdlico, 0 empobrecimento do sentido da

imagem e a perda da capacidade em relagéo ao que se olha.

Se até meados do século XX os meios de comunicacao reeditavam as poucas
intervencdes os conteddos do imaginario cultural que sdo ancestrais
(milenares) e arquetipicos, suficientemente enraizados em vivéncias
comunitarias, ou seja, se contentavam em “vender a varejo o coragéo e a
alma”, a partir da agdo dos meios de comunica¢do de massa eles comegam
a criar uma versao prépria desse imaginario a propaga-la de tal modo que
podemos conferir a esse processo um status de crescente autonomia em
relagdo ao imaginario cultural. Essa nova verséo € inicialmente gerada pelos
processos de sele¢do, edicdo, composicdo e re-contextualizacdo desse
conteddo e de sua representacdo em imagens audiovisuais, que podemos
dizer que constituem uma visdo bem prépria, para em seguida ser proposta
pela criacdo de simulacros dos meios eletrénicos, onipresentes em sua
possibilidade técnica, entdo emancipados radicalmente da experiéncia social
comunitaria (o que vale dizer, socialmente vivenciada concretamente nos
moldes das comunidades de origem, conforme aponta Z. Bauman).
(CONTRERA, 2010, p. 57)

A partir do momento em que o individuo se identifica com as imagens exibidas
e passa a representa-las em sua vida, hd a possibilidade de simulacro. Com a
elaboracdo e o uso das midias eletrbnicas, a sociedade passa a assumir o que vé
como parte de sua vida, ficando cada vez mais distante de sua raiz cultural e
modificando seus valores e esse imaginario cultural passa a ser reduzido
simbolicamente, isso € o que Contrera chama de ‘Mediosfera’: “A Mediosfera
gradativamente vai inflando e roubando de outros nucleos do imaginario cultural seu
poder de centralizagao dos olhares.” (CONTRERA, 2010, p. 58)

Esse poder de centralizagdo de olhares nos coloca na frente das imagens de
forma diferenciada, assim, o ato de virar a cabeca e fazer biquinho torna a crianga
mais bonita, aos olhares de quem compartilha desse imaginario cultural. Podemos
perceber como a imagem que vem dos meios terciarios tem forca, tanto pela
possibilidade de manipulacédo, quanto pela possibilidade de proliferacdo e, dessa

forma, com a perspectiva de vinculo existente com a imagem e seus significados.
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2.5. Imaginacéo — Imagem em Acgéo

A imaginacdo da o sentido da imagem em acdo, como se a imagem estética
buscasse um movimento interno, mental, que saisse do imével para algo que
movimentasse os sentidos, a fantasia. “O imaginario pode ser considerado, entre
outras definicbes, como o conjunto de imagens que constituem a rela¢éo simbolica do
homem com o mundo.” (MARCONDES FILHO, 2014, p. 240).

Quando nos referimos as imagens recebidas junto as experiéncias, 0
imaginario flui, libera sensacdes e traz lembrancas que estdo na mente, construindo
uma relacdo simbdlica se vincula a imagem. Ao criar esse vinculo, tal imagem gera o
desejo de ver mais imagens sempre, assim, pode se estabelecer um vinculo entre

guem observa essas imagens e os aparelhos que as transmitem.

O poder das imagens € capaz de transformar a sociedade e de criar novos
hébitos que também consistem na proliferagdo de mais imagens que, por sua vez, tém
a possibilidade de agucar a emocéo, criando a necessidade de se ter mais contato
com mais imagens, ja que elas geram sentimentos e sensacdes. A percepcao dessas
sensacgbes pode fazer com que as pessoas passem a buscar o contato com mais
imagens para suprir sua vontade e alimentar seu cérebro com informages que

tendem a ficar obsoletas rapidamente, levando a necessidade da busca por mais.

Caso ndo seja feita uma leitura de texto em relacdo a imagem vista, cada leitor
tem a capacidade de fazer uma leitura prépria, dependendo de suas experiéncias, de
seus valores e costumes. Com isso, a imagem passa a representar mais valores que

0 texto, visto que o texto explicativo indica o caminho que o leitor deve seguir.

Com a necessidade de proliferagcdo de imagens, a producdo das imagens
técnicas esta, cada vez mais, facilitada pelo mercado; os aparelhos desenvolvidos
dispdem de inUmeros recursos para melhorar a imagem e fazer dela um referencial,
colocando-a, assim, a frente de qualquer situacao, até mesmo do corpo.

Para percebermos alguns dos conceitos que envolvem o desenvolvimento da
imagem, vamos discutir um pouco o conceito de imagibilidade, conceito esse vindo da
arquitetura, que buscava um método de trabalho que facilitasse, para os arquitetos, a
idealizacdo do planejamento da construcdo das cidades. Tal conceito procurava
introduzir ideias que pudessem fazer parte da histéria do povo que habitasse aquele
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espaco, erguendo monumentos que passassem a fazer parte, como um todo, da

cultura da regiao.

Segundo Lynch (1997, p.11), imagibilidade “é a caracteristica, num objeto fisico,
que lIhe confere uma alta probabilidade de evocar imagem forte em qualquer
observador.” Quando monumentos sédo erguidos e preenchem espagos vazios ou
ocupados por pequenas construgdes, eles geram em todos os que vivem naquele
lugar, uma representacdo simbdlica que comeca a fazer parte de sua cultura e, de
certa forma, comeca a representa-los. Tal sensagdo ocorre porgue, quando o0 espaco
€ preenchido pelo monumento, torna-se um espaco ocupado, deixando de ser a
representacdo de vazio, introduzindo nas pessoas um sentido de que aquela imagem

serd permanente, criando um vinculo representativo de sua cultura.

Assim como ocorre com as pessoas, para producdo de imagem se tem
mudancas fisicas, que passam a interferir socialmente, podemos citar como exemplo,
o beijo, os individuos atualmente se fotografam fazendo o gesto de um beijo, ou
inclinando a cabeca, antes as posicdes eram retas, as pessoas para serem
fotografadas ficavam uma do lado da outra, sem inclinagBes corpéreas, atualmente
h& uma tendéncia a virar um pouco a cabeca e fazer o gesto do ato de beijar para a

posicédo ficar mais atraente.

Com isto, mesmo pessoas que nao se conhecam se tornam familiares por
compartilharem de uma combinacdo de sentidos, ha, portanto, uma legibilidade que
vem atender a necessidade de vinculo, pois nos vinculamos, com mais facilidade, ao
que nao é desconhecido. Tanto com lugares quanto com pessoas ha uma tendéncia
de lago pela familiaridade, um relacionamento que fortalece a cultura, o estado de
pertencéncia. E prolifera como se algo pudesse ser atrelado ao meio cultural e tivesse
uma maturacéo no cérebro dos seres humanos, pontuando que a relacdo que existe

COm O espacgo ou pessoa que nos transforma - seres humanos - em seres culturais.

Os lugares ou pessoa que convivemos constituem nossa personalidade e, de
certa forma, nos influenciam, criando vinculos, o que nos leva a perceber,
visualmente, que pertencemos a ele. Como uma interagcédo pelo conhecido, quando
vamos a um lugar, ou encontramos com alguém pela primeira vez, podemos nos sentir
perdidos, desconcertados, sem saber em que direcdo seguir e, logo, buscamos uma

referéncia que, mesmo que momentaneamente, nos vincula a aquele local ou pessoa
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e nos dar4 uma direcdo e, assim, uma sensa¢do de seguranca que é transmitida

através das imagens que construimos.

Com isto, podemos observar que a imagem pode ser determinada por quem a
produz, para ser lida pelos demais com aquele significado ja pré-determinado, ou seja,
a legibilidade - citada anteriormente - ndo vem simplesmente de nossas mentes, ou
da imagem, mas de algo que ja foi previsto pelos idealizadores. As imagens sao
construidas por seres que pensaram, projetaram e desenvolveram um sentido e
significado para elas, para que as pessoas possam criar vinculos, dando-lhes
legibilidade e visibilidade. Nas imagens técnicas também ha esse sentido, elas sédo

criadas, pensadas, para que haja uma possibilidade de vinculo.

Porém, para a criacdo desse vinculo, o individuo precisa se sentir a vontade
em relagdo ao meio, ou seja, precisa perceber que aquele programa foi feito para ele,
dirige-se a ele, assim, as interferéncias dos produtores ou técnicos (entre outros)
devem parecer imperceptiveis, tornando a imagem o mais real possivel em relacéo

ao seu significado.

Segundo Baitello Jr. (2010, p. 97):

Tomava-se por aceita e tranquila a concepcdo de que os veiculos
comunicativos, os chamados “meios” (“media” ou ainda, “midia”), tendem a
substituir (ou ao menos ocultar) seus produtores, conduzindo o telespectador
a ilusdo de que sdo autbnomos e imperativos (por seu lastro material ou por
sua autoridade baseada na presenca continua de seus sinais). Seria como se
ndo houvesse ninguém, ou quase ninguém, por trds de um jornal, de uma
transmissao de radio ou de televisdo, a ndo ser o proprio jornal, a emissora
de radio ou de TV.

O mesmo se da na construcdo dos monumentos, € como se ndo houvesse um
estudo anterior sobre como coloca-los ali, naquele exato lugar, como se algo ditasse,
ao acaso, o fato de se ter erguido, no centro de Paris, a Torre Eiffel ou o fato de os
apresentadores de televisdo, atualmente, em sua maioria trabalharem em formato de
meia lua, fazendo com que a posi¢éo dos sofés nas residéncias componha a formacéo
do estudio. Nesse momento, percebemos que a criacdo da imagem se da de tal
maneira que, apesar de ter sido pensada, seja apresentada de uma forma quase
imperceptivel em relacdo a producao, para que o vinculo ndo seja comprometido com

interferéncias externas.
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Quando mencionamos a imagem das cidades ou dos monumentos, o vinculo
com o individuo se da de forma mais duradoura, porém, com a imagem técnica, é
estabelecida uma referéncia diferente, o vinculo € rapido e, logo, precisa ser
reconstituido com outras imagens, elas aplacam o déficit, mas ndo sustentam a
saciedade, suprem, mas sdo rapidas e precisam ser substituidas, pois ficam velhas
instantaneamente e, nesse momento, ocorre um consumo maior de imagens, pois é
gerado - para quem Vvé a imagem - um déficit de consciéncia, trazido através do

carregamento simbdlico existente na imagem.
Kamper (2002, p. 5) afirma que:

(...) aquilo que tal imagem originaria reproduz, apresenta, desenha. Essa
posicdo mutdvel entre uma ordem magica de plena presenca na qual a
imagem é idéntica aquilo que mostra e uma ordem da representacdo que
tende ao vazio, no qual, no melhor dos casos, € semelhante (uma impresséo,
um espelho, uma semelhanca...), nunca se perdeu de todo. Costumava-se
admitir, porém, uma passagem histérica e biografica da magia a
representacao, do “realismo da imagem” que compreende a realidade como
um “ser na imagem”, a moderna doutrina dos sinais, que percebe enfim
apenas nexos de “reenvio” (...).

O autor ainda aponta que: “Tendo em vista que quase ninguém é capaz de
resistir ao horror vacui (medo do vazio), dai deriva a sucessao circular de substitutos

gue procura supri-los com a aceleracao crescente de substituicdo.” (KAMPER, 2002,
p. 5).

Dessa maneira, percebemos que o processo de aceleracao de imagens se faz
necessario socialmente, para que os déficits passem a ser saciados e os individuos

se sintam satisfeitos, pois, cada vez mais, esses estao vinculados ao meio em que a

imagem - que Ihes traz saciedade - € transmitida.

Podemos destacar um dos aspectos que facilitam o vinculo com as imagens
técnicas: o fato de elas ndo serem imaginadas por quem as olha; quem as olha,
simplesmente, as recebe com a informacao e representacao pré-existentes, ja com os

significados e representacoes estabelecidas por quem as criou.
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3. APRESENCA DAS IMAGENS NA SOCIEDADE

Este capitulo tem como objetivo principal entender como a superficie, suporte
para a imagem, acompanha a evolu¢cdo humana até os dias atuais, processo que

transformou o teldo - de simples suporte para a imagem - em personagem principal.

3.1. Histéria da Tela

A imagem acompanha a evolu¢cdo humana. Desde as pinturas rupestres nas
cavernas, o homem traz consigo a imagem que o representa. Na arte do periodo
Paleolitico Superior, 0 homem produzia suas tintas com extrato de arvores e sangue
de animais e deixava suas pinturas - que representavam animais selvagens e 0s
homens nos momentos de caca - nas paredes e tetos das cavernas. A pintura rupestre
€ a primeira imagem gravada de que temos informacéo e os tetos e as paredes das

cavernas eram usadas como tela.

A explicagdo mais provavel para essas pinturas rupestres ainda é a de que
se trata das mais antigas reliquias da crenca universal no poder produzido
pelas imagens; dito em outras palavras, parece que esses cacadores
primitivos imaginavam que, se fizessem uma imagem da sua presa — e até a
espicacassem com suas lancas e machados de pedra -, os animais
verdadeiros também sucumbiriam ao seu poder. (GOMBRICH, 1999, p.42)

Dessa maneira, nesse periodo, a imagem ja se encontrava ho campo da magia,
representando uma possibilidade de intervencdo no que aconteceria posteriormente,

no momento da cacga.

Mas, na pintura rupestre, as imagens permaneciam presas dentro das
cavernas; a partir do Periodo Romano, as imagens saem dos templos - que
poderiamos comparar com as cavernas da época - e vao para as casas em forma de
afrescos, onde painéis eram criados, inclusive com a ideia de representarem uma

janela aberta, através da qual, animais podiam ser vistos compondo a paisagem.

As imagens também estdo presentes no Renascimento, porém sob a forma de
telas. Esse periodo marca a passagem da Idade Média para a Idade Moderna, os
guadros passam a habitar os lares em obras que representavam um Deus mais
proximo do individuo. Além disso, obras que reproduziam as formas e tracos humanos
mais naturais — caracteristicos do humanismo - eram colocadas nas paredes das

casas, é a imagem da beleza compondo as residéncias.
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Existe, a partir desse periodo, a possibilidade de mobilidade das imagens. As
imagens podiam estar mais perto do homem, até mesmo dentro de seu lar,

representando-o ou representando suas crencas, dando um ar de magia a sua vida.

Desde o Periodo Paleolitico, com a pintura nas cavernas — representando as
cacas bem-sucedidas — até os afrescos romanos, proporcionando a ideia de que as
casas nao eram tdo fechadas, a exposicdo da imagem segue acompanhando a
evolucdo social e, com isso, 0s meios de comunicacao. Assim, antes da chegada da
tecnologia, a forma de se ter uma imagem nos lares somente era possivel através das
telas de pintura; depois, passa a ser possivel também através da televisao, objeto que

leva a imagem, que pode ser interativa, viva, técnica.

A televisdo entra nos lares carregando a midia terciaria e mudando os habitos
sociais. Ver noticias e acompanhar novelas traz para o ser humano uma referéncia,
nao s6 o desejo da caca, como no periodo Paleolitico, mas um sentido semelhante ao
do Renascimento: a exibicdo da beleza na tela, sé que em uma tela interativa. A
televisdo adentra os lares, carregada de imagens técnicas, que dependem do

imaginario para sobreviver.

A representacdo da imagem vem do imaginario, porque esse ajuda em sua
composicdo, e ela passa a fazer parte da vida do individuo, alimentando-o. As
imagens, assim como os aparelhos, evoluem e encantam a sociedade, que nao vive
sem elas. Essa necessidade que os individuos tém das imagens se baseia em um

movimento: quanto mais produzo, mais recebo e mais tenho vontade de produzir.

A sociedade compreende os cdodigos vindos da imagem, que se faz de certa
forma autoexplicativa, transmitindo a realidade com a maior fidelidade possivel para

gue o codigo seja traduzido com facilidade e ela se torne familiar.

Mas nado se conclua de tal fluidez que ha “histéria da imaginacédo e das
imagens”. Por certo, nds, os observadores histéricos, somos levados a ver na
constante modificagdo das imagens pré-histdricas, desde os touros em
Lascaux até os touros egipicianos, desenvolvimento linear e processo. Mas
semelhante visao néo corresponde a experiéncia dos proprios fazedores de
imagens. Para eles, desprovidos da consciéncia historica, ndo se trata de
produzir imagens “novas” que enriquegam o cédigo simbdlico que os nutre;
trata-se, pelo contrario, de transmitir da forma mais fiel possivel o cédigo
magico-mitico do qual participam. Por certo, os produtores de imagens sabem
perfeitamente que toda visdo € subjetiva e privada, e que suas imagens
diferem das precedentes, mas assumem que tal subjetividade é privacidade
e, ela propria, resultado do cédigo de mitos, o qual, por sua vez, assumem
imutdvel e eterno. A consciéncia imaginativa ndo pode conceber
desenvolvimento linear, apenas o retorno eterno. O gesto produtor de
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imagens tradicionais é gesto pré-histérico, magia a servico do mito.
(FLUSSER, 2008, p. 24)

Segundo Flusser (2008), a magia esta a servico do mito, pode-se perceber que
a imagem chega subjetiva para o receptor e que ele - através de sua bagagem de
conhecimento - traduz essa imagem para recebé-la com a ajuda da consciéncia
imaginativa, que tende a ampliar a intensidade de captacdo e assimilacdo, como se
estivéssemos sonhando acordados, acima da consciéncia, com a capacidade de
absor¢do em um rompimento com a esfera sensorial, porém, com as percepg¢des mais
sensiveis, formamos um banco de imagens que nos ajuda a lembrar de algo que ja
vimos, tornando tudo mais familiar, nesse sentido, o que se faz familiar n&o repele ou

assusta e, assim, as imagens se tornam confortaveis aos olhos.

Existe um arcaismo que vem desde as cavernas - quando se d4 a presenca da
imagem em superficies - que é, em certa medida, idéntica a histéria do homem, a
evolucdo social. A imagem transita pelos meios que o homem tem de imprimir; antes,
pedras; depois, telas de pintura, tubos de imagem (televisdo) e a grande tela do

cinema ou do projetor (data show) que oferece a possibilidade de estar dentro de casa.

Os televisores cresceram, estdo com suas telas planas de 40, 50, 60
polegadas, essa tela que ja é grande, ainda pode ficar maior com o uso de um projetor
gue amplia a imagem. Mas nao é s6 em tamanho de polegadas que temos a imagem
atualmente, temos em quantidade, ela esta presente em muitas superficies e em
grande numero. “As imagens que povoam nossoS meios imagéticos se constituem,
em grande parte, de ecos, repeticdes e reproducdes de outras imagens, a partir do
consumo das imagens presentes no grande repositorio.” (BAITELLO JR, 2005, p. 54)

Com essa repeticdo, esse eco que cita Baitello (2005), a aceitacdo da imagem
€ mais facil, assim como sua producédo, ndo precisam ser criadas imagens inéditas
para chamar a atencdo, quanto mais familiares, melhor, assim ndo causam

estranheza a quem as olha.

Vivenciamos hoje um proliferar de imagens, em distintos tamanhos de telas,
desde o pequeno celular até as imensas telas de cinema. O teldo hoje ocupa todos 0s
lugares, sejam publicos ou privados, abertos ou fechados, eles levam a imagem para
distragcdo, conhecimento e consumo, nos tornando um “grande repositério” de

imagens, como cita Baitello (2005).
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3.2. Aimagem na tela

A primeira exibicao de um filme em tela de cinema acontece em 1895, com os
irmaos Lumiere, em um filme que conta a histéria de funcionarios saindo da fabrica
Lumiere em Lyon e indo a estacédo de trem. Com o nome de “A chegada do trem na
estacao”, o curta teve uma exibicdo em torno de cinquenta e dois segundos e tratava
de cenas do cotidiano dos trabalhadores da fabrica e sua movimentagédo na estacao

de trem, o foco da exibicao.

Para assistir a esse filme, trinta e trés pessoas pagaram um franco cada, se
posicionando em um café parisiense; segundos apds ser iniciada a primeira sesséo,
muitas pessoas que estavam no local, sairam correndo ou se esconderam embaixo
das mesas, acreditando que o trem iria sair da tela. Abaixo, imagem da cena do filme

gue fez os telespectadores fugirem da sala.

Figura 1 — O trem na estacao

Fonte: https://muitomaisqueadaptacoes.wordpress.com/2013/08/30/historia-do-cinema/

A imagem projetada se fazia tdo real quanto assustadora para aquele publico

gue estava diante de uma tela grande pela primeira vez. Essa imagem, que assustou
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este pequeno publico em 1895, talvez ndo causasse nenhuma reagédo ao publico de

hoje, apesar de o cinema sempre buscar surpreender.

A tela do cinema procura acompanhar a evolucao social e tecnoldgica, as salas
e suas projecdes se modernizam a cada momento, a imagem, o som, as luzes, o
conforto e a tela que levam até o publico a imagem que foram ali buscar. Se féssemos
estabelecer uma comparacdo com o ato de vermos as pinturas rupestres, teriamos
que ir as cavernas para vé-las, para assistir a um filme, vamos até o local onde esta a

imagem, vamos até la por ela, pela imagem.

Atualmente, o publico esta habituado com o som e a imagem que juntos
proporcionam um ar de fascinio. O efeito da imagem transmitida pode ser percebido,
despertando impressdes que hem sempre podem ser sentidas no cotidiano. Aimagem
deixa de ser uma representacao simples para, junto com 0 movimento e o som, tornar-
se algo que mexe com o0 emocional, que aguca a imaginacéao e faz com que sensacoes
boas ou mas despertem. Assim como ha televisdo e nos videogames, as imagens sao

exibidas com uma proporc¢ao tao intensa que passam a fazer parte do dia-a-dia.

N&o fugimos hoje dos cinemas, nem tdo pouco da frente dos televisores e/ou
videogames, porém o nivel de adrenalina atingido, devido a algumas imagens
transmitidas, € alto e, por isso, atraem cada vez mais fas que frequentam as salas de

exibicdo ou assistem a televisdo e/ou jogam videogames.

Na época presente, para a transmissao dessa imagem téo real, as telas amplas
feitas com curvas junto com os filmes desenvolvidos com alta tecnologia fazem com
que o cinema acompanhe a evolucéo tecnolégica, para nédo ficar ultrapassado no que
a sociedade precisa em relacdo a imagem e suas possibilidades.

No cinema mudo, além da auséncia de cores, ndo havia som, a imagem era
acompanhada por um pianista que ficava no cinema, mesmo assim, a imagem era
suficiente para que a plateia entendesse a histéria e se divertisse. Embora néo
houvesse grandes recursos tecnoldgicos, as imagens fossem tecnicamente primitivas
- ja que havia poucos recursos para o tratamento — e as telas fossem menores - em

relacéo aos dias atuais - mesmo assim, as imagens chamavam a atencéo.

Mesmo uma imagem ruastica exerce certa influéncia, pois vai além de simples

pigmentos na tela, ela interfere no mundo, trazendo for¢a e simbolismo capazes de
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agucar a imaginacdo, acompanhando com fluidez a evolucdo social e também

contribuindo para ela.

Como afirma Flusser (2008, p.75): “As imagens técnicas nao sao espelhos, mas
projetores: projetam sentido sobre superficies, e tais projecdes devem constituir-se
em projetos vitais para os seus espectadores”. Desde a arte rupestre, - quando nas
cavernas, os cacadores desenhavam o seu desejo: uma caca bem sucedida e farta -
, podemos perceber que as imagens seguem esta vertente de “projetos vitais”, elas
alimentam a vida. Atualmente, a imagem é projetada para agucar o objeto do desejo,
sdo milhares de imagens que vemos por dia, a maioria delas é bela e provocante,

parte do processo de visibilidade que anseia pela permanéncia.

Quanto maior é 0 acesso as imagens, mais os individuos estdo presentes no
mundo, em um processo de degustacao insaciavel, com isso, existe a possibilidade
de producdo de imagens e, com a reproducédo ilimitada, distribuem-se imagens
suficientes para fazer o ser humano apenas olhar para elas, principalmente, com a

facilidade do aparelho celular a méo.

A imagem tanto encanta quanto desperta o interesse do espectador, como
afirma Flusser (2008, p. 13): “... € quase certo que as imagens técnicas concentrarao
os interesses existenciais dos homens futuros”, talvez porque, em alguns momentos,
se facam tdo ou mais expressivas que a propria vida do espectador, despertando

sensacdes que podem ser agradaveis ou ndo, mas que podem emocionar e estimular.

Essas experiéncias - vivenciadas através de imagens técnicas - tém a
possibilidade de ser tdo semelhantes ao cotidiano que podem ser até imaginadas
como parte dele, caso dos cosplay, citados no capitulo anterior. Imagens que saem
das telas para a vida real, a vida imitando a arte, provocando sensacdes, tanto em
guem se veste como as personagens, quanto em quem as encontra pelas ruas e as
reconhece, em uma identificacdo entre o que se passa na tela e na vida, um link que

tende a trazer esses dois mundos mais para perto.

A arte do cosplay reproduz um personagem que esta na tela e vem para a
realidade, esse caminho € o inverso ao da imagem, que extrai da vida para as telas.
O cosplay busca a imagem criada para a tela e a transforma em fantasia para ocupar
a vida real. Essa imagem de tdo semelhante a técnica, € usada em concursos para a

eleicdo da fantasia mais parecida com a do personagem da televisdo que a
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influenciou. Com os cosplay é possivel realizar uma imitacdo do que é reproduzido na
tela, porém algumas situacdes dificilmente poderiam ser vividas, como ocorrem em
alguns jogos de videogames, em que um carro é destruido e o avatar® sai andando,

por exemplo.

Em alguns casos, dependendo do tamanho da tela em que se esté jogando, os
movimentos sao percebidos como se os jogadores fizessem parte do jogo, assim
COMO NOoS jogos interativos que proporcionam fortes emocdes: o jogador faz parte do
jogo com interferéncia corporal, seus movimentos sao captados pela tela que
responde em uma interagdo homem-maquina. Um jogo homem-maquina que faz com
que a projecdo seja 0 homem adentrando a maquina e se tornando um avatar com
possibilidades de vencer seus préprios limites. O homem se torna imagem interativa

na propria tela.

Como algumas imagens transmitidas em filmes e/ou jogos ndo poderiam ser
vividas no cotidiano, € como se a imagem técnica fosse a representacdo de um mundo
gue pode ser superado, pode ir além do corpo fisico, além dos limites possiveis para

um ser humano, capaz de ser reproduzida inUmeras vezes sem causar dano.

O homem se vé imagem, capaz de interagir com 0 jogo e nédo sofrer nenhum
dano, sua imagem interativa tem uma possibilidade de recuperacao instantanea como
um super-heradi, ele sente o que sua imagem passa: a possibilidade de poder ser vista
varias vezes, independente do tempo. Podemos assistir a um filme de cem anos atras
e ainda termos a possibilidade de, com os avancos tecnolégicos, fazer uma
intervengdo nessa imagem, deixa-la com cores e sons compativeis com os aparelhos

atuais.

Com essa facilidade de atualizacdo da imagem, tanto as antigas quanto as
atuais buscam uma inser¢cao muito maior na sociedade, a imagem se torna necessaria
em todos 0s momentos e, assim, esta presente em todos os lugares, nos celulares,
na televisédo, no teldo, em bares, lanchonetes, metrés, 6nibus, bancos, festas etc. A
imagem faz a tela ter tamanha importancia que ela se torna necessaria e precisa estar

presente em todos os locais, inclusive ao alcance das méos, no caso do celular.

8 Avatar € uma palavra que vem da religido hindu, € como um ser supremo, imortal, divindade descida
do paraiso. Comecou a ser usada pela midia e informatica, a partir dos anos 1980, significando figuras
gue se assemelham a corpos, usados virtualmente. Assemelham-se ao usuario, que ganha um corpo
virtual, uma transcendéncia da imagem da pessoa, um ser imortal. Popularizou-se em 1992, quando o
conceito foi utilizado no filme Snow Crash, de Nel Stephenson.
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Cada dia mais, o homem esté ligado & maquina, seja o computador, o telefone,
a televisdo que - como tele - traz o que esta longe para perto, em uma extensdo do
olhar. Na verdade, tornou-se muito mais que uma extensdo do olhar, adquire vida e
pode ser considerada como parte do corpo huma composicdo homem — meio robatico.
O ser humano se torna total dependente da maquina: ela guarda seu conhecimento
(o computador); leva sua voz e, assim, suas ideias para distante (o telefone) e traz

informacdes para dentro de suas casas (a televisao).

A tela passa a se inserir no meio, como um objeto necessario para a
proliferagdo das imagens que existem para alimentar o homem, para sua distragéo e
compreensao de mundo. Porém, se pensarmos nas cavernas, onde a imagem estava
protegida ali dentro e compararmos com o momento presente, em gue ela esta em
todos os lugares, percebemos que essa proliferacdo de imagens, na sociedade
contemporanea, se exacerba e deixa o ser humano sem condigdes de viver sem ela

€ Seus exageros.

Ver é permanecer na superficie. A profundeza do mundo néo é atingivel pelo
olho. E quando o olho se intromete, aumenta apenas os planos, as superficies
e as superficialidades. A era 6tica 0 provou ex negativo. Seu lema ‘tornar
visivel tudo o que ¢é invisivel’. Era duplamente falacioso. Nao atingiu o antigo
invisivel e produziu uma nova visibilidade. Esta preso a visdo um
ofuscamento especifico: quanto mais visibilidade, tanto mais invisibilidade
(KAMPER, 1995, p. 57).

Aumentam-se os planos, as superficies, amplia-se a condi¢édo de ver aimagem
e de té-la em todos os lugares, sempre ao alcance. Esta ideia ja estava presente nas
pinturas rupestres, quando os cacadores utilizavam as paredes e os tetos das
cavernas para registrar a imagem da caca que iriam realizar. InUmeras imagens sao
distribuidas atualmente e a expectativa de quem as envia € de que sejam vistam,
porém tal visibilidade se transforma em individualidade devido a profuséo de imagens
recebidas e, como afirma Kamper (1995), esse exagero leva os individuos a nao

enxerga-las mais, porque nenhum sentido Ihes é atribuido.

3.3. A proximidade datela

Mesmo com a chegada da televisdo, a tela do cinema permaneceu, pois apesar

de as duas transmitirem a imagem, sdo usadas para fins distintos. O cinema além de
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necessitar de um deslocamento, exibe filmes e a televisdo transmite noticias, novelas,

séries e filmes.

Apesar da facilidade da televiséo - por estar dentro de casa - 0 cinema carrega
o valor agregado de ser um passeio, as pessoas precisam sair de suas casas para ir
ao cinema. Os filmes trazem um encantamento e, com isso, 0 cinema esta sempre em

movimento para tentar exibir o que agrade e faca com que as pessoas voltem.

Ao entrar nos lares, de certa forma, os televisores invadem o espaco de milhdes
de pessoas que consomem suas imagens, agregando informacgfes a suas vidas que
séo valoradas, conforme sua necessidade de vinculo com a imagem. A tela é vista
nao apenas como um aparato para trazer a informacdo, mas sim como uma
possibilidade de preencher um espaco vazio que o homem busca em seus diversos

momentos.

As linguagens na midia terciaria sdo cuidadosamente trabalhadas para que
sejam compreendidas por todos, para que ndo haja excluséo e que um sentimento de
conforto possa ser gerado ao receber uma mensagem. Essa, geralmente, vem
carregada de cédigos que sédo partilhados pela sociedade, o que torna a mensagem
comum. Quando o telespectador entende o que estad sendo compartilhado, sente-se
parte do processo e mais importante.

“As midias retroagem sobre o homem, impondo-lhes novos cédigos, operando
deslocamentos sensoriais, em suma, tornando-o mais parecido com o produto de sua
invencao.” (KLEIN, 2006, p.126). Com isso, caimos no conceito de mimese, o querer
ficar parecido com o que a midia apresenta: roupas, vocabulario, acessorios, modo
de vida, tudo isso afeta diretamente o telespectador, a tela dita a regra e as pessoas

a seguem, mesmo sem perceberem.

Apesar de a midia ndo agir como uma maquina de manipulacéo, ela emite
codigos como se fossem mensagens criadas para isso, produz beleza e bem-estar e
isso faz com que tais mensagens sejam desejadas para a vida. Existe um ir e vir de
imagens, gerando uma identificagdo com elas. Como se, para ser belo, fosse
necessario se parecer com um artista da televisdo ou, para ser feliz, fosse preciso

viver como ele. Em relagao a isso, Cyrulnik (1993, p. 75) afirma que:

E preciso, pois pertencer. N&o pertencer a ninguém é n&o se tornar ninguém.
(...) A pertenca tem dois lados: a familiaridade e a filiagdo. A familiaridade é
um sentimento que se experimenta e se reforca no cotidiano porque se
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enraiza na sensorialidade dos estimulos da vida doméstica. O sentimento de
filiacdo, por sua vez, s6 existe na representagdo psiquica que se enraiza no
contexto cultural. A familiaridade se alimenta de biolégico, de meméria e de
sensorialidade cotidiana, ao passo que a filiacdo se alimenta de cultura. A
convencéo social da familia cria a estrutura psiquica e sensorial na qual vao
se construir a familiaridade e filiacao.

E perceptivel que o sentimento de familiaridade pode ser criado com certa
facilidade, visto que as imagens fazem parte do cotidiano e, dessa maneira, a industria
busca o avanco tecnoldgico que pode produzir imagens com melhor definicao e criar

inmeros aparelhos que permitam o acesso mais facil e rapido a imagem.

Na época presente, o transito, a dificuldade de locomocéo, a falta de tempo -
por causa da distancia e por tantas outras razdes — causa um desligamento entre 0s
seres humanos de forma presencial e a facilidade proporcionada pelos aparatos
tecnologicos é necessaria. Como 0s seres humanos buscam pertencer, mas se
afastam uns dos outros, cada dia mais, passa a existir uma maior ligagdo entre as
pessoas e as maquinas, gue estéo ao alcance, em todos os lugares e dao a sensacao

de seguranca e pertencimento.

Dessa forma, os aparelhos oferecem imagens e sao trazidos para perto; na
sociedade atual, o celular passa a ser um aparelho indispensavel para a alimentacao
do individuo com pequenas imagens, nesse contexto, o teldo passa a ser um aparato
indispensavel para imagens presentes a longa distancia; com sua dimensao de
projecao, tende a trazer tudo para mais perto, causando conforto e comodidade as
pessoas, principalmente, em locais grandes.

O teldo passa a ser usado em diversos eventos e com inumeras possibilidades,
mas na maioria das vezes, seu uso se restringe a trazer o que esta longe para perto.
Em alguns eventos, o teldo é totalmente necessario, existe uma distancia maior entre
0 receptor e 0 emissor, como no caso do show de Gilberto Gil em 2014, no parque do

Ibirapuera, em Sao Paulo, onde a olho nu, o cantor mal podia ser visto.

Porém a imagem vista no teldo, representa uma parte do que realmente esta
acontecendo, essa parte € a imagem técnica, produzida por um profissional que
manipula uma camera, ele reproduz o seu olhar da melhor cena, do melhor angulo,

como mostra a figura abaixo:
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Figura 2 — Show de Gilberto Gil — Parque do lbirapuera 2014

Fonte: Arquivo pessoal — Foto: da autora

O teldo consegue, nesse momento, trazer o cantor que esta no palco (imagem
na parte central inferior) para perto de seu publico que, a olho nu, ndo conseguiria
enxergar a sua imagem com tanta nitidez quanto no teldo (parte superior da imagem).
Porém a imagem que € vista na parte superior, € a imagem técnica, feita por um
profissional que opera a camera, exibida de um recorte que foi feito a partir todo que

€ visto no palco.

O teldo possibilita a imagem uma exposicdo que abrange os mais diversos
lugares, assim, essa presenca conduz ao vinculo e a certa dependéncia dessa
imagem produzida, trabalhada e exposta. Atualmente, os teldes estdo em meio a
inUmeros eventos. O que se busca entender é a necessidade de um teldo em eventos
pequenos, jA que em um evento para milhares de pessoas, como em um estadio,

grandes parques etc, ele se faz necessario como forma de levar a imagem aos que
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nao conseguem chegar perto do palco ou do evento, mesmo que tal uso implique na

perda dos detalhes.

Os teldes, atualmente, ndo sédo usados apenas em locais grandes, de dificil
possibilidade de visdo, em que existe a necessidade da ampliacdo da imagem, mas
também em pequenos espacos, por exemplo, em festas infantis, almogos em familia,
pequenas igrejas, dessa forma, o uso do teldo se da como um aparato que traz a
imagem para muito mais perto, sem que haja tanta distancia fisica, nesse caso, o telao
pode ser visto também como um elemento para compor a cena: € a distracao atraves

da imagem.

Pross (1998 apud BAITELLO, 2012) caracteriza em seus estudos diferentes
elementos que estdo no meio, dando sentido ao que ocorre nas pontas: emissor € 0
receptor. A comunicacdo, que comeca e termina em um corpo, deixa 0 meio como
coadjuvante da cena, ou seja, a TV, o tablet, o celular, a tela do cinema e o teldo séo
apenas coadjuvantes da cena como meio, levam a imagem com mais proximidade,
passando de uma das pontas para a outra. Com isso, existe uma possibilidade de

vincular o telespectador as imagens que sdo produzidas e levadas a ele.

Para o autor, o corpo é o primeiro elemento de comunicac¢do, como citado no
capitulo anterior, ele divide a midia em trés: primaria, secundéaria e terciaria. Na
primaria, entende o corpo como 0 meio de comunicacdo, como forma de expressao e
representacdo, desde as vestes, 0s gestos e comportamento, 0 corpo expressa a
comunicacdo de um ser para o0 outro. Porém, na contemporaneidade, o corpo passa
a ser colocado atras de uma tela e € manipulado para poder ser enviado para o

receptor.

Essa producdo tem a possibilidade de mexer com a imaginacdo e traz
credibilidade para imagem enquanto representacdo do real, o corpo passa a ser uma
imagem. Uma beleza maior pode ser dada a imagem, com as possibilidades
tecnologicas atuais. A imagem pode apresentar muito mais simbolismo que contém
sem a técnica, ou seja, sO 0 corpo, esse carater de beleza possibilitado pela tecnologia
traz uma possibilidade de estreitamento entre as duas pontas, emissor — receptor, no
que diz respeito a receber a imagem com aceitacéo, fazendo com que 0 consumismo

das imagens aumente.
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O corpo passa a ser representado pela imagem dele e pela técnica, essa
imagem do corpo tende a ser uma imagem mais aceitavel que o proprio corpo e tende
substitui-lo, passa a ocupar seu lugar em eventos, sejam grandes ou pequenos, com

um exagero do uso da imagem.

Esse aspecto do consumo exagerado de imagens foi representado em 2008
por uma animacéo, WALL-E?®, produzida pelo diretor Stanton!®, nos EUA. Esse filme
infantil apresenta uma sociedade obcecada por teldes e que ndo consegue observar
0 gque ha fora deles. Os seres humanos representados no filme sdo obesos com
dificuldade de locomocdo, pois passavam o tempo todo sentados e sO se
comunicavam uns com 0s outros — mesmo quando estavam préximos — através de
uma tela de computador. WALL-E é o Unico personagem da trama que pensa e
enxerga fora da tela, so ele tem a liberdade de escolher para qual direcéo olhar, além

de ser o0 Unico que consegue perceber tudo 0 que se passa ao seu redor.

9 A histéria de WALL-E se passa no ano de 2700, época em que a Terra estd desabitada, pois fora
transformada em um imenso depdsito de lixo pelos seres humanos, ao longo dos séculos. Enquanto
uma nave (Axiom) orbitava o planeta com os seres humanos, robds foram enviados a Terra com a
missdo de limpar o planeta, porém, com o passar do tempo, as maquinas foram quebrando e a
esperanca que os humanos tinham de, um dia, poder voltar a habitar o planeta desapareceu. Apenas
restou um pequeno robd, WALL-E - sigla para Waste Allocation Load Lifters on Earth (em uma tradugéo
literal “Levantadores de Cargas Desnecessarias da Terra”) - que continuava a exercer sua fungao
incessantemente. Um dia, uma nave pousa na Terra com uma robd chamada Eve (como o nome
biblico). WALL-E se apaixona por ela, porém a robd (que tinha uma missao secreta) é levada de volta
a espagonave, o que faz com que WALL-E a siga e entre em contato com os humanos que habitam a
nave. Depois de varios séculos, esses haviam se tornado individuos sem movimento, prisioneiros,
sentados em cadeiras, que s6 se comunicavam uns com O0S outros, através das telas dos
computadores. As atitudes profundamente humanas de WALL-E transformam a vida dos habitantes da
nave que, finalmente, voltam a Terra.

10 Andrew Stanton é um diretor de cinema americano, além de WALL-E, em seu curriculum, estdo Toy
Story 1 e 2, Vida de Inseto e Procurando Nemo.
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Figura 3 — Cena do filme WALL-E

Fonte: http://www.chud.com/17383/dvd-review-wall-e-3-disc-special-edition/

Os teldes vém ampliando a visdo humana ja ha alguns anos, nao
exageradamente como no exemplo do filme, mas podem ser encontrados em todo

tipo de evento.

Neles prevalece sempre o olhar do cameraman, como pode ser observado a
seguir, na imagem técnica projetada no teldo de um dos shows do Rock in Rio, em
2011, que mostra como o olhar do cinegrafista (na parte central) fecha a imagem no
cantor para a exibicdo ao publico que - distante do palco ndo consegue enxergar o

gue se passa ao vivo - vé o show com o corte feito pelo olhar dele.


http://www.chud.com/17383/dvd-review-wall-e-3-disc-special-edition/

48

Figura 4 — Rock in Rio 2011

Fonte: http://blogwydn.blogspot.com.br/2011/09/wydn-news-especial-rock-in-rio.html

O teléo aparece como um elemento que consegue destacar algumas cenas,
aproximando o cantor de seus fas, caso ndo houvesse a imagem projetada no teléao,
haveria o show, mesmo com a dificuldade do publico para ver o cantor por causa da

distancia.

Em ambientes pequenos, os teldes tém outra funcdo, além de ampliar a
imagem, eles passam a compor a cena como um elemento a mais. Esse aspecto pode
ser observado na imagem a seguir, em que Steven Jobs e Bill Gates - duas figuras
influentes, que representam o poder da tecnologia na sociedade contemporanea —

estdo em uma palestra em um ambiente pequeno.


http://blogwydn.blogspot.com.br/2011/09/wydn-news-especial-rock-in-rio.html
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Figura 5 — Palestra com Steven Jobs e Bill Gates

Fonte:http://sucessox.blogspot.com.br/2011/10/eu-roberto-del-rio-tentei-salvar-steve.html

Criou-se um ambiente com uma beleza tecnoldgica que dispensa qualquer
decoracdo. Essa aplicacdo faz com que os presentes passem a confundir corpo e
imagem, imagem recebida e emitida, receptor e emissor, vida real e mundo
representativo. E, com o0 excesso de imagens recebidas, as pessoas passam a ter
menos capacidade de observar 0 que estad sendo mostrado e as imagens perdem o
significado pela saturacdo e pela tangéncia entre o real e 0 ndo real.

Com a limitacdo da imagem na tela, os seres humanos expostos a recepcao
dos teldes podem passar a agir como as personagens representadas pelo filme
WALL-E, mencionado anteriormente, onde a imagem trazida pela tela passa a ter mais
importancia que aquela que temos ao alcance dos olhos. Mesmo com a personagem
a nossa frente, a imagem do teldo se torna tdo atraente que atrai o olhar para ela e
oferece aquilo que se acredita ser a melhor representacdo, a auténtica, sem que
ninguém perceba que aquela € a imagem técnica, montada, criada através de um ser

habilitado para tal.
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3.4. Teldao como personagem principal - novo uso do aparato no show de Elvis
Presley
O personagem principal sempre esteve presente, sem ele - o ator - um show
ndo poderia existir. No entanto, mesmo em um evento presencial, o espetaculo pode
acontecer sem gue o ator esteja presente: a representacdo de sua imagem é feita
através de um teldo que o apresenta em um show, dessa maneira, a midia primaria €

substituida pela terciaria.

A midia primaria é aquela que ndo necessita de nenhum aparato que néao o
proprio corpo e suas linguagens. A midia secundaria introduz um aparato de
amplificagdo do emissor, permitindo a este expandir-se no tempo e no
espaco. A midia terciaria requer um aparato do emissor e um aparato do
receptor, tornando a mediacdo menos direta mas ampliando os espacos e
tempos de vinculagdo comunicativa aumentando assim também os campos
de distribuicdo de simbolos por parte dos detentores de instituicbes de
comunicacdo, 0 mais interessante, porém, € que esta abordagem dos
processos comunicativos nos permite enxergar que ndo ha midia terciaria
sem as anteriores. E que o desenvolvimento da midia ndo é substitutivo, mas
cumulativo. Em outras palavras, um novo médium nao substitui a midia
anterior e arcaica, mas a incorpora. (BAITELLO, 1998, p. 8)

Incorporar a midia, em um processo de cumulatividade, em que a midia
primaria traz o corpo e a ampliacdo de “espaco e tempo” como uma midia atemporal,
podendo trazer qualquer corpo, ou sua imagem, em qualquer tempo e qualquer
espaco. Mas, apesar de cumulativa, como cita Baitello (1998), o corpo ndo esta
presente na midia terciaria, mas sim uma representacédo dele, como no caso do Show

Elvis Lives.

As imagens técnicas projetam aquilo que ja foi gravado, tratado e considerado
pronto para que o publico possa consumir. E esse consumo deve ter uma continuidade

como um “projeto vital’, como um plano na vida que tem sequéncia.

A midia terciaria mostrada pelo teldo nem sempre apresenta essa sequéncia,
como um “projeto vital”, muitas vezes, o teldo aparece em eventos para ampliar uma
imagem para que o publico possa se aproximar da cena exibida em midia primaria,
podemos, portanto compreender a tele visao, “tele” definida como trazer o que esta
longe para perto, na ideia de ampliacdo, objeto que traz a possibilidade de trabalhar a
imagem e envia-la de forma mais precisa, clara e limpa, agregando valor a imagem e
ao aparato transmissor. Clara, limpa, ampliada, mas técnica, a ampliagéo do olhar do

cameraman.
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Atualmente, em inUmeras situagcfes a presenca do teldo se faz necesséria,
porém, em algumas delas, ele poderia deixar de estar presente, pois funciona, pura e
simplesmente, para ampliar a imagem em ambientes pequenos, ou seja, ele seria
dispensavel, porém o impacto que ele exerce sobre as pessoas nao, possibilitando

conforto e certo encanto ao receptor.

O papel do teldo nos eventos tem se modificado, do primeiro objetivo - ampliar
uma imagem, aproximando-a do publico, como ocorre nos grandes shows — passou a
exercer a funcdo de decoracdo tecnologica em pequenos ambientes, chegando,

recentemente, até outro papel: o de protagonista, ator principal do evento.

Nesse caso, 0 nhovo momento do teldo como personagem principal acontece
guando um show protagonizado ha anos é retransmitido. Para o presente estudo, foi
escolhido o show Elvis Presley in Concert, exibido nas cidades do Rio de Janeiro,
Brasilia e Sdo Paulo, em 2012, e que continua sendo apresentado em Vvarios lugares

ao redor do mundo.

Com esse tipo de evento, identificamos um fendbmeno em relagédo ao “tele”, o
teldo hoje ndo s6 traz o que esta longe para perto como passa a ser 0 protagonista da
cena, o ator principal, para deter a atencdo do publico, trazendo e dando vida a quem
nao estd mais vivo, mas que aparece no teldo como se ainda estivesse integrado aos
recursos audiovisuais, esses elementos fazem com que a cena se torne tédo real

quanto emocionante.

Atualmente, existe essa possibilidade, esse show ja circula o mundo e leva ao
publico a experiéncia de estar diante de seu idolo que, mesmo sem a presenc¢a do
corpo, apenas em imagem, desperta emocdes como se estivesse presente devido as

técnicas utilizadas pelos profissionais.

O artista aparece cantando com sua banda, 35 anos apds o seu falecimento.
Com as técnicas atuais, a voz do cantor foi isolada, a imagem remasterizada e a banda
ao vivo ensaiada para acompanhar a voz do cantor gravada na década de 1970. A
ideia deu tdo certo que continua atravessando o mundo como podemos ver nesta

imagem abaixo:
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Figura 6 — Site do show Elvis Lives
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Fonte: http://www.elvislivestour.com/#!tour-dates/c139r

Tao vivo em imagem quanto em sua época de glamour e sucesso; ha abertura
do show, uma grande tela é posta na frente do palco e um mapa da cidade aparece,
com o uso da técnica do Google Earth!!, utilizada para levar o publico a sensacéo de
que esta acompanhando o artista, durante sua entrada no local onde o show sera
exibido:

11 Ferramenta da empresa Google que via satélite consegue aproximar até a frente do local indicado.
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Figura 7 — Vista aérea do local do show

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=TIBEKK2mVUg

ApGs ser conduzido até o local do show, em vista aérea, o publico recebe a
imagem do idolo vindo ao seu encontro, chegando ao local e a segue pelos corredores

em dire¢do ao palco:
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Figura 8 — Elvis caminhando pelos bastidores em direcéo ao palco

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=TIBEKK2mVUg

A expectativa passa a ser a chegada, como subira ao palco alguém que ja
morreu h& décadas? A cortina, que foi colocada na frente do palco, ajuda a criar uma
cena inusitada: a imagem projetada € a do cantor andando no palco, de um lado para
0 outro, acenando para seu publico, a cena produzida na década de 1970 é vista e

sentida pelos fas em 2012.
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Figura 9 — Imagem de Elvis Presley cumprimentando a plateia

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=TIBEKK2mVUg

Logo apos se aproximar de seus fas, esta grande tela cai no palco e surgem 0s
teldes com a imagem de Elvis em shows da década de 1970, em posi¢ao de destaque,

acompanhado pela banda ao vivo.
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Figura 10 — Telao Show de Elvis Presley

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=TIBEKK2mVUg

Esse recurso nos traz a imagem de alguém que esta falecido ha mais de trés
décadas como se estivesse ali, ao vivo, isso ndo seria possivel sem o uso do teldo
que, de certa forma, passa a ser o protagonista da cena. Nao temos como tirar 0s
olhos dele para procurar o artista, cuja imagem esta sendo ampliada - ainda que ele
esteja morto -, no entanto, mesmo assim, existe a possibilidade, através do teldo, de

gue sejam despertadas sensacdes no publico como se ele estivesse presente.

Kamper (2000, p. 2) em seu texto “O corpo vivo e o corpo morto”, afirma que:

Uma teoria viva do corpo vivo tem, portanto, de se ocupar do corpo morto e
de sua histéria. Ela segue a sombra e as contradi¢cbes dessa histéria e se
orienta por 5 principios: 1. A visibilidade se transformou num habito; 2. O
regime do visivel serve-se dos meios de comunicacao enquanto aparelhagem
de um novo inconsciente; 3. Surgiu uma eternidade fatal que n&o quer mais
cessar; 4. O corpo morto € uma imagem inconsciente que exerce coagao; 5.
O corpo vivo é atualmente invisivel.

Temos a imagem como a fonte de visibilidade do corpo, deixando o corpo vivo,
em midia priméria, invisivel; podemos perceber - pela necessidade criada em relacao

aos aparelhos, principalmente, com relagdo ao celular que acompanha os seres
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humanos, sem distingdo de classe social, 24h por dia - que o corpo morto pela sua

existéncia, em imagem inconsciente se faz presente, mesmo ausente.

Essa visibilidade, como de habito, traz a tona a questdo de que o corpo nao &
necessario, mas sim a imagem dele para representa-lo, e é isso que ha nesse show
de Elvis Presley, ainda que todos saibam que ele ndo esta presente, sua imagem

sacia a auséncia do corpo.

A propdsito dessa saciedade, Kamper (2000, p. 2) afirma que se trata da “a
imagem inconsciente que exerce coagao”, essa coagao pode ser entendida como um
artificio que é utilizado por meio de manobras/maquinacdes. No show Elvis Lives,
todos sabem que ele esta morto ha décadas e que verdo ali a reproducédo de uma
imagem antiga, entretanto, mesmo assim, lotam o local pagando, no Brasil, uma
quantia significativa pelo ingresso, de R$ 90,00 (meia entrada no segundo piso lateral)
a R$ 1.600,00 (entrada inteira no super premium — local de melhor visibilidade).
Valores téo significativos quanto em um show com o proprio artista, o valor € pago

para que se veja a imagem dele, imagem reproduzida.

Toda imagem produzida se insere necessariamente na correnteza das
imagens de determinada sociedade, porque toda imagem é resultado de
codificagdo simbdlica fundada sobre o cédigo estabelecido. Por certo:
determinada imagem pode propor simbolos novos, mas estes serdo
decifraveis apenas contra o fundo ‘redundante” do cddigo estabelecido.
Imagem desligada da tradigdo seria indecifravel, seria “ruido”. (FLUSSER,
2008, p. 23)

Elvis Presley teve sua representacdo simbdlica na época em que vivia,
encantou geracfes e, com a imagem técnica, permanece como uma imagem
inconsciente. No Show Elvis Lives, a imagem dele traz novos simbolos, a imagia

envolve o publico que recebe seu idolo como vivo, em midia terciaria.

Porém na midia terciaria, no caso de shows, trazemos o que esta longe para
perto, ampliamos a visdo com o tele, entretanto no caso deste evento, o teldo ndo é
s6 o meio de ampliacdo da imagem técnica, ele faz parte do contexto, sem ele o show
nao seria possivel, ele ndo € s6 um aparato tecnolégico que amplia, mas sim o

elemento principal.

O teldo ganha um espaco que ultrapassa o de aparato, ultrapassa a tele, ele

passa a ser, ele ndo esta ali para fazer uma ampliacéo da visdo de mundo. As imagens
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estdo dentro dele, ndo como representacédo de mundo e sim como agentes, com isso,

ele passa a agir no meio, como elemento de cena: ator principal.

Se aimagem era a representacdo do mundo, no caso das pinturas em cavernas
e dos quadros, agora ela passa a ter o mundo representado a partir dela; no caso dos
cosplay, como também citamos no capitulo anterior, havia o aparato como elemento
de meio e, no caso do show de Elvis, ele passa a ser o ator, ele ndo é mais o elemento
de meio, ele é o agente, ele interfere na cena, ndo s6 ampliando, mas sendo o ator

principal.

O teldo passa a ser colocado no lugar do corpo que nao existe, o aparato €
colocado como ator principal no meio, sem ele, o evento ndo existiria e, com ele, o
publico ndo precisa olhar para outro lugar, embora tenha sido acompanhado por uma
banda ao vivo, no caso do show analisado. A banda nédo teve o teldo como uma
representagcdo de imagem, mas sim como algo que ditava 0 momento dos acordes,
das notas a serem tocadas. Esse teldao — entendido como imagem - devora o corpo,

pois ndo precisa dele para ampliar, porém de imagens para reproduzir.



59
4. CONSIDERACOES FINAIS

A imagem vem desempenhando um papel de grande importancia social, ndo
existe uma sociedade separada da imagem. Ela consegue compor a vida e as
lembrancas dos individuos. Desde a era rupestre, as imagens sao referéncias,
dotadas de magia e tendem a uma representacdo simbdlica no individuo, que se

alimenta da mesma e com isso compde sua visao de mundo.

Quando os seres humanos conferem determinado significado a imagem e
passam essa adiante, 0s proximos a vé-la tendem a introduzir um significado parecido
com o que foi determinado anteriormente e, com isso, ha uma proliferagédo imaginativa

em relacdo ao que foi visto.

Essa proliferacdo de imagens causa uma limitacdo de reacdo corporal, do
saltar, provocando a sedacéo da qual trata Baitello Jr. e, assim, o ato de consumir
mais imagens independente de como elas cheguem, mesmo que sejam exacerbadas
ou histéricas, fazem com que o consumo delas alimente, deixando o ser sedado e o

corpo sedento de mais imagens.

O aparato, que vem como suporte facilitador, faz com que através dele, ela seja
inserida socialmente. A evolucdo social leva a imagem, inicialmente afixada nas
pedras, para o tele — que traz para perto o que esta longe — dessa maneira, atingindo

progressivamente um nimero maior de individuos.

O aparato teldo acompanha o desenvolvimento tecnolégico, fica cada vez mais
sofisticado, e leva a possibilidade de estar mais perto da imagem. Sua insergao
acontece em diversos momentos sociais: primeiro, ele chegou para trazer o que
estava longe para perto, como nos shows e espetdculos em grandes espacos,
proporcionando maior comodidade ao publico e acesso; em um segundo momento,
ele aparece quase como um aderego para 0 espago, como no caso de pequenas
palestras e em eventos familiares, quando ele amplia o que ja esta perto, decorando
o ambiente e, em um terceiro momento, ele aparece como ator, o teldo € a imagem
gue canta acompanhada por uma banda ao vivo, caso do show de Elvis Presley

analisado neste estudo.

Nesse momento, o teldo passa a ser colocado no lugar do corpo, a imagem

deixa de representar e passa a ser. Nao existe o que ampliar, ela é. Baitello (2012,
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p.42) afirma que “O corpo emprestava vida aos seres imaginarios, espiritos, deménios
ou outras configuragdes lendarias e imaginarias”. No caso do show citado, o teldo &
guem da vida ao corpo. Ele sai da condicdo de corpo morto para imagem viva, até

com possibilidade de interagcdo com o publico.

Nessa condicéo, o teldo abre a janela da representacdo da imagem por ela
mesma. N&o ha mais a existéncia do corpo e sim da propria imagem, imagem pela
imagem, imagem para imagem. Se considerarmos que para imagem temos a
abstracdo do espaco tempo, nesse caso temos também a subtracdo do corpo. Pois o

gue néo esta presente, que vem traduzido, recortado é trazido para perto.

N&do estamos trazendo a moda da televisdo para a sociedade, ou as
personagens, como no caso dos cosplay, estamos trazendo a imagem como corpo
vivo, mesmo o corpo ja ndo estando vivo. O teldo deixando de ser aparato de
ampliacdo de imagem para ser o representante bidimensional do corpo, sintético,

simplificado.

De acordo com Kamper (2002, p. 03): “Tendo em vista que quase ninguém é
capaz de resistir ao horror vacui (medo do vazio), dai deriva a sucessao circular de
substitutos que procura supri-los com a aceleragao crescente de substituicdo”. A partir
dessa afirmacdo, duas questdes podem ser formuladas: Sera que surge desse medo
do vazio a ideia de exibir um show de alguém que ja néo vive ou sera porque a imagem

satisfaz a sociedade atual?

H& uma transmissédo de forma fiel a que existiu décadas atras, dotada de toda
tecnologia possivel, o codigo simbodlico é enriquecido e mesmo 0s que nado tém
consciéncia historica sobre o fato, podem desenvolver uma consciéncia imaginativa
através da imagem técnica e conseguem ver o mundo, transferindo para ela um

simbolismo, dando-lhe uma significacdo de algo novo e vivo.

Kamper (2002, p.06) destaca que: “Os homens hoje vivem no mundo. Nao
vivem nem na linguagem. Vivem na verdade nas imagens do mundo, de si proprios e
dos outros homens que foram feitos, nas imagens do mundo, deles proprios e dos
outros homens que foram feitos para eles.” A verdade é feita pelas imagens que
recebemos, mesmo que nao sejam algo verdadeiro, € delas, que é feita a verdade em

gue vivemos atualmente.
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Apesar de ser aceita como verdade, a imagem da a bidimensionalidade, algo
sem profundidade, superficial, mas que mesmo assim, encanta e da vida. E como se
o individuo procurasse algo na imagem que fosse além da prépria imagem,
procurasse e sentisse vida ou que a sua capacidade imaginativa fosse suficiente para

suprir seus anseios e necessidades em relacdo ao mundo imagético em que vive.

Neste ponto, chegamos a problematica central desta pesquisa: perceber que,
na atual sociedade, o corpo pode ser substituido pela imagem que, mesmo assim,

consegue representa-lo como se ele estivesse presente.

Para Flusser (2008, p. 13) “é quase certo que as imagens técnicas concentrarao
0S interesses existenciais dos homens futuros”. Entendemos que com a proliferacao
da imagem, o espaco que essa ocupa ha sociedade tende a crescer ainda mais e que
o fato de representar o corpo ndo tem sido um problema percebido, mas sim, algo
aceitavel. Nosso objetivo maior foi refletir sobre essa questao do teldo representando

0 corpo e sua relacéo entre a comunicacao e a cultura.
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