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“O universo sonoro é o ambito no qual se produz a comunicagéo das sensacoes
mais primarias, essenciais e dificilmente racionalizaveis que o ser humano é
capaz de expressar e perceber.” (RODRIGUEZ, 2006, p.16)



RESUMO

A dissertacdo tem como objetivos identificar as metaforas sonoras predominantes no
Jornal da CBN, e a partir do contexto politico, verificar o impacto da legislacéo
eleitoral no programa e as marcas de manipulacdo, eventualmente, presentes nas
noticias, na apresentacdo e nos comentarios dos analistas. O corpus deste trabalho
€ composto pela cobertura da Ultima semana do segundo turno da eleicao
presidencial 2010 feita pelo Jornal da CBN, apresentado, na época, por Herédoto
Barbeiro (de segunda a sexta-feira, das 6 horas as 9h30). O periodo de andlise
compreende os dias 25 a 30 de outubro de 2010. Trata-se de um estudo qualitativo,
gue tem como base a metodologia de andlise de conteudo.

Palavras-chave: Comunicacdo; Radiojornalismo; Radio; Edicdo; Manipulagéo;
Eleicdo Presidencial.



ABSTRACT

The dissertation has the objective to identify the sound metaphors, predominant at
the Journal of CBN, and from the politic context, to verify the impact of the electoral
legislation in the program and the marks of manipulation, eventually, presents in the
News, in the presentation and in the commentaries of the analysts. The corpus of this
work is composed by the coverage of the last week of the second round of
presidential elections in 2010 done by the Journal of CBN, presented, on that time,
by Herdédoto Barbeiro (from Monday to Friday, from 6 a.m. to 9:30 a.m.). The period
of analysis dates from October, 25th to 30th, 2010. It is a qualitative study, which is
based in the methodology of the Analysis of the Content.

Keywords: Communication, Radio journalism; Radio; Edition; Manipulation;
Presidential Election.
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INTRODUCAO

O processo de manipulacdo da informacédo no contexto da comunicacdo de
massa € o0 tema a ser estudado neste trabalho, especificamente no radio. A forma
como os conteldos sdo elaborados e distribuidos na programacgdo chamam a nossa
atencdo, como no caso de uma reportagem. O fato esta ocorrendo em determinado
ponto da cidade, e la vai o repérter de plantdo. Chega no momento em que o fato
esta acontecendo. O repodrter faz perguntas iniciais e convida algumas pessoas para
darem o seu testemunho ao vivo. Depois do furo, conversa com autoridades,
determina as causas e organiza um boletim completo, enquadrando os envolvidos.
Como o assunto € importante restam algumas autoridades que nao estiveram
presentes no local e que serdo convidadas a darem explicacGes pelo telefone num
outro momento. A intengdo é sempre manter a populacdo informada. Ao final da
coleta de todas as informacdes a reportagem esta pronta para ir ao ar.

Outra maneira de o repoérter informar os ouvintes no radio é colher as
informacdes gravadas para depois estruturar a matéria. O processo de edicdo da
matéria comeca com um roteiro basico onde temos os textos introdutores do repdrter
e as sonoras recortadas que assinardo os enunciados dados pelo reporter. O
processo de reconstrucdo da realidade se da com a manipulacdo da informacéo.
Entretanto, a manipulacéo da informacéo pode ocorrer em outros momentos além do
processo de fechamento da matéria. A partir das agéncias de noticias, da redacao
dos textos e da pauta onde se discrimina o que deve ser colhido em campo. Para a
noticia chegar a condicdo de ‘noticiavel’ ela precisa descartar a realidade ampla e
buscar o especifico. A partir do momento em que o produtor tem em suas maos o
audio original desvinculado de sua fonte sonora é possivel recortar e disp6-lo da

maneira que a emissora achar melhor.

Nesse sentido, empreendemos este estudo que tem por objetivo geral
analisar a cobertura jornalistica no segundo turno da campanha presidencial 2010
no Jornal da CBN, a partir da legislacdo eleitoral vigente, identificando marcas que
expressem orientagdes politico-ideolégicas e como se fundamentam e se mostram
as manipulagcbes articuladas pelo discurso jornalistico, alinhavadas pela politica

editorial do grupo Globo de Comunicacao.
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Assim, os objetivos especificos sao:

¢ Analisar o tratamento dado por Herddoto Barbeiro, gerente de Jornalismo

e apresentador da emissora a época, aos diferentes partidos politicos;

e Revelar como se da a construgéo e a projecao das imagens dos politicos
pela emissora, a partir do Jornal da CBN e para isso, foram elaboradas as
metéforas sonoras no processo de transmissdo ao vivo de noticias pelo

ancora da emissora.

e Em Ultima instancia, a intencdo deste estudo é, além de focalizar a
repercussdo da Lei n°. 9.504/97" e sua atualizac&o pela Lei n°. 12.034/09,
analisar a mensagem do radiojornalismo brasileiro, observando como
ocorre a articulacdo dos dois discursos: o jornalistico e o politico sobre os

candidatos.

Pelo radio, o Jornal da CBN vai ao ar de segunda a segunda, sendo
apresentado, a época das eleices presidenciais 2010, por Herédoto Barbeiro® de
segunda a sexta, no periodo das 6 horas as 9h30. Aos sabados e domingos, o
programa vai ao ar das 6 horas as 9 horas, com revezamento dos ancoras. Durante
o primeiro turno das eleicbes 2010, a duracdo habitual do Jornal da CBN se
estendeu até as 10 horas, dando lugar, das 7 horas as 7h50, a propaganda politica
dos partidos. No segundo turno, as emissoras de radio e televisao reservaram, por
lei, 20 minutos diarios da programacdo para a propaganda eleitoral, em dois
horérios: das 7 horas as 7h20 e das 12 horas as 12h20, de segunda a domingo.
Pela Internet, por meio do site da emissora (www.cbn.com.br), de onde o corpus foi
captado, o programa seguia sem intervalos das 6 horas as 9h30, ininterruptamente,
perfazendo cinco dias por semana e trés horas e meia diarias. Aos sabados e
domingos durante o periodo do segundo turno, o horario do Jornal da CBN se
manteve das 6 as 9 horas, com escala de revezamento de ancoras, que é padrdo no
radio. Na Internet, o Jornal da CBN seguia direto, deixando de apresentar as

propagandas politicas dos partidos.

! Leidas EleicBes n°. 9.504/97 de 30 de setembro de 1997, atualizada pela de n°. 12.034/09 de 29
de setembro de 2009.

Atualmente, o Jornal da CBN é apresentado por Milton Jung, de segunda a sexta-feira, das 6
horas as 9h30.
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Ao iniciar o processo de pesquisa de bibliografia que abordasse campanhas
eleitorais no radio, qual ndo foi a nossa surpresa ao nos depararmos com a auséncia
de textos relativos a coberturas jornalisticas radiofénicas de campanhas
presidenciais na area de comunicacéo. Os livros neste campo, em sua maioria, sdo
de cunho tedrico, tratando assuntos ora fundamentais, ora superficiais, que
envolvem o meio radio e o Jornalismo. J& os artigos cientificos em periodicos,
originados por pesquisas nas areas de Comunicacao, Jornalismo e Linguistica, se
dedicavam a temas relacionados aos meios de massa, impresso, Internet e a
linguagem especifica aplicada por estes, mas nenhuma publicagdo foi encontrada
que apresentasse um estudo criterioso sobre o processo de producdo da noticia
radiofnica, particularmente, por ocasido da cobertura jornalistica no periodo de
propaganda eleitoral gratuita. Sendo assim, tornou-se oportuno o desenvolvimento
de um trabalho académico que tratasse da cobertura jornalistica da campanha
presidencial 2010 pelo radio, no caso a CBN S&o Paulo em rede nacional, dada a

sua relevancia social e cientifica.

A pesquisa se justifica também por analisar a vigéncia da legislacéo eleitoral
imposta especificamente ao radio, a partir do Jornalismo da radio CBN®, no recorte
temporal proposto. A escolha da radio CBN se deve ao fato de ter projecao nacional,
por se tratar de uma das principais emissoras jornalisticas do mercado de
comunicacao brasileiro, por sua forte participacdo de mercado e por integrar um dos
maiores conglomerados de comunicacdo do Pais — o Sistema Globo de Radio®, que
com suas 29 emissoras, na época do segundo turno das eleicBes presidenciais
2010, atingia a maior parte das capitais estaduais e regionais brasileiras,
transmitindo também pela Internet. Outro motivo é que a radio CBN se define pelo
conceito de radio allnews®, o qual permite ao apresentador ler, entrevistar e a trocar
ideias ao vivo — momento em que o ancora colhe opiniées e informacfes de seus
interlocutores especializados, da emissora ou convidados, e discorrer sobre
assuntos emergentes, polémicos, de diferentes areas, entre elas assuntos
econdmicos e politicos. Por outro lado, esse modelo, por ser levado ao ar em tempo

real, possibilita margem a deslizes, comentarios tendenciosos ou a metéforas

A Central Brasileira de Noticias (CBN) é uma rede de radio brasileira, do Sistema Globo de Réadio.
O Sistema Globo de Radio € um grupo de midia de propriedade das Organiza¢des Globo fundado
em 1944,

“Diz-se da programacao que se caracteriza essencialmente por noticias” (RABACA e BARBOSA,
2001, p. 20).


http://pt.wikipedia.org/wiki/R%C3%A1dio_(comunica%C3%A7%C3%A3o)
http://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
http://pt.wikipedia.org/wiki/Organiza%C3%A7%C3%B5es_Globo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Organiza%C3%A7%C3%B5es_Globo
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sonoras, com potencial de indugcéo ao voto do ouvinte-eleitor, tornando-se material

rico para analise académica.

Definimos o Jornal da CBN como objeto de estudo por sua projecao nacional
e por ocupar o periodo mais disputado do dia pelo radiojornalismo brasileiro. Um
detalhe que se somou a decisdo de selecionar o Jornal da CBN foi o fato de o
programa adotar o padrao de programacéao do radiojornalismo norte-americano, que
se caracteriza pela renovagdo das noticias a cada meia hora, 0 que merece também

uma andlise aprofundada.

Ao captarmos o corpus bruto do programa ja tinhamos algumas perguntas
gue gostariamos de ver respondidas: “Qual foi o tratamento dado a informacéao pelo
Jornal da CBN na cobertura da campanha presidencial 2010?”. A segunda pergunta
consistia em saber “de que forma o Jornal da CBN construiu e/ou projetou as
imagens dos candidatos?”. Aqui, verificamos como a emissora explorou temas
politicos ou os omitiu, podendo vir a caracterizar em beneficio deste ou daquele
candidato, ou da forma como foram dispostas as ilustracées de trechos de sonoras,
se beneficiou um ou outro na programacao pela edicdo e a frequéncia com que se
repetiu. A terceira traria a tona algo crucial para o jornalismo brasileiro em época de
eleicBes: “Qual seria o impacto causado pela legislacéo eleitoral no Jornal da CBN?”
A questdo da trucagem e da montagem previstas pela lei eleitoral visava garantir a
isonomia entre os candidatos. Os abusos que porventura viessem a ser observados
nos programas anteriores seriam objeto da Lei Eleitoral n°. 9.504/97. A quarta
guestdo de pesquisa contemplava a palavra, a musica, os efeitos sonoros e o
siléncio, ou seja, “0 modo como foi usada a linguagem radiofénica orientou o voto do

ouvinte, ampliando o sentido dos discursos?”

A partir de hipoteses, lancamos algumas suposi¢cdes que responderiam aos
nossos problemas de pesquisa. A primeira hipétese supunha que, em parte ou na
totalidade, a informacédo jornalistica do Jornal da CBN teria sido manipulada
objetivando interesses politicos da emissora. A segunda hipétese responsabilizaria o
modus-operandi da edicdo pela forma diferenciada que as imagens dos candidatos
foram projetadas. A terceira hipotese suscitaria que a orientacdo ao voto do ouvinte
se daria pelas vozes da emissora. A quarta hipotese responderia que o impacto da

legislacdo eleitoral sobre a programacgéo do Jornal da CBN durante a campanha
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presidencial 2010 foi significativo, com a legislac&o eleitoral, neste caso, cumprindo
0 seu papel delimitador da atividade radiofénica no periodo do segundo turno da

propaganda eleitoral gratuita.

Como fundamentacdo tedrica do estudo utilizamos as contribuicbes de
Ortriwano (1985), especialmente a obra “A informagao no radio: os grupos de poder
e a determinacdo dos conteudos”, um dos primeiros trabalhos da autora, num
momento em que n&o havia textos esclarecedores no Brasil; O estudo qualitativo
desenvolvido por Luciano Klockner (2008) em seu livro “O reporter Esso — A sintese
radiofénica mundial que fez histéria”; “A dimensao sonora da linguagem audiovisual”,
de Rodriguez (2006); Cebrian Herreros (2007) em “Informacion Audiovisual:
concepto, técnica, expression y aplicaciones”. “O pesquisador e seu outro. Bakhtin
nas ciéncias humanas”, de Marilia Amorim (2004), “Bakhtin: interdiscursividade e
intertextualidade”, de José Luiz Fiorin (in: BRAIT, 2010, p.161-193); “Marxismo e
filosofia da linguagem”, de Mikhail Bakhtin (2009); “O veiculo, a histéria e a técnica”,
obra abrangente de Ferraretto (2000); “A ordem do discurso de Foucault” (2011);
“‘Dos meios as mediagdes”, de Martin-Barbero (2001), desvelando que a mediacao
radiofébnica passou a constituir, a fazer parte da trama dos discursos e da prépria
acgao politica; “O ouvido pensante”, Schafer (1991); “Os géneros radiofénicos”, de
Barbosa Filho (2003); “A linguagem radiofénica”, artigo do professor catalao Armand
Balsebre (in: MEDITSCH, 2005, p.327-344); “Jornalismo politico”, de Martins (2008)

e “O discurso das midias” de Charadeau (2009).
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1 O RADIO COMO MEIO DE EXPRESSAO

O som é composto por ondas sonoras gque se propagam pelo éter. O homem
percebe o som em uma faixa restrita de vibragdes que vai de 16 a 20 mil hertz por
segundo. J4 o animal - destaque para o cachorro - possui uma percepc¢ao auditiva
que excede as 20 mil vibragcdes por segundo. Essas vibragbes sonoras séo
produzidas nos ambientes interno e externo para serem reconhecidas pelos ouvidos.
Por outro lado, Cebrian-Herreros (2007, p.69) explica que “0 som € uma sensagao
causada pelas vibracbes materiais ou mecanicas geradas pelos corpos e que se
propagam em um meio adequado mediante ondas. A percep¢do dos mesmos
depende das peculiaridades do ouvido.” Para ele (id., 2007, p.359), as
peculiaridades dos ouvidos cumprem um papel complexo, porém, decisivo nha
audicdo. “O som que o ouvinte percebe de um fato natural € omnidirecional®. O

ouvinte se vé envolvido por ele.”

Entretanto, quando se trata de radio deve-se desconsiderar a fonte natural. O
que chega aos ouvidos das pessoas nada mais é que sons reelaborados
transmitidos por ondas eletromagnéticas. O fenbmeno da inducdo é a caracteristica
central da radiodifusdo, que permite a recepcdo da mensagem, da mesma forma
que permite a incorporacdo das caracteristicas do meio na mensagem (MCLUHAN,
2007) no momento da recepcao.

Ferraretto (2000) elabora um esboco, a fim de sugerir como 0s componentes
sonoros da mensagem radiofénica podem agucar o0s niveis de consciéncia -
inconsciente e consciente - do ouvinte. O nivel inconsciente relne a emocao, que a
musica e o siléncio introduzem, e a visdo subjetiva que os efeitos sonoros permitem.

No nivel consciente, a razdo que o texto e a voz humana introduzem.

A musica e os efeitos exploram a sugestéo, criando imagens na mente do
ouvinte. S80 auxiliados pelo tom e pela flexdo da voz do locutor ou
apresentador. Assim, os efeitos permitem ao publico ver o que esta sendo
descrito e a misica possibilita ao ouvinte sentir o que se transmite. Servem
também para pontuar o programa. Existem ainda inser¢des informativas
como trechos de entrevistas ou de narracdes de documentos ou obras
literdrias (FERRARETTO, 2000, p.286).

® Refere-se & gualidade de um tipo de microfone que capta sons provenientes de todas as direcdes.

A Em torno de 360 graus do objeto.
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1.1 A experiéncia acusmatica

Uma aula com o professor Murray Schafer (1991, p.171-172):

Ligamos o radio. A voz do locutor anunciou: “Ei, gente, o Chefao do Molho
Quente, com a revelagédo de um segredo! E o Pinkus Stevie em tempo de
oferta (blip-blup-blip). Sim, gente! O Grande Stevie com ofertas e precos
malucos novamente! Continuem conosco, estamos chamando Voceeeeé!
(fanfarra).”

SCHAFER: - Esquizof6nico.

Grupo: - Esquizo — 0 qué?

SCHAFER: - Esquizofénico. Uma palavra que inventei. Vocés sabem que
phono refere-se a som. O prefixo grego schizo significa fendido, ou
separado. Estava pensando sobre o interesse de Barbara na maneira como
a voz ou a musica podem ter origem num lugar e ser ouvida em lugares
completamente diferentes, a quildmetros de distancia.

“E agora, para todos os companheiros ligados na mesma onda, aqui esta a
cancao numero um do pais, as 4 horas e 10 minutos: Wah Wah Wah...”

SCHAFER: - Importam-se que eu desligue? Eles se importavam, mas
desliguei assim mesmo. O radio e o telefone nem sempre existiram, é claro,
e antes que houvesse esse milagre a transmissdo sonora instantanea de
um lugar para outro era completamente desconhecida. A voz de alguém
somente chegava até o alcance do grito. Os sons estavam ligados
indissoluvelmente aos mecanismos que os produziam. Naquela época, cada
som era original, repetido apenas em sua vizinhanga imediata. Agora tudo
isso se modificou. Desde a invengdo dos equipamentos eletrdnicos de
transmissdo e estocagem de sons, qualquer som natural, ndo importa quao
pequeno seja, pode ser expedido e propagado ao redor do mundo, ou
empacotado em fita ou disco, para geracdes do futuro. Separamos o som
da fonte que o produz. A essa dissociacdo € que chamo esquizofonia, e se
uso, para o som, uma palavra proxima de esquizofrenia é porque quero
sugerir a vocés o0 mesmo sentido de aberracdo e drama que esta palavra
evoca, pois os desenvolvimentos de que estamos falando tém provocado
profundos efeitos em nossas vidas (SCHAFER, 1991, ps.171-172).

O termo esquizofonia que Schafer (id., 1991, p.171-172) alegou ter inventado
nada mais € que uma reinterpretacdo do termo acusmatizacdo, sob a perspectiva
psicolégica. Rodriguez (2006) explica a origem classica do termo acusmatizacdo, a

qual associamos ao radio.

O conceito de acusmatizagao tem sua origem em uma técnica pedagdgica
utilizada por Pitagoras para tornar mais efetivos 0s ensinamentos que
ministrava a seus discipulos. O ilustre sdbio grego fez com que seus alunos
0 escutassem atrds de uma cortina enquanto falava, para que assim o
conteldo de seus discursos adquirisse toda a forca possivel ao ser
desvinculado de sua prépria imagem. Os discipulos que durante cinco anos
escutaram as licdes do mestre nessa situacdo foram denominados
acusmaticos. Possivelmente o sébio descobriu que, muitas vezes, seus
ouvintes prestavam mais atencdo em sua aparéncia e em sua gesticulacdo
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do que naquilo que ele tentava contar. Assim, decidiu cortar o mal pela raiz,
desvinculando a narracdo da fonte fisica que a narrava. Devido a sua
origem, 0 termo acusmatico passou a ser utilizado para denominar aquilo
gue é ouvido sem que veja a fonte de onde provém (RODIGUEZ, 2006,
p.40).

1.2 A linguagem radiofénica

Neste item sera abordada a importancia de se trazer a tona o conceito de
sensorialidade, que explica a atividade sensorial presente na relacdo

emissora/ouvinte. Ortriwano (1985) entende que

[...] o rédio envolve o ouvinte, fazendo-o participar por meio da criacdo de
um ‘didlogo mental’ com o emissor. Ao mesmo tempo, desperta a
imaginagéo através da emocionalidade das palavras e dos recursos de
sonoplastia, permitindo que as mensagens tenham nuances individuais, de
acordo com a expectativas de cada um (ORTRIWANO, 1985, p.80).

Esse didlogo mental se deve a forma e ao conteludo da mensagem e a
maneira como eles foram dispostos e codificados pela producdo da mensagem.

Para Balsebre (2005), esses fatores sdo decisivos para a mensagem.

Quanto mais comuns e consensuais forem as estratégias de producédo de
significado, de codificagdo e deciframento, mais eficazes serdo as
mensagens na comunicagdo emissor-receptor. Mas para isso, também é
preciso integrar a forma e o contelddo, o semantico e o estético. O
semantico é tudo que diz respeito ao sentido mais direto e manifesto dos
signos de uma linguagem, transmite o primeiro nivel de significacdo sobre o
gue se constitui 0 processo comunicativo. O estético € o aspecto da
linguagem que trata mais da forma da composi¢cdo da mensagem e se
fundamenta na relacdo varidvel e afetiva que o sujeito da percepgao
mantém com os objetos de percep¢do. A mensagem estética é portadora de
um segundo nivel de significagdo, conotativo, afetivo, carregado de valores
emocionais ou sensoriais (BALSEBRE, 2005, ps.327-328).

Por outro lado, ndo se pode descartar o papel desempenhado pela linguagem

radiofénica na producédo da mensagem radiojornalistica. Segundo Balsebre (2005):

[...] a linguagem radiofonica é o conjunto de formas sonoras e ndo sonoras
representadas pelos sistemas expressivos da palavra, da musica, dos
efeitos sonoros e do siléncio, cuja significacdo vem determinada pelo
conjunto dos recursos técnicos/expressivos da reproducdo sonora € 0
conjunto de fatores que caracterizam 0 processo de percepg¢do sonora e
imaginativo-visual dos ouvintes (BALSEBRE, 2005, p.329).
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1.3 A expresséao oral

A expressao oral, para Saussure (2012), é composta basicamente de dois

elementos unidos e que um reclama o outro. Nao € possivel entender o primeiro

sem o segundo, e vice-versa.

O signo linguistico une ndo uma coisa e uma palavra, mas um conceito e
uma imagem acustica. Esta ndo é o som material, coisa puramente fisica,
mas a impressao psiquica desse som, a representacdo que dele nos da o
testemunho de nossos sentidos; tal imagem € sensorial e, se chegamos a
chama-la “material”, é somente nesse sentido, e por oposicdo ao outro
termo da associagdo, o conceito, geralmente mais abstrato (SAUSSURE,
2012, p.106).

No radio, a linguagem coloquial exige que o0s signos linguisticos sejam

inteligiveis e de facil entendimento. Saussure (2012) explica que quando se fala é

possivel perceber o carater psiquico que as imagens acusticas reproduzem.

Entretanto, a palavra também é construtora de sentido. Segundo Balsebre (2007,

p.33), os fenébmenos paralinguisticos’ manifestados com os atos da fala s&o

determinantes do processo comunicativo da mensagem.

Nenhum dos sistemas expressivos que constituem a linguagem radiofénica
€ por si mesmo fundamental para a producédo de sentido. Sem embargo,
porque é o instrumento habitual de expressdo direta do pensamento re
humano e veiculo de nossa socializacdo, a palavra é indispensavel no
conjunto da linguagem radiofénica. Aqueles criadores que prescindem da
palavra em suas obras radiofonicas, raras vezes conseguem um éxito
comunicativo [...] (SAUSSURE, 2012, p.106).

Balsebre (2005), no momento a seguir, explana sobre o uso das vogais e

consoantes na construcdo da clareza e da sonoridade da mensagem, e de como se

d& esse fendbmeno.

As vogais tém o poder de colorir a voz. As consoantes projetam as vogais e
dao conteudo. Se as vogais sdo 0s sons musicais da palavra, dando forma
e cor a nossa voz, as consoantes sao seu significado. E na construcao da
mensagem, clareza e sonoridade séo essenciais. O som da palavra define-
se acusticamente pelo timbre, tom e intensidade e a cor da palavra é a
dimensdo resultante da inter-relacdo destes trés elementos no ambito
perceptivel. O som agudo excitard no ouvinte uma imagem auditiva
luminosa e clara, o grave, mais obscura. A cor da palavra conota também
relacdes espaciais (BALSEBRE, 2005, p.330).

7

Estuda os codigos de entonagdes, inflexdes e modulagdes da voz (HERREROS, 2007, p.361).
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A palavra é indispensavel na construgdo de sentido. A voz, como um fio
condutor da mensagem, expressa ndo s6 a informacdo, mas emotividade,
despertando sentimento no ouvinte. Essa caracteristica da linguagem sonora
adotada pelo meio radio torna possivel a proximidade com o ouvinte, tdo necessaria
a permanéncia do meio. A palavra ndo esta sozinha, pois € amparada por outros

sons que lhe dao sustentacao e justificam o sentido que ela dirige.

1.4 A musica

A musica é composta de timbres e harmonias que a estruturam. No caso do
radio ela é usada como trilha para sustentar uma emocdo e permitir a palavra a
conjunta expressdo. A realidade da musica € emotiva e dessa forma néo sugere
uma imagem especifica, assim como ndo diz nada que a sugestao prépria da
melodia e do conjunto harménico. Os significados que ela emite decorrem da
imaginacdo de quem ouve. Cada um pode ver e sentir imagens e sentimentos
diferentes. No radio, essa virtude da musica é dirigida com um determinado fim. Uma
trilha esportiva sempre vai ser cheia de energia e até apoteética em alguns casos.
Ja a trilha aplicada em programas jornalisticos cedem credibilidade sem, no entanto,
deixar de oferecer a base dinamica que induz o locutor a respeitar o ritmo da

musica. Balsebre (2005) finaliza:

A musica radiofénica tem duas funcdes estéticas basicas: expressiva,
quando o movimento afetivo da musica cria “clima” emocional e “atmosfera”
sonora, e descritiva, quando o movimento espacial que denota a musica
descreve uma paisagem, a cena de agdo de um relato. A musica é imagem
no radio. Com o ritmo e a melodia da musica, denota-se movimento e cor, ja
a harmonia produz a profundidade espacial (figura/fundo) (BALSEBRE,
2005, pgs.332-333).

1.5 Os efeitos sonoros do radio

Os efeitos sonoros sdo muito usados no radio para mostrarem determinadas
realidades sonoras, despertando imagens proprias que se fazem passar pelos sons.
Esses signos, como o som de um cachorro latindo, remetem o ouvinte a uma
realidade objetiva do cachorro. Porém, detalhes como género, raga, a cor dos pelos

sdo, na maioria das vezes, descartados, porque o objetivo € destacar a figura do
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animal melhor amigo do homem. A esses sons, Rodriguez (2006) propde uma
defini¢ao.

[...] sdo aqueles signos que tém sua origem em formas sonoras que,
guando reconhecidas, nos remetem a um ente ou a um fendmeno concreto
no universo referencial que é sua fonte de producdo. Sao forma sonoras
vinculadas fisicamente a fonte de vibracdes que as produz, e nos indicam a
existéncia ou a presenca dessa fonte. E o0 caso de sons como: toque do
telefone/, /buzina de automovel/, /barulho do motor e do movimento de um
automovel/, /som de um instrumento musical/, /barulho do movimento do
trem/, /trovdo/, /som do vento/, /som da chuva/ [...] (RODRIGUEZ, 2006,
ps.243-244).

J& para Balsebre (2005) existem ainda sons que remetem a outras realidades.

Séo efeitos sonoros que dao sentido diverso aos denotativos.

O sentido conotativo do efeito sonoro sera dado pela justaposi¢cdo ou
superposicdo deste com a palavra ou a musica. E nesse conjunto
harménico dos distintos sistemas expressivos da linguagem radiofénica que
se constroi a especificidade significativa do meio. Por exemplo, o efeito
sonoro da chuva, pode tanto informar a condi¢cdo do tempo, como estimular,
pela associacdo de ideias, que o0 ouvinte construa uma imagem de um
ambiente subjetivo intimista, solitario. Esta associacdo convencional se
baseia na afetividade suscitada pelo som da chuva nas pessoas com base
em arquétipos universais. Assim o efeito sonoro transmite, neste momento,
um movimento afetivo e tem, entdo, uma funcdo expressiva (BALSEBRE,
2005, ps.333-334).

Balsebre (2005) atribui ao efeito sonoro quatro fungbes: “ambiental,

expressiva, narrativa e ornamental”. Para o autor:

[...] a fung&o narrativa se desenvolve quando o efeito sonoro produz o nexo
entre duas cenas da narragdo. Por exemplo, doze badaladas representando
a noite e o canto do galo e dos passaros, o dia. Assim se produz uma
mudanca de tempo narrativo sem necessidade de palavras. A funcéo
ornamental é mais estética, da harmonia ao conjunto e fortalece o
envolvimento afetivo do ouvinte e sua producdo de imagens auditivas
(BALSEBRE, 2005, p.334).

O papel dos sons na producao radiojornalistica € o de destacar a visibilidade

gue deles emerge, fazendo ver subjetivamente determinada realidade.

1.6 O siléncio

Destaca-se 0 uso expressivo do siléncio, que ndo quer dizer auséncia de

som. Para Balsebre (2005), o siléncio tem func¢des bem definidas:
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[...] delimita nicleos narrativos e constréi um movimento afetivo: o siléncio é
a lingua de todas as fortes paixdes, como o amor, 0 medo, a surpresa, a
raiva. Quanto mais intenso for o sentimento menos palavras poderédo defini-
lo. O siléncio é ainda um elemento distanciador que proporciona a reflexao
e contribui para o ouvinte adotar uma atitude ativa em sua interpretacdo da
mensagem. Mas néo se deve esquecer que se a atencdo cessa depois de 6
a 10 segundos de duracao constante de uma mesma forma sonora, sucede
0 mesmo quando se trata de uma forma nado sonora. Ou seja, a partir de
uma determinada duracdo o siléncio atua negativamente no processo
comunicativo (BALSEBRE, 2005, p.334).

A forma como ele € tratado transcende a concepcédo inicial fazendo ver
situacdes que incidem sobre a producédo sonora. O siléncio é também responsavel

pela marcacao do ritmo da voz. Para Rodriguez (2006) séo:

[...] trés usos fundamentais que costumam ser atribuidos ao efeito siléncio
nos discursos audiovisuais. Denominaremos essas trés grandes categorias
COmo: 0 Uso sintatico, 0 uso naturalista e o uso dramatico. [...] 1. Falamos
de uso sintatico quando os efeitos siléncio séo utilizados para organizar e
estruturar os conteddos audiovisuais — ou seja, quando atuam
simplesmente como instrumentos de separacdo. Esse tipo de uso é
determinado por um contexto que poderiamos denominar ‘de conteldos
neutros’. Por exemplo, quando o efeito siléncio se situa no final de um texto
oral que acaba de ser finalizado; depois de uma situacdo dramética que foi
resolvida com final feliz; ao término de uma pega musical completa etc..
ApOs esses tipos de situacdo contextual, o valor expressivo acarretado pelo
desencadeamento de um efeito siléncio é o de separador, indicando com
muita clareza ao ouvinte que se chegou ao final de uma etapa e que, em
seguida, comecara algo completamente diferente, que terd muito pouca ou
nenhuma rela¢cdo com tudo o que aconteceu antes. 2. O uso naturalista
corresponde aqueles efeitos siléncio utilizados para imitar rigorosamente os
sons da realidade referencial: 0 som de passos desaparece /efeito siléncio/;
a respiracdo deixa de ser ouvida /efeito siléncio/; etc.. Quando se seguem
mais de trés segundos de fundo sonoro de baixa intensidade ap6s esse tipo
de informac&o sonora, o efeito siléncio desencadeado adquire um valor
essencialmente descritivo. Nesse tipo de situacdo contextual, os efeitos
siléncio atuam expressando informagdes objetivas muito especificas sobre a
acdo narrada. Continuando com o0s exemplos anteriores: enquanto 0s
passos soam, 0 personagem esta parado (vendo uma vitrine); enquanto
escutamos a respiracao, o doente esté vivo; se ela para, € porque o doente
morreu (a doenca, finalmente, o venceu); se escutamos 0 motor e 0S pneus
do veiculo, isso significa que o automével esta circulando; se ambos deixam
de soar, € porque o carro parou (chegou a seu destino). 3. Finalmente,
chamamos de uso dramatico o uso consciente do efeito siléncio por parte
do narrador para expressar algum tipo de informacdo simbdlica especifica
como morte, suspense, vazio, angustia etc.. Esse uso do efeito siléncio ndo
tem uma relacdo direta com a relacdo com a reproducdo objetiva da
paisagem sonora da realidade referencial. Seu uso € extremamente aberto,
e o0 tipo de carga simbdlica que adquire depende ao mesmo tempo da
presenca de certas incongruéncias narrativas e do tipo de informacao
emocional que compde o discurso que o precede (RODRIGUEZ, 20086,
ps.187-188).
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1.7 Os géneros radiofénicos

Na visdo de Rabaca e Barbosa (2001) sobre o jornalismo, quanto aos seus

géneros, costuma-se classifica-lo nos seguintes grupos:

a) informativo — énfase a noticia objetiva, a informacéo pura, imparcial,
impessoal e direta; limita-se a narrar os fatos; b) interpretativo — embora a
noticia, a informagcdo de fatos correntes, continue sendo o ingrediente
bésico, verifica-se uma sensivel tendéncia ao género interpretativo, em
substituicdo a rigorosa objetividade da noticia presa aos fatos. [...] ©)
opinativo — representado principalmente nos editoriais e em alguns artigos,
cronicas e notas. Ndo se deve confundir interpretacdo com opinido: a
interpretacdo € constituida de elementos adicionais que tornam a
informacdo mais explicita e contextualizada; opinido é o ponto de vista
expresso, € o juizo que se faz do assunto; d) de entretenimento —
representado pelas matérias recreativas (noticias, notas, crénicas ou artigos
de variedades.) A funcdo de entretenimento, no entanto, abrange os
veiculos jornalisticos de modo geral e est4d presente até mesmo nas
matérias de teor preponderantemente informativo [..] (RABACA e
BARBOSA, 2001, p.405).

Quanto ao enfoque sobre os géneros jornalisticos no meio radiofénico, pode-

se observar:

No jornalismo, nem o relacionamento intimo dos géneros, nem as ténues
fronteiras que os diferenciam impediram a criagdo de outros géneros. Um
exemplo é quando a noticia acaba transformando-se em reportagem. A
primeira € o fato mais cru, que traz s6 o acontecimento em si; ja a
reportagem é o acontecimento ampliado e contextualizado. Claro que o
processo de criacdo e transformacdo de géneros do jornalismo n&o tem a
agilidade da literatura, mas também acontece de uma forma lenta e
progressiva (BARBOSA FILHO, 2003, ps.56-57).

Os programas radiofénicos basicos presentes na programacéo da Radio CBN

sao 0s seguintes:

e Radiojornal: programa radiojornalistico com mais de uma hora de
duracdo. Veicula entrevistas, reportagens, comentarios e os demais
conteudos programados. No caso deste trabalho, o Jornal da CBN renova

a programacédo de meia em meia hora.

e Sintese noticiosa: 0 nome fantasia com que ele se apresenta no ar é

“Reporter CBN, as principais noticias do dia, a cada meia hora”.

e Boletins: sdo gravados com a participacdo de especialistas. Em outubro
de 2010 se destacavam ‘A Voz do Cidad&o’, ‘CBN AutoEsporte’, ‘Etica


http://cbn.globoradio.globo.com/cbn/colunas/voz_cidadao.asp
http://cbn.globoradio.globo.com/cbn/colunas/autoesporte.asp
http://cbn.globoradio.globo.com/cbn/colunas/etica.asp
http://cbn.globoradio.globo.com/cbn/colunas/etica.asp
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nos Negocios’, ‘Formula 1’, ‘Mais S&o Paulo’, ‘Meio & Mensagem’, ‘Mundo
Corporativo’, ‘Radio Sucupira’, ‘Responsabilidade Social’, ‘Valor

Econdémico na CBN'.

e Matéria: pode ser editada e ao vivo, ser apresentada pelo repérter ou pelo
ancora/locutor. A forma classica da matéria radiojornalistica subdivide-se
em texto de abertura (cabeca) + sonora do entrevistado + texto de
passagem + ilustracdo do entrevistado + encerramento + assinatura do
reporter. Ainda necessita de uma manchete (titulo da matéria) e de texto
de chamada com cerca de duas linhas para ser lido pelo ancora/locutor

ao introduzir a matéria no ar.

1.8 A edigdo: a montagem radiofonica

Uma caracteristica do jornalismo radiofénico é o processo da pds-producao
da noticia. A edicdo é mais que uma ferramenta com a finalidade de transformar as

mensagens em produtos irradiaveis.

A edicdo € a forma de se construir de maneira mais organizada uma
reportagem ou uma sequéncia de sonoras capazes de relatar um fato
jornalistico. As edi¢Bes devem ser enxutas, ricas em contetdo e didéticas,
para que o ouvinte saiba do que se esta falando (BARBEIRO, 2001, p.70).

A natureza do radio exige preparacao técnica para que os conteldos possam
ser transmitidos/recebidos. O radio se serve de mensagens de natureza simbdlica
ao recriar a realidade na imaginacdo do ouvinte. O produto radiojornalistico sera
publicado encerrando a parcela “ideal” do montante real assim como os principios

éticos e plasticos da emissora, e as regras naturais do meio.

A edigdo em radio pode ser entendida da seguinte forma: é a transformacao
de uma ou varias entrevistas em uma matéria, com lead, sub lead, e apenas
um ou mais trechos do(s) entrevistados(s). E a forma de contar ao ouvinte
que ligou o radio no final da tarde um fato ocorrido durante aquele dia.
Como? Selecionando trechos de entrevistas feitas sobre determinado
assunto e entremeando texto e a parte fundamental das respostas do(s)
entrevistado(s) (PARADA, 2001, p.55).

A edicdo cumpre um papel bem definido, especifico. Reflete a l6gica de

trabalho da empresa jornalistica, a linha editorial adotada pela emissora, que


http://cbn.globoradio.globo.com/cbn/colunas/maissaopaulo.asp
http://cbn.globoradio.globo.com/cbn/colunas/meioemensagem.asp
http://cbn.globoradio.globo.com/cbn/colunas/mundo.asp
http://cbn.globoradio.globo.com/cbn/colunas/mundo.asp
http://cbn.globoradio.globo.com/cbn/colunas/mundo.asp
http://cbn.globoradio.globo.com/cbn/colunas/respsocial.asp
http://cbn.globoradio.globo.com/cbn/colunas/noticiadevalor.asp
http://cbn.globoradio.globo.com/cbn/colunas/noticiadevalor.asp
http://cbn.globoradio.globo.com/cbn/colunas/noticiadevalor.asp
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reproduz a visdo de mundo da emissora ou de sua diretoria e tem forca de
convencao pré-determinada com poder regulador interno, estabelecendo, assim,
modelos para a sua realidade jornalistica. A edicdo apropria-se dos valores
apurados com a reunido de pauta: a selecdo e a priorizacdo das noticias, ao

desempenhar o seu papel.

Trabalhar a informacdo no radio demanda habilidade proveniente da
experiéncia oriunda do engajamento ao processo, como explica Parada, por meio de

um modelo que o autor idealiza para uma cobertura jornalistica em tempo real.

Imagine uma cobertura de grande porte, como a queda de um avido. Ha
varias frentes de trabalho numa radio. Reporteres no local, no IML, no
helicoptero e gente da redacdo colocando entrevistados (especialistas em
aviagdo, vizinhos etc.) no ar. Auxiliado pelo chefe, o editor de radio sera
responsavel por organizar todo este material que entrou ao vivo e contar
uma histéria s6, mais curta. Escolhera as informacdes mais importantes, os
trechos mais relevantes das entrevistas, enfim, far4 a matéria que informara
0 ouvinte que ndo acompanhou a programacédo da radio o dia inteiro. Essa
matéria serd exibida nos jornais seguintes, ou até na manha posterior ao
acidente aéreo, acrescida de novas noticias (PARADA, 2000, p.55).

O modelo acima atesta a capacidade do radio em gerar conteddo ao cobrir
um fato ao vivo, assim como o material captado em tempo real pode ser usado para
se editar matérias, posteriormente. E que “os fatos podem ser transmitidos no

instante em que ocorrem”, explica Ortriwano (1985).

O aparato técnico para a transmissdo € menos complexo do que o da
televisdo e ndo exige a elaboracdo necesséaria aos impressos para que a
mensagem possa ser divulgada. O radio permite trazer o mundo ao ouvinte
enquanto os acontecimentos estdo se desenrolando (ORTRIWANO, 1985,
p.80).

O imediatismo do radio permite ao meio cobrir no territério nacional eventos
jornalisticos complexos em tempo real. O género jornalistico interpretativo busca a
real dimensdo do fato. Mais que o género informativo ou o opinativo, o género
jornalistico informativo situa o ouvinte dentro do fato, conforme observa Dines (1974,
apud BARBOSA e RABACA, 2001, p.405):

Isso se consegue com o engrandecimento da informacéo a tal ponto que
ela contenha os seguintes elementos: a dimensdo comparada, a remissao
ao passado, a interligacdo com outros fatos, a incorporacéo do fato a uma
tendéncia e a sua projecédo para o futuro.
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Da mesma maneira que o imediatismo é uma qualidade que faz com que o
radio se sobressaia frente aos outros meios, outra caracteristica, a instantaneidade,

introduz o sentido contrario. Ortriwano (1985, p.80) explica:

A mensagem precisa ser recebida no momento em que € emitida. Se o
ouvinte ndo estiver exposto ao meio naquele instante, a mensagem ndo o
atingira. Nao é possivel deixar para ouvir em condicbes mais adequadas.
No caso da televisdo, o fendbmeno é o mesmo. Nesse sentido os veiculos
impressos levam vantagem, podendo o leitor voltar atrds para entender
melhor a mensagem, guardar para ler nos momentos que para ele sejam
mais adequados etc.

A natureza fugaz do veiculo exige da equipe jornalistica atencdo sempre
redobrada. As informacdes precisam ser apuradas com tempo, antes de serem
veiculadas. Tanto ao vivo como gravada a noticia deve primar pela qualidade.
Abramo (2009) codificou os padrdes de manipulacdo da grande imprensa reunindo o
que ele entende por um olhar critico sobre o processo de edicdo da noticia nas
midias eletronicas, assim como na imprensa. De qualquer forma, no caso do radio,
ndo bastam os critérios de objetividade e subjetividade, aludidos pelo autor em seu
ensaio, serem contemplados na producéo da noticia.

Apesar de as explicacBes parecerem satisfatérias e convincentes, ainda
discorrendo sobre o processo de edicdo, logo se percebe que algo néo foi
respondido. H& ainda a possibilidade de que a sonora® e outras anotacdes e
captacdes tenham perdido a sua grandeza como produto da sua realidade social ao
ser transformada em algo simbdlico, em matéria editada. Depois que ela perdeu o
campo e ganhou a ilha de edicdo, pode-se ainda percebé-la como realidade? Tanta
coisa poderia ser dita e ndo foi. Tudo que néo foi dito é subproduto do que foi
peneirado pelo editor na busca frenética por pérolas. Essa pratica envolve todo o
contetdo veiculado pela emissora radiojornalistica. O material perde do concreto

para reviver como realidade abstrata.

O editor é o filtro do produto jornalistico, o responsavel final pelas
reportagens levadas ao ar. Ele corrige os erros detectados e avalia o tempo
da reportagem, considerando a qualidade e a importancia do assunto. O
editor pode vetar o uso da matéria se ela ndo for de interesse do publico-
alvo da emissora ou se os fatos ndo estiverem bem apurados (BARBEIRO,
2001, p.70).

8 [...] diz-se do trecho de uma entrevista gravada que é selecionado na edicdo de uma noticia,

confirmando ou complementando o texto do reporter. (RABACA e BARBOSA, 2001, p.690).



27

Por outro lado, também n&do se pode descartar a hipotese de que a
informacdo sistematizada esta sujeita ao jugo do sistema-padrdo sobre o qual foi
produzida. Ao apurar a realidade, acredita-se que os deslizes também sao
decorrentes do processo natural de apuracao/producao/difusdo da informacéo, que

faz com que os profissionais sintam o peso de sua responsabilidade.

Conclui-se que qualquer descuido pode ser irreparavel, irretratdvel. A
informacéo radiofénica ndo descansa; € amadurecida em pleno ar, junto ao grande
publico. Quando se trabalha com o conceito “vivo”, todo cuidado é pouco e vale a
percepcdo: um olho na noticia e o outro na realidade. Sendo, quando se percebe, a
noticia ja foi dada no ar. A habilidade de resposta exigida do profissional clama por

um momento de reflexao.

A opcao politica da emissora tem peso preponderante na edicdo do
radiojornal. Uma voz silenciosa, que encadeia as outras vozes do discurso da radio,
dando-lhes sentido. E o arranjo escuso executado por uma equipe afinada sob o
comando da batuta da emissora que pode tender a situacdo como a oposicao,

ferramenta que cria forma e sentido, e pode sugerir tendéncias.

1.9 A metafora sonora: entonacao

Para a compreensédo do termo metafora sonora seréo observados o estudo da
entonacdo, de avaliacdo social, e do enunciado de Mikhail Bakhtin apud Dahlet

(2008), que fundamenta-se no conceito de voz.

[...] o sentido de voz em Bakhtin é mais de ordem metaférica, porque ndo se
trata concretamente de emisséo vocal sonora, mas da memoéria semantico-
social depositada na palavra. [...] Ndo ha para Bakhtin, enunciado
representavel ou dotado de significado sem avaliagdo social que o veicule
(DAHLET, 2008, p.250).

Véronique Dahlet (2008) explica como se d& o processo da entonacao:

Bakhtin reorganiza entdo a analise da entonacdo em um dispositivo
complexo e dindmico: a entonagéo realiza-se sob a influéncia matua de trés
atores, que séo o locutor/autor, o ouvinte/leitor e o objeto do enunciado. De
sua interagdo continua define-se a entonacéo portadora da avaliacdo social
do enunciado (DAHLET, 2008, p.251).
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O leitor, o texto e o publico sdo pecas-chave a partir das quais Bakhtin apud
Dahlet (2008) descreve o significado de entonacdo. Ao ler as noticias do dia, no
momento da entonacao do apresentador, se realiza a aproximacéo do ancora com o

ouvinte.

[...] a2 entonacdo é lugar de memdria e lugar de encontro. Lugar de memoéria
aclstica e social, pois tanto o autor quanto o leitor estdo totalmente
impregnados de entonagdes, desde a mais tenra infancia, e a entonacéo
depositada no texto constitui-se da sedimentacdo dessas diversas
entonacdes, ao mesmo tempo em que reflete o grupo social ao qual
pertencem (DAHLET, 2008, p.251).

E é no momento da entonacdo que a palavra se distancia de sua origem

semantica para ingressar no universo proprio da metéafora sonora.

O raciocinio de Bakhtin é coerente: ‘eu’ existe s6 na medida em que esta
correlacionado ao ‘tu’, que esta antecipado no discurso interior e é co-
participante do discurso exteriorizado, falado ou escrito, pois é ele que o
determina em parte, a0 mesmo tempo na forma e no contetdo. No caso do
discurso exteriorizado, produz-se uma ‘relagdo dialégica de acordo’
(BAKHTIN, 1984, p.335) ou de desacordo, que, numa configuragéo
intercorporal, deve corresponder (embora Bakhtin ndo especifique isso) a
uma resposta/reacdo, passando pela voz e/ou pelo gesto, e em termos de
material semidtico do psiquismo, por uma reacentuacdo do discurso
exteriorizado pelo discurso interior, ou ainda por uma alteragcdo da
respiracéo. Todos esses constituintes da relacao dialégica podem combinar-
se de maneira variavel. (DAHLET, 2008, p.253).
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2 RADIOJORNALISMO NO BRASIL

2.1 Radiojornalismo profissional: O Repérter Esso

O marco inicial do radiojornalismo se deu durante a Segunda Guerra Mundial.
O Reporter Esso comecgou no Brasil, informando numa época em que a democracia
era 0 anseio da nacdo. A sintese noticiosa que fez histéria teve a sua primeira
transmissao em 28 de agosto de 1941, permanecendo no ar até 31 de dezembro de
1968.

Sessenta emissoras retransmitiram, por cerca de 30 anos, um dos grandes
sucessos da radiofonia mundial: O repérter Esso. Com noticias da United
Press Associations (UPA) e a supervisdo da agéncia de publicidade
McCann-Erickson, o radiojornal da Standard Oil of New Jersey — mais tarde
tipificado como sintese noticiosa — acompanhou, conforme os seus slogans
brasileiros (testemunha Ocular da Historia e o Primeiro a Dar as Ultimas), os
principais fatos ocorridos no planeta durante o século XX, em especial dos
anos 30 até o inicio dos anos 70. Milhares de edi¢des foram ao ar em 15
paises (Argentina, Brasil, Chile, Colémbia, Costa Rica, Cuba, Estados
Unidos, Honduras, Nicaragua, Panama, Peru, Porto Rico, Republica
Dominicana, Uruguai e Venezuela), com repercussdo em outras nacoes,
através das ondas curtas (short waves) das emissoras irradiantes. Na
Ameérica Latina, o noticioso chegou a reboque da Politica da Boa Vizinhanga
(Good Neighbor Policy), demonstrando a preocupacéo dos Estados Unidos
com a possibilidade de os paises latino-americanos apoiarem o nazi-
fascismo, durante a Segunda Guerra Mundial (KLOCKNER, 2008, p.8).

Um dos fatores que permitiu ao Repérter Esso se consolidar no mercado
radiofénico, em uma época em que o radiojornalismo brasileiro estava dando os
primeiros passos, foi conseguir estabelecer as regras basicas de producdo da
sintese noticiosa. O Manual Radionoticioso de La United Press en America Latina,
lancado em 1944, um ano antes do fim da Segunda Guerra Mundial, foi editado pela
United Press Associations de Buenos Aires. O diretor geral de noticias para a
América do Sul, o americano W. Winston Copeland (1944), redigiu um livreto de 41

paginas e as orientacdes ali contidas permitiam as afiliadas do Repdrter Esso um

padréo de transmissao.

O Manual era todo dividido em tépicos, entre eles o “Estilo das noticias de
radio” redigido por Copeland (1944), o autor faz uma distingdo entre o jornalismo

impresso e o de radio.
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A apresentagdo de noticias, tanto por radio como na imprensa, consiste no
relato de acontecimentos. Porém esta € uma das poucas semelhancas
entre ambos métodos de apresentacdo. A partir dai, os dois seguem um
curso diferente. Como soara isto? Todo editor de noticias de radio deve-se
fazer continuamente esta pergunta. [...] Poucas pessoas pronunciam em
voz alta as palavras enquanto estéo lendo. Reconhecem o seu significado
sem necessidade de murmura-las. O autor de radio deve “escrever seu
trabalho em voz alta”. Deve estudar como soa cada palavra e a construgéo
de cada frase (COPELAND, 1944, p.9).

Outro tépico é o da "Clareza”, componente principal da mensagem radiofonica
e estd associada a natureza de urgéncia do jornalismo, no qual a busca constante

por novidades faz com que as noticias ndo se repitam, ou ndo deveriam se repetir.

A clareza é quem sabe o fator mais essencial ao escrever noticias para o
radio. O Ouvinte deve poder compreendé-la. As noticias de radio devem ser
escritas com tal clareza, que o ouvinte as entenda escutando-as uma s
vez. N&o pode voltar para “ouvir de novo” uma palavra perdida, como
“voltaria a |é-la” em um jornal (COPELAND, 1944, p.13).

O Manual Radionoticioso de La United Press en America Latina pode ser
considerado um dos principios fundadores do radiojornalismo brasileiro, dos quais

destaca-se o tépico “Estilo de Redacgao”:

Como soard isto no ar? Esta € a prova suprema de tudo que se escreve
para programas informativos do radio, soa com referéncia a clareza, ao
estilo de redacéo ou & veracidade. As frases curtas, de uma forma geral,
sdo mais claras e faceis de compreender. O ouvinte reconhece
instantaneamente toda a frase e seu significado. Ndo tem que manter-se
atento ao tema, enquanto o locutor divaga em uma série de dissertacdes,
antes de manifestar o ocorrido ao sujeito da oracdo (COPELAND, 1944,
p.15).

Outro ponto que ainda € foco de atencdo do radiojornalismo é o tema
“Precisao”. O Manual ja previa a sua importancia dentro do contexto da objetividade

exigido pela noticia.

A precisao na redacgdo de noticias de radio é todavia mais essencial que em
sua apresentagdo impressa. Uma vez que uma noticia tenha sido propalada
pelas ondas, se perdeu para sempre. Uma correcdo. Uma correcdo por
radio é escutada muitas vezes por um publico completamente distinto
(COPELAND, 1944, p.18).

Mais a frente, “O estilo do Repédrter Esso”, se apresenta uma ideia
aproximada do que foi o primeiro radiojornal brasileiro e sua no¢cédo de organizagao

gue se antecipou e influenciou o jornalismo de radio.
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A informagdo do Repdrter Esso se apresenta em toda a América Latina (e
também nos Estados Unidos) no que foi qualificado de estilo de “boletim
fechado”. [...] O estilo do Repérter Esso aplica uma das normas
fundamentais dos informativos de radio, baseada no estudo da natureza
humana: que a maioria das pessoas ndo se detém muito tempo em um
tema de conversacdo, mas pula de um tema para outro. Tampouco o0
ouvinte médio deseja ouvir muito sobre a mesma coisa; prefere saber o
essencial de toda noticia [...] (COPELAND, 1944, ps.24-25).

No trecho a seguir, do topico “Selecdo de noticias para o Reporter Esso”, ha
um recorte da proposta de irradiacdo da primeira sintese noticiosa do radio

brasileiro.

O Reporter Esso pretende dar um resumo rapido, conciso e interessante
das noticias do momento. Seus programas sédo de cinco minutos cada um,
guatro vezes ao dia, exceto aos domingos, em que s6 tem dois programas
de cinco minutos. Portanto, cada edicdo do Repoérter Esso € algo assim
como um pequeno “jornal no ar” (COPELAND, 1944, p.26).

Este é um registro de alguns pontos tratados no Manual Radionoticioso de la
United Press en America Latina e que representam o que ainda hoje sdo as
preocupacdes dos jornalistas que trabalham em radio. Concluindo, a ideia de
padronizacdo do Repérter Esso e a orientacdo ditada pelo Manual, para Kléckner

(2008), ndo eram seguidas a risca.

Embora o Manual destacasse a neutralidade e a imparcialidade, era comum
0s textos associarem estere6tipos a pessoas e a correntes politicas. [...] O
Reporter Esso se utilizava do tom oficial, de expressdes do tipo “fontes bem
informadas”, “porta-voz oficial” na forma passiva neutralizante e no tempo
condicional, o que, para Marcondes Filho (1989, p.48), favorece o
comportamento receptivo da audiéncia. Essa forma de transmisséo
noticiosa busca identificar uma imagem neutra, oficial, séria e indiscutivel
(cultura), tom direto, restritivo e imperativo, conferindo autoridade ao
comunicado. Além disso, o uso de roétulos, adjetivos e definicbes de
conotacdo negativa servem para estigmatizar determinados objetivos,
constituindo-se em outra tatica empregada para criar animosidade contra
determinadas pessoas ou grupos politicos. [...] Algumas noticias eram
interpretadas pelos produtores (redatores). Em outros casos, a forma de
redigir apresentava associacfes e adjetivos, alguns depreciativos, que
demonstravam ndo sé o posicionamento da empresa, mas do noticiario e
dos profissionais que ali trabalhavam (KLOCKNER, 2008, ps.174-175).

Sobre a questédo da neutralidade e da imparcialidade, Abramo (2009) discute:

[...] & defens&vel que o jornalismo, ao contrario do que muitos preconizam,
deve ser ndo-neutro, ndo-imparcial e n&o-isento diante dos fatos da
realidade. E em que momento o jornalismo deve tomar posicdo? Na
orientacdo para a agdo. O 6rgdo de comunicacdo ndo apenas pode mas
deve orientar seus leitores/espectadores, a sociedade, na formacdo da
opinido, na tomada de posi¢cédo e na agdo concreta como seres humanos e
cidaddos (ABRAMO, 2009, p.38).
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Entdo, a questdo de como é que o Repdrter Esso conduzia o seu discurso
merecia uma andlise no campo da ética, pois as preocupac¢des dos Estados Unidos
com os problemas da América do Sul deveriam ser expressadas, na época da
guerra, por meio do Reporter Esso. Nao ha relatos de como a informacéo era tratada
em outros paises da América do Sul. Aqui no Brasil, Kléckner (2008) esclarece que,
em 1968, por ocasiao do Ato Institucional n°. 5 (Al-5).

Ao recapitular os principais episodios divulgados pelo Esso em 27 anos,
guatro deles se referem ao comunismo, como 0 banimento do Partido
Comunista Brasileiro (PCB), ou aos paises que, na época, eram chefiados
por lideres comunistas. Fica claro, nessa segunda fase, que o alvo predileto
do Reporter Esso e dos interesses norte-americanos eram 0s comunistas
ou “vermelhos”, conforme esteredtipo aplicado ao PCB pelos redatores do
noticidrio. O mesmo tempo, da lista das principais noticias, ndo consta
sequer um flash sobre a inauguracdo de Brasilia, em 21 de abril de 1960
(KLOCKNER, 2008, p.175).

2.2 O radiojornalismo da CBN

A Central Brasileira de Noticias (CBN) faz parte do Sistema Globo de Radio.
Compde uma rede de emissoras allnews® do Brasil, transmitindo via satélite 24
horas de jornalismo. Criada em primeiro de outubro de 1991, a CBN esta presente
nas principais cidades e capitais como Rio de Janeiro, S&o Paulo, Belo Horizonte e
Brasilia. Com mais de 200 jornalistas pelo Pais, “a radio que toca noticia” (slogan da
CBN) focaliza os principais assuntos nacionais e internacionais, com um estilo de
programacao proprio e exclusivo. A CBN é direcionada, prioritariamente, a ouvintes
das classes A/B, acima de 30 anos, economicamente ativos.

A cabeca de rede da CBN das afiliadas fica em S&o Paulo, onde o Sistema
Globo de Réadio possui duas emissoras proprias. A primeira em AM, na frequéncia
780 KHz. A segunda, em FM, em 90,5 MHz. Pode também ser ouvida por meio do
site da emissora: www.cbn.com.br. A programacéo total da CBN se da com noticias
regionais, a partir das afiliadas locais, e nacionais, do sistema de rede via satélite.
Segundo Tavares (2011):

° Linha editorial caracterizada pelo género exclusivamente jornalistico de uma publicacéo.

Expressdo usada principalmente em referéncia a emissoras de radio ou TV [...] que apresentam
somente noticiarios e outros contetidos de carater jornalistico (entrevistas, debates, analises etc.)
em sua programacao (RABACA, 2001, p.20).


http://www.cbn.com.br/
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[...] A proposta pioneira do modelo allnews partiu de José Roberto Marinho,
vice-presidente das OrganizacGes Globo, no final da década de 1980. Ele
se propds a criar; no Brasil, uma emissora que reunisse o melhor do
mercado americano de radio, como relatou no livro “CBN, a radio que toca
noticia” (organizacdo de Giovanni Faria e Mariza Tavares), publicado em
2006 pela Editora Senac-Rio: “A ABC, por exemplo, funcionava como uma
agéncia, produzindo contetdo que era disponibilizado para uma enorme
rede de afiliadas, e com poucas emissoras de sua propriedade. Seu forte
era o material nacional e internacional, mas ndo era uma radio voltada para
a comunidade — as afiliadas é que produziam o contetdo local. Um outro
modelo completamente diferente era o da CBS, mais parecida com o perfil
de contetdo jornalistico da Radio Globo, totalmente voltado para sua
cidade. Achei mais interessante optar por um mix: usar 0 modelo da CBS,
de conteudo local e prestacéo de servico, mas ja acrescentando o conceito
de rede, como operava a ABC — s@ assim ganhariamos em escala sem
perder a proximidade com o ouvinte (TAVARES, 2011, p.21).

Outro ponto, que € uma caracteristica da programacéo do Jornal da CBN, é o
sistema em fluxo de informag&o. Entendendo melhor, o ordenamento dos contetdos
dos primeiros 30 minutos é similar ao da segunda meia hora, com algumas

atualizacoes. O final da meia hora € marcado pelo Reporter CBN.

No radiojornalismo norte-americano, a partir de uma ideia de que o publico
renova-se a cada duas ou trés horas, ocorre inclusive a repeticdo periddica
de textos noticiosos, reportagens e entrevistas ao longo do dia
(FERRARETTO, 2000, p.60).

Durante os dois turnos das elei¢cdes presidenciais de 2010, o Jornal da CBN
foi transmitido das 6 as 10 horas, sendo interrompido somente quando entrava no ar
a propaganda eleitoral gratuita. Ja pela Internet (www.cbn.com.br), no primeiro turno,
o programa da campanha majoritaria 2010 seguia das 6 as 10 horas sem intervalos,
perfazendo sete dias com quatro horas diarias. No segundo turno da campanha
presidencial, na Internet, o programa retomou o horario normal das 6 as 9h30;
mesmo numero de dias e horas diarias do primeiro turno. Durante a semana, de
segunda a sexta-feira, o Jornal da CBN foi apresentado por Herédoto Barbeiro. Aos
sdbados e domingos os apresentadores eram pré-determinados pela escala de

revezamento.

A grade de irradiacdo do Jornal da CBN, na ultima semana do segundo turno
das eleicbes presidenciais de 2010 contava com matérias variadas apresentadas
pelo ancora do programa, reportagens e boletins variados: “Tempo e temperatura”,
“Helicoptero CBN com Diego Matoso” - o mesmo profissional que apresentava o

Jornal da CBN aos sabados, revezando com Herddoto Barbeiro — passando ao vivo
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as informagdes do transito da cidade de S&o Paulo, “Momento do Esporte com Juca
Kfouri”, “Mundo digital com Ethevaldo Siqueira”, “Liberdade de Expressdo com
Herodoto Barbeiro, Carlos Heitor Coni, Artur Xexéo e Viviane Mozel”, “A Charge do

Jornal” com Herddoto Barbeiro — uma forma irbnica para tratar temas relevantes,

hY

‘Radio Sucupira” — uma satira aos politicos e a politica brasileira, “Boletim da

Formula 17, “Responsabilidade Social”, com temas relacionados ao meio ambiente e
0s comentarios de Miriam Leitdo - o “Dia a dia da Economia”, Lucia Hippoalitto - “Por

dentro da Politica”, Arnaldo Jabor, Gilberto Dimenstein, Max Gehringer etc..

Em meio as noticias, representantes da sociedade eram convidados a darem
suas opinides favoraveis e contrarias a este ou aquele candidato. A CBN transmitiu
o “Por que vota e por que ndo vota” em duas edi¢cdes. A primeira, ao vivo, e a
segunda, editada, sendo reapresentada no final do programa. No final de cada meia
hora do Jornal da CBN, Thiago Barbosa apresentava a sintese noticiosa “Repérter

CBN, as principais noticias do dia, a cada meia hora”.

Com a intencdo de conhecer a equipe jornalistica envolvida na edicdo do
Jornal da CBN, sdo apresentados alguns cargos e atribuicdes dos profissionais
citados no “Manual de Redagdo CBN”, organizado por Mariza Tavares (2011),

diretora executiva da radio CBN, a época:

Repdrter: apura, redige, edita e grava reportagens e entrevistas; transmite
noticias ao vivo; elabora e propfe pautas.

[...] Produtor: responséavel pelo agendamento das entrevistas que serdo
feitas pelos ancoras e também pela coordenacdo do programa enquanto
esta sendo transmitido. Ficam sob sua responsabilidade as entradas dos
repOrteres que estdo na rua e o contato com os comentaristas. Ele deve
ainda controlar o tempo e zelar para que os horarios sejam cumpridos,
tendo a sensibilidade para propor essa flexibilizacdo sempre que as
circunstancias fugirem da rotina.

[...] Editor: cuida da edigdo do material produzido pelos repérteres e fica
responsavel pela avaliacdo do que ainda esta atualizado ou deve ser
substituido — por isso seu trabalho tem que ser feito com estreita parceria
com a chefia de reportagem.

[...] Redator: prepara o texto do Reporter CBN com base nas informagdes
apuradas por repérteres, ou divulgadas por entrevistados ou agéncias de
noticias.

Ancora: apresenta programas jornalisticos com a participacgéo de reporteres
e comentaristas. Entrevista convidados, |é e comenta noticias e mensagens
dos ouvintes/internautas. Participa da reunido de pauta com a producéo e
coordenacdo, avaliando noticias e temas de debates. No estidio, pode ter o
auxilio de um repérter no papel de locutor-noticiarista, que vai ler notas e o
Repérter CBN, além de interagir com o &ncora.
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[...] Chefe de reportagem: monta a pauta com os principais assuntos do dia
e se encarrega de distribui-los e acompanhar o trabalho dos repérteres.
Discute o trabalho em conjunto com outras pracas; atualiza a equipe do site
com informacgdes novas; monitora 0os acontecimentos da cidade.

[...] Coordenador de jornalismo: planeja e orienta a criagcdo dos conteddos
jornalisticos desenvolvidos pela reportagem, redacéo e producdo. Elabora
pautas e zela pelo cumprimento da linha editorial. Planeja a logistica de
eventos e interage com a geréncia de jornalismo.

Gerente de jornalismo: zela pela estrutura de programacéo; desenvolve e
implementa novos projetos editoriais; administra 0 orcamento e 0S recursos
humanos da redacéo.

Gerente executivo e diretor executivo: ambos tém como missdo garantir a
integridade do conteddo editorial da rede e zelar por seu continuo
aperfeicoamento; criar novos quadros, boletins e programas; manter o canal
de ouvidoria em contato permanente com ouvintes e internautas [...]
(TAVARES, 2011, ps.23-25).

Tavares (2011) explica os valores morais, éticos e editoriais da CBN, que

incluem as normas que regem o comportamento dos profissionais durante as

eleicbes:

O periodo de campanhas eleitorais é regulado por legislacdo especial (a Lei
9.504, de 30 de setembro de 1997) que impde restricdes as emissoras de
radio [...] A cobertura das elei¢ces deve ser pautada pela isencéo e pelo
equilibrio editorial. Portanto, é vedado:

o Dispensar tratamento diferenciado a candidato, partido ou coligagéo. O
espaco destinado a cada candidato sera equilibrado, respeitando-se os
critérios jornalisticos de interesse geral, nos quais o desempenho em
pesquisas eleitorais € um dos indicadores, mas ndo o Unico.

e Durante a campanha eleitoral, fazer qualquer tipo de comentario que
tenha como objetivo influenciar a opini@o publica.

e Veicular material de campanha ou releases produzidos pelas equipes
contratadas por partidos ou candidatos.

e Divulgar pesquisas eleitorais contratadas por entidades, politicos ou
partidos envolvidos diretamente com as eleigcbes ou qualquer outra que
ndo seja expressamente autorizada pelo comando da redagéo. Neste
caso, além dos dados costumeiros sobre a natureza da pesquisa, €
rigorosamente indispensavel dar todas as informag8es exigidas pela
Lei Eleitoral.

e Ceder, para candidatos ou partidos, material gravado pela CBN
(TAVARES, 2011, ps.30-31).
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3 O DISCURSO DA CBN

Com o processo de mapeamento dos assuntos cobertos na segunda semana
do segundo turno da campanha presidencial 2010, analisamos como se dava o
discurso da CBN e as vozes responsaveis pela comunicacdo dos conteudos

informativos:

e Vozes da midia (VM): os comentaristas Lucia Hippdlitto e Arnaldo Jabor

discutindo questbes corriqueiras do dia a dia de campanha, envolvendo
politica e outros temas polémicos. Herédoto Barbeiro com a crbnica “A
Charge do Jornal”’, € uma oportunidade que a CBN criou para ironizar
algumas matérias publicadas pelos periddicos de maior circulacéo,
guebrando o rigor do noticiario. Na edicdo da segunda-feira, Herédoto
ironizava a maneira como Lula encarava a crise internacional. Herédoto
Barbeiro, além de sua funcdo habitual como ancora do Jornal da CBN,

atuava como formador de opiniéo.

e Vozes do jornalismo (VJ): o ancora do Jornal da CBN Herédoto Barbeiro,

0s reporteres da radio e os redatores.

e Vozes da sociedade (VS): os representantes da sociedade eleitos pela

emissora manifestam as suas opinides. Expressam a mentalidade da elite
cultural, intelectual, cientifica, sindical, jornalistica, religiosa etc.,
prestando uma visdo gabaritada sobre os candidatos, ao responder por
gue vota ou por que ndo vota nesse ou haquele candidato. As vozes da
sociedade serdo analisadas pela perspectiva da reedicdo, ja que os
testemunhos foram ao vivo e 0 ancora se limitou ao papel de introdutor
das vozes. Com a reedicdo desvelam-se delimitadores do discurso dado

pelas partes.

e As vozes dos candidatos/partidos (VC/P): a apresentacdo ao vivo de
matérias e reportagens com os candidatos/partidos fica a cargo do ancora
e dos reporteres da CBN. As citagcbes dos presidenciaveis e dos
representantes dos partidos foram introduzidas no discurso da emissora
por meio de trechos recortados da sonora original. A analise verificara a
quantidade de espaco reservado pela emissora aos candidatos Dilma e

Serra.
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3.1 O discurso impossivel

No trecho abaixo (FOUCAULT, 2011), nos remete a ordem dos discursos
onde o discurso institucional € aquele burocratico e estd nas Leis que regem

determinada linha de conduta:

O desejo diz: “Eu ndo queria ter de entrar nesta ordem arriscada do
discurso; ndo queria ter de me haver com o que tem de categoérico e
decisivo; gostaria que fosse ao meu redor como uma transparéncia calma,
profunda, indefinidamente aberta, em que os outros respondessem a minha
expectativa, e de onde as verdades se elevassem, uma a uma; eu néo teria
sendo de me deixar levar, nela e por ela, como um destrogo feliz’. E a
instituicdo responde: “Vocé ndo tem por que temer comecar; estamos todos
ai para Ihe mostrar que o discurso esta na ordem das Leis; que ha muito
tempo se cuida de sua apari¢céo; que Ihe foi preparado um lugar que o honra
mas o desarma; e que, se lhe ocorre ter algum poder, é de nés, s6 de nés,
que ele Ihe advém” (FOUCAULT, 2011, p.7).

3.2 O discurso da midia

A partir do trabalho desenvolvido por Mikhail Mikhailovich Bakhtin (AMORIM,
2004; FIORIN, 2010), propde-se uma breve reflexdo sobre o discurso da emissora.
Bakhtin pensou uma Linguistica que transcende a visdo de lingua como sistema.
Com ela, outros elementos constituintes extralinguisticos devem estar presentes na
analise linguistica. Séo eles: contexto de fala, a relacdo do falante com o ouvinte,
momento histérico, entre outros. Essa discussdo também serd permeada pelo
estudo do papel do meio como elemento constitutivo da mediacdo sobre o
pensamento tedrico de Jesus Martin-Barbero (2009), semiblogo, antropdlogo e
fildsofo colombiano nascido na Espanha, autor de “Dos meios as Mediagdes”, obra

que trata as relacdes entre Comunicacéo e Cultura na América Latina.

Inicialmente, busca-se encontrar um entendimento sobre o papel da CBN
como autora de enunciados em plena atividade discursiva com o outro, observando
gue esses enunciados formam uma relacdo dialégica rica. Impossivel nao relaciona-
los com a trilha editorial pensada pela radio, que se contrapde ao discurso
monoldgico o qual fala apenas o que |he interessa, sem considerar a presenca de
um ou varios interlocutores. Ao ouvir a radio CBN, constata-se no seu discurso a
presenca da mentalidade que estd a servigo da oferta de informacdo centrada nos
niveis exigidos de uma sociedade atualizada. O discurso da emissora é

caracterizado por esse destinatario, um interlocutor que responde a demanda da
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informacdo. Esse é o destinatario presente no enunciado do trabalho jornalistico da
emissora. E em funcéo dele que se constroi o discurso. S0 pessoas que, em sua

maioria, contemplam um mundo que demanda cada vez mais informacao.

Por sua vez, a enunciacdo constitui-se de significados e sentidos que séo
compreendidos genericamente na interacdo social. Vindo de alguém para outrem,
toda enunciacdo propde uma réplica, uma reagdo, ja embutida na enunciacéo inicial.
A partir do discurso de cada um, a técnica ordena as vozes no discurso da emissora,
independentemente de ideologia, mas em consonancia com o destinatario. “O
destinatario € um momento da obra intrinsecamente necesséario e ndo se confunde
com o0 que se chama ‘publico real’ e cujas exigéncias podem conscientemente ser
levadas em conta na escrita do texto”, como explica Voloshinov apud Amorim (2004,
p.114), principal colaborador de Bakhtin, a respeito da presenca do destinatario no
texto. Quer dizer, o destinatario ndo é um ente externo ao texto, € um interlocutor
com quem 0O autor interage sem que muitas vezes se dé conta de quem é. Esse
destinatario pode ser um ou mais ouvintes-padréo que sao representados na criacao
do enunciado, da noticia. Ainda segundo Voloshinov apud Amorim (2004, p.115),
“[...] nada é tado nefasto do que representar a fina estrutura social da criagéo verbal
por categorias como ‘oferta e procura’ ou por analogia com as especulagcdes
conscientes de um editor”. E o sobredestinatério, que € o ente que habita o Olimpo
intangivel da humanidade nas pessoas. Essa instancia elevada do discurso se
projeta na consciéncia de cada um para um estagio avancado. Introjeta-se, segundo

as inclinacdes proprias dos seres humanos.

Em busca do entendimento sobre o papel discursivo dos meios com o0s
ouvintes, percebe-se a importancia da réplica no dialogismo, elemento principal da
discusséo proposta por Bakhtin apud Fiorin (2010) na producédo de enunciados e na
relacao dialégica. O entendimento do papel do autor € que de dentro do enunciado
criado por ele ja existe o embrido da resposta; e como todo discurso é ideolégico, a
emissora espera, objetiva ou subjetivamente, um retorno do destinatario para que a
discussdo continue, ao seu modo? Entende-se também, apds as exposicbes da
linguagem dialogica, que existe um terceiro destinatario que reside no nivel de

crencas do autor.

Por outro lado, € bom que se entenda também o papel dos meios nessas

mediacOes discretas que faz pensar que a lei afastaria o radio do discurso politico.
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Com a evolugéo das tecnologias e os produtos dos meios entrecortando 0 processo
de comunicacdo, a cultura torna-se subsidiada pelos meios. E ai vem o rédio,
propondo ritualidades por meio da gramatica da acdo, emoldurada pelos géneros
radiofénicos, mas que, de dentro deles, emergem elementos que se constituem do
dia a dia dessas mesmas pessoas e do uso que elas fazem desses mesmos
produtos midiaticos. Para Bakhtin (2009, p.31):

Um produto ideolégico faz parte de uma realidade (natural ou social) como
todo corpo fisico, instrumento de producéo ou produto de consumo; mas, ao
contrario destes, ele também reflete e retrata uma outra realidade, que lhe é
exterior. Tudo que é ideoldgico possui um significado e remete a algo
situado fora de si mesmo. Em outros termos, tudo que é ideolégico é um
signo. Sem signos néo existe ideologia. Um corpo fisico vale por si préprio:
nao significa nada e coincide inteiramente com sua prépria natureza. Neste
caso, ndo se trata de ideologia.

Martin-Barbero (2009, p.14) esclarece que a participacdo dos meios nos
discursos politicos assegura que “mais que substitui-la, a mediacéo televisiva ou
radiofénica passou a constituir, a fazer parte da trama dos discursos e da prépria
agao politica”. E o autor continua: “Pois essa mediagcao € socialmente produtiva, e o
que ela produz é a densificacdo das dimensbes rituais e teatrais da politica”
(MARTIN-BARBERO, 2009, p.14).

Percebe-se algo no pensamento de Martin-Barbero (2009) que ainda nao foi
totalmente explorado. Como se da o processo de acondicionamento da mensagem
jornalistica dos meios radio e TV, meios que servem aos interesses da mentalidade
neoliberal, profundamente enraizados na politica dos particulares? O carater da
atividade jornalistica ndo estaria comprometido com essa mediacdo? Charaudeau
(2009) é taxativo. Em sua visdo, acredita que a instancia midiatica € manipuladora e

manipulada.

Para que haja manipulacdo € preciso alguém (ou uma instancia, alguma
coisa (que ndo é necessariamente verdadeira), para fazé-lo pensar (ou agir)
num sentido que traga proveito ao primeiro; além disso, é preciso que esse
outro entre no jogo sem que o perceba. Toda manipulacdo se acompanha
entdo de uma enganacgdo cuja vitima é o manipulado. Ora, ndo se pode
dizer que as coisas acontecem exatamente assim entre as midias e os
cidaddos. Ndo se pode dizer que os primeiros tenham a vontade de enganar
os demais, nem que estes engulam todas as informacfes que lhes sao
dadas sem nenhum espirito critico. A coisa é bem mais sutil, e diremos,
para encurtar, que as midias manipulam de uma maneira que nem sempre
€ proposital, ao se automanipularem, e, muitas vezes, sdo elas préprias
vitimas de manipula¢des de instancias exteriores (CHARAUDEAU, 2009,
p.252).
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Por outro lado, para Abramo (2009), a manipulagdo tem um significado
politico objetivado.

Se é possivel fazer jornalismo com objetividade, por que o jornalismo
manipula a informacédo e distorce a realidade? Se é possivel identificar e
distinguir padrdes reiterativos de manipulacdo, ela é fruto do erro
involuntario, da causalidade excepcional ou das naturais limitacbes da
capacidade de observacédo e conhecimento? Certamente, ndo. A conclusao
a que se pode chegar, pelo menos como hip6tese de trabalho, é a de que a
distorcéo da realidade pela manipulacdo da informacdo € deliberada, tem
um significado e um proposito (ABRAMO, 2009, p.42).

Sem querer esgotar essa discusséo, e apontando a perspectiva de Marshall
McLuhan (2007) apud Silva (1999), os ideais e valores politicos do meio que incidem

na mensagem € indiscutivel.

[...] Partindo do principio mcluhaniano de que o meio € a mensagem e que,
portanto, uma mensagem ndo se reduz ao conteiddo manifesto, mas ao
contrdrio, comporta outro, latente, que emana da propria natureza do
médium que a transmite, a performance desenvolvida pelo locutor no radio
adquire singularidades impostas pelas caracteristicas do meio, assim como
pelas implicag8es politico-sociais do tempo histérico determinado embutidas
no proprio meio/veiculo (Mcluhan (2007) apud Silva (1999), p.55).

3.3 O discurso politico na CBN

E possivel que a midia transforme a politica, o jornalismo e o discurso
politico? As campanhas eleitorais tratam temas brasileiros e globais relevantes e
polémicos de dois em dois anos, unindo a nacdo em torno de uma reflexdo nacional.
“A eleicao € um momento especial, de prestacao de contas, retificacdo de rumos e
escolha de caminhos” (MARTINS, 2008, p.89). Trata-se do momento Unico em que
atores sdo observados no palco de campanha, encenando aquilo que, num futuro

préximo, poderd vir a configurar a realidade politica do Pais.

Mas eleicdo é também um momento muito tenso. As paixdes exacerbam-se,
as torcidas organizam-se e as pressdes sobre 0s 6rgdos de comunicagéo
vao a lua. Os candidatos ficam paranoicos, descobrem segundas inten¢des
em matérias triviais e reclamam o tempo todo de que estdo sendo
perseguidos ou seus adversarios, favorecidos. E, como desgraca pouca é
bobagem, os leitores também entram em campanha. Alguns conseguem
ficar mais paranoicos do que os candidatos, se é que isso é possivel.
Telefonam, mandam cartas, enviam e-mails, sempre desancando a
cobertura. Alguns sdo educados, outros nem tanto, muitos partem para a
grosseria e a ofensa. E algo muito desagradavel, mas faz parte do jogo
(MARTINS, 2008, p.89).
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A partir de um cenario assim, em que jornalistas e veiculos jornalisticos,
durante as elei¢gbes, veem-se pressionados por todos os lados, € pertinente analisar
0 comportamento ético das empresas de comunicacdo e se encobrem interesses
particulares e corporativos. Para tanto, o0s interesses escusos ndo medem a
capacidade de seus autores ao tentarem abolir a verdade do discurso democratico e
transparente. Os dossiés que o digam. “[...] eleicdo ndo é sinbnimo s6 de paixao.
Frequentemente, ela se confunde com paixao. E é preciso estar vigilante para néo
ser usado pelos diferentes candidatos na caga ao voto” (MARTINS, 2008, p. 90).
Portanto, cabe ao jornalista politico, mesmo que sob pressdo, questionar a
veracidade da informacdo antes de publica-la; ndo deixar-se levar pela emocao e

pela ansiedade.
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4 A CAMPANHA PRESIDENCIAL NO JORNAL DA CBN

4.1 Legislacéo Eleitoral no Brasil

A Lei Eleitoral n° 9.504/97 estabelece normas para as eleigOes, que
delimitam o discurso das emissoras de radio e TV. Desde a sua promulgacdo em 30
de novembro de 1997, sofreu alteracdes das Leis n°. 9.840/99, n°. 10.408/02, n°.
10.740/03, n°. 11.300/06 e n°. 12.034 de 29 de setembro de 2009. Por sua vez, o
texto da Lei n°. 12.034/09 atualiza as Leis n°. 9.096, de 19 de setembro de 1995 — A
Lei dos Partidos Politicos — e a Lei n°. 4.737, de 15 de julho de 1965 — O Cdadigo

Eleitoral Brasileiro.

Para registro historico, lembra-se que esta Lei 9.504 nasceu do Projeto de
Lei 2.695, de 08.01.1997, de autoria do Deputado Federal Edinho de Aradjo
(PMDB-SP), que se baseou, conforme afirmac&o do préprio autor, nas leis
para as elei¢cbes de 1994-1996. A principio, a inten¢édo do Deputado Edinho
Arauvjo era criar mais uma “lei do ano” para as eleicbes de 1998. Foi
designado Relator o Deputado Carlos Apolinario (PMDB-SP), o qual optou
por criar uma lei perene, que viesse a regular as elei¢bes futuras. Aprovada
a Lei na Camara, foi ela remetida ao Senado da Republica, onde teve como
Relator o Senador Lucio Alcantara (PSDB-CE). Tendo recebido
modificacdes no Senado, o Projeto voltou a Camara, onde foi aprovado, em
definitivo, em 25.09.1997. Na sequéncia, houve a sancdo, pelo Vice-
Presidente da Republica, Marco Anténio de Oliveira Maciel, em 30.09.1997,
com dois vetos, aos arts. 34 e 101 (CONEGLIAN, 2010, ps.11-12).

4.1.1 Campanha presidencial 2006: uma retrospectiva na forma da lei

Em sessdo administrativa do dia 23 de maio de 2006, o plenario do Tribunal
Superior Eleitoral (TSE) considerou os artigos propostos pela Lei n°. 11.300 de 10 de
maio de 2006 aplicaveis as elei¢des de outubro de 2006. Por sua realizacao, alterou-
se o texto da Lei das Elei¢bes n°. 9.504 de 30 de setembro de 1997, mantendo-se os
dispositivos anteriores ndo contemplados pela nova lei. A “minirreforma eleitoral”
dispb6s quase que na totalidade sobre propaganda, financiamento e prestacdo de

contas das despesas com campanhas eleitorais.

Quanto ao meio radio, a nova redacao instituiu que, a partir de 1° de julho do
ano eleitoral, dia subsequente ao prazo para a realizacdo de convencdes partidarias,
ficava vedado as emissoras transmitirem programa apresentado ou comentado por

candidato escolhido em convencao (Lei n°. 9.504, art. 45, § 1°, alterado pela Lei n°.
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11.300/06). Anteriormente, os apresentadores desfrutavam um periodo menor: de 1°
de agosto até as eleicbes. Com a Lei n°. 11.300/06 passaram a obrigatoriedade de
se afastarem de suas atividades no radio ou na televiséo ja a partir do resultado da
convencao dos partidos, que ocorreu durante 0 més de junho de 2006, restringindo-

se, assim, o tempo do candidato nas emissoras.

O primeiro turno da propaganda eleitoral majoritaria iniciou em 15 de agosto e
encerrou em 29 de setembro de 2006 (Lei n°. 9.504/97, art. 47, caput). O segundo
turno, de 16 a 27 de outubro do mesmo ano (Lei n°. 9.504/97, art. 47, caput). A
época, oito brasileiros integravam a lista de candidatos a presidéncia da Republica:
Ana Maria Teixeira Rangel (PRP), Cristévdo Buarque (PDT), Geraldo Alckmin
(PSDB), Heloisa Helena (PSOL), José Maria Eymael (PSDC), Luciano Caldas Bivar
(PSL), Luiz In4cio Lula da Silva (PT) e Rui Costa Pimenta (PCO). O numero de
candidatos majoritarios que participaria dos debates em radio foi contemplado pelo
caput do artigo 46 da Lei n°. 9.504/97 e mais tarde estendido a programacédo normal

da emissora.

4.1.2 Campanha presidencial 2010: cenério da disputa

A Lei Eleitoral n° 12.034 de 29 de setembro de 2009 atualizou a Lei n°.
9.504/97, estabelecendo novas regras para as eleicdes de 2010, e em especial, para
a propaganda dos candidatos. A partir de entdo, a propaganda eleitoral gratuita na
televisdo deveria utilizar a Linguagem Brasileira de Sinais (Libras), ou o recurso de
legenda, que deveria constar obrigatoriamente do material entregue as emissoras. O
candidato, ao se inscrever no partido, deveria apresentar uma certiddo criminal junto
com toda a documentacéo exigida. O sistema de arrecadacdo de doa¢des durante a
campanha também foi atualizado. A propaganda movel foi liberada, mas com regras.

Ja o trio elétrico teve sua utilizacao vedada.

O género feminino foi contemplado ja nas eleicbes de 2010 com uma fatia
maior do bolo eleitoral. A nova lei fixava em 30 por cento 0 nimero minimo de
candidatas para cada partido, que também deveria destinar cinco por cento do

Fundo Partidario recebido para a capacitacéo de representantes do sexo feminino.

As mudancas na propaganda de radio e televisdo foram minimas. No horario

reservado para a propaganda eleitoral, ndo havera permissdo para utilizacdo
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comercial ou propaganda realizada com a intengcédo, ainda que disfarcada ou
subliminar, de promover marca ou produto. Sera punida, nos termos do 8§ 1° do art.
37, a emissora que, ndo autorizada a funcionar pelo poder competente, veicular
propaganda eleitoral. Entende-se por trucagem todo e qualquer efeito realizado em
audio ou video que degradar ou ridicularizar candidato, partido politico ou coligacgéo,
ou que desvirtuar a realidade e beneficiar ou prejudicar qualquer candidato, partido

politico ou coligacéao.

A novidade foi 0 uso da Internet pelos candidatos, partidos e coligacdes. Com
a Lei n° 12.034/09, passou a ser permitida a propaganda eleitoral na Internet, apos
o dia 5 de julho do ano da eleicdo, podendo ser realizada nas seguintes formas: em
sitio do candidato, do partido ou da coligacdo, por meio de mensagem eletrénica
para enderecos cadastrados gratuitamente pelo candidato, partido ou coligacédo e
por meio de blogs, redes sociais, sitios de mensagens instantaneas e
assemelhados, cujo conteudo seja gerado ou editado por candidatos, partidos ou
coligacdes ou de iniciativa de qualquer pessoa natural. Na Internet, também passou
a ser vedada a veiculacdo de qualquer tipo de propaganda eleitoral paga. Ficou
vedada, ainda que gratuitamente, a veiculacdo de propaganda eleitoral na Internet,
em sites de pessoas juridicas, com ou sem fins lucrativos, oficiais ou hospedados
por 6rgaos ou entidades da Administracdo Publica direta ou indireta da Unido, dos
Estados, do Distrito Federal e dos Municipios. Outro ponto da lei, diz que é livre a
manifestacdo do pensamento, vedado o anonimato durante a campanha eleitoral,
por meio da rede mundial de computadores — Internet. O provedor de conteddo ou
de servicos multimidia s6 serd considerado responsavel pela divulgacdo da
propaganda se a publicacdo do material for comprovadamente de seu prévio

conhecimento.

Todas as mudancas propostas pela Lei n° 12.034/97 para a Internet
encontram-se no artigo 57 da Lei Eleitoral n°. 9.504/97 atualizada, dentro do tdpico
Propaganda Eleitoral no Radio e na Televisdo. Sendo assim, os caputs 57-A, 57-B,
57-C, 57-D, 57-E, 57-F, 57-G, 57-H, 57-1 esgotam as novas regras da Internet.

As elei¢cdes 2010 se sucederam em dois domingos: dias 3 e 31 de outubro de
2010 com votacao realizada das oito as 17 horas.

As regras de horarios para a propaganda eleitoral gratuita no radio e na

televisdo, em parte, foram estabelecidas pela nova Lei n°. 12.034/09, que atualizou a
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de n°. 9.504/97. O artigo 57 dispde sobre as novas regras que regem a distribuicao
de horarios entre os candidatos nos 45 dias anteriores a antevéspera das elei¢cdes

do primeiro turno.

O periodo do primeiro turno da propaganda eleitoral gratuita no radio e na
televis@o teve inicio em 17 de agosto e término em 30 de setembro de 2010, com
dois programas diarios sendo exibidos pelos candidatos de segunda a sabado. O
primeiro comecando as sete horas, enquanto o segundo, as 12 horas. Cada
programa com duracdo de 50 minutos distribuidos entre os partidos. O segundo
turno, que marcou a disputa entre Dilma Rousseff e José Serra, teve inicio em 5 de

outubro e término em 29 de outubro.

As tercas, quintas e sabados foram reservadas para os candidatos a
presidéncia e ao cargo de deputado federal. As segundas, quartas e sextas-feiras,
para os candidatos aos governos estaduais e senadores, respeitando-se a
proporcéo de dois tergos de renovagédo do Senado Federal.

Em 2010, a campanha presidencial acolheu nove candidatos a presidente:
Ivan Martins Pinheiro (PCB), Rui Costa Pimenta (PCO), Levy Fidelix (PRTB), Zé
Maria (PSTU), José Maria Eymael (PSDC), Plinio de Arruda Sampaio (PSOL),
Marina Silva (PV), José Serra (PSDB) e Dilma Rousseff (PT), sendo que apenas 0s
quatro ultimos candidatos participaram dos debates na televisdo. No confronto dos
candidatos principais a Presidéncia da Republica os debates foram regados por
denuncias, provocacdes e parcas propostas de governo. Dentre eles, destacaram-se
Dilma Rousseff e José Serra para o segundo turno. De cinco a 29 de outubro, as
emissoras de radio e televisdo reservaram 20 minutos diarios, a partir das sete horas
e das 12 horas, de segunda a domingo, para a veiculacdo do segundo turno da

propaganda eleitoral gratuita.

Portanto, a Lei n° 9504/97 compde o conjunto legal de regras aplicadas no
periodo eleitoral brasileiro de 2010. Sua aplicabilidade visa a ética e a isonomia na
propaganda politica entre os candidatos no radio e na televisdo, como nos
impressos, e na Internet, por meio dos sites de candidatos e partidos, das redes
sociais e da informacdo on-line. Direito garantido no artigo 5° da Constituicdo
Brasileira, em respeito a liberdade de expressdo, conforme esclarece Coneglian
(2010):
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[...] essa liberdade de expresséo tem limites legais que, sem desnaturar a
norma constitucional da liberdade de expressdo e sem ofender a
democracia, servem justamente para dar um rumo de nivelamento, para
fazer prevalecer o principio da igualdade entre os candidatos. [...] As regras
sobre liberdade de expresséo, no periodo eleitoral, pois, se amoldam ao
principio da isonomia que deve existir entre os candidatos (CONEGLIAN,
2010, p.302).

4.2 A ultima semana do segundo turno no Jornal da CBN

A Ultima semana do segundo turno da campanha presidencial na radio CBN
contou com cinco edi¢des do Jornal da CBN. Cada uma com trés horas e meia de
duracdo, sendo que, entre 7 horas e 7h20, havia o espaco reservado para
transmissao da propaganda eleitoral gratuita no radio, que se estendeu até a sexta-
feira, dia 29 de outubro de 2010. Durante esses 20 minutos, o Jornal da CBN era

transmitido somente pela Internet.

4.2.1 Segunda-feira, 25 de outubro de 2010

O primeiro dia da campanha eleitoral do segundo turno das elei¢cdes
majoritarias foi tomado pelo teste do ditado do Tiririca, indo ao ar oito vezes durante
o programa. Na terca-feira voltaria uma vez mais. O tema analfabetismo tratado em
alguns momentos de forma irdnica girou em torno do levantamento de uma lista de
palavras-alvo de erros de grafia, como excecdo com dois esses, por exemplo, entre
outras. A intencdo da discussdo era a de ajudar Tiririca a passar no teste de
alfabetizacdo. Caso ele fosse reprovado, ndo seria diplomado como deputado
federal. Até no Liberdade de Expressao esse tema ecoou, quando se afirmou que
Jesus e Sécrates eram analfabetos. A informacao foi logo refutada por um bispo de
plantdo ao alegar que o Filho de Deus sabia ler sim. Justificou que, se ele ndo fosse
alfabetizado, como poderia entdo ter lido o livro sagrado dos judeus em plena
Sinagoga? A Biblia comprova que o filho de Deus era alfabetizado. O tema ‘teste do
ditado do Tiririca’, como foi denominado, ocupou oito vezes a grade da programagao
neste dia. Houve matéria denunciando que as eleicbes de 2010 aumentaram o
poder de algumas familias da elite politica brasileira no Congresso Nacional. Arnaldo
Jabor falou como a abstracdo tomou conta do Supremo Tribunal Federal: “O nimero
de recursinhos, impedimentos e de imunidades transformam o Judiciario numa

verdadeira abstracao”.
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Outros temas no ambito da campanha presidencial foram tratados no Jornal
da CBN daquela segunda-feira dia 25 de outubro de 2010. Esses temas envolviam
os candidatos a presidéncia da Republica. O Rio de Janeiro sera palco de
campanha dos presidenciaveis no ultimo domingo antes da votacdo no segundo
turno. Os escandalos do governo Lula. Serra e a privatizacdo do Pré-sal. O Por
dentro da Politica, com Lucia Hipolito, e a sucessdo de Lula. O comentério de
Arnaldo Jabor, apontando os escandalos do governo Lula. A opinido dos
representantes da sociedade Mayana Zatz e Sidarta Ribeiro no Por que vota e por

gue néo vota nesse e naquele candidato.

4.2.2 Terca-feira, 26 de outubro de 2010

Os destaques da manha foram o debate transmitido pela TV Record na noite
do dia anterior. O confronto entre os candidatos e a maneira como se abstiveram de
apresentarem propostas e projetos de governo gerou discussdao. Outro tema
polémico pautou a manhé da terca-feira: a intencdo de alguns governos estaduais
de criarem conselhos de comunicagdo para monitorar a midia. Para o secretario de
comunicagcdo da Bahia, Robson Almeida, “a criagdo do conselho é demanda da
propria populagédo de poder participar da escolha do que deseja ler e ouvir, e a
sociedade poder ser bem servida com informacdo de qualidade”. Por outro lado,
para a Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo (ABERT), essas
iniciativas podem comprometer a liberdade de imprensa no Pais. E a opinido dos
representantes da sociedade e lideres religiosos Silas Malafaya e Leonardo Boff no
por que vota e por que nao vota nesse e naquele candidato. Esses foram os

principais assuntos do dia.

4.2.3 Quarta-feira, 27 de outubro de 2010

A quarta-feira foi um dia de informacao diversificada. Foram apresentados os
indices de pesquisa Datafolha n® 37.404/2010, apontando a candidata Dilma a frente
com 56% dos votos validos contra 44% de Serra. A informacéo foi ao ar com a
frequéncia de uma vez a cada meia hora. O julgamento do caso do senador Jader
Barbalho, politico impugnado acusado de ‘ficha suja’. O senador havia renunciado
ao mandato para escapar de uma cassacao. Como ele foi condenado, ndo péde ser
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diplomado pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE). O comentario de Arnaldo Jabor
denunciava o presidente em exercicio por deixar dividas para o seu sucessor. A
liberdade com que ele trata Lula chama a atencdo do publico. Num outro momento,
o cientista politico da PUC do Rio de Janeiro César Romero Jacob é convidado por
Herddoto Barbeiro para explicar se é possivel mapear os votos dos candidatos. A
quarta-feira chamou a atencédo durante a analise. A manha foi marcada por erros e
marcas de edicdo nas matérias. Verificou-se que sonoras dos candidatos foram
trocadas e falas editadas. A opinido dos representantes da sociedade ligados a
agricultura Alberto Broch e Roberto Ticoulat no Por que vota e por que ndo vota
nesse e naquele candidato.

4.2.4 Quinta-feira, 28 de outubro de 2010

A manha da quinta-feira comeca com as atencdes voltadas para a promessa
de mudanca do panorama politico brasileiro. O Supremo Tribunal Federal (STF)
decidiu pela validade da ‘Ficha Limpa’, ja para a eleicdo daquele ano. O STF barrou
a candidatura ao Senado de Jader Barbalho do PMDB do Pard. Essa decisdo
abarcava todos os casos de candidatos que tinham sido barrados por terem
renunciado para escapar a cassacao. O tema ‘Ficha Limpa’ foi largamente discutido
neste dia, pelo menos uma vez a cada meia hora da programacdo do Jornal da
CBN. Até a comentarista Lucia Hippdlitto em ‘Por dentro da politica’ analisou a
decisdo do STF. Outro assunto que virou noticia foi a investigacdo de fraude na
licitacdo de obras do Metr6, a época em que Serra era governador do Estado de Sao
Paulo, e a manifestacédo de estudantes da Unesp de Assis, ocorrida durante a festa
no inicio do més em Araraguara, em repudio ao trote rodeio das gordas, que
consistia em montar as calouras obesas. Somente nesta manha de quinta-feira foi
noticiada a morte subita de Néstor Kirchner ocorrida dia 27 de outubro as 11 horas
da manha do dia anterior. Néstor Kirchner foi ex-presidente da Argentina no periodo
de 25 de maio de 2003 a 10 de dezembro de 2007. A sua esposa Cristina
Fernandez de Kirchner o sucedeu na presidéncia, ao final de seu mandato. Outra
edicdo do Por que vota e ndo vota nesse e naquele candidato foi ao ar neste dia,
com os representantes da sociedade, o jornalista e poeta Ferreira Gullar e o

jornalista e escritor Fernando Morais.
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425 Sexta-feira, 29 de outubro de 2010

O Jornal da CBN nesta manha abriu com a pesquisa Datafolha registrada no
TSE sob n° 37.721/2010. Nessa pesquisa a candidata petista a presidéncia da
Republica Dilma Rousseff obteve 56% dos votos validos. José Serra, do PSDB,
apresentou 44%. A candidata do PT manteve os 12% de liderangca da Ultima
pesquisa. O resultado foi ao ar uma vez a cada meia hora. Ainda no mesmo dia se
falou sobre a morte do ex-presidente da Argentina Néstor Kirchner ocorrida na
manhd da ultima quarta-feira. Lucia Hypdlito em ‘Por dentro da politica’ comentou
sobre o fim da eleicdo, tracando os caminhos percorridos por jornalistas e politicos
nos dois ultimos anos, desde que Lula resolveu lancar Dilma como sua sucessora a
presidéncia. A opinido dos representantes da sociedade foi dada no Jornal da CBN.
Os professores Gilberto Velho - titular e decano do Departamento de Antropologia
do Museu Nacional da Universidade Federal do Rio de Janeiro — e Flavio Rocha -
coordenador do Curso de Politica e Relacfes Internacionais da Fundacéao Escola de
Sociologia e Politica de S&do Paulo - responderam Por que votam e por que néo
votam nesse e naquele candidato. Ao final da programacdo, o Jornal da CBN
transmitiu a ‘Radio Sucupira’ - uma charge eletronica irdbnica com os personagens da
politica nacional. Na ocasido, o alvo foram os politicos cassados e as elei¢cdes do
proximo domingo. A ‘Radio Sucupira’ é transmitida todas sextas-feiras, as 9h25, no
Jornal da CBN.

Ainda no mesmo dia a noite, a TV Globo e a radio CBN transmitiram ao vivo o
debate entre os candidatos a presidéncia da Republica, Dilma Rousseff e José
Serra. No sabado seguinte, ao término do periodo da propaganda eleitoral gratuita
do segundo turno, Diego Matoso, apresentou matéria sobre o debate no Jornal da
CBN.

4.2.6 Sabado, 30 de outubro de 2010
O audio do debate entre os dois candidatos na Rede Globo foi gravado na

integra pela CBN dando origem a uma matéria que concentrou 0s temas principais

tratados pelos presidenciaveis. O resumo do debate foi ao ar no Jornal da CBN no
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sébado, na manha do dia 30 de outubro, véspera de votacdo, contrapondo-se ao
estabelecido pelo artigo 49 da Lei das Eleigbes de n°® 9.504/97.

Se houver segundo turno, as emissoras de radio e televisdo reservardo, a
partir de quarenta e oito horas da proclamacao dos resultados do primeiro
turno e até a antevéspera da eleicdo, horario destinado a divulgacao da
propaganda eleitoral gratuita, dividido em dois periodos diarios de vinte
minutos para cada eleicéo, iniciando-se as sete e as doze horas, no radio, e
as treze e as vinte horas e trinta minutos, na televisdo (Tribunal Superior
Eleitoral - TSE, 1997, p.13).

Teria a radio CBN conseguido uma liminar autorizando a veiculacdo da
matéria sobre o debate da TV Globo apds o periodo da propaganda eleitoral
gratuita? Ou a sintese do debate da TV Globo foi transmitida deliberadamente?
Coneglian (2010, p.302) explica que “o Cddigo Eleitoral se cala sobre a conduta das
radios e emissoras de televisdo em sua programacao normal, durante a campanha
eleitoral.” Portanto, entende-se que, em respeito ao principio da isonomia entre os
candidatos, objeto da Lei Eleitoral n. 9.504/97, e no exercicio da liberdade de
expressdo’®, pode ter sido sob esse pretexto que a veiculacdo ocorreu em data

extraordinaria?

10 Artigo 5°, inciso I1X da Constituicao Brasileira de 1988 - € livre a expressao da atividade intelectual,

artistica, cientifica e de comunicagéo, independentemente de censura ou licenca;



51

5 EVOLUCAO DA PESQUISA

A andlise de conteudo proposta por Bardin (2011) € o método utilizado neste
trabalho. Os dados qualitativos de amostragem foram analisados de forma

interpretativa. Para a autora:

[...] A abordagem ndo quantitativa recorre a indicadores ndo frequenciais
suscetiveis de permitir inferéncias; por exemplo, a presenca (ou a auséncia)
pode constituir um indice tanto (ou mais) frutifero que a frequéncia de
aparicédo [...] (BARDIN, 2011, p.144).

Em outros momentos em que houve repeticdo de temas, dados e palavras
recorremos a abordagem quantitativa. A sua pertinéncia “[...] funda-se na frequéncia
de aparicdo de determinados elementos da mensagem” (BARDIN, 2011, p.144). A

autora alerta para o fato de que:

A abordagem quantitativa e a qualitativa ndo tém o mesmo campo de acao.
A primeira obtém dados descritivos por meio de um método estatistico. [...]
A segunda corresponde a um procedimento mais intuitivo, mas também
mais maleédvel e mais adaptével a indices ndo previstos, ou a evolugéo das
hipéteses (BARDIN, 2011, p.145).

Com este intuito, foi analisada a constru¢cao sonora do programa por meio das
imagens sonoras (ADAMI, 2006), da linguagem radiofénica: a expressao oral, a
musica, 0s sons e o siléncio, e da montagem radiofénica (BALSEBRE, 2005). Como
método de trabalho, foram usados os seguintes textos: “A entonagao no dialogismo
bakhtiniano (DAHLET, 2005, ps.249-264); “Notas sobre a interjeicdo” (MARCUSCHI,
2007, ps.133-145); “A acao dos verbos introdutores de opinido, mediante um verbo,
uma nominalizacdo, dois pontos ou insercao “aspeada” no texto, construcdes
adverbais” (MARCUSCHI, 2007, ps.146-168) e os “Padrbes de manipulagdo na
grande imprensa”. ocultacdo, fragmentacdo, inversdo, inducdo e o global
sistematizados por Abramo (2009). Para a analise legal, Coneglian (2010): e a
“‘Radiografia da Lei das Eleigbes 2010: Comentarios a Lei 9.504/97, com as
alteragdes das Leis 9.840/99, 10.408/02, 10.740/03, 11.300/06 e 12.034/09".

As réplicas de expressdes metaféricas sonoras presentes na transmissao ao

vivo foram quantificadas e analisadas. Na analise foi adotada ainda,
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metodologicamente, a percepc¢ao dos discursos empregados pelo apresentador (voz
do Jornalismo) e dos analistas (vozes da midia).

A selecdo do corpus bruto se deu com a gravacao (captacdo) do Jornal da
CBN, das 6 horas as 9h30, entre os dias 25 e 29 de outubro de 2010. Trata-se do
segundo turno da eleicdo presidencial, disputada por Dilma Rousseff (PT) e José
Serra (PSDB). As gravacdes foram feitas diretamente do site da CBN
(www.cbn.com.br), em tempo real. Em carater extraordinario, incluimos a sintese do
debate dos candidatos transmitido pela Rede Globo de Televisdao no dia 29 de
outubro de 2010, antevéspera da eleicao, e veiculada pela Radio CBN no dia 30 de

outubro de 2010, véspera da eleicao.

Fizemos gravacdes diarias de trés horas e meia de captacao, utilizando um
computador com plataforma Windows 7 — 64-bits, o editor de audio Sony Sound
Forge 10 e uma conexdo de banda larga NET Virtua 10 Mb. O corpus de
amostragem foi salvo nas extensfes *.wav (arquivo de audio da Microsoft) e *.mp3

(arquivo compactado).

A captacdo do corpus bruto do site da cbn.com.br nos rendeu uma primeira
tomada de 16 horas e 30 minutos de &udio, resultado de um total de cinco nUmeros
do Jornal da CBN. Apoés a insercdo da matéria do debate da TV Globo apresentada
por Diego Matoso — naquele dia Herédoto Barbeiro folgou -, tivemos um corpus bruto

com 16 horas e 40 minutos de material para ser analisado.

Ao procedermos a audicdo das 16 horas e 40 minutos fomos isolando as
noticias cujos temas se referissem a campanha presidencial no Jornal da CBN do
restante, respeitando os objetivos de pesquisa e as hipéteses levantadas no projeto
de pesquisa. Consideramos dois planos: o material produzido pela emissora na
cobertura das atividades de campanha dos candidatos do segundo turno das
eleicOes presidenciais e 0s assuntos que porventura cumprissem papel coadjuvante
e antagonico na narrativa dos candidatos-protagonistas, dos representantes da
sociedade e da emissora. Dessa forma, constituimos um corpus sonoro constituido
por noticias individualizadas, que permitiam ter visdo de temas relacionados aos
candidatos, aos representantes da sociedade e aos governos Lula e FHC tratados
durante a ultima semana do segundo turno da campanha presidencial, de como

esses temas se imbricavam uns com 0s outros sucessivamente, e acao ao delimitar


http://www.cbn.com.br/
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estrategicamente o contexto tematico. De conformidade com essas premissas,
empreendemos um estudo qualitativo sobre a radio CBN com o intuito de verificar
como forgas favoraveis e contrarias, pressupostos da doutrina politica da emissora,

foram empregadas no Jornal da CBN durante a cobertura da campanha majoritaria.

Ouvimos as matérias, os representantes da sociedade e a charge do jornal
apresentados por Herddoto Barbeiro, os comentarios de Lucia Hippdlitto e Arnaldo
Jabor. Entendemos correto incluir as duas reportagens transmitidas por Isabela
Azevedo, Luiz Motta e Cristina Coghi e Jodo Vito Cinquepalmi. Consideramos
também os textos relidos no Reporter CBN pelo locutor Thiago Barbosa por
considerarmos amostragem numeérica representativa. Esses textos foram lidos a
primeira vez por Herédoto Barbeiro. A matéria apresentada por Diego Matoso no
sébado dia 30 de outubro também nos chamou a atencdo. Como a Lei das Elei¢cdes
nao previa a transmissdo de noticia contendo discurso politico de candidato ou de
candidatos a véspera da eleicdo, achamos oportuno seleciona-la para estudo

posterior.

Trabalho de selecdo concluida, haviamos reunido o audio de 22 noticias
transmitidas na ultima semana do segundo turno das eleicdes presidenciais 2010
transmitidas pelo Jornal da CBN - um total de 106 minutos ou de uma hora e 46

minutos.

NoO nosso caso, a transcricdo prepara a unidade de audio para a pesquisa. O
texto transcrito permite pesquisar, localizar, ler, grifar, contar, reler. Assim, as
unidades de texto sao produto das unidades de audio transcritas, com a finalidade
de facilitar o trabalho de investigagcdo. As unidades de texto (roteiros) fornecem
visibilidade e maleabilidade ao mapear as unidades que forem destacadas para

analise.

O procedimento de codificacdo contemplou igualmente as unidades de audio
e de texto por meio da criagdo de codigos que as definiram como tal. Esses codigos
cumpriram duas func¢des: a primeira, a de diferenciar as unidades de audio das de
texto e, a segunda funcgéo, a de localizar as unidades de audio no CD, e as de texto,

no apéndice do trabalho.
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Um exemplo de unidade de audio codificada é o identificador 25UA1, de
unidade de texto, o identificador 25UT1.

na semana de 25 a 30 de outubro de 2010.

‘UA’ sdo as iniciais de unidade de audio.

‘UT’, as iniciais de unidade de texto (roteiro).

'25’ remete ao dia em que o audio foi gravado. O corpus bruto foi captado

1’ (um) remete a sequéncia numérica das unidades de audio no CD ou de

textos no apéndice do trabalho. Essa nhomenclatura perfaz 22 unidades de

audio e de texto.

Tabela 1 - Unidades de texto (UT): Roteiros

. . Pqg vota

Dias Matérias | Reportagens | Debates Herodgto .LU?I? Arnaldo Pq néo
Barbeiro Hippdlitto | Jabor
vota

25UT4

25.10 25UT1 25UT2 X 25UT6 25UT5 X o5UT7H
26UT11

26.10 X 26UT9 26UT8 X 26UT12 X 26UT132
27UT15 27UT18

27.10 27UT14 X 27UT16% X X 27UT19 27UT20%
28UT21

28.10 X X X X X X 28UT221
29.10 X X X X 29UT24 | 29UT23

30.10 X 30UT25 X X X X

O texto foi dotado ainda com recursos de marcacao técnica proprios do roteiro

radiojornalistico. Adicionamos linhas numeradas com a finalidade de localizar frases

e palavras-chave no apéndice do trabalho. A numeracédo das linhas inicia e encerra

no mesmo roteiro. As marcacdes permitem também fazer a contagem de tempo das

linhas. O tempo médio medido é de trés segundos para cada linha. Os roteiros

trazem ainda alguns poucos sinais,

conversagoes.

11
12
13
14
15

25UT7: reedicédo da 25UT4.
26UT13: reedicéo da 26UT11.
27UT16: correcdo da 27UT15.

27UT20: reedicdo da 27UT18, com erro de edicao.

27UT22: reedicédo da 27UT21.

recursos da técnica de transcricdo de
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Ja que a Analise de Contetdo procede com base em material empirico,
reproduzindo conversacdes reais e considera detalhes ndo apenas verbais,
mas entonacionais, paralinguisticos e outros, algumas informacfes
adicionais, quando as houver, devem aparecer na transcricdo, uma vez
constatada a sua relevancia (MARCUSCHI, 2007, p.8).

O resumo desses sinais e 0Ss seus respectivos significados podem ser

localizados no anexo da dissertagéo.

Esses procedimentos técnicos implantados durante o processo de transcri¢cao
das unidades de texto (roteiros) permitiriam o préximo passo: a marcacdo de

inferéncias e a codificacdo das Unidades de Registro (URS).

Apébs a formatacdo dos roteiros e a criacdo das unidades de 4udio e de texto
demos inicio a fase de codificacdo das Unidades de Registro (URs). Os indicadores
analisaveis identificados e registrados durante o processo de transcricdo e pesquisa
do audio constituem as Unidades de Registro, que reportam-se aos objetivos de
pesquisa. Uma UR pode tanto se limitar ao codigo da unidade de texto como, se for
preciso, aderir ao codigo da UT o numero da(s) linha(s) do roteiro. Logo, o cédigo
identificador pleno de uma UR, contendo as linhas do roteiro, encadeia o cédigo da
UT e a inicial ‘L.’ de linha, ou linhas, seguida dos niumeros correspondentes a elas.
No caso de uma unidade de &udio, ndo h& essa necessidade, pois a UA se presta
somente a audicdo da unidade de texto (roteiro) a que se reporta. Com essa
codificacdo o modelo ‘25UT1R, L.11-14’ de Unidade de Registro apontara para as
linhas ‘“11-14’ da unidade de texto 25UT1’, em que o recorte da palavra, da frase, do
tema, a ser interpretado esta localizado. Nao havendo essa especificidade, a UR fica

caracterizada somente pela nomenclatura da unidade de texto.

Por sua vez, o corpus de andlise é constituido por Unidades de Registro
extraidas das unidades de texto roteirizadas. Tem como finalidade oferecer ao
pesquisador informacdes relativas a cobertura da campanha presidencial 2010 na
CBN, na ultima semana do segundo turno: as URs.

O corpus de andlise encerra o universo de indicadores submetidos a analise.
Relne as marcas da edigdo, os verbos introdutores de opinido (verbos dicendi), os
erros de montagem, os fenémenos da fala (interjeicdo e metafora) encontrados

durante a pesquisa.
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Tabela 2 - Unidades de registro (UR)

Marcas da edicdo Verbos dicendi Interjeicdo Metéafora sonora | Erros de montagem
25UT1, L.14-18 25UT1, L.10 26UT8, L.158 25UT1, L.44-45/ |25UT1, L.38-40
25UT1, L.29-33, 25UT1, L.27 25UAL,T.2m5 27UT15/27UT16
25UT2, 25UT4, 27UT14, L.6 27UT20

25UT7'®, 26UT9,
26UT11, 26UT13Y,

27UT14, L.8-12
27UT14, L.20-25

27UT18, 28UT21,
28UT21, L.52-54

28UT22', 29UT23
Obs: as unidades de texto (UTs) podem constituir em alguns casos Unidades de Registro (URS).

27UT14, L.17

30UT25, L.130
30UT25, L.131

5.1 Analise do programa

5.1.1 Marcas da edicéao

A edicdo € o ato pelo qual se da a manipulacdo da informacédo jornalistica.
Baseado nesse fato, e com a intencdo de se manter a correcdo da noticia, os
Principios Editoriais das Organiza¢des Globo regem a conduta jornalistica e politica
da CBN e das Organizacdes Globo. Entretanto, as marcas deixadas pela edicado
jornalistica podem ser identificadas num nivel discreto em que a discriminacao
praticada durante a selecdo de elementos constitutivos da mensagem passa
despercebida. As marcas da edicdo foram observadas em decorréncia do espaco
reservado aos candidatos Serra e Dilma na ultima semana do segundo turno das
eleicbes presidenciais de 2010. Elas sdo percebidas na forma como se deu a
distribuicdo das falas dos candidatos a Presidéncia. O que fazemos aqui € um relato
das URs que marcaram o processo e como foi distribuido o espaco politico entre os

candidatos.

A candidata Dilma Rousseff encabecou duas reportagens. A primeira, 25UT2
com Isabela Azevedo, e a segunda, 26UT9, com Luiz Motta e Cristina Coghi. De
outro lado, Serra encabecava as matérias das campanhas politicas dos candidatos,
dos debates na TV Record e na TV Globo e dos representantes da sociedade,

'° Reedicdo da UT 25UT4.
" Reedicdo da UT 26UT11.
® Reedicdo da UT 27UT18.
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guando os representantes da sociedade que abriram opinando eram eleitores de
José Serra®.

Nas edi¢gbes das matérias 25UT1, L.14-18 e 27UT14, L.8-12 o discurso de
José Serra € critico. Ja a candidata Dilma Rousseff nas matérias (25UT1, L.29-33,
27UT14 e L.20-25) mostrou um discurso sem forca. Ela aparece em palanque se

despedindo e agradecendo ao publico por terem vindo.

As reedicbes 25UT7, 26UT13 e 28UT22 das edi¢cdes 25UT4, 26UT11,
27UT18, 28UT21 e 29UT23 em que os representantes da sociedade respondem
porque votam e porque nao votam nesse ou naquele candidato do segundo turno,
tiveram os depoimentos contrarios suprimidos. Na primeira parte dos depoimentos
dos representantes da sociedade, o ancora da emissora perguntava por que eles
iriam votar nos candidatos José Serra e Dilma Rousseff. O representante que ia
votar em Serra abria. Assim que 0s representantes respondiam a primeira pergunta,
Herddoto abria a segunda fase indagando sobre o contrario: por que aquele que ia
votar em Serra ndo ia votar em Dilma. Para o representante que ia votar na Dilma,
por que ele ndo ia votar no Serra. Nesses dois momentos, as respostas eram
contundentes. Com a reedicdo, a segunda fase seria suprimida, restando trechos
selecionados da primeira parte das edicbes originais. As edicbes ao vivo, de
segunda a sexta-feira, foram os Unicos momentos da programacéo que o candidato

José Serra recebeu criticas.

Na Unidade de Registro 28UT22, L.33 ocorreu a supressédo do trecho “com o
Paraguai e com a Bolivia”. O texto original observado na 28UT21, L.52-54 era “[...] é
uma politica externa que nao fala fino com Washington e n&o fala grosso com o

Paraguai e com a Bolivia.”

Essas supressdes de partes das matérias e mesmo de trecho da frase, que
mudam o sentido do que foi dito na realidade, remetem ao que Abramo (2009, p.25)

denominou “padréo de ocultacéo”.

¥ Unidades 25UT1, 25UT4, 25UT7, 26UT8, 26UT11, 26UT13, 28UT22, 27UT14, 27UT18, 28UT21,
29UT23, 30UT25.
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E o padrdo que se refere a auséncia e a presenca dos fatos reais na
produgcdo da imprensa. N&o se trata, evidentemente, de fruto do
desconhecimento, e nem mesmo de mera omissdo diante do real. E, ao
contrario, um deliberado siléncio militante sobre determinados fatos da
realidade [...] (ABRAMO, 2009), p.25).

Além do mais, na Lei Eleitoral n°. 9.504/97 o artigo 45 é vedado as emissoras
de radio e televisdo, a partir de 1° de julho do ano da elei¢cdo, em sua programacao
normal e noticiario: “inc. Il — usar trucagem, montagem ou outro recurso de audio ou
video que, de qualquer forma, degradem ou ridicularizem candidato, partido ou
coligagdo, ou produzir ou veicular programa com esse efeito”. Coneglian (2010)

esclarece o texto do inc. Il:

As emissoras de radio e televisdo ndo estao proibidas de utilizar esses e
outros recursos em sua programacao normal. O que elas ndo podem fazer
utiliza-los para degradar ou ridicularizar candidato, partido ou coligagéo,
nem para desvirtuar a realidade e, com esse desvirtuamento, beneficiar ou
prejudicar candidaturas (CONEGLIAN, 2010, p.302).

5.1.2 Verbos introdutores de opinido (verbos dicendi)

As matérias jornalisticas usam verbos dicendi como forma linguistica de
relatar opinides. Segundo Marcuschi (2007, p.147), “[...] nesta modalidade a opiniao
é introduzida com algum verbo que antecipa o carater geral da opinido relatada. [...]
O redator relata a um leitor as opiniées de alguém. Com isto o redator torna-se um

filtro, porquanto ele é receptor e emissor ao mesmo tempo.”

O estudo dos verbos mapeou parte do nosso acervo de unidades de texto
disponivel no apéndice deste trabalho. Foram consideradas para pesquisa as
noticias de género informativo montadas na emissora e introduzidas pelo ancora: as
matérias dos debates (26UT8 e 30UT25), dos candidatos em campanha (25UT1 e
27UT14) e as reportagens (25UT2 e 26UT9) com os reporteres Isabela Azevedo,
Luiz Motta e Cristina Coghi, das quais codificamos as Unidades de Registro 25UT1,
L.10, 25UT1, L.27, 27UT14, L.6, 27UT14, L.16, 30UT25, L.130 e 30UT25, L.131
para analise. As noticias informativas introduzem a ac¢do por meio dos verbos

dicendi.

Na matéria editada pela CBN que foi ao ar na segunda-feira dia 25 de outubro

de 2010, relatando a campanha dos candidatos no Rio de Janeiro, o discurso do
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candidato José Serra foi introduzido com verbo “criticou” “No discurso, Serra
criticou os escandalos envolvendo o atual governo” (25UT1, L.10). Esse verbo forte
e por vezes dominador € usado nos discursos do poder. Ja o verbo “fez”, usado para
introduzir a fala da candidata Dilma é um verbo de pouca expressividade que a
distancia do discurso do poder: “N&o houve discurso. No final da carreata a
candidata Dilma Rousseff fez apenas uma rapida declaracao” (25UT1, L.27).

A segunda matéria editada pela CBN do dia 27 de outubro de 2010 sobre a
campanha nacional dos candidatos, a locugcéo verbal “prometeu mudar’, cujos
verbos “prometeu” e “mudar” atribuem um discurso de poder ao candidato José
Serra: “Sem especificar as medidas imediatas que tomaria num eventual governo,
Serra prometeu mudar a politica macroeconémica” (27UT14, L.6). Quem promete &
guem pode cumprir. E essa promessa demanda poder fazer. A CBN projetou no
candidato José Serra o poder de mudar. Por outro lado, o verbo “fez” deixou a
candidata Dilma sem discurso novamente: “Em Fortaleza, Dilma desfilou em carro
aberto ao lado do governador reeleito do Ceard, Cid Gomes, e fez uma rapida
saudacao aos militantes” (27UT14, L.16). O verbo usado remeteu a candidata Dilma

a um segundo plano inexpressivo.

A ultima matéria, do debate da TV Globo apresentada por Diego Matoso no
sdbado dia 30 de outubro de 2010, contribuiu com duas URs que marcaram o
discurso do candidato Serra, os verbos “atacar” e “criticou”. “Ao responder a uma
pergunta sobre agricultura, o candidato José Serra aproveitou para atacar a politica
cambial do governo e criticou a alta no prego dos alimentos” (30UT25, L.130 e
30UT25, L.131). Os dois verbos que cercam o discurso de Serra na CBN séo os de
poder. Na unidade de texto 30UT25 este foi 0 Unico momento em que se usou
verbos fortes. Entretanto, a fala de Serra néo reflete o tom dominador que os verbos

pretendem passar.
5.1.3 Interjeicao
No final da exibicdo da UR 26UT8, L.158, matéria que discorreu sobre o

debate da TV Record, o ancora retoma o microfone e se expressa usando uma

interjeicdo: “Porral”
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A interjeicdo € o unico fendmeno linguistico exclusivo da lingua portuguesa
falada.”® Assim, mesmo quando ocorre na escrita, geralmente em contexto
de dialogo, representa uma situacéo de fala. [...] Além disso, a interjeicédo foi
vista pelos gramaticos apenas coOmoO um recurso para expressar a
emotividade e ndo mais do que isso (MARCUSCHI, 2007, p.133).

A interjeicdo “Porral!”, assim como “ah!” “chi!” “Ih”, “oh!” “ué!” “puxa!”, traduz
um sentimento de espanto frente a indignacdo causada pelo quadro de confronto
entre os candidatos Dilma Rousseff e José Serra. Uma forma coloquial, chula, de se
expressar, contraria a pratica radiojornalistica. Demonstra proximidade acentuada

com o ouvinte e emotividade.

5.1.4 Metéafora sonora

Logo no primeiro dia da ultima semana do segundo turno das eleicdes
presidenciais, Herédoto Barbeiro, ao dar a noticia 25UT1 sobre os candidatos Dilma
Rousseff e José Serra em comicio e do depoimento, que 0s pivls responsaveis pelo
desgaste da campanha de Dilma Rousseff dariam na Policia Federal ainda naquele
dia, na altura das linhas 44 e 45, entoa sugerindo outra realidade. Segue o periodo
citado demarcado: “Para o senador tucano Alvaro Dias, a tentativa de deixar a

conclusdo do caso Erenice para depois das elei¢cdes, (++) €::: uma estratégia para

evitar prejuizos eleitorais a candidata Dilma.” A noticia introduz a denuncia — por
meio da fala de Alvaro Dias - da préatica oportunista por parte do PT em proteger a

candidata Dilma do desgaste politico.

Para andlise, destacamos duas por¢cbes de texto: “[...] para depois das
eleicdes (++) é::: uma estratégia [...]" (25UT1, L.44-45 e 25UA1, T.02mO05). Por meio
do estudo da entonacao de Mikhail Bakhtin por Dahlet (2005), nos aproximamos da
dimensdo do termo metafora sonora. Trata-se de uma forma de opinido né&o
explicita, subliminar, uma avaliacdo social velada no enunciado, que a mensagem
encerra. Segundo Dahlet (2005, p.251), “[...] a entonacao realiza-se sob a influéncia
muatua de trés atores, que sdo o locutor/autor, o ouvinte/leitor e o objeto do
enunciado. De sua interagcdo continua define-se a entonacdo portadora da avaliacdo

social do enunciado”.

?® Fenomenos tais como os marcadores conversacionais, repeticbes, truncamentos e hesitacoes,

entre outros, sdo caracteristicos da fala, mas né@o exclusivos, isto é, a escrita tem marcadores,
repeticdes etc., tipicos que nao ocorrem na fala. E neste sentido que a interjeicdo € vista aqui,
como tipica e exclusiva da fala, ndo havendo interjeicdes que sdo usadas sO na escrita.
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Estaria Herodoto Barbeiro fazendo uma critica politica velada de ordem
metafdrica na noticia? Seria a metafora sonora uma alusao ao imaginario popular do

jeitinho malandro do politico brasileiro?

5.1.5 Erros de montagem

Na UR 25UT1, L.38-40 do dia 25 de outubro de 2010, Herdédoto Barbeiro
mencionou na chamada da matéria 0 nome do jornalista Amauri Ribeiro Junior que
estava sendo inquirido sobre a quebra do sigilo fiscal de pessoas ligadas ao
candidato José Serra. Esse assunto tinha tudo para voltar a pauta, mas nado se tocou
nele. Amauri Ribeiro Janior € o autor do livro Privataria Tucana que denunciou, em
2011, as fraudes ocorridas por ocasido das privatizacbes das empresas estatais
brasileiras durante o governo FHC do qual Serra foi ministro. Denunciou também o
envolvimento da filha de José Serra, Verbnica Serra, no repasse de ddlares para o

paraiso fiscal das ilhas Virgens Britanicas.

Na grade do dia 27 de outubro de 2010 verificamos erros de montagem em
duas matérias. Na UR 27UT15, a matéria em vez de rodar a sonora®* com a fala do
ex-governador José Serra, entrou a matéria 27UT16 na integra da reporter Basilia
Rodrigues sobre o Tribunal Superior Eleitoral, que na ocasido negou o direito de
resposta a José Serra. Na matéria 27UT20, ao invés de rodar a sonora com o vice-
presidente da Sociedade Rural Brasileira, Roberto Ticoulat, exibiu-se a sonora da
matéria sobre a Lei da Ficha Limpa, com o ministro Gilmar Mendes do Supremo

Tribunal Federal.

Erros no ar acontecem. As sonoras com as vozes dos entrevistados sao
preparadas pelo sonoplasta e deixadas na maquina do ar até que sejam engatadas
na programacédo. Caso as nhomenclaturas dos arquivos de audio correspondentes as
sonoras tenham sido trocadas por engano, a relacdo com a matéria foi perdida.
Quando o ancora as chamar, o operador do ar disparara a sonora errada, causando
o transtorno no momento do programa ao vivo. O erro ocorreu com duas matérias
que tiveram as suas sonoras trocadas. Ainda resta outra analise. O evento pode ter

sido resultado da distracdo do operador. O software de automacao da radio toca o

L Trecho de uma entrevista gravada que é selecionado na edicdo da noticia, confirmando ou

complementando o texto do repérter (RABACA e BARBOSA, 2001, p.690, com adaptagfes).
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que é programado. E simples assim. Por esse motivo acreditamos que a falha tenha
sido de ordem técnica.
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CONSIDERACOES FINAIS

Consideramos que a analise sobre os processos de manipulacdo da noticia
politica € muito complexa, pois envolve elementos de varios campos, seja da
producdo radiofonica, seja da exploracdo da linguagem radiofonica, seja do jogo
metafdrico presente nos discursos no ar e ao vivo. Concluimos que a manipulacao
da informacédo constitui 0 processo de constru¢do da noticia, seja no radio, na TV,
no impresso, na Internet. Que uso se faz da edicdo na manipulacédo da informacéao?
Perseu Abramo (2009) contribuiu com a nossa andlise no sentido de nos munir de
um sistema que possibilitasse desvelar a mascara da manipulacdo pelo viés dos
padrbes sistematizados por ele. Padréo de ocultacédo, de fragmentacao, da inverséao,
de inducdo e o global. A sua importancia € pré-requisito na andlise da edicdo

jornalistica e de como se deu a objetividade, a isencdo e a imparcialidade na noticia.

Outro autor que contribuiu com o nosso trabalho foi o linguista pernambucano
Luiz Antbnio Marcuschi (2007). Forneceu a dindmica da lingua pelo aspecto
linguistico do qual recorremos ao estudo sobre a interjeicdo e a acdo dos verbos
introdutores de opinido. Compreendemos que a forca da frase esta no verbo e que o
verbo escolhido é uma acéo pré-determinante do poder da opinido que € citada. Em
nossa analise foi decisivo o estudo sobre “a acdo dos verbos introdutores de
opiniao” (MARCUSCHI, 2007, ps.146-168).

Os depoimentos dos representantes da sociedade, os comentarios dos
analistas Lucia Hippdlitto e Arnaldo Jabor ou a charge do Jornal, com Herddoto
Barbeiro, por se tratarem de mensagens opinativas, foram descartados porque

dispensam o uso formal do verbo introdutor de agao.

No momento de estudar a questdo da entonacdo, buscamos em Mikhail
Bakhtin por Dahlet (2005), elementos pertinentes a andlise da metafora sonora
registrada, além de entendermos o significado de avaliagcéo social e enunciado para
o filésofo russo. A sua contribuicdo aponta para o sentido de que a metafora sonora
encerra uma opinido subliminar, ndo explicita, contida na avaliagdo social do

enunciado proferida pelo ancora.

Ao empreender o estudo da linguagem radiofénica, que nos levaria ao

desenvolvimento da analise, contamos com 0s ensinamentos do professor catalao
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Armand Balsebre (2005). A palavra radiofénica, da musica, dos efeitos sonoros e do
siléncio sdo os componentes sonoros que integram a mensagem radiofonica. No
jornalismo, a palavra radiofénica exerce fascinio que se deve a sua condicdo de
elemento articulador da informacédo jornalistica. O siléncio € um componente
essencial da fala, pois é ele que marca o ritmo, tornando possivel a entonagédo. A
musica e os efeitos sonoros sdo componentes relacionados com a estética da

mensagem.

Empreendemos uma audicdo criteriosa e detalhada do corpus ainda no
estado bruto. Essa postura foi pré-determinante ao selecionarmos indicadores
validos para analise que respondessem aos problemas de pesquisa. Observavamos
como se dava a estruturacdo da noticia na producédo jornalistica da radio CBN, pela
perspectiva da edicdo. A emenda entre falas, ou sua supresséo, e a delimitacado de
sonoras, ou sua reordenacdo, a nosso ver sdo marcas da edicdo deixadas na
noticia, que no processo final, com a interpretacdo do personagem-apresentador

ganha realidade social.

O primeiro problema suscitado indagava sobre qual teria sido o tratamento
dado a informacéo pelo Jornal da CBN na cobertura da campanha presidencial
2010. O segundo consistia em saber de que forma o Jornal da CBN construiu e/ou
projetou as imagens dos candidatos. O terceiro problema de pesquisa indagava
sobre qual seria o impacto causado pela legislacéo eleitoral no Jornal da CBN. E o
quarto problema buscava entender se o modo como fora usada a linguagem

radiofénica orientou o voto do ouvinte, ampliando o sentido dos discursos.

Para cada problema de pesquisa pressupomos uma resposta. A primeira
hipétese aventava que, em parte ou na totalidade, a informacéo jornalistica do Jornal
da CBN teria sido manipulada objetivando interesses politicos da emissora. Com a
analise, constatamos que a candidata Dilma Rousseff encabecou duas reportagens,
enquanto José Serra, todas as matérias das campanhas politicas dos candidatos,
dos debates na TV Record e na TV Globo e dos representantes da sociedade. Em
outras duas matérias, o candidato José Serra apresentava um discurso critico, de
poder, enquanto Dilma Rousseff fazia uma rapida declaracdo. Manteria a CBN um
vinculo de preferéncia com o PSDB ou com o candidato José Serra?
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A segunda responsabilizava o modus-operandi da edicdo pela forma
diferenciada que as imagens dos candidatos foram projetadas. A resposta a
segunda hipotese vem ligada a reposta da primeira hipotese. Constatou-se na
analise da primeira hipotese que os candidatos José Serra e Dilma Rousseff

receberam tratamentos diferenciados.

A terceira hipGtese suscitava que a orientacdo do voto do ouvinte se daria
pelas vozes da emissora. Com a andlise dos verbos introdutores concluimos que foi
concedido poder a voz do candidato José Serra, enquanto a candidata Dilma
Rousseff recebeu tratamento popular com os verbos. Ja no caso da metafora sonora
houve uma opinido subliminar, ndo explicita, marcada pela entonacdo da voz do
ancora. Quanto a interjeicdo analisada entendemos que o termo ‘Porra!’ proferido
por Herédoto Barbeiro é um recurso que vai além de expressar a emotividade. “As
interjeicbes revelam sobretudo uma postura pessoal e os tracos de decisdo dos
interlocutores quanto as suas intencdes. Nao € uma simples questdo de emotividade
como frisam os gramaticos” (MARCUSCHI, 2007, p.141). Para nés foi além, passou
a impressdo de proximidade com o ouvinte. Uma manifestacdo espontanea de
Herodoto Barbeiro. Ja os verbos introdutores usados nos deram a impressao, nao a
certeza, de ter beneficiado o candidato Serra. Entretanto, devido a baixa frequéncia

com que as marcas se repetiram, € pouco provavel que tenham sido intencionais.

A quarta hipotese responderia que o impacto da legislacédo eleitoral sobre a
programacdo do Jornal da CBN durante a campanha presidencial 2010 foi
significativo, com a legislacao eleitoral, neste caso, cumprindo um papel delimitador
da atividade radiofénica durante o periodo de campanha eleitoral no radio. Como
esclarece Coneglian (2010, p.302), “o Cédigo Eleitoral se cala sobre a conduta das
radios e emissoras de televisdo em sua programacao normal, durante a campanha
eleitoral.” Por esse motivo, os partidos tém a liberdade de operar o equipamento de
radio-escuta como forma de encontrar atos ilicitos na propaganda eleitoral gratuita e
na programacéo normal das radios contra os seus candidatos. Dessa forma, podem
distribuir peticdo no TSE de acéo de direito de resposta na forma da Lei Eleitoral n°.
9.504\97. Quanto ao artigo 45 da Legislacao Eleitoral temos o inciso Il, que proibe
“‘usar trucagem, montagem ou outro recurso de audio ou video que, de qualquer
forma, degradem ou ridicularizem candidato, partido ou coligagéo, ou produzir ou

veicular programa com esse efeito”. E explica no paragrafo 4°. do mesmo artigo:
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‘entende-se por trucagem todo e qualquer efeito realizado em audio ou video que
degradar ou ridicularizar candidato, partido politico ou coligacdo, ou que desvirtuar a
realidade e beneficiar ou prejudicar qualquer candidato, partido politico ou
coligagdo.” Sendo assim, os conteudos identificados em nossa pesquisa, que
acreditamos estar em desacordo com a lei, ndo foram detectados pelos partidos e
pelos ouvintes porque se deu de forma néo explicita e distribuida entre os cinco dias

da ultima semana do segundo turno da elei¢édo presidencial 2010.

Com a analise, verificamos os padrées de manipulacdo. O de ocultacdo, o de
fragmentacao, de inversao, de inducdo e o global. Identificamos o primeiro padréo
nas reedicdes das participacbes dos representantes da sociedade. Ocultaram-se
trechos da versdo ao vivo. A fragmentagcdo, outro padrdo, esteve presente na
descontextualizacao das sonoras dos comicios e dos debates, abrindo espaco para
gue a inversao colocasse o candidato José Serra encabecando todas as matérias do
bloco de noticias da semana, descontadas as duas reportagens com Dilma
Rousseff. O que levou a inducdo, o estagio responsavel por todos 0s anteriores.
Tivemos entdo todos os padrbes de manipulacdo sendo orquestrados pela inducao.
O dltimo estagio é aquele gue explora a questdo emocional do meio radio. A
utilizacao da linguagem radiofénica nas pecas analisadas se restringiu a voz, a partir
da qual os verbos introdutores, a interjeicdo e a metafora sonora sdo objeto de
analise. Herédoto Barbeiro usou trilha musical nas matérias que chamou, mas nao
se utilizou a musica e os efeitos sonoros como forma de moldar o emocional do

ouvinte.

Dentro do universo do jornalismo de radio poucas iniciativas empreenderam
projetos de pesquisa com a intencdo de estudar a manipulagcdo da informacdo em
coberturas de campanhas eleitorais. Sdo pontos em aberto que encontramos no
caminho que percorremos que podem ser analisados. Por exemplo, “O sucesso do
governo Lula se deve ao governo FHC”, “Os avancos e inovacdes do governo Lula”
e “A corrupgao no governo Lula” sdo temas que foram frequentemente veiculados na
tltima semana do segundo turno. A analise tematica daria margem para um estudo
sobre as preferéncias politicas da emissora. Um estudo quantitativo e qualitativo
demonstraria a frequéncia com que incidiu cada um dos temas na programacao do

Jornal da CBN. Sdo temas atuais que merecem ser estudados por sua importancia
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politica. Esperamos que o nosso trabalho seja um dos primeiros de muitos outros

que virdo no estudo da manipulagéao da informacao no radiojornalismo.

Diante dos resultados da nossa pesquisa, entendemos que a manipulacdo da
informacédo se deu de forma discreta, quase imperceptivel. Pode ser identificada
com o estudo criterioso das Unidades de Registro (URs) do discurso da CBN, na
dltima semana do segundo turno das eleicbes presidenciais 2010. Segundo
Charaudeau (2009, p.252): “A coisa € bem mais sutil, e diremos, para encurtar, que
as midias manipulam de uma maneira que nem sempre é proposital, ao se
automanipularem, e, muitas vezes, sao elas préprias vitimas de manipulacbes de
instancias exteriores”. A partir do pensamento de Charaudeau (id., 2009),
concordamos que o processo de orientagdo do ouvinte foi sutil. Entretanto, ndo nos
pareceu que a emissora tenha se automanipulado, tampouco que a CBN tenha sido
vitima de instancias exteriores. Sdo alegacdes pouco provaveis. Por outro lado, o
pensamento de Abramo (2009) nos pareceu complementar Charaudeau (id., 2009)
quando esclarece que “a conclusdo a que se pode chegar, pelo menos como

hipotese de trabalho, € a de que a distorcdo da realidade pela manipulacdo da

informacéo é deliberada, tem um significado e um propdsito”.

Concluimos, entdo, que as marcas provaveis de orientacdo ao voto do ouvinte
se deram de forma nado explicita, subliminar, com a edicdo e a reedicdo das
matérias. A frequéncia de repeticdo das URs sao evidéncias que expressam a nossa

suspeita.
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APENDICE A: UNIDADES DE TEXTO (UT)

Atencéo: Os sinais usados na transcricdo da conversacao encontram-se a partir do

primeiro roteiro 25UT1.

Segunda-feira, 25 de outubro de 2010.

25UT1

O comicio dos candidatos no Rio de Janeiro. Matéria dupla. Seguido de

depoimentos com os lideres das duas campanhas.

1. TEC: TRILHA MUSICAL EM BG.

2. Herédoto: Os candidatos & presidéncia da republica DILMA ROUSSEFF?
3. e JOSE SERRA escolheram o Rio de Janeiro pra fazer

4. campanha no ultimo domingo, antes da votacdo no segundo

5. turno (++)?3. A votacdo é no préximo domingo, como vocé sabe.
6. O candidato do PE-ESSE-DE-BE fez campanha em

7. Copacabana, na zona sul da cidade. Ele estava aqui

8. acompanhado dos senadores eleitos por Minas Gerais, AECIO
9. NEVES, e ITAMAR FRANCO (+) e também do governador eleito
10. de Séo Paulo, GERALDO ALCKMIN. No discurso, (+) SERRA
11. criticou** os escandalos envolvendo o atual governo.

12. TEC: SAIl BG.

13. TEC: MULTIDAO EM BG.

14. Serra: Noés precisamos no Brasil um governo que tenha carater. Nao
15. podemos viver uma situagéo de mentira permanente. O

16. presidente FERNANDO HENRIQUE néo foi além de declarar o
17. seu voto. Hoje nds vemos o contrario: € o governo deixar de

18. lado, pra se encanar num partido.

19. TEC: SAI BG.

2 Em nomes proprios usamos caixa alta.

® Siléncio, pausa.
% Verbo introdutor (dicendi).
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20. Herodoto: E, agora, o outro lado. A candidata do PT a presidéncia da

21. republica DILMA ROUSSEFF fez carreata na zona oeste do Rio
22. de Janeiro. (++) Ela estava acompanhada do presidente LULA,
23. do governador eleito do Rio SERGIO CABRAL e também do
24. prefeito do Rio EDUARDO PAES. Os senadores eleitos pelo Rio
25. de Janeiro MARCELO CRIVELA e LINDBERG FARIAS também
26. estavam com a candidata. Nao houve discurso. No final da

27. carreata a candidata DILMA ROUSSEFF fez?® apenas uma

28. rapida declaracao.

29. TEC: MULTIDAO EM BG.

30. Dilma: Vocés viram, vocés acompanharam aqui a carreata, foi uma

31. coisa maravilhosa aqui na zona oeste. E um clima de festa

32. nesse final de eleicdo. Eu agradeco a vocés, acho que vocés
33. também gostaram muito ((antes do final entra um falatério

34. paralelo que encobre a fala da candidata)).

35. TEC: SAIl BG.

36. TEC: TRILHA MUSICAL EM BG.

37. Herddoto: (++) Agora séo seis horas e quatro minutos. A Policia Federal
38. ouve hoje os pivos de escandalos que desgastaram a

39. campanha da petista DILMA ROUSSEFF. O jornalista AMAURI
40. RIBEIRO JUNIOR sera inquirido sobre a quebra do sigilo fiscal
41. de pessoas ligadas ao candidato JOSE SERRA. Ja a ex-

42. ministra ERENICE GUERRA vai falar sobre as denuncias de
43. trafico de influéncia e pagamento de propina na Casa Civil.

44, Para o senador tucano ALVARO DIAS a tentativa de deixar a
45. conclusdo do CASO ERENICE para depois das eleicdes (++)
46. é:::%° uma estratégia®’ para evitar prejuizos eleitorais a candidata
47. DILMA.

48. TEC: SAIl BG.

Verbo introdutor (dicendi)
Alongamento de vogal.
Metafora sonora = [...] para depois das elei¢cdes (++) é ::: uma estratégia.



49. Alvaro Dias:
50.

51.

52.

53.

54.

55.

56.

57. TEC:

58. Herddoto:
59.

60.

61.

62. Vaccarezza:
63.

64.

65.

66.

25UT2

73

O objetivo do adiamento (+) ndo é outro. E proteger a candidata,
evitar que ocorra desgaste politico ja na semana decisiva das
eleicdes. Por isso nos preocupa. Isso mostra que ha uma
parceria real, ndo é? E (+) num primeiro momento, imagina-se
gue ERENICE néo: (+) ndo: res (+) ndo aceitara ser responsavel
por tudo sem dividir essa responsabilidade; (+) mas no momento
eleitoral me parece que ela esta se comportando como parceira,
(+) como cabo eleitoral de DILMA ROUSSEFF.

TRILHA MUSICAL EM BG.

E agora, outro lado. O lider do governo na camara, o candidato
0:: perdao, (+) CANDIDO VACCAREZZA do PE-TE, nega que
ERENICE esteja sendo protegida pelo governo.

SAI BG.

TA CLARO que a DILMA n&o tem nada com isso. Ta claro (++)
que o PE-TE ndo tem nada com isso. E o governo (+) quem ta
investigando é a Policia Federal. Se tivesse preocupacdo em
proteger (+) e se nés ndo fossemos (+) é:::::: republicanos, como

eu falei, (++) nés teriamos outra atitude.

Campanha eleitoral no segundo turno com Isabela Azevedo, de Brasilia.

1. TEC:
2. Herédoto:
3.

© © N o 0 b

11. TEC:

TRILHA MUSICAL EM BG.

Nés temos aqui outras informagBes também ainda a respeito da
campanha eleitoral no segundo turno. (+) Na reta final da
campanha, os candidatos DILMA e SERRA escolhem estados
com maiores colégios eleitorais para intensificar as suas
campanhas. (+++) Sao Paulo e Minas Gerais devem ter eventos
reforcados. O nordeste também faz parte dos planos de tucanos
e de petistas. (++) Marqueteiros e coordenadores se debrucam
sobre as estratégias para debates e propagandas nesta ultima
semana na busca do seu voto.

SAI BG.
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Sao Paulo e Minas Gerais estdo no foco dos presidenciaveis
nesta Ultima semana antes do segundo turno, ja que séo 0s
estados com os maiores colégios eleitorais do pais e podem
decidir as elei¢cdes. Os coordenadores da campanha tucana
estudam fazer o Gltimo comicio do candidato JOSE SERRA, em
Minas, ao lado do ex-governador AECIO NEVES, na quinta-feira
dia 28, ultimo dia permitido por lei para realizacdo de campanha
eleitoral. Entre os petistas ainda ha divergéncias entre o local do
ultimo comicio. A expectativa € de que a candidata DILMA
ROUSSEFF participe de evento, acompanhada do presidente
LULA, em Séo Paulo, embora assessores da presidéncia
informem que o ultimo ato de campanha sera realizado no centro
da capital pernambucana, Recife. Fora isso, ambos candidatos
tém na agenda previsdo de viagens para o nordeste, onde ha
concentracdo de eleitores de LULA e estados em que o
candidato tucano esta atras nas pesquisas de intencdo de voto.
Nas propagandas eleitorais e nos debates na TE-VE DILMA
ROUSSEFF devera continuar acusando o candidato tucano de
querer privatizar a Petrobras e a exploracao do Pré-sal. Além
disso, pode tentar correr atras do voto feminino. Pesquisas
eleitorais tém indicado que a presidenciavel € mais popular entre
os homens do que entre as mulheres. Um dos coordenadores da
campanha petista, o deputado ANDRE VARGAS, afirma que na
reta final de campanha DILMA deve dar atencéo especial (++)
para elas.

As mulheres, elas sdo pessoas que demoram um pouco mais
para decidir. As pesquisas indicam apenas que, nesse momento,
as intencdes de voto sdo menores. Mas as intencdes vao se
consolidar num passo mais adiante, também de forma igualitaria
entre as mulheres, ja que néo sO a nossa candidata é mulher
como é uma candidata que vai continuar 0 governo que cuida
bem das pessoas...

Segundo o presidente do PE-ESSE-DE-BE, SERGIO GUERRA,
o candidato JOSE SERRA deve aproveitar as Gltimas
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propagandas e debates na TE-VE para abordar o tema meio
ambiente.

Evidentemente que a questéo da sustentabilidade e do meio
ambiente tém que estar presentes. As propostas
(incompreensivel) do primeiro para o segundo turno, as
intengdes de voto foram bastante alteradas. Os candidatos
estardo muito ligados nas pesquisas, hos acompanhamentos
diarios de performances. De maneira que ha 80 por cento de
previsibilidade 20 por cento que nao é previsivel. Penso que::,
guando digo a vocés, esta vai ser uma semana de defini¢cdes.
Durante a semana, o presidente LULA faz comicio sem Dilma no
Parana e ainda pode estender a agenda para Santa Catarina.
Na segunda e na sexta-feira, os presidenciaveis ainda
participam de debates na televisdo. De Brasilia, Isabela

Azevedo.

Representantes da sociedade respondendo ao vivo porque votam e porque néo

votam neste e naquele candidato.

Participacdo de Mayana Zatz - professora da USP e diretora do Centro de Estudos

do Genoma Humano — e Sidarta Ribeiro — professor titular de Neurociéncias da

Universidade do Rio Grande do Norte.

1. TEC:
2. Herédoto:
3.

© 0o N o 0 b

TRILHA MUSICAL EM BG.

Vocé esta aqui acompanhando as noticias mais importantes
desta manha e nos temos perguntado aqui as pessoas porque
votam no candidato SERRA e por que votam na candidata
DILMA e essa pergunta nés temos feito ah e temos

limitado o tempo a um minuto e meio para que as pessoas
possam entéo dizer aqui a sua a sua opiniao a respeito. E

nds temos aqui mais dois convidados temos aqui a doutora .
MAYANA ZATZ diretora do centro de estudos do genoma
humano e professora de genética da USP, e também
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professor SIDARTA RIBEIRO que é professor titular de neuro
ciéncia da Universidade Federal do Rio Grande do Norte.
Bom. E, doutora MAYANA ZATZ, por que a senhora vai votar
no SERRA?

Porque eu/tenho certeza de que ele € muito mais preparado,
tanto pela sua formagéo académica como pela experiéncia
administrativa como ministro da saude e como/ no governo de
Sao Paulo. E eu tenho certeza de que ele podera melhorar os
programas sociais e econdmicos que foram implantados

pelo governo do FERNANDO HENRIQUE CARDOSO, quando
a inflacéo corria solta, e que foram continuados sabiamente
pelo governo LULA. Mas a (incompreensivel) igual ou

melhora ou piora. T4 na hora de plantar de novo.

Ha muito que melhorar na saude, na educagdo, empregos.

e SERRA é na minha opinido a melhor pessoa para fazer

isso. Foi ele que quando ministro da saude criou 0s genéricos
gue hoje sédo vendidos nas farmacias populares. Foi ele que
criou o combate a AIDS que é elogiado no mundo inteiro. Mas,
eu defendo ele ndo so pelo seu discurso mas por sua
experiéncia pessoal que eu tive quando ele era ministro da
saude (+). Eu fui procura-lo para pedir ajuda para pacientes
gue tem doengas neuromusculares e morrem prematuramente
por insuficiéncia respiratéria. E por causa desse apoio hoje
eles conseguem viver 10 anos a mais. E o tempo que a gente
espera para encontrar uma cura. Eu sei também que o
SERRA tem 0 ensino como uma de suas metas prioritarias. Foi
no governo dele que nds iniciamos o programa de pré-iniciacao
cientifica, abrindo as portas da USP para alunos de escolas
publicas/ que foi um sucesso. E que se for estendido para o
Brasil todo podera beneficiar um milh&o de alunos por ano.
Agora, foi também no governo EFE-AGA-CE da da que nds

iniciamos a/?®

28

Truncamento ou corte brusco.
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43. Herodoto: Ok professora. Professora, so pra equilibrar o tempo.

44. Professor SIDARTA RIBEIRO. Professor. Por que que o senhor
45. vai votar na DILMA?

46. Sidarta: Eu voto na DILMA porque eu desejo que os grandes avanc¢os do
47. governo LULA se aprofundem nos proximos quatro anos.

48. Noés vivemos atualmente um periodo de crescimento econdmico
49. com distribuicdo de renda que tem diminuido

50. significativamente a desigualdade social brasileira. Nos

51. ultimos oito anos a renda per capta dos 10 por cento mais ricos
52. aumentou um virgula cinco por cento ao ano enquanto a renda
53. dos 10 por cento mais pobres aumentou quase sete por cento.
54. Sao 29 milhdes de pessoas pobres incorporadas a classe média.
55. O governo LULA no qual a DILMA foi uma peca chave foi um

56. governo estritamente democratico. Agiu pra efetivamente reduzir
57. os desequilibrios regionais e, aumentou € de forma é

58. clara o respeito internacional do pais. Especificamente no que
59. diz respeito & minha area foi iniciado uma revolugdo educacional
60. gue precisa continuar com o estabelecimento do piso salarial

61. para os professores do nivel basico, criagdo de muitas

62. universidades, escolas técnicas, grande investimento em

63. equipamentos, bolsas, salario. Mas ainda precisa

64. transformar a escola num local de exceléncia educacional e pra
65. isso nds precisamos de ideias radicais. E necessario que a

66. carreira de professor seja inteiramente unificada e federalizada,
67. de modo que a unido se responsabilize pelo ensino em

68. todos os niveis que o salario de todos os professores seja

69. equiparado ao salario dos professores universitarios. A DILMA é
70. uma gestora extremamente técnica e muito corajosa. Eu creio
71. gue tem todas condi¢cdes pra adotar essas mudancgas radicais na
72. educacéo. (incompreensivel) nossas riquezas naturais e 0

73. nosso capital humano, ela vai poder completar a transformacao
74. do Brasil num pais desenvolvido em que 0s jovens encontram
75. todas condi¢gbes para desenvolver ao méaximo suas aptiddes. Por

76. tudo isso eu voto na DILMA para presidente a republica.
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Professor, Ok. Professor SIDARTA? um minuto e meio. E

agora eu pergunto novamente para professora MAYANA ZATZ.
Professora MAYANA, por que ndo a DILMA?

Porque ela ndo tem o preparo e a/ experiéncia de estadista que
0 SERRA tem. Por causa da corrupgdo que ha nesse governo e
cada dia temos um novo escandalo. Por causa do desrespeito
total as instituicdes. Por causa da interferéncia na imprensa ah
livre. Os programa do LULA esta sendo um sucesso porque €
continuagao do programa do FERNANDO HENRIQUE
CARDOSO. Aumentaram o numero de universidades mas
diminuiu a qualidade. A burocracia esta cada vez maior. A gente
precisa assinar tantos papéis que fica praticamente impossivel a
gente competir com universidades do primeiro mundo. Eu sou
uma pessoa privilegiada assim como SIDARTA e o NICOLELIS
porque nos temos verba para pesquisa mas eu quero estender
isso pra todos brasileiros. Eu acho que a gente ndo pode olhar
s6 pro nosso umbigo. E eu acho que o SERRA , to convencida
gue o SERRA, é a pessoa indicada pra fazer isso. Ele tem esse
preparo. Ele tem essa vontade. E ele vai conseguir fazer isso.
Professor Sidarta. Por que ndo o SERRA?

As razdes para nao votar no SERRA s&o muitas. Primeiro lugar,
nao reconhe¢o nenhuma superioridade moral no governo dos
tucanos em relagéo ao governo do PE-TE. A corrupgdo no
governo dos tucanos foi muito maior. Eles venderam um monte
de empresas, ndo pagaram a divida e onde foi parar o dinheiro?
O historico das gestbes tucanas € de privatizacdo equivocada de
empresas publicas, de achatamento salarial dos profissionais da
educacéo, desrespeito com os professores da universidade,
especialmente fora do eixo Rio-Sao Paulo. Foi assim em Sao
Paulo e também no governo FERNANDO HENRIQUE. No que
diz respeito ao SERRA, especificamente, tem uma medida como
prefeito que me chocou muito. Assim que ele assumiu mandou
colocar rampa de cimento chapiscado em baixo dos viadutos.

Ou seja, é assim que vocé trata os mais fracos? No governo
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Lula, os mais fracos foram aqueles que foram melhor tratados. E
no governo SERRA, assim que ele assume a prefeitura, ele
retira 0 0 0 local de moradia do do do morador de rua € de uma
maneira totalmente errada. A maneira de lidar com isso nédo é de
ir |4 e colocar cimento para a pessoa ndo poder se deitar. A
maneira de se lidar com isso é de oferecer apoio para aquela
pessoa possa sair daguela situacdo. Eu ndo acredito que o
governo SERRA vai continuar as conquistas do governo LULA,
com todo respeito a MAYANA, A gente t& discutindo ideias. Eu
acredito que quem quer continuidade do governo Lula, que é um
imenso sucesso, tem que votar na DILMA.

Ok. Muito obrigado entdo aqui a gentileza dos dois professores.
Muito obrigado ao professor SIDARTA RIBEIRO, professor titular
de neuro-ciéncia da Universidade Federal do Rio Grande do
Norte, que vota em Dilma, e a professora Mayana Zatz, diretora
do Centro de Estudos do Genoma Humano e professora titular
da USP, que vota em SERRA. Obrigado aqui pela participacao
dos dois, né?, por essa, por esse debate franco e democrético,
para que as pessoas possam também ajudar a formar a sua
prépria opinido e decidir pelo melhor na eleicdo do préoximo
domingo, quando vocé acompanha aqui na CBN uma cobertura
completa do segundo turno da eleicao presidencial do nosso

pais.

Por dentro da politica, com Lucia Hipdlito. Reta final.

1. TEC:

2. Herodoto:
3. Hippoalito:
4. Herdédoto:
5. Hippdlito:
6.

VINHETA DE ABERTURA.

Ola Lucia.

Bom dia Her6doto. Bom dia ouvintes da CE-BE-ENE.

Reta final agora?

Al, finalmente, né, Herddoto. Esta € a mais longa Campanha

Eleitoral da histdria da Republica. Se vocé se lembrar, ela
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comecou ha mais de dois anos, quando o presidente LULA
decidiu que ia fazer de DILMA ROUSSEFF a sua sucessora. De
la pra ca ele ndo fez outra coisa a ndo ser subir em palanque,
vitaminar a candidatura de DILMA, andar com ela pra baixo e
pra cima, subindo em palanques, brigando com os

adversarios, chingando, vociferando contra a imprensa,

contra a oposicao etc. (+) De modo que essa Ultima semana €
também uma semana de alivio, pra todo mundo. E::: ninguém:
outro dia alguém fez uma observacdo muito interessante né
Herddoto? Diz que (+) no comércio, até, o Natal j& chegou, mas
eleicdo ndo chega. (++) Entdo as pessoas ja estdo € é
cansadas, ‘tdo exaustas, ja ndo aguentam mais::. Hoje tem o
debate da TE-VE Record, depois, no encerrar da campanha
eleitoral tem o debate da TE-VE Globo (+) e n6s vamos pra essa
ultima semana de campanha sem que muitos temas importantes
(+) ndo tenham, ndo, tenham sido debatidos ah::: com:: debates
sobre temas que sao importantes mas que nao sao urgentes.
Hamm: debates com temas irrelevantes. Né? Ambos os
candidatos fazendo campanha pra prefeito. Cada um mais::
mais:: minimo, cada um mais local e paroquial do que o outro e
uma campanha muito baixa, muito suja em que imaginava-se
gue a internet fosse servir pra reproduzir né apoios e e e
programas e aspectos positivos, e na verdade ela serviu mesmo
foi prareproduzir e pra multiplicar a lama. Entdo::: acho que ha
uma sensagao de alivio em todo mundo que ‘ta querendo acabar
mesmo. Vamos terminar, terminar::: vamos até domingo, se
possivel sem grandes pancadarias, pra que no domingo se
conheca entdo o novo presidente ou a nova presidente do Brasil.
Brigado Lucia?

Obrigado Herdédoto. Bom dia e até amanha.

‘Té ‘manha...
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A Charge do Jornal. Aulinha de administracdo publica e cursinho de previdéncia aqui

no Brasil.

1. TEC: VINHETA DE ABERTURA

2. MUSICA NATALINA EM BG.

3. Herddoto: Estava tudo (+) preparado. Convites impressos para mais de mil
4. sortudos. 50 mil libras reservadas para os comes e bebes do

5. palacio de Buckingham. Mas a crise acabou com a festa de

6. Natal da Rainha da Inglaterra.

7. TEC: SAIl BG.

8. TEC: MUSICA CERIMONIAL EM BG.

9. Herodoto: Muito constrangida, Sua Majestade cancelou a tradicional

10. comemoracao programada para o dia 13 de dezembro.

11. TEC: SOBE / DESCE BG.

12. Herodoto: E para tirar o pais do buraco o governo britanico anunciou o

13. maior corte de gastos desde a segunda guerra mundial. Uma
14. das medidas prevé a demisséo de 500 mil servidores publicos
15. até 2015.

16. TEC: SAIl BG.

17. TEC: SAMBINHA EM BG.

18. Herodoto: E. Os ingleses deveriam tomar aqui umas aulinhas de

19. administracao publica, aqui no Brasil, que ja se livrou dessa crise
20. faz muito tempo. O governo brasileiro ensina que para enfrentar
21. as crises 0 melhor € aumentar os gastos publicos e contratar
22. mais servidores, principalmente, em cargos de suma confianca.
23. TEC: SAIl BG.

24. TEC: RAP NACIONAL EM BG.

25. Herodoto: Outro que deve fazer um cursinho intensivo (+), de previdéncia,
26. aqui no Brasil, € o presidente da Franca, o companheiro

27. SARKOZY. Os ultimos dias a Franga parou por causa da

28. proposta que aumenta a idade minima para a aposentadoria dos

29. franceses em dois anos. No Brasil, o roubo total da Previdéncia
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30. Social deve fechar o ano em 44 bilhdes de gastos. Mas o

31. ministro CARLOS EDUARDO GABAS garante que n&o corremos
32. nenhum risco de enfrentar uma situacdo nem sequer parecida
33. com a da republica francesa.

34. Gabas: No Brasil, n6s temos muito pé no chdo. N6s ndo defendemos é:::
35. medidas que tirem o direito dos trabalhadores. N6s sabemos, a
36. partir de experiéncias negativas de outros paises, sabemos o

37. gue ndo pode ser feito.

38. TEC: SOBE BG. PARA A DEIXA FINAL: “MUNDO EM CRISE.

39. NINGUEM ‘TA A SALVO.”

40. TEC: SAl TRILHA. FADE OUT.

41. Herddoto: Anotou ai, companheiro SARKOSY?

25UT7

Representantes da sociedade respondendo ao vivo porque votam e porque nao
votam neste e naquele candidato.

Participacdo de Mayana Zatz - professora da USP e diretora do Centro de Estudos
do Genoma Humano - e Sidarta Ribeiro - professor titular de Neurociéncias da
Universidade do Rio Grande do Norte.

Obs: Reedicdo da 25UT4

1. TEC: TRILHA MUSICAL EM BG.

2. Herddoto: [...]”° A CBN abriu aqui um espaco para que diversos setores da
3. sociedade opinem sobre o segundo turno das elei¢des... (+++) A
4. doutora MAYANA ZATZ que é professora da USP e diretora do
5. Centro de Estudos do Genoma Humano. Segundo ela, ela vota
6. em JOSE SERRA porque segundo ela o candidato vai melhorar
7. e ampliar os programas sociais e investir em educacéao.

8. TEC: SAI BG.

9. Mayana: Tenho certeza de que ele € muito mais preparado, tanto pela

10. sua formacao académica como pela experiéncia administrativa::

? A fala de Herédoto Barbeiro no roteiro original 25UR3 foi substituida pela atual.
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como ministro da saude e como/ no governo de S&o Paulo. E eu
tenho certeza de que ele podera melhorar (+) os programas
sociais e econémicos que foram implantados pelo governo do
FERNANDO HENRIQUE CARDOSO, quando a inflagéo corria
solta, (+) e que foram continuados sabiamente pelo governo
LULA. (+) Mas a (incompreensivel) igual ou melhora ou piora. (+)
Ta na hora de plantar de novo. (+) Ha muito que melhorar na
saude na educacado, empregos. (+) E SERRA é na minha opinido
a melhor pessoa para fazer isso. [...]*

TEC: TRILHA MUSICAL EM BG.

. Herddoto: [...J** (Incompreensivel) professor titular de neurociéncias da
Universidade do Rio Grande do Norte, professor SIDARTA
RIBEIRO, que vota em DILMA, destaca que o governo LULA
tirou 29 milhGes de pessoas e lutou pelo fim da desigualdade
social ((sobe o tom da voz)).

TEC: SAIl BG.

. Sidarta: Eu voto na DILMA porque eu desejo que os grandes avanc¢os do

governo LULA se aprofundem nos proéximos quatro anos. (+)

Noés vivemos atualmente um periodo de crescimento econdmico

com distribuicdo de renda (+) que tem diminuido

significativamente a desigualdade social brasileira. (+) Nos

ultimos oito anos a renda per capta dos 10 por cento mais ricos

tem aumentou um virgula cinco por cento ao ano enquanto a

renda dos 10 por cento mais pobres aumentou quase sete por

cento. Sdo 29 milhdes de pessoas pobres incorporadas a classe

média. O governo LULA, no qual a DILMA foi uma peca chave,

30

31

A seguir, o trecho que foi suprimido do original 25UR3: “Foi ele que quando ministro da saude
criou os genéricos que hoje sédo vendidos nas farmécias populares. Foi ele que criou o combate a
AIDS que é elogiado no mundo inteiro. Mas, eu defendo ele ndo sé pelo seu discurso mas por sua
experiéncia pessoal que eu tive quando ele era ministro da saude (+). Eu fui procura-lo para pedir
ajuda para pacientes que tem doencas neuromusculares e morrem prematuramente por
insuficiéncia respiratéria. (+) E por causa desse apoio hoje eles conseguem viver 10 anos a mais.
E:: 0 tempo que a gente espera para encontrar uma cura. (+) Eu sei também que o SERRA tem o
ensino como uma de suas metas prioritarias. Foi no governo dele que nés iniciamos 0 programa
de pré-iniciacéo cientifica, abrindo as portas da USP para alunos de escolas publicas/ que foi um
sucesso. (+) E que se for estendido para o Brasil todo podera beneficiar um milh&o de alunos por
ano. (+) Agora, foi também no governo EFE-AGA-CE (+) da da que nés iniciamos (++) a/”

A fala de Herddoto Barbeiro no roteiro original 25UT3 foi suprimida e substituida pela atual.
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(+) foi um governo estritamente democrético. Agiu pra
definitivamente reduzir os desequilibrios regionais (+) e,
aumentou (+) é:: de forma é:: clara o respeito internacional do

pais. [...]*

*As opinides contrérias foram suprimidas do roteiro original 26UR3. Isto significa que

0S
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98.
99.

10

10

10

10

Te

26

O

periodos 97 a 103 abaixo foram excluidos desta reedicao.

. Sidarta: As razdes para nao votar no SERRA s&do muitas. Primeiro lugar,
n&o reconhe¢o nenhuma superioridade moral no governo dos
tucanos em relacdo ao governo do PE-TE. A corrupgéo no

0. governo dos tucanos foi muito maior. Eles venderam um monte

1. de empresas, ndo pagaram a divida e onde foi parar o dinheiro?

2. O historico das gestdes tucanas € de privatizacdo equivocada de

3. empresas publicas, [...]

rca-feira, 26 de outubro de 2010.

uT8

debate entre os candidatos a Presidéncia da Republica na TV Record. Foi

transmitido ao vivo em 25.10.2010.

1. TEC: TRILHA MUSICAL EM BG.
2. Herodoto: Ol4, vocé ja esta aqui no Jornal da CE-BE-ENE para
3. acompanhar aqui o penultimo debate do segundo turno entre os

candidatos DILMA ROUSSEFF e JOSE SERRA, (+) que alias foi

32

A sequir, trecho suprimido do original 25UT3: “Especificamente no que diz respeito a minha area
foi iniciado uma revoluc¢do educacional que precisa continuar (+) com o estabelecimento do piso
salarial para os professores do nivel basico, criagdo de muitas universidades, escolas técnicas,
grande investimento em equipamentos, bolsas, salério. (++) Mas ainda precisa transformar a
escola num local de exceléncia educacional e pra isso nds precisamos de ideias radicais. (+) E
necessario que a carreira de professor seja inteiramente unificada e federalizada (+), de modo que
a unido se responsabilize pelo ensino em todos os niveis (+) que o salario de todos os professores
seja equiparado ao salario dos professores universitarios. A DILMA é uma gestora extremamente
técnica e muito corajosa. Eu creio que tem todas condigfes pra adotar essas mudancgas radicais
na educacao. (+) (incompreensivel) nossas riquezas naturais (+) e 0 nosso capital humano, ela vai
poder completar a transformacgdo do Brasil num pais desenvolvido em que os jovens encontram
todas condicdes para desenvolver ao maximo suas aptidées. Por tudo isso eu voto na DILMA para
presidente a republica.
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marcado por troca de acusacdes. Durante duas horas de
confrontos na TE-VE Record, ontem & noite, (+) os dois
elevaram o tom das criticas e se acusaram mutuamente de
mentir sobre corrupgéo e privatizacdo. (++) O candidato do PE-
ESSE-DE-BE, JOSE SERRA, citou a ex-ministra da casa Civil
ERENICE GUERRA, (+) investigada pela policia federal, (+)
trafego de influéncia. Ja a candidata do PE-TE, DILMA
ROUSSEFF, acusou SERRA de acobertar as supostas
irregularidades cometidas pelo ex-diretor do Dersa, PAULO
VIEIRA DE SOUZA, acusado de desviar quatro milhGes de reais
da campanha de SERRA.

SAIl BG.

Quem langou um projeto, sem discusséo, mal feito, foi o brago
direito da DILMA, a ERENICE, que alids hoje depds pra Policia
Federal a respeito dos seus malfeitos.

Candidato? Pelo menos, (++) ah: (+) quase seis dias da eleicao,
nés temos um fato importante. De fato, a ex-ministra ERENICE,
depds na Policia Federal. O que dizer do PAULO PRETO, que
ndo s6 ndo depde, mas quando te ameaca, VOCés recuam,
encobre, esconde o que ele faz?

Primeiro, (+) o apelido, é:, que vocés puseram, é preconceituoso
e racista. Eu nem conhecia. Quando me perguntaram, foi por
isso que eu disse: “Nao conhecgo (+) é, pessoa com esse
nome.” Em seguida expliquei do que se tratava. Vocés
inventaram uma coisa de:: (++) que:: (++) terd havido uma
contribuicdo para a minha campanha, (+) que eu néo teria
recebido, (+) e que ele teria recebido. Nao aconteceu. Menciono
gue ele estéa citado, numa operacédo que a Policia Federal (+) fez
e esta investigando”. Castelo de areia. Quem tem que investigar
€ a Policia Federal”.

Pois muito bem:: A policia civil de S&o Paulo poderia investigar o

fato que ele foi preso por receptacao de joia roubada. Além
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disso vocés podiam ter aberto pelo menos uma sindicancia para
investigar esses malfeitos. A diferenca de um governo para outro
governo é a seguinte: malfeitos acontecem. A atitude do
governo de investigar (+) e punir, € que importa.

Sabe porque que a DILMA fica levantando isso? Esse € um
assunto fantasioso. Pra mostrar, ou pra procurar dar a ideia de
gue é todo mundo igual na politica. Mas néao é nao. (++) Nao é
nao. (++) Ela teve como braco direito (+) durante sua gestao,
em Minas e Energia, (+) e na Casa Civil, uma mulher que
montou um esquema amplo de corrupcao. Esta respondendo por
ISSO.

O candidato SERRA quando esta pressionado inventa essa
histéria de trolold. Ele gosta de enrolar. Na verdade, € muito
importante que ele responda pelo senhor PAULO PRETO.
Porque o senhor PAULO PRETO estéa envolvido. (+) Num € so
braco direito, é es, é direito, esquerdo, e se a gente duvidar é a
cabeca também. (+) Porque ele é o responsavel pelos projetos
mais importantes do governo (+) do senhor candidato JOSE
SERRA.

TRILHA MUSICAL EM BG.

A questédo das privatizacdes também esquentou os animos do
debate de ontem a noite na TE-VE Record entre DILMA de um
lado e SERRA do outro.

SAIl BG.

A candidata DILMA (+) nos seus comerciais, no seu horario
politico (+) tem dito mentirosamente de que eu penso privatizar o
petréleo do Pré-sal. (++) No entanto, ao longo do governo LULA,
(+) ela foi presidente do conselho de administracéo da
Petrobras. O conselho de administracdo é quem manda na
Petrobras. (++) E ela entregou, a Petrobras entregou, é:
exploracéo de petréleo para 108 empresas privadas. (+) Metade
mais ou menos estrangeiras, metade nacionais. Logo, é:: ha
uma contradicdo. Nao é coerente a acusacao que ela me faz

com o que ela fez.
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Candidato SERRA, o pré-sal € um bilhete premiado. Eu
considero que estas (+) que vocé esta fazendo mais uma vez
uma deliberada enrolacdo. Vocé esta misturando um momento
onde ndo existia o pré-sal com o momento onde existe o Pré-sal.
A partir do momento que o Pré-sal existiu n6s mudamos as
regras. Nunca mais houve leildo de blocos no Brasil, candidato.
O que ela fez (+) teria sido privatizacdo, deu pras empresas
privadas estrangeiras e nacionais. No entanto, quando ela (+) é,
no caso do Pré-sal, quem quer fazer isso € privatizante, é o
capeta.

Olha, candidato SERRA, vocé ficou caladinho quando mudaram
0 nome Petrobrax, substituindo o bras de Brasil. Essa fala dele a
respeito é: da maioria dos blocos serem estrangeiros, ela é
mentira. Porque, na maioria dos casos, ha o controle pela
Petrobréas, dos blocos. Eu digo que eles estdo querendo
privatizar (+) o filé mignon. A carne de pescoc¢o era o que existia
ho/ ho antes. Agora, tdo querendo entregar o filé mignon do
pais.

Ninguém mudou o nome da Petrobras. A DILMA fala que eu
minto. Ela € uma profissional (+) dessa arte.

TRILHA MUSICAL EM BG.

Bom, na tentativa de ganhar votos eleitores da candidata
MARINA SILVA*, que disputou o primeiro turno, e vocé sabe foi
muito bem votada, recebeu mais ou menos uns 20 milhdes de
votos. (++) A candidata do PE-TE, DILMA ROUSSEFF, e o
tucano JOSE SERRA discutiram sobre meio-ambiente no debate
de ontem & noite na TE-VE Record.

SAIl BG.

NOs propusemos metas de desmatamento (+) e metas para a
guestao do controle da emisséo de gas de efeito estufa em
Copenhagen. (++) Eu queria saber do candidato SERRA qual é

a posicao dele sobre essa questédo do plano nacional de

33

Nomes de atores politicos e convidados aparecem em CAIXA ALTA.
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mudancas climéaticas. Eu td dizendo plano nacional.

Eu fiz como governador, protagonizei, porque néo fiz sozinho.
Alias foi em alianca com o proprio partido verde. (+) Nos fizemos
uma lei de mudancas climaticas, que é considerada a melhor do
hemisfério sul, do mundo, e a terceira do planeta, entre estados
no caso Quebec e a California, (+) que fizeram? Fizemos uma
acao ambiental no estado (+) exemplar, inclusive

com relacdo as queimadas da cana-de-acucar que nos
reduzimos drasticamente, melhorando muito a qualidade do ar
em todo estado.

Eu gueria destaca que nos definimos voluntariamente la na/ co,
na Conferéncia de Copenhagen, N6s definimos uma reducéo de
36 a 39 por cento da emisséo de gas de efeito estufa no
horizonte até 2020. Integra essa proposta a reducéo de 80 por
cento de desmatamento da Amazénia. E bom dizer que nés
tivemos, nos ultimos anos, uma das maiores quedas na taxa de/
de desmatamento. Mantemos toda nossa politica de matriz
energética renovavel (+) é/ hidrelétricas, biomassa,
principalmente o etanol.

Eu pretendo, eu proponho, eu vou fazer, desmatamento zero na
Amazobnia. Nao tem sentido ter mais desmatamento. Segundo,
ela diz que limpou, que ajudou a limpar a matriz energética.
Falso. Durante a gestdo da DILMA, a frente de Minas e Energia,
e a frente é da casa civil, a a matriz energética brasileira ficou
mais suja, com mais é producao (+) de energia (+) com
combustiveis (+) de gas carbdnico.

TRILHA MUSICAL EM BG.

Bom, no debate de ontem & noite na TE-VE Record, os
candidatos SERRA e DILMA, também trocaram farpas sobre as::
guestdes relativas ao tema seguranca publica.

SAI BG.

Contrabando de arma de droga € a base do crime organizado no
Brasil. O Rio de Janeiro tem experiéncia com as U-PE-PEs.

Nada a opor: uma experiéncia interessante. No entanto,



137.

138.

139.

140.

141.

142.

143.

144,

145.

146.

147.

148.

149.

150. Dilma:
151.

152.

153.

154.

155.

156.

157. TEC:
158. Herodoto:
159.

160.

161. TEC:

26UT9

89

continuam os arrastées. Continua tudo isso. Por qué? Porque &
a droga que € injetada. E as armas que sao injetadas € no pais,
em face do descaso, em face do abandono das nossas
fronteiras, das nossas acfes nessa area. Inclusive, também pelo
mar, que entram € muitas é dessas drogas ou armas; por ai
também. Eu vou fazer um ministério pra combater isso. De
verdade. Nao com disco voador, como a DILMA disse &, num
outro momento, que era um aparato, um aviao, sem piloto etc.,
gue, como a imprensa mesmo mostrou, t4 la parado, nao
andou nunca, foi comprado fora, pegou por experiéncia, deixou
de fazer no Brasil, e que tem tecnologia pra isso, e tem la uma
grande encrenca. Ela disse que tava voando, depois
desmentiram, e ai ela ndo falou mais nada.

Ridicularizar os veiculos aéreos nao tripulados é uma tolice,
porque eles sdo uma tecnologia comprovada. Um pais com a
guantidade de fronteira terrestre e maritima como a nossa,
precisa de tecnologia, de informacado. Precisa de policia
treinada. Desprezar a Forga Nacional de Segurancga (++) é:::
Pudblica, também néo é:: correto. NOs temos de fortalecer, formar
policiais.

TRILHA MUSICAL BG.

Porra! Tai entdo. E::: tem também o espaco, Thiago Barbosa,
pras pessoas fazerem os seus comentarios do por que sim e do
por que nao. /

SAIl BG.

O debate na TV Record. Depois do confronto. Reportagem com Luiz Motta e Cristina

Coghi.

1. TEC:
2. Herédoto:
3.

TRILHA MUSICAL EM BG.
Agora sao seis e quarenta e trés. O tom agressivo do debate
entre os candidatos JOSE SERRA e DILMA ROUSSEFF, no
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debate na TE-VE Record, continuou depois do confronto. O
encontro foi marcado por acusacdes sobre escandalos de ca e
privatizacdes de la.

SAIl BG.

Militantes do PE-ERRE, partido da coligac&o que apoia DILMA
ROUSSEFF até foram a TE-VE Record mas, minutos antes do
debate, a chuva forte calou o olé-ola. Sem refagio no prédio da
emissora, eles foram embora antes do inicio do debate. Na
chegada dos dois lados o discurso que seria um debate de alto
nivel. O governador reeleito de Pernambuco EDUARDO
CAMPOS incluiu dose de otimismo e uma pesquisa que
entregou a DILMA ROUSSEFF. Nela a petista aparece na frente
de SERRA no estado. Duas vezes falharam os monitores em
que JOSE SERRA controlava o tempo das perguntas e
respostas. Alguns tucanos agiram rapido. Usaram os
cronémetros dos celulares e quando o tempo chegava ao limite
assoviavam para SERRA. Diferentemente do debate anterior, na
Bandeirantes, no da Record, foi SERRA quem puxou o embate
de dendncias, como o suposto esquema de lobe na casa civil.
DILMA rebateu relembrando o suposto desvio de quatro

milhdes de reais que teria sido feito por PAULO VIEIRA,
ex-diretor da Dersa. A petista reclamou do comportamento de
SERRA durante o debate e também no final. Disse que o
adversario deixou perguntas sem respostas e resumiu o
comportamento de SERRA como arrogante.

Houve um clima mais de soberba, um pouco de desdém por
parte do candidato SERRA. Eu tentei ndo deixar perguntas sem
respostas. Agora, eu tive de lutar muito para ter algumas minhas
respondidas. A do emprego por exemplo. Acho que ele nédo
responde sobre a questao.

O tucano desdenhou da reclamacéao da petista.

CRISTINA: <DILMA ACABOU DE DIZER QUE O SENHOR NAO
RESPONDEU SOBRE EMPREGO>.
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curioso de saber sobre o pensamento da DILMA. O

fato do COLOR ter influéncia, ser um dos mandantes da
BE-ERRE Distribuidora, da Petrobras, e sdo questfes que
estranhamente ela ndo se manifestou apesar de eu ter reiterado,
ficado sem resposta. ((alguém soprou ao ouvido de Serra))

O deputado ANTONIO PALOCCI coordenador da campanha de
DILMA disse que SERRA foi agressivo no debate.

E, ele foi um pouco mais agressivo, mas faz parte. Acho que n&o
€ um bom procedimento no debate porque acho que a
populacdo quer mais ouvir propostas né? (incompreensivel) que
ela insistiu trés vezes na questdo do emprego e ndo obteve uma
resposta. Mais normal. Cada um (+) tem o seu procedimento.

O presidente nacional do PE-ESSE-DE-BE senador Sérgio
Guerra afirmou que SERRA néo foi agressivo e sim incisivo.
Tem que respeitar o outro é evidente mas tem que falar de um
jeito que todo mundo entenda, que (incompreensivel) interesse,
mobilizacdo, energia. Tem que ter um certo combate para que
as pessoas se interessem.

Os vices das duas chapas acompanharam os seus candidatos.
MICHEL TEMER rasgou elogios a DILMA no final do debate e
disse que nessa reta final vai intensificar a campanha nos
estados do sul. O vice de SERRA, INDIO DA COSTA, disse que
vai se dedicar mais ao estado dele o Rio de Janeiro. (+) De Séo

Paulo, Luiz Motta e Cristina Coghi.

Representantes da sociedade respondendo ao vivo porque votam e porque nao
votam neste e naquele candidato.

Participacdo dos lideres religiosos Leonardo Boff - tedlogo e professor emérito de
filosofia da Universidade Estadual do Rio de Janeiro - e Silas Malafaia da
Assembleia de Deus.



1. TEC:

2.

Herdédoto:

. Malafaia:

TRILHA MUSICAL EM BG.

Bem, nds temos perguntado aqui para convidados por que
gue votam no no candidato, num candidato e noutro
candidato no segundo turno das eleicfes. NOs vamos
entao repetir essas perguntas e limitar o tempo da resposta
a um minuto e meio pra dizer que vota e outro minuto e
meio pra dizer por que nao vota. Eu tenho aqui dois lideres
religiosos. Estou aqui com o pastor SILAS MALAFAIA da
Assembleia de Deus e estou aqui também com o
LEONARDO BOFF, que € tedlogo e professor emérito de
filosofia da Universidade Estadual do Rio de Janeiro. Entéo
Vou perguntar primeiro para o pastor SILAS MALAFAIA.
Pastor, por que é que o senhor vai votar no SERRA?

Bom dia, € um prazer, uma alegria, pela oportunidade. Eu
vou votar em SERRA pela sua biografia. Eu aprendo

gue o ser humano, todos nés somos individuos, a
gualidade de ser unico, insubstituivel, inconfundivel,
incomparavel. Entdo a biografia de SERRA, ele me d& a
indicacao que nés precisamos de alguém que esteja acima
de partidos politicos, que tenha lideranca pra governar o
Brasil.Porgue elei¢do ndo € prémio, nem gratiddo por
algum governante que tenha feito alguma coisa boa.
Eleicdo pra presidente do pais, que até na minha casa é
necessario lideranca. E alguém que tenha condi¢des de
estar acima dos partidos politicos, que néo tenha

aquela que néo seja presa de radicalismo nenhum, de
partido nenhum Entéo eu acredito que pela biografia de
SERRA, pela sua histéria politica, ele estd mais bem
preparado para governar 0 nosso pais nesse tempo. E
voltando a reafirmar que eleicdo pra mim ndo é uma
guestdo emocional. Ou € uma questdo como um clube de
futebol de paixdo. Eu ndo sou ligado a partido politico
nenhum. Entéo, creio piamente que SERRA esta preparado

pra esse momento pra dirigir a nossa nagao (ok) e levar o
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35.

36. Herddoto:
37.

38.

39. Boff:

40.

41.

42.

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

53.

54.

55.

56.

57.

58.

59.

60.

61. Herddoto:
62. Boff:

63. Herodoto:
64. Boff:

65. Herodoto:
66.

Brasil pra rumos melhores.

Ok. Muito obrigado. Agora eu pergunto ao doutor
LEONARDO BOFF. Doutor / LEONARDO BOFF, por que
gue o senhor vai votar em DILMA?

Bom dia Herodoto, bom dia radio-ouvintes. Eu voto em
DILMA para garantir as conquistas e também pra

gue se consolide os avancos que o governo LULA
alcancou. Nao é pouca coisa, que uma populacao inteira na
Franca, mais de 50, séo 60 milhdes de pessoas

foram integradas na sociedade, deixaram a miséria, ((ruido
da linha)) comem, podem trabalhar, sentir a sua dignidade
de pessoas humanas. Entdo, esse legado de LULA, que é
legado de governo. Nao se trata de pessoas,

nem se trata de atores sociais que governam em

nome de um conjunto de aliancas e e e servico de

um projeto de pais. Entdo eu voto em LULA porque ele deu
centralidade as questdes sociais encaminhou
fundamentalmente (ruido) essa os interesses

de governo para aqueles que foram sempre os condenados
da terra, destituidos, nunca contemplados, e que
ganharam agora importancia e fundamentalmente pra
além do Brasil garantir uma politica externa autbnoma que
procura nao alinhar-se simplesmente as poténcias centrais
militaristas, imperialistas, mas integrar a América Latina,
ajudar aqueles paises mais pobres, reforcar o grande sul

que é empobrecido [**  para que ele seja forte |

|ok... |doutor Boff?

pelo dialogo. Por isso que voto em DILMA | ...pra continuar
|Ok.

esse projeto.

Agora eu pergunto para o pastor SILAS MALAFAIA. Pastor,

por que nao a DILMA?

% Falas simultaneas.
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67. Malafaia:
68.
69.
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87. Herodoto:
88.
89. Boff:
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100.
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E porque DILMA s6 ¢ alguma coisa por causa de LULA. Se
DILMA nao ‘tivesse ancorada em popularidade de LULA, ela
nem no segundo turno ‘taria. Eu ndo voto como gratidao. E outra
coisa se tem estabilidade nesse pais, porque o PE-TE néo
descobriu o Brasil ndo, viu gente. Tem estabilidade nesse
pais porque houve um negocio chamado Plano Real. Eu
gueria saber se iam fazer tudo que estdo fazendo se la
atras nao tivessem outros pra fazerem. Entdo, eu ndo voto
em DILMA, absolutamente, porque ela sé alguma coisa
pela popularidade de LULA e eu n&o tenho agora o voto
nem em LULA e nem em FERNANDO HENRIQUE. Eu
tenho o voto em alguém que tenha a competéncia de dirigir
o0 pais. Ela ndo tem essa experiéncia. Esta ancorado num
populismo e eu acredito que alguém que goste de HUGO
CHAVES, ah éh presidente do Ira, dessas coisas mais
retrogradas eu nao quero isso pro meu pais. Entdo, em
absoluto ndo voto em outro que ‘ta ancorado em populismo
de alguém. Mas que a pessoa seja pela sua competéncia e
trajetoria. DILMA, ZERO, porque vai ser garra na mao de
radicais do PE-TE.

Ok. Vamos perguntar agora para o doutor LEONARDO
BOFF. Doutor BOFF, por que ndo o SERRA?

Eu nédo voto em SERRA porque néo se trata de coisas e de
pessoas. Eu acho que é um equivoco politico fazer
julgamento de pessoas, que se trata de julgar projetos
politicos. Um governo inteiro. Entéo a base politica de
SERRA é a banca ruralista, sdo os negociantes das
privatizacdes, é aquele governo que fez politicas ricas para
0S ricos e pobres para os pobres. Que nessa campanha
usou, manipulou a piedade popular, caluniou, mentiu,
favoreceu todo um (ruido da linha) uma degeneracgéo do
discurso politico. Entdo é uma pessoa que eu acho que
nao é competente para unificar o pais’. Competente

para que? Para reforcar os ricos, para reforcar o velho
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101. projeto de alinhamento de grandes poténcias. Ou € para
102. voltar-se ao povo brasileiro com cuidado e n&o

103. simplesmente para gerencia-lo. Entdo eu tenho mil razdes
104. para ndo votar, ndo prolongar aquele projeto, que terminou
105. fracassado e que cujas teses foram rejeitadas na crise
106. econdmica financeira de 2008 e agora sdo novamente
107. ressuscitadas. Entdo eu néo vejo vantagem para 0 n0Sso
108. pais voltar aquilo de antes mas agora continuar com

109. 0 novo que LULA inaugurou e que DILMA vai levar

110. avante com muito mais profundidade.

111. Herddoto: Ok. Muito obrigado aqui a gentileza dos dois lideres

112. religiosos aqui tempos iguais ao, eu quero agradecer

113. ao teélogo LEONARDO BOFF, professor emeérito de

114, filosofia da Universidade Estadual do Rio de Janeiro e
115. também ao pastor SILAS MALAFAIA gue € da Assembleia
116. de Deus e (incompreensivel) Cristo. Os dois fazendo

117. comentarios aqui por que escolhem por que votam num
118. candidato e ndo votam em outro. Tempos iguais com

119. opinides absolutamente divergentes pra que vocé possa
120. também formar a sua prépria opinido a respeito do segundo
121. turno, que acontece no préximo domingo dia 31 e vocé
122. acompanha aqui uma cobertura especial feita pela CE-BE-
123. ENE desde manh&zinha ao longo de todo o dia de votacio
124. para a escolha do presidente do pais.

26UT12

Por dentro da politica, com Lucia Hypdlito. O debate da Record.

1. TEC: VINHETA DE ABERTURA.

2. Herodoto: Ola Lucia?

3. Lucia: Bom dia Herédoto. Bom dia ouvintes da CE-BE-ENE.
4. Herdodoto: Ldcia, estamos entdo ai numa (+) numa semana de

5. debates. Ja tivemos um ontem:::



6. Lucia:

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.

Ai Herodoto! Mas aquela hora da noite é desesperador.
Eu ndo consegui chegar até o final. Eu realmente quase (+)
eu dormi no ultimo bloco. Eu realmente ndo consegui
chegar até o final. A pancadaria era de tal ordem que ‘tava
dificil vocé: sabe ficar de olho aberto pra prestar atencéo
em alguma coisa positiva. Realmente::: ah::. Ai assim (+) o
debate da TE-VE Globo nés vamos ver cenas de pugilato
mesmo porque realmente os dois ‘tdo se atacando de uma
forma incrivel mesmo. E fica muito dificil de acompanhar
Herddoto porque toda propaganda da DILMA a coloca
como a, praticamente, dona do governo LULA, né? Ela fez
tudo, todos os outros ministros eram subordinados a ela.
Eram praticamente funcionarios dela. Ela fez tudo. Ela
coordenou todas as agdes de governo. Ela mandou e
desmandou. Todos 0s sucessos sao atribuidos a ela. E pra
isso, ela precisa que SERRA faca o mesmo papel durante
os dois mandatos de FERNANDO HENRIQUE. E néo foi 0
gue aconteceu. Quer dizer. Os ministros no governo
FERNANDO HENRIQUE eram autdbnomos. O presidente
tinha lideranca. SERRA cuidava apenas da sua pasta.
Entdo muitas das acdes do governo FERNANDO
HENRIQUE, inclusive SERRA foi contra. E ai fica muito
dificil porque no seu governo. N&o era o governo dele. Era
o governo do FERNANDO HENRIQUE. E é:: Em muitas
coisas inclusive ele foi contra. Entéo fica dificil, vocé:: fica
falso. Fica forcado demais vocé querer colocar SERRA na
posi¢cdo em que DILMA foi colocada pela propaganda
petista. E e ai fica artificial o debate. A conversa ndo anda,
num rende, ai ele tira uma ERENICE do bolso, ela tira um
PAULO PRETO do bolso e:: e:: e o debate fica todo
truncado. E aquela hora da noite realmente:: olha € uma
coisa de desafiar a pessoa mais bem intencionada pra
assistir aquilo, Herédoto. O debate na TE-VE Globo vai

ser um pouco mais cedo ah |e a gente...

96



97

40. Herddoto: |E na sexta-feira, né? ((A voz
41. do ancora se sobrepds a da Lucia))®

42. Licia: E na sexta-feira, exatamente. Alias a CE-BE-ENE vai
43. transmitir, n&o é isso?

44. Herdédoto: Sim.

45. Lucia: Na integra?

46. Herodoto: Sim

47. Lucia: E ai a gente espera que seja, sabe, um pouco mais

48. civilizados também, né? Um pouco menos, menos ah ah
49. pugitato do que foi o debate de ontem,

50. Herodoto: Até mais, Lucia?

51. Ldcia: Bom dia Herodoto. Até amanha.

52. Herddoto: Até amanha.

26UT13

Representantes da sociedade respondendo ao vivo porque votam e porque néo

votam neste e naquele candidato.

Participacdo dos lideres religiosos Leonardo Boff - tedlogo e professor emérito de
filosofia da Universidade Estadual do Rio de Janeiro - e Silas Malafaia da

Assembleia de Deus.

Obs: Reedicdo da 26UT11R.

1. TEC: TRILHA MUSICAL EM BG.

2. Herddoto: [...J*° Vocé tem acompanhado aqui a:::: para que diversos

3. setores da sociedade possam opinar sobre candidatos a

4. Presidéncia da Republica. A eleicdo € no proximo domingo.

5. Vocé acompanha a cobertura aqui na CE-BE-ENE. (+++) J&
6. ouvimos varias pessoas de varios segmentos de nossa

7. sociedade. Hoje ndés conversamos com dois lideres religiosos.

% Comentario do analista.

% A fala de Herédoto Barbeiro no roteiro original 25UR3 foi substituida pela atual.
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(+) O pastor SILAS MALAFAIA da Assembleia de Deus afirma
que vai votar em JOSE SERRA pela sua biografia. Segundo ele
o candidato tucano esta acima dos partidos politicos.

.TEC: SAIl BG.

. Malafaia: [...J]*" Eu vou votar em SERRA pela sua biografia (+) Eu aprendo
gue o ser humano, todos nés somos individuos, a qualidade de
ser unico, insubstituivel, inconfundivel, incomparavel. Entéo a
biografia de SERRA, ele me da a indicacdo que nos precisamos
de alguém que esteja acima de partidos politicos e tenha
lideranga pra governar o Brasil. Porque eleigdo nédo é prémio,
nem gratiddo por algum governante que tenha feito alguma coisa
boa. [...]*®

TRILHA MUSICAL EM BG.

. Herédoto: [...J*° E agora o outro lado. J& o tedlogo e professor emé:::rito de
filosofia da Universidade Estadual do Rio, LEONARDO BOFF,
ele vai votar em DILMA porque segundo ele o governo LULA
tem um projeto de pais e investiu nos mais pobres.

. Boff: Eu voto em DILMA para garantir as conquistas e também para
gue se consolide os avangos que o governo LULA alcangou.
N&o é pouca coisa, que uma populacéo [...]*°, mais de 50,

sdo 60 milhdes de pessoas (+) foram integradas na

sociedade, (+) deixaram a miséria, (ruido), comem, podem
trabalhar, sentir a sua dignidade de pessoas humanas. Entéo,
esse legado de LULA, que é legado de governo. (+) Nao se trata
de pessoas, nem se trata de atores sociais que governam (+)

em nome de um conjunto de aliancas e e e e a servico de um

37

38

39
40

Trecho suprimido do original que foi ao ar na edigdo anterior deste dia: “Bom dia, € um prazer,
uma alegria, pela oportunidade.”

Trecho suprimido do roteiro original 26UR9: “Eleigcdo pra presidente do pais, que até na minha
casa é necessario lideranca. E alguém que tenha condicdes de estar acima dos partidos politicos,
que nao tenha (+) aquela:: que ndo seja presa de radicalismo nenhum, de partido nenhum:::
Entdo eu acredito que pela biografia de SERRA, pela sua histéria politica, ele estd mais bem
preparado para governar o nosso pais nesse tempo. E voltando a reafirmar (+) que elei¢do pra
mim ndo é uma questdo emocional. Ou é uma questdo como um clube de futebol de paixao. Eu
ndo sou ligado a partido politico nenhum. Entdo, creio piamente que SERRA esta preparado pra
esse momento pra dirigir a nossa nagéo (+) e levar o Brasil pra rumos melhores.

A fala de Herodoto Barbeiro no roteiro original 25UR3 foi suprimida e substituida pela atual.

Foi suprimida a parte: “inteira na Franga”.
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34, projeto de pais. [...]** Por isso que voto em DILMA | ...pra
36. Herddoto: |Ok.
35. Boff: continuar esse projeto.

*As opiniBes contrarias foram suprimidas do roteiro original 26UR9. Isto significa que
os periodos 65 a 110 abaixo foram excluidos desta reedicao.

65. Herodoto: Agora eu pergunto para o pastor SILAS MALAFAIA. Pastor,
66. por que nao (+) a DILMA?

67. Malafaia: E porque DILMA s6 ¢ alguma coisa por causa de LULA. Se
68. DILMA (+) ndo ‘tivesse ancorada em popularidade de LULA, ela
69. nem no segundo turno ‘taria. Eu ndo voto como gratidao. E outra
70. coisa (+) se tem estabilidade nesse pais, porque o PE-TE néo
71. descobriu o Brasil ndo, viu gente. Tem estabilidade nesse

72. pais porque houve um negocio chamado Plano Real. Eu

73. gueria saber se iam fazer tudo que estdo fazendo se la

74. atras ndo tivessem outros pra fazerem. Entéo, eu ndo voto
75. em DILMA, absolutamente, porque ela sé alguma coisa

76. pela popularidade de LULA (+) e eu ndo tenho agora o voto
7. nem em LULA e nem em FERNANDO HENRIQUE. Eu

78. tenho o voto em alguém que tenha a competéncia de dirigir
79. 0 pais. Ela ndo tem essa experiéncia. Estd ancorado num

80. populismo e eu acredito que alguém que goste de HUGO

81. CHAVES, ah éh presidente do Ird, dessas coisas mais

82. retrogradas:::: eu nAo quero isso pro meu pais. Entdo, em

83. absoluto ndo voto em outro que ‘ta ancorado em populismo
84. de alguém. Mas que a pessoa seja pela sua competéncia e
85. trajetoria. DILMA, ZERO, porque vai ser garra na mao de

86. radicais do PE-TE.

87. Herddoto: Ok. Vamos perguntar agora para o doutor LEONARDO

1 as questdes sociais (++) encaminhou fundamentalmente (ruido) essa os interesses de governo

para aqueles que foram sempre os condenados da terra, destituidos, nunca contemplados, (+) e
gue ganharam agora importancia (+) e fundamentalmente pra além do Brasil garantir uma politica
externa autbnoma que procura nao alinhar-se simplesmente as poténcias centrais militaristas,
imperialistas, mas integrar a América Latina, ajudar aqueles paises mais pobres, reforcar o grande
sul que é empobrecido | para que ele seja forte |

Herdédoto: |ok... |doutor Boff?

Boff: ...pelo dialogo.
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BOFF. Doutor BOFF, por que ndao o SERRA?

Eu ndo voto em SERRA porque néo se trata de coisas e de
pessoas. Eu acho que é um equivoco politico fazer
julgamento de pessoas, que se trata de julgar projetos
politicos. Um governo inteiro. Entdo a base politica de
SERRA (++) € a banca ruralista, sdo os negociantes das
privatizacdes, é aquele governo que fez politicas ricas para
0S ricos e pobres para os pobres. Que nessa campanha
usou, manipulou a piedade popular, caluniou, mentiu,
favoreceu todo um (ruido da linha) uma degeneracéo do
discurso politico. Entdo € uma pessoa (+) que eu acho que
nao € competente::: para unifica:::r o pais’. Competente
para que? Para reforcar os ricos, para reforcar o velho
projeto de alinhamento de grandes poténcias. Ou € para
voltar-se ao povo brasileiro com cuidado e néo
simplesmente para gerencia-lo. Entdo eu tenho mil razdes
para nao votar, ndo prolongar aquele projeto, que terminou
fracassado (+) e que cujas teses foram rejeitadas na crise
econdmica financeira de 2008 e agora sdo novamente
ressuscitadas. Entdo eu néo vejo vantagem para 0 n0Sso
pais (+) voltar aquilo de antes (+) mas agora continuar com
0 novo que LULA inaugurou e que DILMA (+) vai levar

avante com muito mais profundidade.

Quarta-feira, 27 de outubro de 2010.

27UT14
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Os candidatos a Presidéncia da Republica em campanha nacional. Dilma em

Fortaleza e Serra em Caxias do Sul.

1. TEC:
2. Herédoto:
3.

TRILHA MUSICAL EM BG.

Em Caxias do Sul, o candidato JOSE SERRA n&o quis comentar

a pesquisa do Datafolha que da uma vantagem de 12 pontos



7. TEC:

8. Serra:

9.

10.
11.
12.

13.
14. Herddoto:

TEC:
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19.

20

TEC:

. Dilma:

21.
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25.
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(Ler 27UT16)
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percentuais para DILMA ROUSSEFF. Sem especificar as
medidas imediatas que tomaria num eventual governo, SERRA

prometeu mudar*® a politica macroecondmica.

SAIl BG.

(Ambiente publico em BG.) O Brasil téa sofrendo uma
desindustrializacdo. E a DILMA encarna isso. E a volta a ser
um pais exportador de commodities, de alimentos, de
matérias-primas, deixando a industria de lado. Eu vou mudar
essa politica econdmica.

TRILHA MUSICAL EM BG.

E agora, o outro lado. A candidata do PE-TE & presidéncia,
DILMA ROUSSEFF, fez campanha no Ceara e em Pernambuco.
Em Fortaleza, DILMA desfilou em carro aberto ao lado do
governador reale: reeleito do Ceara, CID GOMES, e fez uma
rapida saudacao aos militantes.

SAIl BG.

(Multiddo em BG.) Eu quero agradecer vocés, nesse
momento especial, nessa nessa reta final da campanha.

E o momento em que eu me encho (+) de forga. E com

0 voto de vocés, eu vou ser a primeira presidenta. Que
continue até o dia 31 dando o seu apoio, a sua confianca,

0 seu voto.

Herddoto Barbeiro chama matéria que trata de denuncias de irregularidades no

processo de licitacdo do Metré de Sao Paulo. Entra sonora do Tribunal Superior

Eleitoral, sobre direito de resposta. Erro de edicao.

1. TEC:

2. Herédoto:

TRILHA MUSICAL EM BG.

Sao seis horas e catorze minutos::: O governo de Séo Paulo

42

Verbo introdutor (dicendi)
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TEC:

102

suspendeu os contratos para a ampliacédo das linha:: da linha
lilhs do metr6. O objetivo aqui é investigar denuncias de
irregularidades no processo de licitacdo. Alias, uma

denuncia que foi publicada pela Folha de Sdo Paulo. O
candidato do PE-ESSE-DE-BE a presidéncia, JOSE SERRA,
gue era governador do estado no inicio do processo, defendeu a
investigacao.

SAI BG.

ERRO. AO INVES DE RODAR A SONORA COM O
EX-GOVERNADOR E ATUAL CANDIDATO A PRESIDENCIA
JOSE SERRA RODOU A MATERIA COM A REPORTER
BASILIA RODRIGUES SOBRE O TRIBUNAL SUPERIOR
ELEITORAL, QUE NEGOU O DIREITO DE RESPOSTA A JOSE
SERRA.

BASILIA: “O TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL NEGOU O
DIREITO DE RESPOSTA A JOSE SERRA POR CAUSA DA
PROPAGANDA PETISTA QUE CHAMOU DE TEATRO O
EPISODIO DA SEMANA PASSADA EM QUE O TUCANO
AFIRMA TER SIDO ATINGIDO NA CABECA. JA A CANDIDATA
PETISTA GANHOU O SEU PRIMEIRO DIREITO DE
RESPOSTA POR CAUSA DA EXPRESSAO ‘TURMA DA
DILMA’ USADA NA PROPAGANDA TUCANA. A SESSAO
DESTA TERCA-FEIRA DO TE-ESSE-E. FOl TOMADA POR
PEDIDOS APRESENTADOS PELOS PRESIDENCIAVEIS. O
ADVOGADO TUCANO EDUARDO ALCKMIN DEFENDEU QUE
NAO HOUVE OFENSA NA EXPRESSAO ‘TURMA DA DILMA'.
ALCKMIN: ISSO NAO MERECE SER DITO A POPULAGAO
PARA QUE ELA POSSA FAZER A ESCOLHA MAIS
PERTINENTE? SE O ELEITOR ACHA QUE ISSO NAO TEM
IMPORTANCIA TUDO BEM. MAS, SER INFORMADO DISSO, E
ALGO, DATA VENIA LEGITIMA. NAO SE OFENDEU A HONRA
DE QUEM QUER QUE SEJA. ((PASSAGEM EDITADA))
AQUELES QUE LHES SAO MAIS PROXIMOS, COMO ZE
DIRCEU, VALTER CARDEAL, ERENICE, E:: REALMENTE SE



37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.
S57.
58.

59

. Herédoto:

60.

27

UT16

(Ler 27UT15)

103

ENVOLVERAM COM ESCANDALOS NOTORIOS.

BASILIA: OS ARGUMENTOS NAO CONVENCERAM E A
PETISTA GANHOU DIREITO DE RESPOSTA DE UM MINUTO
CONTRA SERRA. O ADVOGADO PETISTA, ADMAR
GONZAGA, CONSIDEROU QUE A EXPRESSAO PASSA A
IDEIA DE QUE A CANDIDATA INTEGRA UMA QUADRILHA.,
GONZAGA: ‘TOMADA’, EXCELENCIAS, E UMA EXPRESSAO
QUE, SEGUNDO OS DICIONARIOS, SABEM MAIS VOSSAS
EXCELENCIAS DO QUE EU, SIGNIFICA ASSALTAR,
USURPAR, FAZER TUDO AQUILO FORA DA LEGALIDADE. E
‘A TURMA DA DILMA’, NO SENTIDO DE SE DAR A
IMPRESSAO AO ELEITOR DE QUE AQUILO E UM BANDO,
UMA QUADRILHA, QUE TOMOU UMA EMPRESA PUBLICA.
BASILIA: O CANDIDATO TUCANO SAI DA SESSAO DESTA
TERCA-FEIRA SEM DIREITO DE RESPONDER

A PROPAGANDA PETISTA, QUE O ACUSOU DE TER
FORJADO UMA SITUACAO DURANTE A CAMINHADA NO RIO
DE JANEIRO NA SEMANA PASSADA. OS PETISTAS TAMBEM
TENTARAM GANHAR NA JUSTICA O DIREITO DE REBATER
AS CRITICAS FEITAS NO PROGRAMA DE SERRA CONTRA O
PE-TE SOBRE O MESMO EPISODIO, MAS O PEDIDO
TAMBEM FOI NEGADO. DE BRASILIA, BASILIA RODRIGUES.
Ok. Daqui a pouco a gente volta aqui com as informagdes ainda

a respeito da suspeita de fraude no Metrd, as seis e 16.

Detalhes a respeito da suspeita de contratos da linha lilas do Metr6.

1.
2.

Herddoto:

3. Joao Vito

4.

Agora sao seis e 19. Agora sim vocé tem os detalhes a respeito
da suspeita de contratos da linha lilds do Metrd.
O governador de Sao Paulo, ALBERTO GOLDMAN decidiu

interromper os contratos das obras da linha do Metr6 que vai
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ligar a zona sul de S&o Paulo a regido central. Ele disse que vai
pedir ao Ministério Publico que investigue as dendncias de
irregularidades no processo licitatorio. O Jornal Folha de S.Paulo
publicou uma reportagem nesta terca-feira informando que
tomou conhecimento do resultado da licitacdo seis meses antes
da divulgacéo. O governador ALBERTO GOLDMAN garantiu
gue ndo houve ainda a utilizac&do de recursos publicos no
projeto.

NOs assinamos 0s contratos a semana passada mas as
empresas ainda ndo receberam ordem de servigo:: entdo nos
paralisamos (++) o andamento dessas licitacdes, e portanto
paralisamos o andamento de qualquer obra. Nao havia sido
iniciado nenhuma obra, nenhum tostao foi gasto até agora. De
gualquer forma nos paralisamos até que tudo isso pudesse ser
esclarecido.

O governador ALBERTO GOLDMAN, que é do
PE-ESSE-DE-BE, disse esperar que 0 assunto ndo chegue a
campanha eleitoral, porque todos os esclarecimentos estao
sendo dados. Mais cedo, o candidato tucano a presidéncia da
Republica, JOSE SERRA, que era governador do estado no
inicio do processo de licitacdo, havia defendido a suspensao
dos contratos e uma investigacédo das construtoras que
participaram da disputa.

Do ponto de vista dos custos, o Metré atuou impecavelmente. Se
houve ou ndo entendimento entre 0s construtores € uma
guestao que ao meu ver deve ser investigada.

Depois da divulgacao da dendncia, a oposicao ao governo
paulista comecou a se articular. O PE-DE-TE decidiu protocolar
um pedido de CE-PE-i na Assembleia Legislativa de S&o Paulo.
O PE-TE pretende apresentar uma representacéo no Ministério
Publico. De Séo Paulo Joéo Vito Cinquepalmi.
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Representantes da sociedade respondendo ao vivo porque votam e porque nao
votam neste e naquele candidato.

Participacdo de Alberto Broch - presidente da Confederacdo Nacional dos
Trabalhadores na Agricultura CONTAG - e de Roberto Ticoulat - vice-presidente da
Sociedade Rural Brasileira.

1. TEC:

2.
3.
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Herédoto:

13.

14.

15

TEC:

. Ticoulat:

16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.

TRILHA MUSICAL EM BG.

E vocé estd acompanhando as noticias mais importantes da
manha. E nés temos perguntado a opinido das pessoas a
respeito da eleicdo do proximo domingo e em quem vao votar. E
nds temos ah::: perguntado por que vota, um minuto e meio
cada um, e depois por que que nao vota, um minuto e meio pra
cada um. Eu vou controlar o tempo, obviamente, para que essas
opinides possam ser dadas no mesmo espaco. Dois convidados:
ROBERTO TICOULAT, que € vice-presidente da Sociedade
Rural Brasileira e também o:: ALBERTO BROCH que é
presidente da CONTAG - Confederagéo Nacional da
Agricultura.*® Ndo é? ROBERTO TICOULAT, ROBERTO, por
gue vocé vai votar no SERRA?

SAIl BG.

Bom, bom dia Herddoto. Eu, antes de mais nada eu acho que o
processo democratico se revigora com alternancia de poder.
Entdo, nesses anos de administracdo do presidente Lula nés
vimos uma série de::: de::: avancos ocorridos na economia
brasileira. Mas isso é sem duvida nenhuma uma continuidade do
inicio do do do da implantacao do Plano Real. O Brasil, nés ndo
continuamos ainda avangar em varios €é:::: pontos (+) tendo em
vista a falta de um planejamento estratégico. Entdo dentro das
propostas apresentadas, me parece é que o candidato Serra
aquele que reune melhores qualidades administrativas para

fazer o pais crescer (+) a taxas mais consistentes com maior

43

O correto € Confederagédo Nacional dos Trabalhadores na Agricultura.
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probidade administrativa e menores interesses partidarios e
maior eficiéncia administrativa. Ao contrario do que estamos
vivenciando hoje na esfera federal né? Com aumento constantes
nos gastos correntes e baixa taxa de investimento. O Brasil ndo
pode continuar crescendo €::: dessa forma, com:: aumento dos
gastos correntes e baixa taxa de investimento. A agricultura
cresce hoje com / baixas taxas com relacédo ao seu potencial. E
isso é claro quando vocé vé que a area plantada no Brasil
praticamente ndo aumenta. O que tem aumentado sim é a
produtividade (+) da propriedade agricola. Por que isso? Porque
falta investimento. Vocé ndo consegue abrir nova area, novas
areas, e nés estamos falando ai sempre de novas ham, das
areas...
Ok Roberto. S6 pra so6 pra eu equilibrar o tempo. ALBERTO
BROCH, ALBERTO, por que vocé vai votar na DILMA?
Vou votar na DILMA, Herodoto, porque ela representa um
projeto para o Brasil que esta dando certo._(++) Vou votar na
DILMA porque este projeto que ela representa (+) este projeto
criou mais de 15 milh6es de empregos formais neste ultimo
periodo. O que é mais importante foram 24 milhdes de pessoas
gue sairam da linha da miséria. NGs tivemos um aumento da
classe média no Brasil. Nos tivemos na agricultura familiar uma,
um incremento de recursos de dois virgula quatro bilhées no
governo passado para mais de 16 bilhdes de reais neste
periodo. NOs tivemos politicas agricolas para aqueles que
historicamente foram esquecidos pelo Estado brasileiro e que
produzem alimentos, como o programa de aquisi¢ao de
alimentos que geraram mais de dois bilhdes e quatrocentos
milhdes nesse periodo. NGs tivemos programas importantes
como o programa da compra da merenda escolar, e nos tivemos
uma nova forma do governo, do estado brasileiro se relacionar
com a sociedade, especialme|nte com os segmentos

|Ok. Ok, Alberto. Ok, Ok, Alberto.

organizados.
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Agora vou perguntar novamente para o ROBERTO TICOULAT.
ROBERTO, por que nao (+++) a DILMA?

E:: Eu nfo votarei na DILMA porque o Brasil continua com falta
de logistica adequada. Uma falta de politica cambial consistente.
O campo vive em fungéo do cambio. O Brasil, a &rea agricola
brasileira, gera 50 bilhées de superavit/ano. Com o cambio
valorizado da forma como esta nés ndo temos condi¢des de
trazer rentabilidade ao campo. A questéao do trabalhador rural,
gue ndo tem uma legislacéo adequada, onera a producgao
brasileira. O excesso de regulamentacdo ambiental, e eu digo
excesso e sem parceria do governo inibe a producéo. Nés
precisamos de um estado parceiro do povo brasileiro. Entédo, o
(++) o excesso de regulamentacdes, de problemas fiscais,
ambientais, previdenciarios que ndo apoiam o produtor brasileiro
inibe o crescimento. O excesso de tributacdo na cadeia
produtiva, pra poder exportar produtos com maior valor
agregado, inibe a nossa / ah: 0 aumento da nossa participacéo
no no mundo. NOs somos a oitava economia do mundo hoje e
sSomos 0 vigésimo nono em transagdes comerciais no mundo.
Nés somos poucos abertos para o mundo. NOs precisamos
ampliar a nossa participacdo no mundo. NOs precisamos investir
mais.

Ok, ok, ROBERTO. Agora eu perguntaria ao ALBERTO BROCH.
ALBERTO BROCH, porque ndo o SERRA?

N&o votarei no SERRA porque eu ndo gostaria de termos no
Brasil a politica que nds tivemos no passado, quando ele era
governo. Nés ndo gostariamos de ter no Brasil as politicas
agricolas para a agricultura familiar que ele fez em S&o Paulo.
Nao votarei no SERRA porque nos programas de televisdo, as
promessas que ele / que ele veio fazendo, poderia ja ter feito e
nao fez (+) Nao votarei no SERRA porque nos tememos que a
participagao da sociedade organizada, nos conselhos, nas
negociagdes das politicas publicas possam retroceder. Nao

votarei no SERRA porque nesse periodo que nés acreditamos
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de que o governo de DILMA, se eleita, possa o Brasil continuar
sendo muito importante no cenario internacional. Coisa que nédo
era antes. Nao votarei no SERRA porque entendo que podera
ter retrocessos de politicas importantes conquistadas pela
sociedade brasileira e que no governo DILMA pode ser ampliada
e a producdo de alimentos, a valorizagdo do agricultor, a
valorizacéo do trabalho, a valorizacdo e a continuidade das
politicas publicas.

Muito obrigado a gentileza dos dois aqui. Vocé ouviu a
participacdo do ALBERTO BROCH que é presidente da
CONTAE™*, Confederacdo Nacional dos Trabalhadores na
Agricultura e o ROBERTO TICOULAT, que é vice-presidente da
Sociedade Rural Brasileira. Dai portanto duas opinides
absolutamente antagonicas. Um vota em um candidato. Outro
vota em outro candidato. Suas ponderagdes ai para que vocé
possa avaliar e também formar a sua prépria opinidao a respeito

do segundo turno que todos véo votar no proximo domingo:::

O comentéario de Arnaldo Jabor.

1. TEC:
2. Jabor:
3.

© © N o o b

VINHETA DE ABERTURA

Amigos ouvintes. Nao importa quem vai ganhar as elei¢cdes. Mas
0 vencedor vai sofrer para cobrir o grande buraco de gastos que
o governo LULA fez. Alids, confirmaram-se todas as previsdes
gue os analistas politicos fizeram. Inclusive este, que vos fala
aqui ha quatro anos. Quando ele foi eleito, todos avisaram. Vem
ai o populismo gastador. Vem ai uma recusa de reformar
gualquer coisa arcaica do estado. Vem ai a contratacéao de
milhares de funcionarios desnecessarios. Vem ai. Vem ai. Nao

deu outra. O préximo presidente, presidenta, talvez dé de cara

40O correto é CONTAG.
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com 126 bilhdes de reais. Eu disse bilhées de gastos esperando
no Congresso para serem resolvidos. Bem, esses gastos
absurdos ainda nao estéo definidos porque sédo demandas,
preitos, como eles dizem, vindo dos funcionarios publicos que
aproveitam a agonia de um governo, o fim de linha, pra emplacar
as suas vantagens. Os numeros ficam abstratos, num fim de
governo, quem vai chiar, quem vai negar? E fim de festa. Pois as
demandas séo de 88 bilhdes de reais, sO pra reajustar as
aposentadorias o I-ENE-ESSE-ESSE, que é um buraco negro.
20 bilhdes para piso salarial mais alto para policias militares e
civis. Aumento de sete bilhdes para os servidores do judiciario.
PEC que vai acabar com a contribuicdo de servidores publicos
aposentados, a partir dos 65 anos, e mais coisa, mais coisa.
Total: 126 bilhdes, se aprovados no congresso. O que fara o
eleito? Bem, na cabeca do LULA: “Azar o dele.” LULA sera
lembrado por tudo que ele nado fez, pois se apropriou do legado
do governo anterior. E os seus erros e desmandos seréao
problema do seu sucessor. O tempo passa, 0 tempo voa, e 0
LULA estad sempre numa boa. Eta cabra esperto.

Representantes da sociedade respondendo ao vivo porque votam e porque néo
votam neste e naquele candidato.

Participagdo de Alberto Broch - presidente da Confederagdo Nacional dos
Trabalhadores na Agricultura CONTAG - e de Roberto Ticoulat - vice-presidente da
Sociedade Rural Brasileira. Erro de edicao de Matéria.

Obs: Reedicdo da 27UT18.

1. TEC:

2. Herddoto:
3.

4,

TRILHA MUSICAL EM BG.
[...]** Vocé estd acompanhando aqui na CE-BE-ENE diversos
setores da sociedade que opinam sobre os dois candidatos a

Presidéncia da Republica — eleicdo no proximo domingo com

45

A fala de Herddoto Barbeiro no roteiro original 27UR14 foi substituida pela atual.
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cobertura aqui da CE-BE-ENE. Nés ja ouvimos Varios setores da
sociedade e hoje vamos buscar setores do meio rural.
ROBERTO TICOULAT que € vice-presidente da Sociedade
Rural Brasileira afirma que vai votar em SERRA porque defende
a alternancia de poder.

SAI BG.

ERRO. AO INVES DE RODAR A SONORA COM O
VICE-PRESIDENTE DA SOCIEDADE RURAL BRASILEIRA,
ROBERTO TICOULAT, RODOU A SONORA DA MATERIA
SOBRE LEI DA FICHA LIMPA, COM O MINISTRO

GILMAR MENDES DO SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL.
MENDES: “E UM TEMA DIFICIL. O CASO TEM
PECULIARIDADES COMO NOS A CONHECEMOS; E UMA
RENUNCIA QUE SE VERIFICOU JA HA OITO ANOS, O QUE
E:: INDICA O FORTE CARATER RETROATIVO DA PROPRIA
LEIl, NESSE CASO, PRECISA DE TODA ATENCAO”.

TRILHA MUSICAL EM BG.

[...]"°E agora, o outro lado. J4 o presidente da Confederac&o
Nacional dos Trabalhadores na Agricultura ALBERTO BROCH
vai votar em DILMA porque segundo ele o governo LULA criou
mais de 15 milhdes de empregos informais.

ERRO. AO INVES DE RODAR A

SONORA COM O PRESIDENTE DA CONFEDERAC}AO
NACIONAL DOS TRABALHADORES NA AGRICULTURA
ALBERTO BROCH, RODOU A SONORA DA MATERIA
SOBRE LEI DA FICHA LIMPA, COM O PRESIDENTE DA
ASSOCIA(;AO DOS MAGISTRADOS BRASILEIROS MOZART
VALADARES PIRES.

VALADARES: “QUANTO A APLICABILIDADE DA LEI, SE E
PARA AS ELEICOES 2010, E A A A O SENTIMENTO E QUE O
SUPREMO NAO TA DIVIDIDO NAO E? OU SEJA, SE PODE SE
REPETIR O EMPATE. AGORA, SE JADER BARBALHO POR

46

A fala de Herddoto Barbeiro no roteiro original 27UR14 foi substituida pela atual.
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SER UM CASO DIFERENTE DE JOAQUIM RORIZ, POR
JADER BARBALHO TER DISPUTADO DUAS ELEICOES
DEPOIS DA RENUNCIA, TER SE LEGITIMADO PERANTE E::
ATRAVES DO VOTO POPULAR. TER SIDO DIPLOMADO
PELA JUSTICA BRASILEIRA PODE SER QUE O SUPREMO
POR MAIORIA ENTENDA QUE ELE NAO E ATINGIDO PELA
LEI DA FICHA LIMPA”.

Quinta-feira, 28 de outubro de 2010.

28UT21

Representantes da sociedade respondendo porque votam e porque nao votam neste

e naquele candidato.

Participacdo do jornalista e poeta Ferreira Gullar e do jornalista e escritor Fernando

Morais.

1. TEC:
2. Herédoto:

12. Gullar:
13.
14.
15.
16.

TRILHA MUSICAL

Ok. Nos temos aqui convidados as pessoas para dizerem se
voltam num candidato ou se votam no outro e depois porque que
ndo vota no um e ndo vota no outro. E nds temos feito isso
durante toda essa semana e temos limitado o tempo de resposta
a um minuto e meio pra que o tempo seja igual. E nds temos
entdo mais dois convidados aqui. NGs estamos aqui com o
FERREIRA GULLAR, que é jornalista e poeta, e também com o
FERNANDO MORAIS, que é jornalista e escritor. Entdo vou
perguntar primeiro ao FERREIRA GULLAR. FERREIRA
GULLAR, por que que vocé vota no SERRA?

Porque eu conhego o SERRA desde 1963, quando ele foi eleito
presidente da UNE no final de 63, quando ele foi eleito
presidente da Unido Nacional dos Estudantes. Entdo eu era
presidente do CE-PE-CE da UNE. (++) em seguida veio Walter
né e aconteceu o que todo mundo sabe. O SERRA quando
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voltou ao Brasil ele foi eleito deputado constituinte, contribuiu
para a nova Constituicdo Brasileira, foi senador, foi ministro da
saude, e, como ministro da saude, foi considerado o melhor
ministro do mundo na sua época. Como ministro da saude ele
introduziu no Brasil o genérico que faz as pessoas comprarem
remeédio por menos da metade do preco. E introduziu o
tratamento gratuito da AIDS, e vai por ai::: Como governador e
prefeito de S&o Paulo realizou obras importantes no campo da
educacdo, da saude, e de obras publicas importantes. Entéo, €
um homem integro contra o qual ndo pesa hada em quarenta
anos de vida (++) politica, de vida publica. Entdo, ndo tenho
duvida nenhuma de que SERRA sem duavida é melhor candidato
gue a DILMA, que eu nédo sei quem é.

Ok. Vou perguntar agora para o FERNANDO MORAIS.
FERNANDO MORAIS, por que gue vocé vota na DILMA?

Bom, em primeiro lugar eu queria dizer que é uma honra poder
esgrimir no seu programa Herédoto com o FERREIRA GULLAR,
um dos maiores poetas, senao hoje o maior poeta vivo do Brasil.
E::: Estamos em campos opostos mas isto ndo diminui a minha
admiracao por ele. Eu voto na DILMA porque é a pessoa mais
gualificada pra fazer continuar o:: perio::do, seguramente, o
periodo mais importante da historia recente do Brasil, eu diria
dos dltimos 50 anos. De GETULIO VARGAS pra ca nenhum
presidente como o LULA, promoveu transformacdes tao
profundas (++) é:: eu vou pegar s6 no no no no no superficial,
pegar dois ou trés exemplos, em primeiro lugar o exemplo que a
populacéo inteira sabe que foi tirar da miséria absoluta 30
milhdes de pessoas. Isso € 10 vezes a populacdo do Uruguali,
iSSo é seis vezes a populacdo da Dinamarca. Entéo, e nédo é
esmola, como dizem os adversarios dele, é é:: o bolsa familia é
um projeto de integragéo, de incluséo social, um dos maiores,
provavelmente um dos maiores ja realizados no mundo. Depois,
por outra razéo também que é a politica externa independente.

Provavelmente o Brasil, desde HORACIO LAFER, ndo tem uma
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politica externa téo altiva, tdo independente e que o CHICO
BUARQUE acho resumiu muito bem, é uma politica externa que
nao fala fino com Washington e néo fala grosso com o Paraguai
e com a Bolivia.
Ok. S6 pra gente equilibrar o tempo. FERREIRA GULLAR,
por que ndo a DILMA?
Bom, ((ri)) o 0 o problema é o seguinte. Até o que eu ouvi do
nosso querido companheiro, cujo (incompreensivel) agradeco e
retribuo, é que o que fez o LULA mas ndo é dito o que fez a
DILMA. O que fez o LULA todo mundo sabemos. E preciso
esclarecer que Bolsa Familia nasceu de Bolsa Alimentacao, que
foi criada pelo SERRA. E que é é, além disso, é é todo plano
gue faz com que se tenha um equilibrio financeiro e econémico
no Brasil nasceu no governo FERNANDO HENRIQUE. A Lei
de Responsabilidade Fiscal, ndo é?, o superavit primario, tudo
gue o LULA combateu. (++) N&o €é isso? Eu reconhec¢o que o
LULA fez coisas muito importantes e muito significativas e nao
‘t6 aqui pra negar isso, agora, é preciso dizer que ndo comecou
com ele. Veio de antes e que ele combateu tudo que tornou
possivel o que ele fez. Agora, quanto a DILMA, eu ndo sei nada.
A DILMA nao tem / eu digo, se vocé tivesse uma empresa e
fosse entregar a um gerente, nué? Tem dois gerentes
candidatos a tomar conta da sua empresa, um que tem
experiéncia demonstrada, comprovada, e outro que nao se sabe.
Vocé entregaria a quem? Ao outro que ndo tem experiéncia
comprovada? Duvido. Vocé entregaria a quem tem experiéncia
comprovada. Agora, dizer que, todo argumento da DILMA é que
|ela vai continuar o o |governo do LULA, mas o LULA continuou
|OK |Ferreira?
o governo do FERNANDO HENRIQUE| e o0 SERRA continuara o
|ok!

governo do LULA. [N&o h& por que néo.|

|ok |Ok Ferreira, s6 pra

equilibrar o tempo. (+) Fernando, por que vocé nao vota no
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SERRA?

Olha, talvez pela mesma raz&o ao oposto que o FERREIRA
GULLAR disse que vota nele. Ele disse que vota no SERRA
porque conhece o SERRA. Eu néo voto também porque
conheco o SERRA. Nao conheco desde 60 mas conheco desde
gue voltou do exilio, desde 80 até agora e sei quem € ele. Ele é
um desagregador, ele € um dos poucos politicos que conheco
gue ndo tem amigos. O SERRA, além disso, todos esses cargos
gue o FERREIRA GULLAR se referiu, nenhum dos cargos que o
FERREIRA GULLAR se referiu, ele terminou. O SERRA foi a um
cartério em Sao Paulo e registrou, escreveu num pedaco de
papel e assinou em baixo: “Vou ser candidato a prefeito de Sao
Paulo e prometo cumprir o mandato até o fim”. E assinou
embaixo, JOSE SERRA. E no meio do mandato foi embora.
Largou a prefeitura pela metade. Entregou a prefeitura pro DEM,
pra antiga Arena, depois se elege governador, larga o governo
pela metade, como € que eu posso colocar pra dirigir um pais,
gue nao é pra ser gerente. O Brasil ndo € uma agéncia bancéria.
N&o € uma loja de banana. Como é que eu vou colocar pra
dirigir um pais de 200 milhdes de habitantes alguém que nao
cumpre nem a prépria palavra? Entendeu? Essa é a razao.
Essencial. Essas:::: sdo as razfes essenciais pelas quais eu
néo voto no SERRA.

Ok. Muito obrigado aqui pela gentileza dos dois jornalistas. Muito
obrigado ao jornalista FERNANDO MORAIS que vocé acabou
de ouvir, jornalista e escritor, e também ao FERREIRA GULLAR
jornalista e poeta::: ah:::: expressando aqui suas opinides
contrarias, exatamente para que vocé possa também formar a
sua prépria opinido ndo €? e em cima dessas e de outras
observacdes, obviamente, é::: suas, escolher o presidente da
republica no proximo domingo, que vocé tem aqui a cobertura
especial da CE-BE-ENE. Muito obrigado aqui a gentileza dos

dois.
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Representantes da sociedade respondendo porque votam e porque nao votam neste
e naquele candidato.

Participacdo do jornalista e poeta Ferreira Gullar e do jornalista e escritor Fernando
Morais.

Obs: Reedicdo da 28UT21R.

1. TEC: TRILHA MUSICAL EM BG.

2. Herodoto: [...]* Bem, vocé tem acompanhado todo dia aqui as perguntas e
3. por que que vota num candidato e por que que n&o vota no outro
4. na eleicdo do préximo domingo. E nés fizemos hoje mais uma

5. rodada. O jornalista e poeta Ferreira Gullar afirma que vai votar
6. em JOSE SERRA pela sua trajetéria politica.

7. Gullar [...]*® contribuiu para a nova Constituicdo Brasileira, foi senador,
8. foi ministro da saude, e, como ministro da saude, foi considerado
9. o melhor ministro do mundo na sua época. Como ministro da

10. saude ele introduziu no Brasil o genérico que faz as pessoas

11. comprarem remeédio por menos da metade do preco. E

12. introduziu o tratamento gratuito da AIDS [...]*°. Como

13. governador e prefeito de S&o Paulo realizou obras importantes
14. no campo da educacao, da saude, e de obras publicas

15. importantes. Entdo, € um homem integro contra o qual ndo pesa
16. nada em quarenta anos de vida [...]*°

17. Herédoto: [...]>* E agora, o outro lado. O jornalista FERNANDO MORAIS
18. vota em DILMA ROUSSEFF porque segundo ele o governo

19. Lula promoveu transformacgdes profundas na economia e na

a7

o A fala original de Herédoto Barbeiro no roteiro 28UR21 foi substituida na integra pela seguinte.

Trecho suprimido do original que foi ao ar na edigdo anterior deste dia: “Porque eu conhego o
SERRA desde 1963, quando ele foi eleito presidente da UNE no final de 63, quando ele foi eleito
presidente da Unido Nacional dos Estudantes. Entdo eu era presidente do CE-PE-CE da UNE.
(++) em seguida veio Walter né e aconteceu o que todo mundo sabe. O SERRA quando voltou ao
Brasil ele foi eleito deputado constituinte,...”

Trecho suprimido do original: “..., e vai por ai...”

Trecho suprimido do original: “...politica, de vida publica. Entdo, ndo tenho duvida nenhuma de que
SERRA sem duvida é melhor candidato que a DILMA, que eu n&o sei quem é.”

A fala original de Herédoto Barbeiro no roteiro 28UR21 foi substituida na integra pela seguinte.
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sociedade como tirar milhdes de pessoas da miséria.

. Morais: [...]°% Eu voto na DILMA porque é a pessoa mais qualificada pra
fazer continuar o perio::do, seguramente, o periodo mais
importante da histéria recente do Brasil, eu diria dos ultimos 50
anos. De GETULIO VARGAS pra ca nenhum presidente como o
LULA, promoveu transformacdes tdo profundas [...]>% a
populacao inteira sabe, que foi tirar da miséria

absoluta 30 milhGes de pessoas. Isso é 10 vezes a populacdo do
Uruguai [...]** Depois, por outra razdo também que é a politica
externa independente. Provavelmente o Brasil, desde HORACIO
LAFER, ndo tem uma politica externa tao altiva, tdo
independente e que o CHICO BUARQUE acho que resumiu
muito bem, é uma politica externa que néo fala fino com
Washington e néo fala grosso [...]>>.

. Herddoto: [...]?° Ok. Af estdo os nossos dois convidados. Aqui no Jornal da
CE-BE-ENE participam Willian Fernandes, Thiago Barbosa,
Caroline Tamassia, Carolina Marcelino e Clésio Botelho. A
direcdo nacional de jornalismo é de Mariza Tavares.

.TEC: ENTRA VINHETA: “APRESENTACAO: HERODOTO
BARBEIRO”.

*As opinides contrarias foram suprimidas do roteiro original 28BUR17. Isto significa

que os periodos 55 a 117 a seguir foram excluidos desta reedicao.

55

56.

57

. Herédoto: Ok. S6 pra gente equilibrar o tempo. FERREIRA GULLAR,
por que nao a DILMA?
. Gullar: Bom, ((riso)) o 0 0 problema ¢é o seguinte. Até o que eu ouvi

52

53

54

55
56

Trecho suprimido do original: “...Bom, em primeiro lugar eu queria dizer que € uma honra poder
esgrimir no seu programa Herédoto com 0 FERREIRA GULLAR, um dos maiores poetas, sendo
hoje o maior poeta vivo do Brasil. E::: Estamos em campos opostos mas isto ndo diminui a minha
admiracéo por ele.

Trecho suprimido do original: “...é:: eu vou pegar s6 no no no no no superficial, pegar dois ou trés
exemplos, em primeiro lugar o exemplo que...”

Trecho suprimido do original: “, isso é seis vezes a populagdo da Dinamarca. Entdo, e ndo é
esmola, como dizem os adversarios dele, € é:: o0 bolsa familia € um projeto de integracdo, de
inclusado social, um dos maiores, provavelmente um dos maiores ja realizados no mundo.”

Trecho suprimido do original: “...com o Paraguai e com a Bolivia.”

A fala original de Herédoto Barbeiro no roteiro 28UR21 foi substituida na integra pela seguinte.
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do nosso querido companheiro, cujo (incompreensivel) agradeco
e retribuo, € que o que fez o LULA mas nao é dito o que fez a
DILMA. O que fez o LULA todo mundo sabemos. E preciso
esclarecer que Bolsa Familia nasceu de Bolsa Alimentacao, que
foi criada pelo SERRA. E que é é, além disso, é é todo plano
gue faz com que se tenha um equilibrio financeiro e econémico
no Brasil nasceu no governo FERNANDO HENRIQUE. A Lei
de Responsabilidade Fiscal, ndo é?, o superavit primario, tudo
gue o LULA combateu. (++) N&o é isso? Eu reconhec¢o que o
LULA fez coisas muito importantes e muito significativas e néo
‘t6 aqui pra negar isso, agora, € preciso dizer que nado comegou
com ele. Veio de antes e que ele combateu tudo que tornou
possivel o que ele fez. Agora, quanto a DILMA, eu n&o sei nada.
A DILMA nao tem / eu digo, se voceé tivesse uma empresa e
fosse entregar a um gerente, nué? Tem dois gerentes
candidatos a tomar conta da sua empresa, um gue tem
experiéncia demonstrada, comprovada, e outro que nao se sabe.
Vocé entregaria a quem? Ao outro que néo tem experiéncia
comprovada? Duvido. Vocé entregaria a quem tem experiéncia
comprovada. Agora, dizer que, todo argumento da DILMA é que
|ela vai continuar o o |governo do LULA, mas o LULA continuou
|OK |Ferreira?
o governo do FERNANDO HENRIQUE| e o SERRA continuara o
|ok!

governo do LULA. |[Nao ha por que néo.|

|ok |Ok Ferreira, s6 pra
equilibrar o tempo. (+) Fernando, por que vocé nao vota no
SERRA?
Olha, talvez pela mesma razao ao oposto que o FERREIRA
GULLAR disse que vota nele. Ele disse que vota no SERRA
porque conhece o0 SERRA. Eu n&o voto também porque
conheco o SERRA. Nao conheco desde 60 mas conheco desde
gue voltou do exilio, desde 80 até agora e sei quem € ele. Ele é

um desagregador, ele € um dos poucos politicos que conheco
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gue nao tem amigos. O SERRA, além disso, todos esses cargos
gue o FERREIRA GULLAR se referiu, nenhum dos cargos que o
FERREIRA GULLAR se referiu, ele terminou. O SERRA foi a um
cartério em Sao Paulo e registrou, escreveu num pedaco de
papel e assinou em baixo: “Vou ser candidato a prefeito de Sao
Paulo e prometo cumprir o mandato até o fim”. E assinou
embaixo, JOSE SERRA. E no meio do mandato foi embora.
Largou a prefeitura pela metade. Entregou a prefeitura pro DEM,
pra antiga Arena, depois se elege governador, larga o governo
pela metade, como € que eu posso colocar pra dirigir um pais,
gue nédo é pra ser gerente. O Brasil ndo é uma agéncia bancéria.
N&o é uma loja de banana. Como é que eu vou colocar pra
dirigir um pais de 200 milh6es de habitantes alguém que nao
cumpre nem a propria palavra? Entendeu? Essa € a razao.
Essencial. Essas:::: sdo as razfes essenciais pelas quais eu
nao voto no SERRA.

Ok. Muito obrigado aqui pela gentileza dos dois jornalistas. Muito
obrigado ao jornalista FERNANDO MORAIS que vocé acabou
de ouvir, jornalista e escritor, e também ao FERREIRA GULLAR
jornalista e poeta::: ah:::: expressando aqui suas opiniées
contrarias, exatamente para que vocé possa também formar a
sua propria opinido ndo €? e em cima dessas e de outras
observacgfes, obviamente, é::: suas, escolher o presidente da
republica no proximo domingo, que vocé tem aqui a cobertura
especial da CE-BE-ENE. Muito obrigado aqui a gentileza dos
dois.
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Representantes da sociedade respondendo por que votam e por que nao votam
neste e naquele candidato.

Participagé@o dos professores Gilberto Velho - titular e decano do Departamento de
Antropologia do Museu Nacional da Universidade Federal do Rio de Janeiro — e
Flavio Rocha - coordenador do Curso de Politica e Relac¢des Internacionais da
Fundacédo Escola de Sociologia e Politica de S&o Paulo.

1. TEC:

2. Her6doto:

. Velho:

TRILHA MUSICAL EM BG.

Nés temos aqui perguntado ham:: por que que vota no candidato
A e por que que nao se vota no candidato B, pra varias pessoas
aqui, que ao,longo dessas duas semanas do Jornal da
CE-BE-ENE. N6s temos mais dois convidados e vamos fazer
exatamente as mesmas perguntas a eles. Nos estamos aqui
com o antropdlogo GILBERTO VELHO, que é professor titular e
decano do Departamento de Antropologia do Museu Nacional da
Universidade Federal do Rio de Janeiro e também do professor
FLAVIO ROCHA, professor e coordenador do curso de Politica e
Relacdes Internacionais da Fundacéo Escola de Sociologia e
Politica de Sdo Paulo. Entdo eu pergunto inicialmente ao
professor GILBERTO VELHO. Professor, por que que o senhor
vai votar no SERRA?

Bom dia::: Eu voto no SERRA porque eu acho que o SERRA
integra duas preocupac¢des fundamentais pro futuro da
sociedade brasileira. De um lado a questéao da justica social (+) e
de outro lado a questéo da democracia. (+) Acho que ambas as
questdes se inter-relacionam. Uma fundamenta a outra e sao
fundamentais para o futuro da nossa sociedade. E impossivel
nao pensar na justica social como fator fundamental, crucial.
Tem havido um desenvolvimento, ha que se reconhecer isso,

sem a menor davida, para os ultimos governos, mas por outro



24,
25.
26.

27

. Herédoto:

28.

29

. Rocha:

30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44.
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.

56

. Herédoto:

S7.

120

lado é necesséria também uma preocupagéo prioritaria com a
democracia. E entendo por democracia, a democracia
representativa com diviséo e respeito aos poderes da Republica.
Professor FLAVIO ROCHA, por que que o senhor vai votar na
DILMA?

E::: bom dia Her6doto. Bem, eu voto na candidata DILMA
ROUSSEFF porque basicamente eu faco uma aposta (+) na
continuacao e na melhora de uma opcéao politica que esse
governo fez claramente ao longo dos ultimos oito anos. (+)
Internamente o que que eu observo? Observo que é é este
governo implementou uma série de politicas que levaram a
expansao do crédito, que levaram a dinamizacao da

economia brasileira, especialmente para os setores dos
pequenos negoécios, e isso sem se descuidar por exemplo é de
grandes setores. Setores que tradicionalmente sempre
ganharam dinheiro no Brasil. Como por exemplo é:::: o setor
bancario. Eu voto nesse governo porque internamente eu pude
observar que os mais pobres e 0s mais humildes né? pela
primeira vez nos ultimos oito, 10, 15 anos tiveram realmente um
acesso a condicdo de melhora de sua vida. Ou seja, 0s mais
humildes puderam sair, varias parcelas expressivas da
sociedade brasileira, puderam sair de uma condicdo (+) é:::: de
trabalhadores, de meras, de meros trabalhadores assim que mal
tinham condicdo de manter o seu dia-a-dia, de manter é o basico
né? Em termos de sobrevivéncia, para uma condicdo onde eles
estdo consumindo:: Estdo consumindo produtos que ha alguns
anos nao faziam parte do rol de preocupacgdes deles. Estao
construindo oportunidades de vida. Estédo planejando (+)
estudar, estdo planejando abrir seus pequenos negdécios. Enfim,
(+) eu faco essa aposta. Voto neste governo porque
internamente eu vejo essa melhora né? é:::: na distribuicdo de
renda , essa melhora na economia do pais.

Ok, ok, professor. Vamos perguntar agora ao professor
GILBERTO VELHO. Professor GILBERTO VELHO, por que ndo
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a DILMA?
Eu tenho todo respeito por uma série de coisas positivas,
iniciativas positivas que foram feitas no governo LULA. Mas
acredito que € importante haver uma renovacao, um
revezamento de grupos de visdes de mundo no
governo do pais. Acho que a continuidade e a permanéncia
basicamente do mesmo grupo, que tem qualidades mas que
também tem vicios, ndo € bom isso para o desenvolvimento da
democracia brasileira. E vejo que a DILMA tem aliados e apoios
gue ndo prezam muito, que nao valorizam muito valores
democraticos. Utilizam métodos as vezes um tanto truculentos.
Nem sempre os métodos mais limpidos (incompreensivel)
alcancar os seus objetivos de permanéncia no poder. Acho que
temos que pensar no estado brasileiro, na sua relacédo com a
sociedade nacional. Devemos evitar qualquer tentativa de
permanéncia por tempo indeterminado de qualquer grupo que
seja. Entdo vejo na renovacao, na substituicdo da é: desse
grupo, dessa equipe, que tem acompanhado o governo LULA,
seus aliados, por uma equipe que possa tentar de alguma
maneira | (+) fazer uma |sintese |(+) com que as conquistas
|ok. |ok. |Ok, professor.
democraticas que vem pelo menos desde o governo (+)
[ITAMAR FRANCO...
|Ok, professor, professor. Sé pra eu poder equilibrar o tempo
aqui. Professor FLAVIO ROCHA por que o senhor ndo vota no
SERRA?
Bom, eu néo voto no candidato SERRA porque eu creio que 0
candidato SERRA ¢é oposic¢ao politica que ndo soube se
constituir propositivamente no pais nos ultimos oito anos. Ou
seja, ndo voto no candidato SERRA, porque o candidato SERRA
representa uma visdo de mundo que néo esta calcada é::::: na
articulacao dos grandes valores, ou dos grandes problemas do
Brasil, ou das potencialidades do Brasil. Mas o candidato

SERRA representa na verdade a continuidade de um modelo
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antigo que néo prezava é: pelo fortalecimento das instituicbes
democréticas, que ndo prezava, por exemplo, pelo
reconhecimento de que existe necessidades basicas né do povo
brasileiro. E porque o candidato SERRA é::: deu mostras €: na
sua atuacdo politica, na sua propaganda politica, da maneira
como conduziu ou simbolizou a conducéo desta campanha
eleitoral, que ndo esta preparado pra fazer, pra administrar o
pais. Ou seja, ndo basta apenas vocé se credenciar como
oposicao, competir eleitoralmente, mas vocé tem que pensar no
dia-a-dia. Vocé tem que pensar depois como € que vocé vai é::
administrar as relac6es com os diferentes entes federativos, é:::
e ndo vejo esse governo com essa possibilidade porque na
campanha eleitoral hd uma instigacdo constante do 6dio, uma
instigagdo constante é:::: é:::: H4 uma instigac@o constante, uma
minimizacao do atual governo e dos seus aliados. E também
porque eu nao vejo nos aliados do do do candidato SERRA,
aliados que prezam pelos valores democraticos e pelo respeito
€:: ao povo e a democracia brasileira.

Ok. Ok. Muito obrigado entdo aqui a gentileza dos nossos dois
convidados. Muito obrigado ao professor FLAVIO ROCHA, que
vocé acabou de ouvir, que € professor do curso de Politica e
Relagdes Internacionais da Fundacgéo Escola de Sociologia e
Politica de Sdo Paulo e ao antrop6logo GILBERTO VELHO, que
€ professor titular e decano do Departamento de Antropologia do
Museu da Universidade Federal do Rio de Janeiro. Tai
novamente duas opinides antagbnicas. Ambas respeitaveis,
cidadas, para que a gente possa pensar um pouco e também
estabelecer e formar o nosso espirito critico haja vista que nés
vamos exercer o domingo escolhendo um ou escolhendo o outro

na eleicdo do segundo turno.
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O comentario de Arnaldo Jabor.

1. TEC:
2. Jabor:

VINHETA DE ABERTURA

Amigos ouvintes, hoje é o DIA-DE. A HORA-AGA. A hora da
onca beber agua. O frigir dos ovos. Hoje havera o debate final
das eleicdes da TE-VE Globo. Hoje veremos o ponto final de
uma campanha que dos dois lados existiu pelas negacgdes. Isso.
O que eu quero dizer é o seguinte: eu digo que durante esses
meses, s6 ouvimos o que os candidatos ndo achavam. Uma
campanha presidencial monitorada pelo marketing e com a
mitologia pseudo cientifica da midia, s6 podia dar nisso. Os
marqueteiros de dois lados s6 pensavam, ndo nas verdades,
gue os candidatos deveriam dizer; o que achavam, o que
pensavam, ndo. Os pensamentos, as pesquisas, eram s iSs0: 0
que que o povo quer ouvir? O que que eles querem que
pensemos? Eles querem que sejamos contra o aborto?
Sere::mos. Querem gue acreditemos em DEUS? Seja o DEUS
de mercado, dos falsos evangé::licos, o DEUS das bea::tas, o
DEUS dos poli:ticos, guerem gue nos esfalcemos nos sinos de
Nazaré, querem que nos ajoelhemos e choremos diante de
Nossa Senhora, mesmo que sejamos os dois ateus? 1sso. Se
houvesse um islamismo mais intenso no Brasil eles gemeriam:
“Alau:: Akbar! S6 Ala é grande!” Ou seja, esta acabando esse
show de cabeca para baixo. E o resultado, qual sera? Pelos
institutos, a petista ganha e o tucano perde. Mas tudo pode
mudar até na porta da igreja, da republica. Agora, (+) outra coisa
gue me impressionou nessas campanhas € que elas foram
movidas por dois tipos de narcisismos: em primeiro lugar o
narcisismo do Serra, que fez a campanha analdgica, timida, sem
alvo claro no primeiro turno, uma campanha que no primeiro
turno cometeu o erro espantoso de aceitar as sugestdes do

LULA sobre como se comportar. Porque o LULA convenceu o
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PE-ESSE-DE-BE de que n&o podia nem se defender, nem de
defender o FERNANDO HENRIQUE CARDOSO, que foi 0
governo que mudou o pais para melhor, como nunca. Foi
inacreditavel isso. Em segundo lugar, o espantoso narcisismo do
LULA, que com o seu poder de fogo de 80 por cento do IBOPE,
com a sorte de que uma economia mundial se dirige ao Brasil
pelo saneamento, que o governo do FERNANDO HENRIQUE
fez, LULA nos ofereceu a sucessora. Ele impds ao PE-TE e ao
pais uma senhora que devera ser sua seguidora, caso seja
eleita. E isso amigos ouvintes. Vocés vao votar num e em outro.
Ou nele, ou nela. Agora, saibam que essas eleicfes sao virtuais.
Séao fruto de mentiras bem arrumadas pelos marqueteiros e que
a verdade verdadeira vocés ainda vao conhecer. E figuem certos
de que muitos amigos ouvintes vao se arrepender

amargamente!
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Sabado, 30 de outubro de 2010.

30UT25

O debate entre os candidatos a Presidéncia da Republica na TV Globo. Foi
transmitido ao vivo em 29.10.2010.

1. TEC: VINHETA DE ABERTURA

2. Diego Matoso:  Ol4, muito bom dia. Vocé ja estd no Jornal da CBN deste

3. sabado dia 30 de outubro de 2010 pra saber as principais

4. noticias do Brasil e do mundo, véspera de elei¢cdo. E no ultimo
5. dia, alias, no ultimo debate do segundo turno realizado pela

6. TE-VE Globo, os candidatos JOSE SERRA e DILMA

7. ROUSSEFF evitaram ataques diretos e acusacoes.

8. Diferentemente do clima de guerra dos ultimos debates, os

9. presidenciaveis se concentraram em responder aos temas

10. propostos pelos eleitores indecisos selecionados pelo IBOPE.
11. No primeiro bloco, os candidatos responderam a uma pergunta
12. sobre corrupgcdo, mas evitaram citar os casos ERENICE

13. GUERRA E PAULO PRETO. DILMA lembrou os Escéandalos dos
14. Sanguessugas e SERRA citou o Dossié dos Aloprados.

15. TEC: TRILHA MUSICAL EM BG.

16. Serra: A corrupcao no Brasil chegou em niveis insuportaveis. O que
17. espanta no Brasil ndo é so6 o nivel de corrupcéao, € o

18. grau de impunidade. N6s vemos escandalos grandes que

19. aconteceram (++) nos ultimos 20 anos, escandalos de grande
20. porte, ndo ficou ninguém preso. Segundo: o exemplo, tem que
21. vir de cima. O chefe de governo seja prefeito, governador, seja
22. Presidente da Republica, tem que comegar dando exemplo,
23. escolhendo bem as suas equipes e punindo (+) quando alguma
24. irregularidade| acontecer.

25. William Boner: | (incompreensivel)

26. Dilma: Eu considero, que nos ultimos anos, quando nés reforgamos e

27. profissionalizamos a Policia Federal, nGs comegamos a ver uma
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porcéo de casos de corrupgéo sendo apurados. E pela primeira
vez foram atingidos pessoas de gradacao mais elevada.

Noés tivemos presa, prisdées de empresarios, de governadores,

e isso resultou, eu acho, num combate a a a corrupcao bastante
forte. Malfeito, vocé pode ter certeza que, em qualquer lugar em
gue houver ou impunidade ou n&o houver investigagao, ele vai
ocorrer. Entdo, € importante investigar e punir. Ha outro
elemento fundamental na area do governo federal, foi a
Controladoria Geral da Uniéao, porque a Controladoria Geral da
Unido, por exemplo, foi responsavel pela investigacdo dos
Sanguessugas. Nao sei se vocé lembra disso. Ela que
investigou, descobriu, que havia é:: todo um processo né de de
uso (+) é: do dinheiro publico, na area da Saude, tanto é que
chamou de Sanguessuga a operacéo, (+) é e junto com a Policia
Federal, a CE-GE-U denunciou, a Policia Federal investigou.
(++) No Ministério Publico é importantissimo que nédo haja o
engavetador geral da republica.

A Controladoria Geral da Republica € importante, foi criada pelo
FERNANDO HENRIQUE, sé que eu acho que € um cargo de
confianca do presidente. Sendo um cargo de confiancga, que
pode ser demitido, nomeado etc., num tem aquela liberdade e
aguela independéncia, e h4 demonstragdes nos anos recentes
da falta de independéncia, da tendenciosidade, e até de politica
eleitoral. Como atrapalha também os ataques aos 6rgaos que
sao 0s responsaveis por fiscalizar, por controlar, e olha, tem
casos gue até hoje que estdo insepultos, que nao aconteceu
nada. Lembra? Dossié dos Aloprados, por exemplo, quando foi
feito, na eleicdo de 2006, tinha um milhao, 700 mil que a policia
prendeu, tirou fotos etc. e tal. Ninguém foi condenado, ndo tem
processo...

O modelo do debate na TE-VE Globo, em que os eleitores
indecisos perguntavam aos candidatos, fez com que houvesse
uma reducéo do confronto entre eles. DILMA e SERRA foram

respondendo as questdes dos eleitores sem se referirem
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diretamente um ao outro. Cada eleitor perguntou sobre

um tema a um candidato e o outro fez comentarios em seguida.
Dos 80 eleitores selecionados, 12 fizeram perguntas

sobre temas como funcionalismo publico, seguranca, agricultura,
saude, carga tributaria e educacéao.

Se nado houver pagamento digno para professora nédo ha
valorizacdo pela sociedade da profissédo de professor. Nao ha
como no Brasil se fazer qualidade da educacéo sem pagar bem
o professor. Nés comegamos fazendo o piso nacional do
magistério e elevamos o salario pra mil e 24. E pouco? E pouco.
Porque o professor, pra ser valorizado, ele precisa de ganhar
bem, e mais, ele precisa ter formacédo continuada. Nao se pode
também estabelecer com o professor uma relacao de atrito,
guando o professor pede melhores salarios. Recebé-los com
cacetete ou interromper o dialogo.

O piso nacional de professores que aqui foi mencionado € eu em
Sao Paulo nédo foi necessario aplicar porque o piso la era mais
alto. Agora, ficou valendo pro Brasil, mas muitos estados,
estados e municipios ndo estdo pagando nem o piso.

Havia compromisso do Governo Federal de cobrir a diferenca,
nao cobriu. Entdo, em muitos lugares nem o piso consegue
pagar. Entdo, eu, se for eleito Presidente, eu vou fazer com
gue o Governo Federal apoie todos esses estados e municipios
pra poder pelo menos pagar o piso que existe. E a minha
preocupacao nao € com questao eleitoral, politica, de cobra
disso e daquilo. A minha preocupac¢éo € com o Brasil.

No debate da TE-VE Globo os candidatos JOSE SERRA

e DILMA ROUSSEFF também discutiram a questao dos
Impostos.

O meu compromisso é com uma reforma tributaria que diminua
né? a oneracédo sobre a folha de salario, pra que a gente nao
tenha essa situacéo estranha precisando gerar emprego e
tributando a folha de salério.

Isso pra ser modificado ndo é simples né? Por que?
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96. Porque aquilo que vocé arrecada vocé tem que gastar.

97. T& certo? Tem outros compromissos, pra previdéncia, pra isso,
98. praquilo. De maneira que €é:: nés temos que ser muito

99. responsaveis nessa materia. Nao adianta sair falando eu vou
100. tirar, eu vou fazer. Vocé vai tirar o que? O Fundo de Garantia?
101. Vocé vai tirar o qué? A contribuigdo pro I-ENE-ESSE-ESSE?
102. Né? Nao é moleza isso. Eu acho que da pra avancar é:: nessa
103. desoneracao, se vocé pensar num outro esquema tributario. Mas
104. ISso tem que ser muito meditado, porque vocé nao pode perder
105. receita. Estou sendo bem sincero. Vocé néo pode perder

106. receita.

107. Dilma: Pelo que nds percebemos, do que aconteceu no Brasil, nos
108. ultimos oito anos, nds percebemos que quando vocé diminui a
109. tributacéo é:: vocé ndo diminui necessariamente a arrecadacao,
110. porgue as pessoas passam a empregar mais, qguem ela

111. empregou passa a consumir, tA consumindo, vai pagar outros
112. tributos e ai vocé cria um circulo virtuoso. Foi assim que nés
113. combatemos a crise.

114. Serra: Nessa semana €: o impostémetro, que é uma coisa que mede
115. guanto se arrecadou de imposto no Brasil, deu um trilhdo de
116. arrecadacao neste ano. Um trilhdo de reais. Cinquenta dias
117. antes do que foi no ano passado. Ou seja, 0s impostos estao
118. aumentando muito ndo é que se cinquenta dias menos

119. arrecadou um trilhdo. E o grande problema, que existe, € entre
120. aquilo que se paga e aquilo que se recebe de volta.

121. Dilma: Sabe por que que aumentou a arrecadagcao? Porque a gente
122. gue crescia dois e meio por cento, as vezes crescia zero, né?
123. Ou seja, ndo crescia. Este ano nds estamos crescendo. A

124. discusséao é se é sete, sete e meio ou oito por cento. Entao,
125. quando isso acontece, ‘cé tributa, ‘cé arrecada mais sem

126. aumentar imposto. Porque vocé arrecada, porque as pessoas
127. consumiram mais, lucraram mais, tiveram maior renda.

128. TEC: SOBE BG. / DESCE BG.

129. Matoso: Ao responder a uma pergunta sobre agricultura, o candidato
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JOSE SERRA aproveitou para atacar’’ a politica cambial do
governo e criticou® a alta no preco dos alimentos.

A candidata DILMA ROUSSEFF defendeu a politica de
agricultura familiar do governo LULA e disse que nao ha risco
de volta da inflagéo.

O que que t4 acontecendo hoje? Com a politica econdmica

de juro alto e real, a moeda, muito valorizada, o agricultor do Rio
Grande do Sul, por exemplo, perde competitividade com o
Uruguai, com o argentino. Um outro aspecto € o aspecto da
infraestrutura. Estrada, isso encarece as coisas, e alias nos
estamos tendo agora uma inflacdo de alimentos. Aumentos
imensos no arroz, no leite, no acucar, no feijao, na carne,

gue ndo sao aumentos assim apenas de temporada né?,
sazonais, sdo aumentos é: muito fortes, muito altos que ‘ta
pegando, a inflacdo de alimentos esta o dobro da inflacdo do
consumidor médio no Brasil. E agricultura tem um papel
essencial nisso. Portanto, ficar no campo significa fortalecer a
agricultura e enfrentar essas questoes.

Nés aumentamos o crédito, que era de quatro virgula dois
bilhdes em 2002, pra 16 bilhdes. E acredito que todo

mundo sabe que o crédito agricola, principalmente da agricultura
familiar, ele é feito com juros subsidiados. Esse momento de
aumento é:: de precos de alguns alimentos, o arroz por
exemplo caiu, o feijdo aumentou, a carne também, é sazonal.
Isso aconteceu em outros momentos no Brasil e imediatamente
retoma a sua trajetoria. Por isso inclusive que a nossa inflacéo
ta em torno de cinco virgula um por cento. N6s conseguimos, eu
vou dar todo empenho a isso, aumentar a capacidade de o
agricultor familiar, no Brasil, de produzir alimentos.

Nas consideracgdes finais do debate da TE-VE Globo a candidata
DILMA ROUSSEFF disse ter sido vitima de uma campanha

difamatdéria mas ndao acusou diretamente o adversario

57
58

Verbo introdutor (dicendi)
Verbo introdutor (dicendi)
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161. JOSE SERRA.

162. TEC: SOBE /DESCE BG.

163. Matoso: Sao seis horas e 12 minutos, vamos a um breve intervalo e

164. daqui a pouco o Jornal da CE-BE-ENE volta com outras noticias

165. do Brasil e do mundo neste sabado.
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ANEXO A: Principios editoriais das Organizacdes Globo

Desde 1925, quando O Globo foi fundado por Irineu Marinho, as empresas
jornalisticas das Organizacdes Globo, comandadas por quase oito décadas por
Roberto Marinho, agem de acordo com principios que as conduziram a posi¢des de
grande sucesso: 0 éxito é decorréncia direta do bom jornalismo que praticam.
Certamente houve erros, mas a posicdo de sucesso em que se encontram hoje
mostra que os acertos foram em maior numero. Tais principios foram praticados por
geragbes e geragcdes de maneira intuitiva, sem que estivessem formalizados
ordenadamente num cédigo. Cada uma de nossas redacfes sempre esteve imbuida
deles, e todas puderam, até aqui, se pautar por eles. Por que, entdo, formaliza-los
neste documento?

Com a consolidacdo da Era Digital, em que o individuo isolado tem facilmente
acesso a uma audiéncia potencialmente ampla para divulgar o que quer que seja,
nota-se certa confusao entre o0 que é ou ndo jornalismo, quem € ou nao jornalista,
como se deve ou ndo proceder quando se tem em mente produzir informacao de
qualidade. A Era Digital € absolutamente bem-vinda, e, mais ainda, essa multidao de
individuos (isolados ou mesmo em grupo) que utiliza a internet para se comunicar e
se expressar livremente. Ao mesmo tempo, porém, ela obriga a que todas as
empresas que se dedicam a fazer jornalismo expressem de maneira formal os
principios que seguem cotidianamente. O objetivo € ndo somente diferenciar-se,
mas facilitar o julgamento do publico sobre o trabalho dos veiculos, permitindo, de
forma transparente, que qualquer um verifique se a pratica é condizente com a
crenca. As OrganizacBes Globo, diante dessa necessidade, oferecem ao publico o
documento "Principios Editoriais das Organizac¢des Globo".

E possivel que, para a maioria, ele ndo traga novidades. Se isso acontecer, sera
algo positivo: um sinal de que a maior parte das pessoas reconhece uma informagao
de qualidade, mesmo neste mundo em que basta ter um computador conectado a
internet para se comunicar.

Desde logo, € preciso esclarecer que nao se tratou de elaborar um manual de
redacdo. O que se pretendeu foi explicitar o que é imprescindivel ao exercicio, com
integridade, da pratica jornalistica, para que, a partir dessa base, os veiculos das
Organizagbes Globo possam atualizar ou construir os seus manuais, consideradas

as especificidades de cada um. O trabalho tem o preambulo "Breve definicdo de
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jornalismo” e trés secoes: a) Os atributos da informacdo de qualidade; b) Como o
jornalista deve proceder diante das fontes, do publico, dos colegas e do veiculo para
o qual trabalha; c) Os valores cuja defesa € um imperativo do jornalismo.

O documento resultou de muita reflexdo, e sua matéria-prima foi a nossa experiéncia
cotidiana de quase nove décadas. Levou em conta 0S nossos acertos, para que
sejam reiterados, mas também 0s nossos erros, para que seja possivel evita-los. O
gue nele esta escrito € um compromisso com o publico, que agora assinamos em
nosso nome e de nossos filhos e netos.

Rio de Janeiro, 6 de agosto de 2011

Roberto Irineu Marinho

Joéo Roberto Marinho

José Roberto Marinho

BREVE DEFINICAO DE JORNALISMO

De todas as definicbes possiveis de jornalismo, a que as Organizacdes Globo
adotam € esta: jornalismo € o conjunto de atividades que, seguindo certas regras e
principios, produz um primeiro conhecimento sobre fatos e pessoas. Qualquer fato e
qualguer pessoa: uma crise politica grave, decisbes governamentais com grande
impacto na sociedade, uma guerra, uma descoberta cientifica, um desastre
ambiental, mas também a narrativa de um atropelamento numa esquina
movimentada, o surgimento de um buraco na rua, a descricdo de um assalto a loja
da esquina, um casamento real na Europa, as novas regras para a declaracéo do
Imposto de Renda ou mesmo a biografia das celebridades instantaneas. O
jornalismo é aquela atividade que permite um primeiro conhecimento de todos esses
fendbmenos, os complexos e os simples, com um grau aceitavel de fidedignidade e
correcéo, levando-se em conta 0 momento e as circunstancias em que ocorrem. E,
portanto, uma forma de apreenséao da realidade.

Antes, costumava-se dizer que o jornalismo era a busca pela verdade dos fatos.
Com a popularizagdo confusa de uma discussao que remonta ao surgimento da
filosofia (existe uma verdade e, se existe, € possivel alcanca-la?), essa definicdo
classica passou a ser vitima de toda sorte de mal-entendidos. A simplificacédo
chegou a tal ponto que, hoje, ndo é raro ouvir que, ndo existindo nem verdade nem
objetividade, o jornalismo como busca da verdade n&o passa de uma utopia. E um

entendimento equivocado. Nao se trata aqui de enveredar por uma discussao sem
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fim, mas a tradicéo filoséfica mais densa dir4 que a verdade pode ser inesgotavel,
inalcangavel em sua plenitude, mas existe; e que, se a objetividade total certamente
nao é possivel, ha técnicas que permitem ao homem, na busca pelo conhecimento,
minimizar a graus aceitaveis o subjetivismo.

E para contornar essa simplificacdo em torno da "verdade" que se opta aqui por
definir o jornalismo como uma atividade que produz conhecimento. Um
conhecimento que serad constantemente aprofundado, primeiro pelo préprio
jornalismo, em reportagens analiticas de maior flego, e, depois, pelas ciéncias
sociais, em especial pela Historia. Quando uma crise politica eclode, por exemplo, o
entendimento que se tem dela é superficial, mas ele vai se adensando ao longo do
tempo, com fatos que vao sendo descobertos, investigacfes que vao sendo feitas,
personagens que resolvem falar. A crise s6 serd mais bem entendida, porém, e
jamais totalmente, anos depois, quando trabalhada por historiadores, com o estudo
de documentos inacessiveis no momento em que ela surgiu. Dizer, portanto, que o
jornalismo produz conhecimento, um primeiro conhecimento, € 0 mesmo que dizer
gue busca a verdade dos fatos, mas traduz com mais humildade o carater da
atividade. E evita confusdes.

Dito isso, fica mais facil dar um passo adiante. Pratica jornalismo todo veiculo cujo
propoésito central seja conhecer, produzir conhecimento, informar. O veiculo cujo
objetivo central seja convencer, atrair adeptos, defender uma causa faz propaganda.
Um esté na Orbita do conhecimento; o outro, da luta politico-ideolégica. Um jornal de
um partido politico, por exemplo, ndo deixa de ser um jornal, mas ndo pratica
jornalismo, ndo como aqui definido: noticia os fatos, analisa-os, opina, mas sempre
por um prisma, sempre com um Viés, o viés do partido. E sempre com um propésito:
o de conquistar seguidores. Faz propaganda. Algo bem diverso de um jornal
generalista de informacdo: este noticia os fatos, analisa-os, opina, mas com a
intenc@o consciente de ndo ter um viés, de tentar traduzir a realidade, no limite das
possibilidades, livre de prismas. Produz conhecimento. As Organizacdes Globo terdo
sempre e apenas veiculos cujo propésito seja conhecer, produzir conhecimento,
informar.

E claro que um jornal impresso, uma revista, um telejornal, um noticiario de radio e
um site noticioso na internet podem ter diversas sec¢des e abrigam muitos géneros: o
noticiario propriamente dito, os editoriais com a opinido do veiculo, analises de

especialistas, artigos opinativos de colaboradores, cronistas, criticos. E € igualmente
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evidente que a opinido do veiculo vé a realidade sob o prisma das crengas e valores
do préprio veiculo. Da mesma forma, um cronista comentara a realidade impregnado
de seu subjetivismo, assim como os articulistas convidados a fazer as analises. Livre
de prismas e de vieses, pelo menos em intencéo, restara apenas o noticiario. Mas,
se de fato o objetivo do veiculo for conhecer, informar, haverd um esfor¢o consciente
para que a sua opinido seja contradita por outras e para que haja cronistas,
articulistas e analistas de varias tendéncias.

Em resumo, portanto, jornalismo € uma atividade cujo propdésito central é produzir

um primeiro conhecimento sobre fatos e pessoas.

SECAO |

OS ATRIBUTOS DA INFORMACAO DE QUALIDADE

Para que o jornalismo produza conhecimento, que principios deve seguir? O
trabalho jornalistico tem de ser feito buscando-se isencéo, correcdo e agilidade.
Porque s6 tem valor a informacédo jornalistica que seja isenta, correta e prestada
com rapidez, os seus trés atributos de qualidade.

1) Aisengéo:

Isencdo é a palavra-chave em jornalismo. E tdo problematica quanto "verdade". Sem

isencdo, a informacdo fica enviesada, viciada, perde qualidade. Diante, porém, da

pergunta eterna — é possivel ter 100% de isencdo? — a resposta € um simples néo.

7 7

Assim como a verdade é inexaurivel, & impossivel que alguém possa se despir

totalmente do seu subjetivismo. Isso ndo quer dizer, contudo, que seja impossivel

atingir um grau bastante elevado de isencdo. E possivel, desde gue haja um esforco

consciente do veiculo e de seus profissionais para gque isso aconteca. E que certos

principios sejam sequidos. Sdo eles:

a) Os veiculos jornalisticos das Organizacdes Globo devem ter a isencdo como um

objetivo consciente e formalmente declarado. Todos 0s seus niveis hierarquicos, nos

varios departamentos, devem levar em conta este objetivo em todas as decisdes;

b) Na apuracdo, edicido e publicacdo de uma reportagem, seja ela factual ou

analitica, os diversos anqulos que cercam 0s acontecimentos que ela busca retratar

ou analisar devem ser abordados. O contraditério deve ser sempre acolhido, o que

implica dizer que todos os diretamente envolvidos no assunto tém direito & sua

versao sobre os fatos, a expressao de seus pontos de vista ou a dar as explicacoes

que considerarem convenientes;
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c) Isso ndo quer dizer que o relato e/ou a andlise de fatos serdo sempre uma

justaposicdo de versoes. Ao contrario, o jornalista deve se esforcar para deixar claro

0 que realmente aconteceu, quando isso for possivel. Se uma apuracdo, durante a

qual se ouvem varias fontes, estabelecer como fato que certa autoridade disse isso

ou aquilo durante uma reunido fechada, o relato deve ser assertivo, sem o uso do

condicional. Sera dito que "a autoridade disse isso e aquilo", em vez de "a

autoridade teria dito isso e aquilo". Se a autoridade negar a afirmacao publicamente,

deve-se reqistrar a atitude, ndo para invalidar a apuracdo, mas porque a negativa

passa a ser ela prépria uma informacéo para o julgamento do publico. O condicional

sO serda usado quando a apuracdo nao for suficiente para que o jornalista consolide

uma conviccao;

d) Nao pode haver assuntos tabus. Tudo aquilo que for de interesse publico, tudo
aquilo que for noticia, deve ser publicado, analisado, discutido;

e) Ninguém pode ser perseguido por se recusar a participar de uma reportagem; da
mesma forma, ninguém pode ser favorecido por fazé-lo;

f) Todos os jornalistas envolvidos na apuracdo, edicdo e publicacdo de uma
reportagem, em qualquer nivel hierarquico, devem se esforcar a0 maximo para
deixar de lado suas idiossincrasias e gostos pessoais. Gostar ou ndo de um assunto
ou personagem nao é critério para que algo seja ou nao publicado. O critério é ser
noticia;

g) A hierarquia, numa redacéo, € fundamental para que o trabalho jornalistico possa
ser feito a tempo e a hora. E a deciséo final cabera sempre aquele que estiver no
comando. Ocupantes de cargos de chefia e diregcdo devem, contudo, ter ouvidos
abertos a criticas e argumentacfes contrarias. O trabalho jornalistico é
essencialmente coletivo, e errardo menos aqueles que ouvirem mais. Porque aquilo
que pode parecer certo, acima de duvidas, confrontado com outros argumentos,
pode se revelar apenas fruto de gosto pessoal, idiossincrasia ou preconceito;

h) E imperativo que ndo haja filtros na composicdo das redaces. Quanto mais
diversa for uma redacdo — em termos de gostos, crencgas, tendéncias politicas,
orientacdo sexual, origens social e geografica — mais isenta sera a escolha dos
assuntos a serem cobertos, discutidos e analisados, e mais abrangente a acolhida
dos pontos de vista em torno deles. Esse objetivo ndo se alcanca estabelecendo-se

cotas, mas simplesmente evitando-se filtros. Os jornalistas devem ser escolhidos
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entre 0s mais capazes em suas areas e funcbes, entre aqueles que tém a
democracia e a liberdade de expressao como valores absolutos e universais;

i) As Organizacdes Globo sdo apartidarias, e os seus veiculos devem se esforcar

para assim ser percebidos;

J) As Organizacdes Globo séo laicas, e os seus veiculos devem se esforgar para
assim ser percebidos;

k) As Organizacdes Globo repudiam todas as formas de preconceito, e seus
veiculos devem se esforcar para assim ser percebidos;

[) As Organizacdes Globo sdo independentes de governos, e 0S seus veiculos
devem se esforcar para assim ser percebidos;

m) As Organiza¢Bes Globo sédo independentes de grupos econdmicos, € 0S seus
veiculos devem se esforcar para assim ser percebidos. Por esse motivo, as decisdes
editoriais sobre reportagens envolvendo anunciantes serdo tomadas a partir dos
mesmos critérios usados em relacdo aos que ndo sejam anunciantes;

n) As Organizacdes Globo sdo entusiastas do Brasil, de sua diversidade, de sua
cultura e de seu povo, tema principal de seus veiculos. Isso em nenhuma hipotese
abrird espaco para a xenofobia ou desdém em relagdo a outros povos e culturas;

0) Os jornalistas das Organizacbes Globo devem evitar situacbes que possam
provocar duvidas sobre o seu compromisso com a isenc¢do. Por exemplo, pode
acontecer que atividades sociais ou econdmicas de parentes tenham impacto no
trabalho cotidiano ou eventual dos jornalistas. E possivel também que haja relagéo
de amizade entre jornalistas e personalidades publicas ou personagens que estejam
em destague no noticiario ou que venham a estar. Em casos dessa natureza ou
assemelhados, os jornalistas nessa situacdo devem comunicar o fato a seus
superiores, que deverdo encontrar meios de superar o conflito. Jornalistas em cargo
de chefia ou que lidem diretamente com assuntos econdmicos ndo podem fazer
investimentos diretos em empresas ou em suas a¢des na Bolsa de Valores para que
nao venham a ser acusados de publicar reportagens positivas ou negativas sobre
elas em beneficio préprio (o investimento em fundos é permitido). De maneira geral,
todo jornalista, na administracdo de seus investimentos, deve evitar negdcios com
empresas ou instituicdes cujas atividades cubra cotidianamente. Em caso de duavida,
a direcao deve ser consultada;

p) E inadmissivel que jornalistas das Organiza¢cdes Globo facam reportagens em

beneficio proprio ou que deixem de fazer aquelas que prejudiquem seus interesses;
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g) Os jornalistas das Organizagbes Globo ndo podem se engajar em campanhas
politicas, de forma alguma: nelas trabalhando, anunciando publicamente apoio a
candidatos ou usando aderecos que 0s vinculem a partidos. Em seus manuais de
redacdo, os veiculos devem criar normas de quarentena para receber de volta
jornalistas que tenham pedido demisséo a fim de trabalhar para partidos, candidatos
ou governos;

r) Os veiculos das Organizacfes Globo devem ser transparentes em suas acdes e
em seus propodsitos. Isso significa que o publico sera sempre informado sobre as
condicbes em que forem feitas reportagens que fujam ao padrdo. Assim, para citar
um exemplo, se for imperativo aceitar carona num avidao governamental em
determinada cobertura, isso sera dito ao publico claramente e, sempre que possivel,
0 governo sera ressarcido das despesas. Da mesma forma, quando uma deciséo
editorial provocar questionamentos relevantes, abrangentes e legitimos, os motivos
que levaram a tal decisdo devem ser esclarecidos;

s) Os veiculos das Organizacfes Globo estabelecerdo normas, em seus manuais de
redacdo, sobre como devem proceder seus jornalistas diante de convites e
presentes. A regra geral é que nada de valor deve ser aceito;

t) Todo esforco deve ser feito para que o publico possa diferenciar o que é publicado

como comentario, como opinido, do que é publicado como noticia, como informacao.

Fora do noticiario propriamente dito, os veiculos das Organizacdes Globo buscardo

ter um corpo de comentaristas, cronistas e colaboradores, fixos ou eventuais, que

seja plural, representando o arco mais amplo de tendéncias legitimas em uma

sociedade democratica. Articulistas, cronistas e colaboradores fixos tém de zelar

para que os dados objetivos usados para sustentar suas opinides estejam corretos.

O mesmo deve acontecer com convidados, embora, neste caso, a responsabilidade

pelo que é dito seja deles e nao do veiculo;

u) Os jornalistas das Organiza¢gOes Globo agirdo sempre dentro da lei, procurando
adaptar seus métodos de apuracdo ao arcabouco juridico do pais. Como o interesse
publico deve vir sempre em primeiro lugar, buscardo o auxilio de especialistas para
gue nédo sejam vitimas de interpretacdes superficiais da legislacéo;

v) Uma pessoa podera ser apresentada como suspeita de crime ou irregularidade
quando investigacfes jornalisticas, feitas segundo os preceitos deste documento,
assim permitirem. A reportagem tera de trazer a versdo da pessoa acusada, de

forma ampla, se ela se dispuser a falar;
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w) Denuncia anénima ndo € noticia; € pauta, mesmo se a fonte for uma autoridade
publica: a denuncia deve ser investigada a exaustdo antes de ser publicada (ver
secao Il item 4-e);

X) Dendncias e acusacOes, feitas em entrevistas por pessoas devidamente
identificadas, que desfrutem de credibilidade, seja pelo cargo que ocupam, seja pela
histéria de vida, podem ser publicadas, sem investigacdo propria, mas,
necessariamente, acompanhadas pela versdo dos acusados, de preferéncia no
mesmo dia, quando estes se dispuserem a falar. Denuncias feitas em entrevistas por
pessoas sem credibilidade, como criminosos, por exemplo, mesmo se identificadas,
devem ser exaustivamente investigadas, antes de ser publicadas;

y) Uma reportagem pode legitimamente apresentar uma pessoa como suspeita de
crime ou irregularidade quando a suspeicao partir oficialmente de alguma autoridade
publica e estiver registrada em documento ou entrevista. O anuncio oficial de que
alguém é suspeito de crime ou irregularidade € um fato, que pode ser registrado
dependendo de sua relevancia para a sociedade. Ao jornalista, cabe informar sobre
0 estagio em que se encontram as investigacdes, devendo sempre cobrar 0s
indicios que levaram a autoridade a sustentar suas suposicdes, publicando-os,
acompanhados da versdo da pessoa acusada, se ela se dispuser a falar. Se a
autoridade errar e culpar um inocente, o fato deve ser publicado com o0 mesmo
destaque, e a policia deve ser cobrada por seus erros;

z) Os veiculos jornalisticos das Organiza¢des Globo devem priorizar sempre suas
proprias investigacdes e publicar o que resultar delas apenas se houver conviccéo
formada de que a reportagem é legitima. Dessa forma, ndo é automética a
publicacdo de repercussdes sobre reportagens de outros veiculos. Isso s6 deve
ocorrer se 0 exame da reportagem produzir, de imediato, a conviccdo de que nela ha
elementos de verdade. Do contrario, € imperioso que haja investigacao propria e,
somente depois, se for o caso, repercutir a reportagem. Ha ocasiées em que a mera
publicacdo de uma reportagem produz efeitos instantaneos. Quando for assim,
publicam-se os efeitos, descreve-se a reportagem, mas ressaltando-se a sua origem
e de modo algum acolhendo-a como verdadeira. Tudo dependera do caso, do
assunto, do momento e dos efeitos que ela produzir. Mas pode-se dizer, de modo
geral e a titulo de exemplo, que um ministro emitir uma nota respondendo a uma

reportagem ndo é motivo suficiente para que um veiculo das Organiza¢cbes Globo a
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repercuta, antes de investigagcao propria; a queda do ministro, porém, sim, justifica a
publicacéo.

2) A correcéao:

Correcédo é aquilo que déa credibilidade ao trabalho jornalistico: nada mais danoso
para a reputacdo de um veiculo do que uma reportagem errada ou uma andlise feita
a partir de dados equivocados. O compromisso com o0 acerto deve ser, portanto,
inabalavel em todos os veiculos das Organizacdes Globo. E evidente que, depois de
tudo o que aqui ja foi dito sobre o conceito de "verdade", ndo € demais dizer que
estar correto é procurar descrever e analisar os fatos da maneira mais acurada,
dadas as circunstancias do momento. Nesse sentido, a correcdo é um processo,
uma construcdo que vai se dando dia ap6s dia. O jornalista investiga os fatos, pouco
a pouco, e vai montando um quebra-cabeca. O retrato final estara ainda incompleto,
a espera da Historia, mas tera de ser ja, necessariamente, uma silhueta com
contornos visiveis. Nado ha férmula, e nem jamais havera, que torne o jornalismo
imune a erros, porém. Quando eles acontecem, € obrigacdo do veiculo corrigi-los de
maneira transparente, sem subterfigios, num movimento que € ele proprio essencial
a busca da informacéo correta. Um dos mecanismos que mais contribuem no
controle de qualidade posterior a publicacao das informacdes é a reacao do publico.
E essencial, portanto, que todos os veiculos das Organiza¢des Globo tenham, cada
um a sua maneira, estruturas que recebam amplamente as observacfes do publico,
criticas ou elogiosas, para processa-las, entendé-las e dar seguimento a elas. Na
busca pela correcdo, € necessario seguir 0s seguintes principios:

a) Informacdes, para ser publicadas, devem ser confirmadas pelo maior nimero de
fontes possivel. Excecdo feita as informacdes oficiais, de entidades publicas ou
privadas;

b) Informacdes e imagens enviadas pelo publico pela internet s6 devem ser
publicadas depois de averiguacdo quanto a sua veracidade. Na cobertura de
eventos em que o trabalho de jornalistas esteja cerceado, havera casos em que sera
necesséria a publicacdo de informagfes e imagens assim obtidas, sem averiguagéo,
mas o publico devera ser avisado de que ndo ha como confirmar se sao verdadeiras;
c) O rigor com minucias ndo é exagero, mas obrigacdo. Todos os dados de uma
reportagem — nomes, datas, locais, horérios, idades, enderecos, referéncias

histéricas, descricbes de processos, definicdes cientificas, termos de um contrato,
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explicacbes sobre formas de governo, enfim, tudo o que de objetivo houver numa
reportagem — devem ser exatos, corretos, sem erros;

d) Todo reporter é responsavel pela exatiddo daquilo que apura, mas, como em
jornalismo quase tudo se faz coletivamente, todos os envolvidos na edi¢cdo de uma
reportagem devem estar atentos para perceber inexatiddes. Expressar duvidas
sobre dados de uma reportagem antes de sua publicacdo € a melhor maneira de
torna-la mais exata;

e) A revisdo ndo é uma forma de controle ou censura. E parte integrante e
fundamental do processo jornalistico, e sua principal funcdo é evitar erros. Se o
processo jornalistico prescindiu da figura classica do revisor, foi apenas porque
todos os envolvidos numa reportagem se tornaram revisores. Nesse sentido,
nenhuma reportagem deve ser publicada apenas com o exame do autor: é
indispensavel que outros envolvidos no processo participem desse exame;

f) Ferramentas tecnoldgicas hoje permitem o acesso rapido a bancos de dados
confiaveis. Todas as redactes das Organizacbes Globo devem viabilizar tal acesso,
e seus jornalistas devem se impor como obrigacdo consultar tais arquivos;

g) Em reportagens que requeiram conhecimento técnico, a consulta a especialistas
deve ser obrigatoria. Nenhum jornalista precisa ser médico, quimico, bidlogo ou
historiador. Mas, por isso mesmo, para ndo errar em assuntos técnicos, todo
jornalista precisa se socorrer de assessoria especializada, ouvindo sempre mais de
um técnico toda vez que o assunto for controverso;

h) Quanto mais diversificado for o interesse dos jornalistas por disciplinas que nao
fazem parte de sua formacdo universitaria basica, mais equipada estara uma
redacdo para tratar dos mdultiplos assuntos com gque lida diariamente. llustrar-se
continuamente é dever intransferivel de todo jornalista: num mundo em constante
evolugdo, nenhum jornalista deixa de estar em aprendizado continuo. Os veiculos
das Organizacdes Globo, no entanto, devem montar programas e estruturas de
treinamento para auxiliar seus jornalistas, subsidiariamente, nessa tarefa;

i) Com esse mesmo objetivo, embora as Organizacées Globo devam manter a
pratica de recrutar majoritariamente seus profissionais nas faculdades de
Comunicacéao, seus veiculos devem estar sempre abertos a acolher profissionais de
outros campos que decidam se dedicar ao jornalismo, desde que demonstrem

aptidao para tal;
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j) A analise critica das edicdes passadas € um imperativo. E a verificacdo cotidiana
de pontos negativos e positivos das reportagens que permite o aperfeicoamento
continuo delas e a adesdo a estes principios editoriais. Todos os veiculos das
Organizacfes Globo devem ter as suas estruturas de analise, escolhendo aquelas
gue melhor se adaptam ao seu perfil;

k) Os veiculos das Organizacdes Globo devem ter estruturas para receber e
processar as observacoes, positivas e negativas, vindas do publico de uma maneira
geral: os consumidores de suas informacdes, as fontes, os especialistas e 0s
personagens de suas reportagens. Nao se trata aqui de publicar ou deixar de
publicar uma informagé&o porque esta agrada a amplas camadas ou porque lhes
desagrada: o dever de informar vem sempre em primeiro lugar. Conhecer a reagao
do publico é fundamental porque contribui para a melhoria da qualidade da
informacdo de muitas formas. Ajuda a conhecer possiveis erros, facilita o
recebimento de novas informacdes sobre alguma cobertura e pode revelar o que é
um fato em si mesmo: a propria reacdo do publico. Essas estruturas devem ser
capazes de discernir o que € manifestacdo espontadnea e o que, em tempos de
internet, & orquestracdo. Ndo ha um modelo Gnico: cada veiculo deve encontrar
aquele mais condizente com o seu perfil;

[) Os erros devem ser corrigidos, sem subterfugios e com destaque. Nao ha erro
maior do que deixar 0s que ocorrem sem a devida correcao;

m) Os veiculos das Organizacbes Globo usardo a norma culta da Lingua
Portuguesa, levando sempre em conta a sua evolucao e as multiplas possibilidades
que ela acolhe. Girias e neologismos serdo evitados, sendo aceitos em declaracédo
de entrevistados ou em reportagens mais leves, acompanhados, quando necessario,
da explicacdo sobre seu significado. Cada veiculo estabelecera, em seu manual de
redacdo, a padronizacdo que considerar a mais apropriada. Mas editores evitarao
que suas idiossincrasias em relacao a lingua se tornem norma;

n) Os veiculos das OrganizacBes Globo tém obrigacdo de se fazer entender. Uma
noticia tem de ser publicada de forma clara, para que o publico a compreenda sem
dificuldades. Nesse sentido, na edicdo de reportagens, recursos explicativos que
facilitem o entendimento sdo uma obrigagao.

3) A agilidade:

A agilidade da producgéo jornalistica € o que compensa, em larga medida, as suas

imperfeicdes, se a compararmos a outras formas de conhecer a realidade. Em
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outras palavras, h4 um duplo sentido na afirmacédo de que o jornalismo produz uma
primeira imagem dos fatos: a imagem € primeira porque dela ainda ndo se tém os
contornos definitivos; mas, também, é primeira porque € tracada logo apds o
ocorrido. A informacao tem de ser prestada no menor espaco de tempo da melhor
maneira possivel, eis a equacado diante da qual os jornalistas se veem todos os dias.
Portanto, € atributo fundamental da qualidade da informacdo jornalistica ser
produzida com rapidez. Se a Histéria pode dispor de anos de trabalho para fazer
aflorar a realidade, o jornalismo dispfe de algumas horas (no maximo, de alguns
dias, se a publicacdo for semanal ou mensal). E a celeridade com que traca o
primeiro retrato dos fatos que ao mesmo tempo da utilidade a producao jornalistica e
justifica as suas lacunas. A noticia tem pressa. E é por essa razao que 0s seguintes
principios devem ser perseguidos:

a) Os veiculos das Organizacdes Globo terdo sempre como prioridade investir em
tecnologia capaz de dar celeridade ao trabalho jornalistico e a sua difusdo. Deverao
estar atualizados com o que de melhor houver em maquinaria, equipamentos,
softwares e meios de transporte;

b) A burocracia que envolve o lado administrativo das empresas jornalisticas deve
levar sempre em conta a necessidade de dar celeridade ao trabalho jornalistico. Os
veiculos devem desenvolver processos que controlem orcamentos e despesas sem
gue estes se transformem em entraves a agilidade que o jornalismo requer;

c) A rapidez necessaria ao trabalho jornalistico ndo se confunde com precipitacéo:
nenhuma reportagem sera publicada sem que esteja apurada dentro de parametros
seguros de qualidade;

d) Deve-se perseguir o furo jornalistico, a informacdo exclusiva, em primeira mao,
mas jamais se descuidar dos outros atributos da informacéo de qualidade: a isencao
com que é produzida, ouvindo-se todos os lados nela envolvidos, e a correcdo dos
dados nela apresentados. Noticia errada ou enviesada ndo é furo; € um golpe na
credibilidade do veiculo;

e) Como principio geral, ndo se deve guardar noticia. Em geral, informacao
confirmada €é informacgéo publicada. Os veiculos, no entanto, devem julgar quando
uma reportagem deve ser publicada de imediato, quando pode esperar a proxima
edicdo ordinaria ou, se houver conviccdo de sua exclusividade, quando pode
esperar por uma edicdo especial. O critério € a certeza de que a reportagem

continuara a ser dada em primeira méo, e que a demora em publica-la néo
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acarretard prejuizos a sociedade. Quanto mais postergada for uma reportagem,
mais completa e mais trabalhada ela deve ser;

f) Deve-se ter humildade diante de furos de veiculos concorrentes. Diante de casos
assim, ndo se deve negar a realidade, mas entrar no assunto o mais rapidamente
possivel, tentando fazer mais e melhor, dando o crédito a quem de direito;

g) Essa postura em nada se confunde com a adesdo acritica a reportagens
veiculadas por concorrentes. Antes de serem publicadas em veiculos das
Organizacfes Globo, todas tém de ser confirmadas por verificacées proprias. Isso é
especialmente verdadeiro quando se trata de denuncias, de acordo com o0s
procedimentos descritos no item 1-z desta segao.

SECAO Il

COMO O JORNALISTA DEVE PROCEDER DIANTE DAS FONTES,

DO PUBLICO, DOS COLEGAS E DO VEICULO PARA O QUAL TRABALHA

1) Diante das fontes:

a) Fazer e manter boas fontes € um dever de todo jornalista. Como a isencéo deve
ser um objetivo permanente, é altamente recomendavel que a relagdo com a fonte,
por mais proéxima que seja, nao se transforme em relagdo de amizade. A lealdade do
jornalista é com a noticia;

b) Se a relacdo de amizade com uma fonte for anterior a vida profissional do
jornalista, este deve manter a dire¢cdo do veiculo informada, para que os conflitos
possam ser evitados. O mesmo deve acontecer caso a relacdo fonte-jornalista,
apesar dos esforcos em sentido contrério, torne-se uma amizade ou algo maior;

c) O respeito e a transparéncia devem marcar a relacdo dos jornalistas com suas
fontes. Quando indagado por elas sobre o destino da informacdo que acaba de |he
dar, o jornalista deve responder com a exatidao possivel;

d) Deve-se sempre respeitar compromisso assumido com as fontes, principalmente
agueles relativos a preservacao da identidade delas. Por esse motivo, esse tipo de
compromisso deve ser apenas firmado com fontes de cuja credibilidade ndo se
possa desconfiar (ver item 4-e, desta secéo);

e) Concedida uma entrevista exclusiva, uma fonte pode pedir alteracdes, acréscimos
ou supressdes, mas o jornalista julgara se o pedido se justifica. Havera vezes em
que o jornalista ndo concordara com a mudanca, sendo, nestes casos, necessario

registrar que a mudanca foi solicitada, mas nao aceita.
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2) Diante do publico:

a) O publico serd sempre tratado com respeito, consideracao e cortesia, em todas as
formas de interacdo com os jornalistas e seus veiculos: seja como consumidor da
informacé&o publicada, seja como fonte dela;

b) Cada veiculo tem um publico-alvo e deve agir de acordo com as caracteristicas
dele, adaptando a elas pauta, linguagem e formato. Mas, para as Organizacdes
Globo, todo publico tem um alto poder de discernimento e entendimento: 0 menos
culto dos homens é capaz de decidir o que é melhor para si, escolhe visando a
qualidade e entende tudo o que lhe é relatado de forma competente. Essa convicgado
deve ser levada em conta especialmente pelos veiculos de massa que produzem
informacéo para pessoas de todos os niveis de instrucdo. Nesse caso, a linguagem
e o formato ndo devem ser rebuscados a ponto de afastar os menos letrados nem
simplérios a ponto de afastar os mais instruidos. Se informarem em linguagem clara
sobre assuntos de interesse de todos, serdo sempre bem entendidos;

c) Nenhum veiculo das Organizacdes Globo fard uso de sensacionalismo, a
deformacéo da realidade de modo a causar escandalo e explorar sentimentos e
emocgBes com o0 objetivo de atrair uma audiéncia maior. O bom jornalismo é
incompativel com tal pratica. Algo distinto, e legitimo, € um jornalismo popular, mais
coloquial, as vezes com um toque de humor, mas sem abrir mdo de informar
corretamente;

d) A sensibilidade do publico sera levada em conta. Cenas chocantes receberdo o
tratamento devido de acordo com as caracteristicas do publico-alvo. Quanto mais
indistinto o publico, mais cuidados sdo necessarios. Nesses casos, o publico deve
ter sempre a confianca de que ndo sera surpreendido por cenas que afrontem os
valores médios presumidos da sociedade. A titulo de exemplo, talvez seja
necessario mostrar o video ou a foto de um homem-bomba explodindo, mas a cena
pode ser congelada segundos antes do dilaceramento. Em resumo, a decisao de
publicar ou ndo cenas potencialmente chocantes e de como trata-las deve sempre
levar em conta a sua relevancia para o entendimento da questdo abordada. A
melhor saida € submeter a decisdo a opinido do maior nimero de jornalistas de uma
redacdo. De um grupo, sempre emerge mais facilmente o bom-senso;

e) Todo veiculo jornalistico tem uma responsabilidade social. Se é verdade que
nenhum jornalista tem o condao de, certeiramente, escolher que informagdes sao

"boas" ou "mas", é legitima a preocupacdo com os efeitos maléficos que uma
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informagdo possa causar a sociedade. Esse € um tema complexo, e sempre
dependente da analise do momento. A regra de ouro é divulgar tudo, na suposi¢ao
de que a sociedade é adulta e tem o direito de ser informada. A crenca de que 0s
veiculos jornalisticos, ao ndo fazerem restricbes a temas, estimulam
comportamentos desviantes é apenas isso: uma crenca,

f) O jornalismo, contudo, ndo € insensivel a riscos evidentes, mas estes séo
evitdveis quando se respeita outra regra de ouro: sO se divulga informacao
relevante. Para citar um exemplo, um video divulgado por um assassino em série
pode e deve ser divulgado naquilo que é importante, mas ndo faz sentido deixar o
criminoso ensinar como se articula um plano de assassinato em massa. Da mesma
forma, ndo se publicam informacfes Uteis para grupos criminosos, como o local
aonde a policia ira a cata de um sequestrador. E respeitam-se pedidos de pessoas
que se considerem em risco com a publicacdo de informagdes que Ihes digam
respeito, como um policial que matou em agcédo um traficante perigoso e pode ser
vitima de represélia de seus comparsas;

g) Noticias sobre sequestros serdo sempre publicadas. Estudos de experiéncias
internacionais levaram as Organiza¢Ges Globo a convic¢do de que a publicacdo de
que uma pessoa foi sequestrada nao pde a vitima em risco, mas a protege. A noticia
serd publicada com todas as ressalvas, de modo a ndo revelar ao bandido o
planejamento da policia e da familia, nem dar informac¢des que mostrem a situacao
econbmica da vitima. Isso obriga o veiculo a um acompanhamento do sequestro
mais sébrio, sem necessariamente a publicacdo diaria de reportagens a respeito. O
registro de solidariedade publica, quando relevante, ou de fatos que ajudem a familia
ou a policia deve ser feito;

h) A privacidade das pessoas sera respeitada, especialmente em seu lar e em seu
lugar de trabalho. A menos que esteja agindo contra a lei, ninguém ser& obrigado a
participar de reportagens;

i) Pessoas publicas — celebridades, artistas, politicos, autoridades religiosas,
servidores publicos em cargos de direcdo, atletas e lideres empresariais, entre
outros — por definicdo abdicam em larga medida de seu direito a privacidade. Além
disso, aspectos de suas vidas privadas podem ser relevantes para o julgamento de
suas vidas publicas e para a definicdo de suas personalidades e estilos de vida e,

por isso, merecem atencdo. Cada caso € um caso, e a decisdo a respeito, como
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sempre, deve ser tomada apos reflexdo, de preferéncia que envolva o maior nimero
possivel de pessoas;

j)) O uso de microcameras e gravadores escondidos, visando a publicacdo de
reportagens, é legitimo se este for o Unico método capaz de registrar condutas
ilicitas, criminosas ou contrarias ao interesse publico. Deve ser feito com parciménia,
e em casos de gravidade. Seu uso deve ser precedido da anadlise, pelas chefias
imediatas, dos riscos que correrdo os jornalistas caso venham a ser descobertos. A
imagem e/ou o audio de pessoas que ndo estejam envolvidas diretamente no que
estiver sendo denunciado devem ser protegidos. Em seus manuais de redagéo, os
veiculos devem estabelecer suas normas de uso.

3) Diante dos colegas:

a) De jornalistas de um mesmo veiculo das Organizacdes Globo, espera-se espirito
de colaboracdo. Todos numa redacgéao tém de cooperar entre si, para que o trabalho
seja o melhor possivel;

b) Os envolvidos numa mesma reportagem — da apuracdo a edicdo — sao
responsaveis por sua qualidade. Devem agir como revisores uns dos outros, para
bem do trabalho;

c) Os jornalistas ndo devem nunca se furtar de opinar sobre reportagens que
estejam sendo feitas por colegas, criticando, sugerindo, ajudando a encontrar
caminhos. A decisdo de publicar ou ndo uma reportagem, e de como trata-la, € do
editor responsavel por ela, mas ele errard se menosprezar a opinido de colegas de
qualquer nivel hierarquico. Errard ainda mais quando se conduzir de tal modo que
iniba os jornalistas a opinar ou ponderar a respeito do que esta sendo feito. Vale
sempre repetir: jornalismo € uma obra coletiva, e terd tanto mais éxito quanto mais
pessoas participarem do processo;

d) As redacdes dos veiculos das Organizacbes Globo sdo absolutamente
independentes umas das outras e competem entre si pelo furo, pela reportagem
exclusiva. Esta é uma tradicdo que vem desde a origem do grupo e que tem se
mostrado proficua: evita a pasteurizagcdo do noticiario e estimula o pluralismo de
abordagens. Isso ndo quer dizer que, levando-se em conta a convergéncia de
midias, ndo seja possivel a construcao de sinergias em torno do chamado noticiario
basico — aquelas noticias obrigatorias a que todos os veiculos tém acesso. Em
outras palavras, faz sentido a disputa por assuntos exclusivos, faz sentido dar mais

énfase a determinados temas e nao a outros, mas ndo ha mal algum na troca de



147

informagdes sobre a dimensao de um temporal ou a ocorréncia de um assalto, por
exemplo.

4) Diante do veiculo:

a) As redacdes sao independentes na busca por noticias, mas ha uma unido de
principios sobre como obté-las, sendo estes principios editoriais sua maior
expressdo. Nenhum jornalista das Organizacfes Globo justificard falhas alegando
desconhecer este cédigo. Desconhecé-lo sera considerado um erro ainda maior;

b) Os veiculos das Organizacdes Globo expressam, em seus editoriais, uma opiniao
comum sobre os temas em voga. Os textos podem e devem divergir no estilo, no
enfoque, na énfase nesse ou naquele argumento, mas a esséncia é a mesma. Essa
opinido deve refletir a visdo do seu conselho editorial, composto por membros da
familia Marinho e jornalistas que dirigem as redac¢des. Nenhum outro jornalista do
grupo precisa, porém, concordar com tais opinides, que, em nenhuma hipétese,
influenciardo as coberturas dos fatos. Estas, como exposto aqui extensivamente,
devem se pautar por critérios de isencao;

c) Os jornalistas tém um dever de lealdade com os veiculos para os quais trabalham.
As informacdes a que tém acesso se destinam ao veiculo e com ele devem ser
divididas. Ninguém, somente o veiculo, deve decidir o que fazer com elas, sendo
certo que o seu destino sera a publicacéo, se estiverem de acordo com 0s principios
explicitados neste documento. Da mesma forma, os veiculos tém um dever de
lealdade com seus jornalistas, e tudo devem fazer para protegé-los em sua
atividade, fornecer-lhes meios adequados de trabalho e ampara-los em disputas
provocadas por reportagens que publicam;

d) A participacao de jornalistas das Organizacées Globo em plataformas da internet
como blogs pessoais, redes sociais e sites colaborativos deve levar em conta trés
pressupostos: noticias por eles apuradas devem ser divulgadas exclusivamente
pelos veiculos para os quais trabalham ou por estes autorizados; procedimentos
internos, projetos, ideias, planos para o futuro ou quaisquer outras informacdes
relativas ao dia a dia das redagbes ndo devem ser divulgados, sob pena de tornar
vulneravel o veiculo em que trabalham em relacdo a seus concorrentes; 0s
jornalistas sdo em grande medida responsaveis pela imagem dos veiculos para os
quais trabalham e devem levar isso em conta em suas atividades publicas, evitando
tudo aquilo que possa comprometer a percepcado de que exercem a profissdo com

isencdo e correcdo. Com base nestas premissas, cada veiculo deve ter politicas
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proprias para presenca de seus profissionais na internet, e que todos os jornalistas
se obrigam a cumprir;

e) O sigilo sobre as fontes € inviolavel, e os veiculos das Organizacbes Globo
protegerdo seus jornalistas na tarefa de manté-lo em todas as instancias, sob
qualquer circunstancia. O jornalista, porém, pode e deve dividi-lo com a direcdo do
veiculo, sempre que isso for fundamental para a tomada de decisdo sobre publicar
ou ndo uma informacéo. Isso ndo é quebra de sigilo, pois a direcdo se obriga a
guarda-lo em todos os casos. Fontes que deliberadamente mintam para o jornalista,
levando-o propositadamente a erro, podem ter seu nome revelado, ndo como
represalia, mas se essa medida for fundamental para a correcdo que o veiculo tera
de publicar na edicédo seguinte.

SECAO IlI

OS VALORES CUJA DEFESA E UM IMPERATIVO DO JORNALISMO

As Organizacbes Globo serdo sempre independentes, apartidarias, laicas e
praticardo um jornalismo que busque a isencdo, a correcdo e a agilidade, como
estabelecido aqui de forma minuciosa. Nao serdo, portanto, nem a favor nem contra
governos, igrejas, clubes, grupos econdmicos, partidos. Mas defenderéao
intransigentemente o respeito a valores sem 0s quais uma sociedade nao pode se
desenvolver plenamente: a democracia, as liberdades individuais, a livre-iniciativa,
os direitos humanos, a republica, o avanco da ciéncia e a preservacao da natureza.
Para os propésitos deste documento, ndo cabe defender a importancia de cada um
desses valores; ela é evidente por si s6. O que se quer € frisar que todas as acdes
que possam ameaca-los devem merecer atencao especial, devem ter uma cobertura
capaz de jogar luz sobre elas. Nao havera, contudo, apriorismos. Essas acdes
devem ser retratadas com espirito isento e pluralista, acolhendo-se amplamente o
contraditério, de acordo com os principios aqui descritos, de modo a que o publico
possa concluir se ha ou nédo riscos e como se posicionar diante deles.

A afirmacdo destes valores é também uma forma de garantir a prépria atividade
jornalistica. Sem a democracia, a livre iniciativa e a liberdade de expressao, é
impossivel praticar o modelo de jornalismo de que trata este documento, e é
imperioso defendé-lo de qualquer tentativa de controle estatal ou paraestatal. Os
limites do jornalista e das empresas de comunicagdo sdo as leis do pais, e a

liberdade de informar nunca pode ser considerada excessiva.
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Esta postura vigilante gera incOmodo, e muitas vezes acusacdes de partidarismos.
Deve-se entender o incOmodo, mas passar ao largo das acusacdes, porque 0
jornalismo nao pode abdicar desse seu papel: ndo se trata de partidarismos, mas de
esmiucar toda e qualquer acéo, de qualquer grupo, em especial de governos, capaz
de ameacar aqueles valores. Este € um imperativo do jornalismo do qual ndo se
pode abrir mao.

Isso ndo se confunde com a crenca, partilhada por muitos, de que o jornalismo deva
ser sempre do contra, deva sempre ter uma postura agressiva, de critica
permanente. Ndo é isso. Nao se trata de ser contra sempre (nem a favor), mas de
cobrir tudo aquilo que possa por em perigo os valores sem 0s quais 0 homem, em
sintese, fica tolhido na sua busca por felicidade. Essa postura esta absolutamente
em linha com o que rege as acfes das Organizacfes Globo. No documento "Visao,
Principios e Valores", de 1997, esté dito logo na abertura: "Queremos ser o ambiente
onde todos se encontram. Entendemos midia como instrumento de uma organizagao
social que viabilize a felicidade".

O jornalismo que praticamos seguira sempre este postulado.

Sabado, 06/08/2011.
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ANEXO B: Lei Eleitoral n® 9.504, de 30 de setembro de 1997

Tribunal Superior Eleitoral. (T.S.E)

DA PROPAGANDA ELEITORAL NO RADIO E NA TELEVISAO

Art. 44. A propaganda eleitoral no radio e na televisdo restringe-se ao horario
gratuito definido nesta Lei, vedada a veiculagédo de propaganda paga.

Art. 45. A partir de 10 de julho do ano da eleicdo, € vedado as emissoras de radio
e televisdo, em sua programacao normal e noticiario:

| — transmitir, ainda que sob a forma de entrevista jornalistica, imagens de
realizacdo de pesquisa ou qualquer outro tipo de consulta popular de natureza
eleitoral em que seja possivel identificar o entrevistado ou em que haja manipulacéo
de dados;

Il — usar trucagem, montagem ou outro recurso de &audio ou video que, de
qualquer forma, degradem ou ridicularizem candidato, partido ou coligacdo, ou
produzir ou veicular programa com esse efeito;

Il = veicular propaganda politica ou difundir opinido favoravel ou contraria a
candidato, partido, coligacdo, a seus 6rgaos ou representantes;

IV — dar tratamento privilegiado a candidato, partido ou coligagao;

V — veicular ou divulgar filmes, novelas, minisséries ou qualquer outro programa
com alusao ou critica a candidato ou partido politico, mesmo que dissimuladamente,
exceto programas jornalisticos ou debates politicos;

VI — divulgar nome de programa que se refira a candidato escolhido em
Convencao, ainda quando preexistente, inclusive se coincidente com o nome do
candidato ou com a variagdo nominal por ele adotada. Sendo o nome do programa o
mesmo que o do candidato, fica proibida a sua divulgacdo, sob pena de
cancelamento do respectivo registro.

8 10 A partir de 10 de agosto do ano da eleicdo, é vedado ainda as emissoras
transmitir programa apresentado ou comentado por candidato escolhido em

Convencéo.
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8 20 _Sem prejuizo do disposto no pardgrafo Unico do art. 55, a inobservancia do
disposto neste artigo sujeita a emissora ao pagamento de multa no valor de vinte mil
a cem mil UFIR, duplicada em caso de reincidéncia.

8 30 _As disposic¢Oes deste artigo aplicam-se aos sitios mantidos pelas empresas
de comunicagdo social na Internet e demais redes destinadas a prestacdo de
servigos de telecomunicacdes de valor adicionado.

Art. 46. Independentemente da veiculacdo de propaganda eleitoral gratuita no
horério definido nesta Lei, € facultada a transmissdo, por emissora de radio ou
televisdo, de debates sobre as eleicdes majoritaria ou proporcional, sendo
assegurada a participacdo de candidatos dos partidos com representacdo na
Camara dos Deputados, e facultada a dos demais, observado o seguinte:

| — nas elei¢cdes majoritarias, a apresentacao dos debates podera ser feita:

a) em conjunto, estando presentes todos os candidatos a um mesmo cargo
eletivo;

b) em grupos, estando presentes, no minimo, trés candidatos;

Il — nas eleicBes proporcionais, os debates deverdo ser organizados de modo que
assegurem a presenca de namero equivalente de candidatos de todos os partidos e
coligagdes a um mesmo cargo eletivo, podendo desdobrar-se em mais de um dia;

Il — os debates deverao ser parte de programacgdo previamente estabelecida e
divulgada pela emissora, fazendo-se mediante sorteio a escolha do dia e da ordem
de fala de cada candidato, salvo se celebrado acordo em outro sentido entre os
partidos e coligagfes interessados.

8 10 Serd admitida a realizacdo de debate sem a presenca de candidato de
algum partido, desde que o veiculo de comunicacao responsavel comprove havé-lo
convidado com a antecedéncia minima de setenta e duas horas da realizacdo do
debate.

§ 20 E vedada a presenca de um mesmo candidato a eleicdo proporcional em
mais de um debate da mesma emissora.

8 30_0O descumprimento do disposto neste artigo sujeita a empresa infratora as
penalidades previstas no art. 56.

Art. 47. As emissoras de radio e de televisdo e os canais de televisdo por
assinatura mencionados no art. 57 reservardo, nos quarenta e cinco dias anteriores

a antevéspera das eleicdes, horério destinado a divulgacdo, em rede, da

propaganda eleitoral gratuita, na forma estabelecida neste artigo.
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8 10 A propaganda sera feita:

| — na eleicdo para Presidente da Republica, as tercas e quintas-feiras e aos
sabados:

a) das sete horas as sete horas e vinte e cinco minutos e das doze horas as doze
horas e vinte e cinco minutos, no radio;

b) das treze horas as treze horas e vinte e cinco minutos e das vinte horas e trinta
minutos as vinte horas e cinglenta e cinco minutos, na televiséo;

Il — nas elei¢cdes para Deputado Federal, as tercas e quintas-feiras e aos sabados:

a) das sete horas e vinte e cinco minutos as sete horas e cinglenta minutos e das
doze horas e vinte e cinco minutos as doze horas e cinqiienta minutos, no radio;

b) das treze horas e vinte e cinco minutos as treze horas e cinglenta minutos e
das vinte horas e cingiienta e cinco minutos as vinte e uma horas e vinte minutos, na
televisao;

Il — nas eleicbes para Governador de Estado e do Distrito Federal, as segundas,
guartas e sextas-feiras:

a) das sete horas as sete horas e vinte minutos e das doze horas as doze horas e
vinte minutos, no radio;

b) das treze horas as treze horas e vinte minutos e das vinte horas e trinta
minutos as vinte horas e cinquienta minutos, na televisao;

IV — nas eleicbes para Deputado Estadual e Deputado Distrital, as segundas,
quartas e sextas-feiras:

a) das sete horas e vinte minutos as sete horas e quarenta minutos e das doze
horas e vinte minutos as doze horas e quarenta minutos, no radio;

b) das treze horas e vinte minutos as treze horas e quarenta minutos e das vinte
horas e cinqglenta minutos as vinte e uma horas e dez minutos, na televisao;

V — na eleigcdo para Senador, as segundas, quartas e sextas-feiras:

a) das sete horas e quarenta minutos as sete horas e cinqienta minutos e das
doze horas e quarenta minutos as doze horas e cingiienta minutos, no radio;

b) das treze horas e quarenta minutos as treze horas e cingiienta minutos e das
vinte e uma horas e dez minutos as vinte e uma horas e vinte minutos, na televisao;

VI — nas eleigbes para Prefeito e Vice-Prefeito, as segundas, quartas e sextas-
feiras:

a) das sete horas as sete horas e trinta minutos e das doze horas as doze horas e

trinta minutos, no radio;
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b) das treze horas as treze horas e trinta minutos e das vinte horas e trinta
minutos as vinte e uma horas, na televiséo;

VII — nas eleicGes para Vereador, as tercas e quintas-feiras e aos sabados, nos
mesmos horarios previstos no inciso anterior.

8 20 Os horarios reservados a propaganda de cada eleicdo, nos termos do
paragrafo anterior, serdo distribuidos entre todos os partidos e coligagbes que
tenham candidato e representacdo na Camara dos Deputados, observados os
seguintes critérios:

| — um terco, igualitariamente;

Il — dois tercos, proporcionalmente ao numero de representantes na Camara dos
Deputados, considerado, no caso de coligacdo, o resultado da soma do numero de
representantes de todos os partidos que a integram.

§ 30 _Para efeito do disposto neste artigo, a representacdo de cada partido na
Céamara dos Deputados sera a existente na data de inicio da legislatura que estiver
em curso.

8 40_O numero de representantes de partido que tenha resultado de fusdo ou a
que se tenha incorporado outro correspondera a soma dos representantes que 0s
partidos de origem possuiam na data mencionada no paragrafo anterior.

8 50 _Se o candidato a Presidente ou a Governador deixar de concorrer, em
qualquer etapa do pleito, e ndo havendo a substituicdo prevista no art. 13 desta Lei,
far-se-a nova distribuicdo do tempo entre os candidatos remanescentes.

8 60 _Aos partidos e coligacdes que, apos a aplicacdo dos critérios de distribuicao
referidos no caput, obtiverem direito a parcela do horario eleitoral inferior a trinta
segundos, sera assegurado o direito de acumula-lo para uso em tempo equivalente.

Art. 48. Nas elei¢cdes para Prefeitos e Vereadores, nos Municipios em que néo
haja emissora de televisdo, os érgaos regionais de direcdo da maioria dos partidos
participantes do pleito poderéo requerer a Justica Eleitoral que reserve dez por cento
do tempo destinado a propaganda eleitoral gratuita para divulgacdo em rede da
propaganda dos candidatos desses Municipios, pelas emissoras geradoras que 0s
atingem.

8 1o A Justica Eleitoral regulamentara o disposto neste artigo, dividindo o tempo
entre os candidatos dos Municipios vizinhos, de forma que o nimero maximo de

Municipios a serem atendidos seja igual ao de emissoras geradoras disponiveis.
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8 20 O disposto neste artigo aplica-se as emissoras de radio, nas mesmas
condigoes.

Art. 49. Se houver segundo turno, as emissoras de radio e televisdo reservaréo, a
partir de quarenta e oito horas da proclamacéo dos resultados do primeiro turno e
até a antevéspera da eleicdo, horario destinado a divulgacdo da propaganda
eleitoral gratuita, dividido em dois periodos diarios de vinte minutos para cada
eleicdo, iniciando-se as sete e as doze horas, no radio, e as treze e as vinte horas e
trinta minutos, na televiséo.

8 10 Em circunscricdo onde houver segundo turno para Presidente e Governador,
o horério reservado a propaganda deste iniciar-se-a imediatamente apds o término
do horario reservado ao primeiro.

8 20 O tempo de cada periodo diario sera dividido igualitariamente entre os
candidatos.

Art. 50. A Justica Eleitoral efetuara sorteio para a escolha da ordem de veiculagédo
da propaganda de cada partido ou coligacdo no primeiro dia do horario eleitoral
gratuito; a cada dia que se seguir, a propaganda veiculada por ultimo, na véspera,
serd a primeira, apresentando-se as demais na ordem do sorteio.

Art. 51. Durante os periodos previstos nos arts. 47 e 49, as emissoras de radio e
televisdo e 0s canais por assinatura mencionados no art. 57 reservarao, ainda, trinta
minutos diarios para a propaganda eleitoral gratuita, a serem usados em insercdes
de até sessenta segundos, a critério do respectivo partido ou coligacédo, assinadas
obrigatoriamente pelo partido ou coligacédo, e distribuidas, ao longo da programacéao
veiculada entre as oito e as vinte e quatro horas, nos termos do 8§ 20 do art. 47,
obedecido o seguinte:

* Resolugdo-TSE no_20.377, de 6.10.98: distribuicdo do tempo das
inser¢des no segundo turno.

| — o tempo sera dividido em partes iguais para a utilizagdo nas campanhas dos
candidatos as eleicGes majoritarias e proporcionais, bem como de suas legendas
partidarias ou das que componham a coligacdo, quando for o caso;

Il — destinacéo exclusiva do tempo para a campanha dos candidatos a Prefeito e
Vice-Prefeito, no caso de eleicdes municipais;

[Il — a distribuicdo levara em conta os blocos de audiéncia entre as oito e as doze
horas, as doze e as dezoito horas, as dezoito e as vinte e uma horas, as vinte e uma

e as vinte e quatro horas;
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IV — na veiculagdo das insercbes é vedada a utilizacdo de gravacdes externas,
montagens ou trucagens, computacdo grafica, desenhos animados e efeitos
especiais, e a veiculacdo de mensagens que possam degradar ou ridicularizar
candidato, partido ou coligagao.

Art. 52. A partir do dia 8 de julho do ano da elei¢do, a Justica Eleitoral convocara
0s partidos e a representacao das emissoras de televisdo para elaborarem plano de
midia, nos termos do artigo anterior, para 0 uso da parcela do horario eleitoral
gratuito a que tenham direito, garantida a todos participacdo nos horarios de maior e
menor audiéncia.

Art. 53. Ndo serdo admitidos cortes instantaneos ou qualquer tipo de censura
prévia nos programas eleitorais gratuitos.

§ 10 _E vedada a veiculagio de propaganda que possa degradar ou ridicularizar
candidatos, sujeitando-se o partido ou coligacao infratores a perda do direito a
veiculacao de propaganda no horario eleitoral gratuito do dia seguinte.

8 20_Sem prejuizo do disposto no paragrafo anterior, a requerimento de partido,
coligacdo ou candidato, a Justica Eleitoral impedira a reapresentacdo de
propaganda ofensiva a honra de candidato, & moral e aos bons costumes.

Art. 54. Dos programas de radio e televisdo destinados a propaganda eleitoral
gratuita de cada partido ou coligacao podera participar, em apoio aos candidatos
desta ou daquele, qualquer cidadédo néo filiado a outra agremiacao partidaria ou a
partido integrante de outra coligacdo, sendo vedada a participacdo de qualquer
pessoa mediante remuneragao.

Paragrafo Unico. No segundo turno das eleicdes ndo sera permitida, nos
programas de que trata este artigo, a participacao de filiados a partidos que tenham
formalizado o apoio a outros candidatos.

Art. 55. Na propaganda eleitoral no horéario gratuito, sdo aplicaveis ao partido,
coligacao ou candidato as vedacdes indicadas nos incisos | e 1l do art. 45.

Paragrafo Unico. A inobservancia do disposto neste artigo sujeita o partido ou
coligacdo a perda de tempo equivalente ao dobro do usado na pratica do ilicito, no
periodo do horério gratuito subsequente, dobrada a cada reincidéncia, devendo, no
mesmo periodo, exibir-se a informacao de que a ndo-veiculacdo do programa resulta

de infracao da lei eleitoral.
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Art. 56. A requerimento de partido, coligagdo ou candidato, a Justica Eleitoral
podera determinar a suspensao, por vinte e quatro horas, da programacéo normal
de emissora que deixar de cumprir as disposi¢des desta Lei sobre propaganda.

8 10 No periodo de suspensao a que se refere este artigo, a emissora transmitira
a cada quinze minutos a informacdo de que se encontra fora do ar por ter
desobedecido a lei eleitoral.

8 20 Em cada reiteragdo de conduta, o periodo de suspensao sera duplicado.

Art. 57. As disposicdes desta Lei aplicam-se as emissoras de televisdo que
operam em VHF e UHF e os canais de televisdo por assinatura sob a
responsabilidade do Senado Federal, da Camara dos Deputados, das Assembléias

Legislativas, da Camara Legislativa do Distrito Federal ou das Camaras Municipais.



