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RESUMO

Essa dissertacdo busca compreender as logicas do consumo cultural da “latinidade” -
por parte de brasileiros - existente em um circuito cultural na zona oeste da cidade de
S&o Paulo. Com objetivo de analisar tanto as dindmicas desse circuito quanto a
narrativa dos brasileiros que dele participam, a pesquisa relaciona as logicas de
consumo interculturais e os imaginarios de uma identidade cultural “latina”, para assim
perceber por quais caminhos se enveredam as relacdes sociais e culturais que
ocorrem entre brasileiros e “latinos”. O consumo do imaginério sobre o Outro esta
totalmente ligado aos usos e apropriacbes que esses brasileiros fazem de suas
culturas e mostra como as midias sdo parte dessa relacdo, por vezes reforcando
esteredtipos, em outras se apropriando dessas culturas e, assim, retroalimentando
esse mesmo imaginario sobre a alteridade. Essa relacdo de consumo ajuda a (re)
conhecer alguns aspectos da cultura “latino” e ainda produz a criacédo de vinculos que
suprem e sao supridos por essa interacao. O consumo cultural € um tema amplamente
estudado, assim com suas relacbes com a midias e a sociedade. Dessa forma
enriguecer as pesquisas sobre essa tematica se torna viavel se pensarmos em um
novo ponto de vista, que trata de um consumo de culturas fora do mainstream em uma
capital cosmopolita e global como Sao Paulo, salientando formas de negociagao entre
elementos mais hegemoénicos e mais alternativos. Perceber os aspectos ligados ao
circuito e as légicas do consumo da “latinidade” entre brasileiros nos auxilia no
entendimento sobre o Outro em espacos interculturais. Para isso, hossa metodologia
baseia-se em trés frentes: uma andlise das midias utilizadas para a comunicagéo
neste circuito e como essas culturas “latinas” sdo representadas visualmente; a
etnografia do eixo oeste do circuito cultural “latino” na capital paulistana e a
participacéo de brasileiros nele; e a realizacdo de entrevistas com 14 pessoas dentre
brasileiros e “latinos”, consumidores e produtores desse circuito. Através dessas trés
frentes podemos perceber de melhor forma como se dao as sociabilidades e as
nogdes de pertencimento e estranhamento entre os dois lados e como as logicas de
consumo se ligam a um (re) conhecimento do Outro.

Palavras-chaves: Praticas musicais. Latinidade. Consumo. Interculturalidade.



ABSTRACT

This dissertation seeks to understand the logic of cultural consumption " Latinity " — by
Brazilian people — That existing in a cultural circuit in the west side of Sdo Paulo City.
In order to analyze both the dynamics of this circuit as the narrative of Brazilian who
participate, the research relates the logic of intercultural consumption and imaginary of
a cultural identity " Latin ", so as to understand by what paths are adopting social and
cultural relations that occur between Brazilians and " Latin People”. The imagery of
consumption on the Other is fully connected to the uses and appropriations that the
Brazilian make their cultures and shows how the media is part of this, sometimes
reinforcing stereotypes, in other appropriating these crops and thus feeding back the
same imaginary about otherness. This consumption ratio helps to (re) learn some
aspects of “Latin " culture and still produces the creation of links that supply and are
supplied by this interaction. The cultural consumption is a topic widely studied as well
with its relations with the media and society. Thus enriching the research on this topic
becomes feasible if we think of a new point of view, which is a consumer cultures
outside the mainstream in a cosmopolitan and global capital like S&o Paulo,
emphasizing forms of negotiation between more hegemonic elements and more
alternative. Understand the aspects to the circuit and the logical consumption of "
Latinity " between Brazilian assists us in understanding the Other in intercultural
spaces. For this, our methodology is based on three fronts: an analysis of the media
used to communicate this circuit and how those " Latin " cultures are represented
visually; ethnography of the west axis of the “Latin” cultural circuit in S&o Paulo city
and the participation of Brazilian in it; and conducting interviews with 14 people from
Brazil and " Latin people ", consumers and producers of this circuit. Through these
three fronts we can see the best way how to give the sociability and belonging notions
of estrangement between the two sides and as the logical consumption bind to a (re)
knowledge of the other.

Keywords: Musical practices. Latinity. Consumption. Intercultural.
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INTRODUCAO

Ao pensarmos na maneira como ocorrem as conexoes entre diferentes culturas
observamos que h&d um grande leque de opcbes que nos mostra como se ddo as
relacbes entre as representacfes culturais na midia e as légicas de consumo que
ocorrem em um cenario amplo como a cidade de S&do Paulo. A globalizacao, os fluxos
migratérios, as caracteristicas e a velocidade das informacfes transmitidas através
das midias sdo parte importante para entendermos essa relacdo. As oportunidades
de contato com outras culturas possibilitam o consumo cultura da alteridade.

O consumo da cultura do Outro € evidente nas chamadas cidades globais
(SASSEN, 1991), assim como € Sao Paulo. O status de cidade global, conquistado
ao longo de sua historia, faz com que a capital paulista adquira grande importancia
como um centro econdmico, comercial e cultural no Brasil e no mundo. Essa forca
adquirida por ela atrai para si uma grande quantidade de estrangeiros e cria a
oportunidade de contato com as culturas de outros paises. A globalizacdo, que nao
diz respeito a simples homogeneizacao de culturas, mas que reelabora igualdades e
diferencas nas relacdes de troca culturais e diferencia individuos (GARCIA-CANCLINI,
1996), permite o0 acesso a cultura do Outro e cria imaginarios sobre esses colaborando
para o consumo da alteridade e para novos sentidos de identidade.

A principio, essa dissertacdo tinha como objetivo explorar as ldgicas de
consumo das praticas culturais pertencentes ao mainstream que ocorrem na cidade
de Séo Paulo. Considerando que, por vezes, praticas culturais hegeménicas como a
estadunidense por exemplo, tém mais visibilidade que outras, inclusive as brasileiras.
Esse pensamento abriu espaco para que pudéssemos ponderar sobre a existéncia de
diversas outras praticas culturais existentes na cidade e que sdo tdo apreciadas
gquanto as que possuem dominancia. Assim chegamos as manifestacbes da
“latinidade” espalhadas pela capital paulista e a complexidade da construcéo
imaginaria de uma Unica cultura “latina”.

Dentre o grande numero de estrangeiros que se encontram em S&o Paulo, uma
parcela pertence a paises da América Latina Hispanica e Caribe. Sado cubanos,
bolivianos, peruanos, colombianos e muitos outros, que sdo denominados “latinos”™ e

que trazem consigo elementos da cultura de seus paises de origem, gerando

1 A nocdo de “latino” abordada nessa dissertacéo sera discutida e problematizada no capitulo 1
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intercambios e dando origem a um hibridismo (GARCIA-CANCLINI, 1997), que ajuda
a compor parte de um cenario cultural existente na cidade.

Ha na capital paulistana espago para atragdes como bares, eventos, festivais,
locais de danca, casas noturnas, entre outros que oferecem a oportunidade de
conhecer/consumir essas culturas “latinas”. As atracdes oferecidas, que remetem a
“latinidade”, atraem uma parcela de brasileiros que vivem na capital paulista, e criam
um circuito (HERSCHMANN, 2007), cultural que oferece musica, danca, gastronomia,
arte, literatura e muitos outros aspectos dessas culturas.

Esse circuito se espalha pela cidade e tem diversas formas de atuacao nela;
pois em cada area da cidade podemos perceber aspectos diferentes no que diz
respeito ao consumo, ao conhecimento dessas culturas, ao status que aqueles que
consomem detém. Dentre os espacos da “latinidade” na cidade escolhemos
primeiramente dividir em trés principais locais em que essas praticas culturais
acontecem e dentre eles escolher um para realizar essa pesquisa. Divididas essas
localidades em eixo central, eixo sul e eixo oeste. Optamos por estudar mais
profundamente o eixo oeste? que corresponde a zona oeste da cidade mais
especificamente ao bairro Vila Madalena e seus arredores.

Pensando nesse circuito cultural “latino” e no modo como nele ocorrem as
relacdes de troca e as ldgicas de consumo. Surgem questdes que nos levam a pensar
sobre a maneira como as culturas “latinas”, enquanto praticas culturais néo-
hegemaonicas, atraem brasileiros. Dessa forma nos indagamos sobre o modo como
ocorre o consumo cultural existente no circuito “latino” da cidade de S&o Paulo entre
os brasileiros que dele participam.

Como devemos pensar o consumo cultural na atualidade? Quais os fatores que
influenciam esse consumo? Quem sao os brasileiros que consomem outras culturas?
Como ocorre 0 consumo de praticas culturais ndo-hegeménicas ligadas a culturas de
outros paises? Que logicas identitarias e sociais estao implicadas neste consumo?
Essas sé@o algumas das questdes que a pesquisa buscou entender. Com o0 objetivo
de analisar e compreender as l6gicas de consumo dos brasileiros relacionadas a

“latinidade” na cidade de Sao Paulo chegamos a ideia trazida por Appadurai (2004, p.

2 Conhecida por ser uma regido boémia com grande variedade de atracdes na noite paulistana, a zona
oeste da cidade de Sao Paulo foi escolhida como recorte para essa pesquisa devido a diversas
caracteristicas relevantes que serdo melhor abordadas ao longo da dissertagédo para justificar sua
escolha como recorte.
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16), sobre a “obra da imaginacdo” a respeito desse Outro. Segundo ele:

[..] a obra da imaginagdo, vista neste contexto, nem é puramente
emancipadora nem inteiramente disciplinada: € um espaco de contestacao
no qual individuos e grupos procuram anexar o global as suas proprias
praticas do moderno. (APPADURAI, 2004, p. 16)

Para compreender as relagdes de consumo existentes entre diferentes culturas,
a pesquisa se debrugou sobre o circuito cultural gerado por essa presenca “latina” na
zona oeste da S&o Paulo. Os usos e apropriacdes que uma parcela de seu publico
formada por brasileiros faz dessas culturas, assim como as relacdes de troca entre
brasileiros e “latinos” nesse circuito séo influenciados por diversos aspectos dentre
eles a interculturalidade (GARCIA CANCLINI, 2007) que trata das negociacdes e dos
conflitos que existem nas rela¢des entre diferentes culturas em um mundo globalizado
(PEREIRA, 2012).

Os objetivos dessa dissertacdo dizem respeito aos processos culturais e as
l6gicas de consumo ligados a “latinidade”. Compreender melhor esses aspectos nos
permitiram desvendar fatores importantes sobre as relacdes interculturais nesse
cenario cosmopolita da capital paulista em que as praticas culturas “latinas” ndo detém
hegemonia e nédo pertencem ao mainstream.

Para isso focamos primeiramente em entender qual é o circuito presente no
eixo oeste, as dinamicas que nele ocorrem e as légicas de consumo dos brasileiros.
Além disso, observamos as redes de interacdo presentes nas midias digitais para nos
ajudar a percorrer o caminho entre as producdes do circuito e suas divulgacdes que
alcancam tanto migrantes quanto brasileiros. Outra questdo necessaria €
compreender o papel dessas midias nesse circuito “latino”; esta compreensdo se
mostrou fundamental para que se possa identificar o circuito e a participacao desses
brasileiros, assim como as mediacdes que nele acontecem. Além disso buscamos
compreender as visualidades da “latinidade” tanto no circuito quanto através das
midias o que se mostrou fundamental para a compreensdo do imaginario da
“latinidade” entre os brasileiros.

As mediacdes de Martin-Barbero (1997), que existem em sua comunicacao e
ainda a recepcéo por parte desses brasileiros séo fator de igual importancia para se
chegar aos objetivos dessa dissertacéo. Dessa forma entendemos a necessidade de

compreender as mediacdes para que possamos, também, compreender 0s usos e as
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apropriacfes das chamadas culturas “latinas” por brasileiros e, assim, responder as
questbes a respeito da participacdo desses brasileiros no circuito “latino” e no

consumo de préticas culturais ndo-hegeménicas.

Assim a comunicac¢do se tornou para nés questdo de mediacdes mais que de
meios, questdo de cultura e, portanto, ndo s6 de conhecimentos, mas de re-
conhecimento. Um reconhecimento que foi, de inicio, operagdo de
deslocamento metodoldgico para re-ver o processo inteiro da comunicacgéo a
partir de seu outro lado, o da recepgdo, o das resisténcias que ai tém seu
lugar, o da apropriacdo a partir de seus usos. (MARTIN-BARBERO, 1997,
p.16)

De forma especifica, a pesquisa pretende, em primeiro lugar, analisar e
compreender o circuito cultural “latino”, em que s&o oferecidas diversas atragdes como
festas, feiras, noites tematicas além de muitas outras que remetem a “latinidade”; as
praticas midiaticas que nele ocorrem; assim com as representacdes do imaginario
“latino” presente em suas visualidades (sites, paginas do Facebook, folders, etc.). Visa
ainda compreender quem sao os brasileiros que frequentam os eventos e festas que
ocorrem dentro desse circuito e como se da sua participacdo nele, para dessa forma
podermos ter um melhor entendimento das logicas de consumo relacionadas a
alteridade entre esses brasileiros.

Considerando o cenério cultural que existe em S&o Paulo, percebemos que ha
uma presenca consideravel de migrantes “latinos” e junto a essa uma gama de opcoes
para que, de alguma forma, se conhegcam essas culturas. Esses “latinos” na cidade
estdo intercambiando varios aspectos que pertencem a cultura de seus paises, como
comida, musica, literatura, cinema, além de muitos outros que devemos considerar.
Dentre todos esses aspectos percebe-se que a musica e a danga ganham destaque,
no que se refere ao interesse do publico brasileiro sobre essas culturas. Géneros e
ritmos como salsa, bolero, cumbia, merengue, rumba, mambo, reggaeton e outros
fazem parte de eventos espalhados pela noite paulistana dentro desse circuito “latino”
(PEREIRA, 2015) que nela existe.

O circuito criado pela interacdo entre brasileiros e “latinos”, em que o0s
elementos culturais desses povos estao presentes e em negociacgao, produz “artigos”
culturais de tipos variados, gerados pela ligacdo entre as culturas e a pluralidade
presentes no cenario em que estdo, e abrem espaco para que o0s brasileiros
consumam um imaginario da “latinidade” ou o que Appadurai (2004), chama de “obra

do imaginario”. Segundo ele “0 mundo em que hoje vivemos caracteriza-se por um
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novo papel do imaginario na vida social” (APPADURAI, 2004 pag. 48), o que leva a
supor, ainda, que o consumo da “latinidade” seja uma possibilidade de conhecer
melhor o Outro e, assim, desexotiza-lo.

Compreender os motivos pelo qual se consome pode revelar aspectos
importantes sobre o comportamento sociocultural de determinados consumidores. As
dindmicas das relacfes existentes nesse circuito, as mediacfes que tornam este
possivel, assim como 0s usos e apropriacdes, as negociacdes que acontecem nesse
contato entre as culturas, sao fatores que nos auxiliam a responder as questdes dessa
pesquisa e contemplar de forma critica as relacdes de consumo das praticas culturais
ndo-hegemaonicas na cidade de Sao Paulo.

Dessa forma, justifica-se explorar as l6gicas de consumo entre os brasileiros
que frequentam o eixo oeste do circuito cultural “latino” na cidade de S&ao Paulo, visto
que as praticas culturais da “latinidade” podem ser vistas como ndo hegemaonicas, o
que abre espaco para que se respondam questdes sobre os consumos dessas
praticas fora do mainstream, o imaginario que cerca a criacdo de suas identidades
culturais e, assim, se percebam quais as formas de distingdo que essas podem inferir
agueles que consomem.

Temos a de que existem mecanismos e dinamicas de distincdo no consumo de
brasileiros da “latinidade” entre brasileiros devido ao “exotismo” e o status de
“alternativo que esses ou outros podem ver nessas culturas. A ideia de um consumo
do alternativo ou até mesmo do exatico se torna um viés pelo qual podemos enxergar
as logicas praticadas entre os brasileiros. Para aqueles que consomem a “latinidade”
como algo novo, diferente ou ainda, para os que buscam conhecer e celebrar essas
culturas de forma mais profunda, ha a nogéo de certa distingdo (BOURDIEU, 1987).
Brasileiros consomem, vinculam-se, imaginam e constroem suas proprias percepcoes
de uma identidade “latina” e assim vivenciam essas culturas a seu préprio modo.

A metodologia da pesquisa baseou-se em etnografia do circuito, entrevistas e
andlise das midias online utilizadas no circuito “latino”. A etnografia urbana, que
explora as possibilidades da etnografia para compreender o fenébmeno urbano e a
dindmica cultural das grandes cidades (MAGNANI, 2002), se fez necessaria para
compreender os fendmenos relacionados a cultura, & midia e ao consumo na capital
paulistana. Foi efetuada uma pesquisa de campo dentro do circuito cultural “latino”
presente na cidade de Sao Paulo.

Com presenca nas festas, shows, bares, eventos tematicos, feiras entre outros,
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gue séo realizados no eixo oeste (Vila Madalena, Lapa, Pinheiros, etc.) a pesquisa de
campo observou quem séo os brasileiros presentes nos eventos promovidos pelo
circuito, coletando dados relacionados ao consumo da alteridade, as sociabilidades e
vinculacdes engendradas entre os participantes desses eventos e realizando um
mapeamento do circuito (produtores, seus DJs, seus flyers, sua identidade visual,
etc.).

A andlise virtual dos modos de comunica¢ado envolvidos no circuito, observou
algumas das caracteristicas presentes na utilizacdo dessas midias e nas visualidades
expressas que relacionam imagem e imaginario sobre essas culturas. A pesquisa
pretendeu ainda compreender a dindmica das identidades visuais relacionadas a
essas culturas “latinas”. Para isso utilizamos uma observacéo virtual, em que foram
analisadas as redes sociais e sites de duas principais difusoras presentes no eixo
oeste que sdo Havana 6463 e El Guia Latino.

A metodologia também contou com entrevistas feitas com 14 pessoas, entre
homens e mulheres, brasileiros e “latinos” que frequentam e participam ativamente do
circuito cultural. Contando com um roteiro de entrevista semiestruturado essas foram
feitas de forma aberta para captar as historias vividas pelos entrevistados. Nove
dessas entrevistas foram feitas através de formulario online e distribuidas de forma
geral em grupos sobre dancas e mdusicas “latinas” que existem na rede social
Facebook e também através de uma convocacgéo feita em minha propria pagina na
mesma rede. As cinco outras entrevistas aconteceram durante uma etnografia em um
espaco chamado Casa da Cardeal em que os participantes se disponibilizaram em
grupo a responder os questionamentos dessa dissertagao.

A globalizacédo € uma das bases para que possamos compreender as questfes
abordadas. Autores como Appadurai (2004), Ortiz (1994) e Featherstone, (1995)
foram de suma importancia para que pudéssemos tratar da globalizacdo nessa
pesquisa, assim como as contribuigcdes de Garcia Canclini (1996). Outras questdes
nas quais os estudos de Garcia Canclini nos auxiliaram, dizem respeito a
interculturalidade (1996 e 2007) e ao hibridismo (1997). Ambos tratam-se de aspectos
que estao diretamente ligados a globalizac&do e que ajudam pensar o cenario cultural
sobre o qual essa dissertacéo se debruga. A interculturalidade que trata dos conflitos
e negociacdes existente nas trocas entre diferentes culturas e que também podem ser
vistos também nos estudos de Pereira (2012).

Abordamos também, embora de forma breve, as migracdes transnacionais que
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€ tema abordado por Cogo e Souza (2013) e Pereira (2014b). Assim como as
migracdes os espacos da cidade de Séo Paulo e sua importancia sao relevantes para
as discussodes que aqui fizemos. A ideia de uma cidade cosmopolita (PRYSTHON,
2002) se liga a nogcao de uma Sao Paulo que é considerada cidade global (SASSEN,
1991 e 1998). Ja a questdo das centralidades (FRUGOLI JR., 2000) da cidade nos
ajudam na tarefa de cartografar o circuito (HERSCHMANN, 2007, 2010 e 2013)
cultural “latino” presente nela. Além dos textos de Herschmann, autores como Trotta
(2013) e Magnani (2005) foram importantes para a formulagéo e escolha da nogao de
circuito como a mais apropriada para nossos estudos.

Os estudos até aqui citados podem ser considerados como suporte para que
outras questdes pudessem vir a tona. Assim chegamos as ideias que dizem respeito
as légicas de consumo praticadas no circuito “latino” em que os estudos de
Featherstone (1995), Slater (2002), Rocha e Castro (2009), Garcia Canclini (1996) e
Douglas e Isherwood (2013) formas Uteis para embasar nossas discussoes.

As questdes sobre consumo nos levaram a um caminho que se relaciona com
0 imaginério que h& sobre o Outro (APPADURAI, 2004) e tudo aquilo que pode
influenciar esse imaginario, como a formacao historica de uma identidade (Hall, 2000,
2004, 2008 e 2009) “latina” que vimos nos textos de Souza (2011), Bethell (2009) e
Feres (2004). Outro aspecto importante é a questdo da cor enquanto codigo visual
que serve como simbolo de uma cultura e que sado representados nas imagens; para
isso recorremos as obras de Guimarédes (2000) e de Collaro (2007). De igual modo,
ndo podemos deixar de lado a importancia da forma, como vemos nos estudos de
Strunck, (1989). Outro aspecto importante que abordamos ao analisar os sites e redes
sociais, é a questao da interacdo que ocorre entre atores humanos e nao humanos na
divulgacao do circuito, e que vimos atraves da Teoria ator-rede (TAR), trazida aqui por
Lemos (2013).

As nocbes de imaginario, Imagem e imaginacdo também sdo parte dessa
dissertacéo e estdo ligadas. Podemos vé-las nas pesquisas de Morin (2000), Kamper
(2012) e Flusser (2002). Seus estudos se conectam a ideia de midia, vinculo e
iconofagia trazidas respectivamente por Baitello Jr. (2000); Baitello Jr (2001) e Baitello
Jr e Silva (2013); e Baitello Jr (2008). Assim como também as representacdes
midiaticas das quais trata Cunha (2003) e que nos levam a ideia de um imaginario
criado por essas representacoes.

O imaginario da “latinidade” relacionado as préaticas de consumo dos brasileiros
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também se baseiam em estudos que vemos em Pereira (2015 e 2016). A autora
também contribui com seus estudos que ligam os migrantes as praticas musicais e
midiaticas que vemos no circuito (2004 e 2014a). Assunto que também se faz presente
em seus trabalhos realizados com parcerias Pereira e Borelli (2015) e Pereira e
Santiago (2014). Assim percebemos que o0s aspectos culturais tém grande
importancia como elementos sociais (YUDICE, 2004). Vemos ainda outros estudos,
gue nos mostram como se dao as dinamicas da “latinidade”. Nomes como Quintero
Rivera (2013), Sanchez Fuarros (2005 e 2012) e Party (2007) nos auxiliam no
entendimento de como as culturas e as musicas “latinas” sao representadas e
discutidas.

A etnografia realizada nos revelou alguns fatores que necessitaram de maior
esclarecimento através dos textos de Williams (1979, 2011) e Gramsci (1978) em que
pudemos ter parametros para compreender melhor as préticas culturais “latinas” e
suas particularidades. Questdes sobre a hegemonia dentro do proprio circuito e da
totalidade das atividades culturais presentes na cidade de S&o Paulo, foram melhor
exploradas gracas aos textos desses pensadores. Assim com os estudos de Leitdo
(2007), Radakovich (2011) e Perterson e Kern (1996) sobre consumo do “exatico”, do
“alternativo” e estudos sobre um consumo onivoro, nos ajudaram - juntamente com as
pesquisas de Bourdieu (1987 e 1988) - a entender melhor como esse consumo pode
trazer distingao.

Dessa forma dividimos a dissertacdo em trés capitulos: O primeiro deles nos
da fundamentos teoricos para perceber o circuito cultural “latino”, as particularidades
da cidade e dos consumidores brasileiros, os imaginarios e constru¢bes de uma
identidade “latina” e diversos outros aspectos que servem como base para 0s
procedimentos mais praticos que foram abordados nos dois capitulos seguintes.
Nesse primeiro capitulo concentramos os esforcos em discutir de forma tedrica os
termos que seriam aplicados as préticas de observacédo, tanto através da internet
quanto na etnografia realizada no circuito, articulando globaliza¢cdo, cosmopolitismo,
migracdes e cultura.

O capitulo dois conta com uma analise e descricdo das redes de interacao
sociais online que séo utilizadas, tanto para divulgar as atividades do circuito, quanto
para a interacdo entre todos aqueles que dele participam. Além disso, o capitulo conta
com uma observacgao que compara as representacdes visuais dos “latinos” nessa rede

e 0 imaginario de uma identidade da “latinidade” que € comum aos brasileiros no
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circuito e que influencia nas légicas de consumo desses. Através das observacdes
descritas nesse capitulo encontramos caracteristicas visuais importantes para uma
comparacao com a etnografia que foi realizada.

O terceiro capitulo aborda a etnografia realizada no circuito e as entrevistas
realizadas com os envolvidos nele (tanto brasileiros, quanto “latinos”). Nele
descrevemos as festas que foram observadas, suas caracteristicas e seu publico. Nas
entrevistas ouvimos uma parte de brasileiros que frequentam o circuito e uma parte

de atores ativos na producgéo e elaboragéo das atividades culturais que existem nele.
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1 LOCAL E GLOBAL: AS MIGRACOES, A INTERCULTURALIDADE E SUAS
RELACOES COM CONSUMO, IDENTIDADE E CULTURA

Ao longo dos anos podemos ver como 0 avango das tecnologias tem
influenciado a estrutura da economia mundial e as relacdes politicas e culturais de
diversos paises. A proximidade tecnoldgica construida na globalizacdo conecta
praticamente todos os territérios do mundo, originando novas formas de diferencas e
desigualdades. O acesso a um grande fluxo de informacé&o tem extrapolado a questao
do local e dado destaque ao global. A globalizacdo — que para Nestor Garcia Canclini
(1996) ndo se trata de simples homogeneizacdo das culturas, mas sim de um
processo que reordena diferencas e igualdades com relacdo a cada uma dessas — é
um processo que diferencia individuos.

A acessibilidade e a interacdo surgidas tornam viavel a hipotese do contato
entre diversas culturas. Entretanto devemos pensar que ha nesta hipotese de
relacionamento uma série de conflitos e ambiguidades que se fazem presentes. “As
trocas econdmicas e midiaticas globais, assim como os deslocamentos de multiddes
aproximam zonas do mundo pouco ou mal preparadas para se encontrarem” (GARCIA
CANCLINI, 1996, p. 16). Assim vemos gue o processo de relacdo entre culturas ndo
ocorre de forma harmoniosa, a cultura de diversos paises perde for¢a diante da cultura
global ou da cultura de paises determinados, que, por sua hegemonia econémica e
politica, acabam impondo ao mundo seus padrdes culturais.

Para analisar e entender os vieses das formas de interacdo que acontecem
entre diversas culturas, a nogcdo de globalizagdo (ARJUN APPADURAI, 2004,
RENATO ORTIZ, 1994; MIKE FEATHERSTONE, 1995) é fundamental. Pensar no
modo como as informacdes sdo espalhadas por todo o mundo e compreender as
mudancas que ocorrem, dia-a-dia, nas tecnologias envolvidas nos meios de
comunicacdo e na dinamica de uma economia global nos auxilia na percepgéo de
como o0 acesso as muitas formas de representagdo cultural torna-se algo possivel.
Para Appadurai (2004, p. 43), podemos considerar que “0 mundo ha muitos séculos
gue € um conglomerado de interaccBes em larga escala”, porém o que acontece hoje
€ que as interacbes ocorrem de forma mais intensa do que em outros periodos,
quando diversos fatores como geografia, ecologia e resisténcia cultural impediam

essa intensidade.
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Para melhor compreender o que tratamos como globalizacdo nesta pesquisa,
trago as consideracfes de Renato Ortiz (1994) para esta questdo. Em seu livro
Mundializacdo e Cultura, o autor trata de dois termos diferentes: globalizacdo, para
refletir sobre os aspectos relacionados a economia, politica ou financgas, por exemplo;
e mundializacdo, que mais nos interessa e trata de aspectos que representem a
expansdo das questbes relacionadas a cultura. Desta forma, ao falarmos de
globalizagéo, traremos embutida esta ideia de Ortiz, de uma expanséo das diversas
formas de culturas presentes no mundo e do acesso a elas. Neste trabalho,
globalizacéo trata-se de um conceito que abrange tanto as esferas politicas, sociais e
econdmicas quanto as esferas culturais, assim como suas relacdes. Sob a perspectiva
de que ha um misto de conflitos e negociacdes (PEREIRA, 2012) nessa interacao
entre diversos povos e todos 0s seus aspectos, cria-se 0 cendrio no qual esta pesquisa
se insere.

Um mundo globalizado e todas as suas implicac6es tém relevancia naquilo que
chamamos de consumo do Outro. O importante papel da comunicacéo se faz presente
guando pensamos no modo como as culturas podem se espalhar pelo mundo e nas
facilidades tecnologicas que permitem o0 acesso a elas e acabam alimentando uma
sensacao de proximidade. Os fluxos globais de informac&o nos permitem, de certa
forma, participar da cultura deste Outro. Nao que este convivio entre culturas ocorra
sempre de modo pacifico, visto que as muitas diferencas produzem também conflitos
e estranhamentos. Em um misto de fluxos locais e globais, cria-se uma forma de
contato com aspetos especificos que implicam no consumo cultural da alteridade.

As questdes acima citadas nos levam a pensar naquilo que Garcia Canclini
(1996) chama de interculturalidade, que diz respeito a confrontacdo e ao
entrelacamento que ocorrem nessa relacdo de trocas entre culturas. Essas zonas
intersticiais da interculturalidade oferecem a oportunidade de conhecimento do Outro
e proporcionam um intercambio cultural, que mostra suas diferencas e semelhancgas
e ocorre em um momento em que estes fluxos, tanto globais como locais, criam um
embate e a0 mesmo tempo conectam-se de maneira desigual, mas dinamica.

O local onde essas relagcdes culturais ocorrem tem importancia para que se
possa compreender melhor seus aspetos. Enquanto maior e mais relevante sua
participacdo no cendrio mundial, mais cosmopolita e plural podem se tornar as cidades

que abrigam essas trocas. Nao diferente de outras grandes capitais do mundo, a
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cidade de Sdo Paulo tem se tornado cada vez mais um espaco de confluéncia de
diferentes culturas, um local em que ha contato com o Outro.

Ha muitos aspectos que fazem da cidade de S&o Paulo o local propicio para
que a pesquisa se desenvolva. Com o status de cidade global (SASSEN, 1991), a
capital paulistana adquiriu importancia na economia mundial, sua relevancia cria
oportunidades e atrai a atencdes, e isso a torna um local em que se pode encontrar
muitas culturas em um mesmo espaco. Sua importancia como cidade global atrai para
ela pessoas de varias partes do mundo. Todos os anos milhares de migrantes chegam
a cidade e trazem consigo suas culturas e costumes. Dentre estes migrantes, uma
parcela vem de paises da América Latino-hispanica, a quem chamamos de “latinos”3,
e sua presenca tem se refletido no consumo cultural entre os brasileiros.

Uma parcela de brasileiros que vivem em Sao Paulo frequenta eventos
promovidos por esses migrantes “latinos” e ajudam a criar um circuito? cultural na
cidade. O cenario cosmopolita paulistano é palco para a formacdo deste circuito
“latino”, que tem a participacdo de brasileiros e propicia o consumo do que aqui
chamamos de “latinidade”. Nele h& diversas atracbes oferecidas e que sao
demonstracdes das culturas “latinas” presentes na cidade.

Existem bares, restaurantes, eventos a céu aberto como feiras e festivais,
casas noturnas e muitas outras atividades em que podemos ter contato com
gastronomia, arte, literatura e muitos aspectos que nos levam a conhecer essas
culturas. Trabalharemos aqui com a nocao de circuito trazida por Micael Herschmann
(2007, 2010, 2013), e — uma vez que a ideia de cena, que vemos primeiramente com
Will Straw, ndo abrange totalmente o que diz respeito as praticas culturais e musicais
“latinas” em S&o Paulo — exploraremos esta questdo do circuito cultural “latino” de
forma mais especifica no terceiro capitulo.

A ideia de circuito trazida por Herschmann (2007) nos faz perceber a
importancia da participacao do publico formado por brasileiros para o circuito “latino”.
Neste caso podemos dizer que, nos circuitos, 0s ouvintes ndo s&o apenas receptores

passivos, mas participantes, atores sociais, perfazendo uma nocado de “praticas

3 O termo “latino” e suas variacGes (“latina”, “latinidade” etc.) serdo sempre utilizados entre aspas, para
denominar tudo o que se refere a cultura e aos povos pertencentes aos paises da América Latino-
hispanica e Caribe, por se tratar de uma categoria construida e néo pré-existente, visto que no Brasil
essa é uma colocacéo usual, inclusive aos préprios migrantes desses paises (PEREIRA, 2013).

4 Abordaremos a nogéo circuito mais profundamente no capitulo 3, em que trataremos das dinadmicas de
funcionamento do circuito cultural “latino”.
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musicais-midiaticas” (PEREIRA, 2014b, p. 240). Podemos ver uma dinamica hibrida
em que a participacdo de brasileiros, enquanto atores sociais nas atividades do
circuito, é permeada por certo nivel de formalismo. Ou seja, h4 neles maior
regularidade, planejamento, n&o dizendo respeito apenas ao gosto musical e sua
localidade, a apresentacdes de certos grupos, mas também ao modo de producéo,
organizacao e distribuicdo relacionados a essas culturas e seu envolvimento nesses
processos (HERSCHMANN, 2013).

Os vérios modos de expressao correspondem as diferentes necessidades do
homem de se comunicar. As manifestacdes culturais sdo a forma de um povo se
expressar e comunicar sua historia, seus costumes, suas tradicdes etc. Assumimos
nesta pesquisa dar uma maior atencdo as manifestacfes desses aspectos culturais
de grupos através da musica e da danca. A escolha deste recorte se deve a uma
prévia observacéo feita na etnografia, que aponta a importancia da musica e da danca
nesse circuito cultural “latino” especifico, para os consumidores brasileiros e 0s
produtores “latinos”. Nao que ndo haja importancia no artesanato, literatura, cinema,
artes plasticas ou na gastronomia, por exemplo, mas, dentre 0s aspectos culturais
relacionados aos migrantes desses paises “latinos”, a musica e a danca ganham
destaque especial. Tanto a musica quanto a danca, enquanto formas de expressao
cultural, séo praticadas desde a antiguidade até os dias de hoje, estando ligadas uma
a outra. Com relacéo a essa “latinidade”, as festas dancantes e atragcbes com bandas
ao vivo e DJs se mostram a principal porta de entrada para a participacdo de
brasileiros no circuito, assim como séo vistos por eles como o0s principais itens de
consumo dessas culturas.

O objetivo deste capitulo é debater as questdes que se relacionam as
caracteristicas da cidade de Sao Paulo, a presenca dos migrantes “latinos” e suas
culturas, assim como suas relacdes com a comunicacdo e o consumo. Através de
estudos sobre o0s processos relacionados ao consumo em uma abordagem
sociocultural, buscamos compreender como se dao os usos e apropriagcdes dos
aspectos das culturas “latinas” por brasileiros que vivem na capital paulistana.
Entender a formacdo de uma “identidade latina”, ou ainda de seu imaginario
(APPADUARAI, 2004), também se torna importante ao pensarmos no modo como sdo
percebidas outras culturas. As informacdes que se tém sobre elas ou como sao
imaginadas suas caracteristicas influenciam ndo apenas no modo como sao vistas,

mas também na forma como sao consumidas.
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Todos os aspectos culturais envolvidos no circuito ajudam a criar um imaginario
sobre as culturas que encontramos na cidade. O imaginario criado sobre estas
identidades culturais é formado por certas caracteristicas, como as particularidades
de cada cultura que se fazem presentes na capital paulistana, trazidas pelos migrantes
dos muitos paises pertencentes a América Latino-hispanica, e pelo modo como estas
culturas sdo expostas pelas diversas midias. Ao pensarmos nesta construcao
imaginada, devemos compreender a relagao entre esses brasileiros e a ideia de uma
identidade “latina”, que mesmo sendo formada por muitas camadas, por vezes é vista
como unica. Entender as representacfes dessa identidade, construida em um misto
de imaginario e aspectos culturais que migraram com Seus povos, torna possivel
compreender a producéo de sentidos que levam ao consumo da “latinidade” presente
na capital paulista.

Estudar o consumo cultural existente em uma cultura de consumo
(FEATHERSTONE, 1995) nos mostra que aspectos como a globalizacdo, as
migracdes e o modo e a velocidade como as informag6es sdo transmitidas atraves
das midias sao parte importante para que se respondam as questées aqui levantadas.
Uma forma de experimentar o Outro atravées de suas manifestacdes culturais mostra-
se narelacédo entre a formacao dessa identidade “latina” na cidade de Séao Paulo, suas
implicagbes e as caracteristicas do consumo cultural da alteridade entre os brasileiros.
Essas culturas “latinas” muitas vezes podem ser vistas como “exéticas”, mas é
possivel perceber que o ato de consumir este suposto exotismo torna-se uma
possibilidade de perfazer relacdes sociais, organizar sentidos e identidades (SLATER,
2002).

A ideia do consumo da alteridade por brasileiros, ligado aquilo que pode ser
visto como “exotico”, nos leva a pensar ainda na posi¢cao que essas culturas “latinas”
ocupam na cidade de Séo Paulo. Nao podemos considerar que elas sejam
hegeménicas ou pura resisténcia, no sentido classico. Embora haja alguma
resisténcia em suas praticas culturais, a “latinidade” é vista neste estudo como uma
cultura gue ndo tem hegemonia (sem ser necessaria e puramente contra-hegemonica)
no cenario da cidade, em relacdo ao consumo de culturas estadunidenses, por

exemplo.
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1.1 Globalizagéo, migragoes e o status de cidade global: a cidade de S&o Paulo

como cenario para uma pesquisa de consumo cultural

A ideia de globalizagdo adotada para que possamos pensar esta dissertacao
vai além dos aspetos econdémicos, financeiros e politicos mundiais. Muito mais do que
pensar em um mundo onde as fronteiras econémicas se expandiram, esta pesquisa
trata de como as fronteiras culturais estdo modificadas. E claro que os aspectos
econdmicos sao relevantes, quando pensamos que essa interacao relacionada as
financas abre portas para os aspectos culturais da globalizac&o, dos quais trataremos
aqui.

Dentre as diversas caracteristicas que a globalizacdo traz, a ideia de um mundo
inteiramente ligado é o que nos faz refletir no modo como as culturas podem ser
conhecidas e consumidas mesmo fora de seus locais de origem. Os avancgos
tecnoldégicos, as mudancas econdémicas e as migracdes sao caracteristicas que
ajudam a encurtar a distancia entre as pessoas e outras culturas. Para compreender
melhor a nogéo de globalizagéo e suas aplicagdées nesta pesquisa, devemos levar em
consideracdao trés fatores importantes: os avangos tecnolégicos e sua relacdo com a
comunicacao midiatica; os fluxos migratérios e sua intensidade nos ultimos anos; e as
caracteristicas locais que influenciam o modo com as culturas sédo
apresentadas/representadas e logo consumidas (APPADURAI, 2004).

Para esta pesquisa uniremos trés visdes sobre a globalizacdo que se
completam. A primeira trazida por Appadurai (2004), em que 0s processos globais
ligados a economia, politica, sociedade e cultura se relacionam, interagem e tém na
migracdo e nos avancos tecnoldgicos algumas das principais chaves para a sua
compreensao. A globalizacdo, como vemos hoje, torna as fronteiras cada vez menos
inteligiveis e, mesmo assim, distancia e segrega povos a cada dia com maior
intensidade. Embora a globalizacdo seja vista, de certa forma, como uma unificagao
e uma quebra de fronteiras, podemos ver, inclusive através da midia, que a realidade
se mostra diferente. Os grandes fluxos migratorios tém se tornado cada dia mais
intensos, milhares de pessoas saem de territérios marcados por guerras ou por uma
economia instavel rumo a outros paises, em busca de uma melhor oportunidade de
vida.

A nocao de uma aldeia global, em que todos pertencem ao mundo, gera

desigualdade; para Appadurai (2004) quando falamos de aldeia global devemos nos
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lembrar de que se tratam de comunidades “sem sentido de lugar”, que mostram a
proximidade e a distancia vistas entre individuos. Consideramos suas fantasias, suas
contiguidades, seus usos da tecnologia como aspectos que podem aproximar ou
separar individuos. Assim podemos problematizar os modos como hoje ocorrem 0s
processos culturais.

Renato Ortiz (1994) trata da mundializacdo como modo de expansdo das
guestdes relacionadas a cultura, analisando os aspectos culturais caracteristicos de
cada povo e 0 modo como estes sédo passados em diferentes contextos quando fora
de seus locais de origem, assim como o0s diversos aspectos trazidos por migrantes e
ainda outras formas de acesso a essas culturas, que sao importantes para
compreender 0s processos culturais em um mundo globalizado.

Ha ainda a ideia de globalizacdo trazida por Featherstone (1995), em que este
processo nos mostra diferentes visdes de um mundo como um espaco singular, ou
seja, uma globalizacdo em que a cultura ndo pode ser vista de forma homogénea,
como uma Unica cultura global, mas deve ser considera como uma gama de contatos
culturais entre as diversas pessoas de diferentes nacionalidades que se relacionam e
de certa forma disputam certo prestigio cultural global buscando hegemonia.

Com o passar dos anos podemos acompanhar a trajetoria de grandes avancos
tecnologicos. O surgimento da internet, as transmissdes internacionais, sdo varias as
caracteristicas que influenciam a comunicacao e sao relevantes para compreender as
trocas culturais. A no¢cdo de uma comunicacao midiatica ligada a globalizac&o permite
gue as informacdes sejam passadas de forma rapida para diversos lugares em todo o
mundo. Esses avancos tecnoldgicos contribuem cada dia mais para que essa
comunicacao ocorra de forma ampla, criando possibilidades de interacéo.

Hoje é possivel se conectar de forma rapida a quase qualquer lugar no mundo
e receber informacdes sobre quase todas as localidades que a tecnologia alcanca.
Esta forma de interagdo nos traz conhecimento e nos auxilia no processo de certo
imaginario criado sobre o Outro (APPADURAI, 2004), o que nos faz acreditar que
estamos mais préximos e que temos conhecimento sobre outras culturas. Assim, dada
esta caracteristica que imbrica as novas tecnologias, a comunicacéo e a globalizacao
se tornam fendbmenos que nos auxiliam no entendimento do estreitamento das
relagBes culturais através da informacao.

A migracdo € outra caracteristica que implica no modo como vemos e

consumimos outras culturas. A globalizacdo abriu espaco para um maior fluxo
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migratorio, tornando mais recorrente a presenca de outras culturas fora de seus
territérios. Com a globalizacdo as mudancas territoriais passaram a ocorrer com maior
frequéncia, tornando-se a cada dia mais intensas. Em um primeiro cenério temos
milhares de pessoas que saem de territérios marcados por guerra ou por uma
economia instavel rumo a outros paises em busca de uma melhor oportunidade de
vida; em um outro cenario vemos uma migracao possibilitada pela globalizac&o e pelo
mercado econbmico, que da a alguns a possibilidade de migrar para um outro pais de
sua escolha.

Estes dois cenarios criam uma brecha para que se sucedam trocas culturais
entre 0s que migram e aqueles que os recebem, gerando um intercambio de suas
culturas e dando origem a um consumo do Outro. Este consumo é permeado por
conflitos e negociacdes (PEREIRA, 2012) e comp8e um cenario cultural existente na
capital paulista, que € campo da nossa pesquisa. Appadurai (2004) chama de
“producado de localidade” o modo como vivenciamos as culturas na cidade de S&o
Paulo, as territorialidades que existem nela, 0 modo como essas culturas se alocam e
deslocam pela capital paulistana.

O Brasil tem certo destaque econdmico e politico dentro da América Latina; por
este destaque o pais recebe muitos migrantes, e junto a eles suas culturas e
costumes. A importancia que se da a ideia de um cosmopolitismo, que se faz presente
em S&o Paulo, também é relevante para se perceber como a globalizacéo influencia
0 consumo cultural. A capital paulistana tem status de metrépole global, porém ainda
mantém aspectos de certa maneira arcaicos, conflitantes, que negociam sentidos em
suas trocas culturais e podem aceitar ou rejeitar as caracteristicas de um grupo
cultural.

Esses aspectos relacionados a globalizacdo nos mostram como as fronteiras
da informacdo e da cultura estdo cada vez mais “borradas” (APPADURAI, 2004).
Praticamente em qualquer parte do mundo podemos ter acesso a culturas distantes,
ou ainda essas culturas podem estar proximas devido as migracdes. Vemos em nossa
cidade, nossos bairros, nas redes de entretenimento existentes proximas a nés a
presenca de costumes vindos de outros paises. Isso ndao quer dizer que nao ocorram
conflitos nas trocas culturais, mas sim que existe a possibilidade de acesso ao Outro
e que essas culturas se fazem visiveis de algum modo.

As culturas hoje se misturam, e 0s que as vivenciam se deparam com um misto

de estranhamento e reconhecimento com o Outro. Nao que este reconhecimento ou
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0 estranhamento torne as culturas em questao mais proximas, mas a globalizacao
propicia esta sensacao de proximidade e facilita o consumo da alteridade. O que néo
significa que essas culturas sejam apenas uma unica cultura mundial. Concordamos
com Appadurai (2004) quando diz que ndo devemos ver a globalizagdo como uma
homogeneizacdo da cultura, porém ela se vale de certos instrumentos de
homogeneizacdo, parte da globalizacdo, que sdo incorporados pelas economias
culturais e politicas de cada local, tornando-se parte delas.

A cidade de S&o Paulo pode ser definida de diversas formas. Frases como “Sao
Paulo € como o mundo todo”, de Caetano Veloso, refletem o modo como a cidade é
vista. Existem inimeras obras criadas para expressar a importancia da cidade, em
textos, livros, musicas, todas feitas para homenagear e saudar a capital paulistana em
sua pluralidade e diversidade. Uma das caracteristicas marcantes em todas as obras
sobre a cidade € o fato de que ela abriga em si culturas de toda parte do mundo. Este
aspecto marcante da cidade nos chamou a atencdo, mas esta ndo € a Unica questao
que faz de Sao Paulo o local ideal para servir de cenério para esta pesquisa.

Uma caracteristica da cidade € a sua formacdo pela migracdo, assim como
ocorre na maior parte do Brasil. Desde o século XIX, a cidade recebe uma grande
guantidade de migrantes. Podemos encontrar na cidade pessoas de diversos lugares
do mundo, e esta construc¢do da cidade feita por migrantes € vista na divisdo (até finais
do século XX) de seus bairros. Em alguns locais como a Mooca e o Bexiga, sdo mais
comuns os italianos; na Liberdade, ha maior concentracdo de orientais, em sua
maioria japoneses; no Brooklin, temos uma maior incidéncia de aleméaes; enquanto
negros e “latinos” se espalham pelas periferias. As matrizes culturais brasileiras que
vemos na capital paulista sdo miscigenadas, indios, negros e europeus contribuiram
para caracterizar esta suposta formacao cultural dos paulistanos.

A presenca de todos esses grupos ajudou a construir Sdo Paulo e torna-la o
que é hoje. A forca de seu trabalho, identidade construida da qual quase todo
paulistano costuma se vangloriar, foi edificada com participacao de diferentes grupos,
ainda que esta participacédo nao seja reconhecida nos discursos oficiais. Mesmo com
uma histéria que agrega tantas culturas diferentes e da a cidade e seus cidaddos uma
aura cosmopolita, a interagdo com outras culturas ndo € e nunca foi algo simples,
tampouco pacifica. Podemos ver que ocorreram ainda diversos conflitos quando
tratamos da interculturalidade (GARCIA CANCLINI, 2007) e do hibridismo (GARCIA
CANCLINI, 1997) existentes na cidade.
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Fundada em 25 de janeiro de 1554, a cidade possui uma area de 1.521 km2 e
uma elevada concentracdo populacional, cerca de 11,9 milhGes de habitantes,
segundo dados do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) de 2014
(IBGE, 2014). Além disso, tem uma grande area urbanizada, diversidade de servigos
ao cidadao, transporte publico diversificado incluindo aeroportos internacionais, um
forte mercado de trabalho e grande atuacdo econbmica com a presenca de
instituicbes financeiras e bolsa de valores de relevancia internacional, além de
também contar com instituicdes de pesquisa renomadas e grande quantidade de
opc¢Oes culturais. Por outro lado, como todas as grandes metropoles, tem outras
caracteristicas fortes e marcantes como a desigualdade, os bolsées de pobreza, um
alto indice de violéncia e visivel diferenga no modo e acesso a informac¢éo, mobilidade
urbana, lazer, saude, educacao e diversos outros aspectos entre 0s mais e menos
abastados. Tudo ajuda a reforcar o cenario capitalista e torna explicitos os confrontos
relacionados a interacao entre culturas.

As diversas representacdes da cidade e sua importancia mundial lhe inferem o
status de “cidade global” (SASSEN, 1991). Esta expresséo é usada por Saskia Sassen
em sua obra A Cidade Global, de 1991, fazendo referéncia a grandes capitais como
Londres, Nova lorque e Téquio. Segundo ela, “cidades globais” sdo aquelas que
concentram atividades e fungdes essenciais a economia global. Este status,
conquistado ao longo de sua historia, se deu devido a for¢ca que S&o Paulo ganhou
como centro financeiro brasileiro, tornando-se, segundo Sassen (1998), um exemplo
de um sistema econémico globalmente integrado, ganhando maior importancia no
pais e no mundo, inclusive sendo considerada mais relevante que o Rio de Janeiro,
que antes era capital do pais e logo considerada a cidade mais importante e
visibilizada, e sobrepondo-se ao antigo eixo Rio-Brasilia.

Sao Paulo continua a atrair para si uma grande quantidade de estrangeiros,
criando a oportunidade de contato com a cultura de outros paises. Este cenério se
reflete no consumo entre os brasileiros e faz com que a economia se torne cada vez
mais internacional, garantindo sua continuidade no posto de cidade global. Por conta
de seu status, as migracdes para a cidade se tornam um fenbmeno cada vez mais
corrente e relevante para este estudo. Muitos dos migrantes vém de paises pobres e
chegam a cidade de Sao Paulo de maneira ilegal, desta forma é possivel ver também
0 crescimento de bolsdes de pobreza e a possibilidade de formacédo de grupos

migratorios de resisténcia ao poderio global instalados nela.
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O fendbmeno sociocultural que diz respeito as migracdes transnacionais (COGO
e SOUZA, 2013) tem se tornado cada vez mais evidente na capital paulista. Os fluxos
migratérios dindmicos nos mostram diversos fatores que ligam globalizacdo e
migragcdo e as impulsionam cada vez mais. Aspectos como crises econdmicas,
guerras e desastres naturais sao alguns dos motivos que tornam esses fluxos mais
intensos. Os fendbmenos migratorios atuais sdo considerados por estudiosos como
transnacionais, o que implica que néo estao ligados apenas a questdes relacionadas
a territorios, mas vao além dos limites da territorialidade. As migracdes que ocorrem
hoje com esse grupo de “latinos” mostra caracteristicas de um capitalismo tardio, em
gue diversos aspectos como participacdo politica, uso das midias, praticas e escutas
musicais, por exemplo (PEREIRA, 2014b), servem para reforcar estes aspectos

transnacionais.

Esta abordagem transnacional permite compreender as realidades,
imagindrios e cotidianos destes povos e seus descendentes que mantém com
a terra de origem lacos persistentes em redes sociais que se estendem para
além das fronteiras nacionais, assim como se integram e possuem
sentimento de pertenca com as novas localidades escolhidas para se viver
(PEREIRA, 2014a, p. 16).

Sao Paulo tem, entre seus quase doze milhdes de habitantes, pessoas de
diversas partes do mundo. Oficialmente os dados de migracdo no Brasil nos mostram
gue todos o0s anos o0 pais recebe grande quantidade de migrantes com visto
temporario ou permanente para trabalho. Além destes ha também os diversos turistas
que passam pela cidade de Sao Paulo, onde ha destaque para o turismo econdémico.
Ha ainda aqueles que entram de forma ilegal no pais e ndo sdo devidamente
contabilizados pelo governo, que apenas tem uma estimativa de seu namero.

No ano de 2014 o estado de Sdo Paulo recebeu, segundo dados disponiveis
no site do Ministério do Trabalho e Emprego — MTE, mais de dezesseis mil migrantes
legais na cidade para trabalhos permanentes e temporarios, a estes podemos somar
a grande quantidade de imigrantes ilegais que chegam a cidade todo ano. Segundo o
Ministério Publico do Trabalho (MTP), estima-se que no estado de S&o Paulo existam
cerca de um milh&do de imigrantes ilegais, em sua maioria vivendo na capital, dentre
eles aproximadamente duzentos mil sdo bolivianos, muitos mantidos em regime

analogo a escravidao.
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A presenca desses estrangeiros traz para a cidade as dinamicas conflituosas e
intersticiais. Dentre todos 0s que vivem e passam por Sao Paulo, ha uma parcela
consideravel de migrantes que vém de paises da América Latina, com lingua
espanhola, entre eles estdo cubanos, bolivianos, peruanos, colombianos, mexicanos
e muitos outros, a quem chamamaos de “latinos”, nomenclatura que exploraremos mais
a frente. Para compreender a relacao entre os “latinos”, ou seja, os migrantes desses
paises, e brasileiros que vivem na cidade de Sao Paulo, exploramos as trocas
culturais, as negociacdes e os conflitos que ocorrem nessa relacdo e as logicas de
consumo existentes nela. A presenca da “latinidade” na cidade de Sao Paulo torna-se
cada vez mais explicita, tal como as dinamicas de consumo ai envolvidas, o que faz
da capital paulistana lécus importante para a realiza¢do dos trabalhos de campo que
fizemos.

O cenario cultural da cidade de Sao Paulo nos faz perceber que, junto a
consideravel presenca desses povos ditos “latinos”, que trazem consigo elementos da
cultura de seus paises de origem, sdo somados outros aspectos da globalizacao,
possibilitando o consumo cultural da “latinidade”. Os “latinos” que vivem na cidade
estdo intercambiando varios aspectos que pertencem a cultura de seus paises — como
comida, musica, danca, literatura, cinema, além de outros que podemos considerar —
, criando uma gama de opcdes de entretenimento e uma cultura midiatica para que
suas culturas sejam apresentadas e possam ser consumidas, tendo assim nos
aspectos culturais um importante elemento para a cidadania e as trocas econémicas
(YUDICE, 2004).

As caracteristicas trazidas pela globalizagdo possibilitam — através de um
circuito cultural “latino”, formado por essa presen¢ca — uma dinamica de consumo em
que aspectos das culturas dos paises que estdo englobados nessa “latinidade” sdo
oferecidos aos brasileiros que residem em Sao Paulo. Essas caracteristicas que 0s
representam sao evidenciadas, porém modificadas de suas formas mais antigas,
tendo uma nova roupagem em suas musicas, sua estética, suas dancas, entre outros
aspectos.

Como ja citado, ha na cidade muitos espacos que abrigam migrantes de paises
especificos. Sao bairros ou regiées em que o numero de migrantes de certo local é
mais amplo, transformando suas caracteristicas e propiciando uma interacdo entre
culturas. Nestes locais 0os migrantes criam redes nas quais celebram suas culturas e,

desta forma, mantém lacos com seus paises de origem. No caso das culturas “latinas”,
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ndo ha apenas um espaco ou bairro especifico, visto que ndo se trata apenas de
migrantes de um Unico pais, mas sim varios migrantes vindos de diversos paises da
América Latina que criam suas préprias redes, as quais se relacionam, criando essa
ideia de uma cultura “latina” na cidade.

Em S&o Paulo vemos certa ideia de cosmopolitismo presente em seus
cidadaos, como se cada paulistano se sentisse de fato cidaddo do mundo. Esta hocao
de cosmopolitismo presente na cidade implica no consumo de outras culturas, entre
elas as culturas “latinas” das quais tratamos, ainda que em menor escala. Adotamos
aqui a nocdo de um cosmopolitismo critico, em que se reconhece que ha multiplos
projetos cosmopolitas que ndo séao especificamente ligados a territérios desenvolvidos
(estadunidense ou europeu), mas que vai além disso e diz respeito a outros cenarios
em que exista um encadeamento no qual ocorrem transformagdes pela convergéncia
com o Outro, atuando na mediacao entre o local e o global (PEREIRA, 2014b).

A cidade de Séo Paulo é, sem duvida, a representacédo daquilo que podemos
encaixar em um parametro de cosmopolitismo que propde uma relacdo com o
tamanho (territério e nUmero de habitantes) e uma maior gama de estilos de vida. O
cosmopolitismo — que diz respeito a mobilidade trazida pela globalizacdo e as
oportunidades de percorrer o mundo — proporciona hoje, nas grandes cidades, a
possibilidade de contato com diversas culturas em seu proéprio territério. O modo como
0 cosmopolitismo se apresenta nas periferias pode ser considerado como produto da
globalizacdo, em que ha um hibridismo (GARCIA CANCLINI, 1997) como
caracteristica cultural na atualidade. Os convivios interculturais tomam novas
proporc¢des, relacionando o Eu e o Outro.

Para abordar a nocdo de cosmopolitismo em Sao Paulo, devemos pensar
também na nocédo de cosmopolitismo periférico trazida por Prysthon (2002), que
mostra-se como uma légica que tenta definir a modernidade a partir de uma instancia
incerta, daqueles que estdo na periferia e almejam pertencer ao centro. Isso torna a
periferia exemplo de uma outra modernidade — ainda que problematica, divergente e
incompleta — que atua intercalando as tradicbes de cada cultura e suas realidades,

formulando uma cultura internacional urbana, moderna e ambiciosa. Para a autora:

O cosmopolitismo pés-moderno, entdo, vai se constituindo como um
cosmopolitismo quase que necessariamente periférico, tanto pelo problema
da representacdo mencionado anteriormente, como pela ébvia e inerente
experiéncia cosmopolita vivida no cotidiano da maioria das regides
periféricas. Embora isso se aplique a experiéncia do mundo urbanizado como
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um todo. Grandes metropoles “nordocéntricas” como Nova York, Londres e
Paris também tém no seu cotidiano uma experiéncia que inegavelmente se
chama cosmopolitismo periférico. As zonas de contato entre “Primeiro” e
“Terceiro” Mundos vao se multiplicando nas duas regides e, como seria de se
esperar, no destrocado “Segundo”. A existéncia de bolsGes de “Terceiro
Mundo” no “Primeiro Mundo” e seu contrario, o “Primeiro Mundo” no “Terceiro
Mundo” sdo ndo apenas a confirmacdo do cosmopolitismo periférico, como
também uma condicéo sine qua non do capitalismo transnacional e o sinal de
que um “mundo” somente esta cada vez mais parecido na sua diversidade.
Justamente no espaco intersticial, no fluido territério intermediario, nessa
zona de negociacdo entre “mundos”, é que esta localizado o arcaboucgo
cultural que serve de objeto para a teoria pds-colonial e o instrumental teérico
para analisa-lo (PRYSTHON, 2002, p. 04-05)

Segundo Prysthon (2002), devemos considerar alguns fatores para tratar dos
elementos que ligam as novas referéncias das culturas periféricas, que propiciam um
cosmopolitismo periférico. Tais fatores sdo: a nova configuracdo urbana, a qual faz
prescrever a ideia das praticas vivenciadas na cidade e suportadas pelo
cosmopolitismo — que, em algumas das grandes metropoles como S&o Paulo, ndo
estdo no centro, mas na periferia —;, o fim daquilo que chamavamos de segundo
mundo; a ascensdo econdmica dos paises asiaticos; o hibridismo cultural visto em
paises tanto periféricos quanto centrais; a diaspora dos intelectuais vindos da periferia
para o centro; e as novas tecnologias da comunicacao.

Os fluxos globais aparecem na grande maioria das culturas, mas estao
dialogando com os fluxos locais. Aqueles que consomem as culturas locais e globais,
em um espaco como a cidade de Sao Paulo, que é global e cosmopolita, partilham de
caracteristicas semelhantes, ainda mais quando tratamos de culturas n&o-
hegemonicas, como sao as culturas “latinas”. Desta forma percebemos que os fluxos
locais e os globais estdo sempre em negociacao e conflito (PEREIRA, 2012), e as
caracteristicas trazidas pela globalizacdo nos remetem a questéo da interculturalidade
(GARCIA-CANCLINNI, 2007) e suas implicagdes no consumo cultural.

Assim, Sdo Paulo engloba aspectos relevantes que podemos ver na ideia de
uma cidade global e cosmopolita, que abriga diversos migrantes de distintos paises
da América Latina, unindo-se em uma Unica nhomenclatura — “latinos”. Fazendo uso
de suas caracteristicas como espaco intercultural, podemos compreender de melhor
forma parte das questbes sobre quem sao os brasileiros que consomem essa
“latinidade” na capital paulistana, mesmo que essas culturas estejam fora do

mainstream.
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1.2 A construcdo de uma identidade “latina” e seu imaginario: a relagdo entre
brasileiros e latinos na cidade de S&o Paulo

Com relacdo a América Latina e sua denominacdo — o imaginario de suas
culturas, assim como uma ideia da identidade “latina” —, sua formacdo se da, a
principio, a partir da visdo do Outro, primeiramente do europeu e posteriormente do
estadunidense. América Latina é a expressao utilizada para se referir aos territorios
da América que foram colonizados por paises pertencentes a Europa Latina, nesse
caso Portugal, Espanha e Franca, paises que também colonizaram os territérios
localizados no mar do Caribe. Desta forma, sdo chamados popularmente de “latinos”
todos aqueles que sdo nascidos em um desses paises, que compdem a América
Latina e o Caribe. O conceito que temos de América Latina diz respeito a regido que
corresponde aos 12 paises pertencentes a América do Sul, incluindo o Brasil, aos sete
paises pertencentes a América Central e aos 14 que fazem parte do Caribe, 0 que
inclui os paises que se localizam abaixo do rio que divide o México e os EUA, o Rio
Grande (SOUZA, 2011).

Entretanto, esta designacdo e abrangéncia tém uma construcao historica,
cultural e politica. Existem varias interpretacfes sobre a origem do termo, a maior
parte da literatura historica concebida em outros paises, que néo os “latinos”, trata as
caracteristicas da regido que corresponde a América Latina de modo negativo,
discriminatorio, o que nunca foi bem visto por parte dos intelectuais “latinos” (SOUZA,
2011). Historicamente temos o termo América Latina como originario na Franca e
derivado de Amérique Latine, termo utilizado a principio na metade do século XIX por
intelectuais para justificar o imperialismo francés que ocorria no México (BETHELL,
2009).

O termo em inglés Latin America comeca a ser utilizado no século XX e,
segundo Feres (2004), o conceito de América Latina tem trés tipos de oposi¢cdes
assimétricas semanticas que distinguem América Latina e EUA. A primeira diz
respeito a questao cultural, em que a Latin America € definida pela negacdo dos
costumes comuns aos anglo-saxdes. Enquanto os estadunidenses se enxergam como
protestantes e democratas, seu imaginario sobre os “latinos” diz que estes sao
catolicos e autoritérios.

A segunda delas diz respeito a questao temporal, e nesta a Latin America nao

tem sincronia histérica com os EUA, que se vé como agente da propria historia e julga
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seu pais mais desenvolvido, moderno e progressista, diferente dos paises latinos, que
seriam subdesenvolvidos, atrasados e primitivos. A terceira é uma o0posicao
assimétrica racial, em que o “latino” é definido por sua falta de caracteristicas fisicas,
ou ainda psicologicas, que os aproximem do “eu americano”. Ou seja, 0s EUA com
seus cidaddos brancos e anglo-saxfes e a Latin America com seus cidadaos
mesticos, onde a mesticagem (a partir do discurso biolégico do século XIX) era
sinbnimo de indoléncia e lascividade, caracteristicas que explicariam o atraso dos
paises latinos.

O termo Latin America, cunhado pelos EUA para definir aqueles que, embora
pertencentes a América, tém essa diferenca ao seu padrdo, se torna esclarecedor
para que possamos entender parte da identidade da “latinidade” na cidade de Sao
Paulo, visto que essa definicdo estabelecida pelos EUA — do latino em grande parte
catélico, primitivo, subdesenvolvido e mestico — ja faz parte do imaginario de muitos
brasileiros, assim como dos estadunidenses ao estabelecer esse termo. Mas néo
apenas isso, hi além de tudo uma construcao do que ser “latino” representa. Afinal, o
que é ser “latino”?

Sem poder adentrar ainda mais neste percurso historico do imaginario e do
termo América Latina, concordamos com Pereira (2014a) quando diz que, mais do
gue um simples termo, o “latino”, como usaremos aqui, € uma categoria construida,
nao pré-existente (PEREIRA, 2014a), usualmente utilizada no Brasil para denominar
agueles migrantes, assim como tudo que os representa, vindos da Ameérica Latino-
hispanica. Esse termo € inclusive utilizado pelos proprios migrantes nascidos nestes
paises, que acabam se auto intitulando dessa mesma forma. Para compreender

melhor esta questéo, vejamos o seguinte texto:

Desde ja é necessario explicitar que, no Brasil, “latino” passa a ser uma
denominacao usada para se referir a grupos de pessoas, musicas, culinaria,
cultura, entre outros elementos oriundos ou ligados a paises da América
Latina hispénica. [...] Claro que temos consciéncia das fortes conota¢des de
exotismo, estereotipizacdo do Outro e constru¢éo de hierarquias que estdo
presentes nesta nhomenclatura, bem como seu uso mercadolégico e sua acao
gue encobre as diferencas e nuances que existem debaixo deste grande
guarda-chuva da latinidade (PEREIRA e SANTIAGO, 2014 p. 6).

Embora o Brasil pertenca a América Latina, muitas vezes o brasileiro ndo se
reconhece como “latino”, também ndo sendo reconhecido como tal. Popularmente, no

Brasil, chamamos de “latino” tudo que pertenca a América Latino-hispanica e a regiao
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Caribenha, tornando-nos, de certa forma, excluidos daquilo que seria a “latinidade”.
Mas ndo totalmente excluidos, pois partindo do pressuposto de que existe um
consumo para esta “latinidade”, isso pode significar que também nos enxergamos e
reconhecemos ali de alguma forma, e assim nos vinculamos a essa mesma
identidade, em um dinamica conflituosa de reconhecimento e estranhamento, a partir
da qual podemos pensar na relacao alteridade/identidade entre brasileiros e latinos.

N&o ha apenas uma cultura ou identidade construida que possa representar a
“latinidade”, temos diversos aspectos que correspondem a culturas diferentes e muitas
vezes sao vistos pelos brasileiros como comuns a todas. As cores, que S0 muito
recorrentes nesta construcéo, séo relacionadas a todos aqueles que chamamos de
“latinos”, mas muitas delas por vezes representam apenas uma das muitas culturas
gue se encontram debaixo deste grande “guarda-chuva da ‘latinidade” (PEREIRA E
SANTIAGO, 2014, p. 6).

O mesmo ocorre com a musica e a danca: existem diversos ritmos com
diferencas muito grandes entre si que sao colocados em um mesmo “pacote” de
musica “latina” ou danga “latina”. A relac@o entre os brasileiros e esta “identidade
latina”, assim como as relacbes de troca que ocorrem entre essas culturas, sao
permeadas por fluxos globais que estdo tanto em negociacdo como em conflito
(PEREIRA, 2012) e moldam aquilo que chamamos de identidade cultural “latina”.
Discutiremos e aprofundaremos este assunto nos capitulos 2 e 3.

Ao pensarmos no termo identidade, a prépria palavra nos remete a um sentido
mais complexo do que aquele que encontramos no dicionario e no senso comum. O
termo aplicado as questdes relacionadas a esta pesquisa traz a no¢ao de identidade
em sua dimensao simbdlica e uma construcdo de sentidos relacionada ao Outro, em
gue enxergamos uma dinamica entre identidade e alteridade, entre o NOs e o Oultro,
entre o proprio (nacional) e o estrangeiro. Logo, definir uma identidade néo é tarefa
simples, pois ha muitos aspectos envolvidos na formagdo de o que seria esta
identidade.

Devemos pensar como as identidades culturais sdo formadas e construidas.
N&do que haja de fato uma Unica, essencial e imutavel identidade que possa
representar certo pais, nagdo ou suas culturas, mas compreender a ideia de
identidade € importante para que se possa responder aos questionamentos
levantados nesta pesquisa e tentar formular uma compreensao sobre a identidade

cultural “latina”.
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A identidade pode ser vista como algo que diferencia uma pessoa ou um povo
e, para Hall (2009), h& que se vincular a questdo da identidade a alguns processos
como a globalizacao e a migracéo, que sédo fenbmenos do mundo pés-colonial. Para
ele, a identificacdo é vista como um “processo de articulacdo, uma suturacao, uma
sobredeterminacdo, e ndo uma subsuncao” (2009, p. 106), em que impera uma
dualidade, uma ambiguidade em que se vé& 0 muito ou 0 pouco, um excesso ou uma
falta. A identidade ndo é algo ajustado ou totalmente completo, mas baseia-se na
diferenca, no que difere um individuo de outro, onde sdo fechadas e definidas
fronteiras simbolicas que separam um e outro, mas que necessitam de ambos, o que
esta dentro e o que esta fora, para se constituirem. Assim, compreendendo que a
identidade ndo se separa da diferenca, mas é relacional, depende do que esté fora
para se definir e assim se significar, vemos que ela é uma constitui¢cdo social e cultural
que nos € dada e nos representa, tornando-nos assim parte de um todo, porém
diferentes de outros.

Stuart Hall (2004) trata ainda dessa questdo expondo trés formas de se
representar o sujeito, em trés distintas concepcdes de identidade que nos ajudam a
formular a ideia de identidade cultural exposta nesta dissertacdo. A primeira delas,
representada pelo sujeito do lluminismo, baseia-se na identidade como centro do
sujeito, um sujeito uno, ou uma versao “individualista’ do sujeito e de sua identidade”
(ibidem, p. 11).

A segunda nocéo de identidade apresentada por Hall diz respeito ao sujeito
sociologico, no qual a identidade é formada pela interacdo que ocorre entre 0 sujeito
e a sociedade. Esta ideia demonstra a complexidade do mundo moderno e como o
sujeito deixa de ser autbnomo, pois sua formacao passa a depender da relacdo que
tem com outras pessoas, que servem como mediadores entre sujeito e a cultura do
lugar onde vive. Assim o Eu é construido de forma interativa entre o sujeito e a
sociedade, sendo formado e modificado através das trocas feitas em seu contato com
“mundos culturais ‘exteriores’ e as identidades que esses mundos oferecem” (HALL,
2004, p. 11). Esta nocéao de identidade mostra a relacéo entre aquilo que € publico e
0 que é individual e projeta o Eu nas identidades culturais, assim como toma para Si
os valores dessas culturas, ligando assim o sujeito a estrutura e unificando sujeito e
cultura.

Segundo Hall, as mudancas advindas da globalizacéo e da modernidade tardia

tangem uma transicao desse sujeito e sua identidade, cada vez mais fragmentada e
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com diversos componentes, produzindo o chamado sujeito pés-moderno, uma terceira
concepcao de identidade segundo o autor. Este sujeito pds-moderno é aquele que
nao possui uma identidade fixa, neste caso a identidade pode ser diferente e variavel,
conforme o momento e o lugar. O sujeito pés-moderno assume diferentes identidades
em momentos distintos, como uma “celebracdo movel” (HALL, 2004, p.13), em que se
relacionam os aspectos do Eu, a forma como este é representado e os sistemas
culturais ao seu redor, com identidades contraditorias que tomam diversas dire¢coes,
causando um deslocamento constante entre elas.

Essa mobilidade do sujeito pés-moderno nos mostra que identidades Unicas e
fixas sdo na verdade irreais, uma mera fantasia, visto que as representacdes e
significagcdes culturais sdo muitas e crescentes. Temos a identidade desse sujeito
modificada e em modificacdo constante; de algum modo esse Eu se reconhece por
algum periodo de tempo com realidades diferentes, ora se colocando de um lado
desse modo identitario, ora de outro. Para Hall (2000), identidades sdo pontos de
sutura entre duas posturas distintas que dizem quem € o sujeito. Em uma delas, este
admite seu lugar como quem tem arbitrio para falar com suas proprias caracteristicas,
baseado em seus discursos e praticas, como aquele sobre quem um outro detém esta

competéncia e cria caracteristicas em seu préprio discurso.

Em meus trabalhos recentes sobre este tdpico, fiz uma apropriacdo do termo
"identidade" que ndo é, certamente, partilhada por muitas pessoas e pode ser
mal compreendida. Utilizo o termo “identidade” para significar o ponto de
encontro, o ponto de sutura, entre, por um lado, os discursos e as praticas que
tentam nos “interpelar”, nos falar ou nos convocar para que assumamos N0SS0S
lugares os sujeitos sociais de discursos particulares e, por outro lado, os
processos que produzem subjetividades, que nos constroem como sujeitos aos
guais se pode “falar” (HALL, 2000, p. 111- 112).

A identidade do sujeito pés-moderno trazida por Hall (2004), que € movel e
muitas vezes regida pelo consumo cultural e midiatico, nos mostra sua relevancia em
uma cultura do consumo. Na sociedade de consumo da qual esse sujeito pés-
moderno participa, padrdes de consumo e articulagdes culturais acabam tornando-se
uma maneira pessoal de se expressar e se distinguir socialmente. Essa cultura de
consumo (SLATER, 2002) revela a crise de identidade vivida pelo sujeito pés-moderno
de Hall, em que consumir uma outra cultura demonstra toda a mobilidade que ha na
identidade deste sujeito, que se (re) significa de diversas formas ao ter contato com

ela.
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Além disso devemos pensar que a identidade ligada a aspectos culturais e
sociais desses povos cria certo imaginario daquilo que o Outro representa. Claro que
cada um dos paises pertencentes a América Latina tem sua prépria construcao de
uma identidade nacional, em um processo complexo que envolve aspectos étnicos,
histéricos e politicos de cada nacdo, mas o que discutimos aqui, para além desta
construcdo, é o modo como essas identidades se tornam apenas uma, em que todos
sao “latinos”, aquela que encontramos na cidade de Sao Paulo e que pertence ao
imaginario dos brasileiros que a consomem. O imaginario que é construido pelos
brasileiros a respeito dos povos “latinos” se forma através de um misto entre as
informacdes obtidas sobre essas culturas, os convivios que ocorrem pela presenca
desses migrantes e um imaginario que € constituido em paises que possuem
hegemonia cultural, por exemplo os Estados Unidos (YUDICE, 2004).

A construcao imaginaria sobre o Outro vai além daquilo que a propria imagem
deste Outro diz, mas diz respeito a um coletivo, uma nocdo de comunidade imaginada.

Vemos no texto de Appadurai a ideia deste imaginario do Outro:

O mundo em que hoje vivemos caracteriza-se por um novo papel do
imaginario na vida social. Para compreendermos, precisamos recuperar a
velha ideia de imagem, em especial as imagens produzidas mecanicamente
(no sentido da Escola de Frankfurt); a ideia da comunidade imaginada (no
sentido de Anderson); e a ideia francesa do imaginario (imaginaire) como
paisagem construida de aspira¢cfes coletivas, que ndo € mais nem menos
real do que as representacdes coletivas de Emile Durkheim, agora
mediatizadas pelo prisma complexo dos meios de comunicagdo modernos
(APPADURAI, 2004, p. 48).

Essa ideia de imagem trazida por Appadurai pode ser complementada pela
definicdo que Kamper (2012) traz sobre a imagem, em gue esta, por sua ambiguidade,

significa a0 mesmo tempo presenca e simulacdo de algo ausente, ou seja, imagem e

imaginagao:

A imagem tem, logo, de acordo com o0 seu significado, pelo menos trés
funcdes: a de presenca magica, a de representacao artistica e a de simulagao
técnica, entre as quais existem mudltiplas intersecgfes e superposicdes
(Ibidem, p. 07).

Para Kamper (2012, p. 12), temos na imagem a “Presenca” de algo que de fato
ndo esta ali, o que traz a esta uma dimensdo magica, enquanto a ideia de
“representacdo” € como uma imitacao, em que a imagem € posta como imagem. Logo,

podemos dizer que esse imaginario que criamos a respeito do Outro sofre influéncia
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dessa representacdo do Outro que conhecemos através das imagens eletrénicas e
midiaticas. Isto porque estas imagens trazem em si a representacéo de o que seriam
essas culturas, assim como trazem também uma presenca dessas culturas aqueles
que as veem.

Desta forma a representacéo do “latino” através da imagem também se torna
importante para a compreensdo desta formacdo de uma da “latinidade”. O modo
como, visual e sonoramente, percebemos esses “latinos”, com suas roupas, seus
tracos fisicos, suas cores, suas musicas, tudo o que isto representa e a presenca que
estas imagens (ndo apenas visuais) trazem das culturas de seus paises fazem parte
desta imaginacao construida sobre o Outro, de que Appadurai trata. Além é claro da
construcdo historica dessa identidade, formada pela visdo de outros e pelo
conhecimento que o proprio publico brasileiro tem a respeito de questfes politicas,
sociais, entre outras relacionadas a esses paises. Logo, seu imaginario € misto,
composto pelos costumes e caracteristicas culturais trazidas por migrantes desses
paises “latinos” e pelo modo como recepcionamos essas culturas, através do que
vemos e ouvimos e do modo como sao expostas ou se expdem.

Os brasileiros que tém contato com a “latinidade” o fazem através de alguns
contextos de recepcdao especificos, entre eles as midias digitais, que tém grande forca
no circuito cultural “latino”. Através delas, o publico toma conhecimento dos eventos
realizados no circuito, conhece algo da histéria e dos costumes de cada pais que
pertence a esse “universo latino”, assim como pode reconhecer suas cores, suas
formas, entre outros aspectos. Outra forma de recepcdo é a presenga nos eventos
realizados no circuito, onde esses brasileiros tém contato com a sonoridade, a
visualidade e as corporalidades que cada uma dessas culturas tem para oferecer. A
questdo é gque as representacdes midiaticas®, em quaisquer proporc¢des, tém o poder
de constituir parte do imaginario de seus receptores (ISABEL FERIN CUNHA, 2003),
e assim as midias e seus mais diversos atores moldam, para bem ou para mal, a visao
que se tem sobre esse Outro.

As culturas que sao abrangidas por essa “latinidade” tém sua identidade
construida a partir de um misto de suas informacdes visuais, suas representacées
culturais, além do imaginario que existe entre os brasileiros que vivem na cidade de

Sao Paulo. Essas identidades também nédo sao genuinamente puras, mas totalmente

5 Analisaremos as identidades visuais presentes nos sites do circuito cultural “latino” no capitulo 2.
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permeadas por questdes histdricas, sociais, culturais, midiaticas, mercadoldgicas e,
mais ainda, sdo mutaveis, variaveis.

Assim, mais do que pensar se de fato existe uma identidade cultural “latina”,
devemos pensar no modo como essa “latinidade” foi e vem sendo construida com
seus aspectos aqui no Brasil, em que o “latino” é o Outro. E ainda, como ela é
representada através das midias, o que nos leva a uma melhor compreensao de seu
consumo. Compreendemos que essa “latinidade” construida no cenério da capital
paulista € um dos critérios mais relevantes para entender a relacdo desse consumo

cultural por brasileiros e ainda os sentidos que levam a ele.

1.3 Interculturalidade e consumo: o Outro como valor a ser consumido, usos e

apropriacdes de uma outra cultura

Os contextos comunicacionais da atualidade nos permitem a oportunidade de
conexao com outras culturas. Desta forma inteirar-se de aspectos sobre a cultura do
Outro tem se tornado uma tarefa cada vez mais acessivel, vista a aparente facilidade
proporcionada pela globalizacdo e pela evolucdo da comunicacdo midiatica. A
quantidade de informacdo que recebemos todos os dias reflete diretamente no
imaginario que criamos a respeito do Outro, o que interfere na nossa forma de
consumo a respeito dessas culturas. Mesmo néo conhecendo de fato uma cultura ou
tendo viajado para esse ou aquele pais, podemos hoje nos deparar com diversas
oportunidades de consumo relacionadas a outras culturas. Além das facilidades que
vieram com o0s avancos tecnolégicos, o fendbmeno cada vez mais presente das
migracdes também nos propicia o contato e o consumo da diferenca.

Para elucidar as questdes que envolvem o consumo da alteridade entre os
brasileiros, torna-se pertinente a esta dissertacdo tratar sobre a interculturalidade
(GARCIA CANCLINI, 2007). Estatem lugar onde mais de uma cultura interagem entre
si, sendo fundamental para pensarmos o consumo da alteridade. As relacdes
interculturais dizem respeito as diferencas que essas culturas possuem e aos conflitos
gue inevitavelmente ocorrem em suas trocas. Esta nocdo se mostra distinta da ideia
de um multiculturalismo e de um pluralismo acritico, tendo a intencdo, sim, de pensar
o dialogo entre culturas.

Pensada de modo distinto do multiculturalismo, em que se celebra a diferenca

apenas por ser diferente, a ideia de interculturalidade trazida por Garcia Canclini
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(2007) trata de um misto de enfrentamentos e cruzamentos que ocorrem em um
cenario de disputa. Em suas palavras, refere-se a “confrontacéo e ao entrelacamento,
aquilo que sucede quando os grupos entram em relacdo de trocas. [...]
Interculturalidade implica que diferentes sdo o que sao, em relacdo de negociagao,
conflito e empréstimos reciprocos” (GARCIA CANCLINI, 2007, p. 17) A
interculturalidade trata de uma realidade que auxilia na criacdo de “novas
representacdes sociais do diferente” (PEREIRA, 2012, p. 10), em que culturas se
articulam. Trata da mistura de culturas que ocorre, com a qual a interculturalidade e
alteridade se relacionam de forma muitas vezes conflituosa.

Existem diversos fatores que interferem na questdo da interculturalidade e
definem como as culturas envolvidas vao de fato se relacionar. Alguns obstaculos de
comunicacao, aspectos politicos de poder, caracteristicas sociais e desigualdades
econdbmicas podem modificar a forma como as culturas interagem. As culturas
“latinas” e sua relacdo com a cultura brasileira sdo exemplo dessa interculturalidade
de que Garcia Canclini (2007) fala, que se torna mais evidente por conta de todos 0s
aspectos ja citados. Brasileiros e “latinos” encontram-se e interagem em uma relacao
de troca cultural — que envolve conflitos e negociacdes baseados em suas diferencas
e semelhancas, com suas particularidades — que se desenrola no cenério da cidade
de Séo Paulo, onde a globalizacdo, as migracdes e a constru¢do de um imaginario
dessa “latinidade” se entrelacam, em uma relagéo de troca na qual brasileiros usam e
se apropriam dessas culturas, influenciados por fluxos locais e globais.

Outra questao passivel de compreensdao e relevante para esta pesquisa Sa0 0s
modos como os fluxos globais ocorrem. Arjun Appadurai (2004) descreve cinco
paisagens/panoramas que servem para caracterizar a atualidade, que nos auxiliam
no entendimento desse fendbmeno: etnopaisagem, mediapaisagem, tecnopaisagem,
financiopaisagem e ideopaisagem.

A primeira descricdo de Appadurai é a chamada etnopaisagem, ou uma
paisagem formada por pessoas que pertencem a um mundo em que estdo em
constante deslocamento, sdo 0s migrantes, os refugiados, os turistas etc. Podemos
ver as caracteristicas da etnopaisagem presentes na cidade de Sao Paulo e, logo, no
circuito “latino”, em uma dinamica que relaciona a criacdo da identidade — ou seu
imaginério — e o consumo cultural que nele acontece.

A chamada mediapaisagem € a paisagem midiatica, 0 modo como acontece a

distribuicdo de informacé&o, que, segundo Appadurai, fornece “vastos e complexos
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repertorios de imagens, narrativas e etnopaisagens a espectadores de todo o mundo,
e nelas estdo profundamente misturados o mundo da mercadoria e 0 mundo das
noticias e da politica” (APPADURAI, 2004, p. 53 e 54), tornando menos nitidas as
“linhas divisorias entre as paisagens realistas e ficcionais” (Ibidem, p. 54).

A tecnopaisagem trata das tecnologias ou dos aparatos tecnoldgicos existentes
nessa nova realidade de mundo, uma configuracdo global em que tecnologia,
mecéanica e informatica crescem a uma grande velocidade e sdo capazes de
ultrapassar fronteiras antes intransponiveis.

Ha também a financiopaisagem, ou a paisagem financeira, comercial, a
“disposicao do capital global” (Ibidem, p. 53), que é misteriosa, rapida e dificil de ser
seguida. A dinamica da economia global tem um movimento constante, e por vezes
imprevisivel, e acaba influenciando as questdes relativas a globalizacao, refletindo-se
no consumo.

Por dltimo, Appadurai trata da ideopaisagem, ou ainda uma paisagem das
ideologias. Esta que é ideologizada, politizada, iluminista, pressupde uma relagéo
entre a leitura, a representacdo e a esfera publica e tem sua formacédo baseada em
um misto de ideias, termos e imagens, os quais ele cita: “liberdade, prosperidade,
direitos, soberania, representacao e o termo dominante, democracia” (Ibidem, p. 54).

Essas paisagens nos mostram como um modelo de economia politica global
deve considerar as relagOes existentes entre os movimentos humanos, os fluxos de
tecnologia, a distribuicdo de informacéo e os aspectos financeiros e ideoldgicos. Elas
tornam-se relevantes na formacéao desses fluxos culturais globais e no modo como as
proximidades e as informag0es sobre outras culturas chegam aos brasileiros, alvo
desta pesquisa, propiciando o consumo dessas culturas “latinas”, numa dinamica em
que local e global negociam sentidos e produzem localidades.

O consumo, algo tdo presente em nosso dia-a-dia, ndo € vazio de sentido e sim
repleto de indicagBes que nos levam a perceber que este € mais do que apenas um
simples ato impensado, automatico e irrefletido. Para pensar nesse consumo, nos
centraremos em duas questdes que vao auxiliar no desenvolvimento da pesquisa: a
nocdo de uma cultura de consumo, que nos mostra o0 quanto ela tornou-se uma logica
dominante; e o consumo cultural inserido nessa sociedade, que nos faz compreender
as questodes relacionadas ao consumo da “latinidade” em si.

Para tratar da cultura do consumo, devemos pensar que ha uma valoracéo do

mesmo, mais especificamente o valor que tem o consumo em nossa cultura e como
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ele interfere nas relacdes sociais entre aqueles que consomem e aqueles produzem.
Através do pensamento de Mike Featherstone (1995), podemos explorar essa ideia
em trés perspectivas. Na primeira delas, 0 consumo é uma premissa da expanséo da
producao capitalista — e nesta logica torna-se a principal pratica do capitalismo, afetando
diretamente as questdes da economia global. Na segunda, uma concepcao
sociologica, ha uma relacdo entre a satisfacdo daquele que consome e o ato de
consumir. Satisfagéo e status caminham juntos e tém valor conforme sua exposi¢cao

na sociedade, tornando aquele que consome distinto dos outros. Para o autor:

Em segundo lugar, ha a concepgdo mais estritamente socioldgica de que a
relacdo entre a satisfacdo proporcionada pelos bens e seu acesso
socialmente estruturado é um jogo de soma zero, no qual a satisfacéo e o
status dependem da exibicao e da conservacao das diferengas em condicdes
de inflagdo (FEATHERSTONE,1995, p. 31).

E uma terceira perspectiva, em que 0 consumo esta relacionado aos prazeres
emocionais que ele pode proporcionar, sdo “sonhos e desejos celebrados no
imaginario cultural consumista e em locais especificos de consumo que produzem
diversos tipos de excitacdo fisica e prazeres estéticos” (Idem). Nessa, ha uma
celebracdo que ocorre no ambito do imaginario cultural, que no nosso caso esta
estritamente ligada a ideia de consumo da “latinidade”.

Quando pensamos nas perspectivas encontradas em uma sociedade que tem
uma cultura do consumo, percebemos que ha mais no consumo cultural que devemos
explorar. Ambas as ideias se conectam e criam uma nocao de “valor agregado” aquilo
que é dispendido. O valor simbdlico de seus objetos acaba oferecendo a seus usuarios
uma capacidade de distingdo na sociedade. Para que isso ocorra, compreender aquilo
que se consome € de suma importancia. Assim, € necessario conhecer “novos bens,
seu valor social e cultural, e como wusa-los de maneira adequada”
(FEATHERSTONE,1995, p. 38) para que o usuario se diferencie em seu meio. Ainda
segundo Featherstone, para que se estabeleca uma cultura do consumo, € necessario
compreender o modo como as mercadorias se renovam e como a questao do status
torna-se mais complexa para seu utilizador. Desta forma a questao do gosto se torna
relevante, assim como o capital cultural (BOURDIEU, 1988) desses consumidores,
que sao Uteis para classificar e usar as novas mercadorias que surgem.

Esse valor simbdlico existente no consumo torna-se visivel quando pensamos

nas culturas “latinas” aqui abordadas. Para que possamos pensar sobre como esse
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consumo pode trazer uma certa distingdo para seu publico, devemos pensar nos
conceitos que Bourdieu (1987) nos traz sobre as questdes referentes ao capital
simbdlico, ao capital social e ao capital cultural. Para o autor, a no¢édo de capital ndo
se refere somente ao acimulo de bens econémicos, mas a qualquer recurso ou poder
gue tenha manifestacdo em atividades sociais.

Além do que se chama de capital econdmico e que corresponde a capacidade
financeira, a questbes monetérias, temos também a no¢do daquilo que Bourdieu
chama de capital cultural, que compreende a capacidade de conhecimento cultural
gue uma pessoa adquire, seus saberes, seus conhecimentos reconhecidos, seus
titulos, tudo aquilo que diz respeito a aquisicdo de cultura. H4 ainda o capital social,
ligado as rela¢des sociais que podem ser transformadas em recursos de dominacao,
tudo aquilo que nos torna dominantes na sociedade, aquilo que nos proporciona status
diferenciado. Assim, a ideia de capital simbolico diz respeito a tudo que nos da prestigio
e nos diferencia no espaco social (BOURDIEU, 1987).

O consumo cultural que exploramos, entre os brasileiros, se d& justamente pela
questao do valor simbdlico que a “latinidade”, enquanto bem consumido, adquire. O
consumo cultural dentro de uma sociedade que vivencia a cultura do consumo torna-
se, como ja foi visto, um ato social. Entre os brasileiros que consomem as culturas
“latinas”, ha a nocdo de distincdo (BOURDIEU, 1987) ligada a esses valores
simbdlicos, que podemos tratar como uma distingéo pelo consumo do exoético. Essas
culturas “latinas” presentes em S&o Paulo séo vistas como ligadas a uma nocéao de
politizacdo, ou de intelectualidade, ligada ao consumo de algo diferente e pouco
conhecido, que da ao publico brasileiro uma sensacdo de pertencimento e de
conhecimento dessas culturas, diferenciando aqueles que a consomem.

N&o podemos enxergar 0 consumo apenas pela ética da economia ou da
cultura, pois este consumo sociocultural e simbdlico da “latinidade” € um misto entre
fatores econdmicos, culturais e sociais, que formula a sociedade em que esta inserido;
ou, ainda, a sociedade torna-se um produto desse consumo. Rocha e Castro (2009)

dizem:

[...] as praticas de consumo estéo inseridas nas dindmicas socioculturais e
econdmicas que as circundam, sendo inadequado pretender trata-las como
esferas isoladas e autossuficientes, obedecendo a impulsos de ordem
individual e intersubjetiva, apenas. Em nossos dias, o consumo de servigcos e
signos, nos seus mais variados regimes semiéticos, € tdo ou mais importante
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do que o consumo de bens materiais. Isso significa que o consumo simbdlico
ganhou uma relevancia até entéo inaudita (ROCHA E CASTRO, 2009, p. 51).

Ainda como caracteristicas do consumo, temos as noc¢des trazidas por Nestor
Garcia Canclini (1996) em seu livro Consumidores e Cidadaos, que trata do consumo
como algo consciente e ativo na sociedade e ndo como mera alienagdo ou algo
praticado de forma automatica. O autor vé o consumo como um formador de
identidade, que ajuda a construir sentidos. Para chegar a uma definicdo
multidisciplinar sobre o assunto, o autor propde pensarmos em algumas definicoes
prévias de consumo. A primeira delas trata o consumo com uma visdo sociocultural,
em que consumir é mais do que um simples ato, € uma soma de processos
socioculturais em que ocorrem usos e apropriacdes dos produtos consumidos. Isso
nos leva a ver como esse consumo é feito de forma pensada, como uma escolha
relacionada aquilo que se consome e ndo como mero exercicio irracional.

O consumo como momento de ciclo de producao social é relevante para a
formacdo do conceito que Garcia Canclini busca formular. Ele descreve o consumo
como um lugar de geracao de produtos, em que a expansao do capital e a forca do
trabalho séo realizados. Assim 0s gostos e as necessidades de cada consumidor sao
determinantes em relacdo ao que se consome. O consumo pode ser visto como um
cenario de disputa “por aquilo que a sociedade produz e pelos modos de usa-lo”
(GARCIA CANCLINI, 1996, p. 54). A nocéo do consumo como lugar de diferenciagéo
ou ainda de distingdo em que esse esta diretamente ligado a aspectos simbalicos e
estéticos.

Uma terceira linha de trabalhos, os que estudam o consumo como lugar de
diferenciacdo e distincdo entre as classes e 0s grupos, tem chamado a
atencdo para o0s aspectos simboélicos e estéticos da racionalidade
consumidora. Existe uma légica na construcéo dos signos de status e nas
maneiras de comunicéa-los (Ibidem, p. 55).

Desta forma vemos que as falas de Garcia Canclini e Featherstone se
assemelham e se complementam, mostrando como as questdes relacionadas a
economia, cultura e sociedade sdo aspectos que influenciam o modo como se
consome e, ainda, que aquilo que se consome tem poder de distincdo. Mas esse
consumo nao é algo automatico e simplesmente imposto a sociedade. Aquilo que se
escolhe consumir é, de certa forma, pensado. O consumo é algo racional e repleto de

sentidos, algo com valor cognitivo que “constréi parte da racionalidade integrativa e
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comunicativa de uma sociedade”, e se torna “Util para pensar e atuar significativa e
renovadamente, na vida social” (GARCIA CANCLINI, 1996, p. 68).

Para complementar esta ideia trazemos os textos de Douglas e Isherwood
(2013), em que o consumo € tido como parte do esquema social e dos processos em
que relacdes sociais sdo construidas e mapas culturais sdo definidos. Assim vemos
como 0 consumo e a cultura estdo ligados e como esse pode ser visto como uma
atividade ritual, em que o individuo pode dizer algo sobre si através daquilo que
consome. Para Douglas e Isherwood, podemos pensar a relagdo consumo/cultura da

seguinte forma:

Sob esse aspecto, as decisdes de consumo se tornam a fonte vital da cultura
do momento. As pessoas criadas numa cultura particular a veem mudar
durante suas vidas: novas palavras, novas ideias e maneiras. A Cultura evolui
e as pessoas desempenham um papel na mudanga. O consumo € a propria
arena em que a cultura é o objeto de lutas que lhe conferem forma
(DOUGLAS E ISHERWOOD, 2013, p. 100-101).

Podemos pensar entédo que a relagéo entre consumo e cultura se aproxima da
nocao de vinculo, visto que os individuos que consomem também o fazem para dizer
algo sobre si. Para Baitello e Silva (2013), ha em um primeiro momento a noc¢éo de
vinculos comunicacionais, que sao divididos em dois grupos. O primeiro trata dos
vinculos culturais, os estabelecidos em um contexto histérico antropol6gico, que
pertencem a uma esfera simbdlica, compartilhada entre aqueles que se comunicam,
nesse caso entre brasileiros e “latinos”. Ja o segundo diz respeito aos vinculos
hipnéticos, estabelecidos em um contexto midiatico em que ha um programa estatico,
que abrange os papéis tanto do emissor como do receptor. Outra caracteristica
desses vinculos € seu aspecto ludico por parte do receptor, que por vezes ocupa o
espaco do emissor (BAITELLO E SILVA, 2013). Desta forma, a nocédo de vinculos
comunicacionais citada nos leva a pensar no modo como ocorre a relagdo entre
brasileiros e “latinos”, assim como o consumo da “latinidade” entre esses brasileiros
estudados.

Os vinculos comunicacionais se estabelecem com base em trocas afetivas em
gue ha elementos simbdlicos comuns entre 0s que se comunicam, 0 receptor e 0
emissor. Baitello (2008) trata a ideia do vinculo como algo que procede de uma
atmosfera afetiva — ou seja, de espacos negativos ou espacos da falta — e gera

afetividades provenientes dos locais de caréncia ou de saciedade. Assim verificamos
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gue todo processo de comunicacao pretende estabelecer vinculos (BAITELLO, 2008),
e gue aqueles que se vinculam tendem a permanecer em sociedade.

Visto que esses processos de comunicacdo estabelecem vinculos e que as
pessoas que se vinculam o fazem com base em trocas afetivas e elementos
simbalicos, podemos estabelecer uma ligacao entre esta ideia de vinculo e o consumo
da “latinidade” por brasileiros, percebendo que estas pessoas se vinculam também ao
imaginario das identidades “latinas” gerado na sociedade. Logo, o consumo cultural
em uma cultura de consumo mostra-se ligado a questdes relacionadas a “formacao
de identidades, pertencimentos e formulacdes de distincao e legitimacéo de gostos e
status sociais” (PEREIRA, 2015).

Ao pensarmos nas relagdes entre culturas “latinas”, o circuito cultural/midiatico
e 0 consumo — em que as identidades e os imaginarios, as no¢des de pertencimento
e socialidades, os afetos e visibilidades estao articulados na cidade e revelam-se em
uma contraditéria mistura entre as légicas que sdo préprias dos processos de
mediacdes culturais, sociais e da comunicacéo (PEREIRA, 2015) —, vemos que para
agueles que consomem essa “latinidade”, esse consumo se mostra vinculado néo a
eles mesmos, mas ao Outro. Esse consumo da alteridade cria uma diferenciacéo ou
distincdo no campo cultural e liga esses consumidores brasileiros a modos de ser
alternativo. E mais, para além da argumentacdo de que seria uma mera exploracao
de um nicho mercadologico da cultura exdtica, este circuito cultural musical de
consumo ajuda a criar identidades e vinculos entre aqueles brasileiros que o
frequentam.

Podemos ainda ligar esse consumo cultural a um conceito de consumo
“onivoro” (PERTERSON E KERN, 1996), que atualiza a no¢édo de capital cultural e
distincdo advinda de Bourdieu e salienta a existéncia de modos de consumir mais
tolerantes, ecléticos, ligados a grupos com alto nivel de educacdo, de mobilidade
social, que estédo dispostos a conhecer outros estilos culturais que nédo pertencam,
inicialmente, ao seu ambiente social ou a sua cultura legitima. Trata-se do tipo de
consumo em que o individuo tem interesse em provar outros tipos de cultura
(RADAKOVICH, 2011). Nesse consumo, em que se € permitido provar todas as
coisas, vemos caracteristicas que se aplicam a esses brasileiros e a seu consumo
cultural.

Vemos entédo, como caracteristica do consumo cultural da “latinidade”, pistas

gue nos levam a nocdo de consumo do “exético”. Nas palavras de Débora Krischke
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Leitdo (2007, p. 209), no “consumo do exdtico ndo se procura apenas consumir
produtos de alhures, mas constantemente estabelecer, através e a partir deles,
diferengas entre eu e o outro”. Perceber as diferengas inexistentes entre as culturas e
também as proximidades nos traz conhecimento sobre essas. Ndo podemos pensar
que aquilo que se considera totalmente “exdtico”, e sobre o que ndo ha nenhum
conhecimento prévio, ira de fato atrair para um consumo cultural. E necessario um
nivel minimo de informagé&o sobre as culturas em questao para que se possa consumi-
las ou, ainda, para que se crie um imaginario dessas. Desta forma pressupde-se que
0 consumo cultural do “exético” ocorre relacionado a representacdo ou ao imaginario
de um Outro, visto como diferente ou “exoético”, “ndo no absoluto desconhecimento,
mas na tensao entre conhecido e desconhecido, entre préximo e distante” (Ibidem, p.
213).

A compreensdo das motivacdes que levam a esse consumo da alteridade vai
revelando aspectos importantes sobre modos de ser, de agir e sobre os imaginarios
socioculturais desses brasileiros a respeito da “latinidade”. Focando-se nas relacoes
de troca existentes no circuito, assim como nos usos e apropriagbes que estdo
vinculados ao consumo e ao status dessa diferenciacdo através dele, cabe ainda
explicar as questdes que tratam do “ser alternativo”. Este mostra-se um importante
fator com relagao a esse consumo cultural, e desta forma nos leva a explorar a nogéo
de alternativo e como ela se relaciona com a “latinidade”, enquanto prética cultural
nao hegemonica.

A construcdo imaginada do “latino” nos mostra que mesmo com algumas
proximidades e pertencendo geograficamente a América Latina, as diferencas
histéricas, o idioma e muitos outros aspectos muitas vezes fazem com que 0s
brasileiros que consomem a “latinidade” ndo se reconhecam como “latinos”, tratando
essas culturas como distantes, “exéticas” (PEREIRA, 2015). Do mesmo modo, esses
“latinos”, pelos mesmos motivos, ndo reconhecem esses brasileiros como parte desse
grande guarda-chuva de culturas. Claro que h& excec¢bes, mas esta separacao é
recorrente em muitas falas. A diferenciacdo que os brasileiros fazem com relacao as
culturas “latinas”, e vice-versa, nos leva a questionar os contextos em que ocorrem a
recepcéo dessa “latinidade” e a escolha desses brasileiros em participar/pertencer ao
circuito estudado.

Nossa hipotese para esta pesquisa aborda a ideia de que esse consumo

cultural da “latinidade” esteja ligado justamente ao modo como o imaginario dessas
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culturas é construido, pelo viés do exotismo, que traz ao circuito e aqueles que o
consomem o status de “alternativo”. Embora haja, na cidade de Sédo Paulo, uma
recorrente forma de contato com outras culturas, o consumo de culturas fora do
mainstream se mostra segmentado e pode ser exposto de diversas formas, para
publicos diferentes, dependendo da regido da cidade que o abriga. A “latinidade” pode
ser considerada como uma dessas praticas culturais fora do mainstream que existem
na capital paulista, visto que essa ndo possui hegemonia entre outras préticas
culturais presentes na cidade, como a cultura pop norte-americana, por exemplo, ou
ainda o sertanejo universitario, grande fendémeno musical brasileiro na atualidade. O
status de ndo hegemdnico é o que, de certa forma, da aqueles que consomem a
condicéo “alternativo” e, ao circuito, esse suposto exotismo que atrai os brasileiros.
Para compreender de forma adequada o que representa ser ndo hegemaonico
nesta pesquisa, € necessario que primeiramente tenhamos a nocdo do que
chamamos de hegemonia. A hegemonia é a capacidade que certos grupos sociais ou
culturas tém de guiar outros grupos de forma consentida, ou ainda de se destacar
sobre eles. Desta forma esses grupos adquirem uma posicdo de dominio — seja ele

econdmico, financeiro ou cultural — na sociedade. Para Williams:

A hegemonia é entédo ndo apenas o nivel articulado superior de ‘ideologia’,
nem séo as suas formas de controle apenas as vistas habitualmente como
‘manipulag&o’ ou ‘dominacg&o’. E todo um conjunto de préaticas e expectativas,
sobre a totalidade da vida: nossos sentidos e distribuicdo de energia, nossa
percepgdo de no6s mesmos e nosso mundo. E um sistema vivido de
significados e valores — constituido e constituidor — que, ao serem
experimentados como pratica, parecem confirmar-se reciprocamente.
Constitui assim um senso da realidade para a maioria das pessoas na
sociedade, um senso de realidade absoluta, porque experimentada, e além
da qual é muito dificil para a maioria dos membros da sociedade movimentar-
se, na maioria das areas da sua vida (WILLIAMS, 1979, p. 113).

Na fala de Williams percebemos a observacédo dos processos de significacao
relacionados as praticas culturais e ao modo como estes se constituem na sociedade,
para que possamos compreender o que € essa hegemonia. A ideia de hegemonia ndo
diz respeito a simples manipulagdo e a dominacdo de um sobre outro, ou a
subordinacdo aquele que tem maior status ou reconhecimento na sociedade.
Hegemonia implica uma relacdo entre os grupos envolvidos, na qual o que detém a
hegemonia considera os interesses daqueles que se rendem as suas praticas. Para

Gramsci (1978), hd uma relagdo de compromisso entre esses grupos.
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Assim, quando pensamos em um grupo ndo hegemadnico, ndo tratamos este
como um grupo de resisténcia, contrario a hegemonia, mas sim um grupo gue mantém
algumas caracteristicas semelhantes aos grupos que detém hegemonia, porém nao
pertence a ele, ndo esta no mainstream das praticas culturais presentes na cidade de
Sao Paulo. Ou seja, grupos ou culturas que ndo possuem dominancia e nem servem
COmo guia para outros grupos, este € o caso dos “latinos” e suas praticas culturais.
S&0 grupos que negociam aspectos e sentidos tanto da cultura mainstream quanto
das culturas e imaginarios contra-hegemonicos, construindo praticas que sao
mosaicos de referéncias, fugindo e questionando logicas dominantes, mas também
aderindo a elas de formas e intensidades variadas.

E comum que algumas culturas que ndo possuem hegemonia sejam vistas
como préticas contra-hegeménicas, mas este ndo € caso aqui. Embora a cultura
“latina” possa ser vista como uma subcultura por seus consumidores, isto nao significa
que tais praticas culturais sejam relacionadas a resisténcia no sentido classico, mas
sim gue estas ndo possuem hegemonia diante de tantas culturas presentes na cidade.
N&ao que ndo haja certa resisténcia nas praticas do circuito e em seu consumo, mas o
circuito em si ndo se constitui como resisténcia ao mainstream, negando sentidos e
valores com ele. Constitui-se como uma pratica cultural que ndo detém dominéancia e
busca legitimidade em uma légica ambigua e paradoxal que contém resisténcia e
adequacao.

O fato de que as praticas culturais relacionadas a “latinidade” podem ser
consideradas ndo hegeménicas, assim como os locais de consumo e o0 modo como
elas séo estereotipadas por seu publico formado por brasileiros, reforca a hipotese de
gue os usos e apropriacdes dessas culturas na capital paulistana estejam ligados ao
status de ser alternativo ou ser “descolado”, conferido a quem consome tal distin¢éo.
Essa nocdo de status relacionada ao consumo das culturas “latinas” como algo
diferente vem daquilo que Bourdieu chama de capital simbolico, que se refere ao
prestigio de um individuo diante da sociedade em que esta inserido.

Considerando a ideia de praticas culturais que possam dar a seus
consumidores um status de “alternativos”, Pereira e Borelli (2015) observam que
essas estdo ligadas a outros aspectos que podem gerar o mesmo status, como
preocupacdes relacionadas ao meio ambiente, a questdes sociais ou politicas, a uma
vida mais saudavel e ao consumo de produtos organicos, entre outros. Outras

caracteristicas que podemos citar Sdo certa preocupacdo com um maior
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aproveitamento ou uso do espaco publico nessas praticas culturais e uma curiosidade
relacionada as tradicfes desses paises em suas formas mais antigas. Dentro do
circuito, essas caracteristicas ddo aqueles que nelas estdo envolvidos um status de
alternativo, semelhante aqueles que consomem esse imaginario da “latinidade”, e por
muitas vezes ambos pertencem a grupos que se relacionam com varias dessas
caracteristicas.

A maneira como nos portamos e aquilo que consumimos sao fatores que nos
distinguem em grupos especificos. Essa diferenciacdo baseada no que vestimos — e
Nno que ouvimos, N0 que consumimos etc. — esta relacionada com esse capital
simbdlico, que tem relacdo com o consumo simbdlico e material de bens, inferindo
reconhecimento e legitimidade aqueles que os consomem. O espa¢o multidimensional
que concebe o local social € formado pela identificacdo de aspectos que trazem
diferenciacdo — que acontece em um universo de lutas pela obtencdo de bens
escassos — aqueles que possuem capital econémico, cultural e social, ou seja, capital
simbdlico, os mesmos que recebem reconhecimento e legitimidade (BOURDIEU,
1987).

Claro que podemos considerar a distingdo como o fator que incita esse
consumo da “latinidade” entre os brasileiros, porém devemos pensar que a escolha
por consumir algo que aqui tomamos por alternativo ndo é somente uma questéo de
colocacao social. H4, entre os que consomem, um real prazer nesse ato, um gosto
pessoal e, ainda, um reconhecimento nessa cultura, que da a esses consumidores e
participantes da cultura “latina” a possibilidade de conhecimento sobre o Outro.

Podemos considerar que o publico brasileiro nesse circuito, que se apropria e
usa a “latinidade”, pertence, em sua maioria, as camadas sociais detentoras de certo
capital econébmico e maior capital social e cultural, visto que esse consumo esta por
vezes ligado a uma nocao de intelectualidade, de cosmopolitismo, e a uma busca pelo
conhecimento de outras culturas, uma aproximacao que remete a certo pertencimento
e que, ainda assim, lhes garante a distin¢ao.

Embora tanto o gosto quanto a distingdo se mostrem, muitas vezes, como a
ideia de um alternativo elitizado — que coloca aqueles que 0 consomem em um grupo
especifico que demonstra maior conhecimento cultural, artistico, musical e
supostamente maior articulacdo politica —, ndo podemos negar que h& uma
identificacdo e uma aproximacao entre as culturas e uma criacdo de vinculos sociais,

culturais e afetivos entre estes grupos. Uma ideia relacionada a aproximacao entre



54

esses brasileiros e uma ideologia politica de esquerda, em que Cuba toma certa
importancia (PEREIRA, 2015), visto que, entre as culturas “latinas” presentes no
circuito, a cubana tem certo protagonismo, principalmente no que diz respeito a
musica e a danca, que sao objetos relevantes nesta pesquisa.

Essa aproximacado com Cuba e com ideias politicas de esquerda — o que implica
a relacdo com muitos outros paises “latinos” que partilham de uma mesma visao
politica, como Bolivia, Uruguai e etc. — cria distincdo entre aqueles que consomem a
“latinidade”. Quando consideramos alguns espacos por onde esse circuito se estende,
como a zona oeste de Sao Paulo, em especial a Vila Madalena, percebemos que ha
um imaginario sobre o bairro que corresponde a essas expectativas de diferenciacéo
por parte desse publico. “A Vila” pode ser vista como um bairro boémio, cosmopolita,
alternativo, um reduto da esquerda progressista (PEREIRA E SANTIAGO, 2014), que
infere um status de “alternativo” a seus frequentadores.

Desta forma é exatamente o que aprendemos com a relacdo entre a formacao
de identidade, o gosto, o ndo hegeménico, a distincdo e também a compreenséo do
circuito “latino”, que veremos mais a frente, que nos apresentam pistas para
compreender as questdes desta pesquisa. Podemos ver como essa interacdo entre
as culturas funciona ao estudarmos mais profundamente o circuito cultural “latino”,
seus espacos na cidade, a participagdo das midias em suas relacdes de troca e suas

representacgdes visuais nela expostas.
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2 IDENTIDADES E IMAGENS “LATINAS”: COMUNICACAO E IMAGINARIO VISUAL

O circuito cultural “latino” na cidade de S&o Paulo e a relagéo existente entre
migrantes e brasileiros que participam dele utilizam-se, em grande parte, da internet
para manter contato e interagir. Os locais em que essa “latinidade” ocorre —os bares,
as festas —, assim como 0s promotores que organizam parte dos eventos “latinos”,
carregam em si aspectos daquilo que entendemos como uma identidade cultural
“latina”, que é representada visualmente.

Para investigar o consumo da “latinidade” entre os brasileiros é necessario,
além da pesquisa de campo realizada, pensar em outros dois aspectos que sao
relevantes: o primeiro deles investiga como ocorre a comunicagdo entre 0s
organizadores do circuito e os brasileiros; o segundo diz respeito ao modo como as
culturas “latinas” sédo representadas visualmente.

Sabemos que existem diversos suportes para a comunicagao e que a internet
€ um dos meios mais utilizados; fatores como rapidez e agilidade na troca de
informacdes, facilidade na segmentacdo do publico, assim como a grande
abrangéncia do mesmo, dentre outros diversos aspectos, fazem dela um dos meios
de comunicacdo mais eficazes da atualidade. As redes sociais e as homepages sao
a forma de comunicacao mais utilizada pelos organizadores e donos de bares e casas
que pertencem ao circuito cultural “latino” observados.

A interac&o ocorre, com maior incidéncia, de forma online e para a publicacao
das atividades, o que cria uma rede virtual do circuito. Este capitulo atua em duas
frentes: a primeira explora as redes sociais e 0s sites tematicos como principal recurso
de comunicacdo entre migrantes e brasileiros para anunciar os eventos da rede de
entretenimento do circuito cultural “latino” na capital paulista; a segunda aborda as
caracteristicas visuais presente nessas midias digitais, assim como nos flyers e
cartazes dos eventos que sdo expostos nessas midias e sua ligagdo com o imaginario
da “latinidade”.

N&o é de hoje que temos uma grade valorizacdo da imagem e a visualidade
tem grande importancia quando pensada para as midias digitais. A ideia de uma
identidade visual diz respeito a representacdo simbdlica de algo e se refere a um
conjunto de elementos que servem para representar de forma visual um nome, uma
ideia, uma ideologia, uma instituicdo, entre outros (STRUNCK, 1989). Em nossos

estudos, a identidade visual esta ligada aos elementos que representam culturas de
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paises “latinos”, ndo apenas com a identidade de um s6 povo, mas com varias
representacdes dos diversos grupos culturais.

Assim como a formacéo de uma identidade cultural ndo é algo estatico, Unico
e imutavel, uma identidade visual ou a representacao visual de uma cultura através
de simbolos, icones, formas, cores e tipos passa por mudancas e € influenciada por
varios aspectos, como o periodo da historia, o local onde é apresentada ou o publico
para o qual sera exposta. Existe uma intensa ligacdo entre o que percebemos como
identidade cultural de um povo ou pais — ou 0 imaginério que se faz deste — e o modo
como ele é representado visualmente.

A “latinidade” apresentada na cidade de Sdo Paulo é uma mistura de diversas
visualidades que representam as culturas de paises da Ameérica Latina, compondo
sua identidade — como forma de expressdao — de maneira hibrida e intercultural
(GARCIA-CANCLINI 1997, 2007). Essa identidade visual “latina” reune as
informacBes que se mostram através de signos que representam aspectos de sua
arte, musica, danca, religido, culinaria e levam a uma identificacdo das mesmas.

As visualidades da “latinidade” servem como apelo aos sentidos, e através dela
torna-se possivel vivenciar ou pertencer a essas culturas. Nelas, os que observam
podem se reconhecer e se diferenciar em varios aspectos. Além disso, 0 modo como
as culturas sao vistas — o impacto causado pelas cores ou pelos icones utilizados em
seus materiais visuais — pode ser determinante na forma como se criam imaginarios
sobre outras culturas, na maneira como essas culturas sao representadas.

A identidades visuais ligadas a essas culturas tornam-se fundamentais para
compreender ndo apenas as interacdes e relacdes de consumo entre brasileiros e
“latinos”, mas também o que se pode esperar desse circuito. A0 mesmo tempo em
que refletem caracteristicas de uma cultura, as identidades visuais também reforcam
0s imaginarios e estereotipos sobre ela, enquanto o imaginario retroalimenta essa
formacéo da identidade visual. Pesando na “latinidade”, podemos exemplificar desta
forma: € comum encontrarmos a imagem de mexicanos usando sombreros, mas, ao
mesmo tempo em que isso representa alguma realidade relativa a historia e a cultura
dos mexicanos, sabemos que se formos ao México ndo encontraremos um pais
inteiro com chapéus gigantes pelas ruas. Mas quando pensamos em um mexicano,
automaticamente um dos simbolos que nos remetem a essa cultura é o famoso

sombrero.
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Deste modo os simbolos que representam uma cultura nem sempre Ssao
praticas culturais atuais, mas pertencem a um imaginario sobre esse Outro. A imagem
desses “latinos” é concebida em um misto das informacdes trazidas pelos migrantes
com o imaginario que os consumidores brasileiros presentes no circuito paulista fazem
dos mesmos. O modo como os brasileiros veem essas culturas € uma das chaves de

analise desse consumo.

2.1 As midias sociais como forma de visibilidade do circuito cultural “latino”

As midias digitais representam uma nova forma de pensar os fendmenos
comunicativos, contendo uma dinamica nova e elementos diferenciados que se
tornam importantes nos estudos de comunicagédo na atualidade. Com a rapidez no
fluxo de informagbes, a comunicacdo do circuito cultural “latino” é feita, em sua
maioria, através do que Harry Pross define como midia terciaria. Segundo Pross,
midia terciaria “sdo aqueles meios de comunicacdo que ndo podem funcionar sem
aparelhos tanto do lado do emissor quanto do lado do receptor” (Pross, 1971, p. 226
apud Baitello, 2001, p. 4). E exatamente através da midia terciaria que uma parcela
significativa da sociedade se comunica, e uma de suas caracteristicas hoje é
justamente a questéo digital. A comunicacdo tem migrado do analdgico para o digital
de forma extremamente rapida.

O acesso a internet através de diversos suportes da midia terciaria acaba
facilitando a comunicacéo entre as pessoas que 0s utilizam. A comunicacdo atraves
da internet torna-se a op¢ao mais viavel e uma alternativa eficaz de interacéo, visto
que o circuito ndo detém hegemonia dentre as diversas outras culturas presentas na
cidade de Séo Paulo, e dessa forma o0 acesso a grande midia ndo é, aparentemente,
uma opcdo. Sem nos aprofundarmos muito, devemos aqui associar essa escolha
pelas redes online, como forma de comunicag&o no circuito, com a Teoria Ator-Rede
(TAR) (LEMOS, 2013), que explora as mediagdes que ocorrem na interagao entre
atores humanos e ndao humanos e a rede criada através dessas mediacoes,
mostrando a importancia que ha na relacao entre “latinos”, brasileiros e a rede online,
gue funciona como principal forma de comunicacao entre ambos.

Além das midias digitais, podemos ver a presenca de algumas pecas gréaficas
impressas que circulam pelo circuito, como cartdes, flyers, alguns tabloides e

informativos, cartazes, revistas (cujo foco ndo diz exatamente respeito ao circuito em
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si, mas a outras atividades dos organizadores dele). Porém esses impressos, via de
regra, tém suas versdes online e ndo sado, de fato, o carro chefe na comunicacéo entre
organizacdo e publico. As midias digitais ganham maior visibilidade entre estes e,
portanto, prioridade em nossos estudos.

Tornando a comunicagao mais proxima do publico, os sites e redes sociais que
sdo utilizados servem para divulgar os eventos e trazer noticias sobre o circuito.
Durante os eventos ha a possibilidade de divulgar os acontecimentos em tempo real
e a oportunidade de interagdo com o publico antes, durante e depois de sua
realizacdo. Ha espaco destinado a divulgacao de bares, casas noturnas, festas, feiras,
exposicdes, shows, restaurantes, food trucks etc. H4 ainda a oportunidade para a
divulgacao de artistas, bandas, livros e coletivos, espago para entrevistas e muitas
outras formas de celebrar e divulgar as culturas “latinas”.

N&o daremos nesta pesquisa atencéo aos suportes midiaticos em si, mas sim
as redes de interacdo social que estdo disponiveis online, entendendo que essa
movimentacgé&o virtual — assim como as interagdes presenciais e pessoais vividas no
circuito — pode ser vista como espaco de mobilizacdo e é repleta de significados
culturais. Como o recorte desta pesquisa se concentra na zona oeste de Sao Paulo,
daremos foco a duas promotoras de eventos que atuam na regido e a uma casa
tematica especifica para tratarmos das interacfes sociais presentes nas midias
digitais: a produtora Havana 6463, o site El Guia Latino e o Bar Conexion Caribe.
Daremos atencdo também para algumas paginas de eventos que acontecem no
circuito e estéo ligados as duas produtoras. Esta pequena andlise foca-se em mostrar
0 “caminho virtual” percorrido nesse circuito para, assim, perceber os meios de
divulgacdo do mesmo.

Existem diversas formas de utilizar a internet para a divulgacdo de eventos:
através de redes sociais, aplicativos para smartphones, sites, blogs, micro blogs e
outras. Mesmo sendo a web a forma de divulgacao preferida pelas organizadores e
difusoras das culturas “latinas”, percebemos que o espa¢o ocupado por elas — assim
como os locais tematicos — ndo € tdo amplo quanto poderia. Embora em sua maioria
os locais e eventos de celebracdo da cultura “latina” possam ser encontrados
através de uma simples busca na internet, percebemos que as formas escolhidas
para sua divulgacdo, mesmo em outras partes do circuito “latino” na cidade,
acabam se restringindo apenas a sites proprios (embora nem todos tenham) e

algumas redes sociais.
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Para demonstrar essa questdo, atentamos para 0s casos de nossa analise: 0
El Guia Latino® (Fig. 1) dispde de site préprio, fanpage na rede social Facebook’ e
perfil na rede social Instagram?; ja a difusora Havana 6463° (Fig. 2) e o Bar Conexién
Caribe0 (Fig. 3) dispGe somente de site e fanpage na rede social Facebook®!. A partir
dos sites e redes sociais € possivel navegar pelo circuito e ter acesso aos eventos e

celebracdes da cultura “latina”.

Figura 1 - llustracdo midias digitais El Guia Latino
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Fonte: Elaborado pela autora

Figura 2 - llustragdo midias digitais Havana 6463
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Figura 3 - llustracdo midias digitais Bar Conexion Caribe
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Fonte: Elaborado pela autora

6 http://www.elguialatino.com.br/site/

7 https://www.facebook.com/elguialatino.com.br/?fref=ts

8 https://www.instagram.com/elguialatino/

9 http://www.havana6463.com.br/

10 http://www.barconexioncaribe.com.br/

11 https://www.facebook.com/Havana6463/timeline /
https://www.facebook.com/estebanleonardo.conexioncaribe?fref=ts
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2.1.1 El Guia Latino

El Guia Latino intitula-se como uma promotora de expressdes culturais “latinas”
através da internet na cidade de Sao Paulo. O portal disponibiliza espaco para
divulgacdo de eventos e estabelecimentos tematicos, além de entrevistas e noticias
sobre as comunidades “latinas” em S&o Paulo. Idealizado pelo peruano lves Berger,

0 site propde-se a:

Democratizar através do site a divulgacéo das diversas expressdes culturais
latino-americanas, oferecendo um espago gratuito a musicos, fotdgrafos e
artistas em geral. Integrar o publico de Sao Paulo para que participem dos
eventos culturais que acontecem na cidade e que ndo chegam aos grandes
meios de comunicac¢éo. Criar um dialogo aberto com o publico interessado
nas expressdes culturais na cidade de Sao Paulo através das ferramentas do
site (EL GUIA LATINO, 2015).

Tanto o site como as redes sociais tém sincronia na divulgacédo de eventos,
promocao de artistas e interagcdo com a comunidade “latina” e brasileira. No site (Fig.
4), ha espaco para agenda, entrevistas e divulgagcdo, assim como noticias sobre as
conquistas da comunidade “latina” na cidade, links de acesso ao consulado dos paises
e uma galeria de fotos e videos.

Figura 4 - Site El Guia Latino

Bl guia latino

Festa do Imigrantes

Fonte: Site do El Guia Latino?

As redes sociais também servem como meio de divulgacdo, porém nelas a

interacdo é maior. Embora o site tenha um espaco para interacdo chamado “Vocé no

12 Disponivel em: http://www.elguialatino.com.br/site/. Acesso em outubro. 2015.
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El Guia Latino” (Fig. 5), as redes sociais se mostram mais eficazes neste sentido,
devido as suas caracteristicas. A rede social mais dinamica e utilizada por esse grupo
€ o Facebook, com uma fanpage (Fig. 6) que conta com mais de 3.000 seguidores e
esta sempre atualizada, onde ha a criagdo de eventos em que o publico pode
confirmar presenca ou interesse. Através dessa fanpage, além da interacédo, €
possivel observar qual o publico de cada evento, o que facilita a jornada de nossa
pesquisa. Devido a esse acesso, podemos perceber quem sdo esses brasileiros e

também identifica-los de forma mais rapida durante os eventos observados.

Figura 5 - Espaco “Vocé no El Guia Latino”

Bl guia latino

 evas |
guia latino E
Unr e, e Inevos,
" e - Frida Kahlo em 590 Paulos de 21709
Use um dos formuldrios abaixo e participe do El Guia Latino! e

El Guia Latino
e i
ks b5

Fonte: Site El Guia Latino!3

Figura 6 - Fanpage do El Guia Latino na rede social Facebook

C # | & httpsy//www.facebook.com/elguialatino.com.b
! Apps 4% Home-Dropbox ba [E] 8 Sies para Fazerse.. [ Grids Oquessoep.. [ 12 excelentesbance.. [] OMensagens [ istockphoto: Banco .. [E] Freebies 227 » Mais

. A
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Fonte: Pagina do El Guia Latino no Facebook*

13 Disponivel em: http://www.elguialatino.com.br/site/voce-no-el-guia-latino/. Acesso em outubro. 2015.
14 Disponivel em: https://www.facebook.com/elguialatino.com.br/?fref=ts. Acesso em outubro. 2015.
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Héa também a divulgacéo de eventos e fotografias na rede social Instagram (Fig.
7). Esta rede social especifica para fotografias € menos utilizada e acessada que o
site e 0 Facebook, no caso do El Guia Latino. Mesmo n&o sendo tdo popular, com

apenas 149 seguidores, a rede também é uma opcéo para que se conhecam 0S

eventos do circuito.

Figura 7 - Perfil do El Guia Latino na rede social Instagram

Fonte: Pagina do El Guia Latino no Instagram *°

Além desses perfis ha alguns eventos que sdo promovidos pela equipe do
El Guia Latino, como o La Feria Latina® (Fig. 8) e o festival Soy Latino!’ (Fig. 9),
0S quais ja descrevemos na etnografia e tém suas proprias fanpages, onde ha
agenda do evento, participacdo e interacdo entre organizadores e publico,

fotografias e videos.

15 Disponivel em: https://www.instagram.com/elguialatino/. Acesso em outubro. 2015.
16 Disponivel em: https://www.facebook.com/laferialatinasp/?fref=ts. Acesso em outubro. 2015.
17 Disponivel em: https://www.facebook.com/FestivalSoyLatino/?fref=ts. Acesso em outubro. 2015.
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Figura 8 - Perfil do evento La Feria Latina, promovido pela equipe do El Guia Latino, na rede social Facebook

C N £ bhrps/fwww facebaok.comytaferialatinaspy
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Fonte: Pagina do La Feria Latina no Facebook1®

Figura 9 - Perfil do evento Soy Latino, promovido pela equipe do El Guia Latino, na rede social Facebook
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Fonte: Pagina do Festival Soy Latino no Facebook?®

Nesses eventos ha a participacdo de diversos grupos de musica e danca, além
da presenca de equipes com culinarias dos muitos paises da Ameérica Latino-
hispanica. Outra presenca comum nessas festas é a do Projeto Ecos Latinos?° (Fig.

10), que traz a literatura desses paises, segundo a descri¢cdo de sua fanpage:

18 Disponivel em: https://www.facebook.com/laferialatinasp/. Acesso em outubro. 2015.
19 Disponivel em: https://www.facebook.com/FestivalSoyLatino/?fref=ts. Acesso em outubro. 2015.
20 https://www.facebook.com/ProjetoEcosLatinos/?fref=ts
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O Projeto Ecos Latinos ainda que de forma bastante simples pretende
preencher a lacuna existente no tocante a Literatura latino-americana nas
expressbes dos paises Bolivia, Peru, Paraguai e Equador por meio de
Oficinas Literarias e Saraus Artisticos-poéticos. Sao Paulo tem sua identidade
cosmopolita construida ao longo de quase cinco séculos, desde sua fundacao
é facilmente percebida em manifestacdes artisticas, religiosas, esportivas,
arquitetdnicas, gastrondmicas ou ainda pela beleza dos tragos fisicos das
muitas pessoas com as quais encontramos apressadamente pelas ruas.
Sendo a metrépole paulista étnica e culturalmente plural, optamos por
provocarmos uma ruptura da imagem superficial e simplificada de algumas
comunidades imigrantes residentes em S&o Paulo e o faremos por meio da
Literatura, expressédo artistica que nos permite adentrar ao universo cultural
de outras nagbes até mesmo partilhar da intimidade dos povos refletida em
suas producgdes culturais (PROJETO ECOS LATINOS, 2015)

Figura 10 - Perfil do Projeto Ecos Latinos na rede social Facebook

C' & B https://www.facebook.com/ProjetoEcosLatinos,

i1 Apps %8 Home - Dropbox ka 8 Sites para Faze

Fonte: Pagina do Projeto Ecos Latinos no Facebook?!

2.1.2 Havana 6463

Havana 6463 é uma difusora cultural que tem como foco a promoc¢ao da cultura
cubana e latino-americana no Brasil. Entre seus atributos esta a divulgacéo e promocéao
de shows e artistas (principalmente cubanos), assim como a venda de seus materiais
sonoros, intercambiando os aspectos de sua cultura e, segundo eles, “focando as
identidades culturais e semelhancas entre as mesmas” (HAVANA 6463, 2015). Uma
curiosidade sobre essa difusora diz respeito ao seu nome, o nimero 6463 € a distancia

em quildmetros que existe entre as cidades de Havana, em Cuba, e Sao Paulo.

21 Disponivel em: https://www.facebook.com/ProjetoEcosLatinos/?fref=ts. Acesso em outubro. 2015.
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Criada em 2008, a difusora torna disponivel o acesso a cultura cubana para o
publico Brasileiro; tendo apenas site préprio (Fig. 11) e uma fanpage (Fig. 12) na rede
social Facebook, é responsavel pala promocao de alguns eventos como o Vila Latina
e o Cuba Vem Até Vocé, descritos no capitulo 3, em que abordaremos a pesquisa

etnogréfica.

Figura 11 - Site da difusora cultural cubana Havana 6463

[ C f [ wwwhavana6463.com.br ~“HO =
3 Apps 4% Home-Dropbox b [E] B Sites para Fazerse.. [ Grids: 0 quesioep.. [l 12 excelentes banco...
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Fonte: Site Havana 646322

Figura 12 - Fanpage da difusora cultural Havana 6463 na rede social Facebook
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Fonte: Pagina Havana 6463 no Facebook 23

22 Disponivel em: http://www.havana6463.com.br/. Acesso em outubro. 2015.
3 Disponivel em: https://www.facebook.com/Havana6463/. Acesso em outubro. 2015.
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No site da difusora podemos ver espaco dedicado a artistas, agenda de shows,
fotos e videos de eventos realizados, além de venda de pacotes turisticos para Cuba.
Assim como no caso de EIl Guia Latino, sua fanpage, que conta com mais de 2.200
seguidores, proporciona maior interatividade que o site, jA que a participacdo do
publico € mais intensa e, através dela, também ha uma maior facilidade em identificar
guem sao os brasileiros que estudamos nesta pesquisa.

Uma das grandes caracteristicas do Havana 6463 € a participacdo da banda
Batanga e Cia.?* em seus eventos. A banda?® também dispde de fanpage (Fig. 13)
propria, que tem cerca de 660 seguidores, e € uma das principais atracbes dos
eventos promovidos pela difusora, além de participar de diversos shows no circuito

estudado, em casas como o Puxadinho, que fica na Vila Madalena.

Figura 13 - Fanpage da banda Batanga e Cia. na rede social Facebook

C i & https//www.facebook.com/Batanga-Cia-874195582601823,
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Fonte: Pagina Batanga e Cia. no Facebook?®

Ha também em seus eventos a presenca de culindria tipica, que é promovida

pelo Mi Sabor Latino Gastronomia Intercultural®’, da chef de cozinha Paulina Alzamora

24 https:/lwww.facebook.com/Batanga-Cia-874195582601823/?fref=ts.

25 Batanga & Cia. € um quinteto de musica instrumental formado pelos musicos Claudia Garcia Rivera
(flauta), Hanser Ferrer Alvarez (piano), Carlos Ciero (baixo), Pedro Damian Bandera lzquierdo
(percussao) e llker Ezaki (percusséo), que se destaca por suas caracteristicas naquilo que
consideram como boa mdusica, atuando “como pesquisadores musicais que resgatam a tradicéo da
musica cubana com ritmos, cancdes e géneros das décadas de 1930/40/50, como bolero, rumba,
danzén, batanga, son, cha-cha-cha, dentre outros” (PEREIRA, 2014b).

26 Disponivel em: https://www.facebook.com/Batanga-Cia-874195582601823/. Acesso em outubro. 2015

27 https://www.facebook.com/Mi-Sabor-Latino-Gastronomia-Intercultural-227318064097527/?fref=ts
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Leyton, que tem sua propria fanpage (Fig.14) e participa de diversos eventos

gastrondémicos espalhados pelo circuito e por toda a cidade.

Figura 14 - Fanpage do Mi Sabor Latino Gastronomia Intercultural na rede social Facebook
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Fonte: Pagina Mi Sabor Latino Gastronomia Intercultural no Facebook?®

2.1.3 Bar Conexién Caribe

O Bar Conexién Caribe, instalado na Vila Madalena, € de suma importancia
para o circuito cultural “latino” na cidade de Sado Paulo. Com inicio de suas atividades
no ano de 1998, o bar foi fundado pelos cubanos Asteria Perez Marinez e Esteban
Leonardo Martinez Perez e se intitula “a primeira casa tipicamente caribenha” e o
“primeiro bar latino cubano colombiano de Sdo Paulo”?® (BAR CONEXION CARIBE,
2015).

Em seu site (Fig. 15), o bar tem espaco para fotos, cardapio, promocdes e uma
agenda de eventos fixa, dividida em quatro sdbados ao més: o primeiro conta com “o
melhor da musica de Cuba e Porto Rico”, com ritmos como timba, salsa, merengue e
reggaeton; o segundo, intitulado “sabados felizes com o melhor de Havana e
Barraquilla”, em que colombianos tém entrada vip; o terceiro apresenta a “grande festa
dos imigrantes latino-americanos e africanos”; e por ultimo a noite da “grande rumba

cubana colombiana”, em que cubanos e colombianos tém entrada gratuita.

28 Disponivel em: https://www.facebook.com/Mi-Sabor-Latino-Gastronomia-Intercultural-
227318064097527/. Acesso em outubro. 2015.
2% Disponivel em http://www.barconexioncaribe.com.br/#!sobre/cunz. Acesso em outubro. 2015.
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Figura 15 - Site do Bar Conexion Caribe, localizado na Vila Madalena

£ C fi [ wwwbarconexioncaribe.com.br as B &
¥ Apps &% Home - Dropbox ke [B] 8 Sites paraFazer se.. [J Grdz Oquesdoes.. M 12 excelentes banco. O Mersagens [ iStockphoto: Banco .. [E] Freetiies 827« Mais .. " 460 programas para..  » | (] Outros favoritos

BAR CONEXION CARIBE
~ CUBANO COLOMBIANO

| CSa[sa mereng‘ue e &ifmos

ﬁ Latinos para bailar! =

| UM PEDACO DO CARIBE NO CORAGAO DA VILA MADALENA'
*
oo VENHA BAILAR E SE DIVERTIR AO SOM DAS MELHORES

Fonte: Site Bar Conexion Caribe3°

Sua pagina (Fig. 16) na rede social Facebook, assim como nos outros casos,
também é a forma mais interativa de comunicacédo entre a casa e o publico. Através
dela podemos prestigiar as fotos dos eventos e tirar davidas diretamente com seu
fundador e dono. Nesse caso especifico, a interagdo no Facebook néo é feita através
de uma fanpage, mas sim do perfil pessoal do fundador do bar, que promove e divulga
0s eventos. Seu perfil conta com mais de 2.000 amigos, que podem ou ndo pertencer

ao circuito observado.

Figura 16 - Perfil do fundador e dono do Bar Conexion Caribe na rede social Facebook

« C A |8 hups://www.faceb
23 Apps &3 Mome - Dropbox ba [E] 8 e soep.. < 1 0 Me [ istockhoto: 8anco... [E] Freebies 227 - Mais ..

2

rrrrrrrrr

ONDE SE GULTIVA
SUAS RAIZES.

COM UMA MUSICA i -

Fonte: Pagina Esteban Conexién Caribe no Facebook3!

30 Disponivel em http://www.barconexioncaribe.com.br/#!sobre/cunz. Acesso em outubro. 2015.
31 Disponivel em https://www.facebook.com/estebanleonardo.conexioncaribe?fref=ts. Acesso em
outubro. 2015.
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2.1.4 Rede online do circuito cultural “latino” paulistano

Por meio de observagfes feitas na comunicacdo que ocorre tendo as midias
digitais como suporte utilizadas pelo circuito cultural “latino”, podemos perceber que
h&a uma ligacdo entre aqueles que pertencem a esse circuito estabelecido na zona
oeste paulistana e também aqueles que participam da “latinidade” nos outros espacos
que estdo espalhados pela cidade de S&o Paulo, o que proporciona uma comunicacao
entre todos os eixos do circuito que nela existem. A relacdo entre as difusoras, as
casas de show, o bar, as equipes culinarias, os DJs e também o publico nos traz duas
constatacfes que se tornam importantes para esta dissertacdo: a) a comunidade
“latina”, em sua maioria, € interligada e pode ser vista como colaborativa, assim como
0 “guarda-chuva da latinidade” (PEREIRA, 2015), que abriga esses diversos povos,
vistos por muitos como sendo apenas um; e b) nas casas noturnas, bares e eventos
do circuito presente na zona oeste da cidade, uma parte do publico formado por
brasileiros €, em muitas vezes, o mesmo. Rostos conhecidos de brasileiros e “latinos”
sdo comuns, ndo apenas nas diversas festas e shows, mas também como
participantes das redes sociais.

Mais uma vez consideramos a importancia dos atores humanos e nao
humanos na comunicagédo e interagdo dentro do circuito “latino”. Perceber os
aspectos sociais dessa interacdo entre os organizadores e a participacdo dos
brasileiros nas redes online nos mostra uma rede virtual (Fig. 17) de sociabilidades
gue promove o circuito cultural “latino” e nos da acesso tanto aos organizadores
como ao publico, que inclui brasileiros. Conhecer as possibilidades de
comunicagao presentes no circuito nos auxiliou a estabelecer os parametros
seguidos para a escolha da regido que foi etnografada.

Outro ponto que nos interessa é perceber como as identidades visuais
presentes nesse circuito podem ser um atrativo que leva ao consumo cultural da
“latinidade”. Através da rede online podemos observar essas identidades presentes
em cartazes, anuncios e simbolos. A interacdo através da web nos mostra que os
“latinos” dividem ndo somente a convivéncia no circuito cultural, mas também
diversas caracteristicas na utilizagdo dos meios de comunicacdo, nas dancas, nas
festas, nos discursos. A relagdo entre o modo de ver dos brasileiros e as culturas
“latinas” colabora para a ideia de uma identidade muitas vezes vista como unica.

Podemos entdo considerar a formacédo de uma identidade visual “latina”, em que o0s
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simbolos desses povos se unem e sédo colocados como uma representacao Unica,
designada como “latina”, embora mesmo visualmente possamos perceber que

representa diversas culturas.

Figura 17 - Rede online do circuito cultural "latino" observado

Rede online do circuito cultural "latino" observada

Difusoras culturais Casas tematicas
Bar Conexion Caribe
Festas
El Guia Latino Havana 6463
Locais de eventos
La Feira Latina Cuba vem até vocé
Centro Cultural Rio Verde
Projeto ecos latinos Mi Sabor Latino Serralherla
. o Puxadinho
A is e Folcl B
presentacdes culturais e Folcloricas artanga e Cia Memorial da América Latina
Outras bandas e artistas Outras bandas e artistas e
Aula de Salsa
Vila Latina
Soy Latino Mi Sabor Latino
Projeto ecos latinos Dds
DJs Bartanga e Cia
Apresentagdes culturais e Folcloricas Outras bandas e artistas
Outras bandas e artistas Aula de Salsa
Aula de Salsa
Outras divulgagioes
El Guia Latino Havana 6463
Coletivo de bandas latino-americanas Coletivo de bandas latino-americanas
Outros eventos Outros eventos
Bar Conexidn Caribe

Fonte: Elaborado pela autora

2.2 Simbolos “latinos” e o imaginério: cores, formas, tipografias de uma

identidade visual

Em um mundo de visualidades, as representacdes simbolicas presentes em

cada cultura tornam-se um modo de contato e celebracdo das mesmas. A grande
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valorizacdo da imagem esta fortemente presente nas midias digitais, e a visibilidade
gue essas midias trazem torna 0 acesso a imagem mais comum através delas. A
maneira como as culturas sao vistas, os impactos visuais causados pelas cores ou
icones que as representam sdo comumente utilizados em materiais visuais. Essa
visualidade das culturas pode ser determinante no modo como se criam imaginarios
a seu respeito.

Com o advento da tecnologia e a 0 acesso as midias digitais, a maior parte da
comunicacao, que antes era feita apenas através de impressos, passou a ser feita
também de forma virtual. A atual realidade de comunicacéo virtual possibilita uma
maior facilidade na divulgacéo dos eventos do circuito cultural “latino”, ainda que esse
nao se utilize de todos os aspectos das redes de comunicacgao virtual para alcancar a
seu publico e assim ter maior interagdo com ele.

A nocédo de identidade visual diz respeito a uma representacédo simbdlica de
algo, seja uma empresa, uma pessoa, uma ideia etc. Representar visualmente alguma
coisa nem sempre é uma tarefa simples, visto que essa representagcdo ou essa
imagem tem a capacidade de criar um imaginario sobre aquele que é representado.
As producdes visuais que remetem a representacdes simbdlicas das culturas “latinas”
— que ja existem muito antes dos adventos da tecnologia e grande acesso as midias
digitais — sdo capazes de demonstrar, através das imagens, fragmentos delas, criando
assim uma espécie de colcha de retalhos chamada “latinidade”. Esses retalhos
representam, sim, verdades sobre a historia e cultura desses povos, mas, por vezes, se
encontram costurados a uma outra cultura. Deste modo vemos cores, formas,
nomenclaturas e icones que sdo compartilhados entre elas.

Outa questao considerada € que as representacdes culturais também sdo uma
apropriacao feita por esses “latinos” que vivem aqui e que podem revelar a consciéncia
de si, de sua cultura, servindo como modo de estabelecer sua identidade. Os relatos
histéricos e culturais desses paises influenciam no modo como se representam na
cidade de Sao Paulo, a relacdo entre os diversos aspectos de suas identidades
culturais e visuais muitas vezes esta ligada as suas tradicdes. Nesse caso podemos
considerar a ideia de tradicdo seletiva trazida por Williams (1979), em que 0s
elementos das diversas culturas presentes nessa “latinidade” se alternam entre
dominante, emergente e residual, trazendo para si 0s aspectos dos passados
notaveis de cada uma delas como sendo parte de suas tradi¢cdes, criando uma ideia

de identidade “latina”.
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Essa representacdo da presenca “latina” na capital paulista nos remete
novamente a questdo da interculturalidade (GARCIA-CANCLINI,1996), em que as
culturas se misturam — se conectam em um misto de negociacdes e conflitos — e
apontam para uma maneira de se enxergar essa ideia que, por vezes, a faz parecer
uma unica cultura “latina”, embora hibrida. Essa ideia de uma identidade visual “latina”
por vezes constitui-se como a no¢ao de um grupo ou um sujeito que seja “latino”.

Vemos, através das constatacbes de Edgar Morin, que desde o homem de
neandertal, que constréi as primeiras sepulturas, ha indicativos da relagdo entre a
imaginacéo e a imagem. A nocdo da morte marca 0 momento em que o imaginario e
0 mitico passam a fazer parte da realidade do homem, em que o pensamento objetivo

passa a dialogar com o pensamento subjetivo. Para Pereira:

A partir dai, imaginario e mito passam a ser produtos e produtores do destino
humano. Nesta protecdo contra a consciéncia e a inexorabilidade da morte —
gue os rituais funerarios, o mito e a magia sublinham — est4 presente a
interacdo entre uma consciéncia objetiva (reconhecer a mortalidade) e uma
consciéncia subjetiva (afirmando a imortalidade ou a transmortalidade),
constituindo a base do homem de maneira inseparavel e integrada. Neste
sentido surge, para Morin, a “brecha antropolégica” a coexisténcia desta
dupla consciéncia, variando mais para um lado ou outro dependendo da
cultura e da sociedade (PEREIRA, 2004, p. 167).

A comunicacgdo através das imagens se estabelece em uma logica entre o
pensamento objetivo, técnico, lIégico e empirico e o pensamento subjetivo, fantastico,

mitico e magico. Para Morin (2000):

A zona de incerteza entre o cérebro e o ambiente também é a zona de
incerteza entre a subjetividade e a objetividade, entre o imaginario e o real, e
fica ainda mais aberta pela existéncia da brecha antropolégica da morte e
pela irrupcédo do imaginario na vida diurna (MORIN, 2000, p. 104).

A imagem tradicional, nos termos de Vilém Flusser (2002), € fundada nos
elementos da cultura e vem de uma realidade concreta, como produto da imaginacao.
Temos entdo a cultura como base que influencia todos os processos e nasce da
consciéncia da morte, abrindo espaco para a representacdo daquilo que é magico e
imaginado através das imagens. Ao pensarmos ha relacdo entre imagem e
imaginacéo, devemos considerar a ambiguidade entre a subjetividade e a objetividade
do imaginario humano, a no¢cdo de uma imagem que se liga ao imaginario, ou ao

mitico, nos mostra um modo de perceber essa ambiguidade nas representacdes
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imagéticas do circuito cultural “latino” em que a imagem é formada pela soma das
informacdes latentes e das informacdes atualizadas sobre essas culturas.

As imagens que representam a “latinidade” refletem e sao refletidas por esse
imaginario. A imagem em si € considera por Kamper (2012, p. 07) como a presenca
da auséncia. Para ele, imagem tem, “de acordo com o seu significado, pelo menos
trés funcdes: a de presenca magica, a de representacao artistica e a de simulacéo
técnica, entre as quais existem multiplas interseccdes e superposi¢cdes”. O autor diz

ainda:

Ambigua desde o comeco, “imagem” significa, entre outras coisas, presenga,
representacdo e simulacdo de uma coisa ausente. Se admitem diversas
combinacgdes histéricas com diversas pronuncias, a situagao oferece motivos
suficientes para distingdes mais precisas. “Presenca” é a dimensdo magica,
“representacdo” reune forcas da imitacdo, da capacidade de colocar as
imagens como imagens, o inteiro arsenal dos disfarces engenhosos e
“simulacao” € um assunto da ilusao, incluida a auto-ilusdo, que em contato
com as leis de mercado e da abstracdo da troca tem atualmente sua
conjectura favordvel. A cooperacdo e 0 contraste entre presenca,
representacdo e simulacdo “constituem” ao mesmo tempo o0 objeto e o
horizonte da reflexdo, onde o objeto ndo tem em si nada de objetivo e o
horizonte tem em si pouco de definido (KAMPER, 2012, p. 12).

Como ja visto, a ideia do imaginario no consumo pode estar diretamente ligada
a nogdo dos vinculos comunicacionais, tanto os vinculos culturais quanto os vinculos
hipnégenos (BAITELLO E SILVA, 2013). Estes vinculos por sua vez estdo ligados a
guestdo da imagem, e aimagem ao imaginario. A imagem que representa uma cultura
pode ser ao mesmo tempo fruto da realidade sobre ela e de imaginarios criados por
aqueles que a consomem.

Quando consideramos as culturas “latinas” e suas simbologias, vemos que sao
por vezes repletas de icones que pertencem a seu imaginario ou sua historia. As
imagens de Cuba ligadas a revolugéo e a uma estética vintage; as imagens que fazem
referéncia aos povos andinos com seus ponchos coloridos e seus instrumentos de
sopro; ou ainda as imagens sensuais das dancas caribenhas, da salsa, que nos fazem
lembrar de filmes como Dirty Dancing®? e sua estética hollywoodiana.

Se considerarmos as multiplas interacfes da imagem e sua representacao de

uma coisa ausente, podemos entender como essas sdo capazes de suprir um déficit

32 Dirty Dancing é um filme de 1987 dirigido por Emile Ardolino. O filme se passa no verdo de 1963 e conta
a histéria de uma jovem de 17 anos, Frances Houseman (Jennifer Grey), apelidada de "Baby", que
viaja com os pais e a irma para um resort em Catskills e conhece Johnny Castle, instrutor de danga por
guem se apaixona e com quem vive um relacionamento que vai além das aulas de danca.
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do imaginario de seu observador. A relacdo imagem/imaginario € repleta de vinculos
hipnégenos, na medida em que, nesse processo de consumo cultural, o publico tem
acesso as diversas representacfes imagéticas e simbodlicas de cada uma dessas
culturas. Visto que todas essas representacdes sdo um misto de realidade e
imaginacéo, percebe-se que os simbolos presentes nas pecas graficas do circuito
cultural “latino” alimentam o modo como essas culturas sao imaginadas. Entramos
entdo em um ciclo em que imagem e imaginagao se retroalimentam.

Para isso recorremos ao conceito de iconofagia trazido por Norval Baitello
Junior, no qual ao mesmo tempo em que consumimos as imagens, estas também nos
consomem. Fazemos entdo uma releitura desse termo para mostrar o processo ciclico
que ocorre com a formacgédo do imaginario “latino” através das imagens. Este nos da a
dimensédo do modo como o publico brasileiro € atraido por essas, visto que elas ja
pertencem a seu imaginario, e por outro lado esses migrantes mantém aspectos
culturais, alimentando assim esse imaginario. Para Baitello Junior (2000, p. 03), “o
mundo das imagens iconofagicas possui uma dimensao abismal. Por tras de uma
imagem havera sempre uma outra imagem que também remetera a outras imagens”.

O autor diz ainda:

As imagens visuais, as imagens auditivas, as imagens mentais e conceituais,
aquelas mesmas imagens que ajudaram a povoar o imaginario da criatividade
humana, que ajudaram o homem a construir a sua segunda natureza, sua
cultura, entraram em processo de proliferacdo exacerbada. Quanto mais elas
se oferecem como alimento, mais aumenta a avidez por imagens. Quanto mais
aumenta a avidez, menos seletiva e menos critica se tornam a sua recepcao e
a sua oferta. Quanto menos seletiva e menos critica sua recep¢éo, tanto menos
vinculos e relagdes, tanto menos fios e elos, tanto menos horizontes e
expectativas, tanto menos consideracdo por tudo que esta ao lado, tanto
menos ética, tanto menos histéria (BAITELLO JUNIOR, 2000, p. 06).

E como o exemplo anteriormente dado a respeito do sombrero. Podemos ver
essa questao explicita através das expressodes graficas contidas na comunicacao feita
através das midias digitais. Embora nem todas as apresentacdes artisticas sejam
folclorizantes (no caso desse circuito, a grande maioria ndo é), as representacoes
visuais por sua vez remetem aos simbolos desse imaginario historico, da tradicdo
inventada ou do estereGtipo para representar essas culturas “latinas”. Ora
separadamente, quando podemos ver cada cultura dentre essas representadas por
seus préprios simbolos, ora todas juntas, reforcando por vezes a ideia de uma Unica

cultura “latina”.
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2.2.1 A cultura “latina” representada em imagens

A representacdo imagética das culturas “latinas” foi analisada com base no
desenho da rede de comunicacgao investigada anteriormente. Foram analisados nas
imagens 0s aspectos culturais representativos de uma certa “latinidade” presente nas
publicacdes feitas para a divulgacdo de eventos na internet. Além disso analisamos
também alguns dos elementos na formacéo dessa suposta identidade visual “latina”,
presentes nos trés principais focos observados: o El Guia Latino, a Havana 6463 e o
Bar Conexion Caribe. Nao queremos aqui fazer, de nenhuma forma, uma analise
técnica que possa dizer se as identidades visuais sdo esteticamente boas ou nao,
NOsso objetivo € analisar as representagfes culturais contidas nas pecas gréficas.

O El Guia Latino (Fig. 18) €, de todos, o logotipo com design mais simples,
contendo poucos elementos, uma paleta de apenas trés cores e tipografia sem serifa.
Embora a produtora tenha em seu discurso a celebracdo das diversas culturas
“latinas” presentes em Sao Paulo — e assim o cumpre em seu site e suas redes sociais
online —, sua identidade remete ao pais de origem de seu idealizador, com as cores
da bandeira do Peru (Fig. 19). O vermelho e o branco sdo parte da simbologia

presente na identidade deste pais.

Figura 18 - Logotipo El Guia Latino Figura 19 - Bandeira do Peru

guia latino

Fonte: Site El Guia Latino® Fonte: Imagens Google3*

Ja a difusora Havana 6463 — que como o préprio nome sugere diz respeito a
cultura cubana — traz em seu logotipo (Fig. 20) a representacdo da bandeira de Cuba

(Fig. 21) em suas cores, com uma tipografia serifada que transmite caracteristicas de

33 Disponivel em http://www.elguialatino.com.br/. Acesso em outubro. 2015.
34 Disponivel em https://pt.wikipedia.org/wiki/Bandeira_do_Peru. Acesso em outubro. 2015.
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algo tradicional, classico, com tom de autoridade, com caracteristicas graficas que

remetem ao vintage.

Figura 20 - Logotipo Havana 6463 Figura 21 - Bandeira de Cuba

HAVANA

6463

Fonte: Site Havana 6463 % Fonte: Imagens Google 3¢

O Bar Conexion Caribe (Fig. 22) € o que dentre todos tem a identidade visual
composta por mais elementos e cores fortes, em um misto de referéncias que
remetem tanto a Cuba como a Colémbia. Além disso podemos ver icones que
remetem ao imaginario caribenho, como um sol e um dancarino, ambos portando
maracas, além de flores e passaros tropicais, que assim se misturam a mulheres e

referéncias musicais em imagens bem contemporéaneas, ligadas ao Pop Latino.

Figura 22 - Logotipo Bar Conexién Caribe
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Fonte: Site Bar Conexion Caribe®’

Vemos nestas pecas graficas a importancia da cor enquanto representacao de
uma manifestacao cultural. Podemos entdo considerar a cor como uma linguagem,

um cadigo visual que serve como simbolo de uma cultura. O modo como uma pessoa

35 Disponivel em http://www.havana6463.com.br/. Acesso em outubro. 2015.

36 Disponivel em https://wikioso.org/bandeira-de-cuba-imagem-download-em-alta-qualidade/. Acesso em
outubro. 2015.

37 Disponivel em http://www.barconexioncaribe.com.br/. Acesso em outubro. 2015.
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responde as cores é importante na composi¢cao das pecas que comunicam a cultura
“latina”. A cor pode representar tradicdes, religides, ter relevancia dependendo sua
geografia, clima etc. (COLLARO, 2008). E assim podemos considerar que 0s aspectos
culturais tém total importancia quando tratamos da representacdo de uma identidade
através da cor. Associamos a “latinidade” que estudamos as cores como elementos

presentes na identificacdo das muitas culturas abrangidas. Para Luciano Guimaraes:

A apresentacdo, a transmissdo e o armazenamento da informacéo
“cor” (como texto Cultural) sdo regidos por cddigos culturais que
interferem e sofrem interferéncia dos outros dois tipos de cédigos da
comunicacdo humana (os de linguagem e os biofisicos) (LUCIANO
GUIMARAES, 2000, p. 04).

Porém, a cor que representa essas culturas somente sera atribuida a elas se
houver no receptor repertério suficiente para identificar a relacado cor/cultura. Logo
podemos perceber que, caso o publico brasileiro ndo tenha conhecimento o suficiente
sobre cada uma das culturas, a associacao a estas ndo se dara de forma eficiente.

Os simbolos e cores dessas culturas servem como um caminho de investigacao
para que se perceba o porqué de as representacfes dessas culturas, por vezes,
estarem entrelacadas ou misturadas quando aplicadas a visualidade e a comunicacao
dos eventos. Nao que isso, por si sO, expligue completamente a complexa relacédo que
h& entre o imaginario de uma cultura e suas representacdes — e no caso da
“latinidade”, a hibrida¢do que ha na ideia que se faz do ser “latino” —, porém essa pode

ser uma das pistas que ajudam a compreender melhor essa perspectiva sobre o Outro.

2.2.2 Eventos, shows e bandas: um comparativo entre as visualidades “latinas”

paulistanas e um imaginario comum a muitos

Para iniciar a demonstracdo das analises feitas, mostramos as pecas graficas
dos eventos realizados no circuito cultural “latino” que foram etnografados: a festa
Cuba Vem Até Vocé e a festa Vila Latina, organizadas pela difusora Havana 6463; 0s
eventos La Feria Latina e Soy Latino, promovidos pelo ElI Guia Latino; as noites
tematicas do Bar Conexion Caribe; e por fim shows com bandas e DJs “latinos”.

O evento Cuba Vem Até Vocé (Fig. 23, 24, 25) mostra em seu cartaz uma Cuba
antiga, com ares vintage, e as cores que remetem a bandeira da ilha aparecem no

nome do evento. As visualidades ligadas a Cuba comumente remetem ao periodo da
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revolugdo. Com sua arquitetura e seus carros antigos, as imagens criam uma
indistincéo entre passado e presente, da qual os eventos normalmente se utilizam. De
forma técnica ha sempre boa qualidade nas fotografias. As pecas graficas fazem

pouca referéncia a musica, embora essa seja a principal atragdo dos eventos.

Figura 23 - Peca gréafica Cuba vem até vocé 1 Figura 24 - Peca grafica Cuba vem até vocé 2

CUBAVEMATEVOCE (

um dia completo de imersdio na cultura cubana

Sidbado, 31 de Maio 15Hrs
NIEOTOR Bl Cete'sTO 2014 - 17:00 HRS

Fonte: Site Havana 646338 Fonte: Site Havana 64633°

Figura 25 - Peca grafica Cuba Vem Até Vocé 3

Fonte: Site Havana 6463 40

38 Disponivel em https://www.facebook.com/Havana6463/photos/pb.149280678416116.-
2207520000.1455487104./800372236640287/?type=3&theater. Acesso em outubro. 2015.

39 Disponivel em https://www.facebook.com/Havana6463/photos/pb.149280678416116.-
2207520000.1455487102./829220607088783/?type=3&theater. Acesso em outubro. 2015.

40 Disponivel em https://www.facebook.com/Havana6463/photos/pbh.149280678416116.-
2207520000.1455487059./1072376912773150/?type=3&theater/. Acesso em outubro. 2015.
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O evento Vila Latina (Fig. 26 e 27) apresenta ilustracdes com simbolos que
remetem aquilo que chamamos de “latinidade”: muitas cores, pessoas caracterizadas
dancando, muasicos com seus instrumentos, casas antigas, clima de festa etc. As
visualidades “latinas” sdo recorrentemente ligadas a certa “época de ouro” de suas
muitas culturas, momentos de festas, ou séo referéncias as tradicbes mais antigas,
visto que seus imaginarios também o sao.

Temos dois cartazes para esse evento: 0 primeiro com cores mais escuras e
um aspecto mais envolvente, como algo feito para a noite, e 0 segundo com cores
mais vivas e alegres, apresentado durante os jogos da Copa do Mundo de 2014,
realizada no Brasil, no bairro da Vila Madalena, em S&o Paulo, onde se encontra a
casa em que foram realizadas as trés edi¢cdes do evento e se tornou reduto de

torcedores de diversos paises, inclusive da América Latina.

Figura 26 - Peca grafica do evento Vila Latina 1 Figura 27 - Pecga grafica do evento Vila Latina 2

06/04 - 144 As 23H DOMINGO - 06/07 - 15H As 23H

Msica A0 vivo - DANCA - FILMES - CULINARIA - EXPOSICAO DE ARTES Masica A0 vivo - DaNGA - FiLMES - CULINARIA - ExPOSICAO DE ARTES

Rua Betmro Braca, TI9 - ViLa MADALENA - SP - (T1 3458-5321) Rua Betmro Braca, TI9 - ViLa Mapaena - SP - (11 3459-5321)

Realiz: Apoio: Realizagdio: Apoio:

el guia latino Ul e (o) &l guia latino

Fonte: Site Havana 64634t Fonte: Site Havana 646342

41 Disponivel em https://www.facebook.com/Havana6463/photos/pb.149280678416116.-
2207520000.1455487140./771308636213314/?type=3&theater. Acesso em outubro. 2015.

42 Disponivel https://iwww.facebook.com/Havana6463/photos/pb.149280678416116.-
2207520000.1455487102./821990621145115/?type=3&theater. Acesso em outubro. 2015.
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O evento La Feria Latina foi realizado no Largo da Batata, no bairro de
Pinheiros. No cartaz (Fig. 28), podemos ver muitas cores em um prato, visto que o
foco do evento € a gastronomia. Como sempre o colorido esta presente para fazer
mencao a “latinidade”, ja que a ideia que relaciona o “latino” ao colorido faz parte do
imaginario dessas culturas. A presenca de diversas cores nas pecas graficas do
circuito esta diretamente ligada ao modo como nés brasileiros enxergarmos a América

Hispéanica: colorida, melodramatica, exagerada etc.

Figura 28 - Peca gréafica do evento La Feria Latina

La feria Latina
SAO PAULO 2015

Gastronomia Dj’s Artesanato

ACACA A . L I L}
YRR Ly
(T XXX

TR ARy
e AR e
R AR X
'.q.i.‘."‘

Largo da Batata, A
Linha Amarela do Metrd ia Li da

ENTRADA LIVRE

Mais info f laferialatinasp

realizagio (S} guia lafino poolo iy W

Fonte: Site El Guia Latino*?

O festival Soy Latino (Fig. 29) segue os mesmos padrdes graficos do evento
anterior: colorido, exagerado em sua mistura de cores — a forma como nds brasileiros

vemos a América Hispéanica. Porém, como seu foco esta na celebracdo da cultura

43 Disponivel em https://www.facebook.com/elguialatino.com.br/photos/pb.208241829308269.-
2207520000.1455487401./686483958150718/?type=3&theater. Acesso em outubro. 2015.
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“latina”, ndo ha um icone especifico, dessa forma um logotipo préprio foi criado, ainda

com as muitas cores do imaginario “latino”.

Figura 29 - Peca gréfica do evento Soy Latino 2015

3°FESTIVAL CULTURAL E GASTRONOMICO
LATINO AMERICANO DE SAO PAULO

SOY
LATINO

Gastronomia, Banda de Salsa, Samba Rock, Dj's
Aula de danca, Artesanato, Mariz S @ muito mais

Sab.17 de Out. 2015/ 12hrs até 21hrs.
Memorial de América Latina
Av. Auro Soares de Moura Andrade, 6 - Barra Funda Sao Paulo,
Metrd Barra funda
Entrada Livre

Maisinfo f FestivalSoylatine

e Ogloiioo ) oo g8, B AT

= SV,

Fonte: Site El Guia Latino*

O Bar Conexion Caribe tem quatro cartazes (Fig. 30, 31, 32 e 33) para seus
eventos que ocorrem aos sabados. Todos tém um design menos elaborado e igual a
seu logotipo: poluido, com cores fortes e tipografia grande. O logotipo ndo aparece
em nenhum dos cartazes por completo, porém ha elementos como o sol ou as
bandeiras que remetem a eles. H4 sempre a presenca das imagens das bandeiras de
Cuba e da Colémbia.

44 Disponivel em https://www.facebook.com/elguialatino.com.br/photos/pb.208241829308269.-
2207520000.1455487382./742761635856283/?type=3&theater. Acesso em outubro. 2015.



Figura 30 - Pecga grafica Bar Conexion Caribe 1

NO PRIMEIRO SABADO DO I"l'l

0 MELHOR DA MUSICA DE
E=CUBA E PORTO RICO!! =

“SON UN PAJARO LAS DOS ALAS!”

A MELHOR MUSICA DE s
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TIMBA - SALSA - MERENGUE
REGGAETON 24 A

BAR CONEXION CARIBE
RUA BELMIRO BRAGA, 200 - VL MADALENA - 5P
INF: 3813-5229 (APOS AS 14:00)
www.barconexioncaribe.com.br

Fonte: Site Bar Conexion Caribe*®

Figura 32 - Peca grafica Bar Conexion Caribe 3

“l
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~77  COM MUITA SALSA, MERENGUE, %
: REGGAETON E CUMBIA. i
4%’ PARA COMEMORAR SUAS LUTAS
E SUAS CONQUISTAS!

IMIGRANTES: ENTRADA VIP

ACOMPANHANTE DO IMIGRANTE: R$ 10,00
ESTUDANTE DE FACULDADE: ENTRADA R$ 10,00

LY
In

i

WIBINE

@ BAR CONEXION CARIBE: RUA BELMIRO BRAGA, 20
F INF: 3813-5229 (APOS AS 14:00)
L] e,

wrww. barconexioncaribe.com.br

Fonte: Site Bar Conexion Caribe*’
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Figura 31 - Peca grafica Bar Conexion Caribe 2

SABADOS FELIZES!!

OM O MELHO
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BAR CONEXIGN CARIBE: RUA BELMIRO BRAGA, 200 - VL MADALENA - SP
INFO: 3813-5229 (APOS 14:00})

WWW.BARCONEXIONCARIBE.COM.BR

Fonte: Site Bar Conexion Caribe*®

Figura 33 - Peca grafica Bar Conexion Caribe 4

staazo 5o GRANDE RUMBA

CUBANA COLOMBIANA

E DJ ESTEBAN! -

COM SUA TIMBA CHOQUE

S COM REGGAETON!! g
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BAR CONEXION CARIBE: RUA BELMIRO BRAGA, 200 - VL MADALENA - SP
TEL: (11} 3813-5229 -WWW.BARCONEXIONCARIBE.COM.ER

Fonte: Site Bar Conexion Caribe*®

Outros eventos que ocorrem no circuito, dentro e fora da area que escolhemos

como recorte, também apresentam caracteristicas visuais que remetem ao imaginario
da “latinidade” presente na cidade de S&o Paulo. Podemos em muitos impressos ver
as cores (ou o “colorido”), belas mulheres exuberantes, instrumentos, referéncias a
musica e a danca e flores tropicais. Isto nos casos em que a vertente “latina” esta
atrelada as culturas caribenhas, pois no caso de uma vertente andina, sempre vemos
mulheres comportadas, Ihamas, ponchos coloridos, montanhas e instrumentos de

sopro como referéncia.

45 Disponivel em http://www.barconexioncaribe.com.br/#!'eventos/cee5. Acesso em outubro. 2015.
46 Disponivel em http://www.barconexioncaribe.com.br/#!eventos/cee5. Acesso em outubro. 2015.
47 Disponivel em http://www.barconexioncaribe.com.br/#!leventos/cee5. Acesso em outubro. 2015.
48 Disponivel em http://www.barconexioncaribe.com.br/#!leventos/cee5. Acesso em outubro. 2015.



Figura 34 - Apresentacdo da banda Batanga e Cia. e Xénia Franca, em 10 de outubro de 2014

#fuba. Xenia, baiana de nascimento, tinha
s em comum. Trouxe na bagagem de
ma ponte entre as duas culturas.

! ' . \__
Batanga & Cia + Xénia Franca (em) Canta Cuba ] 0
2 ‘

de outubro

Fonte: Site Planeta América Latina*®
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Figura 35 - Apresentacéo da banda Batanga e Cia. e Xénia Franga, em 27 de novembro de 2015, no

Jazz nos Fundos, com divulgacéo da hashtag #Batanga2016, em Pinheiros

Fonte: Pagina Batanga e Cia. no Facebook®

49 Disponivel em http://www.planetaamericalatina.com.br/artigo/batanga-cia-xenia-franca-em-canta-
cuba-neste-10-10. Acesso em outubro. 2015.

%0 Disponivel em https://www.facebook.com/874195582601823/photos/pb.874195582601823.-
2207520000.1455487492./1025639187457461/?type=3&theater. Acesso em outubro. 2015.
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Algumas dessas artes que divulgam o evento, além de estarem presentes na
internet, sdo impressos e muitas vezes colados no proprio local em que as
apresentacdes acontecem. Como no caso do evento Se Me Van Los Pies, realizado
no Puxadinho da Praca, na Vila Madalena (Fig. 36).

Figura 36 - Apresentacdo da banda Batanga e Cia. e discotecagem da DJ peruana Cecilia Yzarra,

realizada em 5 de setembro de 2015, no Puxadinho da Praca, na Vila Madalena

SABADO
s 5.SE[EMBRO

PERU.  PLIXHDINHO

ABERTURA DA CASA 23H
SHOW TH RUA BELMIRD En:'ar A 216
R$ 20 ANTECIPADD WILA MADALEN

R$ 25 NA PORTA

Fonte: Pagina Batanga e Cia. no Facebook®!

O vintage ou o0 “antigo” sempre estdo presentes nas pecas graficas; as misturas
entre as diversas formas de expressar a cultura aparecem em alguns cartazes;
referéncias ao cinema, as artes plasticas, ao teatro, a culinaria sdo encontradas nas
publicacbes. A apresentacdo de uma Ameérica Latina em sua “época de ouro”, dos
anos 1940 e 1950, esta no imaginario e € mostrada nas imagens de alguns eventos.
O antigo e o contemporaneo se misturam para criar uma visualidade “latina” que
chame a atencao. Isso no caso da difusora Havana 6463 e do quinteto Batanga &
Cia., que querem se diferenciar/distinguir exatamente por representar mais “fielmente”

este “passado de ouro” Cubano.

51 Disponivel em https://www.facebook.com/874195582601823/photos/pb.874195582601823.-
2207520000.1455487496./991841630837217/?type=3&theater. Acesso em outubro. 2015.



Figura 37 - Apresentacdo da banda chilena
Chico Trujillo, em 4 de novembro de 2015, na
festa Macumbia Extraordinaria, no Centro

Cultural Rio Verde, na Vila Madalena
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Fonte: Site Uia Diario®?
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Figura 38 - O projeto multilinguagens Cabaré
Varieté apresenta diversas atracdes no
Memorial da América Latina em 28/06/2014,

com filme surpresa do mexicano Cantiflas

VARIETE

ENTRADA, FRANCA

MESTRE DE CERIMONIA:

GONLALD CARABALLO

-

SURPRETA
Do
CANTIFLAS

NO CINECU/BE LATING AMERICANG DO MEMORIAL DA AMERIA LATINA

Fonte: Site Folha Noroeste®>3

Figura 39 - O projeto multilinguagens Cabaré Varieté se apresenta no Circo Paratodos,

com musica “latina”, em outubro de 2015

¥

MUSICA LATINR
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ERARIA = BRECH

Cines paralodss - Mol entrads para lodos. RE10
ALAVEDA NOTHMANN, 1053 [AD LADO 0O METRO MARECKAL DECO0RT) 3

Fonte: Pagina do Circo Paratodos no Facebook®

52 Disponivel em www.uiadiario.com.br/evento/macumbia/. Acesso em outubro. 2015.
53 Disponivel em http://www.folhanoroeste.com.br/noticia/detalhe/8053/cabare-variete-invade-vida-
noturna-da-barra-funda.html. Acesso em outubro. 2015.

54 Disponivel em

https:/iwww.facebook.com/photo.php?fbid=4736960917951&set=0.692246677466594&type=3&theater.

Acesso em outubro. 2015.
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Nesse circuito “latino” observamos que ha uma vertente musical afrolatina®®,
assim chamada por seus organizadores, que € dominante quando se trata de musica
e dangca. A musica e a danca afrolatinas, sejam elas caribenhas ou ndo, séo
representadas na maioria das artes gréaficas, mesmo quando os eventos contam com
apresentacoes ligadas as culturas andinas.

Em contrapartida, ha alguns eventos para celebrar essa vertente andina das
culturas “latinas™: as apresentacdes que contam com alguns estilos como folk urbano,
etno music e rock andino trazem em seus folderes, flyers, banners etc. as visualidades
do imaginario que representa o “latino” sul-americano, com caracteristicas dos povos
indigenas dessa regido. Podemos ver nas figuras 40 e 41 a representagdo dessa
identidade andina. Nota-se ainda que as artes graficas foram elaboradas para a mesma
pessoa/produtora/difusora, pois nelas ha elementos em comum, como a tipografia, as
cores e tons, o grid e a disposi¢cao das imagens, entre outros.

Figura 40 - Timpano Latino, evento realizado no Figura 41 - Noite Latina, evento realizado no bar
Memorial da América Latina, em 01/11/2014 Central das Artes, em 30/10/2014

7‘; FOLK URBAND | ETHD MUSIC | ROCK ANDINO
wind o line

CHINOY + QOWASI + ANGELD ESCOBAR
« FRANEISED, EL HOMBRE

MEMORIAL DA AMERICA LATINA| METRO BARRA FUNDA

Fonte: Site El Guia Latino®® Fonte: Site Central das Artes®’

5 No espaco desta dissertacdo, néo foi possivel um aprofundamento na reflexdo sobre o que, no campo
da musica, se denomina afrolatino. Optamos por centrarmo-nos na discusséo sobre o consumo cultural
de brasileiros, a etnografia e as representacdes visuais no que diz respeito ao circuito "latino" na cidade
de S&o Paulo. Entretanto, temos consciéncia de que hd um debate ja avangado sobre a questdo da
musica afrolatina e suas injung¢@es e disjungdes com a musica brasileira.

56 Disponivel em http://www.elguialatino.com.br/site/2014/10/sab-0111-timpano-latino-folketno-

musicrock-andino/. Acesso em outubro. 2015.

57 Disponivel em http://www.evento.br.com/eventos-arquivo/381517/noite-latina-na-central-das-artes.

Acesso em outubro. 2015.



87

Vemos que as muitas “latinidades” presentes nessa identidade visual por vezes
se misturam e em outras se separam. Todos 0s cartazes analisados sdo de eventos
realizados entre os anos de 2014 e 2015. Vemos que ha semelhanca em diversos
pontos e podemos separa-los em eventos de musica afrolatina, de musica andina e
eventos mistos. Alguns aspectos como a mistura de cores e a presenca da natureza
sdo comuns a alguns cartazes, o0 vintage e 0s instrumentos de sopro e percussao
fazem parte de outros, mas podemos identificar tanto as diferencas como as
semelhancgas nessas pegas.

Outra questéo a ser pensada, que colocamos aqui como um comparativo, € a
representacdo da “latinidade” fora do Brasil. Em outros paises podemos ver elementos
comuns ao mesmo imaginario brasileiro. Elementos que nos sédo corriqueiros quando

pensamos nessas culturas “latinas”, como as cores e uma tematica tropical/caribenha.

Figura 42 - Latin America, evento realizado em Figura 43 - Latin Party, evento realizado em
17 de outubro de 2015, no Aquarium View 07/02/2014, no The Main Bar, em Ballarat, na

Hotel, em Rodes, na Grécia Australia

P (ESTEN %

v
IERCD

AQUAFIUMY £ H¥L A  28Main Road Ballarat, 5333 77 22
Fonte: Pagina do Aquarium View Hotel no
Facebook®® Fonte: Pagina do The Main Bar no Facebook®®

58 Disponivel em https://www.facebook.com/110447019086678/photos/pb.110447019086678.-
2207520000.1455490786./718525571612150/?type=3&theater. Acesso em outubro. 2015.

59 Disponivel em https://www.facebook.com/166984363352566/photos/pb.166984363352566.-
2207520000.1455490846./680884178629246/?type=3&theater. Acesso em outubro. 2015.
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A forma de ilustrar as culturas “latinas” nos mostra como o ciclo iconofagico que
alimenta e é alimentado pela relacdo imagem/imaginacdo esta presente nas midias
sociais do circuito cultural “latino” de S&o Paulo. A necessidade de ver essas culturas
representadas de uma forma icOnica e muitas vezes caricata se faz presente nao
apenas em nosso pais, mas também em outros locais espalhados pelo mundo,
trazendo quase que um senso comum sobre esse imaginario do Outro. Claro que os
eventos em si nem sempre sao tao iconicos e cheios de simbologia quanto suas
imagens 0s mostram, muitas vezes sendo apenas musica e danca, porém essa forma
de comunicar tem se mostrado eficiente para atrair publico e seguidores, tanto
brasileiros como “latinos”, que por vezes, mesmo que de modo controverso, acabam
reconhecendo parte de suas identidades nessas imagens.

Podemos identificar, nas imagens presentes nas midias do circuito “latino”, que
h& muito do imaginario e da identidade da “latinidade” ligado as suas representacdes
visuais. Vemos, através dessas, mais uma vez a nocdo de Hall (2004), em que a
identidade n&o se separa da diferenca e estad ligada ao consumo cultural e a
mobilidade, que e (re) significam de diversas maneiras e se mostram em suas formas
de acesso. Ainda compreendemos melhor, através das imagens, a questdo que liga a
“latinidade” ao consumo do exadtico, que para Leitdo (2007) estabelece a diferenca
entre o Eu e o Outro, brasileiros e “latinos”, ndo como meros desconhecidos, mas na
conexao entre aquilo que conhecemos e aquilo que imaginamos. As formas como séo
apreciadas essas culturas estdo diretamente relacionas aos discursos daqueles
brasileiros que participam do circuito “latino” e se fazem presentes nas dinamicas
observadas nas festas. As informagdes colhidas nas etnografias nos daréo condigbes
de compreender melhor a participagdo dos brasileiros no circuito, a “latinidade” e seu

imaginario como praticas culturais ndo hegemonicas.
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3 OS BRASILEIROS NO CIRCUITO CULTURAL “LATINO” — UMA ETNOGRAFIA

Ao observarmos as redes de interacéo online utilizadas pelos organizadores
dos eventos que celebram as culturas “latinas” para interagir entre si e com seu
publico, percebemos que o imaginario sobre o Outro (APPADURAI, 2004) que existe
na concepcdo dos brasileiros sobre o que é ser “latino” tem se mostrado fator
importante na formacé&o do circuito cultural que estudamos. A presenca desse circuito
da “latinidade” na cidade de S&o Paulo tem caracteristicas proprias que, dentre outras
coisas, sao reveladas nas relacbes que ocorrem entre brasileiros e “latinos”. As
diferencas e semelhancas que podem ser vistas em suas logicas de consumo, nas
representacdes das culturas “latinas”, nas visualidades e em tantos outros aspectos
se refletem no circuito e proporcionam a cada localidade uma forma diferente de
consumo da alteridade.

Os espacos da “latinidade” que pertencem a esse circuito existente na cidade
de S&o Paulo estéo espalhados por diversas regides. Com diferengas e semelhancgas
entre eles, cartografamos esses espacos e os dividimos, para esta pesquisa, em trés
grandes eixos. O primeiro deles € o eixo central, que corresponde aos bairros
pertencentes ao centro da cidade de S&do Paulo; o segundo é o eixo sul, que esta
localizado na zona sul da capital paulista; e o terceiro, 0 eixo oeste, que aqui mais nos
interessa por ser o escolhido para a andlise, esta localizado na zona de mesmo nome.
Embora estejam de algum modo ligados um ao outro, os modos de celebracdo da
“latinidade” espalhados pela cidade sédo organizados de forma distinta, porém
preservando as caracteristicas de cada regiéo.

As localidades sao de suma importancia para compreender as préaticas de
consumo da “latinidade”. Assim como Heitor Frugoli Jr. (2000), em seu livro
Centralidades em Sao Paulo, tratamos aqui de um tripé de centralidades, em nosso
caso “centralidades da ‘latinidade’, que se localizam nesses trés eixos citados e se
relacionam a presenca de migrantes, a mobilizag&o estruturada dos atores do circuito
e as logicas de consumo de uma cultura ndo hegemonica entre os brasileiros.

As festas, shows, bares, eventos tematicos, feiras etc. pertencentes ao circuito
“latino” podem ser divididos da seguinte forma: no eixo central acontecem “baladas
semanais”, festivais, exposicoes, feiras e festas tipicas realizadas todos os anos, e
localizam-se casas como o La Salsa Discotek; no eixo sul se destacam bairros como

Vila Olimpia, Itaim Bibi e Moema, onde encontramos as casas Rey Castro Cuban Bar
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e Azucar Club Cubano, que oferecem ao consumidor noites “latinas” em sua maioria
inspiradas em Cuba, contando com a apresentacdo de musica ao vivo e DJs; em
locais como Bourbon Street Music Club podemos encontrar noites com tematicas
“latinas”, oferecidas em datas especificas em que h& apresentacdo de bandas e DJs;
€ No eixo oeste esta o principal epicentro desta pesquisa: os bairros Barra Funda,
Lapa, Pinheiros e Vila Madalena. Nestes, temos festas tematicas e também
estabelecimentos que pertencem ao circuito em locais como o Conexion Caribe e a
Casa Cardeal (que séo tematicos), ou ainda apresentacdes, festivais e feiras dos
quais trataremos mais a frente.

Com a musica e a danca escolhidas como as manifestacdes culturais que dao
0 recorte em nossas pesquisas, verificamos que essas mostram-se como a porta de
entrada para o interesse do publico brasileiro nas culturas “latinas”. A observacao
etnografica nos mostra as relacdes de troca, pertencimento, estranhamento e as
praticas de consumo no circuito, que, para além do imaginario da “latinidade” e mero
“exotismo”, mostra empiricamente como as relagdes interculturais acontecem entre os
fluxos globais e locais (PEREIRA, 2012).

Como ja visto, o consumo cultural no circuito “latino” pode estar ligado a certo
“exotismo” que ha na alteridade, mas também ressaltamos, nestas préaticas de
consumo, possibilidades de interagdes e conhecimento do Outro. Entre os brasileiros,
conseguimos diversos relatos e impressées que, através da etnografia ou das
entrevistas, nos levam a compreender melhor a dindmica entre eles e a “latinidade”.
Assim, neste capitulo traremos as impressdes, o0s relatos e as observacoes
apanhadas nas etnografias e entrevistas feitas no decorrer desta pesquisa.

Voltando as localidades, temos no eixo oeste 0 espac¢o da nossa etnografia: no
bairro da Lapa, participamos da festa Cuba Vem Até Vocé, no espaco Serralheria; em
Pinheiros, temos a Casa Cardeal, que fica na rua Cardeal Arcoverde, e 0 evento La
Feria Latina, realizado no largo da Batata; no bairro da Barra Funda, tivemos o Festival
Soy Latino, que aconteceu no Memorial da América Latina; e finalmente na Vila
Madalena, tivemos o Vila Latina, no Centro Cultural Rio Verde, além da apresentacao
da banda Batanga & Cia., no Puxadinho da Praca, e do famoso bar do circuito
Conexion Caribe.

Trabalhamos ao todo com 13 entrevistados, entre homens e mulheres,
divididos em trés grupos: o primeiro deles composto por cinco integrantes, todos

brasileiros que participam do circuito “latino” de modo mais geral e ndo apenas na
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localidade estudada; o segundo tem entrevistas feitas com quatro participantes ativos
do circuito; e o terceiro grupo conta com quatro entrevistados que participam do
projeto Casa da Cardeal, que contribuiu com um pouco da histéria do surgimento do

circuito “latino” no eixo oeste.

3.1 Onde encontro o Qutro: o circuito cultural “latino” na cidade de Sao Paulo

O circuito (HERSCHMANN, 2007) cultural “latino” na cidade de S&o Paulo —
que oferece mdusica, danca, gastronomia tipica, arte, literatura e muitos outros
aspectos dessas culturas “latinas” — presente no eixo oeste da capital paulistana nos
interessa principalmente pelo modo como, através das observagdes, percebemos que
ocorrem as interacbes entre brasileiros e “latinos”. Uma das regides da cidade
consideradas tradicionais, principalmente pelos bairros da Vila Madalena, Pinheiros e
Lapa — que séo as localidades em que o circuito mais se faz presente e que chamam
a atencéo pela relacédo de consumo que existe entre brasileiros e “latinos” —, 0 eixo
oeste € bastante conhecido, principalmente por sua grande opc¢éao de entretenimento
na noite paulistana, contando com diversos bares e casas noturnas, o que faz a regiao
ser vista como boémia, tornando-a importante para esta pesquisa.

O eixo da “latinidade” na capital paulista é bastante diversificado, embora
tenhamos escolhido um tripé das centralidades “latinas” e dele tenhamos nos
aprofundado em apenas um dos eixos, sabemos que em outras regides, tal como nas
periferias e partes mais extremas da cidade, também ha espaco para a presenca das
culturas “latinas” e que essas tém suas proprias caracteristicas. Nao queremos aqui
afirmar que ha um padrdo, ou uma unica forma de se celebrar, viver, praticar e
consumir essas culturas, até porque sabemos que as identidades séo construidas de
modo dindmico e multifacetado, adquirindo em cada localidade (Appadurai, 2004)
onde se apresentam seus aspectos proprios. A zona oeste de Sao Paulo é uma regiao
boémia da cidade, tendo a Vila Madalena como principal bairro (nesta pesquisa); seus
arredores tém 0s mesmos ares, assim podemos considerar que o circuito ocorre de
forma semelhante nessas localidades. Para tratar do eixo oeste, julgo necessario
trazer aqui de forma mais clara a importancia da Vila Madalena, e logo de seus
arredores, para compreender as caracteristicas do circuito “latino”.

Com algumas casas de arquitetura antiga, seus bares tradicionais e sua

historia, a Vila e seus arredores sao vistos como locais alternativos, intelectualizados,
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cosmopolitas, “um bairro sui generis, dentro da expanséo urbana para a zona oeste
da cidade, que segue atraindo, por seu carater e sua fama de lécus cultural e
alternativo, intensa vida boémia e cosmopolita” (PEREIRA E BORELLI, 2015, p. 284).
O status de alternativo inferido ao bairro tem influéncia direta no publico que

normalmente o frequenta. Para Pereira e Borelli:

A Vila Madalena foi inicialmente povoada por imigrantes portugueses e so
a partir dos anos 1950/1960 comecgou a ter maior conexdo com o resto da
cidade, atraindo um publico mais variado, devido a alguns fatores: um
primeiro seria a construgdo, na década de 1960 [...]. Um outro fator digno
de nota no que tange a moradia e a dindmica do bairro é que, durante a
Ditadura Militar, o CRUSP (Conjunto Residencial da Universidade de S&o
Paulo) foi fechado, desalojando inimeros estudantes que ali viviam. Um
lugar de destino de muitos desses universitarios foi a Vila Madalena, pela
sua proximidade geogréfica com a Cidade Universitaria e por ser um local
onde havia muitas casas com aluguéis baratos [...]. Por essa época, muitos
bares e botecos foram tomados por esses jovens [...]. Isso ajudou a edificar
a Vila como simbolo de local intelectualizado, reduto da esquerda
progressista, de liberalizacdo dos costumes e, mais a frente, como local
cosmopolita, artistico e alternativo (PEREIRA E BORELLI, 2015, p. 284).

Logo, o eixo oeste do circuito cultural “latino” tem um publico considerado
alternativo, cool, hipster, assim como seus bairros, 0 que faz com que esse circuito
esteja configurado de uma forma diferente dos outros eixos. Seu publico muitas vezes
oscila entre aqueles brasileiros que se aprofundaram no conhecimento de outras
culturas e aqueles que estdo ainda na superficie dessa interagdo. Ambos se fazem
presentes nos eventos estudados, porém aqueles que detém maior conhecimento das
culturas “latinas”, normalmente, sdo os que se fazem mais presentes.

A nocao de circuito que vemos nos textos de Michael Herschmann (2007, 2010,
2013) foi apropriada para ser utilizada nesta pesquisa porque define de melhor forma
como se ddo as relacdes entre os brasileiros e a “latinidade” nesse cenario da cidade
de Sao Paulo. Diferente do conceito de cena trazido por Will Straw — que é
normalmente utilizado para tratar as relacdes culturais urbanas ligadas as questbes
de espaco e territorio, gestuais, vestuario, linguajar e outros aspectos —, trazemos aqui
uma ideia relacionada a sociabilidade, a dindmica e a fluidez com que ocorrem as
relacbes de troca e consumo da “latinidade” e o modo como tém permanecido de
forma estavel e constante, mesmo quando suas centralidades sao fluidas (PEREIRA
E SANTIAGO, 2014).

Outra questdo que vemos é a ideia de um conceito de cena ligado a certo

cosmopolitismo, que nos remete ao mundo angléfono (TROTTA, 2013), o que néo &
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0 caso, pois trataremos aqui da cultura chamada “latina”. No circuito cultural “latino”,
as relacdes de troca colocam aqgueles que consomem, incluindo os brasileiros, como
atores sociais, 0 que prevé certo protagonismo nos processos estabelecidos por
esses. Segundo Herschmann, podemos entender circuitos da seguinte forma:

[...] no caso dos circuitos, as aliancas e afetos sdo igualmente importantes,
mas estes seriam menos fluidos que as cenas [...]. Existiriam nos circuitos
culturais niveis de institucionalidade e monetarizacdo dos objetivos tracados,
isto é, a dinAmica deles seria de certa forma hibrida: muitas vezes
encontrariamos circuitos com graus expressivos de formalismo [...], contudo
ainda assim é possivel se identificar um razoavel protagonismo dos atores
sociais nas iniciativas dindmicas e processos engendrados nos circuitos [...]
(HERSCHMANN, 2010, p. 40-41).

E ainda podemos contar de igual modo com a importancia da escolha do termo

citando Magnani, que atribui sua escolha a sua abrangéncia. Para o antropologo:

A escolha de circuito, dentre as outras categorias da familia, deve-se a
particularidade de ser a mais abrangente delas, pois, ao mesmo tempo que
possibilita identificar e construir totalidades analiticas mais consistentes e
coerentes com 0s objetos de andlise, permite também extrapolar o espaco
fisico, mesmo na metropole, proporcionando recortes ndo restritos a seu
territério (MAGNANI, 2005, p. 177-178).

No caso do circuito cultural “latino”, podemos perceber a importancia da
participacdo do publico formado tanto por brasileiros quanto imigrantes hispanicos
para sua existéncia. A no¢ao de circuito salienta que nao se separam 0s protagonistas
dos expectadores, mas todos séo participantes, ou seja, 0s atores sociais que atuam
apenas no consumo tém protagonismo nas suas dinamicas. Assim vemos nos
circuitos uma dinamica hibrida em que o protagonismo dos atores sociais em suas
atividades é permeado por certo nivel de formalismo (HERSCHMANN, 2010), com
maior regularidade, planejamento e organizacdo. Logo, esses brasileiros participam,
nao apenas como apreciadores, mas também nos modos de producdo, organizacao
e distribuicio relacionados a essas culturas e seu envolvimento nesses processos
(HERSCHMANN, 2013).

Embora a relacdo de interagcdo com outras culturas seja uma realidade, nao
podemos descartar a hipétese de que esse aspecto alternativo, que se relaciona ao
“exotico”, possa se dar pela diferenga que ha entre brasileiros e “latinos”. Mesmo que
possamos perceber o quao diferente esse Outro é — 0 que por si so ja poderia ser

suficiente para torna-lo exatico na visao de seus consumidores —, devemos considerar
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0 modo como a construcdo de uma identidade cultural “latina” na capital paulista nos
mostra que entre a brasilidade e a “latinidade” existem caracteristicas que nos
separam e nos unem. Aspectos de diversas culturas podem ser vistos naqueles que
chamamos de “latinos”, um hibridismo entre aspectos europeus, africanos, nativo-

americanos etc., assim como vemos no Brasil. Para Hall, esse hibridismo:

O conceito fechado de diaspora se apoia sobre uma concepcéo binaria de
diferenga. Esta fundado sobre a construgdo de uma fronteira de excluséo e
depende da construcdo de um 'outro’ e de uma oposicao rigida entre o de
dentro e o de fora. Porém as configuragbes sincretizadas da identidade
cultural requerem a nocao derridiana de différance, uma diferenga que nao
funciona através dos binarismos, fronteiras veladas que separam finalmente,
mas sdo também places de passage (lugares de passagem) e significados
gue sdo posicionais e relacionais, sempre em deslize ao longo de um
espectro sem comeco nem fim (HALL, 2008, p. 32).

Mesmo assim, ainda percebemos que ha entre os brasileiros uma certa
concepcao do “exdtico” quando se trata do “latino”, trazendo assim um misto entre
reconhecimento e estranhamento. A presenca dos grupos migrantes em cada uma
das regides traz diferencas nos aspectos culturais apresentados em cada localidade
do circuito. Para o local escolhido percebe-se uma presenca forte, na musica e na
danca, da cultura cubana. Sabemos que diversos aspectos de outras culturas
aparecem nesse circuito e, ainda, se misturam aos aspectos da cultura cubana.

Podemos entéo dizer que, com respeito a danca e a musica como formas de
expressao de uma cultura, existe uma hegemonia cubana dentre as outras culturas
“latinas” presentes no eixo oeste do circuito cultural analisado (PEREIRA, 2015). Claro
gue se o foco fosse a culinaria, por exemplo, as cozinhas peruana e mexicana teriam
maior destaque na regiao, assim como se deslocarmos o olhar e a escuta para o eixo
do centro da cidade veremos maior incidéncia de géneros musicais bolivianos,
colombianos e peruanos (cumbia, reggaeton etc.).

Assim a cultura cubana pode ser considerada, nos termos de Williams (1979),
uma cultura dominante neste eixo da “latinidade” em S&o Paulo. As préticas culturais
dominantes nesse circuito ndo podem ser consideradas um conjunto estagnado de
acOes que ocorrem dentro dele, jA que os participantes dele ndo o sdo. Para
compreender melhor esta questao, vemos em Williams (1979) as definicées de cada
uma dessas particularidades. Por dominantes temos aqueles aspectos que sao
reconhecidos pelos individuos como praticas estabelecidas de certa cultura. As

caracteristicas residuais sdo aquelas que fizeram parte de um modelo fixado
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anteriormente, no passado, e que por vezes permeia ou se contrapde aquele que é
dominante. “O residual, por definicdo, foi efetivamente formado no passado, mas
ainda esta vivo no processo cultural, ndo s6 como elemento do passado, mas como
elemento efetivo do presente” (WILLIAMS 1979, p. 125). J& os aspectos emergentes
referem-se ao surgimento de algo novo, “areas da experiéncia, aspiracao e realizacao
humanas que a cultura dominante negligencia, subvaloriza, opde, reprime ou nem
mesmo pode reconhecer” (WILLIAMS, 1979, p. 127).

O circuito “latino” se torna um misto entre os aspectos dominantes (WILLIAMS,
1979) dentre essas culturas “latinas”, os emergentes que trazem as novas formas
dessas culturas e alguns aspectos residuais. Os aspectos culturais emergentes
presentes no circuito “latino” podem ser vistos como as novas praticas culturais que
surgem, 0s novos valores agregados, as novas experiéncias culturais que estéo
continuamente eclodindo; ha normalmente um esforco para que essas sejam
integradas imediatamente, logo sdo uma parte, mesmo ndao muito bem definida, das
praticas contemporéaneas dessas culturas, como a timba (ritmo cubano nascido nos
anos 80, que hoje vem integrando o cenario do circuito “latino” paulistano, embora de
forma modesta).

Ja as praticas culturais residuais estdo, de certa forma, mais distantes das
dominantes, porém ndo ha como exclui-las, j& que podemos vé-las presentes nas
praticas mais constantes. Essas caracteristicas residuais normalmente sdo ligadas a
um “passado de ouro” das culturas em questdo, como a presenca da estética do
cinema mexicano, da cultura de cabaré, dos anos de ouro do bolero (décadas de
1940), que por vezes aparecem como fator nas visualidades, mas que néo pertencem
realmente a estética existente nas festas aqui apreciadas. Diz Williams:

Por “residual” quero dizer que algumas experiéncias, significados e valores
gue ndo podem ser verificados ou nao podem ser expressos nos termos da
cultura dominante séo, todavia, vividos e praticados como residuos — tanto
culturais como sociais — de formacgdes sociais anteriores [...]. Por
“emergente” quero dizer, primeiramente, que novos significados e valores,
novas praticas, novos sentidos e experiéncias estdo sendo continuamente
criados (WILLIAMS, 2011, p. 56-57).

Williams (2011) mostra que existe, nas culturas dominantes, aquilo que
podemos nomear como “alternativo”, onde podemos encontrar caracteristicas
emergentes e residuais. No nosso caso, as caracteristicas tanto dominantes como

emergentes ou residuais ndo dizem respeito a uma Unica cultura, mas sim as muitas
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gue se abrigam nesse guarda-chuva da “latinidade” (PEREIRA, 2015). A formacéo de
uma cultura dominante é um processo continuo, flexivel, que estd em constante
adaptacdo. Uma cultura dominante precisa estar atenta a caracteristicas importantes
que muitas vezes sdo renunciadas em prejuizo de outras pela tradicdo seletiva no
processo de disputa por hegemonia (WILLIAMS, 2011). E necessario considerar os
sentidos alternativos admitidos em uma cultura dominante, visto que a importancia em
suas praticas e seus valores — assim como as experiéncias ligadas a eles — é realidade
para aqueles que participam dessas culturas.

Alguns aspectos culturais que talvez tenham sido excluidos pela tradicao
seletiva em seus paises de origem podem aparecer como uma forma de expressao
dessas culturas aqui no Brasil; mesmo que ainda sendo residuais, esses aspectos
fazem parte das identidades culturais aqui formadas e criam certo sentido alternativo
como um “processo de incorporacdo” (WILLIAMS, 2011, p. 54), que ganha
importancia no modo como esse circuito se forma na cidade de S&o Paulo e ainda na

participacdo de brasileiros consumindo esses residuos culturais.

3.2 Os brasileiros do circuito cultural “latino”: observacdo dos usos e

apropriacOes da “latinidade”

Etnografar o circuito cultural “latino” pode ser descrito como uma tarefa
desafiadora. Mais do que apenas observar os eventos, houve uma necessidade de
participacdo, para assim se aproximar dos atores sociais envolvidos neles. Ao todo, a
pesquisa percorreu sete eventos distintos, em trés bairros, onde pudemos nos
aproximar e vivenciar as culturas “latinas” do ponto que mais nos interessava, o olhar
e a escuta dos brasileiros. Durante a etnografia, analisamos as dinamicas do circuito,
a participacéo dos brasileiros, as logicas de consumo em cada um dos eventos e a
interagao entre essas culturas.

A etnografia foi realizada no eixo oeste na cidade e se dedicou a observar, para
além dos modos de funcionamento (estrutura dos eventos, produtores, set musical,
etc.) do circuito cultural “latino”, as caracteristicas do consumo dessas culturas por
brasileiros e compreender as experiéncias dessa relagdo e as trocas que nela
ocorrem. Os eventos etnografados apresentam entre si semelhancas e diferencas,
tanto em sua organizacdo como em suas légicas de representacdo cultural, porém

todos estéo interligados de algum modo e contam com a participacdo de brasileiros.
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3.2.1 Cubavem até vocé

A festa Cuba Vem Até Vocé, que aconteceu num sabado do més de maio de
2014, foi organizada pela difusora cultural Havana 6463 no espago cultural
Serralheria, no bairro da Lapa, na zona oeste de Sao Paulo, propondo aos convidados
um momento de imerséo na cultura cubana. Com o objetivo de promover os habitos e
costumes da ilha, esta foi a segunda edicdo do evento e contou com gastronomia
tipica, musica e danca, além de exposicdes, venda de CDs e DVDs, entre outros.

Assim que cheguei ao local, rustico, fui recepcionada por dois homens, um
deles o escritor Félix Contreras, que me cumprimentou e afirmou: “eres de la isla”. Eu,
gue nado havia entendido, aguardei que ele repetisse enquanto o anfitrido do evento,
José Luiz Medina, o Cubanito, me disse: “ele quer saber se vocé é cubana”. E assim
comecou minha jornada etnografica.

A Serralheria é uma casa cheia de cores e esculturas que tem uma atmosfera
envolvente, alegre e receptiva. Como o préprio nome diz, o local antes abrigava uma
serralheria, 0 que o torna rustico, como se afirmasse uma certa ideia de pouca ou
nenhuma sofisticacdo que se tem de Cuba. Sentada a mesa na casa ainda vazia, fui
abordada pelo cubano Pedro Bandera (um dos produtores do evento), enquanto
folheava uma revista cubana. Ele me explicou que a revista era antiga, mas que a
difusora vendia os pacotes de viagem que estavam ali, além de contar um pouco sobre
a difusora Havana 6463.

Fiquei um tempo esperando para que as pessoas aparecessem. Enquanto as
apresentacdes ndo comegavam, havia uma sessao de autografos do livro sobre a vida
do musico Benny Moré, feita pelo autor, 0 mesmo escritor que me abordou na entrada;
comprei o livro e pude conversar um pouco com ele sobre a obra. Nesse momento
conheci uma mulher. Nao nos apresentamos, mas ela e o marido fotografavam cada
detalhe da festa, e ela me questionou sobre donativos para os migrantes haitianos
enquanto indagava a chef Paulina Alzamora do Mi Sabor Latino Cozina Latino-
americana e Intercultural, responsavel pela cozinha da festa, sobre os pratos tipicos
de Cuba; perguntava ainda se no pais havia carne, entre outras coisas, 0 que
demonstrava sua total falta de conhecimento sobre a cultura cubana.

A opcao de uma festa em um local alternativo de S&o Paulo me parecia
interessante; o tipo de lugar que eu iria por mera curiosidade. A diversidade de

atracdes do evento também era interessante, com apresentacdes de musica ao vivo
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com musicos como Yaniel Matos e a banda Batanga & Cia., todos cubanos, atraindo
cerca de 200 pessoas, entre brasileiros e “latinos”. No ambiente em que ficava o bar
e a cozinha havia projec¢éo de videoclipes cubanos e musica ambiente. Houve também
exposicado dos artistas plasticos Maurizio Logombardi e Alexis Flores e a venda do
citado livro Eu conheci Benny Moré, do jornalista e escritor Felix Contreras, tudo
acontecendo no mesmo ambiente. Nesse mesmo ambiente aconteceu a
apresentacdo do musico Yaniel Mattos. As pessoas estavam timidas, apenas um
casal dancando, e algumas se animaram na Ultima musica, quando Cubanito (José
Luiz Medina) comecou a conduzir a danca. Na parte de fora da casa, os convidados
pareciam envolvidos na atmosfera da festa.

O publico estava bem equilibrado entre homens e mulheres e se dividia entre
brasileiros e “latinos”. Dos brasileiros a maioria pertencia a um grupo de pessoas
aparentemente bem instruidas e apreciadoras de politica, economia e arte, assuntos
que estavam sempre presentes nas rodas e mesas durante o evento. Os homens, que
em sua maioria estavam sentados, bebendo cerveja e discutindo politica ou musica,
eram mais despojados e descontraidos, e, entre eles, pudemos perceber uma
pequena quantidade envolvida com musica, principalmente instrumentistas.

Ja entre as mulheres e 0s casais, 0s assuntos mais comuns eram as questées
sociais; eles circulavam mais pelo espaco e pareciam mais ativos na interagdo com
as atracdes, além de ser mais comum seu envolvimento com a danca. Para ambos a
vestimenta era bem semelhante, uma mistura de estilos que mesclava o hippie e o
boémio, o retr6 e o casual, bem comum ao publico paulistano que frequenta este
circuito “alternativo” da zona oeste da cidade.

Mesmo aparentemente muito interessados pela abordagem cultural do evento,
0os brasileiros ndo se mostravam conhecedores dos costumes de Cuba, mas
participavam de forma ativa da maioria das atracées, ficando “a vontade” no ambiente
proposto pela festa. O periodo do ano em que a festa aconteceu foi 0 mesmo em que
migrantes haitianos chegavam de forma massiva ao Brasil, e 0 assunto tomava conta
das mesas e pequenos grupos de brasileiros que se formavam pelos espacos da
Serralheria; pareceres politicos e discussdes sobre a solucdo para esse acontecimento
eram discutidas entre um gole e outro nos periodos de intervalo entre 0 musico e a
banda.

Préximo a apresentacdo da banda Batanga & Cia., as pessoas pareciam se

preparar para dancar; a apresentacao ocorreu em um outro ambiente, com palco, mais
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escuro e com um espaco relativamente bom para a quantidade de casais que se
formavam para dancar. Por fim, me retirei do local pouco antes do show, ndo pude ver
as pessoas que dangcavam nem seu comportamento nesse momento, mas consegui
perceber que esse momento da banda, que foi a atracao principal, era muito esperado

tanto por “latinos” quanto por brasileiros, sendo o “ponto alto” do evento.

3.2.2 Vila Latina

Outro evento realizado pela Havana 6463 € o projeto Vila Latina, que
acontece no Centro Cultural Rio Verde, na Vila Madalena, bairro boémio da cidade.
O projeto, segundo seus proprios organizadores, tem como objetivo propagar a
interacao entre as culturas “latinas”: “a ideia do projeto ‘Vila Latina’ € reunir pessoas
com interesses afins para compartilhar e celebrar de varias formas diferentes a

m

paixdo em comum pela cultura ‘latina’. Participei do evento em sua terceira edicao,
um domingo de junho de 2014. Com um clima descontraido e animado, o local tem as
caracteristicas do bairro boémio. Embora com um ar rustico, podia-se ver uma certa
sofisticacdo nas curvas e no coreto na parte central externa, onde se realizou o show
de musica ao vivo e que dava a impressdo de uma praca. A edicdo aconteceu no
mesmo periodo dos jogos da Copa do Mundo de 2014, e Ia havia jornalistas de uma
emissora de TV colombiana relatando o evento.

Durante todo o evento houve musica ambiente e apresentacdo de videoclipes,
como também a oferta gastrondmica — novamente por conta da chef Paulina Alzamora
do Mi Sabor Latino Cozina Latinoamericana e Intercultural — reunia pratos da culinaria
mexicana, assim como o0 artesanato a venda, que dividia espaco entre produtos do
México e do Peru. Com um publico entre 150 e 200 pessoas, a maioria brasileiros, o Vila
Latina contou com algumas pessoas de outras nacionalidades, como colombianos,
chilenos que estavam na cidade por conta da Copa e cubanos na organizagéo e nas
apresentacoes.

O show da banda Batanga & Cia. aconteceu no coreto e levou muitas pessoas
a dancar, casais estavam em cada canto da casa, envolvidos pelo som da salsa. A
dindmica da danga era cativante, homens e mulheres revezavam seus pares a cada
musica, e tanto homens quanto mulheres tiravam para dancar. Havia uma sensacao

de que a maioria ja se conhecia ou tinha afinidade com a dinamica que a danca
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apresentava. Ao final do show comec¢ou uma aula de rueda de casino® em um outro
ambiente. Com dois professores, a danca lembra a nossa quadrilha de Sdo Joéao,
narrada e cantada ao mesmo tempo. Essa aula envolveu a maior parte das pessoas
que antes dancavam durante o show e serviu como uma preparacao para o baile que
aconteceria depois dela.

O publico brasileiro parecia envolvido com a musica e a dan¢a, com um padrao
semelhante ao do outro evento realizado pela difusora cultural. As pessoas pareciam
“descoladas”, amantes da vida boémia, algo muito comum aos frequentadores das
casas e bares da Vila. Entre as mulheres podemos dizer que havia duas vertentes
diferentes: algumas vestidas de maneira muito sensual e atraente e que dancavam
muito bem; e uma outra parcela de mulheres mais despojadas, seguindo um padréo
de vestimenta casual, que, embora também dancassem, faziam parte de um publico
que pode ser considerado mais amador no que tange a danca da salsa. Os homens,
dessa vez em minoria no evento, também dancavam, e ndo havia uma diferenca
notavel entre eles. Com um misto de jovens boémios e familias, o projeto tinha uma
gama de idade variada, de jovens a idosos.

A descontracdo da festa e a grande quantidade de pessoas dancando tornavam
0 ambiente leve e agradavel; entre as bebidas, normalmente cerveja, e a degustacao
de tacos e quesadillas, os assuntos nas mesas e rodas parecia leve e variava
dependendo do grupo. O evento também cumpria sua proposta inicial, que seria a de
um encontro de amigos, com bate-papo e oportunidade de interacao entre as culturas

dos paises latinos.

3.2.3 La Feria Latina

Realizada no Largo da Batata, em Pinheiros, no segundo sabado de dezembro
de 2014, tratou-se de uma feira gastronémica que contou com a culinaria de diversos
paises da América Latino-hispanica, com diversas barracas, oferecendo a
oportunidade de experimentar alguns pratos “latinos”. Embora o foco do evento
tratasse quase especificamente de gastronomia e na maior parte do tempo a comida

realmente fosse a principal atracdo, existia uma expectativa muito grande para o

0 Rueda de casino é um estilo de salsa desenvolvido em Havana, Cuba, no final dos anos 1950 e inicio
dos anos 1960, que se danca em pares, formando um circulo e obedecendo as instrucdes de um lider
que dita os passos e combinacfes de passos, com constante troca dos pares.
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momento da salsa, que contava com uma aula e a presenca dos ja conhecidos DJs
(brasileiros) do circuito, Wilson Branca e Bruno Gadelha.

Tanto os organizadores do Havana 6463 como do El Guia Latino estavam
presentes, e 0 evento contou com muitas pessoas que passavam pelo local. Para a
aula de salsa, cerca de cem pessoas estavam presentes. As filas para compra dos
pratos mais conhecidos eram sempre as maiores:. empanadas, burritos, tacos e
arepas eram destaque, e a praca de alimentacdo montada no meio do evento estava
sempre cheia. As barracas de artesanato também se destacavam: muitas cores,
materiais rasticos ou in natura pareciam alimentar o imaginario que se tem da
“latinidade”, como os chaveiros de vodu e caveiras, ponchos andinos, acessoérios com
estampas de lhamas ou do rosto da Frida Kahlo.

Por ser um evento aberto, o publico era muito variado, e em alguns momentos
ja ndo se podia distinguir quem eram os brasileiros e quem eram os “latinos”. Uma
grande quantidade de pessoas estava no evento pela gastronomia, mas com o
anoitecer e a proximidade da aula de salsa, esse publico diminuia, e os amantes da
danca se manifestavam; dentre eles havia alguns rostos conhecidos dos eventos
anteriores. O evento nao foi muito expressivo, o dia estava nublado, e Sao Paulo fez

jus a seu apelido de terra da garoa.

3.2.4 Noite Latina no Puxadinho da Praca

O show da banda Batanga & Cia. realizado hum sabado de setembro de 2015,
no espaco Puxadinho da Praca foi 0 evento que mais se diferenciou dos outros: a casa
€ rustica, escura, cheia de detalhes “exoticos” o que faz dela um local no minimo notavel
para uma apresentacdo de musica “latina”. A casa é um dos espacos culturais
alternativos da Vila Madalena e conta com exposicdes, oficinas de grafite, bar e festas
tematicas (PEREIRA E BORELLI, 2015), como foi o caso do show da banda Batanga
& Cia. O espaco, embora ndo dedicado a cultura “latina”, recebeu a apresentagéo da
banda cubana, o que nos mostra como a “latinidade” esta ligada a uma cena alternativa

ou “descolada” do eixo oeste, na qual o circuito “latino” esta inserido.
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A noite do show contou também com a apresentacdo da DJ Cecilia Yzarra,
jovem peruana conhecida por participar e atuar num circuito de festas alternativas®:
da cidade, tocando ritmos e géneros afroperuanos dancgantes. Ao chegar na casa, que
ainda estava vazia, a DJ ja fazia sua apresentacdo em um espaco, ou um coémodo
que parecia um quarto com um teldo exibindo videos de ritmos “latinos”. Nao havia
nada de especial ligado a “latinidade” no carddpio, nem comidas, nem bebidas. As
primeiras pessoas avistadas foram duas mulheres, provavelmente bolivianas, que nao
pareciam satisfeitas em estar ali. A pista de danca estava vazia e permaneceu assim
até o final da apresentacao. O show comecou logo em um pequeno espaco ha entrada
da casa.

Era perceptivel que a maioria das pessoas nao estava ali pela musica “latina”;
dentre as cerca de cinquenta pessoas que assistiam ao show, apenas umas poucas
estavam dispostas a dancar, como um casal que, até o momento, esteve em todas as
festas etnografadas. Havia um homem que dancava com praticamente todas a
mulheres disponiveis e dispostas a aceitar. A apresentacdo durou cerca de quarenta
minutos, e, entre as pessoas que dancavam, poderia dizer que a maioria era de
brasileiros. Durante a apresentacédo, a banda propds uma espécie de jogo: tocar uma
masica instrumental e ver quem acertava qual era essa musica. Poucas pessoas
dentre as que estavam ali acertaram que a musica “latina” em questao era uma versao
em salsa de uma cancao do musico Djavan.

No meio da apresentacdo as mulheres que vi no inicio da noite foram embora;
elas ndo dancaram, ndo participaram e ndo interagiram com outras pessoas. 1Sso nos
chamou a tencao, evidenciando que a “latinidade” ndo é algo univoco como muitas
vezes este circuito “latino” em S&o Paulo quer construir. Para estas mocas, talvez, sua
“latinidade” evocasse muito mais géneros como cumbia, reggaeton e nao se
empolgasse com a proposta cubana vintage do Batanga & Cia. Ai estdo algumas
fissuras que a etnografia permite entrever nesta grande construcao da “latinidade”.
Com o final do show as pessoas se dividiram, algumas foram embora e outras se
reuniram em um espaco aberto para fumar e beber, e a apresentacéo da DJ continuou

sem nenhum espectador.

61 Um circuito de festas que vém ganhando destaque na noite paulistana, como Macumbia, Fiebre en la
Selva, na Casa Brasilis; Calefagéo Tropicaos, na Luz; Ndo Sou Daqui, no Boteco Pratododia, entre
outras.
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Na fila do banheiro, em uma conversa com duas mulheres e um homem, que
estavam pela primeira vez vendo uma apresentacao “latina” (palavras deles), eles me
contaram sua experiéncia no bar localizado ao lado do Puxadinho, o Conexién Caribe.
Diziam que entraram em uma noite para conhecer e que ndo sabiam como se
comportar, logo decidiram apostar quem dancaria por mais tempo e julgar um ao outro
sobre a apresentacdo de danca, mas segundo eles ndo houve uma interacdo com as
pessoas que dancavam la.

A noite perdeu o ar de “latinidade” com o final do show, diferentemente de
outros eventos. No Puxadinho da Praca, aparentemente a maioria dos convidados
ndo estava ali pelas culturas “latinas”, mas sim pela casa em si, conhecida como
“alternativa”. Esse evento, embora com tematica “latina”, ndo era exatamente voltado
ao circuito do qual tratamos. A casa € conhecida por suas atividades, que vao de
exposicdes a festas tematicas que abrem espaco para muasicos e bandas
independentes e pouco conhecidas, o que da ao lugar o status de “alternativo” e atrai
para a festa “latin@a” um publico ja tradicional da casa que também se liga as
caracteristicas comuns aos frequentadores da “Vila” e da zona oeste paulistana.

3.2.5 Festival Soy Latino

O festival Soy Latino aconteceu no Memorial da América Latina, localizado no
bairro da Barra Funda, no dia 17 de outubro de 2015 (sdbado). Com o intuito de
celebrar uma grande festa da cultura “latina”, o evento organizado por Yves Berger,
diretor do portal El Guia Latino, em parceria com a prefeitura da cidade e com apoio
da ONG PAL (Presenca de América Latina) e do GRULAC (Grupo de Cbnsules Latino-
Americanos e do Caribe), contou com feira gastronémica com pratos tipicos de
diversos paises, artesanato e diversas apresentacdes culturais e musicais.

O publico era misto, formado por homens, mulheres, criangas, brasileiros,
“latinos”, e havia uma forte presenca de bolivianos e cubanos, assim como a
participacdo deles nas apresentacfes musicais. Com a presenca de DJs, a festa
contava com musica em todo momento: grupos bolivianos, colombianos e cubanos
apresentaram dancgas tipicas (que remetiam ao esteredétipo do passado, da tradi¢ao,
segundo eles proprios, dizendo respeito ao folclore desses paises “latinos”), além de

aulas de salsa conduzidas por cubanos que mobilizavam a maior parte do publico.
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Durante o periodo da tarde o movimento era menor, as apresentacées dos DJs
eram mornas e tinha pouca participacdo. Essas discotecagens eram de ritmos como
cumbia ou reggaeton e ndo tinham muita participacdo do publico. Em dado momento
durante a discotecagem da DJ Gabriela Ubaldo, que tocava cumbia, uma brasileira
chamada Barbara foi convidada a subir ao palco com seu par para ensinar 0s
espectadores a dancar o ritmo; a apresentacao durou cerca de cinco minutos e atraiu
mais olhares do que aprendizes.

Uma percepcédo que tive nesse evento é de que os ritmos que eles chamavam
de afro-caribenhos (QUINTERO RIVERA, 2013) séo as referéncias quando tratamos
de musica ou danca “latina”. O baile de salsa que conta com uma aula, assim como o
evento La Feria Latina, era sempre anunciado como a atracao principal. Quando eram
apresentacdes da Colébmbia ou da Bolivia, por exemplo, ndo havia uma mobilizacao
por parte do publico em participar. Isso reforca nossa percepcdo de que a salsa
cubana parece ter dominancia no imaginario latino construido por brasileiros.

A musica “latina” no Brasil comeca a ganhar forca em meados da década de
1980 e inicio da década de 1990. No ano de 1996, com a exibi¢cdo — pela Rede Globo
de Televisdo — da novela Salsa e Merengue, de Miguel Falabella e Maria Carmem
Barbosa, com direcdo de Wolf Maya, ocorre um boom da “latinidade”. Apds esse
periodo comegcam a surgir espagos com tematicas “latinas” e também uma grande
procura por aulas de danca de saldo, consequentemente pela salsa.

Voltando ao Festival Soy Latino, a aula de salsa contou com DJs e uma
participacdo significativa de cerca de trezentos participantes; durante essa
apresentacao havia uma roda de cubanos dancando ao lado do palco, com suas
préprias coreografias. Esta danca feita pelos cubanos pode se tratar da timba®?, ritmo

gue surgiu em Havana nos anos 1990.

Estilo de misica popular dangante que surgiu no final dos anos 80 e depois
se tornou um elemento importante de representacédo para diversas esferas
da populacéo cubana. Gracas a influéncia de estilos musicais estrangeiros,
ao uso particular que estes musicos fazem da tradigdo, a agressividade dos
arranjos musicais, a algumas letras diretas e a uma encenacao provocante,
a timba se conectou com um publico avido por ferramentas que irdo permitir,

62 A timba é um género que mescla aspectos da salsa cubana com musica pop e rap estadunidense,
com uma forma de dancar muito marcante e caracteristica. Para Lopez Cano (2005) e Sanchez
Fuarros (2008), ela se relaciona com o chamado “periodo especial” vivido em Cuba, no inicio dos
anos 1990, época em que a dissolugédo da Unido Soviética fez a ilha mergulhar numa severa crise
econdmica social, de abastecimento, que trouxe inimeras mudancas na articulacdo das identidades
juvenis em torno de valores e simbolos dos EUA, em que a timba parece ter um papel representativo.



105

por um lado, expressar o que era a realidade cubana do final do século XX,
e, por outro, articular possibilidades de intervencdo sobre ela. A timba é
definida nos dltimos anos como um expressivo espaco alternativo oposto
aquele oferecido pela propaganda oficial, ou aquele forjado a partir de
determinadas posi¢cdes do exilio (SANCHEZ FUARROS, 2005, p. 03,
traducao livre).

Outra percepcédo que tive me fez lembrar da fala dos convidados cubanos José
Luiz Medina, Aniel Someillan e Julio Moracen no 11° Encontro Internacional de Musica
e Midia - "Uma vereda tropical: aproximacgdes, percursos e disjuncdes na cultura
brasileira e suas latinidades conexas", ocorrido em setembro de 2015, realizado pelo
Centro de Estudos em Mdusica e Midia (MusiMid), que chamavam de “salsa” todos 0s
ritmos cubanos e caribenhos que se ouvem e dancam em Sao Paulo, mostrando que
inclusive esses “latinos” chamam as dancas afro-caribenhas de diversas matizes de
salsa. Segundo eles a salsa no Brasil remete ao periodo entre os anos 1940 e 1960
da musica cubana, e desse modo nao ha muito espac¢o para salsa autoral em nosso
pais, diferentemente do que acontecesse hoje em outros paises do mundo, como na
Italia. A maioria dos brasileiros, claro que néo todos, ndo diferencia um ritmo do outro
(salsa, timba, merengue, rumba), o que fica claro nesse evento, diferentemente de
outros mais fechados, em que os consumidores brasileiros tém maior no¢gdo quando

se trata de diferenciar diferentes estilos.

3.2.6 Bar Conexién Caribe

O bar Conexion Caribe, na Vila Madalena, foi o local onde mais intensamente
experimentei esta “latinidade” consumida e vivida aqui no Brasil, em experiéncia vivida
no sabado, 22 de novembro de 2015. A casa € simples, colorida e com as paredes
cheias de colagens e fotografias de personagens famosos de Cuba e diversos outros
paises da América Latina. A musica que tocava na pista de danca era envolvente, as
poucas mesas estavam ocupadas por pequenos grupos, mas a maior parte das
pessoas estava dancando. N&o havia muitas pessoas no estabelecimento, a maioria
nao era de brasileiros, mas esse primeiro momento foi importante para observar as
l6gicas da danca nesse espaco.

Dois homens ali presentes eram 0s principais dancarinos, tiravam todas as
mulheres para dancar e ndo ficaram parados em nenhuma musica. Um grupo que

estava sentado em uma mesa tinha duas mulheres *“latinas” (ndo sei suas
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nacionalidades), que convidavam os homens da festa para dancar. O Conexién Caribe
€ um bar muito frequentado por imigrantes cubanos, colombianos, peruanos e demais
nacionalidades da América Hispanica que vivem em S&o Paulo, possuindo noites
tematicas para géneros musicais especificos (salsa, merengue, rumba, timba) ou
ainda noite dedicada aos imigrantes, como ja ressaltamos no capitulo anterior.

A danca continuou por cerca de duas horas apdés minha chegada, as Oh, e entdo
a casa recebeu uma visita da excursao oferecida pelo Pub Crawl, empresa que
oferece um tour por diversos bares da Vila Madalena, com uma duragdo de mais ou
menos 30 minutos em cada local. Aproximadamente quarenta pessoas “invadiram” o
bar de subito, quando eu soube que se tratava de uma comemoracao de aniversario
e a maior parte delas se conhecia.

Os jovens da excursdo, ao entrarem na casa, percebiam que as musicas que
tocavam ndo eram as que pertencem ao pop latino e estdo ou ja estiveram no
mainstream, e tamanho era o estranhamento de alguns destes novos consumidores
da casa.

Em poucos minutos, as cangfes mudaram para as mais comumente
conhecidas, como os hits da cantora Shakira ou de Rick Martin, e sucessos como
Mambo N° 5 e Macarena também faziam parte do repertério. Nesse momento 0s
visitantes do tour “enlouqueceram”, comecaram a vibrar, gritar e dancar ao som
dessas famosas cancbes do mainstream da musica pop “latina”, enquanto o0s
frequentadores que estavam na casa desde o inicio da noite se mostravam pouco
interessados em dancar.

Apos cerca de quinze minutos dessa “invasao”, todos estavam dancando: os
“latinos” tiravam todas as mulheres para dancar, a casa estava totalmente lotada e
movimentada. Passados os trinta minutos, talvez um pouco mais, os visitantes do Pub
Crawl foram embora e o bar ficou vazio novamente, a pista de danca voltou ao
movimento inicial e a noite continuou até as 4 horas da manha, quando a maioria ja
havia indo embora.

Exceto pelos 30 minutos de visitacdo proporcionada pelo Pub Crawl, em que o
pop latino foi o ponto alto da programacéo musical, a casa tocava sucessos da musica
cubana, colombiana, entre outros. Local muito frequentado por migrantes, embora

tenha entre seus consumidores alguns brasileiros, o Conexion Caribe representa certa
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“resisténcia” das culturas “latinas” e esta localizado na Vila Madalena ha quase 20
anos, na fala dos préprios migrantes®s.

Ha que se ver aqui uma certa diferenca que existe entre a musica que era
tocada para um publico e outro. No inicio das atividades do bar tocavam-se musicas
cubanas, colombianas, entre outras que remetem aquele imaginario “latino” de uma
época de ouro, do qual ja tratamos, comum entre os brasileiros nesse circuito, ou
ainda ritmos atuais como timba, o que agradava tanto a brasileiros quanto “latinos”
presentes ali. Para o publico trazido pela caravana do Pub Crawl, as musicas tocadas
eram outras, que pertencem ao “pop latino”, que estdo no mainstream da cultura
“latina”, produzidas ou consagradas em sua maioria pelas inddstrias culturais e
fonograficas estadunidenses, mais precisamente feitas em Miami. A grande maioria
das pessoas pouco conhecia as musicas que ndo pertenciam a esse mainstream do
pop latino.

Percebemos entdo que ha dois imaginarios da “latinidade”: um que se foca na
ideia de um “latino” caribenho, com sua salsa criada em Miami (Party, 2007), que se
torna referéncia enquanto musica latina para aqueles que ndo sao frequentadores
comuns do circuito; e outro que € mais corrente entre os consumidores da “latinidade”,
do qual ja tratamos, que mistura caracteristicas de diversas culturas “latinas”, sempre
relacionadas aos principais momentos da histéria de cada uma delas.

Claro que devemos enxergar aqui que ambos os publicos formados por
brasileiros estédo influenciados de alguma maneira pela ideia uma cultura “latina”
caribenha, visto que ha no Brasil uma presenca massiva dessa industria fonografica
gue produz a “latinidade” em Miami. O que os diferencia é o fato de que, enquanto
alguns apenas ouvem essas musicas miamizadas, outros escolhem consumir as
musicas que sao feitas em Cuba, no México, na Colémbia etc., que estéo distantes

do mainstream pop.

63 O Bar Conexién Caribe situado na rua Belmiro Braga, 200, na vila Madalena tem grande importancia
no circuito cultural “latino”, inclusive entre os brasileiros. Fundado em 1998 pelos cubanos Asteria Perez
Marinez e Esteban Leonardo Martinez Perez, se intitula “a primeira casa tipicamente caribenha” e o
“primeiro bar latino cubano colombiano de Sdo Paulo” (BAR CONEXION CARIBE, 2015).



108

3.2.7 Casa da Cardeal

O espaco é localizado na rua Cardeal Arcoverde, uma das principais do bairro
de Pinheiros. O contato com um dos idealizadores, Wagner Gusméo, se deu pela
internet, através de um grupo fechado na rede social Facebook sobre ritmos “latinos”.
Neste local, organizado por brasileiros, os “latinos” sdo, normalmente, os convidados. A
ideia surgiu de um grupo de amigos que frequenta o bar Conexion Caribe desde seu
inicio e sentia a necessidade de um espaco em que pudessem realmente celebrar as
culturas “latinas”. Todos se orgulham de fazer parte da histéria da “latinidade” em S&o
Paulo.

A Casa da Cardeal € realmente uma casa, um espaco de residéncia que foi
cedido pela proprietaria para os encontros do grupo de amigos, que optou por celebrar
as noites de sexta-feira com musicas e dancas “latinas”. O primeiro espaco com que
tive contato foi uma sala que era utilizada para aulas de salsa. Nela, o boliviano
Humberto Siles ministrava aulas a uma aluna particular, que o contratou como um
personal.

O proximo espaco ao qual fui apresentada foi a cozinha, que segundo o0 meu
anfitrido é utilizada para que algum dos convidados possam cozinhar. Nao existe um
cardapio fixo nem venda de pratos, que séo servidos como cortesia aqueles que sao
convidados para participar das noites na casa. Um outro detalhe € o cardépio de
bebidas, com cervejas vendidas a um preco simbolico e algumas bebidas quentes; o
destaque € o mojito, que segundo o anfitrido Wagner Gusmao até os cubanos vao a
casa para degustar, por ser feito com ingredientes frescos, e do qual todos se
gabavam por ser um dos melhores da regiao.

Apés a cozinha, ha uma grande sala com sofa, pufes, televisor, um projetor e
uma bela estante de livros, que € um espaco aberto a todos os convidados, assim
como o pequeno quintal bem decorado que serve como area de convivio. A conversa
comecou fluida e bem-humorada. Henriett, proprietaria do imével, tratou logo de
explicar o “projeto”. Todos os convidados sdo amigos ou, ao menos, conhecidos de
algum dos organizadores; ndo se trata de um bar aberto ao publico como tantos
outros, sendo uma reunidao de amigos que, vez ou outra, recebe novos visitantes,
todos convidados por alguém que ja pertence ao grupo. Outra oportunidade de

participar das noites de sexta-feira no espaco € fazer as aulas de rueda de casino
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ministradas pelo professor Ricardo Garcia, nome conhecido no circuito. As aulas
custam R$ 40,00 e tém turma pequena, mas aberta para novos alunos.

Os convidados foram chegando aos poucos, se apresentavam e guestionavam
se eu era a pesquisadora; ao saberem que sim logo se animavam em contar suas
experiéncias com a “latinidade”, como as conheceram ou 0 motivo de gostarem tanto
delas. A conversa aconteceu na cozinha enquanto todos esperavam a aula; um aluno
novo, Diego, chegou, e todos ja pediram para que ele contasse sua experiéncia, o que
ele fez com muita boa vontade. Depois das conversas fomos para a aula de danca,
da qual eu participei; ao todo eram trés pares, a aula durou cerca de uma hora e foi
animada. Ao final, a sala se transformou em uma pista de danca, que néo fazia muito
sucesso naquele momento, pois as atividades na cozinha estavam mais intensas. Ao
todo a noite contou com quinze pessoas, entre convidados e anfitrides, o que deixou
o clima bem intimista. Dentre os convidados havia apenas dois “latinos”, o professor
Humberto Siles e um outro convidado timido que parecia deslocado, dando a
impressao de ndo estar a vontade.

Nesta experiéncia pela primeira vez me apresentei como pesquisadora, 0 que
me fez sentir como se fosse a atracdo da noite; também foi a primeira oportunidade
de ouvir as narrativas desses brasileiros em um momento de descontracao durante o
encontro, em que eles queriam falar, colocando-me em uma experiéncia etnografica
gue se mostrou como um campo de relacdes, permitindo observar de melhor forma
as praticas musicais, as corporalidades, a relacdo entre a antropologia urbana e a
comunicacao ligada a “latinidade”, naquilo que Sanchez Fuarros (2012) trata como
uma antropologia de sentidos e emocodes. Todos pareciam realmente apaixonados
pela “latinidade”, com experiéncias fortes sobre seus primeiros contatos. Nesse
momento em que dei mais atencdo as narrativas dos brasileiros do que a observacgao
em si, me dei conta de que quase nao era possivel enxergar conflitos nos discursos.

Ao entrar em conversas mais particulares, fora do grupo que ali se manifestava,
algumas questdes comecavam a aparecer. Enquanto em um grupo os discursos de
amor as culturas “latinas” se manifestavam como algo comum, pessoalmente cada
uma das pessoas tinham seus proprios motivos e suas ambiguidades. Questbes como
gostar do diferente para sair da “mesmice”, ou da musica e da danca “latina” como um
status, visto que nem todos tém conhecimento sobre ambas, mostram-nos como as
questbes sobre a interculturalidade (GARCIA CANCLINI, 2007) estdo presentes,

sendo que a confrontacdo e o entrelacamento que ocorrem nas relacdes de trocas



110

entre brasileiros e “latinos” tanto oferecem a oportunidade de conhecimento sobre
esse Outro quanto mostram suas diferencas: na interculturalidade, “diferentes séo o
que sado, em relacdo de negociagdo, conflito e empréstimos reciprocos” (GARCIA
CANCLINI, 2007, p. 17).

3.3 As narrativas dos brasileiros: pertencimento e estranhamento na muasica e

na danca “latina”

As narrativas do consumo da “latinidade” sdo uma outra forma de chegarmos a
algumas consideracdes sobre a relacéo entre brasileiros e “latinos” no circuito cultural.
As observacOes feitas sdo apenas uma das partes que nos ajudam nessa
investigagdo, pois tivemos durante a etnografia a oportunidade de conhecer pessoas
e ter contato com suas opinides e seus sentimentos sobre essa relacéo que ocorre no
circuito cultural “latino”.

Para auxiliar nossa tarefa foram feitas entrevistas com brasileiros e “latinos”
que participam do circuito. Foram ao todo 13 entrevistas, sendo nove feitas de modo
formal através de formularios online e quatro realizadas pessoalmente, em grupo, de
modo mais informal (sem o auxilio de formulério), durante a etnografia feita no espaco
Casa da Cardeal. Entre as oito pessoas que responderam a entrevista como
consumidores, cinco sdo mulheres, todas brasileiras entre 30 e 47 anos, que se
declaram brancas de classe média-alta ou alta, com pos-graduacéo e que ja viajaram
para outros paises da América Latina. Os homens que responderam a pesquisa tém
entre 49 e 52 anos, dois deles séo brasileiros, brancos, de classe média, e um é
cubano, negro, de classe média. As entrevistas foram feitas com base em um roteiro
previamente elaborado, no qual constam algumas perguntas abertas que foram
utilizadas tanto nos formularios online quanto como base para a entrevista em grupo®.

Quero comecar contando a experiéncia etnografica na Casa da Cardeal, a mais
recente e diferenciada, visto que a interacdo com esse grupo comecou através de
grupos direcionados na rede social Facebook®, exatamente pela internet. Como ja

haviamos percebido, as midias sociais sdo a forma de interacdo mais utilizada no

64 O roteiro com as questdes das entrevistas estd como apéndice dessa dissertacédo

65 Esses grupos sdo como pequenas comunidades virtuais, segmentadas, que tém suas informacées
publicadas em modo publico, mas contam com a participacdo ativa apenas de membros aceitos por
um administrador. Nestes grupos, individuos com 0os mesmos interesses se relinem virtualmente para
discutir, trocar experiéncias e interagir de modo geral.
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circuito. Através da observacao e participacado nesses grupos no Facebook, durante
mais de um ano (2014-2015), selecionamos os participantes das entrevistas e tivemos
acesso a grupos publicos na rede social, como Timba Salsa, Reggaeton Cubano e
Casino; Salsa; e Danca Sao Paulo, para entender melhor as légicas de consumo da
“latinidade”. Todos os entrevistados fazem uso das redes sociais para interagir com a
cultura “latina” e tomar conhecimento sobre as atividades do circuito. Mesmo aqueles
que participam da organiza¢ao ou atuam de forma mais efetiva no circuito utilizam as
redes sociais para se comunicar.

A Casa abre as sextas-feiras para uma reunido entre amigos, todos sao
brasileiros que se encontram com o objetivo de celebrar a cultura “latina”, em especial
a cultura cubana. Recebi de dois dos membros desse grupo online o convite para
conhecer o local e ouvir deles suas impressdes sobre a “latinidade”. Farei aqui uma
breve descricdo com as narrativas desses brasileiros: a dona do imovel, Henriett; o
primeiro contato e anfitrido da noite, Wagner Gusmao; o outro contato com o projeto,
lara; e um aluno de salsa, Diego.

As entrevistas mostram sociabilidades deste grupo que se ddo numa mescla
entre (re) conhecimento e consumo cultural. Como o grupo foi criado para “vivenciar
experiéncias das culturas ‘latinas’ de forma mais real” (Henriett, Casa da Cardeal),
pudemos ver ali uma forma de nostalgia e saudosismo, de algo que, na verdade, nédo
foi vivido. No ambiente descontraido da entrevista, percebemos qual o olhar que esses
brasileiros tém sobre a “latinidade”. Henriett diz que “as culturas ‘latinas’ sdo muito
belas, nés aqui sentiamos falta de um lugar para nos reunirmos, pois, muitas pessoas
procuram essas culturas pelo exético e ndo se aprofundam, ndo conhecem”. A nogao
de conhecimento sobre o Outro muitas vezes se divide com o estranhamento (para
eles visto como algo bom) que surge ao se perceber aspectos dessas culturas, que
vém com as experiéncias pessoais gue cada um tem através de viagens, contato com
migrantes ou do consumo que acontece no circuito que frequentam.

A Casa, como ja visto, conta com aulas — ministradas em grande parte dos
eventos do circuito — de salsa rueda de casino, que remete aos anos 1950 e 1960 em
Havana/Cuba, quando foi criada. Claro que em Cuba essa também é dancada, a
questao aqui é que, entre os brasileiros, 0 novo tem pouco espaco. “O novo muitas
vezes € prejudicado pelo proprio mercado, que ndo nos da estrutura para inovar”
(Henriett, Casa da Cardeal). A falta de abertura para que exista uma salsa autoral —

OU a0 menos para que se tenha lago novo com relacdo a musica “latina” tradicional —
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estd em parte ligada ao imaginario que o publico tem da “latinidade”, em parte aos
aspectos técnicos e ao espaco que existe no mercado paulistano para essa musica,
como vemos na fala do musico brasileiro Wagner Gusmao, um dos fundadores da

Casa da Cardeal:

A musica “latina” nao se renova muito aqui em Sao Paulo, inclusive por conta
da estrutura oferecida para os musicos e bandas. Muitas vezes os lugares
em gue tocamos ndo tém espaco para uma banda de salsa completa, entdo
temos que apelar para o playback. Temos excelentes muasicos, mas na
maioria das vezes tocamos playback, fazer musicas autorais se torna mais
dificil.
A musica cubana, que tem hegemonia entre 0os géneros de outras culturas
“latinas”, se coaduna com a ideia de uma qualidade musical excepcional, que atrai

musicos e se torna uma verdade nas falas desses entrevistados.

Sim, somos baba-ovo deles! No comeco tinhamos apenas o bar Conexion
Caribe, depois foram surgindo outros espacos, mas antes tinhamos apenas
la. Sou musico percussionista, participei de diversas bandas de mdusica
“latina”, mas a cidade ndo tem muito espaco para as culturas latinas, e nés
gostamos muito. E impossivel ndo gostar, as misicas sdo 6timas, uma
qualidade incrivel (Wagner Gusmao, Casa da Cardeal).

Outra caracteristica marcante vista em algumas das entrevistas, tanto na Casa
da Cardeal como nas feitas de forma online, € que muitas pessoas encontraram na
salsa um modo de se reinventarem, apds passar por alguma mudanca na vida. Para
lara, uma das participantes do projeto Casa da Cardeal com quem tive contato,
comecar a dancar salsa representou uma mudanca de vida. Apés problemas de saude
e um divércio, sair para dancar representava ter um tempo para si, e assim ela
conheceu o circuito, fez amigos brasileiros e “latinos” e ndo parou mais de participar
da “latinidade” presente na zona oeste da capital paulistana.

Muitos dos participantes brasileiros do circuito “latino” néo tém exatamente o
esteredtipo de um dancarino de salsa, como o aluno Diego, que é vocalista de uma
banda de heavy metal e foi levado a dan¢a por uma ex-namorada: “eu dancava zouk
com minha ex-namorada, mas como nos separamos mudei para a salsa; hoje danco
salsa para desestressar, para relaxar”.

Reconhecemos, através das entrevistas, diversas formas de aproximacgao de
uma série de légicas que ligam os brasileiros a esse consumo da “latinidade”. Dentre

as muitas questdes que envolvem conhecer de fato uma outra cultura, as experiéncias
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gue se tém sobre essas fazem com que a nocéo de intimidade ou familiaridade surja
entre os brasileiros. Assim o consumo da “latinidade” se torna parte do cotidiano
desses que acabam vivenciando, de seu ponto de vista, uma forma mais intensa de
trocas, em que brasileiros se sentem pertencentes a essas culturas.

Se por um lado vemos brasileiros em seus discursos declarando que
pertencemos a “latinidade”, por simplesmente fazermos parte de um mesmo espaco
geografico denominado América Latina, por outro lado temos uma certa estranheza
sobre o0 que sdo essas culturas. Para alguns a cultura “latina” € ritmo, danca, comida
(Adriana, entrevista online), para outros esses aspectos se resumem as influéncias
culturais de paises da América do Sul (Priscilla Decloedt, entrevista online).

As diferentes expressdes culturais que existem para suprir as necessidades de
comunicacdo humana estéo presentes em todas as culturas. Embora o circuito faca
uso da midia terciaria, “aqueles meios de comunicagéo que ndo podem funcionar sem
aparelhos tanto do lado do emissor quanto do lado do receptor” (PROSS, 1971, p. 226
apud BAITELLO, 2001, p. 03) para se comunicar, ha ainda entre essas culturas
“latinas” 0 uso do corpo como midia primaria, para a comunicagao e a expressao de
suas culturas. Segundo Pross, “toda comunicacdo humana comeca na midia primaria,
na qual os participantes individuais se encontram cara a cara e imediatamente
presentes com seu corpo; toda comunicacdo humana retornar4 a este ponto”
(PROSS, 1971, p. 128 apud BAITELLO, 2001, p. 02).

Vemos isso na forca que a danca tem como atrativo aos brasileiros que
participam do circuito. Dentre as manifestacdes culturais, a danca e a musica tém
maior visibilidade e dominancia, além de outros aspectos. A danca aqui pode ser vista
como uma forma de comunicagdo, e o corpo, como a midia primaria, em que um
individuo, ao interagir pessoalmente com o outro, comunica a sua cultura. Assim, a
interacdo entre brasileiros e “latinos” encontra na danca uma forma de troca e (re)
conhecimento. Mesmo com 0 uso das redes de interagéo social, brasileiros e “latinos”
sao levados — de acordo com Pross — ao ponto primordial da comunicagcdo humana,
em que temos uma relacédo presencial. Deste modo, a danca torna-se o0 objeto de
desejo daqueles que buscam, por diversos motivos, a comunica¢cdo com a cultura do
Outro.

As informagBes que obtivemos através das entrevistas nos mostram uma
dualidade que também é vista na etnografia: a diferenca entre o imaginario “latinidade”

— e um certo “deslumbramento” — por parte de alguns brasileiros e aquilo que os
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préprios “latinos” tém por “realidade” sobre suas culturas. Existe, em certo ponto, um
abismo entre aquilo que os brasileiros tratam como cultura “latina” e aquilo que o0s
“latinos” gostariam de transmitir como sendo suas culturas.

Essa realidade fica nitida quando nos voltamos para as visualidades do circuito,
a ideia de um “latino” produzido nos cinemas de Hollywood ou nos anos dourados do
cinema musical mexicano é aquilo que muitas vezes o brasileiro que esta envolvido
de maneira rasa na “latinidade” espera ver. Assim, temos uma saturacéo daquela ideia
de iconofagia (BAITELLO JUNIOR, 2000) da qual ja tratamos, em que 0 circuito
oferece o imaginario e o alimenta em um ciclo continuo, o que acaba impedindo que
haja uma renovacédo desse imaginario, ainda que eixo oeste (Vila Madalena e regiéo)
do circuito estudado.

Folclore (nos termos usados pelos proprios “latinos”, para designar as tradicdes
de cada cultura), ritmo, danca, artes, culinaria etc. Ha varias formas de exemplificar
aspectos de uma cultura. Eles e nés, pertencimento e estranhamento fazem parte do
discurso dos brasileiros sobre o que é ser “latino” e sobre o porqué de suas escolhas
por esse consumo, gerando um misto de identificacdo e exotismo, que se entrelagcam.
Sentir-se como parte de uma cultura ou entender quem € o Outro que faz parte dela
mostra 0s aspectos conflituosos que vemos por partes dos brasileiros que celebram a
“latinidade” a seu préprio modo, selecionando as caracteristicas que acreditam ser as
mais puras e desprezando aquelas que fazem parte do novo nessas culturas.

Do ponto de vista dos “latinos” que vivem na cidade de S&o Paulo, percebemos
gue a relacdo entre os brasileiros e a “latinidade” € algo muito superficial e, embora
tenha suas excec¢des, ndo tem legitimidade. Para o entrevistado cubano Julio Moracen
Naranjo, professor de 49 anos:

A relacdo entre brasileiros e latinos é igual a 1%, eles ndo conhecem, ndo
entendem, ndo sabem onde ficam os paises que estdo ao seu lado.... Os
brasileiros que frequentam as festas e eventos latinos sdo o0s que gostam de
dancar, que ao final acabam participando como defensores da cultura latina,
de danca de saldo, algo que é outra coisa. Mas vale o esforco.

Mas essa impressdo ndo se da apenas do “lado ‘latino’ da moeda”, os
brasileiros também compartilham dessa percepcao. Para Tina, uma das entrevistadas
através da internet, a relacdo entre brasileiros e “latinos” precisar melhorar
consideravelmente, visto que héa entre estes e os latinos hispanicos maior afinidade e

similaridade, muito devido a lingua, do que entre eles e os brasileiros.
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O imaginéario de uma identidade “latina”, que no discurso dos brasileiros ndo
tem fissuras ou conflitos, € na verdade provocador no processo de interculturalidade
do qual trata Garcia Canclini (1996). Como todo processo advindo da globalizacao,
devemos pensar que a formacao dessa identidade da “latinidade” na cidade de S&o
Paulo € consequéncia também de suas caracteristicas cosmopolitas. Assim, “as
identidades como historicamente constituidas, imaginadas e reinventadas em
processos de hibridizagdo e transnacionalizagédo” (CANCLINI, 2001, p. 144) sao
exatamente do que tratamos aqui.

Vemos entdo que a ideia de consumo de um certo alternativo aqui proposta &
também reflexo da falta de comunicacdo e conhecimento efetivo entre as partes. Se
territorialmente somos todos latinos®®, em contrapartida nossas impressées sobre o
Outro nos fazem enxerga-lo como algo distante, assim como eles também nos veem
com estranhamento. Mas ndo podemos resumir a interculturalidade das relacbes
Brasil/ América Latino-hispanica como mero consumismo ou simplesmente um
interesse exotico pela alteridade. H4 também um processo de (re) conhecimento em
ambas as partes, 0 que permite que esse circuito cultural “latino” se mantenha na
cidade.

As culturas “latinas”, embora presentes, sdo escassas se comparadas a

presenca de culturas do mainstream angléfono.

A presenca da ‘latinidade’ na noite paulistana é péssima, cada ano pior,
somente pequenos espacos que resistem, resistem e resistem, como por
exemplo Conexion Caribe, bar Azucar, Bourbon aos domingos, e outros mais
direcionados a grupos sociais como os bolivianos ou peruanos. Enfim, é
guase nula a participacao das culturas ‘latinas’ na cidade de Sao Paulo” (Julio
Moracen Naranjo, cubano, entrevista online).

Por ndo serem hegemonicas na cidade, as culturas “latinas” tém poucos
espacos, que inclusive interagem entre si. A ndo hegemonia da “latinidade” muitas

vezes pode gerar a sensacado de resisténcia, mas entendemos aqui que, para 0s

66 A Histéria do século XIX mostra que América Portuguesa passou por um processo de federalismo
imperial na busca por uma transicdo mais “pacifica” (pela for¢a) para a independéncia, enquanto os
paises da América Hispanica viveram lutas sangrentas por suas independéncias e formacao
republicana, nas quais nomes como Sarmiento e Simon Bolivar tiveram papel de destaque (Pereira,
2016, no prelo). J4 no nascimento da nocdo de América Latina, percebe-se que esta nomenclatura
dizia respeito aos paises hispanicos, uma vez que o Brasil viveu um processo de distanciamento, ndo
havendo entre os brasileiros um reconhecimento total como “latinos” e, a0 mesmo tempo, numa via
de dupla méo, também n&o somos totalmente reconhecidos como tal. (Pereira, 2016, no prelo)
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brasileiros, elas ndo significam resisténcia (WILLIAMS,1979), mas sim distin¢ao
(BOURDIEU, 1987).

Entdo se temos entre os brasileiros a sensacéo de distingéo por fazer parte de
um grupo pequeno e seleto (isso quando tratamos do eixo oeste do circuito), para 0s
“latinos” a nocao de resisténcia € valida e legitima, visto que esses ndo sentem que
suas culturas tém, de fato, espaco na capital paulista. Assim, 0 consumo gue ocorre
dentro do circuito cultural “latino” paulistano ndo se da de forma tranquila e
harmoniosa, sem conflitos, tampouco pode ser romantizado, visto que assim como
temos uma fragil ponte que liga “latinos” e brasileiros, temos também um abismo sutil
por baixo dessa que os separa.

Outra questdo observada é a nogcdo de uma Unica cultura “latina”, em que
muitas culturas estdo inseridas: enquanto os que tém mais conhecimento sobre as
culturas distinguem cubanos de mexicanos, chilenos de peruanos, a maioria trata as
culturas com uma s0. Claro que aquela luta por hegemonia ocorre nos bastidores da
“latinidade”, mas ha muito do imaginario envolvido que faz com que essas acabem
cedendo a “verdade mercadolégica” do consumo cultural “latino” homogéneo.

Nossa primeira impressao desse consumo do imaginario cultural do Outro é de
gue esse pode ser visto como alternativo por se tratar de uma cultura ndo hegemaonica,
mas que, ainda assim, infere distincdo. Claro que ndo podemos colocar todos esses
brasileiros em uma Unica categoria de consumidores da “latinidade”, pois 0 consumo,
além de uma experiéncia coletiva, se mostra uma experiéncia pessoal dentro do
circuito e se relaciona com outras légicas de consumo mais gerais. Enquanto alguns
buscam apenas o status de cool ou de descolados, outros vivenciam essas culturas
de perto e de forma visceral. Se para alguns somos todos “latinos”, para outros a
distancia entre as culturas € maior. A Unica certeza que podemos ter € de que 0s
sentidos negociados através da comunicacdo de cada um tém suas proprias

experiéncias, e essas por sua vez ajudam a configurar esse circuito cultural “latino”.
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CONSIDERACOES FINAIS

O caminho que tracamos durante esses dois anos de pesquisa nos trouxe
percepcdes importantes sobre os aspectos que foram explorados a respeito da
participacdo e consumo cultural de brasileiros no circuito cultural “latino”, assim como
algumas caracteristicas das légicas de consumo e das relacBes interculturais
(GARCIA CANCLINI, 1996) existentes numa metrépole global como S&o Paulo. Nossa
pretensdo com essa pesquisa nao € apresentar conclusdes, mas sim algumas
consideracdes sobre o tema através dos resultados obtidos durante nossa jornada.

O modo como combinamos as observacdes dos meios de comunicacgéo online
utilizados no circuito, a etnografia realizada nas festas “latinas” da zona oeste de Sao
Paulo e as entrevistas feitas tanto com brasileiros quanto “latinos” nos possibilitam
esclarecer como se dao a percepcdes construidas e imaginadas que se fazem sobre
o Outro (APPADURAI, 2004), bem como ampliar os conhecimentos sobre consumos,
experiéncias de alteridade e circuitos culturais na contemporaneidade.

O primeiro passo foi investigar quais eram 0os modos de comunicacdo mais
correntes no circuito, o que nos levou a perceber que as midias online, em especial
as redes sociais sdo a forma mais utilizada para ser ter acesso tanto aos eventos do
circuito da “latinidade” na cidade, quanto as proprias representacfes e imaginarios
das muitas culturas “latinas” presentes nele. Essas redes de interagcdo social estao
repletas de visualidades que nos levam a um imaginario sobre esse Outro.

Através dessas visualidades pudemos perceber como as cores, as formas, 0s
simbolos, etc. colaboram para que se crie ou se mantenha a ideia de uma identidade
cultural (HALL, 2004) ligada a essas culturas. Uma suposta identidade que mescla
caracteristicas de paises distintos e que configura um grande guarda-chuva da
“latinidade” (PEREIRA E SANTIAGO, 2014), em que o0s aspectos culturais ndo os
distinguem, mas sim os unem (e tantas vezes uniformizam, encobrindo diferencas e
hierarquias) como “latinos”. Estas representagbes visuais da latinidade contém
elementos que articulam conflituosamente aspectos residuais, dominantes e
emergentes (WILLIAMS,1979) bem como constroem seletivamente noc¢des de
tradicdo (WILLIAMS, 1979) dos paises e culturas ali representados. Por essas redes
sociais vemos também que a interacdo através das midias, embora nao muito ampla,

é eficaz. Por meio delas séo oferecidas oportunidades de comunicagao o que, de certa
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forma, aproxima brasileiros e “latinos” ajudando a dar algumas das caracteristicas
desse eixo do circuito (zona oeste) do qual tratamos.

As observacdes feitas através da etnografia foram capazes de nos auxiliar a
perceber que existem relacdes de troca, pertencimento, estranhamento e préaticas de
consumo dos brasileiros no circuito, as quais mesclam estranhamento e
reconhecimento, mostrando de forma empirica como se déo os usos e apropriacdes
da cultura do Outro que ocorrem num misto de conflitos e negociacdes (PEREIRA,
2012). Através da etnografia vimos a for¢ca que ha na musica e na danca como forma
de manifestacfes culturais e como essas sao, para a maior parte dos brasileiros no
eixo oeste do circuito “latino”, a porta de entrada para o consumo cultural e a interacao
com a alteridade aqui pensadas. (FEATHERSTONE, 1995; SLATER, 2002; ROCHA
E CASTRO, 2009; GARCIA CANCLINI, 1996; DOUGLAS E ISHERWOOD, 2013)

Ja nas entrevistas nossa percepc¢ao pdde se tornar mais ampla e por meio das
falas de nossos entrevistados percebemos as relacdes entre os discursos e as
praticas das relacdes interculturais pesquisadas. As narrativas do consumo da
“latinidade” nos dao a oportunidade de conhecer ndo apenas as opinides dos
participantes desse circuito, como também os sentimentos e as socialidades
envolvidas nele, mostrando assim como esses brasileiros buscam (re) conhecimento
e pertencimento na “latinidade” mesmo que entre esses e 0s “latinos” ainda haja um
estranhamento.

Junto a todo conteudo teorico que analisamos e as trés frentes de pesquisa
empirica citadas, vemos que o consumo da “latinidade” em Sao Paulo por brasileiros
€ bem mais complexo do que apenas um simples consumo impensado ou mero
consumismo. Embora vivendo em uma sociedade com uma cultura de consumo,
entendemos que ao se tratar da “latinidade” o consumo néo € apenas impensado, mas
sim pode ser visto como algo consciente e ativo na sociedade (GARCIA CANCLINI,
1996), o que traz aqueles fazem uso dele certa distingdo nos termos de Bourdieu
(1987). As logicas de consumo desses brasileiros no circuito tém seu proprio modo de
existéncia e simboliza para esses brasileiros distincdo na sociedade através do
consumo de culturas vista como alternativas. Esse consumo se manifesta como
agente formador da identidade desses brasileiros, constituindo sentidos em um
cenério de disputas pelas maneiras de utilizar aquilo que a sociedade lhe oferece

(GARCIA CANCLINI, 1996), os diferenciando gracas a seus aspectos simbalicos.
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Em um mundo globalizado (APPADURAI, 2004), onde supostamente ha maior
contato entre as culturas, verificamos o quao delicadas essas relacdes interculturais
podem se tornar diante dos fluxos globais e locais (PEREIRA, 2012) que estdo
intermediando esse consumo no circuito. Enquanto de um lado temos uma maioria de
brasileiros de classe média alta e alta que utilizam a “latinidade” como recurso de
distincdo, do outro temos os produtores do circuito que enxergam e vivenciam todas
as dificuldades de estabelecer e consolidar essas culturas “latinas” como opc¢ao de
consumo cultural na capital paulistana. Por ndo pertencer ao mainstream essa
“latinidade” acaba se instalando em um campo “alternativo” (PEREIRA e BORELLLI,
2015) e trazendo um status diferenciado aos consumidores brasileiros, que tem a
oportunidade de consumir uma outra cultura ndo hegemonica. Isso nao significa
simplesmente enquadrar este circuito analisado como modo de “resisténcia” no
sentido classico, mas em modos de articular identidades, pertencimentos,
sociabilidades em que as logicas do consumo, do mercado e do entretenimento néo
estdo ausentes, criando formas de negociacdo entre aspectos mais hegemaonicos da
cultura e outros mais alternativos.

Diante dessa perspectiva vemos como as representacdes dessas culturas
ajudam a influenciar a ideia de uma “latinidade” ligada ao “ex6tico” ou ao “alternativo”,
pois 0os modos com essas identidades culturais sdo imaginadas esta diretamente
ligado a relacdo imagem/imaginacéo que se reflete em suas representacdes vistas no
circuito. Cria-se assim um ciclo em que imagem e imaginacdo se retroalimentam
dando origem a uma iconofagia (BAITELLO JUNIOR, 2000) da “latinidade” em que a
imaginagdo de seus consumidores € alimentada pela forma de se representar essas
culturas e essas continuam a se expor refletindo o imaginario de seus consumidores.

Assim temos no circuito cultural estudado uma “latinidade” em sua maioria
caribenha e “miamizadas” em que h& certa hegemonia da cultura cubana,
principalmente na muasica e na dancga, que acaba por atrair esses brasileiros ao
consumo. Se considerarmos 0s aspectos cosmopolitas dos quais a maior parte dos
brasileiros de classes mais favorecidas costuma se valer; e ainda, especular que esse,
em sua maioria, tem como referéncia as propostas estadunidenses de parametros
para o consumo, podemos imaginar porque tanto para aqueles que consomem 0s
ritmos “latinos” e de fato participam do circuito, quanto para aqueles que consomem

apenas o0 pop latino esporadicamente a ideia de uma "latinidade” caribenha faz
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sentido. Esse sentido se estende ao perfil do publico que normalmente frequenta as
casas da regidao, em especial da Vila Madalena.

Embora muitos desses brasileiros se considerem “latinos” e tenham essa
afirmativa em seus discursos, na pratica ha um grande abismo que ainda os separa.
Tanto de um lado como de outro ha uma diferenciacédo que colabora mais ainda para
essa distincdo através do “alternativo”. Na verdade, o que temos aqui na capital
paulistana € um consumo do imaginario de uma “latinidade” que remete as épocas de
ouro dessas muitas culturas que se abrigam nesse grande guarda-chuva, o que
dificulta a abertura para que o novo que essas culturas podem trazer tenha espaco.

Admitimos aqui que nesse circuito ha formas de pertencimento, a despeito do
imaginario dominante sobre a “latinidade” que é carregado de esteredétipos. Ha que
concordar que as manifestagcbes de cada uma das culturas das quais tratamos
também € uma forma de se conhecer e se reconhecer nesse Outro. As interacdes
entre brasileiros e “latinos” ndo apenas ajudam na criacdo de uma identidade com
aspectos comuns, mas também gera vinculos (BAITELLO e SILVA, 2013) que suprem
e sdo supridos pelo imaginario da alteridade. Assim conhecer e consumir sao
questdes que se unem e tornam quando tratamos do consumo de culturas “latinas”
entre brasileiros.

Claro que, mesmo diante de todas essas constatacfes seria impossivel
engessar um unico modelo de consumo da “latinidade” na cidade. Ha ainda que se
pensar em como funcionam as légicas de consumo nos outros eixos dos quais
tratamos superficialmente nessa pesquisa e também considerar que, para além
desses trés eixos do circuito temos outros espagos nas extremidades da cidade, nas
periferias cada um com seus proprios aspectos e que podem ser pensados de modo
diferente. Nao trazemos aqui um unico resultado, mas sim vislumbramos aquilo que
se deve pensar quando tratamos de uma cidade global (SASSEN, 1991) como Sé&o
Paulo em que se cabem muitas formas de vivenciar e se consumir o Outro.

Além das diferencas que existem entre 0s eixos, outra questao que pode ser
estudada no futuro sdo as diversas logicas de consumo ligadas a diferentes
manifestacfes culturais como culinaria, cinema, teledramaturgia por exemplo. Ha
mais do que apenas musica e danca em todo o circuito e existem muitos vieses que
podem ser explorados, pois cada uma das demonstracdes dessas culturas tem sua
importancia e seus préoprios sentidos a serem explorados. Assim com as

caracteristicas de nosso recorte podem ser examinadas de forma mais profunda.
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As corporalidades presentes no circuito que se mostram através da danca, as
l6gicas que se relacionam ao flerte, todos sdo aspectos que foram observados, porém
nao entraram no recorte proposto por esse estudo. Estas performatividades de
identidades, corpos e sentidos de “ser latino” merecem um estudo futuro.

Outra questao que podera ser melhor aprofundada em pesquisas futuras € a
relacdo entre as légicas de consumo e as midias digitais que podem ser estudadas
através da TAR (teoria ator-rede) (LEMOS, 2013). Assim, poderia se explorar as
mediacdes existentes na interagao entre atores humanos e ndo humanos no circuito
“latino” e compreender essas relacdes entre brasileiros e “latinos” atraves das redes
online.

A partir dos diversos aspectos aqui explorados podemos dizer que durante os
estudos realizados para essa dissertagdo procuramos relacionar as ideias de
imaginario e consumo da alteridade para assim compreender de melhor forma as
l6gicas de consumo da “latinidade” entre os brasileiros em um pequeno espaco da
cidade de S&o Paulo onde se localiza um circuito que abriga “latinos” e brasileiros, e
tratamos de forma critica as questbes ligadas a interculturalidade, globalizacdo e
migracdo que possibilitam essa interacdo entre culturas, assim como a importante
participacdo que as midias tem ao se tratar da formacdo do imaginario de uma

identidade cultural que esta tdo proxima e ao mesmo tempo téao distante.
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APENDICE - A — Entrevista com Brasileiros

A relagao entre brasileiros e "latinos" na cidade de S&o Paulo

1- Nome:

2- ldade:

3- Género:

4- Escolaridade:

5- A qual etnia vocé pertence?

6- Qual a sua classe social?

7- O que vocé entende por "cultura latina"? (Expresse aqui sua opinido sobre o
que €, ndo ha certo nem errado).

8- Vocé costuma frequentar festas, feiras ou casas noturnas com tematica
"latina"? Quais sao elas?

9- Em que regido de Sao Paulo elas estéo localizadas?

10- Como tomou conhecimento das festas latinas na cidade de S&o Paulo?

11- Por que o gosto pelas festas latinas?

12- Vocé frequenta outros locais ha mesma regido que esses eventos "latinos"?
Quais?

13- Escuta musicas “latinas” em casa? Quais outras musicas escuta?

14-Vocé costuma dancar? Qual a sua relacdo pessoal com a danca?

15- Quiais ritmos "latinos" costuma dancar?

16- Como enxerga a relacéo entre brasileiros e latinos?

17- Como enxerga a relacdo entre as culturas "latinas" e brasileira?

18- Ja viajou para outros paises da America latina? Quais?

19- Descreva sua experiéncia com relacao as culturas "latinas".
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APENDICE - B — Entrevista com membros do circuito cultural “latino”

A noite Latina em Sdo Paulo

1- Nome:

2- ldade:

3- Género:

4- Escolaridade:

5- Nacionalidade?

6- A qual etnia vocé pertence?

7- Qual a sua classe social?

8- O que vocé entende por "cultura latina"?

9- Como vocé descreveria relagcdo entre a vida noturna em Séo Paulo e a
participacdo das culturas "latinas" nela?

10- Em qual regido da cidade de Sdo Paulo costuma atuar? Ha diferenca entre
elas?

11- Como vocé descreveria a relacéo do brasileiro com a cultura "latina"?

12- Existem muitos brasileiros participando dos eventos?

13- Para vocé qual a relacéo desses brasileiros com a danca e a musica?

14- Descreva de forma breve sua experiéncia e suas impressdes sobre a cultura

"latina" na noite de Sao Paulo.
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ANEXO — A — Comité de Etica}em Pesquisa: Parecer Consubstanciado do Comité
de Etica em Pesquisa (CEP)

UNIVERSIDADE PAULISTA -
UNIP - VICE-REITORIADE 2 "lobd’ofwmo
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PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: CONSUMO CULTURAL: A CULTURA ¢LATINA¢ NA CIDADE DE SAQ PAULO E SEU
CONSUMO POR BRASILEIROS

Pesquisador: Sabrina Brand&o Santiago

Area Temtica:

Versdo: 1

CAAE: 45220015.2.0000.5512

Instituicdo Proponente: ASSOCIACAQC UNIFICADA PAULISTA DE ENSINO RENCVADO OBJETIVO-

Patrocinador Principal: Financiamento Proprio

DADOS DO PARECER

Ndmero do Parecer: 1.118.251
Data da Relatoria: 11/06/2015

Apresentagdo do Projeto:

Projeto bem elaborado, cumprindo os requisitos ou itens exigidos pelas ag~encias de fomento para
formatagéo de projetos. Linguagem, objetivos e metodologia clara, dialogando com a estruturagéo tedrica
escolhida.

Objetivo da Pesquisa:
Os objetivos sdo claros, coerentes com a delimitagdo tematica e justificativa: compreender as formas de
consumo cultural, material e simbdlico da cultura "latina’ em S&o Paulo

Avaliagio dos Riscos e Beneficios:
Riscos minimos e beneficios para os estudos que articulam Antropologia e Comunicacéo, bem como para
contribuir com melhor entendimento das articulagdes entre midias e migragdes na atualidade

Comentarios e Consideragdes sobre a Pesquisa:

A pesquisa mostra-se como importante aporte para: 1.) a compreenséo das dimensdes culturais da
Globalizagéo; 2.) para interpretar formas de consumo cultural gue contribuem para a construgdo de vinculos
e lacos sociais na atualidade; 3.) como também para o entendimento das din@micas migratoras e midiaticas
na cidade de S.Paulo.

Endereco: Rua Dr. Barcelar, 1212

Bairro: Vila Clementino CEP: (4.026-002

UF: 5P Municipio: SAO PAULO

Telefone: (11)5586-4090 Fax: (11)5586-4073 E-mall: cep@unip.br
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Recomendacdes:
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Mecessita Apreciacio da CONEP:
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(Coordenador)
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