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RESUMO

O avanco tecnoldgico tem alterado as formas de consumo de servicos e de bens culturais, sendo
hoje as redes sociais e as plataformas como o YouTube 0s seus principais meios de divulgacao.
Esta pesquisa objetiva estudar como se da o processo de celebrizacdo dos jovens da periferia
da cidade de S&o Paulo, MCs e atores sociais em suas comunidades e no movimento musico-
cultural funk ostentacéo e, sobretudo, como a comunicacao e as relacdes sociais que roteirizam
o0s videoclipes transformam seus artistas/cantores em celebridades e, por consequéncia, em
inspiracdo e referéncia para outros jovens. Assim, procuramos investigar 0s contextos
socioculturais articulados ao consumo, bem como a reificagédo e o fetichismo por objetos-
simbolos de um estilo de vida luxuoso até entdo distanciados da realidade destes jovens.
Iniciamos nossas reflexdes teoricas sobre a vertente musical do funk, suas distingdes culturais
e degraus para uma maior visibilidade. Buscamos isso através da andlise de videoclipes como
suporte técnico de musica em direcdo as imagens, com destaque para a can¢do e seu texto
enunciado e musicado, articulado com imagens de ostentacdo, sua estética e performance
postados na web. Procuramos conhecer mais sobre seus valores e suas atitudes frente a
estetizacdo da vida cotidiana e suas representagdes midiaticas, que participam na formacéo
identitaria desses jovens da periferia, visando compreender o imaginario que cerca suas
atividades de consumo material e simbolico. O funk ostentacdo tem acumulado milhdes de
visualizagdes, motivo esse que também nos levou a escolha do tema, dos seus intérpretes e das
musicas para esta pesquisa.

Palavras-chave: Funk Ostentagéo; Funk; Processos de Celebrizacdo; YouTube; Consumo.



ABSTRACT

The technological advance has altered the forms of consumption of services and of cultural
goods; being today the social networks and platforms like YouTube its main means of
dissemination. This research aims to study how the process of celebration of young people from
the outskirts of the city of Sdo Paulo, MC’s and social actors in their communities and in the
cultural musician movement funk ostentation and, above all, how the communication and the
social relations that script the video clips transform their artists / singers into celebrities and
consequently into inspiration and reference for other young people. Thus, we seek to investigate
the sociocultural contexts articulated with consumption, as well as reification and fetishism by
symbolic objects of a luxurious lifestyle hitherto distanced from the reality of these young
people. We begin our theoretical reflections on the musical aspect of funk, its cultural
distinctions and steps for greater visibility. We seek this through the analysis of music videos
as technical support of music towards the images, with emphasis on the song and its enunciated
text and music, articulated with ostentation images, aesthetics and performance posted on the
web. We seek to know more about their values and their attitudes towards the aesthetics of
everyday life and their mediatic representations, which participate in the identity formation of
these young people from the periphery, aiming to understanding the imagery surrounding their
activities of material and symbolic consumption. Funk ostentation has accumulated millions of
views, which also led us to choose the theme, its interpreters and the songs for this research.

Key-words: Funk Ostentation; Funk; Processes of Celebration; YouTube; Consumption.
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CONSIDERACOES INICIAIS

Esta pesquisa articula temas como a cultura audiovisual, os processos de celebrizagio
midiatica periférica, os usos da internet e o YouTube, tendo como eixo central o género musical
e a expressao cultural do funk ostentacdo em S&o Paulo. Interessa-nos, ainda, explorar as
relacBes tecidas entre temas como juventudes e musica, afetos, visibilidade/audibilidade,
corporalidades e reconhecimentos sociais.

Assim, o objetivo geral desta pesquisa consiste em analisar o contexto sociocultural
articulado ao consumo e a celebrizacdo de jovens MCs do fendmeno musico-cultural do funk
ostentacdo, bem como investigar a eficdcia comunicativa das representacdes midiaticas que
participam na formacdo identitaria desses jovens sujeitos, publico-alvo dos videoclipes
postados no YouTube pelos artistas desse movimento. A partir da analise dos videoclipes, isto
é: linguagem audiovisual, letras das musicas e performances publicadas na internet, em especial
na plataforma YouTube, buscamos compreender o movimento musico-cultural do funk
ostentacao, seus valores e as experiéncias acionadas pelo consumo. Por extensao, analisamos
as formas de expressdo dos artistas MCs, cuja centralidade esta na apropriacdo de estilos de
vida luxuosos e de objetos simbdlicos de distingdo das elites sociais — aspectos que, até entéo,
eram distanciados da realidade dos jovens da periferia de Sdo Paulo, mas hoje sdo muito
cobicados por eles.

Procuramos conhecer mais sobre o imaginario que cerca as atividades de consumo
material e simbdlico desses jovens da periferia a partir da analise da comunicacéo e das relacdes
sociais que roteirizam os videoclipes, transformando os MCs em celebridades midiaticas, além
de inspiracdo e referéncia para outros jovens.

No tocante aos nossos objetivos especificos, buscamos:

1) Investigar questdes relacionadas ao consumo e como as representages
(potencializadas pelo ambiente digital por meio de videoclipes publicados no
YouTube) participam como referencial imagético na formacdo identitaria e da
celebrizacdo desses sujeitos periféricos;

2) Observar como o0s jovens da cidade de S&o Paulo (re)constroem sua identidade
através do consumo imaginario de marcas de luxo, signos e estilos de vida presentes
nos videoclipes do funk ostentacdo, fazendo ecoar modelos ideais de

comportamento;
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3) Compreender o jovem da periferia da cidade de Sao Paulo, explorando seus desejos,
comportamentos e habitos de consumo a partir do fenémeno musico-cultural do funk
ostentacéo;

4) Levantar questbes mais amplas que envolvem uma reflexd@o sobre afetos, juventudes
e musica, contribuindo para este debate no campo da Comunicacao.

Nos ultimos anos, trabalhos desenvolvidos por pesquisadores em Sdo Paulo tém
focalizado o fenébmeno do funk ostentacdo em suas dissertacdes de mestrado, a exemplo de
Aline da S. B. Rezende (2017)* da ESPM, e Jodo M. F. de Bras (2016)? da UNIP, pertencentes
a0 Grupo MusiMid?® e ao Grupo de Estudos Juvenalia®. Deixamos claro que, no Rio de Janeiro,
muitos pesquisadores j& vém trabalhando com o género musical do funk e suas multiplas
vertentes ha algumas décadas. Iremos apresentar este assunto no Capitulo 1 desta dissertacao,
abordando o som, as festas e as corporalidades nos videoclipes de funk ostentacéo.

Trés olhares distintos, de recortes bem definidos. Rezende (2017) refletiu sobre as
relages entre a periferia e o consumo das narrativas bastardas (RINCON, 2015) do funk
ostentacdo em um contexto de recepc¢do especifico, a saber: um grupo de criancas moradoras
da maior favela sobre palafitas do Brasil, localizada na cidade de Santos, litoral sul de Sao
Paulo. Bras (2016), por sua vez, mirou o funk ostentacdo na zona norte da cidade de Sao Paulo
para compreender a sua cena musical, suas apropriacdes, e seus usos na cultura, em uma
perspectiva poés-periférica (ROCHA, SILVA, PEREIRA, 2015) e no decurso do que
compreende como um borramento de fronteiras entre centro e periferia. Com efeito, seu
trabalho reflete os conturbados ambientes da megaldpole paulistana com suas areas de
diversidade cultural, que convivem em um caos urbano generalizado. Nessa esteira, grupos de

jovens constroem suas praticas musicais a partir de uma Idgica ambivalente e conflitiva, que

L A dissertagdo intitulada: “Entre o olhar da pobreza e o som da ostentagio: o consumo das narrativas midiaticas
do funk ostentag@o por criangas em contextos de vulnerabilidade social”, foi defendida em 2017 e teve como
orientadora a professora Dra. Rose de Melo Rocha. Disponivel em:
<http://www2.espm.br/sites/default/files/pagina/aline_rezende2.pdf>. Acesso em: 20 nov. 2017.

2 A dissertacdo intitulada: “Funk Ostentaciio na zona norte paulistana”, foi defendida em 2016 e teve como
orientadora a professora Dra. Simone Luci Pereira. Disponivel em:
<https://www.unip.br/presencial/ensino/pos_graduacao/strictosensu/comunicacao/download/com_joaomarcelofl
oresdebras.pdf>. Acesso em: 20 nov. 2017.

3 MusiMid — Centro de Estudos em Mdsica e Midia é formado por profissionais do meio académico e artistico, de
formacdo multidisciplinar, além de estudantes de graduacdo e pés-graduacdo. Seu foco esta na interface musica e
midia em seus diversos aspectos sociais, culturais, comunicacionais e semidticos.

4 Juvenalia — Culturas Juvenis: comunicagdo, imagem, politica e consumo é um grupo de pesquisadores,
profissionais e intelectuais, voltado & leitura critica da realidade brasileira e da conjuntura internacional,
considerando a conformagdo contemporanea do capitalismo e focando as novas formas da politica, os afetos na
comunicagdo e as expressdes imagético-imaginarias do consumo.


http://www2.espm.br/sites/default/files/pagina/aline_rezende2.pdf
https://www.unip.br/presencial/ensino/pos_graduacao/strictosensu/comunicacao/download/com_joaomarcelofloresdebras.pdf
https://www.unip.br/presencial/ensino/pos_graduacao/strictosensu/comunicacao/download/com_joaomarcelofloresdebras.pdf
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negocia a sua legitimidade a partir da apropria¢do dos simbolos de consumo de classes sociais
mais privilegiadas. Ainda no tocante a esse sentido, destacamos as tecnicidades presentes em
uma geracdo muito afeita as tecnologias, de recente irrupcdo com sua instantaneidade de
comunicagédo, postagem, divulgacdo e convocagdo em massa para festas e para outros eventos
de diversdo e de consumo entre tais grupos.

Neste trabalho, cujas reflexdes estabelecem um dialogo direto com as perspectivas dos
autores supracitados, a atencdo esta na passagem do anonimato a fama, impulsionada pela
explosiva construcéo de celebridades do funk ostentacdo (ora mais duraveis, ora mais fugazes),
especificamente orientadas pela producdo e consumo de videoclipes postados no YouTube,
principal plataforma, canal e rede de divulgacdo e de classificacdo (ranking) usada pelos jovens
de diversas periferias da cidade de Sao Paulo e além. Ao propor um estudo sobre a celebrizacdo
de jovens intérpretes e autores do movimento musical do funk ostentacdo, inevitavelmente se
propde uma abordagem sobre os contextos socioculturais nos quais esses jovens estéo inseridos,
incluindo também o campo da comunicac¢do e do consumo.

Se o funk ostentacdo é um assunto complexo e apresenta polémica acerca de sua
validade cultural e artistica, de seu valor estético e de seu possivel alcance entre outros géneros
brasileiros, até mesmo sobre suas motivacGes sociais e politicas — violentas e provocativas ou
inspiradoras e motivadoras para uma ascenséo relativa dessa exata classe mais humilde (fas,
admiradores, adeptos e seguidores) —, os olhares dos trés autores mencionados se mantiveram
cuidadosos. Para tanto, priorizou-se nas pesquisas uma imersao sobre os circuitos culturais do
funk, explorando sua constitui¢do historica e seus desdobramentos atuais a partir de aportes
tedrico-metodoldgicos que corroboram a reflexdes polissémicas, além da execucdo de estudos
empiricos.

Ponto comum entre estes trabalhos € a retomada critica dos primdrdios do funk e da
vertente da ostentacdo. Ambos remontam a origem desse género musical nas marcas de uma
didspora negra, relacionada com outros estilos que também trazem a relegacdo de suas
populacOes aos estratos inferiores da sociedade, a sua segregacao geografica nos morros ou nas
periferias, a sua rotulagdo de “barulhenta, bastarda e baixa”, prima das balas perdidas, do trafico
de drogas, da pobreza, dos ataques a beleza natural e a estética nos aglomerados periféricos ou
nos morros onde se localizam, nas cidades do Rio de Janeiro, S&o Paulo e Santos.

Esse conjunto de matrizes e referéncias culturais que constitui o funk brasileiro enseja
0S mais consagrados ritmos e géneros de sucesso que caracterizam a musica popular brasileira

contemporanea. Neste contexto, corroboramos com Rezende (2017, p. 149) quando elucida que



18

“[...] o consumo das producdes audiovisuais da ostentagdo influi, significativamente, nas
construcdes sociais [...]”, sejam elas de género, classe, raga ¢ outras.

No trabalho de Rezende (2017), ao propor uma situacao hipotética que possibilitasse as
criancas entrevistadas o status da fama dos MCs e de tudo o que ela envolve, principalmente
em termos de dinheiro, o grupo infantil ndo reivindicou em suas reagdes o estilo de vida da
ostentacdo, mas argumentou em prol de melhores perspectivas de vida, partindo da consciéncia
de criancas que habitam a periferia de palafitas. Prefeririam, talvez, aquilo que intuem como
sendo de maior dignidade social.

Ao se debrucar sobre este contexto de recepcdo, Rezende (2017, p. 151) compreende
que os estudos sobre o cotidiano das infancias em situagdo de vulnerabilidade social e dos
fendmenos midiaticos contemporaneos demandam, cada vez mais, de “[...] reflexdes mais
‘implicadas’, menos moralizantes e tampouco restritas e esgotadas nas paredes da academia”.
Ao explorar os circuitos do funk ostentacdo, Rezende (2017, p. 151) diz: “identificamos os
desafios, as fragilidades e potencialidades das producbes midiaticas e das relagdes de
consumo”. Ao fim, a autora aponta para a real necessidade de acdes pedagdgicas e argumenta
em prol da abertura de espacos dialdgicos para que se repercutam questdes como as praticas
culturais e o consumo midiatico entre criangas que habitam os espacos periféricos.

Bras (2016) parte das reflexdes sobre a musica e sobre aquilo que a comp®fe para
entender as praticas sociais. O autor estuda os jovens que dividem experiéncias culturais e de
consumo do funk ostentacdo. Define essa musica como pés-periférica, segundo o conceito de
Rocha, Silva e Pereira (2015)°.

As subjetividades mdltiplas e fragmentadas se fazem visiveis ao percorrer os trés
caminhos de observacdo dos pesquisadores: a musica, 0 consumo de produtos culturais e as
novas identidades resultantes e assumidas. Tais aspectos nos levam a um ponto de entendimento
comum, a saber: 0s jovens estdo anunciando em suas narrativas (desde as narrativas
“privilegiadas” dos MCs até aquelas esperancosas dos fas) relatos vitais, que sdo expressados
ao longo de seus processos de mudancga - de um sujeito infantil em Rezende (2017), para um
sujeito jovem em Bras (2016) - , e tudo isso é constituido entre muitos afetos, como se certas

subjetividades ainda trazidas de casa ou da escola estivessem se desagregando para dar lugar a

5 Segundo as autoras, “Pos-periférico ndo supde a inexisténcia ou a superacéo de desigualdades e hierarquias, mas
surge como categoria que busca ampliar e pensar as situagdes de imbricamento (para o bem e para o mal) de
praticas e imaginarios, nao pela via territorial, mas pela via simbolica” (ROCHA; SILVA; PEREIRA, 2015,
p.101).
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uma reconfiguracdo para seres individuais e particulares, com algum sentido (acertado ou
errado) a sua existéncia.

Os jovens caminham entre muitas passagens, por entre os tecidos e 0s estratos sociais,
trazendo em seu cerne juvenil o espirito entusiasta, em existéncias fluidas. Perpassam os blocos
das ideologias de esquerda e de direita — ja cheias de brechas e fendas —, carregando sedimentos
de cada regido, matizados por afetos elaborados por grupos diversos. Este transito enseja novas
e particularizadas composi¢oes, que ddo a cada individuo uma subjetiva e multipla identidade,
particularizando as relacdes de convivéncia entre os jovens da periferia com a violéncia policial
ou das facgdes do trafico ali atuantes, misturada a todos os estigmas dos quais sao vitimas. Estes
jovens experimentam os efeitos diretos de suas relagcbes desiguais de poder, vigentes no
contexto social contemporaneo: eles sabem que nao receberdo do Estado atual a solugéo de seus
conflitos, pois estes, aos olhos estruturais, ja perderam a legitimidade. Dessa forma, a juventude
periférica assume suas préprias condices e compreende que sua vida cotidiana é algo
impossivel de mudar aos moldes da atuacdo social politica convencional e institucionalizada.

Nestes jovens, portanto, desaparece o sujeito politico maniqueista, mono identificado e
ideologicamente consolidado (AMAYA, 2004), para dar espaco as novas subjetividades
calcadas em algum efeito que a ostentacdo pode provocar. O modelo da modernidade militante
de outras décadas deu lugar a outras possibilidades de solugdo as crises pessoais, sociais,
subjetivas, identitérias, a partir da musica debochada, dos afetos, das corporalidades e outras
paixdes (pelo dinheiro também), contrapondo-se as promessas direcionadas as suas vidas, que,
por vezes, revelavam-se distantes e invisiveis, criadas pela midia hegemonica e outras
instituicoes.

Bras (2016) toma tanto a festa funk de rua, conhecida pelo nome de “fluxos”, quanto os
videoclipes da internet, feitos de maneira amadora, como pilares para observar uma juventude
muito afeita as tecnologias, que convoca um grande namero de pares, normalmente dos mesmos
bairros, para eventos divertidos, enfeitados por simbolos de luxo e de ostentacdo, muitas
corporalidades, algo que permita a essa juventude se sentir mais cidada e inserida. Se esse
aparato alegre e otimista, como se mostra, tem efeitos de expressdo de alivio entre 0s
participantes, ha também um conjunto de estratégias veladas por tras da construcdo midiatica
ou da propria festa, e dificilmente é possivel delinear, com exatid&o, as fronteiras e os afetos
politicos contra as privagdes ou a marginalizacdo que sofrem.

Pode-se, portanto, deixar tal cuidado de imaginagdo as mentes férteis, para fazer o

inventario de todos os significados possiveis, escondidos, mas capazes de terem sidos
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codificados nos quadros da composi¢cdo da encenacdo e da representacdo dos enunciados
proferidos e desempenhados nos videoclipes, ou no fervor das festas.

Nesta dissertacdo, partimos diretamente da sociedade midiatica na qual todos ou quase
todos os autores e fas do funk ostentagédo estdo mergulhados, tanto como consumidores quanto
como autores potenciais ou autores/intérpretes atuantes (célebres ou ndo). Essa sociedade
midiatica, agora em sua plena expressdo, tomou propor¢Bes gigantescas com a dupla
disseminacdo dos canais de comunicacdo e compartilhamento (WhatsApp, Facebook) e das
plataformas de armazenamento e acesso dos conteudos digitais (especialmente o YouTube),
seja também nas midias classicas permanentes e hegemonicas (que algumas agora “aceitam” o
género).

Se a informacdo sempre teve um elo com o exato momento do acontecimento (noticia
ou cria¢do musical), uma determinada validade ou “vencimento” no tempo, porém, sao 0sS
ritmos de difusdo e de compartilhamento dessa informacao ou dessa musica, que tomam o seu
caminho para a era da instantaneidade entre os jovens.

O funk ostentacdo é um dos bons exemplos entre 0s géneros musicais surgidos em meio
as transformacdes ocorridas na dupla territorialidade — fisica-urbana e digital-comunicacional
— em plena era das funcdes pds-massivas (LEMOS, 2010). Desde os seus primordios, nao
dependeu de impulsos da midia de massa nem de seus controles, critérios ou verbas
publicitérias, pelo contréario, identificou o nicho sensivel dos jovens nas comunidades
periféricas de Séo Paulo, ansiosas por mobilidade social e econémica, para lancar os apelos de
consumo, real ou imaginario, de grandes marcas e das grifes mais caras. Assim, fez uma dupla
publicidade: de si mesmo, como vetor para conquistas materiais e simbdlicas inusitadas, e
lancou uma “nova estética” de propaganda para tais marcas e grifes, sendo que algumas
empresas aproveitaram o auge da badalacdo desse género para estreitar relacdes com a dita
“classe média”, sobretudo os jovens consumidores.

Para se tornar um MC famoso, ganhar notoriedade e dinheiro, o garoto simples langou
ou inventou uma narrativa de sua vida anterior. Reuniu varios simbolos de riqueza, joias,
relogios, roupas, automdveis, motos e tudo aquilo que coubesse no cenario corriqueiro da
comunidade, adicionando ainda as figuragcdes femininas para personalizar uma mensagem-
cancdo, a mais simples na giria e na linguagem local, para uma comunicacao bidirecional na
composicdo de um videoclipe de producdo simples e barata. Postou no YouTube, pediu
repercussao pela rede social entre amigos. E, desse modo, o efeito multiplicador da visibilidade
(PRADO, 2015) na rede tomou conta da sua produgédo, que, por sua vez, tornou-se o Sseu

trabalho: visualizagOes as centenas de milhares para logo atingir os milhges.
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Concentramos 0 nosso estudo em uma lista que contempla os videoclipes mais
visualizados no canal KondZilla, do YouTube. Este canal foi criado e é gerenciado por Konrad
Cunha Dantas, conhecido por ser empreendedor, celebridade, palestrante, produtor e,
recentemente, proprietario de uma empresa gravadora de obras do género, com vistas a
penetracdo no mainstream. Entre 0s jovens aspirantes a gravar a sua musica de funk, o produtor
Konrad, popularmente chamado pelo nome de seu canal — KondZilla —, atua como lider,
entusiasmando e orientando os novos MCs, além de oferecer a esses jovens alguns meios de
formac&o e um concurso de acesso.

Da listagem de videos citada anteriormente, selecionamos os dez videoclipes mais
representativos e com o maior numero de visualizages. Consideramos, neste recorte, as
narrativas audiovisuais que, de alguma forma, apresentam as histérias de seus MCs, suas
trajetdrias e a repercussao que esses jovens — alguns mais, outros menos — ganharam nas midias
tradicionais, em diferentes emissoras e programas de televisdo. Os MCs célebres escolhidos
para esta pesquisa atuam na vertente da ostentacéo, a saber: 0 MC Boy do Charmes, considerado
um dos pioneiros do funk ostentacdo; o MC Lon, que tem sua origem musical no funk na
Baixada Santista; o MC Guimé; o MC Bio G3; o MC Dedé e, por fim, o MC Rodolfinho.

Nossas analises partiram dos fundamentos lancados por Thiago Soares (2006). Fizemos
uma aproximacao de abordagem dos videoclipes analisados para entender como a cangao e o
video se relacionam, se interpenetram, se chocam e se completam. Primeiramente, foi preciso
ouvir a can¢do independentemente do clipe (sem imagens) e, ao ouvi-la, localizamos as
recorréncias melddicas e da letra (estrofes, pontes e refrdos), pela voz do cantor e pelos acordes
melédicos dos instrumentos musicais. Trata-se, pois, de ouvir para identificar onde e como cada
instrumento comparece para nos ajudar a perceber como 0s sons evocados nas cancdes séo
revestidos de imagens apresentadas no videoclipe.

Utilizamos o conceito de “rede afetiva e socio-técnica” (SA, 2017, p. 10), para analisar
as narrativas audiovisuais, ndo apenas em seu contetdo (som, texto, imagem), mas também em
sua propria plataforma suporte, nimero de visualizaces, likes, dislikes, outras sugestfes de
videos, etc., no que se refere a recepcéo e as reacdes das masicas do funk ostentacdo e ao seu
consumo midiatico. Simone Pereira de S& (2017) faz uma leitura de Bruno Latour (2005) ao
desenvolver o conceito de “rede afetiva e socio-técnica”, a partir de uma abordagem feita para
pensar os videoclipes p6s-MTV. Segundo a autora, o videoclipe ndo € s6 a obra em si, mas 0s
comentarios e sua aceitacdo ou rechaco uma vez postado na plataforma YouTube,
independentemente de qualquer apreciacao, favoravel ou néo, por canais de televisdo pagos (ou

ndo pagos) e com critérios proprios de acolhimento ou de rejeicdo. Dessa forma, a producdo e
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a circulacdo j& ndo estdo mais estritamente vinculadas a industria fonografica, pois dependem,
sobremaneira, do “gosto” e do agrado dos aficionados e de lideres de opinido, que os captam e
os fazem repercutir por meio das redes sociais (SA, 2017). Ainda de acordo com S4, o conceito
de videoclipe é muito mais amplo e inclui as parodias, homenagens, réplicas repaginadas pelos
préprios fas, transmissdes ao vivo que sdo postadas em canais proprios do YouTube.

Para pensar essa performance, utilizamos como método uma analise conjunta das
experiéncias e autobiografias dos jovens. Para isso, Arfuch (2010) e Amaya (2004) nos
oferecem embasamento teorico e exemplos de relatos autobiograficos que nos auxiliam a
compreender os sentidos das experiéncias dos jovens do funk ostentacdo, as construcGes de
significados de suas mensagens e os relatos ou narrativas de si numa logica do presentismo
(PEREIRA, 2013).

O percurso desta dissertacdo parte no Capitulo 1, com o histdrico dos diversos géneros
musicais e dos ritmos que desaguaram no funk ostentacdo em S&o Paulo. Analisamos suas
origens, as influéncias que sofreu e suas principais caracteristicas, a exemplo do individualismo
consumista e masculino. Remontamos o seu estilo e a sua estética, seus circuitos de producéo,
sua divulgacdo e seu consumo, na moda e em outros comportamentos. Por extensdo, abordamos
o carater de resisténcia desse género musical frente a hostilidade ou ao menosprezo de muitas
camadas da populagdo, para chegar a uma visibilidade midiatica na internet que transborda e
move diversas midias alternativas, conquistando aplausos frequentes e até a insercdo na grande
midia hegeménica e nos eventos de repercussdo internacional. Estabelecemos, por fim, um
histérico do debate ja existente no Brasil sobre o funk nas ultimas décadas.

O Capitulo 2 investiga os videoclipes propriamente dito: as falas, as musicas, as imagens
e as mensagens transformadas em recados explicitos de ostentacdo e de sentido politico técito.
Analisamos, entdo, a imagem técnica com seus recursos, desde o ensaio até a pos-edicdo e a
postagem, que culmina em um espetaculo a ser visualizado na internet. Repercutimos sobre a
crescente presenca no mercado audiovisual, referindo-se ao empreendedorismo do jovem
produtor, a estrutura da producdo de tais suportes, sua profissionalizacdo e seu alcance
econdmico (WOODSIDE; JIMENEZ, 2012). Na analise de dez videoclipes, articulamos
também uma observagdo sobre o YouTube, compreendendo esta plataforma digital como
armazenadora, apresentadora e proponente dos videoclipes ao publico fa, caracterizando-se,
também, como ferramenta publicitaria, de comunicacdo e compartilhamento de contetdo.
Ademais, apresentamos algumas novidades recém-noticiadas sobre as formas de rentabilidade

no YouTube, inclusive no tocante a maneira de como a propria plataforma se sustenta
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financeiramente e como € feito 0 pagamento aos autores proprietéarios de direitos intelectuais
dos canais ou pelo desempenho de intérpretes dos contetidos ali postados.

O Capitulo 3 destrincha e compreende o exato processo da passagem de jovens comuns
da periferia de Sdo Paulo para idolos locais e, até mesmo, nacionais, como autores e intérpretes
do funk ostentacdo. O fenbmeno da subita celebrizacdo é tratado a luz de dois prismas
principais: o socioldgico e o comunicacional relacionados (ROJEK, 2001; TURNER, 2004;
GERAGHTY, 2007; DYER, 2011). Nesse sentido, investigamos quem sdo os idolos do funk
ostentacdo e como procedem desde o enunciar de suas narrativas de vida (ARFUCH, 2010)
antes de seu sucesso, até as proprias taticas (CERTEAU, 1998) de figuracdo ao longo dos
videoclipes. Interessa-nos, assim, analisar como estes jovens se tornaram estrelas marcantes e
influentes, porta-vozes de seu tempo e de sua circunstancia, bem como inspiradores de

mudancas na moda, no consumo, nas identidades e na politica.



24

CAPITULO 1 - A VISIBILIDADE CONQUISTADA PELO FUNK
OSTENTACAO DE SAO PAULO: As cenas da realidade e a representacio dos afetos

Neste primeiro capitulo, teremos o foco no funk ostentacao paulistano, verificando suas
distin¢Bes culturais e sua inser¢do em degraus mais visivel e hegeménico desta vertente musical
no ambito brasileiro (VIANNA, 1988; HERSCHMANN, 1997; ESSINGER, 2005). Nesse
sentido, iremos analisar as origens e as influéncias que atravessam esse género musical que
parte, fundamentalmente, do solo norte-americano e de algumas manifestagdes semelhantes em
outras partes do planeta. Discutiremos alguns dos principais tragcos desse movimento cultural,
a exemplo das letras e dos videoclipes marcados pelo individualismo consumista; os estilos e a
estética; os circuitos de producdo e consumo; as festas e os bailes — e, nestes espacos, a
participacdo dos diversos estratos da populacdo (PEREIRA, 2015; TROTTA, 2014) — ; as
construcdes identitarias de simbolismo (LIPOVETSKY, 2005) na moda, além do consumo que
os tangenciam. Trataremos do carater de resisténcia do funk em meio a hostilidade e/ou
menosprezo enrijecidos por grupos dominantes. Em adicdo, refletiremos sobre as
potencialidades e os limites do funk como resisténcia social e politica, sua ambiguidade e o que
estamos chamando de resisténcia no contexto da pesquisa (FREIRE FILHO, 2009; CANCLINI,
2013). Por fim, propomos explorar sobre a visibilidade que o funk ostentag&o ganhou, sobretudo

nas midias alternativas, alcancando também a grande midia hegeménica.

1.1 Um retrato geral do Funk Ostentacéo, consumo, avancos e juventude

O funk esta mais produtivo do que nunca, registrando um crescente processo de
midiatizacdo. Este género musical que, no inicio, reivindicava sua independéncia frente as
midias e ndo hesitava em critica-las de forma virulenta, hoje ndo se vé distanciado do espago
midiatico comercial, embora ainda longe do hegeménico (FREIRE FILHO, 2009).

Com efeito, o funk é um objeto de manifestacdo cultural e pos-massivo que ganhou
importancia na sociedade atual, haja vista o seu papel no cotidiano juvenil periférico e por
representar os valores e 0s anseios dessa juventude, com presenga em inUmeros suportes e
ambientes, tanto no nivel técnico quanto no econdmico por suas receitas auferidas
(principalmente shows). Na dimensao social, o funk se articula por meio de sua militancia e por
sua divulgacdo nas redes; no espectro politico, este movimento assume um carater

reivindicatorio, performativo e de destaque cultural. Ao longo dos ultimos vinte anos, as
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transformagdes do mercado brasileiro, na economia e na sociedade, fizeram crescer o
contingente de jovens da periferia, que hoje sdo 0s consumidores com maior peso numeérico no
pais: estes jovens correspondiam a quase 24 milhdes de brasileiros, em 20149,

Utilizando como recorte de observacéo e analise os jovens musicos, intérpretes e/ ou
protagonistas do funk ostentacdo da cidade de Sdo Paulo, analisaremos os artistas que
alcancaram a fama, e, por extensdo, as questdes relacionadas ao consumo e a outros habitos
concernentes a esses sujeitos, identificando os seus valores e as suas atitudes, seus modos de
ascensdo e 0s modelos de atuacdo que os celebrizaram.

Para isso, € importante pesquisar as caracteristicas, os sentidos e os simbolos que
aparecem nos videoclipes analisados, além de identificar quais sdo as mensagens que negociam
e produzem sentido no comportamento dos jovens funkeiros.

Essas mesmas questdes foram suscitadas em Silva (2016, p. 4), cujo estudo explorou as
relagbes de consumo desses jovens da periferia. A autora indaga:

[...] percebendo os valores e as atitudes desses sujeitos frente a sua vida
cotidiana e em comparacdo com os videoclipes analisados, tais como: Quais
os simbolos que caracterizam uma celebridade dentro do contexto da periferia
de Sdo Paulo? O que estes objetos-simbolos nos dizem sobre a vida neste
contexto sociocultural? Adicionam-se a essas perguntas outras questdes
importantes, que qualificam informacdes para esse estudo, como por exemplo:
sera que esse grupo é alvo das marcas de luxo? Por que o funk ostentagdo
ficou visivel? Qual a posi¢do empresarial dessas marcas com relagdo a esse
grupo? O que a periferia de fato consome? Sera que toda a classe C quer
consumir produtos de luxo? O que o funk ostentacdo quer expressar? (SILVA,
2016, p. 4)

Dialogar com a periferia e seus jovens, compreendendo ainda 0s contextos
socioculturais que articulam o consumo, é fazer uma reflexdo, mesmo de modo breve, acerca
de politicas de negociacGes e de regulacbes que enfatizam cenarios sociopoliticos e
econdmicos, ndao apenas constituidos por bens materiais, mas, também, por bens simbdlicos de
luxo (LIPOVETSKY, 2009).

Os jovens das classes D e formavam um grupo marginalizado ou excluido do
mainstream hegemonico e economicamente desfavorecido. Com a recente ascensdo e 0
crescente acesso a educacéo (diferenciando-se do acesso de desempenho escolar), estes jovens
querem participar e estar inseridos no mundo do consumo. E possivel dizer que esses jovens
expdem seus desejos de relance, mas também buscam tudo aquilo que lhes é muito distante e

quase inatingivel, construindo suas identidades a partir daquilo que gostariam de ter, e ndo do

6 Matéria de jornalista Claudia Rolli, do jornal Folha de Sdo Paulo. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2014/09/1524627-jovem-da-periferia-e-consumidor-com-maior-peso-
no-pais.shtml>. Acesso em: 10 nov. 2015.
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que realmente sdo ou tém. Os poucos MCs que alcangam o estrelato formam o seleto grupo de
excecdo daqueles que sonharam e conquistaram a fama, o dinheiro e a celebrizacdo.

A maioria dos jovens demonstra a vontade de comprar, usar e vestir-se com as roupas,
0S acessorios, 0s ténis, os cosméticos e os celulares de marcas valorizadas. Para a juventude
periférica, essa atitude é caracterizada como uma forma de ascensdo ou de inclusdo social,
atribuindo-lhe um status de distingdo na sociedade, local ou mais ampla. Nesta linha de
raciocinio, observa-se a existéncia de uma logica de fetichismo pelas mercadorias luxuosas, na
medida que os jovens almejam, a todo custo, inserir-se nas esferas do consumo.

Mesmo que esses jovens ndo tenham condigfes materiais para comprar os bens de alto
padrdo oferecidos pelo mercado, as suas matrizes culturais ensejam uma nova internalizagao de
valores e de formacdo de identidades, imaginarias ou virtuais, que 0S impressionam
profundamente. Isso se deve ao passo que tais matrizes sdo atravessadas pelos formatos e
narrativas midiaticas, a exemplo dos andncios e videoclipes hiperatraentes (LIPOVETSKY,
2005) da ostentacdo, das telenovelas, da internet, dos filmes, das propagandas e etc.

Essa configuracdo sociocultural pode nos ajudar a compreender as identidades e 0s
habitos de consumo do contexto explorado nesta pesquisa, uma vez que refletimos sobre 0s
modos com que os jovens da periferia se comunicam ou se afirmam socialmente (MARTIN-
BARBERO, 2013). Nessa esteira, estudar o consumo e seus significados € uma maneira de
discutir sobre o imaginario e suas relagdes sociais e culturais, ou seja, investigar os significados
que sdo atribuidos por essas narrativas, encenadas na cultura de massa e reproduzidas na vida
cotidiana (FEATHERSTONE, 1995).

O funk é um movimento, por vezes, desordeiro, contestador, de afronta, mas sem
violéncia fisica em suas manifestacdes sociais e que, paradoxalmente, acaba por ganhar
importancia, principalmente nos espetaculos, na producdo ou na gravacdo dos videoclipes do
funk ostentacdo, registrando uma presenca crescente na cidade, para além de sua periferia
(HERSCHMANN, 1997).

O consumo assume a centralidade do funk ostentacdo. Sobre este assunto, Featherstone
(1995, p. 31) diz que “as pessoas usam as mercadorias de forma a criar vinculos ou estabelecer
distingdes sociais”. Concordamos com esta afirmagdo e acreditamos que, além de aludir as
marcas de luxo, aos objetos de desejo e a outras formas de ostentacdo nas letras, as producoes
do funk ostentacdo, sobretudo os videoclipes, demonstram uma busca dos jovens da periferia
por um novo estilo de vida — um estilo cobi¢ado, que ndo parece condizer com suas vivéncias

cotidianas. Novamente, recorremos a Featherstone (1995, p. 34) para dizer que:
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A superproducdo de signos e a reproducdo de imagens e de simulagdes
resultam numa perda do significado estavel e numa estetizacdo da realidade,
na qual as massas ficaram fascinadas pelo fluxo infinito de justaposicdes
bizarras, que levam o espectador para além do sentido estavel
(FEATHERSTONE, 1995, p. 34).

Segundo Konrad Dantas, mais conhecido como KondZilla’, expoente produtor do funk
ostentagdo, no documentario “Funk Ostentagdo, o sonho™® a primeira musica do funk
ostentacao foi de Backdi e Bio G3 (Grafite Gospel Gangsta), chamada “Bonde da Juju”.

Cantando em um churrasco com amigos, na Cidade Tiradentes, extremo da Zona Leste
de S&o Paulo. Na ocasido, os vizinhos denunciaram o MC por causa do barulho e, quando a
policia chegou, MC Bio G3 pegou o microfone e comecou a falar “td tranquilo, se os caras
quiserem dinheiro a gente tira os oculos [sic], porque s6 os 6culos da mais de 200 mil reais
[sic] . Todos riram e Bio G3 continuou perguntando: “Sabe por que? “Porque nois é [Sic] 0
Bonde da Juju, é o Bonde da Juju (marca Oakley, modelo Juliet). Porque agua de bandido (dos
amigos) é Whisky e Red Bull”.

Quem néo é, ndo se mete/ Porra/ Nois s6 porta Oakley/ E o bonde da Juliet/
Téa de Juliet, Romeo 2 e Double Shox/ 18 K no pescogo, de Ecko e Nike Shox/
Té de Juliet, Romeo 2 e Double Shox/ Vale mais de um bar&o, esse é o bonde
da Oakley/ E o bonde da juju/ O os mano so6 de juju/ Porque dgua de bandido/
E whisky Red Bull [...] Eles gostam de desfilar por ai/ com um ténis que custa
mais de 500 reais/ 6culos que custam mais de 1500 reais/ E correntes de ouro
no pescogo/ Essa pouca que nds vimos agora/ E um tapa na cara da sociedade
[...] (MC Backdi e MC Bio G3 — Bonde da Juju).

O videoclipe da musica “Plaqué de 100°, feita pelo MC Guimé, foi de extrema
importancia para a carreira do artista, culminando, inclusive, em presentes de luxo dados por
empresas citadas em suas cancles, a exemplo da marca de automdveis Citroén, que deu um
carro para o artista por conta do grande nimero de visualizacBes de seu clipe no YouTube.
Outros elementos-chaves de diversas marcas de luxo, como Hornet, Kawasaky, Bandit, RR,
Sonata, Azzera e Veloster, também auxiliaram a construir a imagem de um menino da periferia
com muito poder. Podemos observar no videoclipe do artista a vida de um jovem que ficou rico
e “dono de si”, que até desafia e debocha do pai da namorada, chamando-o de “Z¢é Povinho”,

de “invejoso” e dizendo mais: “eu sou o sonho de consumo da tua filha”. Nas cenas do video,

7 Como sublinhamos nas consideragdes iniciais desta dissertagdo, Konrad é diretor, produtor e empresario da
Produtora KondZilla, e foi considerado pela revista Forbes em marco de 2017 como um dos jovens de menos de
30 anos mais ricos e que fazem a diferenca no Brasil.

8 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=QjrGVmKEF3Y>. Acesso em: 16 nov. 2016.

® Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=gyXkaO0DxB8>. Acesso em: 05 nov. 2015.



https://www.youtube.com/watch?v=QjrGVmKEF3Y
https://www.youtube.com/watch?v=gyXkaO0DxB8
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a musica apresenta o “papo-reto” do MC: “Entdo ndo se assuste ndo, quando a noticia vier a

tona ou se trombar com ela na sua casa, em cima do meu colo, na sua poltrona”.

Figura 1 — Frame do videoclipe Plaqué de 100", do MC Guimé

Fonte: Pagina do videoclipe “Plaqué de 100, no YouTube (2015)

O videoclipe ainda mostra a chegada de MC Guimé em uma festa noturna, como uma
celebridade de sucesso. Em seu dia-a-dia, o artista também é visto ao lado de outras
personalidades pablicas, como o jogador de futebol Neymar!t. MC Guimé reforca a notoriedade
e a fama adquirida em tdo pouco tempo de carreira em varios momentos da sua producéo
audiovisual. Relacionamos essas acepg¢des ao conceito elaborado por Prado (2015), sobre o
“regime de visibilidade'?”, a saber, as formas de ver e de ser visto, que redimensionam as figuras
das celebridades que se aproximam na partilha do sensivel. Conforme elucida Prado (2011, p.
981):

[...] é o conjunto de imagens/signos funcionando como um imaginario de
pertenca social, em que os publicos (principalmente as classes médias, no caso
das revistas) se identificam na partilha do sensivel. Ranciere denomina
partilha do sensivel a reparticdo das partes e dos lugares a partir do qual um
espago comum se estabelece para os publicos das revistas. Isso implica em
circulagéo de poder, em que alguns agendamentos discursivos, envolvendo a
escolha de temas e figuras de agendas publicas sdo privilegiados, enquanto
outros sao tornados invisiveis. O que significa tomar parte desse imaginario,
construir o eu a partir das imagens e dos valores partilhados? Como se definem
valores e como elencar quais os mais importantes? (PRADO, 2011, p. 981).

10 Disponivel em: <https://www.youtube.com/results?search_query=plaque+de+100>. Acesso em: 12 out. 2017.

11 Jogador de futebol revelado pelo Santos Futebol Clube, se tornou um dos principais jogadores do Brasil e do
mundo.

12 Segundo o autor, “para se aproximar do ‘lugar’ do qual o Grupo fala, ¢ preciso partir do entendimento do proprio
conceito de “regime de visibilidade” (PRADO, 2011, p. 981).


https://www.youtube.com/results?search_query=plaque+de+100
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Figura 2 — Frame do videoclipe Pais do futebol*3, com MC Guimé (a esquerda) e Neymar (a direita)

| - i

Fonte: Pagina do videoclipe “Pais do Futebol”, com participacéo especial de Emicida4, no Youtube
(2015)

E oportuno sublinhar que algumas marcas de luxo buscam desvencilhar sua imagem dos
consumidores mais populares. Um dos exemplos sobre o assunto foi o caso de um videoclipe
do MC Rodolfinho, retirado do YouTube a pedido de uma grande marca de bebidas, que foi
exibida no video e ndo queria ter sua imagem associada ao funkeiro. Este episédio foi descrito
por KondZilla, produtor do videoclipe, em uma palestra para a 52 edigdo da FilmeCon 2016%°.

No que toca a essa situacdo, o diretor do Instituto Data Popular'®, Renato Meirelles
(2015, n.p.)', elucida que: “Boa parte das marcas tem vergonha de seus clientes mais pobres.
Sdo marcas que historicamente foram posicionadas para a elite e o consumidor que compra
exclusividade pode ndo estar muito feliz com essa democratizagdao do consumo”.

E fato que algumas marcas de luxo podem ser encontradas em lojas multimarcas na
periferia, que vendem produtos similares por um valor mais acessivel do que o custo real das
versodes originais. O gréafico a seguir faz um comparativo da preferéncia por compra de produtos

de marcas, réplicas e falsificados de pecas de vestuario por fas do funk ostentacdo:

13 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=bWnS2dIDgQA>. Acesso em: 10 out. 2015.

14 Emicida é o nome artistico de Leandro Roque de Oliveira, rapper e produtor musical brasileiro.

15 Dados obtidos em palestra conferida por KondZilla, em 2 de dezembro de 2016, a FilmeCon, uma das principais
conferéncias técnicas audiovisuais do Brasil. O evento tem como objetivo proporcionar a troca de conhecimento
entre estudantes, entusiastas e profissionais que atuam na area do audiovisual, além de networking direto entre
publico, marcas e produtoras de videos, criando relevancia para o mercado audiovisual brasileiro.

16 Instituto de grande referéncia em pesquisa e conhecimento sobre o consumo popular no Brasil.
7 InformagBes obtidas por meio de entrevista publicada no Portal UOL. Disponivel em:

<http://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/02/03/marcas-de-grife-tem-vergonha-de-clientes-mais-
pobres-diz-data-popular.htm>. Acesso em: 10 nov. 2015.



https://www.youtube.com/watch?v=bWnS2dIDgQA
http://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/02/03/marcas-de-grife-tem-vergonha-de-clientes-mais-pobres-diz-data-popular.htm
http://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/02/03/marcas-de-grife-tem-vergonha-de-clientes-mais-pobres-diz-data-popular.htm
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Gréfico 1 - Preferéncia de produtos de marcas comparados com réplicas ou falsificados
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Fonte: Editoria de Arte/ Folhapress (2015)8

Para ilustrar a dimensdo relativa das camadas mais populares, em setembro de 2016, o
Ibope Inteligéncia® apresentou alguns dados importantes sobre o potencial de consumo geral
das diversas classes, sendo que a classe A corresponde a 13%, a classe B por 40% e a classe C
diz respeito a 49%, quase a metade do consumo global do pais.

18 Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2014/02/1408358-grifes-mantem-forte-presenca-na-
periferia-mas-nao-assumem-classe-c.shtml>. Acesso em: 10 nov. 2015.

19 IBOPE Inteligéncia é uma organizacdo do IBOPE (Instituto Brasileiro de Opinido e Estatistica - multinacional
brasileira de pesquisas de opinido e estudos de mercado, com forte destaque para as pesquisas eleitorais e pesquisas
de audiéncia televisiva) que orienta seus clientes a obterem o conhecimento e compreensao corretos da sociedade
e mercados onde trabalham, auxiliando na tomada de decisdes taticas, na projecdo de estratégias e no planejamento
dos negocios.


http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2014/02/1408358-grifes-mantem-forte-presenca-na-periferia-mas-nao-assumem-classe-c.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2014/02/1408358-grifes-mantem-forte-presenca-na-periferia-mas-nao-assumem-classe-c.shtml
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1.2 Da diaspora africana e da escravidao para uma recomposi¢ao multicultural

O funk ostentacdo nasceu em terras paulistas (Sdo Paulo e Baixada Santista), mas o
género musical do funk ndo é genuinamente brasileiro. Assim como tantos outros ritmos e
vertentes musicais com raizes mais distantes na Africa negra, o funk passou por composicoes e
recomposicdes ao longo de mais de dois séculos. Sua origem tem um ponto de partida na
melancolia de povos for¢ados a deixarem suas terras e afirmarem que “mar, movimento e
mistura sdo metaforas que ddo vida e sentido poético na cultura negra contemporanea” (LOPES,
2010, p.19). Essa nostalgia, em mistura lirica variada, emerge em meio ao que, na década de
1960, nos Estados Unidos, seria denominado como funk.

Pejorativo, na giria antiga usada, referia-se ao odor do suor do corpo (negro) nas relacdes
sexuais, mas tornou-se um nome extremamente popular de um tipo bem especifico de masica
(HERSCHMANN, 1997).

Semelhantemente ao rap e ao funk em geral, a vertente da ostentacdo localiza-se na
continuidade de musicalidades ja existentes. Do jazz, do soul, do reggae etc., o funk ostentacéo
se inspira em correntes musicais impregnadas, em maior ou menor escala, de ideologias
existenciais e questdes a respeito da sobrevivéncia. Trata, pois, dos direitos civis, de
reconhecimento, da valorizagdo étnica ou de alguma camada social subalterna, para marcar sua
presenca, seu valor e suas diferencas, ritmo e suingue. Assim como o tango, o bolero, o samba,
0 jazz e o soul sdo expressdes contundentes, eles ndo irromperam de maneira abrupta nas
periferias, mas inscreveram-se na longa tradicdo das culturas afro-latinas (QUINTERO
RIVERA, 1998).

Em uma tentativa de aproximacao em textos e contextos, é possivel verificar que o funk
ostentacdo se pareceria com os “toast” (que pode ser falado e as vezes também pode ser
cantado) na linguagem do reggae ou com os desafios da musica sertaneja repentista do Nordeste
(MAGALHAES; SOUZA, 2012). Ele se constri de palavras em giria (bem brasileira e
atualizada, em plena moda) ritmadas, defeituosamente rimadas em chamar-responder, com as
sonoridades das vozes negras. E parecido, também, com o dirty dozens, um jogo ritualizado de
insultos e de provocag6es em ritmo bem marcado e em rimas mal construidas (GILROY, 2001).

Ha sonoridade blues e semelhangas ao bee-bop, por sua articulacao e fluxos acelerados.
Existe também um certo estilo ritmico que poderia se ouvir entre os pregadores como Martin
Luther King, somada a uma forte provocacgédo. Muitas vezes, as narrativas do funk aparentam
assumir a oratdria dos discursos em batalhas pelas causas dos negros nos Estados Unidos de
1960 (Martin Luther King, MalcomX e os Black Panthers).
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Suas bases fundadoras chegam até mesmo a cultura afro-americana dos anos 1920. Os
instrumentos que constituem essa trama sons variam ao longo do tempo, mas sua sonoridade
musical e os timbres de seu canto sdo um retrabalho de mausicas ja existentes no soul, no jazz,
no reggae e no rap.

O nome “funk” teve origem nos Estados Unidos e denominou um género musical que
advém dos lamentos dos negros rurais. Além disso, suas raizes ainda percorrem o blues, do
posterior rhythm’n” blues (quando chega aos grandes centros e ganha marcacao ritmica mais
rigorosa) e cujo proximo passo de evolucdo seria 0 soul, que possui estilo e apuro melddico
emprestados da musica das igrejas batistas norte-americanas, com acrescentado esmero
musical, tornando-se um negdcio lucrativo para gravadoras pioneiras: Stax e Motown
(ESSINGER, 2005, p. 10).

Desde 1930, o termo funk passou a ser utilizado pelos negros norte-americanos e, a
partir de 1960, comegou a se estruturar como um movimento cultural que simbolizava a
travessia transatlantica por aqueles “requebros” dos movimentos em “dancga frenética, suada,
sem compromisso” (ESSINGER, 2005, p. 11).

Na segunda metade do século XX, o funk delineou uma existéncia transcultural,
configurando-se como forma de expressdo das identidades afro-americanas, que precisavam
manifestar-se no palco pelo jogo da linguagem (em inglés) e pelas apropriagdes cruzadas entre
géneros musicais, na relacdo entre compositor e cantor, com sentidos e intengdes muito
diversificadas.

Para George Yudice (1997, p. 36), no Brasil,

[...] até os antropdlogos sentiam-se confusos para explicar por que esses
jovens se interessavam por uma mdasica cuja letra ndo podiam entender, que
ndo podia ser comprada nas lojas, e que até muito pouco tempo antes nado era
transmitida pelas radios (YUDICE, 1997, p. 36).

Um exemplo que dialoga com essa acepcao pode ser encontrado ao rememaorarmos um
dos hinos das torcidas cariocas, popularmente conhecido como “Uh! Tereré”, que advém da
musica Whoop! There it is, do Tag Team, cujo refrdo é transfigurado a partir de um processo
de homofonia?®® (HERSCHMANN, 1997; SA, 2007). Outro funk de sucesso que passou por
essa forma de apropriacéo irreverente foi 0 Mel6 da Mulher Feia, do Dj Marlboro e do rapper
Abdulah (vocalista do Funk Firmeza), adaptado da musica “Do Wah Diddy”, do 2 Live Crew
(VIANNA, 1997; ESSINGER, 2005).

20 Diz respeito a uma forma para definir igualdade fonética entre palavras, embora elas possuam grafias diferentes
(PETRIN, 2016, n. p.).
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E nas representacdes desse universo musical e nas novas socialidades que o funk
ostentagdo se constitui, tornando-se para os jovens periféricos contemporaneos uma saida para
expressar seu descontentamento e opor-se ao Brasil que se afigura, propondo uma alternativa
de nacdo bem diversa, conflitiva, cujos contornos ainda ndo conseguem ser definidos. Neste
contexto, cabe-nos questionar: até que ponto essa juventude esta descontente?

Essa davida surge a luz da ambiguidade inerente a esse género musical. 1sso porque, de
um lado, o funk ostentacdo vincula-se e reitera o sistema capitalista (e consumista) e pouco
critica a logica da desigualdade, ao passo que seus MCs clamam: “quero ser patrdo, quero ter
grana, quero ter mulher, quero ter carrdo”. Por outro, as bordas que bifurcam das narrativas da
ostentagdo abrem fissuras no discurso hegemonico e mostram como esses meninos ndo podem
ter acesso as coisas que eles cantam e apresentam em seus videoclipes. Assim, essa vertente
musical se revela dualista e contraditéria — mostra uma adaptacdo e, a0 mesmo tempo, aponta
o lado discriminatorio do sistema (DAYRELL, 2005).

Nas cenas juvenis atuais de S&o Paulo, a presenca dos MCs nos palcos dos distritos e
bairros satélites é importante, mas a acdo principal do circuito da ostentacdo ainda se da pelos
videoclipes postados na web, onde se mostram voz e corpo a esta musica e a sua danca,
acompanhados pela performance das bailarinas coadjuvantes, seus movimentos corpéreos, as
falas e gestos dos MCs.

Retomando o histérico que vinhamos tracando, nos anos de 1970 o funk passou a ser
popularmente chamado de hip hop, chegando ao Rio de Janeiro para logo, gradualmente, se
disseminar por quase todo o Brasil (AZEVEDO; SILVA, 2014). O hip hop nédo é apenas um
género musical, mas o desenvolvimento de uma atitude e de um modo de vida, com inovagoes
e apropriacOes na linguagem, com girias sui-generis, com ideias em rapida mudanca e fortes
influéncias nas formas de se vestir, de caminhar e apresentar-se aos pares e aos grupos de
alteridade.

Em 1976, a imprensa brasileira passou a chamar de movimento Black Rio os bailes
cariocas que tinham como base o funk e o soul, ou seja, as mUsicas marcadas por batidas fortes,
com ritmos dancantes que promoviam a diversdo. Nesta época, 0s bailes tocavam,
majoritariamente, as produgdes importadas, cujas abordagens influenciaram na transi¢do do
estilo da musica negra carioca, formulando um sentido politico importante de negritude
(OLIVEIRA, 2016).

O funk carioca foi inspirado no Miami Bass, ritmo originado na Flérida - EUA, de fortes
e frequentes batidas em sua percussdo, com presenca marcante na musica eletronica e no funk.

A vertente carioca se misturou com o sampler, influenciando os primeiros bailes entre o final
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dos anos 70 e o comeco dos anos 80, no Rio de Janeiro (VIANNA, 1988; SA, 2007;
PALOMBINI, 2009).

Em 1997, um grande nimero de funkeiros entrou nas baterias das escolas de samba, a
exemplo da Viradouro, para inserir a batida funk logo antes da entrada do samba-enredo
(HERSCHMANN, 1997, p. 79). Para Silvio Essinger (2005, p. 14), “[...] falam um portugués
que tanto pode apontar para o nascimento de uma nova lingua quanto para a faléncia do sistema
educacional brasileiro, vitima de décadas de abandono e de falta de investimento dos governos”.

Pelo inicio dos anos de 1980, a técnica de sampler se sistematiza, tornando-se a base do
rap. Os DJs se aperfeicoam utilizando novos modos de compor musica, em uma légica onde
vale tudo: a interferéncia sonora do radio, os ruidos, as colagens e etc. As recorréncias ritmicas
passam a integrar o breakbeat, criado em Nova York por Kool Herc: “[...] no meio de algum
sucesso do momento, ele jogaria um break, ou seja, uma passagem instrumental com batidas
boas para a danga, retirada de discos de artistas obscuros” (ESSINGER, 2005, p. 56). Os scratch
mixing (arranhdes) consistem em superpor ou em misturar os sons de um disco sobre os sons
de outros discos, elemento caracteristico do hip hop criado pelo DJ Joseph Sadler, o
Grandmaster Flash. O punch phrasing retoma o espirito do riff fazendo a agulha saltar sobre
uma frase musical para criar um gimmick, isto €, uma repeticdo impressa sobre o desenrolar do
outro disco. O trecho € inteiramente construido sobre um demarcado instrumental da obra de
um funk e, acima desta trama instrumental, dezenas de sampler s&o colados, combinados e
transformados ao longo do trecho.

Os parametros musicais, tais como a melodia ou a harmonia, tendem a se tornar
argumentos ritmicos. Isso ilustra bem o fato de que o rap e o funk se constroem da mesma
maneira. Uma trama instrumental serve de base ao trecho da musica: um break para o funk e
um sampler para o rap. Esta base ritmica serve, de certa maneira, como ponto de fixa¢cdo a uma
multiplicidade de batidas e sons que se superpdem e, as vezes, substituem outros, criando ao
final uma verdadeira polirritmia. E possivel sentir uma melodia de ritmos, diferente de uma
melodia de timbres, comum na mdsica convencional. Kevin Donovan assumiu 0 nome de
Afrika Bambaataa em homenagem a um chefe zulu do século XIX, juntou o Kraftwerk (ritmo
executado numa bateria eletrénica TR-808 Roland), eletrbnico e o rap em apenas uma musica
e esse foi 0 som que ocupou os bailes do Rio de Janeiro em 1982 (PALOMBINI, 2009).

Novas e modernas equipes de sonoplastia para animar festas surgem, consagrando
alguns nomes de destaque, a exemplo da Furacdo 2000; DJ Marlboro; Big Mix e Rdmulo Costa,
figuras importantes para a nacionalizacdo do funk. Asfilofilo de Oliveira Filho, mais conhecido

como Dom Filo, foi um personagem fundamental para o movimento black carioca e o
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responsavel pela primeira equipe de som dos bailes da Soul Grand Prix. Sobre esse assunto,
Essinger relembra:

O sucesso da SGP levava Fil6 e seus asseclas a investirem num visual que
define como “pesado” <hoje, ostentagdo> para as Ruas do Rio de Janeiro:
grossos corddes, cabelos volumosos e sapatos de saltos bem altos. Para
completar num automdvel Galaxy preto com os vidros escurecidos. “Aquilo
chocava geral” (ESSINGER, 2005, p. 30).

O funk carioca ainda era marginal. Ele foi criado e desenvolvido nos morros cariocas,
sofreu muito preconceito da sociedade e a0 mesmo tempo chamou a atencéo da policia, que de
certo modo, visualizava os funkeiros como uma ameaca ou incomodo. Por ser um género feito
pelas classes menos favorecidas do Rio de Janeiro, o funk, em seu inicio, sofreu com o desprezo
da inteligéncia musical da zona sul carioca (VIANNA, 1988).

O preconceito foi tanto que uma Lei Estadual proibiu temporariamente o funk de ser
executado em bailes, impedindo a realizagédo dessas festas. Sem demora, e de forma paradoxal,
uma nova lei foi votada, reconhecendo o funk como bem cultural da cidade do Rio de Janeiro.
De fato, essa dificil relacdo do funk com a cidade vem do preconceito social que atribui a musica
dita de favelado uma inferioridade ou denota um caréater de baixa qualidade. Também é possivel
reconhecer uma dimensdo da censura, na medida que o funk explora, com intensidade, o
universo da criminalidade, ganhando a fama de violento.

O que mais contribuiu para fortalecer essa imagem pejorativa foram, também, os
arrastdes nas praias, cuja cobertura midiatica apontava que os organizadores dessa iniciativa
eram 0s grupos de funkeiros cariocas, associados aos proibiddes, onde milicias do trafico em
luta utilizavam o funk para se exaltar e para denunciar outras gangues. Herschmann (1997, p.
64) pondera, apoiado em Sanchez-Jankowski, que:

Em seus estudos sobre as gangues, Sanchez-Jankowski observa que boa parte
da indistingdo entre certos grupos juvenis e as gangues é produzida pelo
preconceito, mas em grande medida pode ser debitada a uma deficiéncia
conceitual frequentemente ndo considerada pelos pesquisadores. Segundo 0
autor, “as gangues sdo definidas em geral, como uma associagdo pouco
estruturada de individuos que praticam atos ilegais e enfatizam um
comportamento territorial. (SANCHEZ-JANKOWSKI apud
HERSCHMANN, 1997, p. 64).

Na virada para a década de 1990, com os processos de redemocratizacdo do Brasil, apds
mais de 25 anos de lutas e de expectativa, o pais retomou alguns tracos do liberalismo
econdmico. Essa condigdo acabou reforcando as desigualdades sociais entre as duas camadas
que dela resultaram e que estdo cada vez mais afastadas. Os jovens negros das periferias e 0

aprofundamento de sua pobreza real acarretou no sentimento de abandono e o prejuizo de sua
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estigmatizacdo, levando-os a experimentar, de maneira concreta ou simbdlica, a violéncia,
muitas vezes com mortes, movida frequentemente pela propria Policia (BORELLI et al., 2009).

Ainda nos anos 1990, com o péanico provocado na classe média pelos arrastdes e pelos
rolés em espacos publicos abertos ou semiabertos, os funkeiros e outros jovens vém sofrendo
uma crescente discriminacdo. A juventude reprimida responde, sobretudo, com seu
comportamento de carater “hip hop” (em toda as suas facetas, principalmente em Sdo Paulo),
mostra-se mais visivel e ja carrega uma evidente mensagem ideoldgica contra o racismo e
contra a cumplicidade da policia e do Estado no que se refere a essas questdes (YUDICE, 1997,
p. 41). As reivindicacdes estdo em alta e o funk se posiciona como porta-voz de tais grupos ou
comunidades.

O surgimento de MCs veio no inicio dos anos 1990, com os “Festivais de Galeras”, cujo
objetivo da competicao era fazer a galera vibrar com composicdes individuais. Assim, o MC
ganhava um prémio em dinheiro e, com tal “fama”, tornava-se uma espécie de celebridade dos
bailes. Nessa mesma época, o funk passou a ser reproduzido fora das comunidades, agora em
canais de TV, ganhando um contexto de glamorizacdo (HERSCHMANN, 1997). Em 1995, o
clamor pelo cessar da violéncia se faz evidente por meio do som de Cidinho e Doca, autores de
um dos maiores sucessos do funk nacional: o “Rap da Felicidade™:

Eu s6 quero € ser feliz/ andar tranquilamente na favela onde eu nasci/ e poder
me orgulhar/ e ter a consciéncia que o pobre tem seu lugar [...] (Cidinho e
Doca — Rap da Felicidade).

Composta pela dupla MC Junior e Leonardo, em uma demonstracdo de ambivaléncia,
interpretada no mesmo periodo e pela mesma dupla, o “Rap das armas” faz um apelo em prol
do fim das préticas violentas, embora reproduza o uso das armas com o famoso refrdo
“parapapapapapa”, que imita o barulho de tiros. Por essa razéo, a veiculagdo da masica foi
proibida pois cogita-se que esta producdo faca alusdo a fac¢des criminosas:

Morro do Dendé é ruim de invadir/ n6is, com os Alemdo, vamos se divertir
[sic]/ Porque no Dendé eu vou dizer como é que é/ Aqui ndo tem mole nem
pra DRE/ Pra subir aqui no morro até o BOPE treme/ Nao tem mole pro
exeército, civil nem pra PM (Cidinho e Doca — Rap das armas).

As mausicas dos anos 1990 faziam grande sucesso e eram reproduzidas pelo DJ
Marlboro, no programa Xuxa Park Hits. A partir dessa exposi¢cdo que o DJ foi projetado
nacionalmente:

[...] Ai eu conversei pra fazer um paraddo de funk e deu muito resultado,
reprisaram varias vezes. Ai a Xuxa me chamou para participar do programa
direto. Era o quadro final, meia hora com atragdes. E eu convidava dois DJ,
dois ou trés artistas para participarem do programa. Eu levava uns caras que
ndo tocavam em radio, ndo tocavam em lugar nenhum, sé no baile. A Xuxa



37

ficou sendo janela do funk durante muito tempo (DJ Marlboro apud
ESSINGER, 2005, p. 136).

Um dos defensores e pioneiros do movimento funk em S&do Paulo, Marcelo Rocha
Anastécio, mais conhecido como Galatico, criou a Liga do Funk, uma associacao cultural que
leva o olhar do poder publico para as populagdes das areas periféricas, reunindo-as no centro
da cidade, com o intuito de estreitar a relacdo do funk com outras manifestacdes culturais. A
ideia partiu da “necessidade de atuar e politizar os jovens, de forma-los e de dar-lhes uma opgéo,
o que eles ndo tém na periferia”, diz Marcelo Galatico?!. Desde novembro de 2012, a Liga do
Funk utiliza esta musica como instrumento de incluséo social, fazendo parte do cotidiano de
alguns jovens. Atualmente, a iniciativa recebe cerca de 200 jovens por semana, todas as quartas-
feiras, oferecendo formacdes para aperfeicoamento de MCs, DJs, dangarinos, empresarios e
produtores, oficinas sobre postura de palco, teatro, rima, além de promover discussdes sobre
assuntos de interesse do movimento funk??, tais como o feminismo, o movimento LGBTS, hip
hop, drogas, questdes politico-sociais, entre outras.

Essa batida sonora que nasceu das favelas e deu voz as comunidades vem conquistando
fas de outros lugares fora da periferia, ainda de maneira fragil e apenas iniciando uma
confrontac¢do ao preconceito de que “musica da favela ndo tem qualidade artistica”. Em agosto
de 2012, por exemplo, uma peca musical de teatro escrita por Pedro Monteiro narrou a trajetoria
do género a partir da década de 1970, com base no livro “Batidao — uma historia do funk”, de
Silvio Essinger.

Para acabar com o preconceito, ou ao menos diminui-lo, o funk ganhou uma data
simbolica: o “Dia Estadual do Funk Sdo Paulo”?. De autoria da deputada Leci Brandio
(PCdoB), a Lei N° 16.310, de 20 de setembro de 2016, permite que os artistas desse género
musical sejam reconhecidos e “protegidos contra qualquer tipo de discriminagdo e de
desrespeito aos seus direitos profissionais”. A data ¢ um tributo a Daniel Pereira Pellegrine, o
MC Daleste, assassinado na madrugada de 7 de julho de 2013, em Campinas, durante um show.

No que se refere a televisdo, € oportuno trazer ao dialogo um dos programas do canal
MTV, chamado o “Yo! Raps”. Levado ao ar originalmente em outubro de 1990 no Brasil, a

producdo reconhecia a forga do funk como expresséo juvenil de Séo Paulo, onde grupos como

21 Disponivel em: <http://especiais.gl.globo.com/sao-paulo/o-mundo-funk-paulista/ >. Acesso em: 10 nov. 2016.

22 Disponivel em: <http://gl.globo.com/sao-paulo/noticia/2015/08/funk-de-sp-desafia-preconceitos-e-abre-
espaco-para-atrair-o-publico-gay.html >. Acesso em: 10 nov. 2016.

23 Disponivel em: < http://gl.globo.com/sao-paulo/noticia/2016/09/alckmin-sanciona-leis-que-criam-em-sp-dias-
estaduais-do-funk-e-do-fusca.html >. Acesso em: 10 nov. 2016.
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http://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/2016/09/alckmin-sanciona-leis-que-criam-em-sp-dias-estaduais-do-funk-e-do-fusca.html
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0s Racionais MCs, Sistema Negro, Doctors MCs, Thaide e DJ Hum, entre outros, foram
representativos na indudstria fonogréafica. Existe, inclusive, um selo independente dedicado
basicamente a esse estilo: Zimbawe. Apesar de serem inUmeros no Rio de Janeiro, os artistas
cariocas de rap dificilmente encontravam espacgo no programa da MTV e tampouco conseguiam
espaco na industria fonografica. Provavelmente a excecdo de grande sucesso tenha sido o cantor
Gabriel, O Pensador, que, alias, sofreu um enorme repudio dos rappers por ser branco e de
classe média (HERSCHMANN, 1997, p. 76-77).

O programa “Manos ¢ Minas”, veiculado pela TV Cultura desde 1993, também caminha
nessa direcdo, apresentando a musica urbana em suas vérias vertentes (rap, funk, soul, reggae,
samba), além de contar, ao longo de sua existéncia, com VArios artistas, cantores e intérpretes
da musica negra como apresentadores.

Na vertente cinematografica, o filme policial “Tropa de Elite”, de 2007, é o primeiro
longa de ficgdo dirigido por José Padilha. Antes mesmo do seu langamento nos cinemas, a
producéo teve seu contetdo vazado para o mercado pirata e para internet, ocasionando, por
extensdo, uma grande repercussao a respeito da abordagem sobre o tréfico, a violéncia urbana,
a pratica de tortura feita pelos policiais etc. A trilha sonora do filme remontava a voz da favela
com o Rap das armas, Rap da felicidade e outros hits famosos. A obra de Padilha recebeu o
prémio Urso de Ouro como melhor filme do Festival de Berlin, em 20082,

Aproveitando o boom do funk ostentagdo, a marca de refrigerante Kuat (Coca-Cola)
langou, em outubro de 2011, o “Funk do Iate”?® interpretado por Marcelo Adnet. A campanha
foi desenvolvida de forma interativa, pois convidava o consumidor a criar outras versdes da
masica e a concorrer um passeio de iate.

Em outra propaganda datada em 2013 — que dividiu opinides por causa da “marca” e da
“musica”, que assumiu um projeto desafiador de comunicacdo, embora alinhado com o novo
momento histdérico do Brasil, onde as classes sociais e as culturas estdo se misturando —, a

Mercedes Benz apresentou 0 novo Classe A ao som da trilha sonora do “Passinho do Volante™?®,

24 Disponivel em: <http://gl.globo.com/Naticias/Cinema/0,,MUL301824-7086,00.htmI>. Acesso em: 10 nov.
2016.

25 Disponivel em: <http://exame.abril.com.br/marketing/marcas-embalam-publicidade-ao-som-de-funk/ >. Acesso
em: 10 nov. 2016.

% Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=s3QeFj5MMfM>. Acesso em: 10 nov. 2016.
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conhecido nacionalmente pelo refrdo “Ah, lelek, lek, lek, lek”?’. A propaganda atingiu mais de
100 mil visualizaces em menos de 24 horas?® no YouTube.

Em marco de 2015, o site de vendas OLX apostou no bom humor: ao som de uma nova
versao do classico funk “Rap da felicidade” (Cidinho e Doca - 1995), a marca criou 0 “Rap do
desapega” em “Ceard®®” e em “Gravida®®”, duas pecas publicitarias que apresentam situagtes
cotidianas e reforcam que a venda de itens usados no site OLX (classificados gratis) pode ser
uma forma féacil, rapida e eficiente para realizar sonhos e projetos. Tais propagandas tiveram
veiculagcOes nas TVs abertas e nas fechadas assim como divulgacGes especiais na internet e nas
redes sociais.

A chave para o sucesso da campanha do McDonald’s em outubro de 2015 foi o verso
“0s novinhos estdo de parabéns®'”, cantado na batida do funk. O video, publicado no YouTube,
atingiu mais de 450 mil visualizagbes no periodo que anunciava novos lanches do Cheddar
McMelt.

Aproveitando as Olimpiadas e Paralimpiadas do Rio de 2016, a Caixa Econdmica fez
uma homenagem a cinco esportistas brasileiros (Arthur Zanetti, Fernando Fernandes, Fabiana

Murer, Joice Silva e Alan Fonteneles) com a campanha “Sons da Conquista®?”

, que tiveram
suas historias cantadas por destaques do rap e do hip hop brasileiros (Edi Rock — dos Racionais
MC’s — Negra Li, Rincon Sapiéncia, Karol Conka, Projota, Rashid) cujas imagens, em
reconhecimento, foram grafitadas em muros do Rio de Janeiro.

Vale lembrar que os ritmos nascidos nas favelas cariocas, como o samba e o funk,
tomaram conta do Maracanad durante a cerimbnia de abertura dos Jogos Olimpicos de 2016
numa festa transmitida para bilhdes de telespectadores, com a for¢a avassaladora de uma nogéo
de cultura plurirracial brasileira, que fez todo o estadio balancar e 0 mundo se encantar. A artista
funkeira Ludmilla interpretou um dos mais auténticos hinos das favelas, o “Rap da felicidade”,

e juntamente com o jovem Cristian do Passinho foram estrelas do palco. Em adicdo, Karol

27 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=F4g9bZAQwm0>. Acesso em: 10 nov. 2016.

28 Disponivel em: <http://www.meioemensagem.com.br/home/comunicacao/2013/04/04/lelek-lek-e-mercedes-
benz-combinam.html>. Acesso em: 10 nov. 2016.

29 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=nc70gWEBoF4>. Acesso em: 10 nov. 2016.

%0 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=LdxZllaeZss>. Acesso em: 10 nov. 2016.

31 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=kcQfHCBxk48>. Acesso em: 10 nov. 2016.

%2 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=MHgQ6Hwjwhs>. Acesso em: 10 nov. 2016.
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Conka3, em dueto com MC Soffia, cantaram o0 empoderamento da mulher negra, gerando buzz
na rede e varios elogios em sites e jornais internacionais. Para reforgar essa representatividade
negra e periférica, em julho de 2016 a marca de cosméticos Avon langou uma campanha com
Conka. Por ultimo, a Nestlé lancou uma campanha, em janeiro de 2017, com a cantora
supracitada, intitulada “O rolé ¢ nosso®*”, uma espécie de hino para o Vélei Nestlé de Osasco,
equipe de voleibol feminino. O objetivo era ampliar a interagdo com 0s jovens, potenciais
consumidores da marca. O videoclipe foi dirigido por KondZilla, com criagéo e producéo da
Conspira+, nicleo de branding da Conspiraco®. Também participaram a dupla de DJs e
produtores brasileiros André Laudz e Zé Gonzales, responsaveis pelo projeto de musica
eletronica Tripkillaz, que estourou internacionalmente no Super Bowl de 2013.

Em busca de novas experiéncias e como iniciativa de inclusdo e de valorizacao,
KondZilla, o mais famoso produtor e realizador de videos de funk, tendo feito toda sua fortuna
neste circuito, anunciou um projeto para 2017 atraves de um video transmitido pelo Facebook
e pelo Instagram durante uma viagem para o Japao e alguns paises da Europa. A ideia consiste
em trazer ao Brasil novas formas de se fazer videoclipe. O projeto “Favela Venceu” ¢ uma
iniciativa que visa dar oportunidades para os jovens da periferia gravarem um contetdo original
de funk, oferecendo uma possibilidade de inclusdo por meio da musica e da arte. KondZilla
quer devolver um pouco de tudo aquilo que a periferia pdde proporcionar ao produtor. Assim,
a proposta do projeto é, em principio, a de visitar uma favela (aleatoriamente) e escolher o
melhor MC da “quebrada”. KondZilla ja deixou claros alguns critérios importantes, por
exemplo: serdo aceitos os MCs que fizerem uma letra com o que chama de “maior conteudo”,
que ndo seja somente sobre erotismo, pornografia ou apologia ao consumo. Em sua proposta,
almeja-se producdes aproximadas ao estilo hip hop ou ao rap, com o sentido de uma “musica
consciente”, para entdo relatar, por meio do género funk, os problemas, conflitos e questdes
sociais e politicas. Como premiacdo de reconhecimento, o vencedor ganhard um videoclipe
produzido pela produtora KondZilla.

Konrad relata sua dificuldade de fazer as gravagdes quando tem que lidar com a
resisténcia dos proprios MCs que fazem seus proprios roteiros, ignorando a cria¢do do diretor.

Sobre esse assunto, 0 MC Livinho argumenta que sempre traz suas ideias e dificilmente aceita

33 Ganhadora de 3 prémios Multishow, importante prémio da musica brasileira.

% Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=JTuVCj0I9iA>. Acesso em: 10 nov. 2016.

3% A Conspiragdo Filmes é uma produtora independente de filmes brasileira. Comegou a fazer sucesso realizando
produc6es de musicais e videoclipes para a MTV. Hoje, atua nos seguimentos de: publicidade, cinema, contetido
corporativo, TV e novas midias.


https://www.youtube.com/watch?v=JTuVCj0l9iA
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o roteiro do KondZilla, que pondera: “como vou discutir com o cara se o videoclipe dele é um
dos mais visualizados no meu canal?”.

Todos estes fatos e exemplos atestam a ocorréncia de contrapontos importantes para o
descaso e 0 menosprezo que sempre atravessaram o funk e a vertente da ostentacdo. Com efeito,
tais narrativas seguem em disputa e negociagdo constante: “Ainda que o funk ndo seja um
‘simbolo nacional’, é possivel que se tenha tornado, com o processo de hibridacdo operado em
grande medida pela industria cultural, um simbolo juvenil” (HERSCHMANN, 1997, p. 80).
Isso demonstra a tendéncia, em confirmacdo mais clara, de um crescimento em fase exponencial
para o funk, com humor, liberdade e invencdo em alta. O funk ostentacdo mostra, pela sua
grande visibilidade e circulacdo pelas midias alternativas, seguidas logo por algumas midias

principais, o seu potencial cultural.

1.3 Onde se encontram e o que fazem os fas

A malha urbana — esse espaco geogréafico que é de entrelugares, de tempo e de posi¢édo
em esséncia periférica — é o palco por exceléncia para se encenarem os multiplos embates da
contemporaneidade e para se manifestar a tematica dos descentramentos identitarios da pés-
modernidade (PRYSTHON, 2003). A perspectiva pos-periférica ndo supde necessariamente a
inexisténcia ou a superacdo das desigualdades ou hierarquias, mas surge como uma categoria
gue busca ampliar e assimilar as situacdes de encontro que borram fronteira centro/periferia
(para 0 bem ou para o mal, de acordo com o observador) de préaticas e de imaginarios, ndo
apenas pela via material, mas também pela via simbélica (ROCHA,; SILVA; PEREIRA, 2014).

Algumas caracteristicas comuns de grupos juvenis da periferia que se reinem e ocupam
0s espacos publicos, ja a partir das sextas-feiras a noite, sdo a sua proveniéncia de camadas
populares. Estes jovens langam seus chamados pelas redes sociais virtuais em convocagdes pelo
Facebook, mostram-se seduzidos pelo consumo recém permitido por suas rendas e ocupam
territorios e trajetos habitualmente reservados e demarcados no mapa urbano da cidade.

A partir das 18h, observa-se no centro da cidade, junto as estacfes de metrd Republica
e Anhangabau, a movimentacdo de uma multiddo em crescimento que se retine nos cal¢addes
e escuta em alto volume o funk. Seguem ruidosamente seu caminho a pé ou de metrd para
chegar a algum shopping center. Como relatam (ROCHA,; SILVA; PEREIRA, 2014, p. 101-
102):

Na histdria de jovens protagonistas de um transito ndo autorizado por templos
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do consumo material — os shopping centers — [...] A normatizacdo, ou a
tentativa de fazé-la, convive com a presenca desestabilizadora, que escapa e
desafia. A guerra é, mais uma vez, uma luta na seara das imagens, um
enfrentamento da ordem das politicas de visibilidade (ROCHA; SILVA,;
PEREIRA, 2014, p. 101-102).

Estd armado um “rolezinho™ que, a principio, tem a intencdo de promover a paquera
entre o0s jovens, de “zoar” e de conhecer os “famosinhos” da internet. Por vezes, de uma maneira
espontanea, o evento pode ser direcionado para um shopping center. A finalidade néo € de fazer
compras, mas de afirmar seu direito ao acesso e, de maneira agitada, estabelecer um confronto
com a equipe de seguranca e com os frequentadores habituais, que acabam assustados pela
presencga desses “outros” (PEREIRA, 2015; TROTTA, 2014).

A persisténcia do fenébmeno revela também uma dimensao politico-ideoldgica, uma luta
pela transposicao das fronteiras de classes. Do ponto de vista dos participantes dos rolezinhos,
tal dimensdo se inscreve na pratica de ocupacdo de um espaco que, tradicionalmente, ndo é
visto como deles. E um arrastdio ou apenas uma reunido de jovens, democraticamente
consentida? (FRANCA, 2014, p. 2).

Com o passar do tempo, 0s rolés conquistaram o gosto da garotada e a adeséo
de mais pessoas. Tomaram corpo, chegaram a reunir milhares de jovens e
viraram assunto nacional. [...] Do inesperado, surgiu a tensdo e o
enfrentamento. O evento foi associado aos arrastfes, a violéncia, a algo
perigoso e a ser temido. A resposta veio por meio da repressdo policial e da
proibicdo juridica de novos encontros (FRANCA, 2014, p. 3).

O rolezinho também se constitui em uma fonte de diversdo, pois a periferia urbana de
Sdo Paulo é destituida de espacos com infraestrutura de lazer adequado. Durante a semana, 0s
jovens trabalham, alguns estudam e outros também ajudam nas tarefas da casa. Nos fins de
semana, encontram-se nas estacdes do metrd, vao para o rolezinho no shopping e a noite véo
ao baile. Esta sociabilidade em transitos territoriais e sociais marca também um recorte plural
de géneros: os rolezinhos em si sdo um fendmeno tanto masculino como feminino, embora os
meninos sejam 0s mais preocupados com as marcas, que formam grupos e se exibem, juntos,
para as meninas (PINHEIRO-MACHADO; SCALCO, 2014). Os meninos vestem
principalmente ténis, camisetas, bermudas longas, bonés, pulseiras, anéis e corddes de ouro
além de acessorios de marcas caras como éculos Juliet, camisetas Oakley, mas com destaque
preponderante para os ténis Nike, Reebok e Adidas. Trata-se de um jogo de seducdo que se
estende do shopping as dangas sensuais dos bailes funks.

Em um dos episodios da série “Moda e Musica”, transmitida em junho de 2009 no canal
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Fashion TV, a atragdo apresentou como os jovens se preparavam para o baile. No quesito
estilo, a sensualidade se revelou um ponto chave, principalmente para as mulheres, com um
jeito bem debochado que agrega as famosas cachorras, gostosonas, saradonas, mulheres-frutas,
mulheres extravagantes com seus popozdes e seios enormes. As calc¢as jeans de cintura baixa
fizeram com que quase todas as confecgdes mudassem suas modelagens - mais elésticas e justas
-, expondo cada vez mais o corpo das meninas, com uma estética que esbarra no vulgar, mas,
ao mesmo tempo, é considerada auténtica, pois mostra todas as suas formas corporais.

Trata-se, de certa maneira, de um movimento libertador, uma vez que algumas pessoas
passaram a usar esse tipo de roupa, sem ter motivos para se preocupar com o que “pode ou ndo
pode” ser utilizado. Podemos considerar, entdo, que as favelas do Rio de Janeiro e de S&o Paulo
auxiliam a estabelecer essa moda.

Os cabelos das mulheres, sempre longos, muitas vezes alisados, conferem estilo as
funkeiras. O visual pode ser considerado radical chique para o local. Em determinado
momento, pode mostrar algo do tipo: olha como os favelados séo legais, mas em um periodo
as vezes curto demais, torna-se insuficiente para ser assimilado como uma tendéncia para o
mercado mais amplo (TROTTA, 2013).

No funk, as mulheres tém um papel ambiguo, mas muito importante: foram chamadas
por varios nomes: as periguetes, as tchutchucas, as preparadas, as cachorras, popozudas etc.
Existe, neste contexto, a questdo da excessiva sexualizacdo das mulheres no meio funk: em
pleno baile, os movimentos parecem realizar uma funcéo - a escolha dos parceiros. O namoro
e as vezes 0 sexo sdo imediatamente decorrentes.

As MCs Tati Quebra-Barraco e Deise Tigrona foram as precursoras da presenca
feminina no funk do Rio de Janeiro, demonstrando a realidade das mulheres da favela, daquelas
que sofrem e lutam, mas, ainda assim, criam seus filhos, permanecem sustentando suas familias
e batalham todos os dias. Oprimidas pelos homens, essas artistas conseguem, por meio do funk,
falar as coisas que na maioria das vezes ndo expressam por razdes adversas.

Criado no ano de 2000 pela Equipe Furacdo 2000, o grupo feminino “Gaiola das
Popozudas” fez um grande sucesso, realizando, inclusive, turnés internacionais, com
apresentacdes repletas de musicas com palavras de baixo caldo. No que tange a esse plano
contextual, é interessante notar como as cantoras de funk de aparéncia antiestética, em especial
aquelas com sobrepeso, sao progressivamente relegadas pela midia, na evolucéo visual do funk,

pelas artistas de corpo mais modelado, cabelos mais lisos, loiras e bem maquiadas.

36 A série é apresentada por um dos principais VJs da MTV, o Gastdo Moreira.
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Em 2007, a cantora Valesca Popozuda, projetada nacionalmente a partir do sucesso das
musicas “Late que eu to passando” e “Agora sou solteira”, aparece na midia em carreira solo e
com os resultados da atuacdo de sua personal styler e de uma equipe de producdo. Assim, a
trajetdria das intérpretes femininas também ja ndo depende da midia de elite para fazer sucesso,
pois tem impulso préprio, mesmo que ainda dependam de equipes de producdo com olhar
masculino.

A insisténcia no pluralismo cultural e no ciberespaco como realidade nos oferece
subsidios importantes para a reconceituacdo do cosmopolitismo e da cultura urbana,
configurando a estrutura e o processo de mutacdo da cidade, tendo os jovens como 0s principais
agentes dessas novas negociacdes culturais (PRYSTHON, 2002).

Paulistano em sua origem, o funk ostentacdo também tem uma cena forte na cidade de
Santos, no litoral de Séo Paulo, com seus peculiares cenarios. Os ambientes sdo lotados e
extravasam para as ruas. O consumo de bebidas alcoolicas e de drogas tem facil acesso entre 0s
jovens frequentadores. A esse respeito, Herschmann (1997, p. 71) descreve:

O funk parece, antes de mais nada, configurar-se como uma forma de lazer
que tem nos bailes seu espaco de troca privilegiado. E importante considerar
ndo apenas o baile, mas todo o ritual que o precede, bem como as relagdes que
se estabelecem fora deste lugar <n&o lugar> e que nele assumem formas
diferenciadas como postos de gasolina, ruas, avenidas, becos “fluxos”. O baile
é 0 epicentro, 0 espacgo central, em que se manifestam 0s mecanismos de
inclusdo e exclusdo, onde se estabelecem os lagos sociais e as disputas
(HERSCHMANN, 1997, p. 71).

Os nomes dados pelos frequentadores para 0s encontros e bailes sao diversos: fluxo ou
pancadao, nas ruas; social e pancaddo em locais fechados. Podem acontecer espontaneamente
no meio da rua ou programados para locais proprios para shows, como casas noturnas etc.,
sendo que as festas chegam a reunir mais de 10 mil pessoas.

Nessa linha de compreensdo, o trabalho de Bras (2016) contribui para pensar gue tais
eventos atuam de modo favoravel aos jovens do funk e justifica que, por sua naturalidade,
superam os fortes paradoxos que se impdem — entre sofrimentos histéricos ou persistentes
estigmas — face as construcGes ostentadas de luxo, de poder e de enriquecimento que a fama
traz com rapidez. Para refletir sobre esses aspectos, Bras recorre as acepgdes de Garcia-Canclini
(2007) e delineia os seguintes pensamentos:

Compreender as logicas que articulam a apropriacdo cultural e o consumo dos
elementos que compdem a indumentéria do funk ostentacdo - a partir dos
fluxos entre as hierarquias classificatorias de bens e as abordagens que se
apresentam sobre a materialidade simbodlica, cantada nas can¢des do funk
ostentacdo - estdo ligadas as combinacdes que estdo atravessadas no transito
entre as esferas da festa e cotidiana das periferias, que envolvem o ir e vir
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entre a periferia e as areas centrais da metropole paulistana (BRAS, 2016, p.
82).

Em programa especial da Globonews, mas com as devidas ressalvas aos exageros
ideoldgicos e pejorativos deste canal de TV por assinatura, foi ao ar uma reportagem especial
intitulada “Os mais disputados bailes de funk de Sdo Paulo” (2016). A matéria ressaltou a ideia
de que os bailes pancadbes comecam, a principio, como uma forma dos jovens se divertirem.
Ao longo da festa, 0 excesso de bebida leva ao aparecimento de drogas, tais como, craque,
cocaina, maconha, “boa noite cinderela”, lanca perfume, entre outras, além do sexo explicito e
de mulheres quase nuas. Como agravante, evidencia-se a existéncia de pancaddes promovidos
pelo proprio trafico como forma de vender mais drogas.

A periferia ndo tem camarotes, mas carros com potentes aparelhos de som e de luzes
espalhados aleatoriamente pelas ruas. E possivel aferir que existem aproximadamente 300
fluxos por final de semana. Segundo MC 2k, no programa “A Liga”, da TV Bandeirantes, 0
fluxo “comegou a acontecer para aquela rapaziada que ndo tinha dinheiro para ir ao baile e se
juntava na rua. Sdo quase 20 mil pessoas nas ruas de Heliopolis lotada por toda a madrugada”.
O MC 2k foi o primeiro a falar de fluxo em uma letra de mdsica - “Baile do Helipa”. Um dos
hits de 2016, a musica “Baile de Favela”, de MC Jodo, ndo é caracterizado como funk
ostentacdo, mas descreve os principais “fluxos” da cidade de Sao Paulo e regido:

[...] Que o Helipa, é baile de favela/ Que a Marconi, ¢ baile de favela/ E a So
Rafael, é baile de favela [...] Eliza Maria é baile de favela/ Invasdo, é baile de
favela/ as casinha, é baile de favela [...] Que o Hebron, é baile de favela/ a
baildo, é baile de favela/ E narua 7, é baile de favela[...] (MC Jodo — Baile de
Favela).

Também influenciado pelo hip hop americano, o funk ostentagcdo de Sdo Paulo vive um
momento de crescimento como manifestacdo popular e segue ganhando forca na grande midia
nos ultimos tempos. Os jovens MCs, artistas-idolos dos videoclipes, buscam sua prépria
reificacdo e sugerem um alto fetichismo por mercadorias de um estilo de vida luxuoso
(LIPOVETSKY, 2005).

O crescimento da presenca e a popularizacdo do funk ostentacao, mais do que uma moda
de interesse intelectual do momento, deve ser pensado dentro dos contextos social e econdmico
de tais jovens na ultima decada. O poder de consumo discricionario das classes populares
ocorreu pelo aumento da renda do trabalho e, nessa esteira, um enorme grupo de jovens — antes
marcado pela pobreza e seus estigmas, além dos preconceitos sociais e econdmicos — passou a

manifestar seus anseios de consumo, audaciosos e, muitas vezes, exorbitantes.
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Entdo, podemos perceber que o funk ostentagdo reivindica o direito humano de
significar algo e pertencer também, contornando o sentimento de segregacdo ou de exclusao
que fazia seus protagonistas se sentirem relegados (ZANETTI, 2008). Por este prisma
compreenderemos melhor a presenca de objetos-simbolos tdo luxuosos.

Com efeito, o jovem da periferia de Sdo Paulo tornou-se um consumidor mais assiduo,
real e consciente de bens a sua escolha. Esse jovem também influencia nas decisdes de compra
em sua casa, por mais modestas que ainda possam ser as mudancas econdémicas nos ultimos 15
ou 20 anos e sua continuacio para o futuro do pais. O autor André Singer®’ ressalta que “se
tornou impossivel” fazer novas previsdes ou apostar na continuidade: o fato ¢ que “o Brasil esta
passando por um processo de deterioracdo econdomica” (SINGER, 2016).

O funk ostentacdo pode ser considerado um produto da sociedade contemporanea e
digital, onde as pessoas sdo incentivadas a ostentar sucesso e felicidade nas redes sociais. Nesta
I6gica de consumo na qual a pessoa é valorizada por aquilo que consome ou tem, e ndo por
aquilo que é (mais do que apenas pelo cenério de disputas entre producdo e apropriacao),
espera-se que a apropriacao de marcas de luxo se torne a referéncia de comportamento, de forma
a atrelar o consumo ao aumento da aceitacdo social do sujeito por seu grupo (CANCLINI,
2009).

Por isso, nesta pesquisa buscamos investigar questdes relacionadas ao consumo destes
jovens da periferia, visando identificar os valores e as atitudes desses sujeitos frente a sua vida
cotidiana e em comparagdo com o videoclipe, que sera analisado nos topicos que seguem essa
dissertacdo. Para tanto, levantamos questdes acerca do imaginario desses jovens, no empenho
de investigar a eficacia comunicativa das representacfes midiaticas que participam de sua
formacdo identitéria.

Para compreendermos mais sobre “imagética do consumo”, temos em Rocha e Silva
(2007) uma observacao importante quanto a essa terminologia.

Desenvolvendo esta proposta, encontra-se que a logica de producéo,
percepcdo e atribuicdo de sentidos e afetos caracteristica de dindmicas e
processos de consumo pode ser percebida a partir dos rastros imaginarios e de
toda uma imagerie localizada na limiaridade entre a comunicacéo estetizada e
a propria estetizacdo do cotidiano (ROCHA; SILVA, 2007, p. 6).

E importante enfatizar que a celebrizacdo dos artistas pelos seus jovens fis e o proprio
processo de celebrizacdo esta muito ligado a imagem que 0s jovens tém de si mesmos e a

vontade de serem diferentes do que sdo. Isso sera o tema do capitulo 3. Sendo assim,

37 «“O lulismo estd enfraquecido, até em coma, mas ndo terminou” (SINGER, 2016). Disponivel em:
<https://www.brasildefato.com.br/node/34767/ >. Acesso em: 07 abr. 2016.
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“referéncias imagéticas podem ajudar a esclarecer melhor os nossos conceitos” (SOARES,
2013, p. 77).

Observamos que, atualmente, o estilo de vida consumista, acumulador (DOUGLAS;
ISHERWOOD, 2013) e compulsorio ja levou pessoas a s6 aparentarem ser muito mais felizes
do que sdo. No entanto, nem sempre as pessoas que ganharam fama ficaram satisfeitas com o
seu sucesso pelo fato de ndo poderem gozar de coisas simples do cotidiano, como frequentar
um shopping ou caminhar ou conversar tranquilamente pelas ruas de sua cidade. Mas sera que
esses jovens da periferia, sequidores do movimento funk ostentacéo, estdo preocupados com
1SS0?

Acreditamos que a popularizacdo da Internet e o facil acesso as redes sociais como
Facebook, Instagram e YouTube reforcam e ressignificam a importancia da imagem da
celebridade, facilitando a aproximacao entre cantores e fas, o que pode potencializar ainda mais
o fetichismo dos seguidores em relacdo a seu idolo e ao estilo de vida e de consumo que ele
apresenta ou representa (MARTIN-BARBERO, 2013). Compreender, portanto, a estetizagio
da vida cotidiana que participa da formacéo identitaria dos jovens da periferia de Sdo Paulo é o
nosso desafio.

A partir da ideia de matrizes culturais (MARTIN-BARBERO, 2004): tracos étnicos,
cotidiano da vida nas periferias, relacfes de inferioridade dos jovens periféricos, esfor¢os para
a superacdo de sua marginalidade, principalmente o campo midiatico, é que Rezende (2017)
destaca o entrelacamento dessas matrizes nas vertentes fundadoras do funk ostentacdo. Toma o
conceito de “cultura bastarda” (RINCON, 2015, p. 26) para estabelecer a paternidade plural do
género.

Rincon (2015, p. 23) explica sobre a bastardia:

E feita uma tentativa de articular uma conceituago das narrativas do popular
a partir do bastardo para dai tentar a cidadanias celebrities que se atualizam
nas visibilidades da midia digital. Primeiro vem o popular, entdo o bastardo
(ou as ilegitimidades que configuram o gosto popular) para chegar a
celebridade (ou essas formas pop-liticas de existir) (RINCON, 2015, p. 23,
traducéo nossa).

Ainda se escutam tais musicas como composic¢des “de pobres”, com “estética pobre” e
para um “publico pobre”. No lado contrario, o fenémeno, como fato social em curso, tem
atraido pesquisadores académicos nas areas de ciéncias sociais e de ciéncias humanas, que
buscam identificar elementos de valorizacao de tais praticas e assim extrair-lhes alguns sinais

de um movimento mais permanente.
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Caberéd aos especialistas da musica popular brasileira e, adiante, aos historiadores
analisarem o funk ostentag&do como género e como movimento para ver se foi atingido um gosto
mais amplo e alcancado uma importancia nesta manifestacdo dos jovens da periferia, neste
inicio de século XXI.

Tatuado, vestindo roupas quase sempre de marca, mais largas do que o seu corpo, 0
menino franzino e com os cabelos em corte raspado e desenhado carrega seus aparelhos
eletrbnicos de marcas famosas, danca e canta a sensacao de ser igual, com o direito de ser bem
diferente. Da mesma forma ocorre com a menina, que prioriza em sua vestimenta o vestido
curto, a calca ou o short cada vez mais justo, o ténis Mizuno, Nike ou Adidas.

Os funkeiros da ostentacdo estdo animados por alguma utopia ou ideal sociopolitico?
Aparentemente ndo, pois usam uma linguagem convencional e quase consolidada, “da moda”
— giria mais do que corriqueira. Eles ndo tém a pretensdo de novos alcances politicos e carecem
de um horizonte inspirador para o futuro. José Manuel Valenzuela Arce, contudo, os veria —
assim como Vé a outros movimentos contestadores dos jovens na América Latina, pela afronta
direta, manifesta, porém pacifica, aos individuos e fatores responsaveis por sua condi¢do tdo
vulnerdvel — como marchando e usando o préprio corpo, em atitude bio-resistente, dentro da
boa estética juvenil para a construcao de caminhos novos, em dire¢do de algum mundo diferente
e melhor, mais justo e igualitario, mais inclusivo e menos desigual, menos racista e menos

juvenicida (do assassinato de jovens que ndo deveriam morrer) (VALENZUELA, 2015).

1.4 Sociologia de re-existéncia e das bio-resisténcias

O movimento ou género do funk ostentacdo na periferia de Sdo Paulo é mais do que
uma resposta estratégica de individuos isolados — ou de grupos — a pressao das estruturas do
sistema, no contexto do dia a dia. Assim, bem adiante do interesse da abordagens convencionais
pelos aspectos de género, de classe, de etnicidade, de sexualidade e pelo gregarismo atuante, ha
outras perspectivas tedricas que abordam uma lista crescente de interesses, tais como as formas
subjacentes de poder com 0s seus potenciais motivos e suas taticas para uma mobilizagdo de
resisténcia. Manifestada desta maneira, a resisténcia tem dimensdes afetivas que operam por
baixo e por entre as lutas individuais e coletivas nos campos micro e também macro politicos.
Algo mais do que apenas reativo, as vezes apenas levemente reconheciveis, menos do que
claramente conscientes, essas mobilizagcOes resistentes podem ganhar expressdo de inimeras

maneiras, ja presentes ou a espera de serem escolhidas e adotadas (GROSZ, 2004). Uma vez
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escancaradas as relacdes afetivas de grupos, esses, com alguma coesdo sdcio-politico-
econdmica, em sua militdncia manifestada em desafio as estruturas do poder vigente, trazem a
tona o fato de que ndo querem mais apenas que 0s outros planejem algum futuro. Querem,
portanto, eles mesmos, inventa-lo. Logo, entende-se que o “afeto social” ndo é apenas um
simples estado de &nimo de um pedaco da populacéo, mas, sim, um fendmeno de transicdo e de
movimento, que traz embutido e imanente sua abertura e seu transbordamento e que pode ser
explorado — as vezes manipulado — tanto pelo poder como pela resisténcia (HYNES; SHARPE,
2009).

Pelas teorias de Maria Hynes, que reconceitualizam a resisténcia social, aproximando-
se das dimensdes dos afetos de modo renovado e ampliado, temos um ollhar que desafia o que
era persistentemente assumido como poder e oposi¢do, macro ou micropoliticos. Tal lente
analitica oferecida por Hynes amplia o conceito de resisténcia, atribuindo-lhe uma natureza
mais afetiva, subjetiva para o individuo, mas principalmente socioldgica para os grupos de
resisténcia movidos por afeccdo (HYNES, 2013). E uma leitura deleuzeana que se abre para
além do entendimento comum dos afetos como simples emocdes psicoldgicas. Quatro temas
essenciais estdo presentes e sdo habitualmente necessarios na resisténcia afetual: a acdo, a
oposicao, o reconhecimento e a intencdo declarada (HYNES, 2013).

Assim, no funk ostentacdo, se houver algum carater de acdo, esse ndo poderia estar
apenas entre as qualidades do MC e de sua voz ou de algum autor de funk que, de maneira
explicita ou em letras engajadas e criticas propusesse aos fas alguma acdo, mas exigiria um
comportamento mais ativo dos funkeiros — de resisténcia, solida e consistente, ainda a se
manifestar de forma mais concreta. Para uma oposicdo clara, bem enunciada e sem
ambiguidades, o funk ostentacéo ainda teria que levar ao campo material. Um reconhecimento
gue enquadre os seguidores em um modelo coeso para fazer politica, com uma causa
esclarecida, o funk ostentacdo ndo parece demonstrar neste momento. Uma intencdo de
consenso em seus pleitos provocativos sobre qual seria 0 mundo possivel em sua ocorréncia de
total sucesso de uma mudanca sociopolitica? Ao funk ostentacdo carece-lhe tal faceta
intencional, consensual e de horizonte utdpico definido.

Entretanto, observamos e entendemos o funk ostentacdo como uma manifestacéo
ruidosa de resisténcia profundamente movida contra estigmas (GOFFMAN, 1988) de
subnormalidade, de miséria, de acusacOes, de assédios, de precariedade, hostilidade e
vulnerabilidade a violéncia. Enfim, medo e inferioridade, ontem; jogo virado, dinheiro e poder,

hoje, mesmo que somente no imaginario das cangdes, dos gestos e dos videoclipes.



50

S&o as motivagdes de comparar-se intra-grupalmente e intra-territorialmente que
parecem trazer os maiores e mais rapidos beneficios emocionais: usar ténis, boné e 6culos
chamativos mais perto da favela ou ainda na periferia compensa bem mais do que gastar ou
investir a quantia corresspondente pagando por um curso técnico ou de preparacdo para o
ENEM ou vestibular. Mas isso é apenas uma constatacdo econdmico social sem a menor marca
normativa ou moral. Considere-se, ademais, tal atitude reforcada pela possibilidade de
rapidamente enriquecer com o “estouro viral” de um clipe que “pegue na internet”.

Enfim, os funkeiros da ostentacdo mantém relagcdes contraditérias com a sociedade de
consumo. O éxito social e econdbmico é valorizado e até idealizado, a exemplo do acesso ao
consumo de luxo, enquanto que a posse desse mesmo dinheiro, por outros, € paradoxalmente
menosprezada e denunciada como sendo um obstaculo a sua liberdade e ao seu livre arbitrio:
uma prisdo para o espirito e a criatividade, uma perda de independéncia e uma rendi¢cdo ao
sistema opressor.

Hoje é possivel postar um videoclipe na internet sem despesas, com o custo de sua
producdo mais econémico, autofinanciada ou com o investimento cotizado. O video fica
disponivel para visualizacbes em todo o mundo, podendo ainda ser potencializado pelas
manifestacdes de agrado que explodem em séries exponenciais gracas as redes sociais digitais,
instantaneas e ubiquas. Outras vias — outras midias, aquelas dominantes, principalmente, ndo
Ihes sdo habitualmente disponiveis, assim como a imprensa hegeménica — livros, revistas,
jornais e radio — tampouco foi para os militantes das grandes mudancas no inicio do século XX:
sobravam, entdo, o cartaz e o panfleto exibido nos muros ou passado de mdos em maos, assim
como os boatos, quando tantas revolugdes ideoldgicas assim auferiram certo entusiasmo.

Assistimos nas ruas, nos saldes e em quase todos os videoclipes a espetacularizacéo de
um fascinio jovem na sociedade contemporanea e a manifestacdo, semiexplicita, de um
fendmeno politico-social de contestacdo (DEBORD, 1997). Com a atencdo crescente que a
ideia de ‘“‘afetos” esta recebendo nas Ciéncias Sociais (como longamente ja recebe na
psicologia), 0 momento parece propicio para analisar o seu impacto nos estudos sociais dos
fenomenos da “resisténcia”.

As préticas artisticas marginais, relativamente recentes, ndo sdo uma questdo menor na
atual redefinicdo da resisténcia social e politica. Tratam-se, pois, de acGes significativas e
transcendentes, muitas vezes eficazes. A tradicional concentragdo monopolizadora — mais
presente do que nunca — ja leva em conta as ameacas trazidas pelas novas “transgressdes” na

cena publica, com a formag&o de novos sentidos e rumos.
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Talvez essa seja uma das maneiras pela qual a cultura popular esteja se convertendo em
um verdadeiro laboratdrio de rua para as ciéncias sociais, onde as agdes de resisténcia sejam
seus experimentos para a elaboracdo de novos pactos (desta vez, espera-se ndo catastroficos)
com a memoria, com as utopias e a esperanca (CANCLINI, 2013).

Assim, mostra-se que o funk ostentacdo quer enfrentar as marcas histéricas de injusticas
e de rebaixamento sentidas nas nossas profundas fraturas sociais. Esse movimento estd
disposto, por uma estética de inversdo de valores, a pleitear que é a hora de recobrar os

profundos passivos sociais que a sociedade continua devendo.
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CAPITULO 2 — VIDEOCLIPES: da musica e da fala as imagens. De todas elas
para a mensagem postada no YouTube.

Este capitulo analisa os videoclipes de funk ostentagdo como suporte técnico de musica
em direcdo as imagens, com destaque para a cangao e seu texto enunciado e musicado, em
articulacdo com as cenas de ostentacdo do luxo e realizado como fendmeno de criagéo
audiovisual (FLUSSER, 2008; SOARES, 2012a).

De modo geral, os videoclipes visam atingir diversos mercados emergentes, partindo,
sobremaneira, da web, mas também atingindo o nicho televisivo, os trailers de filmes, as pe¢as
publicitérias e a divulgacdo do préprio artista ou da banda em audiovisuais com suporte em
CDs, DVDs ou pendrives, para venda no varejo musical.

Analogamente, este capitulo trata da imagem técnica e de seus recursos, desde o0 ensaio
realizado pelos protagonistas, a gravacao digital, até a postagem como espetaculo, visualizado
na internet ou em outras midias diversas. Apresenta, também, sua crescente presenga no
mercado, referindo-se tanto a sua realizacdo por jovens empreendedores/autores, bem como as
sofisticadas estruturas da criacao de tais suportes, sua recente profissionalizacdo e seu alcance
econdmico, reestruturando completamente as légicas de producdo e venda da musica na
industria fonografica (WOODSIDE; JIMENEZ, 2012).

Nessa esteira, utilizamos o conceito de "rede afetiva e socio-técnica" (SA, 2017, p. 10),
para analisar os videoclipes, ndo s6 em seu conteudo (som, texto, imagem), mas também a
prépria plataforma suporte, nimero de visualizagoes, likes, dislikes, outras sugestfes de videos
e etc., no que toca a recepcao e as reacGes das musicas do funk ostentacdo e ao seu consumo
midiatico. Simone Pereira de Sa (2017) faz uma leitura de Bruno Latour (2005) ao desenvolver
o conceito de “rede afetiva e sdcio-técnica” a partir de uma abordagem feita para pensar os
videoclipes p6s-MTV. De acordo com a autora, o videoclipe ndo se esgota na obra em si, mas
também deve ser analisado a luz dos comentérios e de sua aceitagdo ou rechago uma vez postado
na plataforma YouTube, independentemente de qualquer julgamento, favoravel ou néo, por
canais de televisdo pagos (ou ndo pagos).

Em outras palavras, a producdo e a circulacdo ja ndo estdo mais restritas nos nucleos da
industria fonogréafica, haja vista que dependem, sobretudo, do “gosto” e agrado dos fés e de
lideres de opinido, que os captam e os fazem repercutir por meio das redes sociais (SA, 2017).
Nessa linha de entendimento, o conceito de videoclipe torna-se mais expandido, incluindo as
parodias, homenagens, reproducdes repaginadas pelos proprios fas, transmissfes ao vivo que

séo postadas em canais do YouTube.



53

2.1 Imagem técnica — Recursos Técnicos

Na realizacdo de um videoclipe existe uma gama de procedimentos técnicos que
concorrem para a construgéo das suas imagens e da sua configuracdo sonora da cangdo. Sem
precisarmos entrar, desde ja, em uma exposi¢do exaustiva dessa arte e dessa técnica, esta
dissertacdo apresenta uma aproximacao entre os dois niveis da “imagem”: de um lado, o nivel
global da configuracdo do pensamento que a inspira e a origina; por outro, o nivel dos
procedimentos foto-mecénicos / ondulatorio-sonoros de sua composi¢cdo material. Neste
contexto, estdo inseridas: a selecdo, a filtragem, a hierarquizagédo e a ponderacdo deliberadas e
voluntarias — para destacar ou atenuar um detalhe, por exemplo — das informaces-fontes e a
escolha das sequéncias, dos discursos e das letras, mas também de algum siléncio e de muitas
ocultac6es. Os angulos de tomada e 0s aspectos dos planos mostrados pela camera: uma escolha
que conspira para o sentido que o autor procura dar a “realidade” e que lhe permite alimentar a
sua interpretacdo, interessada e proposital, a fim de orientar a opinido, as emocGes e 0
engajamento de seu publico espectador para os alvos sociais, estéticos e politicos que ele decide
mostrar, destacar e defender.

Em ritmo alucinante, tanto por seus recursos tecnoldgicos em acelerada evolugdo quanto
pela criatividade dos artistas a ela dedicada, cresce a producdo em geral de videoclipes. Artistas
recentes e jovens ja nascem e despontam nesse ambiente, ao passo que artistas veteranos e
consagrados se adaptam para continuar relevantes a esse novo ambiente como o YouTube®
(HOLZBACH; NERCOLINI, 2009). Os estudos a seu respeito ttm producdo extensa, desde
ensaios filosoficos de primeira ordem até simples manuais técnicos de equipamentos ou cursos
para todos os niveis — amadores e profissionais — que lhe ddo tratamento como “signo natural”
ou “espelho do mundo” (BARTHES, 1984; FLUSSER, 2008; PORTUGAL, 2010, p. 41).

Com o surgimento dos recursos digitais, presentes por toda parte e a todos acessiveis
pelos smatphones ou tablets, todos hiperportateis e que permitem uma obtencdo e uma
visualizacdo imediatas de sons e imagens, altera-se o valor e as rela¢fes do autor do video ou

do produtor e também da obra. Chegamos as ideias de Flusser (2008), cujos estudos nos dizem

38 Matéria do Portal UOL sobre os artistas que pretendem continuar relevantes no fascinante Brasil pds-KondZilla.
Disponivel em: <https://entretenimento.uol.com.br/colunas/chico-barney/2017/08/15/como-ivete-e-claudinha-
tentam-continuar-relevantes-no-brasil-pos-
anitta.htm?utm_source=facebook.com&utm_medium=social&utm_campaign=fb-uol&utm_content=geral>.
Acessado em: 10 out. 2017.
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que a comunicacdo se faria com uma imagem técnica, automatica, mediada por aparelhos
programados, com sofisticados recursos, a espera de um simples toque.

Assim, a midia e seus recursos carregam — nas linguagens do espetaculo, da informacao
jornalistica, da publicidade, etc. — o carater técnico e a materialidade da imagem que o autor
escolheu e produziu. Uma imagem propria, midiatica e autorreferente fazendo desta maneira
emergir as superficies visiveis um produto pronto para ser consumido, ao gosto ja conhecido
do espectador (MACHADO, 1997).

Inicialmente, os videoclipes de funk ostentacdo poderiam ter sido pensados somente
para a periferia, talvez por motivos como a falta de verba ou a auséncia de aparatos avangados
para gravar. Hoje é diferente: podemos considerar que os videoclipes de funk ostentagdo
continuam produtos de e para o mercado dos jovens da periferia, mas também transcendem tais
limites. Na atualidade, o género funk é apresentado como parte de uma cultura local, regional
e com tendéncia nacional, como o Rio de Janeiro e Séo Paulo, além de outras grandes cidades,
executado em diversas festas, de diferentes camadas sociais.

Percebe-se, entdo, um interesse que cresce rapidamente por esse tipo de objeto televisivo
ou de web e que hoje ndo é visto como emergente, uma vez que se estabelece entre as grades
de programacdo nas diversas etapas da promoc¢do de muitos artistas, em um borramento de
fronteiras periferia/centro que o funk protagoniza, como ja trabalhamos no capitulo 1. E
fundamental processar estas experiéncias observadas dentro de uma perspectiva pos-periférica
(ROCHA; SILVA; PEREIRA, 2015, p. 100): “[...] assim, falar de uma cena pds-periférica
equivale, em primeiro momento, a identificacdo de um campo — cultural, midiatico, social,
estético e de consumo — expandido, de bordas dilatadas e irregulares”, como ja expusemos
anteriormente. A possibilidade de explorar tal objeto de estudo, no cruzamento entre
videoclipes para TV e produc¢des audiovisuais de funk ostentacdo para a web (YouTube e
outros) reforcou nosso interesse em coloca-lo no centro de nossas observacoes.

Nos videoclipes da plataforma YouTube (sua principal midia), a linguagem da periferia,
com suas girias e expressdes tipicas prevalece, aparece em sua intencionalidade e destaca
diversas situacdes ali vivenciadas. No funk ostentacdo, essa linguagem é complementada pelas
imagens visuais das marcas de prestigio, objetos de ouro e outros simbolos de alto padréo.

A esse respeito, Nizia Villaga (2011, p. 55) elucida que “esse quadro midiatico passou
por um processo de grande mudanca neste século”. A autora endossa seu argumento ao dizer
que “a recente pacificac¢ao, o funk, as ONGs etc. vém desconstruindo a imagem de violéncia
desses espacos periféricos”.

Agora, bem produzidos por empresas paulistas e de outras origens — responsaveis pela
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qualidade e ampla difusdo do funk ostentacdo — os audiovisuais e videoclipes para YouTube
tém centenas de milhGes de visualiza¢Ges — e se fortalecem principalmente pelo uso intenso de
equipamentos tecnoldgicos como smartphones e tablets, manipulados por jovens da periferia
de S&o Paulo. Isso ocorre também porque os contetidos das musicas ndo abordam com tanta
intensidade a criminalidade, o consumo de drogas e as préticas ilicitas. Ao mesmo tempo,
mostram um imaginario de adogéo intensa do consumo do luxo e, assim, exibem e cantam as

marcas e os idearios de vida ligados aos produtos mais caros.

2.2 Um longo trajeto: do cinema sonoro ao videoclipe musical

Em plena era de enaltecimento e de aclamacdo do visual, mas também entre tantas
controveérsias que suscita a imagem, o videoclipe vem se inserindo na paisagem audiovisual
como o principal objeto de videoarte para assistir a distancia (web e tv) ou para reproducéo,
qguando for um CD, um DVD, um download, um pendrive ou no YouTube. No empenho de
articular musica e imagem, além de explorar a circulacdo e a difusdo dos videoclipes nas
diversas telas, muitas etapas foram percorridas e serdo agora o objeto de nossa analise.

Musica e imagem se aliam desde quando a fotografia ganhou movimento, com o cinema.
Por sua vez, o cinema tornou-se sonoro, com uma banda magnética em paralelo a sequéncia
dos frames fotograficos. Em tal construcdo, a musica é normalmente composta ou elaborada
para apoiar e dar énfase a imagem, muitas vezes como “trilha sonora original”, sendo esta
ultima a obra que tantas vezes marcou 0 sucesso de compositores especializados que se
consagraram e que também trouxeram a presenca de um “diretor musical” na direcdo geral ou
na producdo de qualquer bom filme (COSTA, 2003). E a msica que segue a historia contada
pelo filme, reforcando a emocéo e as lembrancas impregnadas na memdria do espectador. Em
forte justificativa, mencionamos, desde ja, que um videoclipe, musical ou ndo, se realiza
essencialmente sobre uma base cinematogréafica: numerosas convencdes filmicas sdo retomadas
e postas em jogo, (re)apropriadas, dentro de um programa audiovisual de curta duracéo (tipica),
em um dominio musical ou artistico em geral (MACHADO, 2009).

Um videoclipe ou um trailer pode, muitas vezes, sustentar a promoc¢do de um filme de
cinema ou, simultaneamente, de sua banda sonora e musical, tornando-se também de interesse
comercial e com publicos especificos (amantes da musica de cinema).

O cinema se faz presente em videoclipes por sua influéncia conceitual-técnica, por sua

forma de dirigir e realizar e por serem rodados, com frequéncia, em 35mm, isto €, em formato
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cinematogréfico. A recente evolugdo digital-numérica, com sua relativa facilidade e menor
custo, parece apagar essa técnica que vai ficando apenas no passado: tudo vai sendo gravado e
salvo em suportes virtuais e cada vez menos rodado em peliculas fotossensiveis (MACHADO,
1997).

No funk ostentacdo, por exemplo, 0 uso doméstico de tecnologia simples incorpora com
espontaneidade os Gltimos avancos técnicos, moldando uma consciéncia do presente, uma
experiéncia sincrética, a exposicao dos lugares periféricos, os deslocamentos da juventude
pobre, 0 seu desencanto, entre outras questdes. Porém, isso evidencia o engenho e a pericia
compartilhada pelos artistas, para traduzir em gestos e narrativas um repertdrio que nos
aproxima das peculiaridades de suas vidas reais ou ambicionadas.

A musica e a televisdo sdo duas industrias culturais que funcionam de acordo com
I6gicas proprias e, a0 mesmo tempo, convergentes. O encontro entre tais dimensées ocorre por
um elo cada vez mais sélido que ambas mantém e que é marcado pelas suas evolucGes técnicas
em cursos paralelos, além de estratégias comerciais semelhantes. Ja houve, por décadas, a
difusdo das famosas top ten, apenas sonoras, antes ou apds a programacao diaria, que nos
primordios da televisdo se fazia em tempo parcial a cada jornada. Mas o que fez com que a
televisdo se expandisse em grande escala nos anos 60 por todo o pais foi o videoteipe (VT) de
novelas, programas esportivos, musicais e humoristicos pré-gravados (AMORIM, 2007).

Antes dos anos 1980, e muitas vezes até o presente, a televisdo acompanha e dialoga
com 0s sucessos das variedades musicais, levando ao seu grande publico os artistas e suas obras
ou performances em programas ao vivo, atracdes de auditorio, por meio de concursos,
festivais®, programas especializados em mdsica e nas novelas pré-gravadas que continham
temas musicais que permitiam projetar os autores e os intérpretes das cancdes, influindo e
colaborando com resultados muito destacados. A televisdo fica com o seu papel de difusora da
musica, mas deixa a producdo e a gestao das carreiras dos cantores célebres a industria musical
e fonografica.

Esses canais se interessam na producdo e na distribuicdo das musicas e de seus diversos
produtos musicais comercializados. Para Thiago Soares (2006):

Quando nos referimos ao ponto de partida do videoclipe como sendo a cancéo
popular massiva em sua acepcao sonora e visual, tomamos como referéncia as
I6gicas produtivas da industria fonografica - que leva em consideracao tanto
0Ss aspectos sonoros dos seus produtos mas, sobretudo, empreende a

39 Essa iniciativa também teve um papel agenciador, a exemplo da TV Record nos anos 60, impulsionando a mdsica
brasileira com os festivais, ganhando, assim, enorme publico em sua audiéncia e ajudando a consolidar um campo
musical popular no pais.
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embalagem e o enderecamento desses produtos a partir de conceitos, rotulos

e estratégias de geracdo de consumo (SOARES, 2006, p. 2).
E a musica popular, pés-massiva e periférica, que ja mostra uma nova ponta de um
iceberg e que comeca a interessar 0s canais televisivos abertos e também aqueles por assinaturas

pagas.

2.3 A video-musica e o videoclipe

A musica, muito mais do que apenas uma ferramenta para diversas outras realizacoes,
cuja abordagem percorremos no primeiro capitulo, descobre novos programas e suportes. A
video-musica e o clipe fazem hoje, integralmente, parte da paisagem audiovisual e musical.
Sendo um fendmeno relativamente recente, vamos propor algumas definicbes desse nosso
objeto e abordaremos sua emergéncia, antes de concluirmos sobre as particularidades do
videoclipe enquanto programa audiovisual em si préprio.

Ainda nos anos 90, Jeder Janotti Jr. (1997, p. 3) afirmava que:

O videoclipe ndo tem mais necessidade de se apegar aos esquemas narrativos
tradicionais que caracterizam os formatos classicos do cinema, exigindo que
o publico o perceba antes como um “espraiamento imagético”, do que como
uma estrutura ordenada que permita uma significacdo linear. De um modo
geral essas formas expressivas ndo tém como caracteristica basica a
necessidade de contar uma histéria JANOTTI JR., 1997, p. 3).

Mais recentemente, encontramos em Lemos (2010) a ideia de que o videoclipe é um
curta-metragem cinematografico ou digital-numérico em tempo de cultura pds-massiva*®, que
ilustra uma cancéo e que apresenta o trabalho de um artista. Nessa linha de entendimento, “as
midias de funcdo pds-massivas agem nédo por hits, mas por nichos” (LEMOS, 2010, p. 158).

O videograma é toda a fixacdo stop motion ou uma curtissima sequéncia projetavel de
uma obra audiovisual digital, correspondendo, entdo, a um cinefotograma de um filme
fotossensivel. O rétulo-capa de sua caixa traz na abertura em destaque um titulo, normalmente
0 nome da masica-faixa de maior sucesso ou 0 langamento de um novo sucesso, a lista textual
dos nomes das masicas, do intérprete, dos autores e da gravadora, terminado por uma data. Ao

fim do videoclipe, essas informagdes reaparecem.

40 “midias digitais com novas fungdes que chamaremos aqui de ‘pds-massivas’ (internet, e suas diversas

ferramentas como blogs, wikis, podcasts, redes P2P, softwares sociais e os telefones celulares com multiplas
fungdes)” (LEMOS, 2010, p.157).
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Os videos produzidos pela KondZilla fazem excecdo a essa logica. A denominacgao
criada por Konrad se tornou uma marca importante e referéncia para o género, ganhando mais
destaque na introducdo de suas producdes por meio da colocacdo da identidade visual da
produtora, para depois apresentar o nome do intérprete / autor da musica e outros dados, de uma
Unica vez. A ldgica do funk ostentacdo ja ndo contempla pensar no modelo de negécio das
grandes gravadoras internacionais ou tradicionais como a Sony, RCA, EMI, Universal, Warner
Music, por exemplo.

Um videograma completo se configura como uma fixacdo ou reproducdo de obras
audiovisuais sobre um suporte, notadamente um video cassete, um laser disc, DVD, CD-ROM,
excetuando-se, porém, aqueles que integram um suporte ou uma programacao de interagéo, pois
esses exigem uma autorizacdo suplementar junto ao Ecad (Escritério Central de Arrecadacéo e
Distribuicdo)** ou de outros (CATHARINO, 2012).

A videomusica é definida como todo videograma de reproducdo de concertos,
espetaculos filmados, ou constituidos de uma ilustracdo visual de uma obra musical, assim
como todo videograma cujo componente principal é uma peca de repertdrio musical ou onde a
mausica se mostra preponderante (LEITE, 2004). Também é possivel entender a videomusica
como uma obra audiovisual original, fixando-se imagens e incorporando-as aos fonogramas
que elas ilustram.

As defini¢cdes acima enunciadas nos fornecem algumas pistas de reflexdo acerca do
objeto videoclipe musical, sobretudo no que tange a questdo da ilustracdo (iconizagéo), que sera
fundamental a reflexdo sobre os procedimentos de encenacdo e do que é enunciado. A maneira
como as imagens se articulam com a cangdo, assim como a do artista com o seu trabalho
encaminham a definicdo do préprio objeto (videoclipe musical).

A parte, vamos definir como videomusica apenas a reproducio de concertos musicais
(partes ou todos; populares ou eruditos; ao vivo ou em estidio; em grandes shows, palcos,
estadios, arenas ou em apresentacdes intimistas). E a gravacdo de uma obra musical, a
(re)apresentacdo de um ou de varios artistas, do intérprete ao compositor, por um suporte
técnico cinematografico (filme), videografico (magnético) ou numérico (digital). Estamos, pois,
diante de uma obra audiovisual que investe e se projeta nas telas, mas que também evolui junto

com os suportes tecnologicos. Ainda ndo é um videoclipe, pois suas imagens e 0s seus sons sao

41 O Ecad é uma instituicdo cujo principal objetivo é centralizar a arrecadacao e distribuicdo dos direitos autorais
de execucao publica musical. Disponivel em: <http://www.ecad.org.br/pt/o-ecad/quem-
somos/Paginas/default.aspx >. Acesso em: 10 out. 2017.
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literais e continuos, como uma obra teatral filmada. Ndo ha adicdo de som e imagem por
qualquer pds-producéo.

O clipe constitui uma nova midia, repartida entre o cinema, a televisdo e a internet, mas
também com elos fortes daquilo que se difunde pelas radios AM/FM, seus vinculos técnicos e
sua divulgacdo (SOARES, 2014). Em resumo, o videoclipe se adapta hoje muito bem aquilo
que chamamos de multimidia, apropriando-se ao seu critério e selecionando entre géneros:
desenhos em quadrinhos, desenhos animados, cinema, teatro, pintura, escultura, danca etc.,

também aos suportes como o filme, o CD, o DVD e o pen-drive.

2.4 A emergéncia do videoclipe

O videoclipe, que parece a primeira vista um fenbmeno dos anos 1980 em diante, fez,
em realidade, a retomada dos principios técnicos e cientificos em gestacdo desde o final do
século XIX (SOARES, 2013). A partir desse periodo, o desenvolvimento dos meios de
comunicacdo e de transmissdo tornou possivel a sincronizacdo de som e imagem.

Sem menosprezar os realejos, bem brasileiros, que também associavam uma mausica pre-
escolhida tocada em um xilofone de manivela, somando uma mensagem em texto colhida ao
vivo e ao acaso por um passarinho adestrado e entregue ao cliente, é, todavia, nos Estados
Unidos, nos anos 1940, que se desenvolvem os ““soundies” ou music boxes (display/méquina
alimentada por moedas), associando imagem fixa (capa do LP) ou imagem movel de curta
duracdo a musica. Assim foram difundidos os primeiros curtas-metragens musicais (SOARES,
2014).

Na Europa e notadamente na Inglaterra, apenas em 1960 ocorreu o surgimento dos
audiovisuais que ilustravam de maneira elementar os sucessos dos cantores da época. Tais
aparatos limitam o espaco representado a um Unico ponto de vista, uma Unica decoracao
(cenario) e o artista a uma Unica “presenga cénica”. O videoclipe atual introduziu toda uma
noc¢do de espaco, multiplicando os pontos de vista das tomadas de cAmera, 0 que desencadeia a
possibilidade de uma representacdo e de uma encenacdo mais elaboradas em comparacao aos
primordios dos junk music ou soundies (SOARES, 2014).

O primeiro clipe, tal qual conhecemos hoje, diz respeito a musica “Bohemian
Rhapsody”, do grupo “Queen”, datado em 1975. Estranhamente, ele foi rodado em estudio,

despojando-se dos palcos que o grupo adorava e da inauguracao dos grandes shows em estadios
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— marcas do Queen e do seu venerado artista Fred Mercury. J& era o tempo das emissdes
televisionadas e pré-gravadas “top of the pops” e a elas o video do Queen foi agregado.

Em 1981, o canal especializado em mausica Sight and Sound, que nasceu nos Estados
Unidos em 1977, muda de nome para MTV. O canal ainda se refere a uma “radio visual” (FM*
com imagem) baseando-se no modelo do rédio. Nesse contexto € que o termo VJ (video jokey)
aparece.

Os pesquisadores e 0s técnicos que passaram por todos os meandros da teoria da
informacdo e da comunicacdo sdo os iniciadores da forma atual dos videoclipes. O
desenvolvimento da FM nos anos 1960 para seus diversos publicos (mdsica de lojas, de
consultérios, de escritorios), a reproducdo em alta fidelidade nos discos de vinil (1947), as
agulhas e sulcos em estéreo, assim como aquele desenvolvimento da gravacdo de imagens em
bandas magnéticas (videocassetes em 1952) sdo os fatores da emergéncia do dispositivo
audiovisual tal qual conhecemos hoje. Ainda figuram nesse cenario os avancos pelo lado das
técnicas analdgicas e numéricas (digitais), filmicas e cinematograficas (como a alta resolucéo,
0 3D etc.).

2.5 O clipe é mais que um programa

Antes de 1985, o clipe ndo era considerado um programa de TV, mas era visto como
um filme promocional de produto terceiro ou para a divulgacao fonografica de um disco, sendo
oferecido aos canais de televisdo sem contrapartida de pagamento. Nesse contexto, abrimos um
paréntese para observar que hoje os clipes de funk ostentacdo e muitos outros sdo oferecidos
ou postados nos sites e nas plataformas da web. Portanto, ndo dependem dos critérios das
emissoras, mas sim de uma divulgacédo de seus adeptos.

A plataforma de videos YouTube, filial da Alfabet Google, prepara para o inicio de 2018
o lancamento de um servigo pago por assinatura, no valor de dez dolares mensais, conforme
divulgacdo no setor de contetdos digitais disponiveis na internet. A gravadora Warner Music
Group ja teria assinado um acordo com o YouTube, que também se encontra em contato com a
Sony Music Entertainment, a Universal Music Group e a Merlin, um consércio de marcas
fonogréaficas independentes. Tal projeto estard concorrendo com outras plataformas disponiveis

no mercado, como o Spotify, o Deezer e a Apple Music, todos pagos ou parcialmente pagos.

42 A comunicacdo de uma informacéo é transmitida através de ondas eletromagnéticas de Frequéncia Modulada
(FM) em faixa de radio amplitudes moduladas, de melhor qualidade sonora (VAZ FILHO, 2009).
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Desde 2016, o YouTube dispde de uma plataforma especial, com servi¢o pago, garantido um
acesso sem publicidade: o YouTube Red, que inclui conteidos exclusivos ou recentes. O
Google também langou em 2011 seu proprio servico de streaming®, que continua a operar o
Google Play Music, também pago.

Para Woodside e Jiménez (2012, p. 100) streaming é:

uma alternativa de descarga e distribuicdo de arquivos digitais — algo que a
indUstria tem criticado ja que traz perdas econémicas (AMPRO-FON, 2007;
Calvi, 2006) — o streaming ou acesso a cangdes em tempo real e no momento
sem a necessidade de download. Sites como: http://www.youtube.com e 0
http://www.grooveshark.com séo destaques dessa categoria (WOODSIDE;
JIMENEZ, 2012, p. 100, traduc&o nossa).

Se, pelo lado das receitas, 0 YouTube busca as solugdes plausiveis no mercado da
musica e de outros conteudos digitais, do lado oposto, a compensacdo financeira aos autores ou
aos intérpretes por seus direitos continua sendo polémica. O pagamento estd sujeito a um
calculo complexo realizado por diversos algoritmos, sob o comando exclusivo do proprio
Google. Tais célculos e a importancia resultante ndo se fazem compreender e tampouco séo
acessiveis aos criadores dos contetdos disponibilizados na plataforma. Embora as grandes
gravadoras fonogréaficas se mostrem satisfatoriamente remuneradas, 0s agentes menores, com
nimero reduzido de visualizacbes, reclamam e dizem ser irrisoriamente pagos frente ao
trabalho de produzir contetido (DE MARCHI, 2017).

Os funkeiros da ostentacdo de Sao Paulo, com os seus MCs de grande sucesso e com
dezenas de milhdes de visualizag¢des, ndo tém motivos para reclamar do sistema e ndo trazem a
publico o quanto recebem do YouTube. Isso pode explicar e justificar a posicdo de lider de
grupos de funkeiros aos quais KondZilla interpbe a sua presenca.

Até a virada do século, o videoclipe ainda era percebido como um produto hibrido entre
a musica, a TV, o cinema, a publicidade e outros formatos midiaticos. Com efeito, os clipes
operam uma sintese ou uma convergéncia de diferentes setores do audiovisual e das inddstrias
culturais, como aquelas do disco, da fotografia, entre outras (OLIVEIRA, 2011).

Nos dias atuais, o clipe é reconhecido como programa audiovisual por inteiro. Faz parte
integrante da programacdo da televiséo e da cadeia de producao fonografica, como um produto
em si e a parte. Uma cancéo era clipada geralmente para um artista relativamente conhecido. A

seducdo das imagens era essencial para se acompanhar a trajetoria dos cantores em sua carreira.

43 A tecnologia streaming é uma forma de transmisséo instantanea de dados de audio e video através de redes. Por
meio do servico, é possivel assistir a filmes ou escutar musica sem a necessidade de fazer download, o que torna
mais rapido 0 acesso aos conteudos online. Disponivel em: <
http://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2013/05/conheca-o0-streaming-tecnologia-que-se-popularizou-na-
web.html >. Acesso em: 10 dez. 2017.
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O video, entdo, torna-se muito util para chamar a atencdo e promover o lancamento de um CD.
Nesse sentido, um artista sem um clipe de sua turné, por exemplo, pode provocar um fracasso
comercial.

Novamente, trazemos um contraponto que verificamos nos fendmenos do funk
ostentacdo e web, isto é, os artistas desconhecidos que se instalam nos circuitos digitais e se
lancam postando seus videos, por vezes domésticos e de baixo orgamento, para assim se
tornarem conhecidos e, ocasionalmente, célebres.

Entdo, observamos que o clipe é uma vitrine essencial tanto para o langcamento dos
jovens talentos, como também para a perenidade do sucesso de artistas consolidados. Para cada
um deles e dentro de seu plano de carreira, as casas de producdo fonogréafica investem verbas
gue consideram correspondentes e adequadas, mais ou menos vultosas, para a promocao de um
disco, assim como para a divulgacdo de um videoclipe.

O clipe € interdependente de um composto promocional bem definido, tirado de uma
cancdo que, na maioria dos casos, corresponde ao “single-mestre” (maior sucesso real ou
provavel). O single geralmente tem por meta anunciar o album a ser divulgado e fazé-lo vender.
Mas, vender exatamente o qué? Um single, um album, um DVD, um cassete, um video pirata
ou uma midia qualquer, mas também, sobremaneira, uma imagem, uma identidade, uma
notoriedade, uma celebridade. Essas imagens evoluem e as estratégias de marketing se
desenvolvem, corroborando a modificacdo do proprio videoclipe: as posi¢es dos atores
(intérpretes) no espaco midiatico alteram suas condi¢fes relativas para um sucesso, maior,
menor, explosivo ou minguante. Afetam, portanto, as estratégias comerciais e 0s destaques
dentro de cada marca.

O audiovisual toma a frente na difusdo da masica para os diversos publicos. Ha 25 anos,
poder-se-ia dizer que o produto a ser vendido era, acima de tudo, o disco. Hoje, consolida-se
com todas as forcas o mercado para o videoclipe e as videomusicas, as vezes s6 com imagens
das celebridades, que precisam de um suporte material ou virtual em suas carreiras. A
atualidade, com sua facilidade de producéo, contribui para fazer do videoclipe um objeto de
arte por inteiro, como uma obra audiovisual de efetiva prova criativa e original. De outro lado,
o0 videoclipe pode ser encarado por um ponto de vista estritamente promocional, ligado as
industrias audiovisuais e musicais, como ferramenta de agregacdo de valor e nada mais.

Reduzir o videoclipe a uma ou outra concepc¢éo, negligenciaria o carater multiplo de um

mesmo objeto, que combina tragos estéticos de valor e potencial de vendas.



63

2.6 Dos cddigos as inferéncias: a importancia do contexto social para uma estética
do videoclipe

A realizacdo de um videoclipe efetua-se com minimas restricdes em geral. Esse espaco
de criagdo deixa uma parte enorme a “imag(in)agdo” e a inventividade. O clipe de video ¢ um
tipo de programa livre e bem heterogéneo. Em contrapartida, o tempo de duragdo é quase
sempre limitado — de 3 a 5 minutos — e se coloca como uma compressao por toda a realizagéo.
Para se compor um minimo de narrativa e colocar os mundos possiveis e significativos nesse
espaco de tempo, os esteredtipos vao, as vezes, se infiltrar e tomar um perigoso papel. O
verdadeiro problema pode ser o lugar comum do repetitivo e da falta de inovacéo. Por isso, 0s
esteredtipos devem ser contornados para obter o sucesso com o clipe.

A encenacao é importante e da conta de uma preocupacao estética consideravel, mesmo
sendo rudimentar em seu resultado final. Sdo os elos analdgicos (de correspondéncia direta)
entre a masica (fio condutor) e as imagens (fios dos circuitos de apoio e de
significacdo/evocacdo) que conferem ao video e a propria muasica um uso semio-pragmatico,
que tem significacdo mediata, ou seja, leva um tempo para se refletir e interpretar (SOARES,
2014). Entéo, a qualidade e a natureza das imagens-fragmentos ou fragmentos de imagem como
critérios se tornam determinantes para encarar o clipe como um género audiovisual com
enunciacdo de uma mensagem propria.

E na plena realizacdo e no contexto proprio que se deve encarar um clipe: assim, as
verbas (orgcamento) e o sentido da producdo mostram a capacidade de insinuacdo das imagens
(imagem enddgena) sobre a musica, 0 texto (canto) e vice-versa — que S0 essenciais no
entendimento e na avaliacdo da qualidade do clipe como programa audiovisual.

S&o poucos os videoclipes subsidiados com recursos oficiais ou pelos programas das
agéncias estaduais ou federais de fomento — apenas aqueles considerados de valor estético /
artistico / cultural. O funk ostentagdo esté totalmente alheio a isso. Para a sua invengdo ocorre
0 subsidio pessoal, de familiares, de amigos e por vezes de uma produtora consagrada ou
incipiente que aposta no artista. O critério mais comum, contudo, ainda € o investimento
individual do artista ou pretendente, que liquida sua poupanga ou um bem de algum valor como

uma motocicleta ou um automovel usado.
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As técnicas, as condicOes de realizacdo e o estado resultante do produto final tomam
formas diferentes segundo os orcamentos** alocados. Os montantes maiores trabalham em favor
da melhor qualidade da encenacdo, da direcdo de sua equipe e da sonoplastia, resultando em
projeto mais elaborado e de maior alcance. Convém ressaltar, contudo, que as vezes 0s menores
orcamentos suscitam maior empenho e originalidade: sdo nessas horas que as ideias superam

os valores monetarios em sua importancia.

2.7 Metodologia, teorias, abordagens e préaticas de andlise

Nossa andlise dos videoclipes parte dos fundamentos langados pelo conceito de “género
midiatico” (JANOTTI JR., 2005, p. 2). Para nomear a analise como midiatica, propusemos a
desconstrucéo do clipe e 0 esmiugar de sua composi¢do como um objeto comunicacional, isto
é, uma forma de producdo assimilavel (ou ndo) a alguma industria do ou para o entretenimento
e a diversdo, com divulgacao na internet (e em alguns casos na comunicagdo massiva). Assim,
a desconstrucdo do clipe se fez para identificar alguma producdo especifica de sentido entre as
condigdes de criagdo e as condigdes de recepcio e reconhecimento pelos fis (VERON, 2004)
do funk ostentacdo e como tais estratégias de leitura tém (ou ndo) foco ou sentido, sociais e
culturais.

Como os videoclipes de funk ostentacdo articulam dinamicas de exposicdo e de
circulacdo midiaticas que procuram a maxima viralizacdo, exposicdo, visibilidade e a
decorrente celebrizacdo, buscamos entender as formas de abordagem e de classificacdo que a
cancdo e o videoclipe séo submetidos, fazendo uma investigacéo de suas performances.

Segundo recomenda Thiago Soares (2006), fizemos uma aproximacéo de abordagem
aos videoclipes analisados para entender como a can¢do e o clipe se relacionam, se
interpenetram, se revestem, se chocam e se completam. Primeiramente, é ouvir a cangdo
independentemente do clipe (sem imagens) e, ao ouvi-la, localizar as recorréncias melédicas e
da letra (estrofes, pontes e refrdos) pela voz do cantor e pelos acordes melddicos dos
instrumentos musicais. Na perspectiva instrumental, trata-se, pois, de ouvir para identificar
onde e como cada instrumento comparece, auxiliando-nos a perceber como 0s sons evocados

nas cancdes sdo revestidos de imagens apresentadas no clipe.

4 Em palestra realizada no dia 02 de dezembro de 2016, pela FilmeCon, pudemos acompanhar como trabalho de
campo, a fala de Konrad Dantas sobre os valores dos or¢camentos da produtora KondZilla, que partem de R$
3.000,00, para os mais modestos e podem chegar a mais de R$ 100.000,00 para os mais acreditados.
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Adiante, identificamos de que forma a letra é cantada e como se da o encontro entre
letra e canto, por tal artista. Nessa esteira, perguntamos: Outros artistas proporiam encontros de
voz / musica com a letra de outra maneira? Como esta voz percorre a letra? O instrumental e 0
arranjo da cancao se relacionam de que forma com a letra? A voz com seus timbres, acentos,
sotaque e modulagdes performatizam adequadamente a letra? Isso coube para o funk
ostentacdo, pois pode configurar as performances dos diversos artistas, ja que as letras muito se
parecem entre si.

Tais anota¢Oes iniciam a analise técnica-midiatica do videoclipe de funk ostentacéo,
género musical da cancdo popular periférica pés-massiva (LEMOS, 2010). Passamos ent&o,
apos a descrigcdo da cancdo, a pesquisar sua relacdo com o videoclipe propriamente dito, como
faz Thiago Soares (2006, p. 8).

Vimos o que acontece no videoclipe nos momentos em que se tem as configuracoes
plasticas da cancdo: suas aberturas, estrofes, pontes e refrdos, para verificarmos como as
imagens sdo langadas no video, para representar ou para dar significado visual aos sons e as
palavras cantadas. Como sublinha Facina (et al., 2017), o funk é muito mais letra e ritmo, com
pouca melodia, sem preocupac6es de harmonia, melodia em tom maior, volume e destaque na
velocidade e frequéncia do som.

E o percurso imagético que nos importa, sendo fundamental a investigacdo sobre a
trajetdria visual que percorre a cancdo de origem e o descobrimento do sentido audiovisual que
tematiza todas as ocorréncias sonoras no clipe. Dentro da perspectiva do conceito de sinestesia
de Arlindo Machado (1988; 2009) observamos as sequéncias de instancias sonoras, ou seja,
como os sons ja induzem movimentos, luzes, cores e efeitos dentro da construcdo do videoclipe.
Notamos como os elementos artistico-plasticos da cancdo, solos, refrdos, siléncios ou gritos
podem também marcar instantes visuais especiais do clipe, com sua configuracdo evidenciada
na articulacdo enféatica de codigos visuais referentes. Neste contexto, Pereira (2004) nos atenta
para o papel fundamental da prosédia musical — no caso de nossa pesquisa, peculiar no género
funk —, onde:

Deve-se atentar aos elementos de énfase na can¢do — seja na letra ou na musica
—, a expressdo musical das emoc0es, incluindo a observacdo dos elementos
musicais da linguagem falada, quanto o impacto da lingua na performance
musical e seus pardmetros sonoros (intensidade, indeterminacdo ritmica,
padrdes de entonagdo, entre outros) (PEREIRA, 2004, p. 52).

Ao verificar o estabelecimento das ligacGes entre o videoclipe, a sua cancéo e o género
musical ao qual ambos pertencem, retornamos as performances inscritas nas cangoes e criadas

por determinadas configuragcdes do género musical para percebermos, pela sua anélise, como
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as performances e o videoclipe se encontram para dar alguma resposta ao tema problematizado.
No caso do funk ostentagéo, os temas seriam submissao, revolta, superagdo, ambicoes, afetos e
conquistas, por exemplo. Nesse quesito, as teorias de Zumthor* (2007) serdo basilares para
pensar no destaque das noc¢des de que as cancdes populares massivas ja trazem incorporadas
performances imanentes. Em adic&o, iremos recorrer a teoria de Dantas (2005), que sistematiza
tais performances em diversos géneros musicais populares.

Em torno da ideia de performance, temos em Paul Zumthor (2007):

Termo antropoldgico e ndo historico, relativo, por um lado, as condicdes de
expressdo, e da percepcdo, por outro, performance designa um ato de
comunicacdo como tal; refere-se a um momento tomado como presente. A
palavra significa presenca concreta de participantes implicados nesse ato de
maneira imediata. Nesse sentido, ndo é falso dizer que a performance existe
fora da durag&o. Ela atualiza virtualidades mais ou menos numerosas, sentidas
com maior ou melhor clareza. Elas as fazem “passar ao ato”, fora de toda
consideragéo pelo tempo (ZUMTHOR, 2007, p. 50).

Pesquisamos sobre e como a canc¢do ja delimita, e as vezes imp0e, o terreno das
performances ja induzidas pela musica: performances coreogréficas, performances vocais, entre
varias outras (ZUMTHOR, 2007). Assim, discutiremos, ap0s a andlise, as performances
midiaticas ja carregadas pela canc¢do: modulacédo da voz do artista, a forma de dancar a cancéo,
0s cenarios a colocar no backstage, entre outros. Por extensdo, abordaremos como séo feitas as
alusdes as performances anteriores ou posteriores aos shows, apresentagdes ao vivo, entrevistas
e noticias de radio, televisdo, revistas e redes sociais (Instagram e Facebook) sobre a musica e
sobre seu intérprete e de que maneira o videoclipe aborda ou, ironicamente, despreza tais
relagBes. Dessa maneira, o video € uma caminhada visual sobre a performance sonora inscrita
na cangdo, somada aos seus fatores imanentes de relagdo (SOARES, 2013).

No que se refere a performance, as reflexdes de Simone Luci Pereira (2004, p. 200)
dialogam com a nossa analise, ao passo que a autora compreende que

O intérprete assim tem papel fundamental, pois comunicando, marca um saber
gue implica e age sobre as condutas, configurando valores encarnados num
corpo vivo, estabelecendo um tipo de cumplicidade entre os atores envolvidos.
Se faz presente aqui, a ideia de eficicia deste intérprete, uma vez que
performance implica também em reconhecimento, a realizacdo de um material
reconhecido como tal pelos receptores, ressaltando um intérprete que assume
sua responsabilidade na mensagem emitida, sua marca. Enfim, reitera uma
nocao de “saber fazer” e também de “saber ser”. A performance se encontra
atada a um contexto cultural e situacional em que a ag&o se desenvolve num
tempo e num lugar. Liga-se também a um corpo e a sua competéncia como
também a um corpo que recebe, que pulsa e emana calor. Isto, por se tratar de
um drama & trés: interprete, texto e ouvinte, em que este Ultimo é co-autor da
obra (PEREIRA, 2004, p. 200).

4 A obra de Zumthor referenciada em nossa andlise é: Performance, recepcéo, leitura.
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Para pensar essa performance, utilizamos como método uma anélise conjunta das
experiéncias e autobiografias dos jovens. Para isso, Arfuch (2010) e Amaya (2004) nos d&o
embasamento teorico e exemplos de relatos autobiograficos que nos auxiliam a compreender
o0s sentidos das experiéncias dos jovens do funk ostentacdo e a construcao dos significados de
suas mensagens e relatos de si, em um presentismo exacerbado (PEREIRA, 2013). Nas palavras
da autora,

No presentismo, ndo mais o futuro em sua hegemonia a projetar os anseios de
progresso e evolucdo da histéria humana, mas um presente absoluto,
estimulado pelas midias e seu excesso de imagens e fatos em “tempo real”,
transformando tudo em acontecimento; pelas inovacfes tecnoldgicas e a
I6gica do consumo que torna os homens e as coisas rapidamente obsoletos;
como também pelas crises que nos tornam, de alguma maneira, homens sem
futuro, onde o presente mostra-se como a Unica certeza, num mundo de futuros
incertos, perigosos e ameacadores. E o presentismo, assim, uma outra
modalidade de ordem do tempo, um regime distinto de historicidade, onde
memoria e patrimoénio — trazendo uma pluralidade de relatos que fragmentam
os relatos Unicos das nagdes e dos vencedores — mostram-se palavras-chave e
nos instigam a perguntar de que ordem do tempo estes termos seriam a
traducdo e seu questionamento, indiciando uma certa crise do tempo em que
paradoxalmente a urgéncia do presente convive com uma valorizacdo e até
mitificacdo do passado (PEREIRA, 2013, p. 9).

Também contribui para as nossas analises o que Pereira de Sa (2017) chama “rede
afetiva e socio-técnica”, resultante de uma interagdo entre o publico / audiéncia com as obras
ou os autores, dentro do YouTube, considerando os numeros de visualizages, likes, dislikes,
outras sugestdes de videos, parddias, comentarios de fas e haters, entre outros.

Verificamos que o funk ostentacdo também “ostenta” de maneira inequivoca 0 seu
género musical, sua retérica e sua carteira de identidade ndo apenas pelas peculiaridades
sonoras — de percussao, sobretudo —. Ha também os aspectos vocais de seus protagonistas, as
linguagens, as girias e os atos performaticos que aludem a riqueza, dispostos frequentemente
nas letras e nos anincios de uma cangdo em shows, em entrevistas ou em qualquer outra
intervencdo junto a midia, além de todas as imagens impostas a cancéo ao longo da producgéo
do clipe.

Os corpos fisicos femininos das figurantes, o modo de deboche e afronta, sua
consciéncia ou aparente inconsciéncia de clara agressdo ao mainstream também sdo tipicos:
linguas, labios, maquiagem, tatuagem, movimentos de cintura, gluteos, coxas e joelhos séo
marcas que ndo deixam davidas de que se trata de funk ostentagdo. Propostas, desafios e
oferecimentos frequentes de beijos misturados a dinheiro, de sexo regado a bebidas, configuram

elementos sonoros visuais sempre incorporados a essa vertente do funk.
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Passos espontaneos e de certa graga corporal sdo langados para dar movimento visual-
coreografico a masica nos clipes de funk ostentacdo, ainda carentes de uma producdo mais
profissional e artistica. Contrasta o profissionalismo de KondZilla com o amadorismo das
figurantes, ha improvisos em enredos pouco roteirizados.

As transformacgdes da sociedade do espetaculo constituem um processo complexo,
certamente ligado ao capitalismo e a cultura de massas, trazendo-nos aportes que seguem
intensos nos ultimos anos. Esses aspectos dizem respeito a imagem, ao audiovisual, ao culto ao
corpo, as aparéncias fisicas e estéticas, ndo apenas restritos a necessidade de “se mostrar”. Para
além disso: trata-se de apresentar o que as pessoas pensam, fazem e gostam. Entdo, inventamos
e nos apropriamos das ferramentas tecnoldgicas para nos exibir.

Nessa linha de raciocinio, as tecnologias tornaram a visibilidade ainda mais importante,
haja vista que 0 “eu” ndo ¢ mais o protagonista, mas a forma como 0 Sujeito produz essas
mediacOes e 0 seu desempenho também sdo importantes. O olhar do outro passou a ter grande
valor, pois ajuda a dizer quem somos, caracterizando uma maneira de obtermos a legitimagao
do que estamos expondo (WOODSIDE; JIMENEZ, 2012). O “eu” se desloca para aquele que
faz o show, por isso a importancia da visibilidade ndo s6 para se mostrar, mas para estar em
contato interativo com os outros (SIBILIA, 2008).

A vontade de ser visto e se vender como um acontecimento utiliza os codigos da midia
e das celebridades para se projetar como um individuo bonito, feliz, bem-sucedido, inteligente,
em uma espécie de autopromocao. Esse cenario da pds-modernidade do século XXI difere dos
tempos remotos, entre 0s séculos XIX e XX, onde se expor era imoral, vulgar e deselegante.

[...] as redes informéticas e os meios de comunicagdo interativos estariam
cumprindo essa promessa que nem a televisdo e nem o cinema puderam
satisfazer. Do seu jeito e, talvez, de um modo mais radical daquele que nem
Warhol nem Benjamin jamais poderiam ter previsto, hoje o site do YouTube
convida todos nos, de forma tdo tentadora como interativa: Brodcast yourself!
(SIBILIA, 2008, p. 270).

As redes, bem como as ferramentas tecnoldgicas, ultrapassam as paredes. Essas paredes
ndo se reduzem as ordens fisicas, onde se guardavam as intimidades das pessoas, de um certo
voyeurismo, como algo muito valioso. Mas também conservavam pudores, valores morais, a
discrigdo com que as pessoas protegiam sua intimidade. Assim, as redes vazam e atravessam as
paredes, em duplo fluxo: permitindo ver além da intimidade que se esta expondo, para ver um
ao outro, comentar, criticar, dar likes ou dislikes daquilo que esta se expondo. As imagens, bem
como esses atores do espetaculo imagético, tém seus valores mostrados nos videoclipes para

extrair e apresentar mais valor de si mesmos (SIBILIA, 2008).
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2.8 Andlise dos videoclipes

Essa secdo apresentara a analise dos videoclipes protagonizados por seis MCs de modo
a compreender como se constitui 0 processo de celebrizacdo que leva esses jovens artistas do
funk ostentacdo, advindos da periferia de S&o Paulo e do anonimato, & fama por meio do
YouTube na internet. Cabe aqui tracar mais algumas relacdes que dizem respeito ao
reconhecimento no delinear da celebrizacdo, ou seja, imagens que negociam com algumas
caracteristicas e com o cotidiano mais ambicioso desses jovens MCs. Entdo, foram elaboradas
algumas escolhas metodolégicas com o foco no problema de pesquisa desta dissertacdo, tendo
como principal balizador a exploracdo deste processo de celebrizagdo através da anélise de
videoclipes.

Os estudos de Thiago Soares contribuem para a nossa analise, sobretudo quando o autor
relata sobre as tipologias do videoclipe: “[...] videoclipe enquanto fendmeno social, abrindo
possibilidades de enxergar, através do clipe, ecos de comportamentos da juventude, da
sociabilidade, da sociedade urbana e da publicidade” (SOARES, 20124, p. 71).

O corpus de andlise partiu do mapeamento e escolha de seis MCs que obtiveram
reconhecimento a partir de 2011, quando houve um boom da vertente da ostentacdo. Sao eles:
MC Bio G3 (dupla com Backdi), MC Boy do Charmes, MC Guimé, MC Lon, MC Dedé e MC
Rodolfinho, todos do Estado de S&o Paulo. Selecionamos dez videoclipes do género funk
ostentacao, registrando como critério o maior nimero de visualiza¢cdes do canal KondZilla, um
dos maiores expoentes do funk de Séo Paulo. O periodo escolhido localiza-se entre os anos de
2011 e 2016.

A direcdo do Kondzilla, que se tornou um especialista na producéo e conducdo dos
videoclipes de funk ostentacdo para a internet, também nos fornece subsidios para a
compreensdo das formas como séo feitos e realizados tais produtos. Podemos perceber nesse
recorte de periodo, por entre os videos, varias mudancas que vao desde a qualidade fotografica
das imagens até as sequéncias — as vezes roteirizadas e produzidas — das imagens e do proprio

KondZilla como celebridade nas producgdes de videoclipes de funk.

Quadro 1 — Videoclipes selecionados para analise

Nome do MC Musica VisualizagBes | Ano Likes Dislikes | Tem

(nov/2017) po

MC Bio G3 e | Eclasse A 1.661.697 | 2012 8.000 711 | 3°29”
Backdi
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MC Boy do | Megane 5.525.559 | 2011 25.000 1.000 | 322~

Charmes

MC Boy do | Fator Elegancia 11.518.790 | 2015 83.000 2.000 | 3°20”

Charmes

MC Guimé Ta Patréo 33.457.533 | 2011 117.000 10.000 | 3°07”

MC Guimé Plaqué de 100 75.830.531 | 2012 279.000 28.000 | 2°54»

MC Guimé Plagué de 100 2.0 3.483.140 | 2015 47.000 2.000 | 2°53”
(60mi)

MC Lon A festa 14.374.973 | 2014 83.000 3.000 | 3°25”

MC Dedé Os mlk é midia 12.973.918 | 2015 112.000 4.000 | 4

MC Rodolfinho Como é bom ser 24.748.372 | 2012 121.000 26.000 | 3°48
vida loka

MC Rodolfinho Qualquer  paixdo 7.354.323 | 2016 115.000 2.000 | 3°24”
me diverte

2.8.1 MC Bio G3 e Backdi videoclipe “E classe A%®”

Iniciaremos com os MCs Bio G3 e Backdi, autores da masica “E classe A”, gravada em
8 de julho de 2012, quando ja se abandonavam as producdes mais simples e iniciais, apenas
com imagens de slides. E um video com poucos views na internet, comparado aos outros de
funk ostentacdo: 1.647.329 visualizacbes. Contudo, consideramos importante esta producédo
pela relagdo de MC Bio G3 com o funk ostentacdo em S&o Paulo, onde ja se fazia presente.

Na ficha técnica, o videoclipe leva o nome da produtora de MC Bio G3: “NGis por n6is”.
E oportuno frisar que o KondZilla esteve muito presente na equipe de desenvolvimento do
video, fazendo a direcéo, a fotografia, a montagem e a finalizacio. E possivel reconhecer logo
no inicio do clipe a classica batida sonora de funk “tu, tu, tum, tcha”, sendo que para cada
“batida”, h4 um corte. A primeira batida, um armario se abre; a segunda, salta a imagem de um
chaveiro dourado dentro de uma caixinha; a terceira, MC Bio G3 exibe um reldgio e por fim
veste 0s classicos 6culos da marca Juliet, agueles que fizeram sucesso no primeiro hit de funk

ostentacdo*’, a saber, 0 “Bonde da Juju”. Em seguida, emerge o grito de “E classe A” entre uma

46 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=8XkN9nnX1K0&list=RDMM8XkN9InnXIKO0 >. Acesso
em: 10 out. 2017.

4 De acordo com o filme documentirio “Funk Ostentagio — O Filme”,
<https://www.youtube.com/watch?v=mET3SVYEDgM&t=25s >. Acesso em: 15 jun. 2016

disponivel em:



https://www.youtube.com/watch?v=8XkN9nnXIK0&list=RDMM8XkN9nnXIK0
https://www.youtube.com/watch?v=mET3SVyEDgM&t=25s
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espécie de sociedade em que os MCs atuam e entdo comegam a dizer como funciona essa classe
A.

O trecho da letra em que os MCs cantavam difamando as mulheres de maneira muito
rude “Nois tem carro, tem moto, dinheiro aqui noéis faz as piranha gamar [sic]” foi retirado,
ficando s6 o0 som da batida. Mesmo assim, mantiveram o trecho: “se a fiel t4 atacando ndis leva
as amante pra forga no baile [sic], com ndis é sem massagem [sic], ndis tem tudo que atrai as
mulher [sic]”.

Em referéncia ao universo da ostentagdo, a musica e o video narram uma vida de “balada

e pegagao”.

Figura 3 - Frame do videoclipe E classe A, do MC Bio G3 e Backdi

¥

Fonte: Canal KondZilla, 2017.

Nota-se o tambor eletrénico, com uma batida sincopada tipica do ritmo funk, de quatro
tempos. A frente de um coral também eletrdnico com clara semelhanca ao som de latidos, n&o
se ouve nenhum instrumento musical.

A letra aborda sobre a capacidade dos MCs e de seu grupo em saltar e contornar as
classes E, D, C e chegar a classe A. Apresenta ainda os sinais caracteristicos dessa opuléncia:
0s automdveis, nada menos do que uma limusine BMW, um Vel6ster Top Esportivo Hyundali,
um Golf Sport Line da VW, além das motos esportivas Kawasaki.

Os jovens vestem as roupas, 0s acessorios e 0s dculos Oakley, as camisas Armani, e em
“mo style” o relogio Breitling, alem de inimeros cord@es de ouro 18Kk, anéis, pulseiras, o ténis
Nike para 0s meninos e as mulheres com sapatos de salto alto. Assim, estdo prontos para partir,
conduzidos por um motorista, para algum baile. Eles cantam e exibem seus charutos, usando-
os horizontalmente para fechar o V invertido de seus dedos formando um A. VVao carregando
enormes baldes de gelo, repletos de bebidas alcodlicas importadas:
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Figura 4 - Frames do MC Bio G3 e Backdi ostentando no videoclipe E classe A

Fonte: Canal KondZilla, 2017.

O tema do dinheiro é constantemente destacado, pois este elemento vai torna-los donos
da night, podendo fechar todos os camarotes. Os garotos se desfazem de suas namoradas
“titulares”, afirmando que levam um grande grupo de substitutas altamente eréticas. Reiteram
que véo tratd-las “sem massagem”, ou seja, sem preliminares, uma vez que apresentam tudo
que elas gostam: carro, moto, dinheiro e virilidade.

Portando pingentes de coroas de ouro, 0s MCs pedem passagem desprezando os demais
que lhes sdo inferiores, apesar de se autodenominarem “pedes”. Em sua narrativa da vida real,
Bio G3¢ comenta:

Esses dias fui fazer uma matéria na comunidade em que eu morava e o filho
de um amigo meu, que era o traficante daquela regido, veio correndo em
direcdo ao meu carro bateu na minha médo para me cumprimentar e disse: “E
ai Bio? Quando eu crescer eu quero ser igual a vocé, mano!”. Quer dizer, ele
ndo estd enxergando mais s6 0 que estava muito proximo a ele, que era o
crime, ele esta vendo uma alternativa.

48 Documentario Funk Ostentagdo - 0 sonho Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=QjrGVmKEF3Y &t=348s >. Acesso em: 12 nov. 2017.



https://www.youtube.com/watch?v=QjrGVmKEF3Y&t=348s
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A luz desse relato, é possivel observar que os MCs querem exaltar o exemplo que dao
aos pequenos, mas apenas o tempo dira qual € o efeito que suas producdes terdo entre 0s
meninos das comunidades.

Em outra reportagem de TV*°, podemos ver a nova casa do MC. O proprio reporter
comenta que “nao ¢ uma mansao”, mas um local simples e padronizado em um condominio.
Na sequéncia, eles trocam de carro e, no mais luxuoso, prosseguem com a reportagem. Ao
longo da viagem até a rua Oscar Freire, Bio G3 fala: “Vocé se sente um pouco cidadao quando
pode consumir e a gente precisa ostentar para mostrar que € um empresario bem-sucedido”. O
reporter o levou até o luxuoso Jardim Paulista para ver a reagdo do pessoal requintado que ali
vive e compra, porém, s6 0 manobrista reconheceu o0 MC ao entregar o carro. Neste percurso,
Bio G3 se deparou com um mendigo e lhe deu uma esmola de cem reais. No momento, o artista
argumenta que a origem pobre fez dele uma pessoa mais solidaria que ndo refuta compartilhar
algo com os outros.

A frase “E classe A” ¢ anunciada no titulo, na abertura, no refrdo e declamada mais de
vinte vezes ao longo da mesma canc¢éo. “Classe” — e mais propriamente classe A — é o leitmotiv
desse funk ostentacdo. Seria este um grito, em uma sensacao de desclassificados? Estariam
imobilizados em uma classe inferior e sem futuro, sem mobilidade, ascens@o ou estudos para
se moverem? E dizer: chega de desprezo e pobreza.

Buscamos outros rastros do videoclipe na plataforma YouTube e encontramos uma
versdo®® em formato de game, conhecido como GTA (Grand Theft Auto)®. A reproducéo da
musica € a mesma do videoclipe original, sem alteracfes. As imagens dos MCs e 0s cenarios
sdo bem préximos as cenas originais da producdo musical, mas aparecem em formato de game,

levando, inclusive, a assinatura “KondZilla GTA” no inicio.

49 Reportagem Band programa “A Liga” Disponivel em:

<https://www.youtube.com/watch?v=SuK5VIscSm8&i=157s >. Acesso em: 12 out. 2017.

0 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=Rr46i90spcA&t=17s>. Acesso em: 12 out. 2017.

51 GTA é uma série de jogo de computador e videogames. O nome da série € um termo policial utilizado nos
Estados Unidos para identificar roubos de automdveis: Grand Theft refere-se a furtos de valor elevado (maior que
US$ 40,00) e Auto designa os automoveis. Os jogos da série se passam em cidades ficticias dominadas pelo crime
e pelas gangues de rua, fortemente modeladas com base em grandes metrépoles, principalmente dos Estados
Unidos.


https://www.youtube.com/watch?v=SuK5VIscSm8&t=157s
https://www.youtube.com/watch?v=Rr46i9ospcA&t=17s
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2.8.2 MC Boy do Charmes videoclipe “Megine”>

Megane, marca de carro da empresa francesa Renault, € 0 nome da musica do primeiro
sucesso de Boy do Charmes. O videoclipe canta e mostra o contraste entre o que os MCs
imaginam ou desejam para si e sua realidade.

Apos a ficha técnica de abertura do KondZilla, o video mostra um poste de luz com
muitos fios e um ténis pendurado, imagem essa que também pode ser vista em outros
videoclipes analisados. Eis a montagem espontanea da cena externa: a varzea do que parece ser
um antigo corrego empoeirado e sem calcamento, com seus postes de luz inclinados por uma
rede cadtica de cabos elétricos pressionada por tantos “gatos de ligagdo”, puxados as residéncias
préximas ou distantes. Descalcas, as criangas brincam, indiferentes ao esgoto que atravessa a
praca. Poderia ser um dia comum de escola, mas aquele grupo infantil preferiu se divertir ali.
Alheios, os pais das criancas se aglomeram nos barracos préximos ao local e sentem a seguranca
dos que tém os filhos proximos a si, evocando uma evidéncia do discurso social periférico,
inspirado pelos videoclipes de rap, como os Racionais MCs.

Esse plano imagético contrasta com a fala de MC Boy do Charmes anunciando “s6 quem
gosta de carro importado, 1.100, nota de cem, cordao de ouro é desse jeito, vem que vem meu
mano”. Com uma estética vocal propria, no tipico sotaque paulistano, apesar de ter nascido em
uma comunidade de S&o Vicente, na Baixada Santista, 0 MC nao tem o som do “r” arrastado
COMO 0S rappers ou outros artistas das periferias e de outras cidades do interior do Estado.

A letra da musica comega com um refrdo e faz alusdo ao que eles podem “imaginar” de
melhor para si: “imagina nds de Megane, ou de 1.110. Invadindo os baile [sic], ndo vai ter pra
ninguém! Nosso bonde assim que vai: é euro, dolar e nota de cem”, cantado por duas vezes.

MC Boy do Charmes aparece como protagonista, sempre a frente dos outros meninos e
amigos da comunidade que participam como figurantes. Todos estdo agrupados, dancando e
apontando para o céu, sobre as motos importadas, com uma garrafa de vodka que passa entre
as mados de um ou outro e essa mesma garrafa aparece nas maos de Boy do Charmes. Esta é a
autopromocdo elucidada por Kokoreff (1988).

A espontaneidade e o improviso que aparecem nos videoclipes funcionam como novas
estratégias de projecdo desses artistas, principalmente via YouTube. Apontam, contudo, para

0s produtores que planejam festivais em que os MCs disputam maior reconhecimento, a

52 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=r2wUIRkpOVw=>. Acesso em: 12 out. 2017.



https://www.youtube.com/watch?v=r2wUlRkpOVw
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principio pela comunidade, e posteriormente ganhando espacos em TV, ré&dio, jornal e revistas,

midiatizando, de certa forma, esse novo género - a ostentacao.

Figura 5 - Frames do videoclipe Megane, do MC Boy do Charmes

Fonte: Canal KondZilla, 2017.

Percebemos que na gravacao da maioria dos videoclipes de funk ostentacdo, ocorre o
que Thiago Soares (2013, p. 267-68) atesta como ‘“brodagem”, termo esse cunhado pela
imprensa pernambucana:

[...] aportuguesamento da palavra “brother” (“irmao”) com um senso de
aglutinagdo. A “brodagem” integra uma logica contextual que se manifesta
nos produtos através de uma certa espontaneidade na realizacdo, funcionando
como uma eficiente estratégia discursiva, uma vez que cria um aparato
diferenciador dos produtos desenvolvidos dentro de fortes esquemas de
producdo de massa (SOARES, 2013, p. 267-68).

Além da “brodagem” dos amigos para compor o cenario como figurantes, existe também
a forma de producéo e roteirizacdo do videoclipe, como descreve o proprio KondZilla em
palestra para Filmecon 2016: “as vezes, o proprio MC ja chega com o roteiro ou com as ideias
prontas e quase sempre se mostra irredutivel. [KondZilla reforca] Como eu vou discutir com
esses caras que tém um grande nimero de visualizagdes? Fica dificil”.

Corta-se a cena e em um novo take, com a camera tremendo muito, passam todas as
motos que eles conseguiram agrupar para a gravacao, sejam proprias ou alugadas. E possivel
observar ainda nesse momento a inexperiéncia ou amadorismo de KondZilla, sobretudo se
compararmos esse video com outros mais recentes. No refrdo, quando canta “¢ euro, dolar e
nota de cem”, MC Boy do Charmes mostra apenas uma nota de cem reais e nenhuma nota
estrangeira. O artista passeia pelas ruas da periferia com um carro Megane e com a moto 1.100,
mostrando nitidamente todo o contraste com o entorno percorrido.

Na cena em que canta “jamais vou me desfazer dos parceiros que estdao no dia-a-dia. O
nosso bonde € esse, sintonia e correria. SO ndo quero do lado aqueles que sdo simpatia”, o MC
ironiza os seus desafetos. Mas, apontando para tras, em direcdo aos amigos que participam da

gravacao, frisa: “Guerreiro, t6 na luta. Vou na fé e assim que ¢”.
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Boy do Charmes faz gesto obsceno com as méos para indicar o 6rgao sexual feminino

na parte do: “dinheiro faz dinheiro, dinheiro chama mulher”.

Figura 6 - Frames de Boy do Charmes no videoclipe da musica Megane

Aproximadamente no meio do videoclipe, o cenario muda para a apresentacdo de um
trecho do show do proprio MC. Ao final do clipe, hd um fade in da musica e MC Boy do
Charmes continua cantando somente com criancas o refrdo da muasica. Entdo, € possivel ouvir
a voz do KondZilla incentivando um encerramento animado “vamos 1a, todo mundo pulando,
a molecadinha pulando... a¢”.

Nem sempre o funk ostentagdo ou os “brothers” se empenham em fugir de seu estigma
da violéncia ou de pertencer a malha do tréafico, pois também ostentam, em tatuagem na linha
da cintura, as imagens de armas automaticas. Ainda nas Ultimas cenas aparece o telefone de
contato para show, mais um detalhe do amadorismo daquele periodo, um grau de improvisacao
e impulso de divulgacdo de seus shows.

Para esses jovens, isso deu certo e funciona de um jeito muito préprio dentro do processo
de celebrizacdo desses MCs, uma tatica (CERTEAU, 1998) para vender shows no YouTube e
conquistar adeptos e admiradores. Eles parecem ter suas préprias armas, aquela dos mais fracos
e dominados, pois ndo puderam recorrer aos veiculos de comunica¢do do mainstream ou
convocar as radios ou as cameras de TV de canais abertos ou pagos.

Pesquisamos na busca da plataforma YouTube sobre “MC Boy do Charmes, Megéane

parodia” e encontramos uma versao do videoclipe em formato de slides, de MC Neguinho Da
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VU, sob o titulo “Imagina eu de Chevette ou de Pop 100”°3. Uma letra improvisada que critica
a musica original que diz: “imagine n6s de Megéane ou de 1.100”. Desse modo, o videoclipe da
parddia exibe carros velhos e uma moto popular de baixa cilindrada, aproximando-se da
realidade desses jovens da periferia. Conclui com uma sétira as bebidas alcoolicas populares
que podem consumir e as notas de baixo valor como dois, cinco e vinte reais.

Isso é pra quem gosta de carro importado tipo Belina, Fusca, Chevette, ta
ligado? / Vem com ndis [sic] assim geral / Imagina eu de Chevette ou de Pop
100 / empurrando nos bailes / ndo vai ter pra ninguém / se as novinha [sic]
quer carona/ vai ter que me ajudar empurrar também / Jamais vou me desfazer
dos moleques / ou das criangas da antiga / de empurrar meu Fusca, meu
Chevette e minha Brasilia / ele s6 fura um pneu e eu s6 fico nas avenida [sic]
/ é todo dia / é s6 os carro [sic], que atrai varias mulheres, varios tipos de
gatinha / de 15 e 16, 60 anos tiazinha / s6 ndo troco pela sua avo, porque ela
ja td bem velhinha / [refrdo] / mas se os trapos sdo baratos / bota um All Star
porque hoje tem baile / seu pesaddo de lata [faz referéncia aos cordGes de ouro]
e vai no pulso um Alt Brait / e pra disfarcar o cheiro, tem aquele amostra gréatis
/ quando eu descer Ia do morrdo / I4 no bar vai ta seu Jorge e 0 Nego / na nossa
mesa s6 Cavalinho, 51, sé faltou VVelho Barreiro misturadinho com limao / eu
vou dar um rolé de Chevette depois vou dar um rolé de Pop 100 / 0 nosso
bonde € esse, 0s passa fome, come bem / tem de dois e tem de cinco, tem de
vinte, ndo tem de cem.

(MC Nehuinho Da Vu — Imagina eu de Chevette, ou de 1.100, grifo nosso)

Em seu relato de vida disponibilizado no documentario “Funk Ostentagdo — O filme”,
supracitado nesta dissertacdo, 0 MC Boy do Charmes diz:

Essa ostentacdo que a gente faz € um sonho, porque eu sou um cara que nasci
na periferia, cresci na comunidade dentro da favela. Ali eu convivi com 0
crime, mas fui um cara que sempre quis trabalhar, sempre dar um trampo. E,
ouvindo uma masica dos Racionais eu acabei tendo a visdo de que como
funkeiro eu poderia mudar a histéria, contando minha histéria na masica e
conquistar isso através do meu trabalho.

Identificamos nesta narrativa uma ansia em ultrapassar as fronteiras, como Morin (1989,
p. 97) explica: “A estrela de cinema se torna assim alimento dos sonhos. O sonho ao contrario
da tragedia ideal de Aristoteles, ndo nos purifica de nossos fantasmas, mas, por outro lado, atrai
obsessivamente a sua presenga”. E notavel que o MC Boy do Charmes se realizou através de
sua batalha e esfor¢o, ativos muito valorizados nos discursos do atual estagio do capitalismo
neoliberal e que circula, de modo contraditério, com relativo sucesso entre jovens das periferias
do Brasil, principalmente em Sdo Paulo. Atualmente, o artista € remunerado por frequentes

shows e também por direitos autorais retribuidos pelo YouTube.

%3 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=XDoOUHcPdHO >. Acesso em: 12/10/2017.



https://www.youtube.com/watch?v=XDoOUHcPdH0
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2.8.3 MC Boy do Charmes videoclipe “Fator Elegancia®*”

Este videoclipe do MC Boy do Charmes tem o inicio diferente dos primeiros videos do
KondZilla, pois ndo exibe a ficha técnica no inicio. Deixa a imagem em preto e branco e, em
seguida, vem a assinatura KondZilla em dourado, cor que predomina no clipe - a cor da
ostentagdo -, e como canta 0 MC: “ostentagdo ta ao extremo”. A marca KondZilla ganha
identidade e impulso proprio e se prepara para entrar em videoclipes para a televisao. Hoje, a
KondZilla vende dois tipos de servicos: de produtor audiovisual e de servi¢co de midia. Em
palestra realizada em 2016 para a Filmecon®®, Konrad diz: “saquei isso quando vi que o meu
nome aparecia antes do nome do proprio artista ou da musica”. Nessa mesma palestra, o jovem
diz ter estudado muitos diretores de videoclipe de rap americano. Um deles foi Chris Robinson,
que dirigiu filmes, videoclipes, comerciais e trabalha em parceria com empresas como a Coca-
Cola. Kondzilla percebeu que esses diretores assinavam no inicio dos videoclipes, entregando
a cada artista um conteldo com uma marca registrada e esses diretores ndo poderiam fazer mais
nada com os videos porque os musicos tinham contrato com gravadoras. Entdo, vendo que 0s
MCs da periferia ndo tinham nenhum contrato com gravadoras, Konrad resolveu criar um canal
para divulgar esses jovens e assim concebeu um novo modelo de negdcio.

De imediato, podemos observar pelo menos trés fases na construcdo do videoclipe
“Fator elegancia”, publicado em 10 de agosto de 2015, contabilizando 11.480.703
visualizacdes. A primeira fase apresenta uma cena onde o MC Boy do Charmes canta ao centro
de um cenario, ainda em montagem, no qual percebemos dois andaimes, fios, um ventilador no
chéo, algumas luzes no fundo e fumaca. A seu lado, duas bailarinas que ele descreve na letra
da musica: “se o assunto ¢ mulher, ¢ s6 modelo bailarina, aquela do corpao, tesdo do tipo felina”.
O que chama a atencdo nessa cena sdo as roupas e 0s acessorios vestidos pelo MC: 6culos,
boné, reldgio Invicta, anéis, pulseira e um corddo com uma estrela de Davi de ouro, talvez em
alus&o ao rei hebreu.

Um trecho da letra evoca: “Felicidade ¢ Money sdo referéncia na firma”, deixando
explicito que o valor da vez ¢ “ter”, apesar de sempre se intitularem os “donos da firma”, e a
partir disso é que se molda o “ser” alguém e a apresentacdo como referéncia para algo

conquistar. Dentro da mesma estrofe, surgem duas frases importantes cujos sentidos podem

% Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=1nQj-XnZ54k >. Acesso em: 12 out. 2017.

55 FilmeCon é uma das principais conferéncias de audiovisual do Brasil, com o objetivo de proporcionar a troca
de conhecimento entre estudantes, entusiastas e profissionais que atuam na area de audiovisual, além de
networking direto entre pablico, marcas e produtoras, criando relevancia para o mercado brasileiro.


https://www.youtube.com/watch?v=1nQj-XnZ54k
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parecer confusos: “A fé, convic¢do da expiracdo e a autoestima, quero tua vitdria pra te
encontrar la em cima” e “é paz e muito Money e um brinde pros guerreiros [sic]”. Sera que ele
queria dizer “inspiragdo” ao invés de “expiragdo’?

Entretanto, 0 MC mostra que a fé € muito importante e o deixa, de certa forma, confiante
e o0 torna vencedor. Isso fica evidente quando posiciona a palma das méos unidas como forma
de oracdo ou agradecimento, ou ainda uma forma que expressa a concentragcdo em algo que
interioriza em seus sentimentos de fé ou um gesto de humildade perceptivel, principalmente
porque o video passa por algumas sequéncias em efeito slow motion ou camera lenta.

Verificamos, como em todas as musicas de funk ostentacéo, a citacdo de varias marcas
de luxo, no caso dessa letra: Ducati, Ninja, Armani, Dudalina, Invicta, presentes no refréo da
letra como fator de elegancia em “todos climas”, seja para locomocao, seja para se perfumar ou
se vestir.

No segundo momento — outra fase, em outro cenario sem nexo — entram as garotas
portando botas insinuantes, abrindo os capds de quatro carrdes de luxo e retiram da frente dos
carros macos de dolares, que sdo colocados em sacolas do tipo “malotes de valores”. MC Boy
do Charmes aparece sempre fazendo o gesto do dinheiro com a ponta dos dedos polegares e
indicadores.

Por fim, o artista aparece com uma indumentéria que lembra a de um sheik arabe, por
conta do capuz da propria blusa sobre o boné, como uma kefia, tradicional lenco arabe, sentado
numa poltrona de rei. Como se estivesse em um trono, em posicao de destaque e nobreza, ele
se exibe entre duas motos, Ducati e Kawasaki Ninja.

A ostentacdo ndo esta sO nas letras, mas no jeito de se vestir: tem que ter estilo, isso é
um fator de elegancia para os MCs. Nos comentarios do videoclipe tém muitos elogios, que
fazem referéncias ao que ele diz nas letras das mausicas e, principalmente, em entrevistas,
guando reverencia a comunidade, o seu lugar de origem, como ser humilde e ter fé - marcas
registradas dos MCs.

Parodiando esse videoclipe, encontramos os anénimos Matheus Lemes, que interpreta
Boy do Charmes e dubla o som original, com participacdo de Diego Pontes, que aparece 0
tempo todo dancando ao fundo. Outro video foi feito com imagens do jogador Neymar Jr.%®
improvisando algumas jogadas. Além disso, ha também producdes de slide/fotos ou jovens

cantando a musica, todos esses videos-parodias tém um baixo nimero de visualizages.

% Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=STry acm_bs>. Acesso em: 10 dez. 2017.



https://www.youtube.com/watch?v=STry_acm_bs

80

Em entrevista a Nagdo Funk®’, Boy do Charmes explica o seu nome artistico dizendo
que “Boy porque era um garoto ¢ Charmes porque a periferia € um charme e explodiu para o
Brasil todo”, enquanto as imagens revelam outra possivel origem do nome: um motel chamado
“Charm’s”, que fica em frente a sua comunidade.

O MC arriscou ser jogador de futebol, mas ndo tinha talento com a bola. Ent&o, preferiu
o surf como esporte. Conheceu KondZilla através de Jadeilson da Silva Almeida, mais
conhecido como MC Primo, que se tornou um icone do funk da Baixada Santista, famoso entre
0s jovens pela musica Diretoria, lancada pelo DJ Marlboro, mas assassinado aos 28 anos com
tiros a queima roupa na porta de sua casa. Sempre atento as criangas que estdo crescendo na

comunidade, Boy do Charmes diz se preocupar em servir como um bom exemplo para elas.

2.8.4 MC Guimé videoclipe “T4 patrao”>®

O videoclipe “Ta patrao”, de MC Guimé, foi lancado em 10 de novembro de 2011 e
obteve 30.175.759 visualizacdes, o que mostra a forca das redes sociais e a popularidade do
género. Em reportagem a Trip TV, Guimé diz com seguranca: “T4 patrdo” revolucionou o
funk ostentagdo”. De fato, é um divisor de aguas que impulsionou a ascenséo da visibilidade
do género. Video esse que levou MC Guimé as paradas de sucesso.

A letra dessa musica faz alusdo a muitas marcas de roupas de grife e de veiculos com
valor alto no mercado, representativos para 0s MCs e para os fas do funk ostentacdo. Como ja
mencionado em Silva (2016, p. 04), “MC Guimé ¢ um dos poucos artistas do funk ostentagao
a ter suas musicas e videoclipes tocados nas radios e nos canais de TV como o Multishow”,
levando-nos a confirmar a importancia das redes sociais na transferéncia de seus materiais para
canais de TV a cabo de audiéncia ampla, confirmada e paga.

Gravadas em uma camera fotografica Canon em HD na cidade de Osasco, no campo da
Vila Isabel, as cenas ja levam como abertura a ficha técnica do videoclipe com direcdo de
KondZilla e produc¢édo de Diego Malla. Por algum motivo que desconhecemos, o video recebeu

uma alteracdo, inserindo o nome Maximo Produtora na ficha técnica.

57 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=5Iw7MD_G4fQ>. Acesso em: 20 dez. 2017.

58 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=QToec6FkpzY >. Acesso em: 12 out. 2017.

%9 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=KI9mupcwiPI >. Acesso em: 08 out. 2017.
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O videoclipe original comega com MC Guimé segurando nas maos um cordéo de ouro,
com um pingente da imagem do préprio MC e a inscricdo da marca Camaro, um dos carros
exibidos. Nesse momento, inicia-se a masica, com o MC saudando alguns amigos com a fala:
“Se um ¢é pouco, dois ¢ bom, trés € demais. MC Guimé, Kondzila, DJ Bala na batida. Vai
segura”. Refor¢ando a ficha-técnica ja apresentada inicialmente, de maneira amadora, porém
com a cara do funk, uma mulher de costas se vira, trajando roupas de uma tipica funkeira de
shorts branco, sandélias de salto alto, top, éculos de sol e 0 mesmo cordao de ouro com a foto
do MC Guimé. A mesma mocga, com suas unhas afiadas e vermelhas como garras de uma
“tigrona”, nome esse que os meninos denominavam as tchutchucas ou princesas do baile funk,
segura uma placa com as informac6es da dire¢do do video: KondZilla (sequéncia presente em
outros videoclipes da produtora KondZilla, como no videoclipe “Como ¢ bom ser vida loka”
do MC Rodolfinho), na continuacéo, a insercdo da logomarca Chevrolet, onde a placa é virada
e 0 nome MC Guimé é revelado. E visivel e saliente a auto celebrizagéo, automatica e primeira,
da produtora: KondZilla, com sua placa, ndo escapa de figurar e emoldurar com espalhafato
antes mesmo de mencionar tanto o nome da musica quanto do autor-intérprete (MC), em letras
bem menores.

O esforco de auto celebrizacdo é uma marca permanente nos videoclipes de funk
ostentacgdo, que desvia o olhar da audiéncia da propria encenacdo, quase sempre fraca, e do que
a cancéo designa para aticar o espectador em sua ansia de também ganhar dinheiro e fama. E
preciso comunicar, ndo importa exatamente o que. Este é o imperativo do que € anunciado e
ostentado, levando o imaginario para uma dimensao simbolica de resgate e de conquista de uma
nova condicdo (KOKOREFF, 1988).

A musica se inicia com o refrao da letra “ta pa, ta pa, ta patrao”. Com letra curta, essa
mausica sugere como se vestir bem para se sentir patrdo. Mas, patrdo de quem? E por qué querer
estar no comando? Em um plano sequéncia, visivelmente durante o dia, MC Guimé dirige pelas
ruas de Osasco em um Camaro preto. Trajando boné Red Bull Fighters, camiseta da Oakley,
oculos escuros, anéis e corddo de ouro, o artista canta o trecho: “Quando da uma hora da manha
é que o bonde se prepara pra vibe. Abotoa sua Polo listrada, dd um né no cardaco [sic] do ténis
da Nike”. Em varios comentarios desse video no YouTube, as pessoas criticam o MC pela
forma errada como ele pronuncia a palavra cadarco.

“Pde um boné que combina com a roupa” ¢ um trecho em que MC Guimé comega a
descrever a ocasido em que ele se prepara para sair para as festas noturnas e reforca a
importancia das marcas que compdem essa moda. Por fim, uma cena gravada de tarde apresenta

0 MC cantando os momentos da noite agitada de “patrdo”.
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Sempre exaltando sua origem “vida loca”, Guimé também se compara com os “boys”.
Dirige um Camaro cheio de mulheres no momento cuja letra diz: “portando kit de nave do ano,
essa ¢ a nossa condi¢do”. O MC exibe também um maco de dinheiro nas méos e afirma “como
o bonde esta” na condicdo de patrdo. Para esses jovens, ¢ essencial ter “Ténis Nike Shox,
bermuda da Oakley, camisa da Oakley olha a situagdo”.

Mas, de modo contraditdrio, a musica e o video ndo deixa t&o evidente patrdo de qué ou
de quem. O que se vé no clipe é o som do refrdo “ta pa... ta pa...” referente a0 som de disparo
de arma, sinalizando com os dedos indicadores das méos, apontados para cima e com um efeito
estroboscopico, gritos que configuram imageticamente e nos fornece subsidios para se perceber
um sinal que reforca e d& maior nitidez para os disparos. Sera patrao do trafico?

Nessa linha de entendimento, “pode-se construir uma relacdo direta entre os elementos
sinestésicos de detalhes evocados a partir das esferas de som e a planificacdo de um ambiente
sonoro trazido a tona pelo conceito de paisagem sonora” (SOARES, 2012, p. 45).

No teto solar do carro, agora dirigido por uma mulher, o MC continua fazendo sinais
gue remetem a tiros. Ao mudar de cena, Guimé aparece pilotando uma moto, enquanto 0s
amigos nos carros de tras fazem zig zag e também aparecem pelos tetos solares dos carros. Por
fim, como uma importante celebridade, distribui autégrafos para os garotos da comunidade.

Para Pereira de Sa (2017, p. 10), “o videoclipe que circula no YouTube é um ator
enredado numa rede afetiva e sdcio-técnica distinta daquele do videoclipe da era da MTV”. A
autora endossa seu argumento dizendo que:

torna-se necessario ir além da analise de cunho culturalista do videoclipe, que
analisa seus sentidos e ideologias, buscando seguir seus rastros, vinculos,
deslocamentos e conexdes — seja com outros produtos audiovisuais, seja com
softwares e plataformas comunicacionais; seja com outros atores humanos —
os fas, haters e outros usuarios das redes sociais (SA, 2017, p. 10).

Em sinergia com as proposi¢des da autora, pesquisamos outros elementos na prépria

plataforma YouYube. Como resultado, identificamos novas formas de videoclipes em formato

de parddia que satirizam a letra, o videoclipe e o proprio MC. Digitando na busca da plataforma

~ 9

“parddia ta patrao »60

, 0 primeiro videoclipe que aparece ¢ “Du patrdo [ndo ¢ a mamae]”™", que
satiriza até a produtora com o nome do canal PobreZilla. O som de fundo é o0 mesmo, mas a
letra ¢ modificada quando o MC anuncia o DJ por: “se escravos de jo jogavam caxanga, tira,
pde, deixa ficar. MC Papai, ndo ¢ a mamae, vai segurando!”. O refréo € alterado de “Ta pa ta

~ 9 ~ Y

pata patrdo” para “Dupa Dupa Du patrdo”. Na letra original do videoclipe, MC Guimé descreve

6 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=RWQ9yWz1TQc&list=RDRWQ9IyWz1TQc >. Acesso
em 20 nov. 2017.
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a hora de sua diversdo noturna, enquanto que na letra da parédia 0 MC descreve e critica 0s
desafios diarios, demonstrando a realidade de grande parte dos jovens da periferia seguidores e
apreciadores do género, cantando:
Quando da seis hora [sic] da manha / é que o bonde ta todo acordado / todo
mundo indo trabalhar porgue se ndo fodeu, tamo desempregado / Essa € a vida
real do zica, todo rolé repetindo a roupa/ Ndis [sic] pode até num ser boy, mas
no videoclipe a fita é outra (Du Patréo [ndo € a mamée], 2012).

A parddia continua com a letra que diz muitas coisas identificaveis nos proprios
comentarios de haters de funk ostentacdo: “Lanca um carro bem louco alugado / corrente de
lata, reldgio do pai / pega os panos mais top dos brother [sic] / pdem tudo em um, pega a camera
e vai / gasto salario todo de um ano / pra no clipe parecer patrdo / mas sabe de quem que tudo
isso &7”.

Deixa, portanto, subentendido patrdo de que, pois traz no refrdo a resposta de quem é o
“dono da situag¢do”, dizendo que tudo aquilo que eles dizem ter ou ser é: “Dupa dupa du patrdo”.
Reforgando com: “o carro ¢ alugado, ténis emprestado / nem mesmo a cueca ndo ¢ minha ndo
/ Tomara que ele ndo perceba isso / mas peguei as coisas e nem bati o cartdo”.

Entdo, numa segunda fase da parddia, o funcionario é surpreendido pelo patrdo:
“Caralho moleque, devolve minhas coisas!”. Uma cOpia das imagens muito proxima ao
videoclipe original, até mesmo dos efeitos de pds-producdo. As cenas se diferenciam do clipe
original quando criticam o cotidiano dos jovens dentro do Onibus:

Quando nais entra dentro do busao [sic] / é que nois liga o som la no alto [sic]
/ cobrador deixa passar por baixo / mas 0s passageiros ficam revoltados / esse
€ 0 nosso estilo de vida / ndo tem pra passagem tem para o langa / cinco conto,
corte coroinha / dez conto no baile s6 na esperanca / das mina top ta do lado /
dancando o frevo querendo moral / e se a policia chegar nesse baile / s6 vé as
novinha [sic] fudeu com geral (Du Patrdo [ndo € a mamae], 2012).

A parédia ainda imita a forma desajeitada do MC Guimé dancando, mas ao invés das
bailarinas em volta dele, visualizamos dois meninos satirizando a situacdo. Em seguida, a
mesma cena dos dedos apontados para 0 céu como armas de fogo, a exemplo do videoclipe
original, é copiada e reforcada com duas armas de brinquedo coloridas.

Diferente da versdo original de Guimé, a parddia traz a resposta do patrdo no desfecho
final:

Quando ouvi o barulho do motor / era 0 meu funcionéario levando meu carro /
que muleque [sic] mais filho da puta, levou tudo as prima [sic] para a
hidromassagem / juliet, whisky, red bull / mais cinco conto no fone ndo pagam
/ vem falar que funk ainda € musica / ndo tem nem acorde / cultura é o caralho!
(Du Patrdo [ndo é a mamae], 2012).
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MC Guimé declara em entrevista “Eu canto o funk porque ¢ uma parada que esta mais
proxima da periferia. Assim, a galera pode acreditar nos sonhos”. Nessa esteira, 0 MC mostra
como falar diretamente com o seu puablico, indicando outros caminhos para os jovens. Tanto
sua memdaria quanto sua autoestima encontram alivio em exibir tais objetos, huma linguagem
fértil em imagens de grande intensidade, deliberadas e provocativas, mas que apenas abordam
a mera representacdo da realidade, mediante relatos — s inventados — da falsa propriedade.

De fato, o videoclipe € a arte da fragmentacdo dos trechos gravados e a camera tem o
poder de deturpar, alterar, de inverter quaisquer elementos no seu campo visual (KEEN, 2009).

Compdem a figuracdo desse video grupos de vinte ou de trinta elementos.

2.8.5 MC Guimé videoclipe “Plaqué de 1007

O videoclipe da musica “Plaqué de 100” tem 75.830.531 visualizag@es e foi publicado
em 2 de julho de 2012. Esta mdsica proporcionou a Guimé um carro zero enviado pela marca
Citroén, devido ao grande namero de visualizacdes de seu clipe no YouTube e a visibilidade
que os carros da marca ganharam.

Uma matéria publicada em abril de 2014 pelo “Los Angeles Times”® fez uma anélise
do contexto econdmico social do Brasil e comparou a ascenséo do funk ostentagdo com o hip
hop dos Estados Unidos, usando como exemplo MC Guimé. Aproveitando o ensejo, 0
renomado baixista Flea, da banda Red Hot Chilli Peppers, recorreu as redes sociais, no caso o
Twitter, perguntando para os seus seguidores brasileiros: “Queridas pessoas do Brasil, o que
vocés acham disso?”. Nao obstante, Flea tuitou: “Eu gosto do MC Guimé!”. E, no Instagram,
compartilhou um video onde improvisa “Plaqué de 100” no baixo, que provocou muitos
comentarios de 6dio e repulsa entre os fas de rock.

Comecando com acordes de violino e o refrdo da cangéo, “contando os plaqués de 100,
dentro de um Citroén, ai néis convida [sic] porque sabe que elas vém”, MC Guimé contabiliza
as notas de cem portando anéis e pulseiras de ouro em todos os dedos das duas maos. E o que

a musica reforga “com 0s brilho [sic] das joias no corpo de longe elas mira [sic]”, porém, ele

61 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=gyXkaO0DxB8 >. Acesso em: 12 out. 2017.

62 Disponivel em: <http://www.latimes.com/world/mexico-americas/la-fg-c1-ff-brazil-bling-rap-20140404-m-
story.html>. Acesso em: 15 dez. 2017.
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veste roupa simples como ténis, calca jeans, camiseta com uma camisa aberta por cima, boné,
corddo de ouro e, as vezes, aparece com oculos de sol e uma jaqueta de couro.

Com gravac0es internas de um cenario simples, de fundo cinza claro, que contrasta com
motos e carros onde 0 MC aparece cantando com macos de dinheiro, que ilustram seu proprio
rosto estampado em notas azuis, como notas de cem reais. Em cenas alternadas, o artista emerge
sentado em uma poltrona vermelha, como se fosse um trono, e, em outro momento, timido e
meio sem jeito, danca no meio de quatro mulheres.

Ainda nesse mesmo videoclipe é mostrada a chegada do MC Guimé a uma festa noturna,
vestindo uma camiseta estampada com o rosto de Jesus Cristo numa demonstracdo de fé. O
surgimento do MC no local alude ao universo das celebridades de sucesso, sob os disparos de
muitos flashes de cameras fotograficas, em uma afirmacdo da popularidade do MC por suas

musicas — reforcando o que esses jovens almejam com a carreira artistica no funk.

Figura 7 - Frames do videoclipe Plaqué de 100, do MC Guimé

Fonte: Canal KondZilla, 2017.

Elementos-chave de outas marcas de luxo como Hornet, Kawasaky, Bandit, RR, Sonata,
Azera e Veloster também constroem a imagem de um menino da periferia, mas com muito
poder. Mesmo com a Citréen enviando um carro como forma de comemoracdo, o0 MC canta e
descreve a preferéncia por outro carro, o Veloster Hyundai: “¢ desse jeitinho que ¢, seleciona
as mais top; tem 3 porta [sic], 3 lugares pra 3 minas no Veloster; se quiser se envolver, chega
junto, vamo além; nois € os pika [sic] de verdade, hoje ndo tem pra ninguém”.

MC Guimé usa piercings e tatuagens, cuja primeira foi feita aos 15 anos de idade e
apresenta 0 nome de sua madrasta Silvana, no antebrago direito. Logo em seguida, tatuou o

nome do pai, Paulo, no antebrago esquerdo. Tem ainda nas costas as imagens do pai, da irma e
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do irmao, além da frase “Inveja dos fracassados fortalece a mente dos guerreiros”, criacdo de
seu amigo MC Lon.

Quando comecou a cantar, MC Guimé fez uma homenagem a masica e tatuou um
microfone retrd no brago esquerdo, escrevendo “o poder da rima” no pulso direito. Com os
punhos fechados, tem nos dedos da mao direita “1992” e na mao esquerda a sigla “NMNM”,
que significa “Nem maior, nem melhor” mostrando humildade, mesmo cantando a ostentacgéo,
apesar de quase sempre os dedos estarem cobertos por grandes anéis de ouro. Hoje, o artista
tem aproximadamente 60% do corpo tatuado, inclusive as palpebras dos olhos e o restante do
rosto.

Rocha e Silva (2007) nos auxiliam na analise que fazem sobre praticas de consumo
relacionadas ao corpo.

Portanto, 0 corpo é em si a sede e um meio para a comunicagdo. E a midia
priméria, o meio primordial de contato com o mundo de que 0s seres humanos
se utilizam. Hoje, ha enorme abundéncia de portadores técnicos de simbolos,
ou as midias da comunicacdo social de massa, mas isso ndo impede nem
substitui a expressdo do corpo. As sociedades ocidentais capitalistas
valorizam sobremaneira as palavras como meio de expressdo, mas elas séo
substitutas pobres das sensagbes complexas experimentadas intimamente.
Dai, a recorréncia a artificios para a expressao da pele e sobre a pele: pinturas
corporais, tatuagens, roupas (ROCHA; SILVA, 2007, p. 14).

Ainda sobre as tatuagens e seus significados, 0 MC possui um diamante tatuado do lado
direito do rosto e no pescogo sobre a proeminéncia laringea, conhecida como pomo-de-adéo ou
gogo6. O diamante pode ter varios significados: para muitos, pode estar relacionado a resisténcia,
ou seja, aquilo que ndo se pode quebrar. Além de extravagancia e ostentacdo, o diamante
vermelho (cor que representa o amor pelo que faz, cantar) no pescoco € uma forma de proteger
e valorizar a sua voz. Inveja e fé também sdo mensagens que carrega no corpo e nas letras. Na
cabeca, 0 MC traz uma mensagem quase oculta, porque a tatuagem esté coberta pelos cabelos
ou na maioria das vezes por um boné. A mensagem tatuada é destinada aos falsos amigos e
invejosos - um palavrao em inglés “Fuck fake friends”. E como forma de autoafirmagdo ou
propria ostentagdo, tatuou no brago esquerdo o proprio nome “MC Guimé”.

Podemos observar no video a parddia da vida de um menino que ficou rico, mas sempre
presente esta essa confirmacdo de humildade na letra: “nois mantém [sic] a humildade; mas faz
sempre parar tudo”. Guimé ainda acaba por desafiar o pai de uma menina, uma suposta
namorada. Na letra da musica, 0 MC chama o suposto sogro de “Zé povinho” e “invejoso”, e

complementa: “Eu sou o sonho de consumo da tua filha”.
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Figura 8 - Frames do videoclipe Plaqué de 100, do MC Guimé

Gume

Fonte: Canal KondZilla, 2017.

Em nova cena do videoclipe, em um ambiente externo — o condominio de luxo —, o0 MC
aguarda o pai da menina sair e corre para dentro da casa. A letra diz: “Entdo nao se assuste nao,
guando a noticia vier a tona ou se trombar com ela na sua casa, em cima do meu colo, na sua
poltrona”. Em seguida, comemora com a “brodagem” jogando notas de cem para o alto.

Dos videoclipes analisados nesta pesquisa, esse foi 0 mais parodiado no YouTube, com
apresentacdes em diversos formatos. De um modo geral, as versdes criticam o funk ostentacgéo,
o0s jovens MCs, as meninas frequentadoras do baile, a cidade, os meios de transporte, entre
outras circunstancias que permitem uma rima.

No primeiro videoclipe da lista, cujo titulo é “Narrando o clipe do MC Guimé cantando
Plaqué de 100 (com voz um pouco fina)”’%, foram utilizadas as imagens da producéo original,
com adigdo aos improvisos e critica com a rima “sou o famoso Z¢é ninguém”. Satirizam até
mesmo o solo de violino, inserindo a legenda “solo da Familia Lima”.

Os videos em formato de slides encontrados na plataforma foram: “Ostentando o que
ndo tem”%; “Plaqué de 2, comendo feijio com arroz”®; MC Ez®® que apresenta um Unico slide
com o telefone de contato e a rima “quando vocé rouba alguém, nem sempre tu se da bem” e a
versdo “MC Willido, contando os plaqué de 5% com a rima “contando os plaqué de 5 para
gastar na 25”.

Outros videos sdo protagonizados por an6nimos que improvisam uma nova letra:

“Contando minhas moedas em cima da bicicleta, ndis nem convida porque sabe que elas

83 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=cprbAINYsJs>. Acesso em: 15 dez. 2017.

8 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=GATBz-Nc0dQ >. Acesso em: 15 dez. 2017

% Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=Zs95NwWa4Kw >. Acesso em: 15 dez. 2017.

% Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=WPX1TELFWpU >. Acesso em: 15 dez. 2017.

67 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=UogO6WwOFbU > Acesso em: 15 dez. 2017.



https://www.youtube.com/watch?v=cprbAlNYsJs
https://www.youtube.com/watch?v=GATBz-Nc0dQ
https://www.youtube.com/watch?v=Zs95NwWa4Kw
https://www.youtube.com/watch?v=WPX1TELFWpU
https://www.youtube.com/watch?v=UogO6WwOFbU
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nega”®; “Contando os bonecos do Bem, vamo vé quem é que tem, vai ter batalha entre os do
mal e os do bem”®®; “Nos transporte nos td sem, no dinheiro noés também”™° e “Contando as
balas de iogurte, junto com o meu Yakult””*. Por fim, encontramos videos de andnimos
dublando MC Guimé: “MC Guimé plaqué de 100 parddia”’?; “MC Guimé — Plaqué de 100 —
Parddia (clipe — HD) KondZilla”"3; “Plaqué de 100 MC Guimé parddia PobreZilla”"*; “Plaque
de 100 — clipe parédia”™. Além disso, existe uma versdo solo no violdo “Plaque de 100 — MC
Guime — Brancoala Cover (versdo actstica)”’®, entre outros.

A partir dessa lista, percebemos alguns aspectos que levam as pessoas (fés ou haters) a
parodiar um videoclipe, tais como: afeto ou desafeto pelo MC, pela musica, concursos, etc.
Assim, a audiéncia de f&s e anti-fas consome, alimenta e se retroalimenta em feedback pelo que
vai sendo publicado no YouTube e comentado nas redes sociais. 1sso prossegue até que um

novo tema se torne o auge das ateng(")es.

2.8.6 MC Guimé videoclipe “Plaqué de 100 2.0”"7

Essa € a mesma musica em novo video, com um diferencial importante que é o endosso
da marca Citroén. Em nova versédo, agora em comemoragéo aos sessenta milhdes de exibicoes
do video anterior analisado, Plaqué de 100 ganhou uma versdo 2.0 que ja tem 3.484.186
visualizacdes e que foi publicada em 28 de julho de 2015. Antes da gravacédo desse videoclipe

para a Citroén, seguindo uma onda de merchandising em clipes, em novembro de 2014, o MC

% Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=MeiOrSxsHqw >. Acesso em: 15 dez. 2017.

% Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=ZjHHU7alY8Y >. Acesso em: 15 dez. 2017.

0 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=nPzK_okp4r0 >. Acesso em: 15 dez. 2017.

I Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=tpJXit6J5IE >. Acesso em: 15 dez. 2017.

2 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=UsgmMg8Crnw&t=13s >. Acesso em: 15 dez. 2017.

73 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=IHxxkcJKDKM >. Acesso em: 15 dez. 2017.

"4 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=K86KGl00sR4&t=10s >. Acesso em: 15 dez. 2017.

75 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=0Mjrm61WJGo >. Acesso em: 15 dez. 2017.

76 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=DEQ23nOIRCw >. Acesso em: 15 dez. 2017.

7 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=GVMeZEZx_7s >. Acesso em: 13 out. 2017.



https://www.youtube.com/watch?v=Mei0rSxsHqw
https://www.youtube.com/watch?v=ZjHHU7alY8Y
https://www.youtube.com/watch?v=nPzK_okp4r0
https://www.youtube.com/watch?v=tpJXit6J5lE
https://www.youtube.com/watch?v=UsqmMg8Crnw&t=13s
https://www.youtube.com/watch?v=IHxxkcJKDKM
https://www.youtube.com/watch?v=K86KGIo0sR4&t=10s
https://www.youtube.com/watch?v=OMjrm61WJGo
https://www.youtube.com/watch?v=DEQ23nOIRCw
https://www.youtube.com/watch?v=GVMeZEZx_7s
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Guimé fez um videoclipe de 3°18” chamado: “eu vim pra ficar”’®, patrocinado pela marca
Trident. Ao fim do clipe, o artista aparece ligando para a Trident e, na sequéncia, emerge uma
tela de “Continua” e o pingo no ‘i’ desse ‘continua’ ¢ um diamante, marca registrada de MC
Guimé. Nos comentarios desse video, o proprio Guimé faz seu merchandising e divulga o site
da sua loja, ou melhor, o site da Bandup, onde os fas podem comprar produtos como camisetas,
almofadas, chinelos, squeezes entre outros produtos do MC Guimé e de outros artistas ou
marcas.

E importante ressaltar que houve uma certa polémica e uma cisma na gravacdo desse
videoclipe devido a alguns desentendimentos, conforme relata KondZilla™:

Eu cheguei no meio de uma guerra, j& estava rolando treta entre a producédo
do Guimé com o marketing da prépria marca Citroén, além do pessoal da
Conspiragdo Filmes. No meio da confusdo, fui questionado pela produtora
Conspiracao se eu teria estrutura para gravar o videoclipe.

Por ironia do destino, Konrad atualmente trabalha como diretor contratado pela
Conspiracdo Filmes, além de manter a sua propria produtora KondZilla.

A letra é a mesma, porém com o ritmo em viés mais pop e acelerado, como num mix
funk e dance. O videoclipe comega com um ritmo maior de suspense, com o MC chegando num
Citroén branco, com varios fotografos a postos, aguardando a sua entrada triunfal, como uma
celebridade consagrada do mainstream. Destaca-se, nesse contexto, o cenario do videoclipe:
um teatro que apresenta um jogo de luzes e sombras que proporciona um ambiente bem
diferente das locacOes anteriores de videoclipes de funk ostentacdo. Guimé faz um
agradecimento: “2015, MC Guimé, valeu Citroén, s6 nos plaqué [sic] de cem, aqui todo mundo
respeita, moleque! Pow, Pow, Pow”.

Ele sobe em camera lenta as escadas da frente de um palco, com traje esporte fino - um
blazer preto em adicdo ao boné. As cortinas se abrem e surge o protagonista do video, a saber,
o Citroén, juntamente com artistas e dois homens tocando violoncelo, mais duas violinistas e
um casal de bailarinos classicos, compondo um cenario francés elegante, em alusao a Citroén.
Nos comentérios desse video no YouTube, podemos observar algumas criticas dizendo que a
producdo é um insulto as musicas classicas, bem como outros dizendo que agora que o
videoclipe foi patrocinado, ndo poderia falar de outras marcas de carro com modelos Sonata ou
Azera. Ainda encontramos posts com os dizeres: “nada vai superar o primeiro clipe de plaqué

de 100 pois a humildade e a simplicidade ¢ o que prevalece”.

78 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=rniB_hnvQvl >. Acesso em: 13 out. 2017.

9 Informagéo oral obtida na ocasido da palestra do Kondzilla na FilmeCon 2016.


https://www.youtube.com/watch?v=rniB_hnvQvI
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Como nédo poderiam faltar para compor esse cendrio, eis que surgem duas funkeiras
vestindo macacdes, dancando e rebolando. Na metade do video, sobe ao palco um sommelier
com uma garrafa de champanhe nas maos e a técnica sabrage é utilizada para performatizar a

abertura da garrafa.

2.8.7 MC Lon videoclipe “A Festa 89

MC Lon chegou a fama com a musica “Novinha, vem que tem”. Porém, este clipe ndo
é dirigido por KondZilla. Por isso, optamos, para dar a coesdo a nossa escolha metodoldgica
concentrada nas producdes da KondZilla e para dar efeito de homogeneidade, por fazer a analise
do videoclipe “A Festa”, publicado em 29 de maio de 2014, totalizando 14.329.903
visualizagdes.

O video comecga com a imagem de uma sala de estar, com a participacdo especial de um
dos icones do funk ostentacdo junto a outros colegas, além de uma crianca. S6 ha garotos: MC
Guimé (nome importante entre os MCs do funk), conversando entre amigos — sublinhamos aqui
algo que demonstra um processo de celebrizagdo —, junto com MC Lon colocando a amizade e
proximidade entre os MCs do género em relevo. Destaca-se, nesse contexto, a relevancia de um
amigo para alavancar sua carreira ao sucesso, mas isso nao significa que ha uma “receita pronta
para o sucesso”. O que fica evidente é a existéncia de uma forma de reconhecimento de alguém
mais célebre entre eles, com um pouco mais de experiéncia.

E preciso enfatizar outra forma de celebrizagdo constituida para a assinatura da marca
KondZilla, inserida no inicio do videoclipe — ndo mais a ficha técnica inicial (e amadora) das
primeiras producfes. A marca comega a ganhar corpo e expressdo no mercado e, por extensdo,
fortalece a sua identidade visual. Se o clipe sair do YouTube e passar para os canais de TV,
existe agora uma nova forma de exibicdo de um videoclipe, marcando o cenario do funk no
mercado brasileiro.

Dando continuidade ao video de Lon, segue a logomarca do proprio MC e a conversa
gira em torno de uma balada. MC Guimé diz: “Pois pensando bem, meu parceiro, essas ideia
[sic] vai pra ca, vai pra la. Eu acho que o resumo de tudo isso aqui é nois ir [sic] para uma festa
pesadona ai rapaziada. O que vocé acha?”. Os amigos concordam com exce¢do de MC Lon,

que se espreguica e responde: “Mas ai parceirdo, to cheio de preguica. Vai me perdoar, mas é

8 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=ehlVGQcMGOM >. Acesso em: 13 out. 2017.



https://www.youtube.com/watch?v=ehIVGQcMGQM
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gue amanha eu tenho uns progresso [sic] pra fazer de dia. Tenho que dormir cedo, pra acordar
cedo, entendeu? Fica de boa ai em casa, vocés podem fazer o que quiser”, e sai de cena. MC
Guimé conforta os meninos dizendo que “a ideia dele nem tem que abalar as nossas, mano. Sem
maldade, a festa é ndis mano [sic]”.

A musica comeca a tocar e MC Guimé recebe convidados para uma festa na casa. Muda
a cena e MC Lon aparece dormindo no quarto sozinho, mas é surpreendido por trés meninas
gue comecam a acaricia-lo e tirar a roupa. Um efeito fade out escurece a tela e emerge a

logomarca do préprio MC Lon.

Figura 9 - Frame do videoclipe A Festa, do MC Lon

Fonte: Canal KondZilla, 2017.

MC Lon ndo resiste e adere a festa, que estd cheia, e comeca a cantar “a festa vai
comecar. Com muita simplicidade, lapidando, cantando e compondo. Expondo pra
humanidade” uma abertura com um tom de moderacdo quase poético, bem proprio ou
assemelhado as letras de rap — traz uma batida mais dance na introducéo — e, continua com a
fala de uma verdadeira amizade “juntos compartilhar; com os amigos de verdade e mostrar que
a felicidade ¢ inimiga da infelicidade”. Essa passagem reitera a mensagem do funk para além
da ostentacao.

Esse plano contextual nos remete aos estudos de Bras (2016), quando analisou o funk
ostentacao na zona norte de Sao Paulo, mais especificamente na Brasilandia e na Freguesia do
O, e alude, de certa forma, a uma légica de bairro onde podemos entender o que MC Lon
compartilha e chama de simplicidade e verdadeira amizade. Nestes termos,

E curioso perceber que eles ndo fantasiam sair da regido onde moram, e as
residéncias com que sonham ndo seguem o mesmo padrdo dos veiculos e
roupas, poderiam ser considerados de classe média, porém acima do que se
percebe na arquitetura da regido onde vivem. A importancia dada ao
reconhecimento dentro da prépria regido é muito importante para estes jovens,
0 sucesso ostentado pelo consumo de artigos muito chamativos de marcas de
luxo reconhecidas globalmente. Detalhes como um simples guarda-roupas,
onde reldgios e perfumes sdo armazenados no fundo de um maovel simples,
contrastam com o ideal de um grande closet bem organizado, desejo das elites
(BRAS, 2016, p. 94).
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As cenas se alternam entre o quarto e a festa que acontece no quintal da casa, onde MC

Lon se apresenta cantando no telhado, junto com MC Guimé e, as vezes, no chdo do quintal.

Figura 10 - Frames videoclipe A Festa, do MC Lon, com a presenca de MC Guimé

Fonte: Canal KondZilla, 2017.

A musica segue com 0 prosaico “o perfume é o Paco Rabanne. Tava eu, 05 menor e as
madame [sic]. Os menino chique [sic], bem trajado, falando vem pro baile funk. Pra qué?”.

O MC aproveita o ruido de seu automovel e a sintonia eletronica de seus fas para
convoca-los ao baile funk: finaliza com uma Gltima estrofe que diz como se faz para a festa
“pegar fogo” ou atiga com “vem curtir, vem dangar; que hoje nois embrasa [sic]. Tem whisky,
Red e boldin. Nés leva as melhor pra casa [sic]”. Identificamos a palavra “boldin” na letra da
mausica e procuramos uma definicdo no Google, e entre os resultados encontrados, o dicionario
informal nos apresenta o significado como “baseado”. Observamos, nesse videoclipe, a estampa
do boné de um figurante e no pingente do colar do proprio MC Lon uma folha de maconha.
Isso nos levou a verificar, no decurso desta pesquisa, 0 uso frequente da maconha e de bebidas
alcoolicas pelos MCs em outros videos postados nas redes sociais, principalmente no

Instagram, como também no dia-a-dia e durante as apresentagdes de shows.

Figura 11 - Frames da encenacdo da festa do videoclipe A Festa, do MC Lon

Findh

Fonte: Canal KondZilla, 2017.
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Talvez como uma forma de se mostrar acima do preconceito, o videoclipe apresenta
algumas cenas homossexuais femininas, onde as jovens aparecem se beijando. Mas sera que as
imagens foram feitas para provocar ou incitar os garotos? A primeira vista, pode parecer que é
SO para provocar os garotos. De certa forma, existe uma ambiguidade no clipe, mas os efeitos
paradoxais sdo bem proprios do funk ostentacdo, com os jovens em plena expansdo de sua
sexualidade. KondZilla lamenta quando as sessdes de tomadas de som e imagem terminam em
azaracdes, pois os elencos sdo grandes e as filmagens sdo regadas a bebida alcoolica, o que
facilita para tudo fugir do controle do diretor e atrapalhar a captura de boas imagens,
dificultando a pos-producéo dos videoclipes.

Na parte de comentarios, vimos muitos elogios direcionados ao videoclipe no Youtube:

29, < 99, ¢

“pra mim essa ¢ a melhor musica do Lon”; “mitico, tem bom gosto”; “os outros s6 sabem
criticar, enquanto o Lon ta fazendo sucesso”; “esse representa”; “pena que nao tem mais funk
assim”. Alguns comentarios nos chamaram a atengdo, como: “O clipe foi baseado no Kid Ink
feat Chris Brown, Show Me”8!, Entdo, procuramos esse video na plataforma YouTube postado
em 11 de novembro de 2013 (seis meses antes do videoclipe do MC Lon), com mais de
198.162.658 visualizagbes. Podemos dizer que houve muita inspiracdo e apropriacdo de
KondZilla nesse videoclipe: o inicio s&o trés amigos conversando no sof4 de uma sala, e, de
repente, comeca a festa. As cenas foram gravadas também em uma casa, com imagens internas
e externas, dentro de um quarto com as mulheres. Outra coincidéncia é que os cantores também
se apresentavam em cima de um telhado, além de contar com um enorme elenco de figuracéo,
a cena do beijo entre as meninas, até os copos vermelhos, dando pistas de uma possivel

apropriacéo.

2.8.8 MC Dedé videoclipe “Os mlk (moleques) é midia” &

Contraste entre periferia e ostentagdo, o videoclipe “Os mlk ¢ midia” de MC Ded¢, tem
12.939.803 visualizacGes. Diferente dos sons de outros videos, que ja comecam com a batida
funk, essa musica inicia ao som de um teclado ritmando o refrdo da letra. Na sequéncia, uma

voz anunciando o cantor: “MC Dedé boladao, ta ligado!”, sequenciado por uma voz de crianga:

8 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=xKkb13IU DE >. Acesso em: 14 nov. 2017.

8 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=uW8Gqla0gZQ >. Acesso em: 14 nov. 2017.



https://www.youtube.com/watch?v=xKkb13IU_DE
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“visualiza que os moleque é midia [sic]”, e imagens em camera lenta dos ténis enroscados nos
fios entre os postes (imagem recorrente em outros videos do KondZilla), criangas jogando bola
nas ruas, casas e prédios da comunidade, amigos passeando de moto com “as mina” em suas
garupas e MC Dedé passeia no teto solar de uma BMW pelas ruas da comunidade (também
imagem recorrente nos videoclipes de funk ostentacao).

Entra o refrdo cantado: “Os garoto sdo foda [sic], as mina s&o zica [sic]; visualiza que
0s moleque é midia [sic]”. Os dois modos de flexao singular e plural das palavras se misturam
em uma unica frase para rimar e ritmar na batida funk da cancdo. Mais uma vez, assim como
foi feito no videoclipe “Fator elegancia”, do MC Boy do Charmes, a imagem fotogréfica altera
para preta e branca, e entdo aparece a inscricdo em dourado KondZilla, como uma nova forma
de assinatura dos seus videoclipes.

A letra dessa musica também traz nomes de marcas que os proprios MCs nao sabem
escrever na letra, como “nois ta de obeide [sic]®. A palavra swag, também encontrada na letra
de MC Dedé, deriva de swagger ou swagga, palavra essa que se popularizou no Rap
estadunidense com Jay-Z, e se tornou giria, sendo encontrada em diversas letras de musica. A
palavra swag significa “estilo” aqui no Brasil.

Esse videoclipe tem algumas cenas gravadas em estadio, com fundo branco, contando
apenas com a presenca de Dedé, uma dancarina e um carro Mini Cooper vermelho. No tocante
as cenas externas, elas carecem de sonoplastia a altura e parecem ter intencionalmente incluido
0 som dos disparos do obturador de uma camera fotografica que interferem na comunicacéo.
Sendo assim, esse som demonstra de maneira transversa o que se configura como “paisagem
sonora”®, conceito formulado pelo musico canadense Murray Schafer (2001), sugerindo
impressdes que levam um “moleque” do anonimato a fama, um processo de celebrizagdo em
que os ruidos desta paisagem traduzem elementos sonoros e visuais de um registro que revela
0 “estar na midia”.

Em alternéncia, emergem as cenas das “quebradas”, com os amigos, “as minas” ¢
algumas criangas, que dancam de forma sexualizada na rua da comunidade. O video conta com
a participacéo especial de MC Lon s6 na imagem, pois ele ndo canta com MC Dedé. Contudo,
sua participacdo convoca um nimero maior de fas (fa-clubes que também se unem), podendo
assim alcancar mais visualizagbes no YouTube. Sublinhamos, mais uma vez, outro frame que

reforca a imagem desses meninos e corrobora a celebrizacéo.

8 Tentamos o contato com o MC via Facebook para descobrir o significado disso, mas ndo tivemos resposta.

8 O conceito que nos referimos desse autor encontra-se na obra A afinacdo do Mundo.



95

Enfim, encerra-se o video com uma foto do clipe e o telefone de contato para contratar
os shows do MC, um detalhe proposital que Certeau (1998) denomina de “artes de fazer”, numa
(re)apropriacéo do espaco e do uso.

Os comentarios postados nesse videoclipe na plataforma Youtube e nas redes sociais
como Instagram indicam o quanto o MC Dedé tem carisma e ¢é querido pelos fas: “isso ¢
musica”; “das antigas, saudades dessa época”; “MC Dedé, monstrdo™; “Dedé, é de caras assim
gue nem voceé, que o Funk de SP precisa, sem falar palavrdo e muito menos fazer apelo sexual.
Vocé pode cantar falando de swag, chave, quebrada, bairro chique, descal¢co ou com um ténis
de mil no pé [mil reais, uma apropriacdo tomada por esses jovens para aludirem aos ténis de
marca que custam mil, ou mais], que vocé vai fazer sucesso por onde passar, sabe por qué?
Vocé é humilde e batalhador, anda de cabeca erguida e ndo paga pau pra ninguém, porque vocé
sabe 0 que € seu. Deus te abencoe, tamo junto irméo!”.

Se “os mlk é midia”, todo moleque pode ser midia, noticia ou elemento para ser notado
como formador de uma elite: nova, local e sem poder, mas digna de nota por sua riqueza
pendurada no pesco¢o em pingentes de ouro ou por outras marcas. De fato, trata-se de marcante
e pontual evidencia social que ndo provoca inveja ou outras paixdes de ressentimento. Afinal,
todo e qualquer um que gosta de ouvi-los quer também ser uma celebridade. Se o caminho for
tal, ndo importam os meios. Ha de se conquistar. Se converteram o desprezo das meninas em
nova admiragdo e admiragao das “novinhas” e dos garotos também, os meios sdo validos. Cada
vez mais os admiradores irdo tenta-los, viralmente, e isso configura o género — letra simples

com rimas improvisadas ou forgcadas, adornos brilhantes e reluzentes, emprestados ou alugados.

2.8.9 MC Rodolfinho videoclipe “Como é bom ser vida loka”%

Esse video comega com um movimento “tilt” (termo em inglés para oscilar), ou seja,
movimento efetuado com a camera verticalmente, em velocidade lenta, de baixo para cima,
revelando a imagem de uma moca loira que veste um short jeans e um top vermelho, com um
piercing no umbigo e uma tatuagem de borboleta na barriga. Anuncia-se o video. Esse efeito
tilt da um destaque maior para a placa que essa mulher segura nas maos, que traz inscrita o
nome de MC Rodolfinho. J& vimos uma imagem bem parecida como essa — e também analisada

no video de MC Guimé da musica “Ta patrdo” —, agora numa especie de copia mais simples.

8 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=p0oFWgwUqHU >. Acesso em: 14 out. 2017.



https://www.youtube.com/watch?v=p0oFWgwUqHU
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O som da voz ainda infantil de MC Rodolfinho anuncia: “E o som do MC Rodolfinho,
mas dessa vez eu ndo to sozinho, To6 com o KondZilla e com o meu mano DJ Nino. Pra todos
os vida loka! [sic]”. As especificidades vocais aqui analisadas nesse videoclipe tratam de
alguém com uma estética vocal infantil traduzida num corpo jovem, no inicio de sua
adolescéncia. Algo muito comum entre os MCs que optaram desde cedo tentar a carreira por
outras vias que ndo sdo as do trafico e da criminalidade.

Diferente das outras letras analisadas, essa letra € bem extensa, porém, como as outras
letras de funk ostentacdo, MC Rodolfinho faz referéncias aos animais da fauna brasileira
Impressos nas notas de reais (onga e peixe, de cinquenta e cem reais, respectivamente). O artista
afirma o que é ser vida loka para ele: “bolso esquerdo s6 tem peixe; e o direito ta cheio de onga.
Ai, meu deus, como é bom ser vida loka”. Publicado em 4 de fevereiro de 2012, esse videoclipe
tem 24.748.372 visualizacBes no YouTube.

O video é dividido em trés cenarios: dentro de uma Limousine, numa rua de periferia —
e isso pode ser percebido pelo prédio ao lado que compde o cenério — e um outro cenario, em
estdio. Essa mesma gravacao, feita no estudio, € a que reaparece na televisdo, dentro da
Limousine, celebrizando o MC Rodolfinho, que em um dos trechos diz: “se quer saber eu vou
dizer. Joga la no YouTube, aproveita me faz um favor, compartilha esse video 1a no Facebook”

uma forma de dizer como conseguiu tanta popularidade entre os jovens.

Figura 12 - Frames do videoclipe Como € bom ser vida loka, do MC Rodolfinho
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Fonte: Canal KondZilla, 2017.

As imagens gravadas na festa dentro da Limousine, em plena luz do dia, regada a

bebidas alcodlicas e com muitas mulheres rebolando dentro do carro, mostram o MC indicando
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a melhor maneira de impressionar as meninas da vila: “de carrdo, de motona, 0 bagulho te
impressiona. Ela brisa, ela olha, ela pisca, ela chora, so6 pra andar de navona”, e ainda reforca
essa conquista como uma forma de “dopar” essas garotas e, assim, conquista-las: “traz bebida
pras gatona. Deixa elas malucona [sic]. Camarote, area VIP, baladinha monstra”.

Em outro trecho da musica, Rodolfinho canta a “vida loka” como um endinheirado que
vai as compras e que “saca o malote, joga na mesa. Que diferenca que faz uma grana” ao chegar
numa loja, desprezando e humilhando a balconista ao dizer: “ta ligado, ei balconista, quanto
que custa vocé na minha cama”. Nas imagens do video, ndo ha essa encenacdo, apenas a
apresentacdo do MC cantando e segurando uma garrafa de Red Label, rodeado pelas mesmas
meninas que estavam dentro do seu carro. Ao fundo, é possivel observar a paisagem da
periferia.

O clipe é finalizado com uma cena recorrente em outras producdes de funk ostentacao
guando canta “fica a vontade na Limousine, que eu vou fazer chuva de dinheiro. Joga de 5, joga
de 10, joga de 20, jogo as onca [sic]”.

Como a propria vida pode ndo agradar ou nem atender, ¢ preciso procurar ser “vida
loka”. E se o mercado ¢ de abundancia ¢ de excesso de produtos de consumo na oferta,
amplamente divulgados e propagandeados pelas midias convencionais, despertando e excitando
a vontade de muitas pessoas, algumas capazes, mas em sua maioria incapazes de alcancar o
consumo, grandes potenciais de desejo ficam reprimidos. No declinio da cultura pré-
estabelecida e na ascensdo das culturas de massa (MORIN, 1997) em grande escala, os diques
de contencdo da represa dos desejos sdo sacudidos.

Com a extensa penetracdo dos videoclipes nas redes sociais, inclusive do proprio MC,
os abalos chegam ao nivel de um consumo exacerbado e inédito de alguns paliativos, para o
atendimento dessas vontades: esta aberto um campo fértil onde o imaginério e a sensacdo de
alcance ddo crescimento a um novo género musical. O funk ostentacdo, sob manifestacoes de
afetos, também disseminados entre tais grupos, € o ambiente propicio para sentir “como ¢ bom
ser vida loka™.

As cenas externas deste e de outros videoclipes aqui analisados nos ajudam a
compreender que natureza de consumo € essa, peculiar paulista e/ou paulistana, de certa forma
diferente do funk carioca, pois sdo imagens que deixam claro a relacdo desses jovens com as
cidades, tanto de Santos como S&o Paulo, principalmente quando refletimos sobre as trajetorias
biogréficas desses jovens quando langadas na midia, marcadas por uma determinada existéncia
metropolitana e cosmopolita, mas periférica. Em Sdo Paulo, temos a periferia nas bordas da

cidade, distante do centro, ao passo que no Rio de Janeiro as favelas comp&em as zonas sul e
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centrais da cidade, e convivem com todos que ali residem. No entanto, isso ndo significa que a
cidade é mais democrética, melhor ou pior.

De qual periferia se fala? Sdo alguns bairros periféricos, ndo necessariamente favelas: o
funk ostentacao constroi um certo “entre”, com diferencas que perpassam o funk carioca, com
sua entonacdo bem paulista. E, quando perguntamos o que esses MCs ou mesmo 0s jovens da
periferia escutam? Em nossas investigacdes, verificamos que os MCs escutam funk e rap
(mesmo que esse Ultimo género musical tenha uma postura mais engajada e critica, anti-
consumista. Poderia até existir entre eles uma rixa, mas nao ha). Talvez nessa recepcao exista
uma escuta periférica que se reconhece como tal e que transita entre o consumo de musicas rap
e funk.

Sera que essa experiéncia sinaliza um certo modo de producéo, recepcdo e consumo,
com tracos locais, periféricos e paulistanos? Trata-se de uma experiéncia local, porque ha
ostentacdo no meio da periferia e vice-versa. Aliado a isso, um fluxo de celebrizagédo via

YouTube de uma midia pds-massiva emerge como um outro jeito de pensar as massas.

2.8.10 MC Rodolfinho videoclipe “Qualquer paixio me diverte”®

Gravado em Los Angeles, o videoclipe da musica “Qualquer paixdo me diverte” foi
publicado em 5 de outubro de 2016e contabiliza 7.354.323 visualiza¢fes. Além disso, esse clipe
registra a internacionalizacdo das producdes de KondZilla. Segundo o portal UOL®, foram
investidos mais de R$ 100 mil reais para a criacdo e execucao desse video com locacGes em
Bervely Hills, Hollywood e Santa Monica.

A producdo parece ter sido realizada em um anico dia, pois o videoclipe comeca hum
dia pela manhd, com vérias imagens cortadas a cada batida sincopada, como se nao houvesse
fim, causando uma confuséo de imagens que chega a dar vertigem de tantos cortes. Ao chegar
préximo do fim do video, verifica-se que as imagens sdo noturnas e feitas de modo espontaneo
e quase no improviso.

O delinear do video conta com imagens da chegada do MC Rodolfinho ao Aeroporto de

Los Angeles e os seus passos pelos bairros e cidades vizinhas. Nesse interim, a musica inicia:

8 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=QHkSzIS-gJw >. Acesso em: 15 out. 2017.

8  Disponivel em: <https://uolmusica.blogosfera.uol.com.br/2016/08/09/mc-rodolfinho-embarca-para-los-
angeles-para-gravar-clipe-com-kondzilla/ >. Acesso em: 12 out. 2017.



https://www.youtube.com/watch?v=QHkSzIS-gJw
https://uolmusica.blogosfera.uol.com.br/2016/08/09/mc-rodolfinho-embarca-para-los-angeles-para-gravar-clipe-com-kondzilla/
https://uolmusica.blogosfera.uol.com.br/2016/08/09/mc-rodolfinho-embarca-para-los-angeles-para-gravar-clipe-com-kondzilla/
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“eu t6 vivendo assim uma vida sem limite. Vendo o que é bom pra mim. Entdo chega com o
melhor convite”. Podemos observar essa vida “sem limite” nas imagens capturadas, por
exemplo, ao rodar sentado no capé de uma BMW com as portas do carro abertas, para mostrar
o design diferente, aquele dos carros do futuro. Nesse viver o instante, algo sugere inseguranca
em relagdo com o futuro, ou ainda, um certo vazio com relagéo ao passado e a questdo do tempo
presente como regime de temporalidade juvenil.

[...] nos revelam uma certa construcdo de temporalidades, regimes de
historicidade, espaco de experiéncias e horizonte de expectativa na
atualidade e particularmente entre os jovens, onde paradoxalmente memoria,
nostalgia, entretenimento e presentismo mostram-se em conflituoso jogo,
apontando tanto para idealizacGes quanto para (re)apropriacdes do passado
(PEREIRA, 2013, p. 10).

Figura 13 - Frame do videoclipe Qualquer paixao me diverte, do MC Rodolfinho
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A musica tem uma letra mais romantizada, o que a difere das outras masicas de funk
ostentacdo. O MC narra um romance que nédo deu certo e que ficou no passado: “tu ndo deu
valor, perdeu, diz que se arrependeu. Passado é no museu e antes ela do que eu”.

A primeira parte do video foi gravada em Hollywood, distrito da cidade de Los Angeles,
mundialmente conhecido pela concentracdo de empresas da inddstria cinematografica.
Rodolfinho canta proximo a um dos letreiros mais famosos do mundo, o que acompanhou 0s
altos e baixos do cinema americano. O artista parece nem acreditar estar ali gravando, quando
olha para o letreiro ou quando caminha pela Calcada da Fama na cidade dos astros e estrelas de
Hollywood, ou no momento que tira foto com personagens dos filmes Avatar e Piratas do
Caribe.
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Figura 14 - Frames de MC Rodolfinho em frente ao letreiro de Hollywood e na calgada da fama no

videoclipe Qualquer paixdo me diverte

G

Fonte: Canal KondZilla, 2017.

Na metade do videoclipe, entra em cena um amigo do MC, que parece leva-lo para
conhecer a praia de Santa Monica. Eles cumprimentam algumas amigas e saem para um passeio,
curtindo varias atracdes da praia de bicicleta e de skate, em um estilo californiano. No final da
tarde, ainda com um pér do sol de fundo ambientando o cenario, MC Rodolfinho canta nas
areias da praia, acompanhado por duas dangarinas.

“Qualquer paixdo me diverte” tem a ressonancia emocional de musica composta por
frustracdo amorosa. Rejeitado, o artista jura se vingar ao ficar rico e famoso, prometendo assim
relegar a antiga pretendida ao arrependimento e ao museu: “s6 volto de manha, e tem mais festa.
Posto no Instagram tudo o que ela detesta. Vou te vetar da minha lista”. Ele desapega para viver
qualquer paixao e se divertir.

A finalizacdo do video ocorre no periodo noturno e com a iluminacgédo do Pacifc Park
(parque de diversdo instalado no Pier de Santa Mdnica). MC Rodolfinho caminha cantando e
dancando seguido por seus amigos, com algumas imagens que se misturam com outras
capturadas pelo proprio MC através de um selfie stick.

Buscamos alguma parddia dessa musica e ndo encontramos, mas vimos dois videos com
varias imagens do jogador Neymar Jr. e um video com imagens do jogador Cristiano Ronaldo,
além de um videoclipe com a voz mais acelerada e aguda, com imagens do filme Alvin e o0s
esquilos. Nos comentérios do videoclipe original, muitos meninos e meninas elogiam o MC:
“pesada, mais uma para a minha playlist”. Novamente, 0 game GTA aparece nos comentarios:
“ja atropelei muito pedestre nessa praia ai jogando GTA”.

Em sintese, temos em todos os videoclipes analisados as imagens como mediadoras do
consumo material e dos consumos imaginarios trazidos de uma referéncia estética de
videoclipes de rap norte-americano, alinhadas aos recursos ainda emergentes do funk
ostentagdo. Os videoclipes sdo representacdes das narrativas autobiogréficas (ARFUCH, 2010)
desses meninos que fizeram e fazem sucesso até hoje. Por mais que nosso objetivo ndo seja

categorizar, talvez seja interessante entender sobre as particularidades dessas trajetorias, no que
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elas tém de semelhante ou de diferente. Encontramos alguns nucleos recorrentes: as questdes
das marcas, dos objetos, a relacdo com a cidade, com a moradia de onde eles vieram e para
onde eles véo, a relacdo familiar (a auséncia do pai), muitos sdo casados e com filhos, embora
a representacdo da mulher (no clipe) seja totalmente objetificada, séo tracos que se confirmam,

mas que revelam contradigdes.

2.9 YouTube como ponto central de encontro

Constatamos que o0 YouTube é o exato lugar digital-geométrico do encontro de todos 0s
hits do funk ostentacdo paulistano, independentemente de seu nivel ou de sua qualidade de
producdo, assim como de todos os langcamentos audiovisuais de musicas populares massivas e
pos-massivas, sobretudo periféricas.

Desde o advento da web 2.0, os jovens se tornaram produtores de contetido e de material
audiovisual. Eles apreendem ou criam na internet sons e imagens midiaticas das quais se
apropriam, transformam e publicam ou republicam tanto pessoal como coletivamente
(BENEVEDUTO JR., 2016; BURGESS; GREEN, 2009). Além dos blogs, dos féruns, dos sites
pessoais ou de grupos, o YouTube € o principal repositdrio de postagens nas praticas numéricas
dos jovens. A plataforma ocupa um lugar central e destacado onde toda uma geragédo recente
ali se encontra, virtualmente, para dar, doar, trocar e entregar produtos prontos para 0 consumo
e ali mesmo tomar conhecimento dos lancamentos, dentro daquilo que se tornou um verdadeiro
mercado ao vivo e simultaneo.

Nesse espaco digital, observam-se as praticas sociais e documentais que pontuam,
medem e, pelo nimero aferido de visualizac@es, incitam novos views, tudo reforcado pelas
mensagens de agrado — likes ou curtidas — transmitidas por WhatsApp, Facebook, Instagram e
Twitter. A explosdo do nimero de visualizagdes — tidas como viralizagfes — € o ponto de partida
para tornar célebre o protagonista do video.

O processo de celebrizacdo via YouTube se da também por estratégias criadas pelos
MCs para se lancarem e alcancarem a fama. Tal estratégia parte do proprio autor, que agora
conta com produtores, diretores e videomakers como o KondZilla, que se especializou em
sustentar essa estratégia, ou seja, viveu naquele universo e percebeu um nicho que ajudou a
construir. Outros canais da plataforma de videos competem entre si e trabalham com essas
mesmas formas de producdo e divulgacdo dos MCs, porém, com um numero menor de inscritos,

a exemplo da GR6 Explode, Tom Producdes, Detona Funk, entre outros, além de canais como
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Deiveson Alves, que traz noticias e entrevistas sobre o funk. Trata-se, entdo, de uma parte que
ndo se restringe ao periférico no sentido territorial, mas remete a essa periferia no sentido de
um processo midiatico pds-massivo que favorece essa celebrizacéo.

Com a analise dos videoclipes que nos trouxeram elementos de melhor conhecimento
sobre sua encenacéo e sua enunciagédo textual, abriu-se a perspectiva para se ver a periferia
como um grande teatro urbano, que desempenha os papeis mais variados envolvidos em uma
dindmica especial.

Percorrido o trajeto da andlise individual dos videoclipes, chegamos ao momento de
observar e analisar os contextos e processos que dao lugar a celebrizacdo dos jovens MCs do
funk ostentacdo em suas trajetorias, desde a divulgagdo de seus videoclipes até a sua ascensao
e apropriacdo de elementos da moda, do consumo e dos padrbes de comportamento entre 0s

seus adeptos admiradores.
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CAPITULO 3 - DO ANONIMATO A FAMA: a celebrizag&o nas nuvens

Este capitulo aborda o processo envolvido na passagem de jovens comuns da periferia
de S&o Paulo, de nivel e formacdo em geral modestos, para idolos locais e até nacionais, como
autores e intérpretes do funk ostentacdo. Analisamos, portanto, a via principal desta ascensao:
a postagem de seus videoclipes (independentemente do grau de sofisticacdo de sua produgéo)
no YouTube. O fendmeno de sua subita celebrizacdo é tratado sob dois prismas principais: o
sociologico e o comunicacional, pensados de maneira articulada (ROJEK, 2001; TURNER,
2004; DYER, 2011). O primeiro dird quem sao os idolos do funk ostentagdo, como sao vistos
pelo seu publico-f4, como procedem desde o enunciar, verdadeiro ou inventado de sua narrativa
de vida antes de seus sucessos, até as proprias taticas de figuracdo ao longo dos videoclipes,
vetores de sua fama (JORGE, 2014; BRAGA, 2010). Como estrelas marcantes e influentes, o0s
MCs se tornam porta-vozes de seu tempo e de sua circunstancia, além de inspiracdes de
mudancas na moda, no consumo, nas identidades e na politica. Pelo prisma comunicacional, de
maneira inversa, os artistas serdo mostrados como significantes apenas porque estdo presentes
e difusamente ativos no YouTube, atribuindo a esse canal da web a chave do sucesso desses
artistas (BARTHES, 1971; JOLY, 1994). Veremos, também, a forte interdependéncia entre
todos os olhares socioldgico, cultural, midiatico, performético e comunicacional.

Nessa esteira, compreenderemos 0 novo status das celebridades na sociedade atual, tdo
virtualizada, imersa no mundo da internet, das redes sociais e das plataformas online.
Investigaremos as formas como tais ferramentas e plataformas permitem essa configuracdo e
como se dao as relacdes de poder e de admiracéo entre fas e celebridades. Derivaremos também
por algumas reflexdes tedricas sobre as consequéncias sociais e politicas desse cenario
(RECUERO, 2009; 2012).

Independente da sociedade, do estagio e do periodo, os individuos sempre procuram
uma maneira de destacar um grupo. O ciberespaco ndo foge a regra e ali persistem pessoas com
mais destaque frente as demais e este grupo € denominado como webcelebridades. A busca da
notoriedade pelo homem € hoje algo muito proximo ao desejo da visibilidade que se quer
alcangar. Chris Rojek (2001, p. 11) trata a celebridade “como uma atribui¢do de um status
glamouroso ou notdrio a um individuo dentro da esfera publica”. Assim, o autor afirma que
“celebridades sdo fabricacdes culturais. O seu impacto sobre o publico pode parecer intimo e
espontaneo. De fato, as celebridades sdo cuidadosamente mediadas pelo que se pode chamar de

correntes de atragao” (ROJEK, 2001, p. 12), que séo os intermediarios culturais mediaticos: os
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agentes, os publicitarios, a equipe de marketing, os promoters, os fotdgrafos, os figurinistas, 0s
maquiadores, os personal trainners e os assistentes de imagem:

Sua tarefa é planejar a apresentacdo publica das personalidades célebres que
resultara num encanto permanente para a plateia de fas. Isto é valido para a
apresentacdo publica de celebridades notérias (ROJEK, 2001, p. 13-14).

Aponta-se a visibilidade como um “capital”, um diferencial positivo de recursos no
interconhecimento, que pode ser ligado a uma pessoa particular - um lider carismatico, por
exemplo. O conceito de carisma é desenvolvido a partir de Max Weber (1922, p. 10) como um
dos grandes poderes revolucionérios da histéria: “o poder carismatico sobre os homens
atravessa os séculos, com os profetas e os chefes guerreiros de todas as épocas”. O carisma é
quase sempre associado ao campo da politica, como forma de legitimacéo.

Desse modo, destaca-se a visibilidade como um novo e decisivo capital, criando a
distingéo entre pessoas ou grupos, social e cultural. Adotamos para este trabalho uma definigéo
ampla e genérica, porém denotativa para o termo celebridade: é a pessoa, grupo, objeto, lugar
ou evento muito visivel através da midia e com uma narrativa central de sua vida, de suas
caracteristicas e de um desenrolar de seus acontecimentos. Isso interessa ao seu publico bem
mais do que a atuacdo profissional, turistica ou performatica corrente. Quando se trata de
pessoas, sua fama, privada ou grupal, ndo decorre necessariamente nem de sua posic¢ao social
de partida e tampouco de seus feitos, mas, sobremaneira, de sua capacidade de continuar
atraindo a atencdo publica de forma desproporcional, as vezes, inauténtica ou indevida. Os
célebres devem mostrar, continuamente, a adoracdo feita por determinado publico
(FRANKLIN, 1997). A celebridade preenche uma importante fungdo afetivo-ideoldgica em
uma atualidade indiferente as divindades e revela, em substituicdo, a maneira como se geram
sentido, significado e desejo vital (ROJEK, 2001).

O contraste entre a imagem publica nos desempenhos em video e a vida comum do
cantor as vezes transparece na sua presenca — mais realista — em jornais, revistas, fanzines, em
entrevistas ou na exposicao de informacdes sobre o dia-a-dia do MC célebre. Alguns programas
de radio, televisdo ou até mesmo comentarios contraditorios em fofocas trocadas entre os fas
fazem emergir uma situacdo que opde o papel de personagem ao papel vivido, de fato, pelo
cantor / autor e intérprete. Nao faltam traquejo e malicia para contornar inconsisténcias, para
novas mudancas em sua biografia, mostrando que seu estrelato estd fundado em constantes
reinvengdes de estilo e comportamento, prontos para uma “nova identidade de saida”

(GERAGHTY, 2007).
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3.1 A mudanga nos cenérios midiaticos

O avanco tecnologico tem alterado as formas de consumo de servigos e bens culturais,
sendo hoje as redes sociais e as plataformas online, como o YouTube, 0s seus principais meios
de divulgacdo. Assim, o funk ostentagdo tem acumulado milhdes de visualizagOes neste espago
digital, o que nos levou fazer as escolhas dos intérpretes e das musicas para esta pesquisa.

A popularizacao da internet e o facil acesso as redes sociais como Facebook, Twitter e
Instagram, reforcam e ressignificam a importancia da imagem dos idolos e facilitam a
aproximacao entre fas e cantores, permitindo que os seguidores apreendam, ao nivel imagético,
as mensagens incitadoras de consumo que recebem.

Perante as novas tecnologias e formas de mediacédo, geradas com os avancos dos meios
de comunicacgdo, concordamos com Liesenberg (2012) e com seus estudos que apontam para a
internet, seus canais de publicacdo e suas plataformas de visibilidade como lugar onde
personagens andnimos séo transformados em celebridades pelo meio web, de maneira quase
instantanea: “os meios digitais possibilitaram, revelando novas subjetividades oriundas da
criatividade amadora que desemboca na rede através deste desafunilamento midiatico”
(LIESENBER, 2012, p. 145). Alex Primo (2009, p. 111) endossa que hd uma mudanca em
curso dentro da midia tradicional: “diante do crescente nimero de pessoas comuns que vém
ganhando popularidade por meio de suas producbes na internet, a midia tradicional vem
atualizando suas estratégias para manter suas audiéncias e sua hegemonia”. Nesse sentido, as
musicas do funk ostentacdo sdo produzidas pelos proprios cantores-funkeiros e séao
transformadas em videoclipes, disponibilizadas na internet, oferecendo aos espectadores um
olhar caracteristico desses jovens sobre 0 mundo que os cerca e sobre 0s sonhos que poderiam
realizar. O que chama a atencdo para o fato é, de acordo com Thiago Soares (2012b):

O que na sociologia costuma-se chamar de star system, ou o “sistema de
estrelas” e de celebrizagdo, se alterou. Transformaram-se 0s dispositivos
capazes de transformar “alguém” em “alguém célebre”. E, fundamentalmente,
estamos numa época em que o sistema de circulacao de informacéo e consumo
na internet funciona de forma atravessada: refiro-me a uma ldgica
atravessadora de midias. Plataformas de compartilhamento de contetdos
digitais, redes sociais, de recomendacdo, blogs, sites, televisdo, jornais,
revistas e assim segue a espiral de visibilidade midiatica. [...] apari¢cBes na TV
ultra-comentadas nas redes sociais, mobiliza¢Ges de f&s mundo afora. Mudou
sim a relagdo que os fas estabelecem com o artista. Ele agora esta ali, a um
clique no Twitter, no Facebook (SOARES, 2012b, p. 11).

Corroborando e ampliando a abordagem que insere esses jovens em macroprocessos de

visibilidade por meio de produtos midiaticos, encontramos em Barbosa (2015) a reiteracdo de



106

um mapeamento da proposicdo de tipologias sobre as celebridades, a partir de blogs e do
contexto digital, 0 que sugere a criacdo das categorias webcelebridade, celebridade fronteirica
e sujeito tangencial, assim como o conceito de visibilidade midiatica. A autora reforca que as
duas ultimas categorias propostas “tém suas imagens exploradas e normalmente sdo tratadas
pelo viés do preconceito, no préprio modo de designa-los” (BARBOSA, 2015, p. 257). Com
base no contexto exposto, Thiago Soares (2012b, p. 12) aponta algumas informacoes
importantes, tais como “um bom lugar para entender essas novas premissas de celebrizagao
seria olhar mais atentamente para as dinamicas performaticas na cultura das midias: aparicéo,
disseminacéo, ritualizagao, corporificagao”.

Em adicgéo, destacamos o olhar do australiano Graeme Turner (2004) sobre o valor
relativo do talento dos célebres:

Recentemente, tem havido uma retomada espetacular do interesse e dos
esforcos da midia em fabricar celebridades. Alguns setores da midia,
particularmente a televisdo comercial, parecem ter decidido que melhor do
que ser apenas os utilizadores finais da celebridade eles podem produzi-la por
si proprios: se o talento for apenas relativo e ndo absoluto, melhor ainda, pois
0 célebre tera menos chances de Ihe escapar. De maneira crescente, tém usado
pessoas comuns sem habilidades ou feitos extraordinarios como talentos do
momento. Esta celebridade é aparentemente fabricada a partir do nada,
contornando a crenga convencional que seria necessario um treinamento
muito especial ou uma narrativa real e comovente. Esses participantes, desde
gue sejam considerados e que se vejam como célebres, ndo querem
necessariamente ser reconhecidos como cantores, atores, ou dancgarinos de
talento; querem apenas estar na telinha da televisdo ou da web (TURNER,
2004, p. 53, traducdo nossa).

Isso remete a uma das categorias mencionadas por Chris Rojek (2001), que define a
“celebridade atribuida” (pela web, por exemplo) contra aquelas “celebridades conferidas” (pela
linhagem, por status, por exemplo) e as “celebridades adquiridas” (pelas conquistas, militares,
esportivas, artisticas).

A “celebridade atribuida” € aquela que, mesmo sem um talento ou habilidade
excepcional, concentra um destaque diferenciado a partir da representacao de um individuo por
intermediarios culturais ou midiaticos. O autor propde ainda uma subcategoria dentro das
celebridades atribuidas: uma delas, a celetdide, diz respeito a uma projecéo rapida e de curta
duracéo, distinta da celebridade, que possui uma carreira mais longa junto ao publico (ROJEK,
2001).

No seu livro “Celebridades”, Chris Rojek (2001) cita a fala de Joshua Gamson sobre
estratégia, amplamente adotada pelos lideres politicos da contemporaneidade para seduzir o

publico, ndo mais apenas pelo corpo-a-corpo, mas também pela mediacdo. O que antes se fazia
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nos palanques, comicios, jornais, revistas, pelo radio e pela TV, hoje é lancado pelo Twitter,
Instagram e Facebook. Em uma tentativa de autopromogéo, alguns MCs do funk aproveitaram
sua popularidade mediada para se lagarem na carreira politica em Sao Paulo, como candidatos
a vereadores nas elei¢cdes de 2016. No entanto, nenhum deles obteve sucesso (THOMPSON,
2008).

Podemos incluir alguns protagonistas dos eventos ligados ao funk, como os arrastdes no
Rio de Janeiro e os rolezinhos em Sao Paulo, na categoria dos celetoides, pois tiveram curta
duracéo, apenas no rapido escandalo publico. A efemeridade é a condicéo irrevogavel do status
celetoide, embora, em casos excepcionais, essa persona possa adquirir um minimo grau de
longevidade (ROJEK, 2001).

Conveém sublinhar que ndo propomos, nesta discussdo, o julgamento desses jovens da
periferia que se apropiam das marcas de luxo para criar vinculos ou estabelecer distingdes
sociais. O que esta pesquisa quer conhecer melhor séo os processos pelos quais a celebrizagéo
acontece, sobretudo ao se utilizar das novas midias digitais para se propagar.

Mostrou-se oportuna, nesse sentido, a pesquisa desenvolvida por Jorge (2014) que relata
a cultura das celebridades pelos jovens, sem presumir julgamentos, mas procurando
compreender as suas diferentes posi¢oes na audiéncia. Para a autora, “ser fa ndo representa
necessariamente uma forma automatica e necessaria de ganho de poder, mas interage com a
condi¢do social, econdmica e cultural dos individuos e das comunidades em que se insere” (p.
164-165).

Concordamos com Silva (2016) quando afirma que:

A ascensdo da classe trabalhadora trouxe diretamente das favelas para dentro
e no alto das paradas de sucessos os MC’s do funk ostentagdo. O salto
espetacular desses meninos, em sua maioria de origem humilde — que tém suas
trajetorias muito parecidas com aquelas de tantos jogadores de futebol — que,
com pouca idade, conseguiram chegar ao auge profissional e muita
fama através do funk, na maioria das vezes associada a violéncia, a favela e
ao mundo do crime, estd cada vez mais os tornando populares no Brasil
(SILVA, 2016, p. 7-8).

E um personagem bem particular esse f&: se normalmente o aficionado por seu idolo
(jovem seguidor) intriga e atrai a atencdo do publico em geral, dos pais, da midia, dos
departamentos de marketing das empresas, é porque ele remete a ideia de possessédo compulsiva
por uma divindade (seu idolo). A atitude do fa estaria, portanto, ao lado das manifestacdes
passionais, que ndo respondem as mesmas regras do racional. H& pouco estranhamento nesse
contexto: alguns artistas aglomeram (muitas vezes, sem o querer) milhares de fas que ali

chegam para adorar seu idolo, na ocasido de um show. E sua figura corporal, sua danca ou
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gestos, voz ou harmonia musical da cancdo, a qualidade da banda, da encenacdo, o nivel
musical, a trajetdria do artista, os hits consagrados, o valor artistico ja confirmado? Tudo isso:
entretenimento, diversao, evasao, emulacdo sexual, talvez um pouco de cada, ou quase tudo

reunido.

3.2 Uma analise sociologica

Ao entender o funk ostentacdo como fato social, é necesséario pensa-lo dentro das
dimensdes socioeconémicas nas quais se encontram a juventude periférica de S&o Paulo. Na
ultima década, o poder discricionario de consumo das classes populares foi incrementado pelo
aumento da renda do trabalho®, com a ampliagdo da renda de suas familias e um acesso mais
facilitado ao crédito popular (nos bancos e no comercio). Atualmente, as classes C e D
representam quase 80% da piramide social no Brasil (BRAGA, 2012) e a denominada classe
trabalhadora (acima da metade da populacdo nacional e apresenta o maior crescimento relativo)
vem transformando a cara do Brasil nos ultimos 10 ou 15 anos, composta por mais de 30
milhdes de consumidores.

Apoiando o processo de contextualizacdo dos dados desta pesquisa, nos apropriamos da
investigacdo de Salles (2014) quando a autora investiga o perfil da nova classe media em
paralelo ao fenédmeno cultural do funk ostentacdo. Vimos que, nos tempos recentes, o Brasil
transformou o poder de compra de sua populacéo periférica, incentivando o consumo e dando
acesso ao crédito. Perante essa realidade, Salles traca o perfil de consumo da nova classe média
brasileira e mostra sua busca e sua demanda pela democratizagédo de espagos sociais e de cultura
no pais. Nesse interim, o jovem da periferia de Sdo Paulo (nosso objeto mais especifico) tornou-
se um consumidor mais assiduo, real e consistente de bens a sua escolha.

No bojo desse plano contextual, é oportuno elucidar como compreendemos o0 consumo
de marcas retomando a perspectiva de Baccega (2008, p. 3):

[no consumo de marcas] desenha-se a importancia da marca, da grife, as vezes
maior que as caracteristicas do bem produzido. Ela (a marca) tornou-se
indispensavel para a venda rapida do produto. E ai que o consumo entra com
largueza de espaco, dessa vez muito maior que aquele que ja tinha obtido na
modernidade: somos a grife da roupa que vestimos, da bolsa que usamos, do
carro que temos (BACCEGA, 2008, p. 3).

8 Embora muito recentemente, esses jovens ja experimentam uma conjuntura de retragdo econdmica, sob alguns
riscos macroecondmicos de se perder.
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Nesse novo cendrio social, emerge um outro sujeito, com perspectivas e sonhos
ampliados — consumidores contemporaneos caracterizados assim por Bauman:

Devemos recordar, contudo, que numa sociedade de consumidores, em gque 0s
vinculos humanos tendem a ser conduzidos e mediados pelos mercados de
bens de consumo, o sentimento de pertenca ndo é obtido seguindo-se 0s
procedimentos administrados e supervisionados por essas “tendéncias de
estilo” aos quais se aspira, mas por meio da propria identificagdo metonimica
do aspirante com a “tendéncia”. O processo de auto-identificagdo é
perseguido, e seus resultados sdo apresentados com a ajuda de “marcas de
pertenca” visiveis em geral e encontraveis nas lojas. (BAUMAN, 2008, p.
107-8).

A afirmacédo do autor toca em um conceito central que corrobora ao fato dos jovens
seguidores do movimento funk ostentacdo se pautarem por tendéncias ditadas pelas
celebridades que admiram, para definirem quem eles proprios gostariam de ser, 0 que aponta
para a importancia das marcas e de sua disseminacao pelas midias.

A vertente da ostentacdo comecgou a ganhar um espaco muito importante nas midias
através do YouTube e das redes sociais, valendo-se de producdes e de superproducdes de
videoclipes que instigam o imaginario de seus fas e seguidores, cuja novidade estd em
apresentar um estilo de vida dos jovens periféricos portando marcas de luxo, ouro, bebidas,
mulheres e sexo. Olhando para este prisma, esta pesquisa se empenha em entender como essas
representacdes aparecem nos videoclipes e de que forma elas trabalham na construcdo da
identidade dos jovens da periferia paulistana.

Observado e analisado dentro dos contextos sociocultural e econdémico latino-
americanos®®, o consumo do videoclipe de funk ostentagdo, assim como de outros géneros da
musica pop periférica massiva, revela-se como um rechago e uma virada, de repudio e de revide
ou de superacao e resisténcia. Trata-se de um posicionamento que diz “Eu também posso!”, de
forma exagerada, como se esse jovem periférico quisesse ocupar uma nova posicao na escala
social e de poder politico, contestando o status vigente, comparando-se com qualquer outro,

dentro ou fora de seu grupo ou classe social (DOUGLAS; ISHERWOOD, 2013).

8 De industrializacéo tardia; de forte dominacé&o pelas elites; desde muitos séculos, da subjugacédo ou escravizacdo
(se ndo eliminacdo) de indigenas e de negros; de imensa, desordenada e explosiva metropolizagdo urbana; da
modernizacdo desigual entre suas regifes, zonas ou enclaves; de seus abismos entre as classes de sua populacéo;
da hostilizacdo e da discriminacdo dos jovens das classes subalternas por toda parte; da producéo, do trafico e do
consumo de drogas; das exacerbadas discrepancias na distribuicdo da renda; da aquisicdo e da posse de outros
meios econdmicos, inclusive, a propria terra.
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3.3 Um olhar comunicacional

O segundo caminho pelo qual avangou esta pesquisa foi o estudo da midia eletronica,
especificamente o canal YouTube na internet, que de acordo com Susan Liesenberg (2012) e
Adriana Braga (2010), é o suporte dos contetidos e o0 espelho das novas caras surgidas nos
ambientes digitais e que sao legitimados por enorme publico. Este publico, por sua vez, giraem
torno de um personagem ali destacado e de sua narrativa, tornando-o uma celebridade ou,
apenas, uma “microcelebridade”, caso a sua presenga ou a sua intensidade sejam fugazes. Para
Braga (2010, p. 39) “as microcelebridades s&o um fendmeno emergente neste universo, e sua
crescente popularidade ndo raras vezes resulta em atuagdes nos meios de comunicagdo de
massa”.

Nessa linha de pensamento, a internet se revela como um meio de comunica¢do que vem
provocando mudancas socioculturais. Sua velocidade de compartilhamento de dados e de
informacdes, em diferentes formatos, evolui a cada dia. Mesmo que a televiséo ainda seja o
veiculo de comunicacdo mais visto no Brasil, a propagacdo de informacdes e a criacdo de
celebridades via internet aumentou vertiginosamente, superando os filmes e logo menos
superara a TV, pois ndo para de expandir sua presenca (CASTELLS, 1999; RECUERO, 2012).

As redes sociais, tais como Facebook e o Instagram, tém um papel fundamental na
divulgacdo e na popularizacdo desta categoria, pois também estando na internet, com sua
propulsdo exponencial, tornam-se motores por exceléncia para construir carreiras de sucesso
(LEMOS, 2002) como a do MC Guimé. Nesse contexto, destacamos também as produtoras
como a KondZilla, especializadas em videoclipes do género funk, que ganharam relevancia
quando profissionalizaram os clipes que entregam aos consumidores finais, prezando pela
qualidade técnica de suas producoes.

Janotti Jr. e Soares (2008) nos dao pistas de como o videoclipe se configura numa
extensdo da cancdo, onde ‘“sdo levadas em consideragdo nogdes de pertencimento a
determinados géneros musicais e as narrativas imagéticas particulares presentes nos
videoclipes” (JANOTTI JR.; SOARES, 2008, p. 93). Por isso:

Investigar a dindmica do videoclipe nessas circunstancias é, portanto, ndo
reduzir, exclusivamente, o estudo a uma cartilha de preceitos de ordem
imagética (embora saibamos do papel fundamental da decupagem e da
identificacdo dos elementos imagéticos desse audiovisual), mas levar em
consideracdo que as configuragdes presentes no &mbito desse audiovisual sdo
resultantes também de uma dindmica que envolve o encontro entre 0s
elementos musicais e imagéticos (JANOTTI JR.; SOARES, 2008, p. 93).
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Em suma, o funk ostentagcdo, por sua atuacdo social mobilizante e difusdo na web
(Facebook e YouTube, principalmente), bem como por sua intensa troca de mensagens e de
produtos audiovisuais pelo Whatsapp, demonstra que lanca médo de habeis mediacoes.
Evidencia-se, pois, uma grande socialidade nos comportamentos dos seus atores sociais, pois
sdo capazes de agenciar, em uma rapida e ampla chamada de seus adeptos, eventos inesperados
ou programados, além de encontrar modos para chamar a atengdo para um novo hit langado por
algum MC. Propicia, portanto, um consumo cultural massivo e quase instantaneo — as vezes,
instavel ou passageiro — marcando algum acontecimento do momento.

A vertente da ostentacdo se adaptou definitivamente aos jeitos da urbanidade atual e
pos-moderna, que leva para a periferia, com grandes contingentes de jovens, vérias de suas
prioridades e de seus produtos culturais mais visualizados. Adaptou-se, também, as novas
técnicas, tecnologias e a tecnicidade ubiqua: aparelhos de comunicagéo por toda parte, como 0s
smartphones, permitem a todo ou qualquer grupo ouvinte de funk ostentacdo, realizar suas
fotografias e seus videos (ainda amadores) e propaga-los nas ondas dos movimentos, a cada
pagina da moda.

As técnicas cénicas e de gravacdo de suas imagens nos videoclipes estabelecem relacdes
especiais com o espectador. A distancia entre o protagonista, seus figurantes e o espectador foi
reduzida pela organizacdo, em geral, muito simples, do espago cénico (as vezes, apenas dentro
de um automdvel, uma cama, uma poltrona, no maximo uma sala), como pelas técnicas de
gravacdo (os recursos, em geral sdo parcos), normalmente preenchendo a tela com planos bem
aproximados. Inspirada em Marshall (1997), Liesenberg (2012, p. 44) argumenta:

com suas faces afamadas também gracas ao artificio da linguagem close-up,
que focava as cAmeras diretamente em seus rostos, eram transformados nos
idolos populares, rostos que as pessoas queriam ver e rever (LIESENBERG,
2012, p. 44).

Em confluéncia com as nossas reflexdes, temos no importante livro “Oficio de
Cartografo”, de Martin-Barbero (1987), os mapas noturnos tracados a partir das bordas e dos
limites, para pensar os processos de mediacdo comunicativa da cultura. Nas reflexdes, exige-se
a mudanga do narrador para que lance discursos convocando os leitores a um deslocamento do
seu eixo de andlise, além da mudanca do didlogo dos pesquisadores latino-americanos. O que
se propBe é tomar os riscos de redesenhar os modelos de comunicacdo a partir das realidades
proprias, instaveis e cambiantes, tipicas da regido na construcdo de novas experiéncias da
mediacéo entre a comunicacgao e as culturas, principalmente nos paises de menor expressao.

Nessa outra mirada, € sugerida uma nova cartografia baseada nas mediacOes

comunicativas da cultura em cada sub-regido e etnia. O seu chamado busca descentralizar o
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olhar do pesquisador e convoca-lo a ver junto com a populacdo em foco, habitualmente
subjugada. Assim, prop8e-se também uma inovacao tematica no seu conceito, nos paradigmas
e na escolha dos estudos mais relevantes da comunicacdo do planeta, as vezes tao esquecido e
que a si proprio esquece, lancando seus olhares apenas para o norte (MARTIN-BARBERO,
2004).

Novos itinerarios de pesquisa sobre as tecnicidades surgem na agenda para o século
XXI. Martin-Barbero (2004) sublinha a importancia de repensar, sobremaneira, a educacéo e
as politicas culturais e de comunicagdo, com vistas ao exercicio evolutivo da democracia
popular e para uma socialidade contemporanea e atualizada. A partir disso, faz emergir o local
(bem exato) como territorio de uma possibilidade de reacdo a mundializacdo e a
internacionalizacdo (quando nocivas).

O autor apresenta uma abordagem alternativa para a tecnicidade como “aqui e agora”,
aquela que néo transparece adequadamente sem a mediacdo cultural do local. Os desenhos
dessas releituras sdo provocativos e vdo exigindo politicas capazes de alterar a tendéncia e a
desnacionalizacdo que substituem o Estado e expressam com estranheza o lugar, a politica e o
publico. Afinal, a proposta é possibilitar a construcdo de novas tecnicidades dentro de uma
perspectiva que supere a hegemonia comunicacional vigente no mercado e no ambiente, e que
permita uma percepcao de possibilidades para as novas produgdes, a partir de outros modos de
linguagem local e dentro das sensibilidades proprias a cada territério (MARTIN-BARBERO,
2004; FREIRE, 2013).

Martin-Barbero define tecnicidade como:

A estratégica mediacdo da tecnicidade se delineia atualmente em um novo
cenario, o da globalizacdo, e em sua conversdo em conector universal no
global (Milton Santos). Isso se d& ndo s6 no espago das redes informaticas
como também na conexdo dos meios — televisdo e telefone — com o
computador, restabelecendo aceleradamente a relagéo dos discursos publicos
e relatos (géneros) midiaticos com os formatos industriais e os textos virtuais.
As perguntas gerads pelas tecnicidades indicam entdo o novo estatuto social
da técnica, o restabelecimento do sentido do discurso e da préaxis politica, o
novo estatuto da cultura e dos avatares da estética (MARTIN-BARBERO,
2013, p. 19).

As tecnicidades podem ser concebidas como emprego das técnicas de producao
audiovisual na realizacéo de videoclipes do funk ostentacdo, a exemplo da tomada do retrato
do cantor ocupando o total do quadro ou da sua boca ou de suas maos (sempre cheias de
valores). Tais aspectos instalam uma relacdo pessoal e da a impressdo de até mesmo estabelecer

um convivio interativo entre o funkeiro e seu espectador (JANOTTI JR.; SOARES, 2008).

O plano aproximado tem a capacidade de acentuar o olhar ou o gestual dentro da ocasido
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na qual é possivel construir relagdes mais proximas com o telespectador. A organizacao espacial
em oposicdo diametral (frente com frente) instaura a possibilidade de simular um dialogo. A
énfase é colocada ora sobre a enunciacdo vocal e gestual do cantor protagonista, ora sobre a
interlocucdo dos coadjuvantes, e, as vezes, parece partir dai para envolver o espectador.
Entretanto, a relagdo ainda ndo é simétrica, pois ndo permite a reciprocidade interativa, como
nas apresentacdes ao vivo. Mas, em um futuro proximo, as novas tecnologias poderdo oferecer
essa experiéncia. Os procedimentos que se colocam convergem para a importancia verbal e para
0s impactos provocados pelas palavras (JUNQUEIRA, 2011).

Mesmo sem mobilizar todos esses procedimentos da gravacdo audiovisual, os shows do
funk ostentag&o j& sdo reconhecidos por terem fundado a sua existéncia a partir do contetdo,
sendo considerado um género musical com alguma mensagem de valor. Contrapde-se, por
exemplo, a musica Techno, onde o verbal é nulo e 0 musical preponderantemente percussionista
se destaca.

O componente verbal tem um alcance tdo grande e importante no funk ostentacdo que
parece impor uma poética propria que ndo pode ser tomada de maneira literal (exdgena) e
merece uma interpretacdo simbdlica adicional. O conteudo, embora explicito, ndo é
transparente e pode ser encarado ao gosto das subjetividades dos ouvintes e espectadores,
muitas vezes carentes de significancia ou de reconhecimento (JOLY, 1994).

A importancia das palavras é bem presente e, paradoxalmente, elas retornam pelas
imagens. Em linhas gerais, o funk ostentacdo age como um chamado ou uma interpelacao, para
criar um contato direto, um dialogo e até uma conivéncia com o espectador (MIRANDA, 2013).

O olhar direto do cantor na camera tem uma intencdo, as vezes, um efeito de
desficcionalizar e de materializar o discurso do artista. O artista cria um elo de conversa com
aquele que o assiste, tecendo um vinculo pessoal, quase intimo, gracas a proximidade que traz
0 enguadramento e leva ao espectador as possibilidades de se comparar, positiva ou
negativamente, e de se identificar com as pessoas que figuram as imagens.

H& diversos espacos que se interpenetram numa analise dos signos primitivos: a
dimensdo semantica (significado e origem das palavras); a dimensdo sintaxica (articulacdo e
gramatica da narrativa) e a dimensdo pragmatica (aquela da acdo em si). E exatamente esta
ultima, a agdo, que vai além e mostra a possibilidade de se interagir através e para fora da tela.
A acdo, na performance do funkeiro, realiza-se prioritariamente com, para e por seu espectador
(0 outro na comunicacédo) (RUDIGER, 2002).

Quando 0 MC diz ou canta “vai”, ele coloca o espectador numa situagéo interativa para,

juntos, acusar, desmentir, desafiar, contestar e até mesmo atacar. A apreensdo pelo espectador
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do que é dito e mostrado (narrativa, gestual, danca e outras imagens) € inter-relacional. Indica-
se claramente que o destinatario da mensagem ndo é uma figura passiva: o clipe Ihe sugere e
até insinua possibilidades de acdo conjunta, algumas imediatamente (MARTIN-BARBERO,
2013).

A ilusdo da proximidade instala a possibilidade de simular um didlogo e uma interacéo.
A encenacdo dos shows e dos clipes de funk ostentacdo faz com que o olhar incisivo do cantor
corresponda o olhar do publico espectador, implicando as partes a construirem um discurso
reflexivo, um didlogo tacito, uma intera¢ao imediata ou simultanea que o género “ostenta¢do”
reivindica: “eu ostento, vocé pasma e logo quer me imitar!”. Esta adeséo se faz muito presente
e é ela que aumenta a admiracédo do & pelo seu idolo, que desempenha ali a sua frente (DYER,
2011).

A enunciacdo se faz por um discurso verbal e por representacdes gestuais, coreograficas,
ritmicas e pelas imagens de objetos reluzentes ou de grande valor. O espectador toma e apreende
as atitudes apresentadas como uma realidade concreta, com brechas para penetragcdo e
identificacdo, em sua plena subjetividade, com um outro modo de vida, uma cultura espetacular,
em contraponto a sua propria existéncia. Tratam-se de cddigos que ele vai decifrando e
internalizando (DYER, 2011).

Devemos levar em conta a performance, haja vista a sua forte presenca e influéncia ao
longo dos estudos da atuacdo hiperbolica dos MCs de funk ostentagdo. Os artistas manejam
numerosos atos de construcdo das ilusfes, agem com a tomada da palavra e, em voz assertiva,
guestionam, prometem, chamam e incitam a identificacdo dos fas. Os individuos do publico fa
logo irdo inferir uma nova pertenca, uma rede de conhecidos, amigos “enturmados”, com alguns
ideais a alcancar, aparentemente plausiveis. Adotam a linguagem do idolo, que logo irdo

decorar e repetir, cantando pela vida cotidiana.

3.3.1 Um dialogo fundamentado

Ao reunir os critérios descritos acima, constata-se que o discurso plural/textual do funk
ostentacdo possui um lugar importante. Sua influéncia e seu conteudo literal-semantico, com
seu inerente destaque, caracterizam um didlogo. Isso diz respeito a comunicacédo do artista com
a sua audiéncia, das a¢des e do contetdo do clipe, do individuo-cantor protagonista.

A ocorréncia de didlogo deriva das possibilidades que fornecem as cenas que se

identificam e que personalizam o que é cantado-declamado-visto. A reproducéo reiterada do
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discurso ao longo do clipe toma a forma de um manifesto - mais do que apenas enunciativo, é
um ato interlocutivo.

Informar, aconselhar, sugerir, etc. € o que orienta a locucdo. O eixo vertical de
movimento do olhar (quase nunca para os lados) sugere a transmissdo de elementos que devem
ser compreendidos e ndo apenas mostrados. N&o se trata de fazer, saber ou conhecer, mas de
fazer compreender e de explicar como algo, tdo essencial, deve ser: a interlocugdo é simulada,
mas o fingido tenta ao maximo dissimular (BARTHES, 1971).

O diélogo até parece possivel de se estabelecer: com o olhar em movimento vertical, o
MC reproduz e simula uma andanca de proximidade, tanto no plano cultural (que ali se pleiteia),
como no plano relacional (protagonista-espectador) e no plano estratégico (intencional em tais

construcdes do videoclipe).

Figura 15 - Frame do MC Guimé dentro do carro no videoclipe Plaqué de 100

Fonte: Pagina do videoclipe “Plaqué de 100” no YouTube (2016)

A semelhanca de uma proximidade é reforcada pelas tomadas em tela cheia, pelo uso
sistematico de pronomes pessoais e demonstrativos, pelas referéncias em comum, por uma giria
que se adota e que o publico ja incorporou. A informacao transmitida muda com a proximidade
maior ou menor do sujeito que desempenha. O enquadramento se alonga e se afasta; a
“decoragdo”, com os objetos da ostentacdo, ganham importancia até se tornarem “o sujeito
mesmo” na paisagem da cena. Inversamente, quando 0 quadro fecha e se aproxima do

protagonista, ele devolve a performance do discurso “verossimil”, central (SOARES, 2012a).

Figura 16 - Frame do Boy do Charmes no videoclipe Megane

Fonte: Pégi do videoclipe “Megane” no YouTube (2016)



116

Figura 17 - Frame do MC Bio G3 e Backdi no videoclipe Vem com os trutas

Fonte: Pagina do videoclipe “Vem com os trutas” no YouTube (2016)

O videoclipe de funk ostentacdo utiliza os ferramentais e 0s suportes técnicos das
filmagens para a comunicagdo pos-massiva. Entretanto, faz emergir, com frequéncia, uma
impressao de comunicacdo personalizada, como aquela do candidato politico para o seu eleitor
nos programas obrigatdrios da TV. Com efeito, o conjunto de procedimentos como o gestual e
nele, principalmente, os movimentos das maos, acentuados pelo enquadramento, trazem a cena
a intencdo da interpessoalidade no dialogo (JOLY, 1994).

Dai surge a possibilidade de considerar o artista e o publico no mesmo espaco fisico,
social e de mobilizacdo politica ostento-contestatdria. Por corolario, delineia-se a impressédo de
um meta-espaco interlocutivo comum: individuos na cena, artista e publico, penetram a mesma
esfera cultural, com proximidade em sua “relagdo”, repercutindo um para o0 outro o discurso,

envolvidos num espaco estratégico comum e de interacéo virtual.

3.3.2 Muita aproximacao, até a proximidade ideal

A ilusdo de proximidade entre os artistas de funk ostentacdo e os seus publicos se faz
sentir muito forte. Ha4 uma intencdo técnica que reporta ao streetmarketing (do cameld, por
exemplo), ao marketing de proximidade com o cliente (do pregador religioso), para o marketing
viral (da internet) e, enfim, ao marketing tribal (nos grupos que ja se reconhecem). Todas as
suas taticas parecem evidentes na construcao cénica e nas tomadas filmicas dos videoclipes da
vertente da ostentacéo.

Aliados aos impactos dos “closes”, esses elementos taticos (CERTEAU, 1998)
permitem ao publico alcancar a propria identidade do protagonista: o seu papel na vida, a sua
narrativa alardeada, seus valores proprios etc. Atribui-se, ainda, uma personalidade valorizada,
intencOes de acdes verdadeiras, um conjunto de representagdes dos desejos e ambi¢oes (j& em

comum entre cantor e publico) e uma construcéo enunciativa dentro do &mbito de um diélogo.
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Tecnicamente, a auséncia de qualquer microfone visivel, por exemplo, participa nessa relagéo
de proximidade.

Na dimenséo profissional da realizacdo de videoclipes, é a maquina que decide o que
escolher entre seus recursos técnicos disponiveis — nada mais fica nos modos “manual” ou
override que dependeriam de decisdes do operador. Tudo resulta em qualidade “quase
aceitavel”: aceitavel, se a vontade de seu realizador, o produto tiver capacidade de impacto, se
der margem a alguma subversdo do que lhe parece hegemdnico ou incbmodo, se tiver alguma
aura de “carater resistente” frente aquilo pelo qual se v€ ou se sente continuamente agredido ou
humilhado, se permitir a minima sensacdo de estar minando algo dominante, numa postura
estratégica onde o objetivo é sobreviver e ser diferente — mas com direitos iguais aos outros
(CERTEAU, 1998).

Bem coordenados entre si, esses procedimentos aproximam o publico, o entorno e as
identidades para perto do artista. Juntos, MCs e fés querem anunciar um mundo fantasiado,
ambicionado, quase ao alcance das méos, logo ali a frente (RECUERO, 2012; ALVES, 2016;
OLIVEIRA, 2016).

3.3.3 Da construcgdo de um mito ao processo de celebriza-lo

O efeito de tanta proximidade fisica nas performances do corpo (ZUMTHOR, 2007) e
no sentido da identificacdo que sobressai do projeto comunicacional dos videoclipes de funk
ostentacdo, d& a impressdo de que conhecemos 0 artista, sua vida pessoal e até 0s seus gostos
particulares. E assim que alguns pensam ou se sentem ao usar 0 mesmo boné do MC Dedg, os
oculos Juliet do MC Bio G3, os ténis do MC Guimé e assim por diante.

Um conjunto de crencas se estabelece entre a comunidade local ou nacional de fés. Da
personalizagdo (personagem), passa-se a uma personificacdo (pessoa), ou seja, o funkeiro,
assume o posto exemplar de modelo a ser seguido. Todos os trabalhos de desenvolvimento do
personagem e de construcdo estratégica de uma imagem convergem para o estabelecimento de
um artista-mito. Em seguida, trata-se de personaliza-lo, de ndo permitir o rompimento com o
mito em gafes durante eventuais entrevistas, e de perpetua-lo pelo maior periodo de tempo
possivel para fazé-lo evoluir ao status de celebridade, ampla e automaticamente reconhecida
(SOARES, 2013).

Localizamos esses aspectos a luz de referéncias bibliogréaficas sobre os processos de

recepcdo e seus contextos socioculturais, inclusive sobre os jovens intérpretes do movimento
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funk ostentacédo, enquanto celebridades, e sua relacdo com as marcas de luxo que aparecem nos
videoclipes. Tudo isso para que seja compreendida a construcdo de celebridades do funk
ostentacdo através de videoclipes — do anonimato a fama, de jovens cidaddos em busca de
“cidadanias celebrities”, cujo empenho reivindica:

[...] ganhar visibilidade de rostos, vozes, agendas, estéticas e narrativas (...) a
cidadania celebrity € uma tatica para lutar e disputar em meio midiatico e nas
redes digitais os modos estéticos e narrativos do visivel, do narravel e do
reconhecido (RINCON, 2015, p. 37, tradug&o nossa).

E possivel ilustrar essa situacdo quando tomamos os fas do funk ostentac&o assistindo a
um show ou acessando um videoclipe. Para eles séo oferecidas as possibilidades de assumirem
uma funcao espetacular e direta em relacdo a cena midiatica.

Trata-se, entdo, de projetar-se nas imagens das celebridades, o que j& € um mote para
tantas iniciativas nesta adesdo — os piscares dos refletores de palco e os flashes ao longo dos
clipes servem de iscas para que se adotem os mesmos modos de vestir e de se posicionar a
imagem das estrelas do funk:

A conexdao entre celebridades e fas é impressionantemente um relacionamento
imaginario. O conteldo do relacionamento é inegavelmente moldado por
interesses comerciais, e as consequéncias do relacionamento tanto das
celebridades como para os fads podem ser aprofundadas, mas o desejo
inconsciente e subconsciente é a alma da gquestdo (ROJEK, 2001, p. 119).

Observando e apurando as imagens em pauta nos assuntos relevantes para o funk
ostentacdo, entendemos que os shows, 0s rolés, os clipes e 0s andncios publicitarios sdo
poderosos elementos para agenciar as subjetividades juvenis tdo avidas de destaque. Esses
aspectos configuram solucdes imediatas e eficazes, que trazem a esperanca da insergdo em um
mundo onde € importante a visibilidade bem marcada.

O YouTube representou uma mudanca significativa na atuacdo desses jovens, por
exemplo, no seu proceder e na forma de como registrar e compartilhar momentos e, sobretudo,
na maneira de como essa geragdo ouve e consome musica. Nos dias atuais, 0s jovens ndo
precisam mais aguardar a programacdo de radio ou TV para ouvir ou assistir seus cantores
favoritos, mesmo porque alguns desses MCs e a maioria das musicas da ostentacdo ndo sao
tocadas nas grades das midias de massa tradicionais.

Essas mudancas também foram fundamentais na passagem online de imagens fixas ou
animadas, a partir dessa nova maneira que Thompson (2008) chamou de projecdo mediada. Os
MCs, que antes colocavam somente a voz em projec¢des de slides para construir os videoclipes
das suas musicas, estdo cada vez mais se profissionalizando para melhor expressar suas imagens

em movimento. A tecnologia contemporanea viabiliza uma comunicacdo instantanea e gratuita.
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Thiago Soares (2012b, p. 11) afirma que “fas criam perfis para divulgarem seus artistas,
agendam encontros, féruns virtuais. O mais importante disso tudo: este novo sistema de
celebrizacao nao anula a corporalidade, o engajamento dos fas nos shows”. No decorrer desta
pesquisa, pudemos entrar em contato com Deiveson Alves®, que tem dois canais no YouTube
com noticias dos bastidores do funk, desde lancamentos de musicas até contratos de MCs com
produtoras etc. Seu canal conta com 205.071 inscritos.

KondZilla viu a importéancia de uma visibilidade especializada no funk ostentacgéo e fez
disso um novo modelo de negdcio. Criou um canal no YouTube destinado ao funk e ainda se
tornou uma celebridade entre 0s meninos que querem se langar na carreira de MC, uma vez que
ja ndo dependem das gravadoras. A emergéncia desses novos rostos publicos no YouTube,
aliado a popularizacdo dos aparelhos celulares possibilita a producdo de conteddo sem um
intermediario direto, isto é, empresas e gravadoras. A produtora KondZilla, por exemplo,
trabalha para projetar os conteldos dos jovens, reinventando o modo de fazer, vender e
consumir masica (FAIRCHILD, 2008).

Assim como argumenta Graeme Turner (2004), as novas tecnologias de comunicacéo,
aweb 2.0 e seus canais de publicacgdo, de difusdo e de compartilhamento da informacéo, abriram
outros caminhos para que o autor possa se tornar tanto produtor como o produto de seus
conteddos. E a celebridade “do it yourself celebrity”. Se antes era a televisdo, por seu alcance
planetario via satélite, que liderava o processo de disseminagdo por dentro de qualquer pais e
internacionalmente, hoje, sem davida, é a internet que ocupa essa funcao, sobretudo por conta
da sua velocidade e pelo seu carater interativo que amplifica e intensifica a globalizacdo do
fendmeno das celebridades (TURNER, 2004).

3.4 Celebridades

Entender o processo de celebrizacdo bem como um pouco do histérico de vida desses
MCs dentro da premissa das mitologias nos ajuda a compreender, ainda que seja de modo breve,
a complexidade das mitologias contemporaneas, como descreve Roland Barthes no seu livro
“Mitologias” (2001), cujo “mito é um sistema de comunicacao, € uma mensagem” (BARTHES,

2001, p. 131), e complementa: “¢ um modo de significa¢do, uma forma”.

% Disponivel em: <https://www.youtube.com/channel/UCTYmRTaT-QYzBnR5V86MJtw>. Acesso em 20 fev.
2017.
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Assim, vimos esse novo rosto, alguém que esta no entrelugar (PRYSTHON, 2003), no
caso de alguns dos MCs nem ricos, nem pobres. E pobre por sua origem e rico porque esta
aparentando ser. Campbell (1990) tem o herdi como personagem mitologico e descreve a
distingdo entre celebridade e 0 herdi: “um vive apenas para si, enquanto o outro age para redimir
a sociedade” (CAMPBELL, 1990, p. 9).

Com o objetivo de construir o corpus desta pesquisa de maneira que nos permitisse
analisar a trajetéria dos MCs desde o anonimato até a fama, selecionamos seis artistas de funk,
— cujos videoclipes ja foram analisados no capitulo anterior — por seu nimero de visualizaces,
e analisamos os videoclipes com producdes representativas e idealizadas pela KondZilla, uma
das principais produtoras especializada em funk de S&o Paulo. Dessa forma, embarcamos nas
historias, nas trajetorias e na repercussdo que esses jovens — alguns mais, outros menos —
ganharam nas midias tradicionais, em diferentes emissoras e programas de TV. Os MCs
célebres selecionados para esta pesquisa na vertente ostentacdo sdo: MC Boy do Charmes,
considerado um dos pioneiros do funk ostentacdo; o MC Lon; o MC Guimé; o Bio G3; o MC
Dedé e o MC Rodolfinho.

Trazemos também para esta pesquisa um breve historico do diretor e produtor Konrad
Cunha Dantas, conhecido como KondZilla. Ele nasceu na cidade de Guaruja, em S&o Paulo, e
era envolvido com o funk desde cedo. Konrad comecou fazendo arte em capinhas de CDs,

depois tentou fazer carreira como cantor de rap, mas ndo teve sucesso.

Figura 18 - Calcada da Fama em Los Angeles tirada pelo celular de Konrad Dantas, fazendo alusdo a

sua fama

Fonte: Pagina do Konrad Dantas no Facebook®?.

IDisponivel em:
<https://www.facebook.com/photo.php?fbid=10201918403438455&set=picfp.1735264315.10201265441634818
&type=3&theater>. Acesso em: 03 mai. 2017.
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KondZilla foi considerado “o diretor de milhdes” pela editoria Farofafa, da revista Carta
Capital online®, em maio de 2012, além de ser apontado como “o rei da ostentagdo” pela revista
Rolling Stones Brasil®, em 2013. Com 20 anos de idade perdeu sua mée, que lhe deixou um
dinheiro do seguro de vida. Com a quantia disponibilizada, Konrad comprou uma camera
Canon EOS 5D e se mudou para S&o Paulo, onde fez um curso de cinema e passou a trabalhar
com musica e producdo de audiovisual. KondZilla também fez o videoclipe da musica “Um
Preto Zica”, dos Racionais MCs, em abril de 2016. Hoje, ele tem mais de dez milhdes de
inscritos no seu canal no YouTube %, com uma média de cem milhGes de visualizacdes por
semana.

Em julho de 2016, KondZilla foi contratado pela Conspiracdo Filmes, uma empresa
grande, e em 2017 montou a KondZilla Records, gravadora que conta atualmente com 18
artistas e um estudio musical. O jovem aproveita para promover 0s seus cantores no Baile do
KondZilla.

Figura 19 - Frame do videoclipe E Classe A, do MC Bio G3 (a direita) e Backdi (a esquerda)

Fonte: Pagina do videoclipe “E classe A” no YouTube (2016)

Nascido em 1984, paulistano da zona leste em Cidade de Tiradentes, Cleber Passos, o
MC Bio G3, iniciou sua carreira como cantor de rap e enveredou para o funk ostentacdo. Foi
precursor deste género musical na capital de Sdo Paulo com a musica “Bonde da Juju”, em
2008, junto com MC Backdi. A tamanha repercussao da musica culminou em inimeras versoes,

em diversos géneros, como o forrd, o pagode, entre outros. Logo depois, Cleber montou a

%2 Disponivel em: <http://farofafa.cartacapital.com.br/2012/05/30/kondzilla-o-diretor-dos-milhoes/>. Acesso em:
05 abr. 2016.

% Disponivel em: <http://rollingstone.uol.com.br/edicao/edicao-77/o-rei-da-ostentacao#imagem0>. Acesso em:
05 abr. 2016.

% Disponivel em: <http://gl.globo.com/musica/noticia/kondzilla-o-rei-dos-videos-de-funk-bate-10-milhoes-de-
assinantes-no-youtube-e-cola-na-galinha-pintadinha.ghtml>. Acesso em: 12 fev. 2017.
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empresa “Nois por Nois Eventos” e virou “patrdo”. Assessorou 25 meninos iniciantes no

género, entre nomes como MC Gui, MC Dedé e o Nego Blue.

Figura 20 - Frame do Boy do Charmes Cantando no videoclipe Megéne

LIt

Fonte: Pagina do videoclipe “Megane” no YouTube (2016)

Nascido no Rio Grande do Sul, Wellington Franca, ou MC Boy do Charmes, vive na
periferia de S&o Vicente, litoral sul de Sdo Paulo. Em entrevista ao portal de noticias G1%°, o
funkeiro relata sua trajetoria artistica: 0 MC é considerado o primeiro cantor do movimento
musical do funk ostentagdo, com o videoclipe da musica “Megane”, de 2011. Wellington
trabalhou como faxineiro, servente de pedreiro e porteiro, mas sempre sonhou em ser cantor.
Nas ruas da comunidade, o jovem sempre aparece ornado por muitos simbolos que representam
status e poder, e diz que “é sempre importante estar vestido com roupas de preferéncia de marca,
um boné e 6culos “da hora”, o relogio também nao pode faltar”. O mesmo acontece em seus
videoclipes ao exibir outros simbolos da ostentacdo, como notas de ddlares e de euros, além de
corddes de ouro. O MC diz ter feito sua propria propaganda, gravando varios CDs em casa e
divulgando na comunidade. O artista fez seu primeiro baile para cinco mil pessoas em um clube
na zona leste de Sdo Paulo. Quando percebeu a grandiosidade do seu sucesso, mostrou-se
lisonjeado e quando chegou na cidade de Campinas, fez um show para quinze mil pessoas. Boy
do Charmes carrega no curriculo apresentacGes na Europa e nos Estados Unidos e reitera em

seus discursos publicos que quer servir de espelho para criangas e adolescentes que o admiram.

% Disponivel em: <http://gl.globo.com/sp/santos-regiao/jornal-tribuna-1edicao/videos/v/conheca-a-historia-do-
mc-boy-do-charmes/2541837/>. Acesso em 03 mai. 2017.
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Figura 21 - MC Guimé em seu trono no videoclipe Plaqué de 100

Fonte: Pagina do videoclipe “Plaqué de 100” no YouTube (2016)

Guilherme Aparecido Dantas, mais conhecido como MC Guimé, nasceu em 10 de
novembro de 1992 na cidade de Osasco, em S&o Paulo, e comegou a cantar aos 16 anos.
Atualmente, Guimé é um dos nomes mais conhecidos do funk ostentacéo, totalizando um caché
de quase R$ 30.000,00 por show. O artista ndo representa mais em seus videoclipes, mas retrata,
de fato, o estilo de vida de luxo, com casarfes, ouro, carros, motos, roupas e acessorios que dao
a ele uma identidade construida a partir da ostentagdo. O sucesso de seus videos na internet
proporcionou ao MC conhecer um importante rapper estadunidense, o Andre Young, mais
conhecido como Dr. Dre, em Los Angeles®. Guimé é o embaixador da marca Beats By Dr. Dre
ou Beats Eletronics de headphones e equipamentos de audio de propriedade da Apple no Brasil.
O artista ganhou maior visibilidade quando sua musica “Pais do Futebol” virou trilha sonora da

novela “Geragao Brasil”, da Rede Globo em 2014.

Figura 22 - Frame do videoclipe Novinha vem que tem, do MC Lon

Fonte: Pagina do videoclipe “Novinha vem que tem”®” no YouTube (2016)

De origem humilde, Airon de Lima Silva, ou MC Lon como é chamado, nasceu em 24
de novembro de 1990, em Pernambuco, mas foi criado na Baixada Santista. Trabalhou como

cabeleireiro e como flanelinha nas ruas para ajudar a familia, mas sempre teve o sonho de ficar

% Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=122bXZk2U4M&t=4s >. Acesso em: 10 nov. 2017.

% Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=HB68XTF7k7M >. Acesso em: 11 dez. 2016.
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famoso com o funk ostentacdo. E isso se tornou realidade com a musica “Novinha vem que
tem”, colocada entre os videoclipes mais visualizados de funk ostentacdo (52.173.657
visualizacgdes 9/02/2017).

MC Lon chega nas baladas como grande celebridade e seus amigos o chamam de show
man. Os nimeros estdo em sinergia com a denominacdo: R$ 600.000,00 por més, 15.000,00
por show, apartamento na Praia Grande que pagou a vista por 650.000,00. O jovem veio de
Pernambuco com apenas 11 meses para a Vila do Sapo, em Praia Grande. Sua mae ganhou uma
casa num sorteio e como ndo sabia se iria conseguir comprar outra casa, reformou e alugou o
local. Em sua trajetdria, passou por muitas dificuldades e pedia o que comer na feira. Deu 0s
primeiros passos na bateria da escola de samba da comunidade. O presidente da escola de
samba, Carlinhos Tapioca, foi o primeiro a acreditar no seu talento. Por isso, Lon fez até um
funk em homenagem ao amigo: “essa eu fiz pra ti, essa vai pra ti, que me fez cantor de samba
e hoje ¢ 0o Lon MC”.

O pai abandonou a familia por 5 anos e 2 meses, voltando para Pernambuco por causa
do filho mais velho que levava drogas para casa. Hoje, esse filho esta preso, mas o outro filho,
MC, dentro de uma Ferrari: “isso aqui é o sonho de consumo de qualquer um trabalhador que
da duro, trabalha a noite e joga um futebol incrivel!”. Lon ainda ressalta: “Me espelhei no meu
pai por ele ter sido uma pessoa pobre e nunca ter se misturado ao trafico de drogas”.

O MC tatuou sobre a sobrancelha esquerda “Dona Creuza”, uma homenagem a sua mae.
Construiu uma mansdo no meio da comunidade e ja investiu aproximadamente R$ 800.000,00

na obra®.

Figura 23 - Frame do videoclipe Os mlk é midia, do MC Dedé

Fonte: P4gina do videoclipe “Os mlk é midia”® no YouTube (2016)

% Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=rTPVeNmD51E>. Acesso em: 24 nov. 2016. Programa
exibido em: 14 abr. 2014.

% Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=uW8Gqla0gZQ>. Acesso em: 03 mai. 2017.
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Sindnimo de superacao, Josley Caio Farias, 0 MC Dedé, também é de Cidade Tiradentes
em S&o Paulo. Foi gari e um dos protagonistas do documentario Funk Ostentacéo — O Filme!®,
citado ao longo desta dissertacdo. Sua mée foi vendedora ambulante e faxineira e, em um
momento de desespero por ndo ter o que dar de comer aos seis filhos, furtou um supermercado
e ficou presa por nove meses.

Entdo, MC Dedé, aos 11 anos na época e como filho mais velho da familia, ficou
responsavel por ajudar a cuidar de seus irmaos. Esse foi um dos motivos que lhe deram a
determinac&o para correr atras dos seus sonhos. Em uma apresentagao no programa Esquenta®?,
da Rede Globo, Dedé disse que, na mesma época, ele ja era vocalista de um grupo de pagode.
Sua mée diz entender o porqué dessa ostentacdo do filho, do querer mostrar: “nao pelo fato de
estar se exibindo, mas pelo fato de poder falar: vocé também pode conquistar”.

MC Dedé chegou a faturar algo em torno de R$ 200.000,00 por més. Comprou um carro
zero, um apartamento novo para a mae morar com 0s irm&os e uma casa, onde vive com a
esposa e a filha. Muito ativo nas redes sociais e principalmente no Instagram, o jovem mostrou
com muito orgulho, em janeiro de 2018, uma das suas Ultimas aquisi¢des, um apartamento no

Tatuapé.

Figura 24 - Frame de MC Rodolfinho no videoclipe Como é bom ser vida loka

n

Fonte: Pagina do videoclipe “Como ¢ bom ser vida loka”%? no YouTube (2016)

Conhecido como MC Rodolfinho, o jovem comecou a cantar funk no final dos anos
2000 e é um dos nomes mais conhecidos desde os primordios do funk ostentacdo. Seu nome de

batismo é Rodolfo Martins Costa, natural de Osasco, em Sdo Paulo, e hoje o0 MC esta com 23
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101 Disponivel em: < https://globoplay.globo.com/v/2319679/>. Acesso em: 24 nov. 2016. Programa exibido em
30 dez. 2012.

102 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=p0oFWgwUgHU >. Acesso em: 11 dez. 2016.
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anos. Em entrevista para o canal KondZillal®® no YouTube, em 2 de maio de 2017, MC
Rodolfinho diz ter visto a ascenséo de seus amigos de Osasco como 0 MC Guimé. Foi quando
ocorreu a ideia de gravar um video da musica “Como é bom ser vida loka” em parceria com a
KondZilla.

A producdo atingiu mais de dez milhdes de visualizagdes em menos de dois meses. Logo
depois, o artista langou outras msicas, como “Novinha”'% e “Os mlk é liso”*%®, embalando sua
carreira e inspirado pelo rap dos Racionais MC’s e pelo funk consciente. Em agosto de 2016,
Rodolfinho embarcou para Los Angeles para gravar a nova cancdo: Qualquer paixdo me

diverte. O MC considera importante e busca uma aproximagado com seus fés pelas redes sociais.

3.5 Amor e ddio pelas celebridades — A construcao e destruicao de celebridades nas

redes sociais

Amor e ddio, as vezes misturados, sdo emocdes que movem os fas e que ultrapassam as
plataformas digitais. Em ocasides especificas, tais sentimentos sdo controlaveis e, em outras,
incontrolaveis, levam alguns admiradores a loucura. Assim, eles externalizam as suas emogdes
postando nas redes sociais, exibindo suas afinidades ou aversdes por seus idolos.

O desenvolvimento das Tecnologias de Informacdo e Comunicagdo (TICs) trouxe a
questdo da diversidade de fala e qualquer um tem direito a se expressar por meio da internet,
despojando-se da hegemonia e centralidade de poder das grandes midias de massa tradicionais.
Segundo o autor Axel Honneth (2003), existem trés formas de integragdo social que sdo
organizadas a partir de trés padrdes de reconhecimento: do amor, das relacdes juridicas e da
orientacdo comum por valores. Para Ligia Lana (2011, p. 33):

[...] os conflitos relacionados com as lutas por reconhecimento — dentro dos
trés padrdes intersubjetivos — promovem e atualizam a construgdo moral da
sociedade. De maneira processual, o amor, o direito e a estima social
fundam- se no carater interacional e na pratica discursiva dos sujeitos
(LANA, 2011, p. 33).

103 Disponivel em:<http://www.kondzilla.com/mc-rodolfinho-e-ostentacao-um-casamento-perfeito-no-funk/>.
Acesso em: 02 mai. 2017.

104 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=YpzUHVECE7Q>. Acesso em: 03 mai. 2017.

105 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=NgVg44Fr4-0>. Acesso em: 03 mai. 2017.
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Em linhas gerais, podemos definir o fandom como contragéo da expressdo em inglés fan
kingdom, que significa “reino dos fas”. Ou seja, um grupo de pessoas fas de determinada coisa
em comum. Ainda, fa-clube é como uma associagdo de aficionados de uma celebridade.

Em artigo para a revista “Matrizes”, o professor Matt Hills descreve a complexidade em

definir fandom dentro da cultura de fas:

Em vez de focar na definicdo de fandom, nds precisamos pensar sobre como
o fandom é realizado, para quem, em que contexto e tentar pensar, de verdade,
sobre com que tipo de assunto desta vasta categoria global difusa de fandom
lidamos (HILLS, 2015, p. 150).

Assim, ativos e participativos, os fas estdo sempre consumindo algo que seus idolos
oferecem, como uma espécie de lacos sociais. Assim como diz Chris Anderson (2006, p. 182):
“pessoas que tem mais identificagdo, dividem os mesmos gostos”.

Estudos realizados por Camila Monteiro (2013) abordam as diferencas nos conceitos de
fas, anti-fas e néo fas, além da sua reflexao sobre as diferentes formas de amor e desamor dessas
categorias: “¢ uma forma de proteger o fandom, mostrando organizacdo e mobilizacdo e, ao
mesmo tempo é um caminho interessante para compreender melhor a cultura dos fas a partir de
suas praticas” (MONTEIRO, 2013, p. 83). Endossando essa discusséo, Jodo Freire Filho (2013,
p. 1) diz em seu artigo sobre amor e 6dio nas redes sociais que:

Fil6sofos, antropo6logos, socidlogos e historiadores vém questionando, desde
0 comego dos anos 1980, o sistema hierarquico no qual as emogdes figuram
como agitagdes ancestrais, ruidos primitivos, cujo extravasamento prejudica a
regéncia da razdo e tumultua a harmonia social (FREIRE FILHO, 2013, p. 1).

E quando o “f(@)natismo” parte do artista? Por exemplo, o caso do MC Gui, que ndo é
um dos MCs com videoclipe selecionado para esta pesquisa, mas que traz algo interessante para
esta secdo, onde buscamos descrever um pouco destas emocodes dos fas.

MC Gui eternizou seu amor pelas fds com uma tatuagem no seu antebrago, intitulando

suas admiradoras como “Guinaticas”.
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Figura 25 - Tatuagem de MC Gui em homenagem para as fas

Fonte: Revista eletrénica Ligacdo Teen'%®

Outro fato curioso nas redes sociais € o de MC Dedé no Instagram. Identificamos o
nome do MC tatuado no peito de um de seus amigos. O desenho é composto por uma coroa
com o nome MC Dedé e logo abaixo um diamante de com asas que cobrem por completo o
peito do amigo-fa. O amigo aparece, com frequéncia, em fotos e videos postados pelo MC nas

redes sociais.

3.6 Cultura das celebridades

O objetivo central deste capitulo foi o de apresentar os contextos socioculturais
articulados ao consumo e a celebrizacdo dos jovens MCs do movimento musico-cultural funk
ostentacdo da periferia da cidade de Sdo Paulo, bem como da sua reificacdo pelos crescentes
contingentes de seus f&s. Assim, buscou-se ainda compreender como suas representacdes
midiaticas podem participar na formagdo identitaria e no estilo de vida desses jovens sujeitos
(os fas), publico-alvo dos videoclipes de funk ostentacdo postados no YouTube pelos artistas
deste movimento, para qualificar e contextualizar o jovem da periferia da cidade de Séo Paulo,
explorando seus desejos, comportamentos e habitos de consumo através do fenémeno musico-
cultural da vertente da ostentacao.

Pesquisamos questdes relacionadas ao consumo destes jovens da periferia, visando
identificar os valores e as atitudes desses sujeitos frente a sua vida cotidiana. Para tal,
levantamos questdes acerca do imaginario desses jovens e sua eficacia comunicativa nas

representacdes midiaticas que participariam de sua formacéo identitaria: qual a importancia

106 Disponivel em: <https://www.ligacaoteen.com.br/entretenimento-variedade/mc-gui-faz-tatuagem-no-
antebraco-para-homenagear-%C2%A8qguinaticas’%C2%A8/68736/>. Acesso em: 11 dez. 2016.
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para os jovens da periferia de se tornarem uma celebridade? Por que querem se tornar
celebridades? Por que as pessoas querem vender uma “imagem bem-sucedida” de si? O que
elas lucram com isso?

E importante salientar que a celebrizagio juvenil esta muito ligada & imagem que esses
atores sociais tém de si mesmos, além da vontade de serem diferentes do que sdo, mesmo
sabendo que o estilo de vida consumista e acumulador ja levou pessoas a forjarem uma
felicidade inexistente. Existem sujeitos que ganharam fama e ndo alcancaram a satisfacédo
idealizada, justamente pelo fato de ndo poderem desfrutar de coisas simples do cotidiano, como
caminhar tranquilamente pelas ruas da cidade. Mas sera que esses jovens da periferia,
seguidores do movimento funk ostentagdo, estdo preocupados com isso? Nas nossas
observacGes ndo demonstraram tal preocupacdo, apenas insistem no enriquecimento e na
projecao social e midiatica.

Buscamos, por meio de uma analise, conhecer mais sobre o imaginario que cerca as
atividades do consumo material e simbdlico dos jovens da periferia, no empenho de explorar
como a comunicacdo e as relacdes sociais que se roteirizam nos videoclipes transformam
sujeitos em MCs, ou seja, em fontes de inspiracdo e referéncia para outros jovens.
Compreender, entdo, como uma nova estetizacdo da vida cotidiana caracteriza a formacao
identitéria dos jovens da periferia de Sdo Paulo (FEATHERSTONE, 1995) constituiu um dos
nossos pontos de atengéo.

Vimos esta pesquisa como importante, na medida em que ela fornece pistas de como se
da o processo de celebrizacdo e, sobretudo, de como a comunicacdo e a inferéncia das imagens
apresentadas nos videoclipes transformam seus artistas/cantores em celebridades amplamente
reconhecidas pelos jovens comuns.

Os MCs, musicos atuantes no género funk, se tornaram recentemente atores sociais em
suas comunidades, contribuindo para que as representacfes que carregam sejam simbolos ou
mercadorias e para que atuem como instrumentos de materializagdo do imaginario. Edgar
Morin (1989) fala justamente sobre o processo de transformacg@o de uma simples pessoa em
“deus midiatico” através do star system, sistema criador de estrelas “hollywoodianas™ e que,
em muito, se parece com a celebrizagdo dos artistas contemporéneos. A representacao
midiatica, seja cinematogréafica, televisiva, publicitaria, também na web, capturada pelo
imaginario subjetivo, acaba por afetar os espectadores e por influir em seu estilo de vida, em

seus sonhos de consumo e em seu consumo material.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa foi delineada a partir de um estudo documental e uma reviséo bibliografica
referente aos processos de celebrizacdo dos jovens da periferia de S&o Paulo ligados ao
fendmeno mausico-cultural funk ostentacdo. Assim, articulamos alguns temas como a cultura
audiovisual, os processos de celebrizagdo midiatico-periféricos, 0s usos da internet e do
YouTube, tendo como eixo central o género musical e a expressdo cultural do funk ostentacao
em Sdo Paulo, apresentado nos videoclipes produzidos pela KondZilla. Temas como
juventudes, consumo e musica, afetos, visibilidade/audibilidade, corporalidades e
reconhecimentos sociais também constituiram as tematicas de reflexdo deste trabalho.

Manteve-se, como objetivo central desta pesquisa, a investigacdo sobre a eficacia
comunicativa das representacGes midiaticas que participam na formacdo identitaria desses
jovens sujeitos, artistas e publico-alvo dos videoclipes postados no YouTube. Com base na
andlise dos videoclipes em sua linguagem audiovisual, letras das musicas e performances
publicadas na internet, sobretudo na plataforma YouTube, e os demais elementos desta
plataforma, como o nimero de visualizaces, likes e deslikes, parddias, sugestdes e outros
videos e comentérios, buscamos compreender o movimento musico-cultural do funk
ostentacdo, seus valores e experiéncias acionados pelo consumo e 0 que seus artistas estdo
expressando, na forma de objetos simbdlicos, no que se refere ao estilo de vida luxuoso.

Embasamo-nos nos autores classicos da segunda metade do século XX, especialistas em
Comunicacao, Cultura, Consumo e Mdsica, nos seus aspectos mais relevantes para o propésito
de nossa pesquisa. Igualmente, nos debrugamos em artigos, dissertagdes e teses nacionais e
estrangeiras recentes para, entdo, seguir em nossos estudos sobre o processo de celebrizagéo e
o papel que as midias desempenham na criacdo e na disseminacdo das figuras célebres.
Tomamos, ainda, o devido cuidado e cautela para ndo submetermos o contexto de recepcao
estudado sob julgamentos morais, haja vista que a ambiguidade e conflito se faz eminente nos
circuitos da ostentagéo.

A reflexdo dessa pesquisa foi organizada pela apresentacdo no capitulo 1, do que é
constituinte e conspicuo no funk ostentacdo paulistano, bem como o seu tema central, a saber,
0 som, as festas, as corporalidades nos videoclipes e nos shows. O funk chama para si uma
midiatizag&o crescente e este processo historico foi analisado. Este género, que em suas origens
reivindicava uma independéncia frente as midias tradicionais e ndo hesitava em critica-las de
forma virulenta, hoje, entretanto, ndo se vé distanciado do espaco midiatico comercial, embora

ainda esteja longe de ocupar o hegeménico (FREIRE FILHO, 2009).
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Objeto de manifestacdo cultural e pés-massivo, o funk tomou importancia na sociedade
atual por seu papel no cotidiano juvenil periférico e por representar seus valores e anseios, com
presenca em inimeros suportes e ambientes, tanto no nivel técnico quanto no econémico. No
social, por sua militancia e por sua divulgacdo pelas redes; no que tange a dimenséo politica,
por seu carater reivindicatorio, performativo e, especialmente, cultural.

E nas representaces desse universo musical e nas novas socialidades que o funk
ostentacdo se constrdi, revelando-se como uma via para 0S jovens expressarem seu
descontentamento e assumirem uma postura de oposicdo ao Brasil do presente, propondo em
alternativa uma nacdo bem diversa, com maior visibilidade para e das periferias, ainda que de
maneira ambigua e controversa. Hoje, em S&o Paulo, é a presenga dos MCs nos palcos dos
distritos e bairros satélites, mas, principalmente, nos videoclipes postados na web, que se
mostram voz e corpo a musica funk e a sua danca, acompanhados pela performance das
bailarinas coadjuvantes, seus atos de corpo, sua fala e seus gestos. Essa batida pulsante, que
nasceu das favelas e deu voz as comunidades, vem conquistando fas de outras classes sociais,
iniciando uma confrontacdo ao preconceito de que “musica da favela ndo tem qualidade
artistica”.

Em busca de novas experiéncias e como iniciativa de inclusdo e de valorizagéo,
KondZilla, o mais famoso produtor e realizador de videos de funk no Brasil, teve o intuito de
trazer novas formas de se fazer videoclipes e de construir sua existéncia pessoal e profissional.
Sua figura de empreendedor que saiu da periferia de Guaruja para conquistar os circuitos pés-
massivos digitais, lanca luz para outras questdes articuladas ao ideario neoliberal, de discursos
individualistas e de sucesso, que ndo podem estar desassociadas de no¢des politicas mais
amplas, verificadas em pesquisas recentes sobre os interesses, posi¢Oes politicas e
comportamentos dos jovens das periferias.

Todos estes fatos e exemplos atestam que ja ocorrem contrapontos importantes para o
descaso e 0 menosprezo que sempre subjugaram o funk e a sua vertente da ostentacéo, cujas
atuacdes seguem na disputa e na negociacdo com os elementos culturais hegemonicos. Isso
demonstra a tendéncia, em confirmacdo mais clara, de um crescimento em fase exponencial
para o funk com humor, com liberdade e invencdo em alta.

Para alem de abordagens convencionais pelos aspectos de género, de classe, de
etnicidade, de sexualidade e pelo gregarismo atuante, ha outras perspectivas teoricas que
exploram uma lista crescente de interesses, tais como as formas subjacentes de poder com o0s

seus potenciais motivos e suas taticas para uma mobilizacdo de resisténcia. Manifestada desta
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maneira, a resisténcia tem dimensdes afetivas que operam por baixo e por entre as lutas
individuais e coletivas nos campos micro e também macro politicos.

A luz da trajetoria reflexiva delineada nesta dissertagdo, concebemos o funk ostentagéo
como uma manifestacdo ruidosa de resisténcia, profundamente movida contra estigmas
(GOFFMAN, 1988). Nessa esteira, as préaticas artisticas marginais configuram-se como a¢des
significativas e transcendentes, muitas vezes eficazes. A tradicional concentracdo
monopolizadora — mais atual do que nunca — ja leva em conta as ameagcas trazidas a ela pelas
novas “transgressdes’ na cena publica, com a formagao de novos sentidos, em novos rumos.

No capitulo 2 analisamos os videoclipes de funk ostentacdo como suporte técnico de
musica em direcdo as imagens, com destaque para a cancdo e seu texto enunciado e musicado.
Encontramos, neste percurso, imagens que reiteram e reproduzem a ostentacdo e o luxo, que
ddo nome e forma a esse género musical e ao fendmeno de cria¢do audiovisual (FLUSSER,
2008; SOARES, 2012).

Adaptado ao que convencionamos como multimidia, o videoclipe se apropriou
magistralmente a seu critério. O audiovisual toma a frente na difusdo da musica para os diversos
publicos. Firmou-se, com todas as forcas, 0 mercado para o videoclipe e as videomusicas, as
vezes produzidas apenas com imagens das celebridades que precisam de um suporte material
ou virtual em suas carreiras. A contemporaneidade, com sua facilidade de producéo, contribui
para fazer do videoclipe um objeto de arte por inteiro, como uma obra audiovisual de efetiva
prova criativa e original. Reduzir o videoclipe a uma ou outra concepcdo, negligenciaria o
carater multiplo de um mesmo objeto, que combina, frequentemente, tracos estéticos de valor
e potencial de vendas.

Sao poucos os videoclipes subvencionados com recursos oficiais ou pelos programas
das agéncias estaduais ou federais de fomento. Nesse contexto, o funk ostentacdo esta
totalmente alheio a isso, sendo subsidiado por investimentos pessoais, de amigos, de familiares
ou, em alguns casos, por uma produtora consagrada ou incipiente que aposta no artista. A
recorréncia ainda consiste no custeio proprio dos aspirantes a MCs com suas producgdes de
video.

Ao finalizar as analises individuais dos videoclipes, verificamos 0s contextos e
processos que dao lugar a celebrizac@o dos jovens MCs do funk ostentacdo em suas trajetorias,
desde a divulgacdo de seus videoclipes até a sua ascensdo e aquisicdo de objetos e elementos
livres, que inspiram a moda, 0 consumo e o0s padrdes de comportamento entre seus publicos de

fas.
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Buscamos, no capitulo 3, compreender o novo status das celebridades na sociedade
atual, tdo virtualizada, mais especificamente dentro do mundo da internet, das redes sociais e
das plataformas online. Investigamos as formas como tais ferramentas e plataformas permitem
essa configuracdo e como se déo as relacbes de poder e de admiracao entre fas e celebridades.
A busca da notoriedade pelo homem é hoje algo muito proprio ao desejo da visibilidade que se
quer alcangar.

Desse modo, as celebridades sdo cuidadosamente mediadas pelo que se pode chamar de
“correntes de atracdo” (ROJEK, 2001, p. 12), que sdo os agentes, os publicitarios, o pessoal de
marketing, os promoters, os fotdgrafos, os figurinistas, os maquiadores, os personal trainners
e os assistentes de imagem. Nestes termos, a visibilidade torna-se um “capital”, um diferencial
positivo de recursos no interconhecimento, que pode ser ligado a uma pessoa particular.

Destacamos a visibilidade como um novo e decisivo capital, criando a distin¢do entre
pessoas ou entre grupos, social e culturalmente. Adotamos para este trabalho uma definicéo
ampla e genérica do termo celebridade, que consiste na pessoa, grupo, objeto, lugar ou evento
muito visivel através da midia e com uma narrativa central de sua vida, de suas caracteristicas
e de um desenrolar de seus acontecimentos, que interessa ao seu publico bem mais do que
atuacao profissional, turistica ou performatica corrente. Quando se trata de pessoas, sua fama,
privada ou grupal, ndo decorre necessariamente nem de sua posi¢do social de partida e
tampouco de seus feitos, mas, principalmente, de sua capacidade de continuar atraindo a
atencdo publica de maneira desproporcional, as vezes inauténtica, indevida ou de modo que tal
fama possa ter sido apenas construida por uma producéo habil.

As transformacBes nos cenarios midiaticos e os avancos tecnoldgicos tém alterado as
formas de consumo de servicos e bens culturais, sendo hoje as redes sociais e as plataformas
online, como o0 YouTube, os seus principais meios de divulgacdo. O funk ostentacdo tem
acumulado milhGes de visualizacBes neste espaco digital por sua acdo social mobilizante e por
sua difusdo na web, evidenciando uma potencial socialidade em seus comportamentos, que sdo
capazes de fazer uma rapida e ampla chamada de seus adeptos, convocando-os de maneira
oportuna e instantaneamente para eventos recém decididos ou programados, ou para chamar a
atencdo para um novo hit langado por algum MC.

A ocorréncia de dialogo deriva das possibilidades que fornecem as cenas que se
identificam e que personalizam o que é cantado-declamado-visto: a reproducéo reiterada do
discurso ao longo do clipe toma a forma de um manifesto. Mais do que apenas enunciativo, €

um ato interlocutivo. Informar, aconselhar, sugerir: é o que orienta a locucao.
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Por meio do universo videocliptico, surge a possibilidade de o artista e o publico
ocuparem o mesmo espaco fisico, social e de mobilizacdo politica ostento-contestatoria e,
assim, a impressdao de um meta-espaco interlocutivo comum é moldado: individuos na cena,
artista e espectadores penetram a mesma esfera cultural, repercutindo um para o outro o
discurso, envolvidos num espaco estratégico comum e de interacdo virtual.

Para que seja compreendida a construcédo de celebridades do funk ostentacéo através de
videoclipes, retomamos a ideia das “cidadanias celebrities”, cuja nogdo diz respeito a “[...]
uma tatica para lutar e disputar em meio midiatico e nas redes digitais os modos estéticos e
narrativos do visivel, do narravel e do reconhecido” (RINCON, 2015, p. 37, tradugdo nossa).
O YouTube representou uma mudanga significativa na atuagao desses jovens no tocante ao seu
modo de proceder e na forma de como registrar e compartilhar momentos e, inclusive, nas
praticas de consumo e escuta musical. Hoje, os jovens ndo precisam mais aguardar a
programacéo de radio ou TV para ouvir ou assistir seus cantores favoritos, até porque o0s seus
MCs favoritos de funk ostentacdo ndo integram as grades das midias de massa tradicionais.

Entender o processo de celebrizacdo bem como um pouco do histérico de vida desses
artistas dentro da premissa das mitologias corroborou para que pudéssemos entender a
complexidade dos mitos da contemporaneidade.

Analisamos as trajetérias de seis MCs de funk ostentacdo, do anonimato a fama,
considerando, neste recorte, o nimero de visualizacGes, representatividade e videos feitos pela
KondZilla, uma das principais produtoras especializada em funk de S&o Paulo.

Analogamente, vimos que amor e édio, as vezes misturados, sdo emog¢des que movem
os fas e que ultrapassam as plataformas digitais. Esses admiradores expressam e postam nas
redes sociais de maneira interativa, exibindo suas afinidades ou aversdes por seus idolos. E
importante salientar que a celebrizacdo dos jovens esta muito ligada a imagem que eles tém de
si mesmos e a vontade de serem diferentes do que sdo, ainda que todos saibam que o estilo de
vida consumista e acumulador ndo é, necessariamente, verdadeiro.

Ao darmos algumas de nossas principais conclusfes, queremos enfatizar que novas
discussbes se mobilizaram ao longo do nosso processo investigativo e que ndo puderam ser
esgotadas ou aprofundadas nesta dissertacdo. Faltou-nos uma imerséo etnografica mais intensa
nas festas, shows, fluxos de rua, para além das autobiografias dos MCs, disponiveis em portais
da internet. Em adicdo, nao foi possivel analisar o publico do funk ostentacdo, a cultura dos fas,
sua ansia pela comunicagdo, consumo e adesdo a esse género ainda em desenvolvimento.

Pensamos que o periodo ideal sera a tomada de toda amplitude da questdo num programa
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interessado de doutoramento. Na ocasido, serd possivel explorar como a retorica distintiva do
funk ostentacéo alcanca e sensibiliza o fandom.

Consideramos a relevancia desta pesquisa, na medida que o trabalho fornece pistas de
como se dao os processos de celebrizacdo na atualidade e, sobretudo, de como a comunicacao
e a inferéncia das imagens apresentadas nos videoclipes transformam seus artistas/cantores em
celebridades amplamente emuladas pelos jovens comuns. Portanto, oferecemos uma reflexé@o

que relaciona juventudes, visibilidades, periferias, musica, identidades e consumo.
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