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Se toda coincidéncia / Tende a que se entenda

E toda lenda / Quer chegar aqui /

A ciéncia nao se aprende / A ciéncia apreende / A ciéncia em si

Se toda estrela cadente / Cai pra fazer sentido

E todo mito / Quer ter carne aqui

A ciéncia ndo se ensina / A ciéncia insemina / A ciéncia em si

Se 0 que se pode ver, ouvir, pegar, medir, pesar / Do avido a jato ao jaboti
Desperta o que ainda ndo, ndo se pode pensar / Do sono do eterno ao eterno devir
Como a oOrbita da terra abraca o vacuo devagar / Para alcancar o que ja estava aqui
Se a crenca quer se materializar / Tanto quanto a experiéncia quer se abstrair

A ciéncia ndo avanca / A ciéncia alcanga / A ciéncia em si

(Gilberto Gil, Quanta 1995)



RESUMO

Essa pesquisa tem o objetivo de analisar a producdo exacerbada de imagens
autorreferencias no cenario comunicacional contemporaneo, apresentada pelo
fendbmeno das selfies. Procura-se responder a seguinte questdo: o que se esconde
nesse fendbmeno e quais sdo os elementos arcaicos apropriados por ele. Objetiva-se
analisar a centralidade dos novos aparatos da comunicacdo e entender suas
interferéncias dentro da cultura no que se refere a construcdo de vinculos. A
hipétese aponta para uma inversdo na forma com que nos relacionamos e
construimos as imagens na sociedade pos-moderna. Acredita-se que aquilo que
permanece nas imagens autorreferenciais € a aparéncia e ndo o sentido, assim
como a supremacia da técnica. As hipéteses derivadas partem da premissa de que a
propagacdo desenfreada das imagens de si mesmo na atualidade registram uma
auséncia de presenca, que traz consigo o anestesiamento do corpo por meio da
exacerbacéo do sentido visual na ambiéncia da exposi¢do, fazendo com que o Axis
Mundi operante na construcéo cultural da pés-modernidade tenha como centro os
aparatos tecnoldgicos. Para tanto, realiza-se o0 prospectivo método de analise,
selecéo de noticias a respeito do fenébmeno, classificacdo e analise das mesmas, a
fim de relaciona-las a um referencial teérico que tem como suporte a Teoria da
Complexidade de Edgar Morin, que se baseia em uma teia de relagbes entre as
Teorias da Comunicacdo e as Teorias da Imagem que buscam suporte na
Antropologia da imagem desenvolvida por Hans Belting. A partir do referencial
tedrico, nos apropriamos do conceito de simulacro desenvolvido por Jean
Baudrillard, o conceito de iconomania de Gunter Andres; o estudo da mimese de
Christoph Wulf; as teorias sobre a caixa preta e o conceito de funcionario de Vilém
Flusser. Esse arcabouco teorico foi escolhido para abarcar a complexidade do
conceito de Iconofagia de Norval Baitello e suas relagdes com a falta da alteridade

na sociedade pos-industrial.

Palavras-chave: Selfie, Teoria da Imagem, Autorreferéncia, autorretrato e

Ambientes comunicacionais.



ABSTRACT

This research aims to analyze the exacerbated production of self-referential images
in the contemporary communicational scenario, presented as the selfies
phenomenon. We attempt to answer the following question: what is hidden behind
this phenomenon, and what the appropriated archaic elements for it are. The
objective is to analyze the centrality of the new apparatuses of communication and
understand their interference within the culture as regards the construction of links.
The hypothesis points to an inversion in the way we relate and build the images in
the post-modern society. It is believed that, what remains in the self-referential
images is the appearance and not the sense. As well as the supremacy of the
technique. The derived hypotheses start from the premise that the unbridled
propagation of the images of itself in the present time, registers an absence of
presence which brings with it the anesthetization of the body through the
exacerbation of the visual sense in the ambience of the exhibition, making the Axis
Mundi operative in the cultural construction of postmodernity centered on
technological devices. For this purpose, we carry out a prospective method of
analysis, selection of news about the phenomenon, classification and analysis of the
phenomena in order to relate them to a theoretical framework that is supported by
Edgar Morin's Theory of Complexity and the Theory of Image, and seek support in
the anthropology of the image developed by Hans Belting. From the theoretical
framework, we take the concept of simulacrum developed by Jean Baudrillard, the
concept of iconomania by Guinter Andres; The study of Christoph Wulf's mimesis,
and the theories about the black box and Vilém Flusser's concept of employee. This
theoretical framework was chosen to encompass the complexity of Norval Baitello's
concept of Iconophagy and its relation to the lack of otherness in post-industrial

society.

Keywords: Selfie, Theory of Image, Self-reference, self-portrait and Communicational

environments.
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INTRODUCAO

A presente pesquisa consiste em estudar o fendmeno da selfie e analisar
como acontecem as relacfes estabelecidas, entre a imagem e o corpo, inseridos ha
cultura da visualidade e visibilidade!, a fim de entender o esvaziamento simbélico
atual e suas consequéncias culturais no ambito da comunica¢do humana.

O interesse pelo fendmeno da selfie partiu da observacdo empirica sobre a
necessidade constante de tirar e propagar imagens de si mesmo, a partir dos
aparatos tecnoldgicos e seus produtos, como por exemplo, o pau de selfie. A
guantidade de imagens autorreferentes nas redes sociais ultrapassa os limites da
normalidade e sugere que ha algo extremamente relevante e escondido (sombrio)?,
por tras desse fendbmeno.

Segundo dados da ONU3: "Enquanto 6 milhdes de pessoas tém celular,
apenas 2,5 milhdes tém acesso a banheiros”. O titulo dessa reportagem suscita uma
pertinente discussdo sobre as necessidades fabricadas - necejos?, conforme Jean
Baudrillard (2008) na atualidade. A grande maioria das pessoas, em quase todo o
mundo, independente de idade, género ou classe social possuem um celular. E a
partir desse aparato produzem e propagam selfies em suas redes de comunicacao,
iISso gera um enorme impacto cultural, social e econbmico no campo

comunicacional.

1 Para mais informag®es sobre as diferencas entre visibilidade e visualidade sugiro a leitura do artigo
de Laura Cimino: Da visualidade a visibilidade: ou do espetaculo a imagem-devir. Apresentado em
2009 no lll Simpésio Nacional ABClber na ESPM/SP. Disponivel apenas para leitura em:
<https://lwww.scribd.com/doc/39960147/CIMINO-Laura-Da-visualidade-a-visibilidade-ou-do-
espetaculo-a-imagem-devir>. Acesso em: 9 set.2016.

2 A conotacdo da palavra sombrio nesse paragrafo ndo é pejorativa, fala-se apenas daquilo que esta
escondido, ndo € aparente, ndo esta a luz dos olhos de todos.

3 Disponivel em: <https://nacoesunidas.org/enquanto-6-bilhoes-de-pessoas-tem-celular-apenas-25-
bilhoes-tem-acesso-a-banheiros-onu/>. Acesso em: 9 set.2016.

4 Jean Baudrillard, em seu livro: O sistema dos Objetos (2008, p.173) reserva um capitulo chamado:
A significacdo na Publicidade, onde exemplifica como ocorre a criagdo de "necejos", desejos que se
transformam em necessidades, a partir da légica do consumo e apropriacdo do imaginario. Antes de
se criar o produto e propagar suas fungdes objetivas, a publicidade recorre a uma funcéo latente que
estabelece um contrato simbdlico repleto de valores intangiveis com o objetivo de enaltecer o
produto, ou a pessoa que o consome, estabelecendo assim, um condicionamento de gratificacdo e
repressao entre o produto e o usudrio por meio de um acordo simbdlico. No caso dos celulares, esse
valor objetivo seria a conexao entre as pessoas para se comunicarem, porém percebe-se que sdo os
outros artefatos (camera, redes sociais, acesso a internet, gagets), os mais importantes na compra do
aparelho; assim como os valores de status, glamour e ascensao social, decorrentes da aquisicdo e
exibi¢céo do produto.
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O autorretrato, segundo Gilbert Durand, pode ser considerado uma metafora
obsessiva da sociedade. Desde os primérdios, os seres humanos tém a
necessidade de registrar sua presenca de alguma forma. Atualmente, pode-se
considerar os perfis das redes sociais como uma nova forma de autorretrato, que
reflete a interferéncia da tecnologia e suas implicacbes na maneira como nos
relacionamos com as imagens e com a mediacdo da realidade. Nesse caso, a linha
entre o eu e o outro € extremamente ténue, assim como a privacidade versus a
exposicado - o publico e o privado nos dias atuais.®

O tema da pesquisa é a autorreferéncia como traco da pos-modernidade,
tendo como principal caracteristica a centralidade do aparelho de imagens®
(BELTING, 2012). Autorreferéncia é o ato de dirigir atencéo para si mesmo.

E importante lembrar que o sentido de autorreferéncia, utilizado na psicologia
como sintoma de patologias, especialmente a esquizofrenia, ndo é o mesmo que o
sentido geral utilizado nesse trabalho.

Entende-se por autorreferéncia uma imagem ou mesmo uma tecnologia que
reflete um sistema fechado em si mesmo, suprimindo a alteridade. Analisa-se
autorreferéncia a partir do fenébmeno da "selfie" e da propagacdo da imagem de si
mesmo has redes sociais, assim como da centralidade dos aparatos tecnolégicos,
gue propagam essas imagens na sociedade pos-moderna.

Nosso objeto de estudo é o fendmeno e a ascenséo das selfies nos novos
meios de comunicagdo e nas redes sociais, tendo como objetivo entender suas
relacdes intrinsecas com as imagens arcaicas, sua midiatizacao e o corpo.

O problema desse estudo consiste em responder. O que se esconde no
fendmeno do selfie? Quais elementos arcaicos sdo apropriados pelo fenbmeno e
como ele pode ser utilizado como exemplo que reflete caracteristicas da sociedade
pos-industrial e das revolucdes tecnolégicas?

Para construcdo da hipdtese, nos baseamos na justificativa utilizada por
Baitello (2014, p.65). O autor nos diz que o conceito de imagens endogenas e

exégenas’ possibilita a verificacdo do vetor de uma imagem e seu efeito sobre a

5 Intimidade versus Extimidade.

6 Os estudos sobre antropologia da imagem desenvolvidos por Hans Belting trabalham sob a 6tica do
triplice - imagem - aparelho de imagens - corpo vivo.

7 O conceito desenvolvido por Hans Belting (2001) sobre imagens endégenas e exégenas afirma que
as imagens enddgenas sao imagens interiores que podem néo estar encarnadas em determinado
suporte, sdo imagens oniricas, provenientes da imaginacdo e que muitas vezes nado sédo estudadas
na historia da arte; ja as imagens exdégenas sdo aquelas encarnadas em determinado suporte, o
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comunicacao social. Esse vetor chega a duas hipdteses: (A) As imagens podem ter
caracteristicas de forcas imaginativas, quando seus vetores nos conduzem a
interiorizacéo; e (B) As imagens podem agir como forca desvinculadora, dissociativa
e autorreferente, quando seus vetores sdo de mera exterioridade. Nossa hipétese se
apoia no item B.

Essa hip6tese central aponta uma inversdo® na forma que nos relacionamos
com as imagens, assim como na maneira que as construimos. E a partir dessa
inversao ocorre um esvaziamento dos sentidos que interfere no modo como nos
conectamos ao mundo, conosco e com 0 outro. Dentro dessas inversdes o que
permanece € a aparéncia e ndao o sentido, ou seja, o que é relevante é a
supremacia da técnica.

A hipétese secundaria parte da premissa de que a propagacao desenfreada
das imagens de si mesmo na atualidade, a partir do facil acesso aos novos aparatos
comunicacionais, registra o que podemos chamar de auséncia da presenca,
resultando no anestesiamento do corpo por meio da exacerbacéo do sentido visual
na ambiéncia da exposi¢ao.

A hipotese terciaria é a de que o Axis Mundi operante na construcao cultural
da pdés-modernidade tem, como centro, 0s aparatos tecnoldgicos, e sua imago
mundi é propagada, também, a partir da selfie. Como consequéncia dessa relacédo, a
imagem do mundo e sua representacdo sobrepde a presenca e o corpo, refletindo
assim a inversdo proposta na primeira hipotese.

O objetivo geral do trabalho é analisar a centralidade dos novos aparatos da
comunicacao, a partir do fenébmeno do selfie, e entender suas interferéncias dentro
da cultura no que se refere a construcdo de vinculos.

Os objetivos especificos pretendem:

(A) Identificar elementos arcaicos contidos dentro do processo de
reprodutibilidade imagética da atualidade, especificamente no fendmeno do selfie.

(B) Relacionar elementos caracteristicos das mascaras, retratos e
autorretratos ao fendmeno estudado, estabelecendo assim, similaridades e

diferencas.

corpo, uma tela, um desenho, uma propaganda. Sao imagens exteriores, sdo objetos de estudo da
maioria das pesquisas sobre as imagens ou a histéria da arte.

8 Essa inversdo acontece por meio da manutencdo dos sistemas imagéticos da atualidade que
pretendem tornar aquilo que é profundo em arcaico em superficie a ser consumida. Os produtos da
indUstria cultural, assim como, as plataformas de marketing fantasiadas de redes sociais tém como
principal objetivo alimentar o imaginario.
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(C) Observar como acontece o apagamento simbdlico nas relacbes entre
imagem e corpo na pés-modernidade, tendo como principal exemplo o fenémeno
estudado.

(D) Apontar a inversdo de vinculos culturais para vinculos hipnégenos, tendo
como exemplo a propagacao de imagens exteriorizantes, que passam a Ser meros
veiculos no qual a estrutura arcaica permanece sem ressonancia no ambito social.

Para delimitar o objeto de estudo, fez-se uma pesquisa do estado da arte
para garantir a originalidade e relevancia da tese. Ao pesquisar a palavra
autorretrato no periodico da Capes, dia 19/03/2015, encontramos 393 resultados, ja
a palavra autorreferéncia encontrou 5.305 resultados. Portanto, a maioria dos artigos
a respeito da autorreferéncia estava fora da area de estudo proposta nesse trabalho.
Preferiu-se analisar os artigos relacionados a palavra autorretrato.

Ao delimitar a pesquisa no ambito da Comunicacdo, Midia e Arte
encontramos 10% de artigos que seriam importantes para o nosso estudo. Dentre
eles, 3% falavam da relagcdo sobre autobiografia e autorretrato; 4% sobre os
processos criativos na rede social Flickr, 1% tratava das relagbes com a obra
cinematografica e 5% a respeito da selfie.

Nessa analise, percebeu-se dois fatos importantes: primeiro, a grande maioria
das analises de autorretrato tem como delimitacdo o estudo da imagem estética e
tradicional, sejam em obras da arte ou biografias; segundo, na maioria dos casos
percebe-se uma visdo positivista a respeito do autorretrato e suas relagcbes com o
autoconhecimento, que celebra a tecnologia e as novas formas de comunicacéo de
forma democrética e menos critica.

Alguns dos trabalhos estudados langa um olhar sobre a interferéncia da
imagem sobre o corpo (midia priméria), mantendo um olhar quantitativo e superficial
acerca de como acontece essa relacéo, abarcando a influéncia da tecnologia e da
imagem referente ao conceito de corpo ideal, mas sem aprofundar nas relagoes
antropoldgicas estabelecidas com as imagens.

Outros estudos, quatro do periédico da Capes e mais seis procurados no
Google, tratam da historia do autorretrato. Um deles chamou a atencdo, apesar e

ndo ser um artigo cientifico e sim parte do blog® do professor Oscar Colorado

® Disponivel em: <http://oscarenfotos.com/2013/08/11/autorretrato-y-fotografia/>. Acesso em: 3
abr.2014.
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Nates'®, ele faz uma excelente retrospectiva da histéria do autorretrato e da
fotografia. Este texto foi muito importante para fazer o mapeamento teérico sobre 0s
autorretratos e compreender as relacbes entre as imagens de si mesmo e a
influéncia da tecnologia.

Pode-se ver nessa breve retrospectiva que a maioria dos artigos faz
referéncia sobre a fotografia ou sobre a pintura, ou seja, ambos tém como objeto de
estudo as relacdes que estabelecemos com a imagem tradicional ou imagem técnica
e suas caracteristicas como imagens exogenas, encarnadas e, muitas vezes,
modificadas pelo suporte.

A maioria dos estudos publicados sobre o assunto tem relacdes entre o
fenbmeno da selfie e as psicopatologias da pds-modernidade, especificamente, o
Narcisismo. Dentre eles estdo: Em “Antropologica do espelho”, Muniz Sodré (2002)
desenvolve o conceito de Tecnonarcismo; Paula Sibilia (2016) com “O show do eu”
e Maria Severiano (2001) com “Narcisismo e Publicidade: uma analise psicossocial
dos ideais do consumo na contemporaneidade”. Justamente por existirem muitos
estudos a respeito, optamos por ndo seguir essa direcao, que foi a orientadora inicial
da pesquisa.

O diferencial desse estudo consiste em trazer uma antropologia da selfie
relacionando-a aos elementos arcaicos como, por exemplo, as relacbes entre a
imagem e a morte, assim como a apropriacdo das mascaras nos retratos,
autorretratos e selfies. Utilizamos como referéncia e metafora o Mito de Eros e
Tanatos, a fim de estabelecer uma relagéo entre as imagens interiorizantes (que tém
como premissa basica a vinculacdo e imaginacao) e as imagens exteriorizantes (que
formam apenas vinculos hipndégenos e dissociativos relativos as caracteristicas
atribuidas a Tanatos) e sdo manifestadas no fenémeno da selfie.

Procuramos trazer uma analise critica sobre a antropologia da imagem que
abarque a complexidade dos estudos da comunicacdo. A base das andlises esta
circunscrita em um estudo relacionado especificamente ao cultural (ndo ao social) e
na recorréncia de imagens arcaicas presentes na atualidade e no fendbmeno do

selfie. Questiona-se nessa pesquisa o paradigma racional cartesiano, que associado

10 (México, 1969) é fotégrafo e académico titular da Catedra de Fotografia Avanzada na Universidade
Panamericana (Cidade do México) e responsavel pelo departamento de fotografia. O trabalho de
Oscar foi de suma importancia, porém mais uma vez, assim como a maioria, é relacionado a imagem

estética em especifico, a fotografia.
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a tecnologia e a revolucdo industrial geraram uma sociedade de consumo
extremamente individualizada, especializada e sem consciéncia da complexidade
das relacgdes existentes entre o individuo, o meio e a cultura.

A crescente obsessdo pela autorrepresentacdo e autorreferéncia, nos dias
atuais, e a explosdo do selfie nas redes sociais representam o que Baitello chama
de Crise da Visibilidade (2010). Discute-se aqui como essa reprodutibilidade afeta a
guestao da alteridade na sociedade atual.

Quadro teérico

O projeto de pesquisa desenvolvido nessa tese tem como base principal as
relacdes entre as teorias da imagem desenvolvidas por Edgar Morin, Hans Belting e
Norval Baitello.

Edgar Morin e a Teoria da complexidade sdo o norte de nossa pesquisa.
Nossa metodologia se fundamenta nessa concepcdo por termos ciéncia de que ao
estudarmos um fenémeno tao atual, que se transforma a todo instante, os tempos de
reflexdo entre o fendbmeno e o objeto de estudo podem gerar modificacdes
ininterruptas, portanto resolucdes fechadas e sistematicas que buscam apenas a
comprovacdo quantitativa ndo abarcam o todo da proposta estudada. Utilizamos o
autor também como principal referencial dentro das teorias da comunicacdo. Os
livros principais utilizados como base para o estudo foram: Introducdo ao
pensamento complexo (2007); O Enigma do homem (1979); A Imagem e a Morte
(1997); O Cinema e o Homem Imaginario (1979), entre outros.

Para completar os estudos sobre a teoria da comunicacdo, nos apoiamos nas
teorias desenvolvidas no livro: Benjamin e a obra de arte: técnica, imagem,
percepcdo (2015), com a intencdo de nos aprofundarmos nos conceitos
desenvolvidos no texto: A obra de arte na era da reprodutibilidade técnica de Walter
Benjamin. Outro autor de referéncia foi o filosofo francés Jean Baudrillard,
especificamente o0s conceitos relacionados com a Sociedade de Consumo e
simulacros, desenvolvidos nos livros: A sociedade do consumo (1970); Simulacdes e
Simulacros (1981); O sistema dos objetos (2007). Buscamos também os estudos de
Guy Debord no livro: A Sociedade do espetaculo (1977).

Os estudos e artigos desenvolvidos por Muniz Sodré, Malena Contrera e
Mauricio Ribeira Silva também foram de suma importancia para o embasamento
tedrico. Inumeros artigos e livros foram lidos, dentre eles: Antropologica do Espelho
(SODRE, 2002), Mediosfera (CONTRERA, 2010) e Na 6rbita do Imaginério (SILVA,
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2012) foram a inspiracéao inicial para desenvolver o projeto.

Ao falarmos do pensamento simbdlico nos aprofundamos em conceitos
mitélogos, com o respaldo de Malena Contrera, Joseph Campbel, Mircea Eliade.
Saliento que um dos livros mais utilizados foi O Dicionario dos simbolos (1982), de
Jean Chevalier e Alain Gheerbrant.

O historiador da arte e estudioso da Antropologia da Imagem, Hans Belting, é
0 nosso principal referencial ao falarmos sobre as teorias da imagem, porém para
alcancarmos suas ideias foi extremamente importante entender 0s conceitos
(mimese e iconomania) desenvolvidos por Christoph Wulf e Glnter Andres, o
conceito de caixa preta e funcionario, desenvolvido por Vilém Flusser, assim como o
Conceito de Iconofagia proposto por Norval Baitello. A partir desses estudos vimos a
importancia também em compreender a pesquisa do estudioso alemao Dietmar
Kamper.

Todos os autores citados acima tém relacdo direta com os conceitos da teoria
da Imagem, estudados por Aby Warburg, porém nos aproximamos desses conceitos
de forma indireta, esse é um dos motivos de Warburg ndo ter tantas citacbes na
pesquisa. Objetivamos utiliza-lo como base do préximo estudo.

A metodologia tem como base a natureza tedrico-conceitual e qualitativa. A
pesquisa bibliografica € o cerne do processo que é complementado também com a
experiéncia dentro do grupo de estudo coordenado por mim na Faculdade
Metropolitanas Unidas: Antropologia da imagem: um olhar sobre Arte e Cultura na
América Latina.

Os Métodos utilizados foram: (A) recorte do objeto a partir do estado da arte,
(B) Selecéo de noticias a respeito do fenbmeno a partir das redes sociais: Facebook
e Twitter; selecdo de reportagens (normalmente as 5 primeiras que apareciam) no
google ao colocarmos na busca "noticias sobre selfie" durante o tempo da pesquisa
(2013 -2017); (C) Classificagdo das noticias selecionadas em nove categorias: (1)
Publicidade, (2) Tragédia, (3) Historia da Selfie e do Autorretrato, (4)
Psicopatologias, (5) Seguranca e Patrimdnio Publico, (6) Extimidade!!, (7)

11 Extimidade € o contrario de intimidade. E lancar ao publico algo da nossa privacidade. Como bem
pondera Bauman (1997), “os relacionamentos humanos devem ter mudado em notavel medida e de
modo particularmente drastico nestes ultimos 30-40 anos [...] Ele se modificou a tal ponto que, como
hipotetiza o psiquiatra e psicanalista Serge Tisseron, as relacdes consideradas como "significativas"
passaram da "intimité" a "extimité", isto €, da intimidade ao que ele chama de
"extimidade".[...]"(GOMES, 2012).Disponivel em:
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Campanhas Sociais, (8) Estética e Moldura Social e (9) Outros (disponivel no anexo
I); (D) Dados sobre a historia do retrato e autorretrato (disponiveis no anexo | e l),
(E) Selecdo de selfies a serem utilizadas na tese. (Esse processo foi feito
exclusivamente pelos alunos de iniciagdo cientifica, para que ndo houvesse
interferéncia do olhar do autor). Direcionei os alunos a entrarem em suas redes
sociais e buscarem selfies, a partir do seguinte critério: entrar na pagina de algum
amigo e selecionar alguém desconhecido, repetir esse processo mais 4 vezes e
selecionar a selfie do perfil dessa pessoa. Tomamos essa medida para que
houvesse um distanciamento cientifico na escolha das imagens.

A partir dessas etapas passamos a relacionar e analisar os dados junto aos
referenciais tedricos propostos, para atingir os objetivos estabelecidos nesse estudo.

A Estrutura da tese é estabelecida a partir dos critérios acima. No primeiro
capitulo, apresentamos e problematizamos nosso objeto de estudo: o fenébmeno do
selfie e da autorrepresentacdo exacerbada na sociedade pds-moderna (itens A, B e
C).

O segundo capitulo apresenta um arcabouco tedrico sobre a antropologia da
imagem, partindo da conceitualizacdo da imagem a partir das concepcdes de Edgar
Morin, Norval Baitello Jr e Hans Belting. Discorre-se aqui sobre o poder fundante da
imagem na cultura e suas relacdes com a consciéncia da morte. Objetiva-se trazer
uma retrospectiva histérica que exemplifique a centralidade da imagem e suas
relacbes com o0 pensamento simbdlico e a imaginacdo, que suscitam vinculos
culturais.

O terceiro capitulo discorre sobre a presenca da auséncia a partir das formas
de representacdo e suas caracteristicas. Apontamos o0 conceito de persona
desenvolvido por Jung e seus reflexos na histéria das mascaras, retratos e
autorretratos. Apontamos os tipos de retratos e autorretratos, assim como suas
relacbes vinculativas com a cultura e ambiente. Objetivamos estabelecer quais
dessas caracteristicas arcaicas sobrevivem no fend6meno da selfie (item D).

O quarto capitulo fala sobre a transicéo entre a imagem tradicional e imagem
técnica discorrendo sobre suas consequéncias no processo de vinculagdo humana,
assim como do crescente processo que desloca a ambiéncia de imagens de culto

para uma ambiéncia de exposicao (itens D e E). Tratamos aqui das relacdes entre

<http://professorlfg.jusbrasil.com.br/artigos/121928398/extimidade-nem-o-preso-escapa-disso>.
Acesso em: 8 jun.2015.
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imagem e corpo e do registro da auséncia de presenca na sociedade pos-industrial
refletido no fendmeno da selfie.

Finalizamos a tese analisando os dados levantados e verificando, a partir da
reflexdo tedrico-conceitual, se nossa hip6tese central, bem como as secundarias,

sdo relevantes e verdadeiras.
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CAPITULO 1 - SELFIE

Nesse capitulo, iremos apresentar nosso objeto de estudo, o fenbmeno da
selfie na sociedade pés-moderna, assim como o0 grande aumento de sua
reprodutibilidade nos ultimos 4 anos (2013 - 2017).

As primeiras selfies, feitas a partir do aparato tecnoldgico, aparecem do final
do século XIX, logo ap6s o descobrimento da fotografia, porém o fenbmeno da
selfie, igualmente a sua apropriacdo pela grande massa e pelos meios de
comunicacao, ocorre dois séculos depois, em XXI. Um dos nossos objetivos, nessa
pesquisa, é entender quais fatores impulsionaram essa explosao da propagacao das
selfies na atualidade e pontuar possiveis motivos para o acontecimento.

A palavra Selfie faz referéncia a self-portrait (autorretrato) e foi utilizada pela
primeira vez em 2002, em um férum on-line australiano. Em 2013, foi considerada a
palavra do ano pelo Oxford English Dictionary, devido ao crescimento de 17000%

em sua busca na internet?, como podemos ver na figura abaixo:

Figura 1: The rise of the selfie

The rise of 'selfie' in 2013

2000 - — — selfie

Fonte: Dicionario Oxford On-line

A denominacdo acontece em 2002; porém, se prestarmos atencdo, a selfie
existe ha muito mais tempo e traz consigo inimeras caracteristicas de outras formas
de representacdo da imagem, tais como: a utilizacdo de argila para reconstruir 0s
cranios e as mascaras (mortuarias ou nao), os retratos e autorretratos. O que muda
€ a linguagem, o suporte e a técnica, mas a necessidade de registrar a presenca por

meio da imagem é algo que sobrevive e se manifesta por toda a humanidade.

12 Noticia disponivel em: <http://g1.globo.com/mundo/noticia/2013/11/selfie-e-eleita-palavra-do-ano-
pelo-dicionario-oxford.html>. Acesso em: 12 nov.2014. (Noticia 17 - Anexo I).
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1.1. Panorama da Selfie

Os guestionamentos sobre o que pode ser considerado selfie ou ndo datam
desde o aparecimento da mesma. Em 1839, Robert Cornelius (figura 2) fez seu
autorretrato usando o daguerredtipo. Existe a suspeita de que alguém apertou o
botdo da maquina fotografica, e ndo o retratado, descartando a foto como uma
selfie. Seguindo esses parametros, a primeira selfie legitimada foi o "autorretrato
afogado”, de Hypollite Bayard (Figura 3) em 1840.13

Figura 2: Autorretrato Robert Cornelius. Daguerriétipo, 1839

Fonte: Oscar Nattes Colarado!4

13 Esse autorretrato traz consigo caracteristicas muito interessantes que dialogam com a tese, Bayard
se autorretrata imdvel, como se o préprio (retratado) morto tivesse tirado a foto. A selfie € uma critica
por ndo ter sido reconhecido como inventor da fotografia. A diferenca entre o processo fotografico de
Bayard e Daguerre é que Hippolyte utiliza como suporte o papel e ndo a placa de cobre. "O "cadaver"
do "Sr. Bayard" pode aparecer, assim como resultado do afogamento de que foi vitima "o infeliz".
Enquanto reitera o esquecimento de Niepce e questiona o privilégio de Daguerre, Bayard luta contra
seu préprio esquecimento, contra 0 ndo reconhecimento a que a Academia e o0 Rei, apesar de
admirarem seus "desenhos", condenaram sua invengdo". (RIBEIRO, M. 2013). Disponivel em:
<https://www.incinerrante.com/textos/autorretrato-afogado-1840-de-hippolyte-bayard>. Acesso 18
abr.2017. (Sugere-se também a leitura da Noticia 5 - Anexo ).

14 Disponivel em: https://oscarenfotos.com/2013/07/27/retrato-y-fotografia/#_edn6. Acesso
26.03.2017.Disponivel em: <http://www.openculture.com/2013/11/the-first-selfie-in-history-1839.html>.
Acesso em: 30 maio.2015. (Noticia 16 - Anexo I)
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Figura 3: "Autorretrato afogado”, Hypollite Bayard, 1840

Fonte: www.incinerrante.com

Em 1914, temos a fotografia (Figura 4) feita pela Grad - Duquesa da RuUssia
Anéstasia, ela mandou a selfie para um amigo, com os dizeres: “Eu tirei essa foto
minha olhando para o espelho. Foi muito dificil, j& que minhas maos ficaram

tremendo”.

Figura 4: Selfie de Anastasia, 1914

Fonte: ATLPOP?

Em dezembro de 1920, alguns funcionarios do estudio de Marcel, em Nova
York na 5a avenida, tiraram uma selfie (Figura 5 e 6) no telhado. Podemos perceber

15 Disponivel em: <http://wp.clicrbs.com.br/atlpop/destaque/voce-sabe-quando-foi-tirada-a-primeira-
selfie/?topo=52,1,1,,224,e224>. Acesso em: 26 mar.2017 (Noticia 18 - Anexo ).
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0 peso da camera fotografica, havia duas pessoas segurando o aparelho, como

veremos abaixo.

Figura 5 e 6: Selfie no Estudio de Marcel, 1920

Fonte: ATLPOP

A partir do século XXI, a selfie atinge uma proporcao cada vez maior dentro
das redes sociais, como podemos ver nas imagens abaixo, selecionadas durante a

pesquisa.l®

16 Para que nao houvesse interferéncia da autora da tese na escolha das fotos pedi a alguns alunos
de Iniciacdo Cientifica do grupo que coordeno: Antropologia da Imagem: Arte e Cultura na América
Latina, na Faculdade Metropolitanas Unidas (FMU), que escolhessem, a partir da busca de suas
redes socias, selfies de pessoas desconhecidas. Para tanto, os alunos entraram em qualquer perfil na
sua rede social e, depois, em mais outros cinco perfis de desconhecidos para selecionar as fotos.
Todas as fotos foram reproducdes de perfis publicos da internet.
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Figura 7: Reproducéo de Selfies publicos em redes sociais

Fonte: Facebook e Instagram

Podemos notar que existe um determinado padrdo nas selfies, seja ele no
enguadramento, no angulo ou na "pose" feita na hora do registro. A maioria das
imagens tem semelhancas, independente da idade, género ou etnia dos retratados.
A qualidade das imagens depende muito dos aparelhos em que a fotografia é tirada,
mas, podemos dizer que, independente da classe social, a maioria das pessoas tem
acesso a esses aparelhos. Conforme dados da ONU, infelizmente, no Brasil,
enquanto 6 milhGes de pessoas tém celular, apenas 2,5 tém saneamento basicol’.

Esses dados legitimam a selfie como fendmeno social e cultural participante
da cultura de massa, alcancando a maioria dos individuos, independente de raca,
género, idade ou classe social.

Porém, apesar de ndo ser nosso foco principal de estudo, é necessario
ressaltar que no final dessa pesquisa, em 2017, percebemos que uma tendéncia
diferente esta aumentando, a selfie hoje em dia esta estabelecendo sua propria
linguagem, ja existindo exposicbes em museus que a legitimam como arte, como por

exemplo, a exposi¢do: From Selfie to Self - Expression que ocorre na Saatchi

17 Segundo pesquisa da ONU no Brasil, "Enquanto 6 bilh6es de pessoas tém celular, apenas 2,5
bilhdes tém acesso a banheiros". Publicado em: 19 nov.2015. Disponivel em:
<https://nacoesunidas.org/enquanto-6-bilhoes-de-pessoas-tem-celular-apenas-25-bilhoes-tem-
acesso-a-banheiros-onu/>. Acesso em: 10 maio.2016.
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Gallery*®, em Londres até 30 de maio de 2017.

A mostra € dividida em quatro partes: A primeira fala da historia da selfie, a
partir do autorretrato de pintores e artistas famosos, tais como: Diego Velasquez,
Andy Warhol, entre outros. A segunda parte € chamada de "Selfies Icbnicas - da
beleza e perfeicdo ao terrivel, louco e perigoso”, onde sdo expostas imagens feitas
por fotografos renomados.

A terceira e quarta parte da exposicdo From Selfie to Self - Expression sao
feitas por conteudos gerados pelos usuarios, buscando uma arte interativa e a
competicdo #SaatchiSelfie, onde é exposta uma tela gigante com inUmeras imagens
postadas para a competicdo e as dez fotos finalistas. Abaixo temos a imagem que

ganhou o concurso, que sera analisada no final da pesquisa.

Figura 8: The Substitute (Holiday), Dawn Woolley - © Reproducao

Fonte: Saatchi Gallery®®

A quarta parte da mostra € chamada de Autoexpresséo e tem como objetivo
mostrar os icones da era digital, como por exemplo, a selfie de Obama tirada no
funeral de Nelson Mandela em 2013.

Outras exposicoes, legitimando a selfie como arte digital, jA ocorreram. Um

exemplo € o projeto desenvolvido pelo pesquisador russo Lev Manovich, o

18 Noticia 96 - Anexo I. Disponivel em: <http://ffw.uol.com.br/noticias/comportamento/com-
participacao-de-juergen-teller-e-tracey-emin-saatchi-gallery-faz-primeira-mostra-de-selfies/>. Acesso
em: 6 abr.2017.

19 Disponivel em: <http://www.saatchigallery.com/selfie/>. Acesso em: 9 maio.2017.
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SelfieCity2%, o projeto investiga o fenbmeno da selfie em cinco capitais globais. No
Brasil, foi transmitido na fachada do edificio da Fiesp em 2014. Segundo o expert em

novas midias:

A selfie € um produto tipico do tempo presente e de uma cultura global, que
se tornou possivel gragas ao desenvolvimento da tecnologia de produgéo
de imagens, especialmente os smartphones com cémeras, e de
compartilhamento de imagens, como o Instagram. Ela é um novo subgénero
da fotografia vernacular [aquela de carater amador e privado, como as dos
albuns de familia], intimamente relacionada com a disponibilidade e
acessibilidade dos smartphones e conexdao mével com a internet. Mas ela
também faz parte da histéria da fotografia e do autorretrato. (MANOVICH,
2014)2t

Ao pensarmos sobre esse breve panorama a respeito da historia da selfie,
percebemos que a mesma nao é novidade e sua origem pode ter surgido muito
antes das datas legitimadas. Nao objetivamos nesta pesquisa estabelecer essas
datas, apenas questiona-las, e trazer exemplos de como a selfie carrega consigo
caracteristicas arcaicas e estéticas estruturantes dentro da cultura. A primeira vista,
elas referem-se aos autorretratos, e esses nos remontam aos retratos, as mascaras
e aos cranios pintados da Antiguidade, assunto que retomaremos no capitulo 3.

Pretendemos portanto, durante esse estudo, fazer uma Antropologia da

Selfie, pontuando suas relagcdes com as Teorias da Imagem.

1.2. O Fenbmeno da Selfie

Entendemos a selfie como uma imagem na qual o retratado se retrata por
meio de um equipamento técnico ou tecnoldgico, podendo utilizar aparatos, como o
timer para que a foto aconteca. A partir dessa premissa chamamos a atengéo para o
guestionamento do que sao consideradas as primeiras selfies, como mostramos no
tépico anterior.

Na atualidade, as selfies sdo feitas, na maioria das vezes, para serem
compartilhadas nas redes sociais e podem ser individuais ou em grupo, porém para
fazer uma selfie ndo precisamos necessariamente de um smartphone ou camera

digital, ela pode ser feita com qualquer camera fotografica, ou mesmo, através de

20 Noticia 97 - Anexo |. Disponivel em: <http://ffw.uol.com.br/noticias/moda/selfiecity-projeto-analisa-o-
que-as-selfies-dizem-sobre-sao-paulo-e-outras-cidades-do-mundo/>. Acesso em: 6 abr.2017.

21 Em entrevista dada a Mariana Pontual, para o site Fashion Forward, em 01 julh.2014. Disponivel
em: <http://ffw.uol.com.br/noticias/moda/selfiecity-projeto-analisa-o-que-as-selfies-dizem-sobre-sao-
paulo-e-outras-cidades-do-mundo/>. Acesso em: 9 maio.2017.
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outros suportes.??

Um dos motivos para a expansdo das selfies no século XXl foi a
democratizacdo dos novos aparatos de comunicacao, assim como sua facilidade de
deslocamento. Ao observamos as Figuras 5 e 6, vimos a necessidade de duas
pessoas para segurar a camera, em virtude do tamanho e do peso da mesma. Hoje,
com os telefones moveis e cameras digitais, 0 peso e o tamanho dos aparatos sé&o
muito menores e de facil locomoc¢ao, esse € um dos motivos pelo qual a selfie se
propagou de maneira tdo veloz nos ultimos 5 anos.

Aliado a esse motivo temos também a facilidade de propagacéo da imagem
digital nas redes sociais, porém no decorrer do estudo, percebemos que ndo séo
apenas as questdes objetivas e funcionais que levam a propagacédo exacerbada da
selfie, pois a mesma se tornou, também, um fenémeno cultural, como veremos a
seqguir.

Ao pensarmos que as novas linguagens mimetizam as linguagens anteriores,
como por exemplo, a fotografia e a pintura; o teatro e o cinema; podemos concluir
que, a partir de cada novo fenbmeno, geram-se novas linguagens (ou vice-versa,
ambas retroagem umas as outras) e essas demoram para criar suas propriedades
especificas, repetindo assim, padrdes de linguagens anteriores. Conforme o
historiador e estudioso da Imagem Hans Belting (2011, p.11) afirma: "Os novos
meios apresentam-se hoje, muitas vezes, como mascaras dos antigos”.

Reside aqui a grande dificuldade da Teoria da Comunicacéo: analisar um
objeto que esta em constante modificacdo, onde a velocidade da criacdo e pratica é
maior do que o tempo de reflexdo. Desta forma, reforcamos que, por ser um
fendbmeno novo que acontece a0 mesmo tempo em que ocorre a pesquisa é
prudente colocarmos aqui a importancia da incerteza de nossas consideracoes, que
visam questionar o fenbmeno e nao fomentar verdades Unicas a respeito do
assunto.

Seguindo a metodologia proposta na tese e tendo a Teoria da
Complexidade®®, desenvolvida por Edgar Morin (2005), como condutora desta

22 Como a tela, por exemplo, no caso do quadro, As Meninas de Diego Velasquez.

23 A teoria da complexidade funciona como um tecido, onde se juntam diversas correntes do
conhecimento, ela propde, portanto, uma ciéncia interligada onde "a totalidade é a n&o-verdade"
(MORIN, 1982) e "comporta em si a impossibilidade de unificar, a impossibilidade da concluséo, (e)
uma parcela de incerteza [...] (MORIN, 2005, p.97). Conforme diz o autor no livro: Introducdo ao
pensamento complexo: "A complexidade é dialdégica ordem/desordem/organizacdo (p.104). Somos
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reflexdo, estamos cientes de que a incapacidade de chegar a uma concluséo
especifica sobre o fenbmeno reside na consciéncia de que o novo traz, a todo
instante, incertezas e de que mudancas, certamente, irdo acontecer, "a realidade é
mutante, [...] 0 novo pode surgir e, de todo modo, vai surgir’ (MORIN, 2005, p.83).

Desde o inicio da pesquisa, diversas constantes ja se modificaram, e quanto
mais nos aproximamos do objeto de estudo, presenciamos a velocidade dessas
modificacdes.

A partir das pesquisas sobre o estado da arte e da selecdo de noticias a
respeito das selfies nos ultimos anos percebe-se que a selfie em si transformou-se
em um fendmeno cultural, com implicacbes na construcdo das imagens, das
autoimagens e das autorrepresentacées®* e foi, claramente, apropriada pela
sociedade de consumo.?®

O conceito de sociedade de consumo desenvolvido pelo fildsofo francés, Jean
Baudrillard (1970), refere-se a sociedade pés-guerra, que tenta se erguer por meio
da economia e circulagdo de produtos. O autor nos indica que a légica do consumo,
ao contrario da logica funcionalista imposta nesse contexto histérico, busca somar
valores intangiveis (ou mesmo simbolicos) aos produtos de mercado. O que se
consomem sao signos e imagens, e ndo as caracteristicas objetivas e funcionais do
produto.

Esse conceito € de suma importdncia ao entendermos nosso objeto de

co-produtores da objetividade. (MORIN, 2005, p.111). Como diria Eduardo Peniella: O significado se
da na tessitura das relacdes.

24 Autoimagem versus Autorrepresentacdo: A autoimagem é um conjunto de imagens que a pessoa
faz de si mesma, ela se relaciona ao autoconceito e a autoestima e €, independente da
representacao, conclui-se, portanto que a autoimagem é enddgena (interior), sendo o conhecimento
gue o sujeito tem de si mesmo. Essa concepc¢éo se da na percepcao e valoracdo que o sujeito faz de
si, assim como, nas relagcfes que o sujeito estabelece com as imagens que os outros fazem dele. A
autorrepresentacdo pode ser considerada uma tradicdo da pintura moderna, a partir do
Renascimento, a forma convencional de retrato e autorretrato tem uma larga difusdo. Os retratos
tinham o objetivo de celebrar a identidade dos membros importantes da sociedade, propagando,
assim, a sua imagem. Os autorretratos podem ser considerados uma forma de reconhecimento, no
qual o homem se colocava no centro da significacdo do mundo. A intencdo de ambos era (e ainda o
€): ndo ser esquecido, e conseguir perpetuar apds a prépria morte, por meio da representacdo
mimética e da técnica, que reflete perfeitamente a ilusdo da realidade.

25 "Baudrillard (1970), assim como os demais pensadores franceses dos anos 1960 e 1970, debruca-
se sobre um fenémeno novo do pés-guerra: a emergéncia da sociedade de consumo francesa e de
uma nova cultura alicercada sobre signos, resultado dos meios de comunicacdo de massa e do
avanco da técnica, que se torna um fator estruturante desse novo sistema. Nesse sentido, as obras
desses pensadores sdo indagagfes diante do aparecimento de um novo sistema de valores, num
mundo capitalista avancado" (SANTOS, T., 2011, p.125) Mais informacbes em: A sociedade de
consumo, 0s media e a comunicagdo nas obras iniciais de jean Baudrillard apresentado no GP
"Teoria da comunicacdo” da INTERCOM 2010, em Caxias do Sul Disponivel em:
<https://revistas.pucsp.br/index.php/galaxia/article/viewFile/3566/4610>.
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estudo, pois percebemos que foi a necessidade de visibilidade?® o motivo pelo qual
expandiu-se toda a onda mercadoldgica, onde a selfie € legitimada como fenébmeno
social, gerando assim, sua propria industria, a partir de produtos desenvolvidos para
gerar e propagar a imagem do individuo.

1.2.1. A Industria da Selfie

Faremos um breve panorama nesse topico sobre as noticias selecionadas no
decorrer da pesquisa, que estao disponiveis em CD-ROOM - Anexo | e discorrem
sobre os produtos gerados pelo fenbmeno da selfie.

No final de 2013 a febre pelo "pau de selfie" foi imensa. Lembro-me de estar
na praia e ficar surpresa. Muitas pessoas olhavam para o celular e passavam horas
tentando tirar a selfie perfeita. A impressdo era que, caso as pessoas nao
registrassem e compartilhassem a imagem daquele momento, elas ndo existiriam.
Inicia-se assim, a partir da observacdo empirica, a vontade de descobrir o que havia
por tras do fendmeno do selfie. Para entender essa observagéo da realidade social
comecamos a buscar, a partir imaginario mediético, informacfes sobre o assunto.

Escolhemos a citacdo de um post feito no blog de Rodrigo Ghedin sobre o

"pau de selfie"?” para iniciar nossa discussao.

26 Entendemos Visibilidade a partir do texto de Rose de Melo Rocha, apresentado na Compdés em
2006: Cultura da visualidade e estratégias de (in) visibilidade. Ressalta-se o seguinte trecho:
“Visibilidade associa-se, portanto, a mecanismos sdcio-culturais partilhados que conferem, a
determinadas imagens visuais, a qualidade de participes de sistemas de crenca e de leitura visual
reconheciveis e reconhecidos. O que é visivel remete menos ao que se tornou imagem visual e mais
aquela visualidade que, via jogo societal e estratégias comunicacionais, é reconhecida como dotada
de valor de troca simbdlico e de relevancia comunicativa. Visibilidade, finalmente, apenas se realiza e
se consuma no momento do consumo, da recepcao, da codificacdo, da interpretacéo e da tradugéo.
E, ainda, um recorte significante particular feito em um todo visual multiplo e abrangente. (ROCHA,
2006, p.1) Disponivel em: <http://www.compos.org.br/seer/index.php/e-
compos/article/viewFile/115/114>. Acesso em: 27 abr.2017.

270 Manual do Usuério surgiu em marco de 2013 como um podcast semanal de tecnologia. Rodrigo
Ghedin, Paulo Higa e Joel Nascimento Jr. nos revezavamos nos microfones e, vez ou outra, algum
convidado especial participa dos nossos papos. Seis meses depois, sai do Gizmodo Brasil, onde era
reporter ha quase dois anos, para transformar o podcast em um blog completo de tecnologia. Sim,
mais um, mas um diferente. Trecho contido no blog. Disponivel em:
<http://manualdousuario.net/sobre/>. Acesso em: 2 jan.2015.


http://higa.me/
http://twitter.com/roniuj
http://www.manualdousuario.net/manual-do-usuario/
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O gadget mais popular do Natal de 2014, aqui e em varios outros paises,
ndo foi um smartphone, nem algo tdo avancado quanto. Na verdade, foi um
negécio simples que, se muito, traz alguns botées e uma interface
Bluetooth. Estou falando do pau de selfie. Descobri esse negocio em
setembro, mas o fendmeno é mais antigo. O também chamado bastéo de
selfie ou, na terminologia mais correta, monopé extensivel, esteve a
espreita durante todo o ano passado. Em novembro, a revista Time listou-o
como uma das 25 melhores invencdes de 2014. A essa altura ele ja
caminhava a passos largos para virar febre e, considerando que “selfie” foi a
palavra do ano de 2013 segundo o Dicionario Oxford, pode-se dizer até
gue demorou. Em dezembro aquele meu texto zoando pau de selfie se
transformou na péagina mais acessada do Manual do Usuério. E muita
gente! A ascensao daquele post acompanhou a do proprio termo no Brasil.
No Natal, muitos presenteados correram para o Google a fim de entender
melhor como essa coisa funciona. E eu, que ainda acho meio ridicula a
ideia de esticar um cabo metélico de um metro no meio da galera para tirar
uma foto da sua prépria fuca, fiz o que qualquer um intrigado com o
fenbmeno faria: comprei um pau de selfie para ver qual é que é.

Como podemos ver na noticia acima, a popularidade do objeto foi téo
monumental que a revista Times 0 elegeu uma das inven¢des mais importantes de
2014.%8

Em Janeiro de 2015, a Veja lanca uma noticia com o seguinte titulo: "O verao
do pau de selfie".?° Segundo a revista on-line Veja, em publicacdo dia 17/01/2015, a

repoérter Cecilia Ritto discorre sobre o verdo do pau de selfie:

No comeco era a selfie - o ato de apontar a cAmera ou o celular para si
mesmo e clicar a vontade, insistindo até obter um autorretrato minimamente
razoavel. Depois se fez o visor frontal, recurso tecnoldgico que facilitou
tremendamente a nova mania planetéria de fotografar a si préprio. Restava
um obstaculo: o tamanho do braco (e a sua presenca, esticadissimo, em
guase todas as cenas). A salvacdo veio na forma de um bastdo ajustavel,
com um apoio para encaixar a cAmera ou o celular numa ponta e um bot&o
conectado por bluetooth na outra. Apontou, bateu, pronto: é s6 pbr nas
redes sociais e desfrutar a fama3°

28 E interessante observar que o pau de selfie surge em outra noticia, de 1995 sobre os eventos
estlpidos do japao. (Noticia 34 - Anexo |).

29 Disponivel em:<http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/o-verao-do-pau-de-selfie. Acesso em:
27 mar.2016. (Noticia 68 - Anexo I)

%0 Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/o-verao-do-pau-de-selfie>. Acesso
em: 27 dez.2015. (Noticia 68 - Anexo |)


http://adage.com/article/cmo-strategy/selfie-sticks-smartphones-top-holiday-gift-list-2014/296441/
http://www.manualdousuario.net/bastao-para-selfie/
http://www.manualdousuario.net/bastao-para-selfie/
http://time.com/3594971/the-25-best-inventions-of-2014/
http://www.manualdousuario.net/selfie/
http://www.manualdousuario.net/selfie/
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Figura 9: O Veréo do pau de selfie
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Fonte: Vejas!

Para entendermos o que dissemos sobre a sociedade de consumo e suas
caracteristicas, convém comparar as noticias de 2013, 2014 e 2015 a outra noticia,
sobre o pau de selfie, que surgiu em um contexto diferente, no ano de 1995. O titulo

é: "Inventos estlpidos do Japao". (Noticia 34 - Anexo [).3?

Figura 10: Inventos estupidos do Japéo

O Pau de Selfie apareceu numa
publicacdo de 1995 sobre
"Inventos Estupidos do Japao"

L) ; NS

Sell-Postrait Camera Stick
Do it yourself without the palaver

N y0u7e trteliong aione or s
Fonte: Facebook / Fatos desconhecidos33

31Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/o-verao-do-pau-de-selfie>. Acesso
em: 27 mar.2016.

32 Para maior aprofundamento sobre a histéria do pau de selfie sugere-se a leitura da noticia 35 no
Anexo I: Disponivel em:<
<http://www.bbc.co.uk/portuguese/noticias/2015/05/150508_pau_de_selfie_inventores_rb>. Acesso
em: 25 maio.2015. Acesso 28/12/2015

33Disponivel em:
<https://www.facebook.com/Desconhecidos.Fatos/photos/a.451837198203315.104372.45183674153
6694/1457676140952744/?type=1&theater>. Acesso em: 2 fev.2015.
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Figura 11: A invencao e a (Re) invencao do pau de selfie
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Nos (itimos anos, o ‘pau de selfie' tomou-se mundialmente popular

Fonte: BBC Brasil34

Aqui temos um exemplo préatico, do que comentamos anteriormente, ao nos
referirmos a sociedade de consumo (Baudrillard 1970, p.173). O consumo é dado
nao pelas especificidades objetivas do produto e sua funcionalidade, mas sim pelos
valores intangiveis que sdo arraigados ao mesmo e que refletem o imaginario de
cada contexto.

O pau de selfie em 1995 tinha a mesma funcdo de 2013, 2014 ou 2015, até
2017, ano em que foi escrita esta tese. O que muda ndo € a funcionalidade do
objeto, mas sim a crescente necessidade subjetiva, que busca, por meio da
visibilidade, manter a sobrevivéncia do individuo através das imagens mediaticas.
Ou seja, 0 que vemos ndo é apenas a invencdo de um produto, mas o reflexo da
invencdo de um modo de vida.

Algum tempo depois da criacdo do pau de selfie (em média 1 ano e meio),
comecgamos a ver uma série de noticias que nos chama a atencdo, comecando pela

seguinte: " Cresce a lista de locais que proibem a utilizacdo do pau de selfie".3°

%4Disponivel em:
http://www.bbc.co.uk/portuguese/noticias/2015/05/150508_pau_de_selfie_inventores_rb. Acesso
25/05/2015. Acesso 28/12/2015

35Disponivel em: <http://www.dw.de/cresce-lista-de-locais-que-pro%C3%ADbem-pau-de-selfie/a-
18313041>. Acesso em: 21 abr.2015. (Noticias 39,40,59,65,66,67,67 e 69 - Anexo 1)
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Figura 12: Pau de selfie no Museu do Louvre, em Paris, s6 do lado de fora

@-picture-alliance/AP Phote/R. de la Mauviniere

Fonte: DW Noticias36

Segundo o comentarista: "Onde ha turistas, ha pau de selfie", essa pratica
causa intensa preocupacao aos responsaveis do local, que alegam muitas vezes
gque a compulsdo em tirar selfies coloca a seguranca dos demais visitantes em

perigo, assim como dos objetos expostos. Abaixo um trecho da reportagem:

Nesta quarta-feira (11/03), a Galeria Nacional de Londres, que abriga
algumas das pinturas mais famosas do Reino Unido, e o Palacio de
Versailles, nos arredores de Paris, anunciaram o banimento do popular
acessorio de suas instalagbes. "Devido a recente popularidade do pau de
selfie, a Galeria Nacional preferiu tomar medidas de precaucédo”, disse uma
porta-voz do museu. "Fotografias para uso pessoal e nao comercial
continuam sendo permitidas", ressalvou. Na Franca, o famoso Museu do
Louvre e o Centro Pompidou, que abriga exibicdes de arte moderna e
contemporénea, estdo cogitando seguir a mesma linha. Ja na Inglaterra,
quatro clubes da primeira divisdo, a arena de shows O2 e o Estadio de
Wembley proibiram o pau de selfie em jogos, shows e demais eventos. No
més passado, o Coliseu de Roma também proibiu o uso do pau de selfie.
Na semana passada, dois turistas americanos foram presos ap0s riscarem
seus nomes numa parede do Coliseu e tirarem uma foto com um pau de
selfie. O Museu Smithsonian, em Washington, também baniu o
equipamento. Outras instituic6es estdo analisando se vao aderir, incluindo o
Museu de Arte Moderna de Nova York. No Brasil, o pau de selfie esta
proibido em todos os estadios de futebol, pois foi considerado uma potencial
arma, que pode ser usada em brigas de torcidas, segundo argumentacao de
autoridades de seguranca. Os paus de selfie também foram banidos dos
desfiles do dltimo Carnaval, no Rio de Janeiro.3”

Constatamos que os produtos desenvolvidos pela industria da selfie geram
consequéncias causadas pelo seu uso abusivo, bem como percebemos que esse
mercado se amplia a cada instante, como exemplo, temos o0s inUmeros aplicativos

para tirar "a selfie perfeita’, assim como celulares especializados em tirar

36 op. cit
87 Disponivel em: <http://www.dw.de/cresce-lista-de-locais-que-pro%C3%ADbem-pau-de-selfie/a-
18313041>. Acesso em: 21 abr.2015. (Noticia)
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autorretratos.8

A Microsoft, em 2015, lancou um novo aplicativo gratuito para Iphone com o
intuito de melhorar a qualidade dos selfies. O Microsoft Selfie3? analisa a iluminacéo
ambiente, o género, a cor e idade. Para que os usuarios possam fazer correcdes
nas fotos, o aplicativo evita fotos tremidas e oferece mais de dez temas para
personalizar as cores, sombras e intensidade das imagens.

Criaram-se varios aplicativos que prometem melhorar a imagem do selfie. O
Skinny camera (Silfide) afina a cintura e promete reduzir até cinco quilos na foto; o
Facetune deixa a pele mais lisa e tira as rugas, um verdadeiro botox virtual; o
CreamCam oferece os mesmos servi¢cos e 0 Perfect 365 até branqueia os dentes; o
Selfie Gizmo (aparelho selfie) de Kim Kardashian®® teve a tecnologia desenvolvida
pelo fotografo Allan Shoemake, e o celular LuMee que acende na parte de tras,

iluminando a fotografia.

Figura 13: Kim Kardashian fazendo selfie com o aparelho Selfie Gizmo

| Tried Kim Kardashian's Magic 'Selfie Gizmo':
This Is My Story

Kim Kardashian taking selfie

Fonte: People*!

38 Veremos no final desse capitulo uma noticia especifica sobre esse assunto.

39"0 Microsoft Selfie é resultado da combinagéo de uma série de tecnologias experimentadas
anteriormente em ferramentas independentes: o How Old Do | Look, que tenta adivinhar a idade de
pessoas em uma foto; o Twins or Not, que diz o quanto duas pessoas séo parecidas; e 0 My
Moustache, que avalia o visual do bigode do usuario na foto. Disponivel em:
<http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2016/01/microsoft-selfie-app-so-para-iphone-usa-
biometria-para-melhorar-fotos.html>. Acesso em: 15 dez.2015. (Noticia 70 - Anexo |)

40Disponivel em: <http://www.people.com/article/kim-kardashian-selfie-case-trial>. Acesso em: 26
jan.2016. (Noticia 63 - Anexo |)

41 Disponivel em: <http://www.people.com/article/kim-kardashian-selfie-case-trial>. Acesso em: 26
abr.2016. (Noticia 75 - Anexo 1)


http://www.techtudo.com.br/tudo-sobre/microsoft-selfie.html
http://how-old.net/
https://www.twinsornot.net/
https://www.mymoustache.net/
https://www.mymoustache.net/
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Ao procurar no google, "melhores celulares para tirar selfies”, aparecem
inimeros ranks especificando as vantagens dos aparelhos na hora de se
autorretratar. E interessante apontar que alguns celulares carregam a palavra selfie
em seu nome: Sony Xperia C4 Selfie Dual, BLU Selfie e Zenfone selfie, sédo alguns
exemplos.

No final de 2014, a agéncia Leo Burnett cria a campanha para 0 novo celular
Samsung "Nx Mini", o slogan é o seguinte: For Self Portraits not selfies. A ideia é
colocar artistas que fizeram autorretratos famosos, fazendo uma selfie, como

veremos na imagem abaixo:

Figura 14: Campanha Samsung: For Self-portrait not selfies

SAMSUNG SAMSUNG

Fonte: Fubiz4?

A industria da moda também aproveitou da fama das selfies e criou uma nova
marca de vestido especifica para a "selfie generation".*> A marca baseia-se no
conceito de que os jovens da sociedade contemporanea registram varios momentos
de sua vida e ndo gostariam de aparecer com a mesma roupa duas vezes, ou seja,
o fator selfie influencia na hora da compra.

Portais de empregabilidade também se apropriam da selfie*4, Hiree.com

langcou um recurso conhecido como selfie curriculo, que pode ser feito por foto ou

42 Disponivel em: <http://www.fubiz.net/en/2014/12/25/for-self-portraits-not-selfies-ad-2/>. Acesso em:
10 maio.2017.

43Disponivel em: <http://fashionista.com/2016/01/likely>. Acesso em: 26 jan.2016.

44Disponivel em: <http://www.thehindubusinessline.com/info-tech/selfie-goes-mainstreamin-
recruitment-marketing/article8155008.ece>. Acesso em: 26 jan.2016. (Noticia 78 - Anexo 1)
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video. A empresa explica que isso é apenas uma ferramenta na triagem, e que o
recrutamento real comeca com a entrevista, porém afirma que, desse modo, pode-
se conhecer melhor os candidatos.

O canal "My selfie Channel" se apropria do selfie e justifica sua importancia
com a frase: "E um espaco onde vocé se torna a celebridade a partir do momento
em que aparece compartilhando conhecimento".*> Nele vocé pode fazer um My
selfie video para falar da sua vida ou um Selfie Noticias para falar de
acontecimentos. Segundo as palavras dos criadores com o "My Selfie Channel, vocé
pode ser uma testemunha celular da historia.

A empresa Mastercard criou um Sistema em que as senhas do cartdo de
crédito sdo substituidas por selfies*®. A nova tecnologia ainda ndo chegou ao Brasil,
mas ja foi testada nos EUA. Segundo reportagem da CNN, os usuarios poderao
pagar suas compras no balcdo das lojas tirando uma foto, e um sistema de
reconhecimento facial identificard o propritario do cartéo.

Dentre os exemplos apresentados neste capitulo existem muitos outros, para
finalizar, voltaremos a mostra de arte: From Selfie to Self- Expression, na Saatchi
Gallery em Londres (2017). Toda ideia da exposi¢cdo foi gerada pela juncdo da
Saatchi Gallery com a empresa chinesa de tecnologia, Huawei. As instituicdes
promoveram o0 concurso #SaatchiSelfie, e a partir dessa estratégia mais de 8.000
submissdes foram inscritas entre os meses de janeiro a margco de 2017, nomes de
peso do cenario artistico contemporéneo estiveram presentes no evento. A parceria
entre a galeria e a empresa de tecnologia exemplifica, mais uma vez, as relacdes

entre a arte e industria.

1.3. Selfie e Propagacao da Imagem Social

Durante o periodo da pesquisa selecionamos cerca de 100 (cem) noticias.*” A
forma de selecdo para a pesquisa foi simples: documentar as primeiras 5 ou 10

noticias que apareciam no dia, quando buscavamos as palavras "noticias sobre

45Disponivel em: <http://selfienoticias.com.br/noticias/o-que-e-selfie-noticias/>. You tube:
<http://selfienoticias.com.br/noticias/o-que-e-selfie-noticias/>
<https://www.youtube.com/watch?v=Sh8hxvunKnE>. Acesso em: 26 jan.2016 (Noticia 79 - Anexo |)
46Disponivel em: <http://blogs.estadao.com.br/link/mastercard-cria-sistema-que-substitui-senhas-do-
cartao-de-credito-por-selfies/>. You tube: <https://www.youtube.com/watch?v=8fCMUxilllY>. Acesso
em: 26 jan. 2016. (Noticia 81 - Anexo |)

47 Essas noticias estardo catalogadas e organizadas por data de acesso e foram entregues em CD-
Room para os representantes da banca. Dentre elas, selecionamos 10 que estdo anexo no trabalho.
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selfie” no Google e documentar as noticias a respeito da selfie que estavam nas
minhas redes sociais, Facebook e Twitter.%®

No final da pesquisa (abril de 2017), classificamos as noticias em nove
categorias: (1) Publicidade, (2) Tragédia, (3) Histéria da Selfie e do Autorretrato, (4)
Psicopatologias, (5) Seguranca e Patrimdnio Publico, (6) Extimidade?*®, (7)
Campanhas Sociais, (8) Estética e Moldura Social; e (9) Outros.

No item Publicidade estéo inseridas noticias sobre a industria da selfie (como
vimos anteriormente), assim como a relacdo do fendmeno como Publicidade e
Propagacdo da Imagem Social. Reforcamos o que dissemos no inicio desse
capitulo, a febre da selfie vai de turistas a celebridades, e incluem todos os géneros

e classes sociais. Abaixo temos alguns exemplos:

Figura 15: Selfie Barack Obama Figura 16: Selfie com Barack Obama

Fonte: NBC News>°

48 O critério ndo foi rigoroso, sabemos que a busca em um mesmo computador é influenciada pelo
algoritmo do Google naguela maquina especifica, o que pode modificar os resultados?*®, portanto,
utilizei diversos computadores, pessoais, publicos e de familiares. Porém, poderia nao té-lo feito, pois
nao objetivamos nesta tese quantificar noticias ou fazer tabelas a respeito da andlise de dados de
noticias sobre a selfie, e sim, a partir dos dados que estavam presentes no imaginario mediatico das
redes sociais, nos aproximarmos do fenbmeno e suscitar questionamentos, esse € um dos motivos
pelo qual ndo questionamos a fonte das noticias e de seus autores. Menos de 10% das noticias
foram escritas por cientistas ou autores renomados e essa caracteristica foi intencional. I1sso nédo
implica em evitar o aprofundamento nos referenciais tedricos, a respeito do assunto, mas compara-
los ao imaginario mediatico disponivel na internet por meio de noticias massivas.

49 Extimidade é o contrario de intimidade. E lancar ao publico algo da nossa privacidade. Como bem
pondera Bauman (1997), “os relacionamentos humanos devem ter mudado em notavel medida e de
modo particularmente drastico nestes ultimos 30-40 anos [...] Ele se modificou a tal ponto que, como
hipotetiza o psiquiatra e psicanalista Serge Tisseron, as relacdes consideradas como "significativas”
passaram da "intimité" a "extimité", isto €, da intimidade ao que ele chama de "extimidade" [...]”
(GOMES,2012). Disponivel em: <http://professorlfg.jusbrasil.com.br/artigos/121928398/extimidade-
nem-o-preso-escapa-disso>. Acesso em: 8 jun.2015.

50 Disponivel em: <http://www.nbcnews.com/science/weird-science/bill-barack-neil-now-thats-super-
science-selfie-n41706>. Acesso em: 21 abr.2015.
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O Papa Francisco faz seu primeiro selfie em 15 de dezembro de 2015, e

como mostra a noticia®!: "catélicos vibram com sua alegria e espontaneidade”.
Figura 17: Papa Francisco faz seu primeiro 'selfie’

Blog Carmadélio
Artigos e noticlas de

a luz da verdade e da fé Catélica.

* Papa Francisco faz seu primeiro ‘selfie’ e
catdlicos vibram por sua espontaneidade e alegria.

Postado em 15 de dezembro de 2015 por Carmadélio

Fonte: Blog comshalom?52

Outros padres aderem ao padrdo e utilizam também o pau de selfie para

fotografar.

Figura 18: Padre faz foto com pau de selfie em casamento e surpreende convidados

Fonte: Foto: Rafael Carpejan®3

51Disponivel em: <http://blog.comshalom.org/carmadelio/49036-49036>. Acesso em: 27 dez.2016.
(Noticia 48 - Anexo I).

52 Disponivel em: <http://blog.comshalom.org/carmadelio/49036-49036>. Acesso em: 27 mar.2016.
53 Op. Cit.
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Na noticia® postada em 21/03/2015, as jornalistas explicam que o noivo é
fotégrafo e que teve a ideia ha mais de um ano em Maracatuba (SP). Renata

Marconi, a jornalista que escreveu a noticia para o G1 Bauru, e Marilia dizem:

O padre de apenas 32 anos é assessor da juventude na diocese de Botucatu e
diz que a acéo teve boa repercussdao com a comunidade e os outros padres.
“Acredito que vai virar moda”, diz. Até entre os fotdgrafos que trabalhavam no
casamento o selfie fez sucesso. “Tiraram foto do padre fazendo a selfie”, conta
Rafael, que como profissional ja tem encomendas de selfie nos proximos
casamentos. “Casais ja falaram que querem. O padre esta perdido”,
comenta.®®

Dois meses depois, em 14/05/2015, confirmamos que a ideia foi apropriada
em outros casamentos: "Padre faz selfie com noivos em Campo Mor&o no Parand.>®
Ao pesquisarmos sobre o0 assunto na internet, constatamos que a maioria dos sites e
blogs sobre casamento aderiram a moda e que existem até regras de etiqueta de
como utilizar a selfie na celebragdo.>’

E como podemos ver no ig (Ultimo segundo) até um robd adere a tendéncia e

tira uma selfie em Marte.

Figura 19: Selfie feita pelo robo Curiosity em Marte

Fonte: Revista Gaileu®®

54Disponivel em: <http://gl.globo.com/sp/bauru-marilia/noticia/2015/03/padre-usa-pau-de-selfie-em-
foto-de-casamento-e-surpreende-convidados.html>. Acesso em: 24 abr.2016.

550p. Cit.

56Disponivel em: <https://voucasaremcampomourao.wordpress.com/2015/05/14/padre-faz-selfie-com-
noivos-em-campo-mourao-pr/>. Acesso em: 24 abr.2016.

57 Como por exemplo do site inesquecivel casamento. Disponivel em:
<http://www.inesquecivelcasamento.com.br/dicas-e-inspiracoes/comportamento/selfie-no-
casamento/>. Acesso em: 24 jun.2016.

58 Disponivel em: <http://ultimosegundo.ig.com.br/ciencia/2016-02-01/robo-curiosity-tira-selfie-em-
marte.html>. Acesso em: 3 fev.2016. Também disponivel em:
<http://revistagalileu.globo.com/Ciencia/noticia/2016/02/nasa-divulga-selfie-que-curiosity-tirou-em-
marte.html>. Acesso em: 3 fev.2016. (Noticia 85 - Anexo I) em:
<http://www.jn.pt/Paginalnicial/Mundo/Interior.aspx?content_id=5008293>. Acesso em: 3 fev.2016.
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Mais uma vez, apontamos que o fendmeno da selfie atinge varias esferas
culturais e sociais e tem como uma de suas caracteristicas a propagacao da imagem
social. Percebemos novamente a presenca de elementos arcaicos fundados no
imaginério cultural, que se repetem e sobrevivem na imagem. Ao estudarmos, no
capitulo 3, os motivos pelos quais o retrato comeca a ser tdo importante, a partir do
Renascimento, poderemos perceber essas caracteristicas arcaicas dos retratos,

(retrato de pompa, retrato a cena) refletidas nas selfies atuais.

1.4. Selfie e tragédias

Nas paginas acima discorremos a respeito da indastria da selfie (a partir de
noticias incluidas na categoria: (1) Publicidade e (5) Seguranca e Patrimdnio
Publico), falaremos agora de algumas noticias que estdo relacionadas com o
segundo item (2) Tragédia.

De 2014 a 2016 foram publicadas inUmeras noticias relacionadas com as
tragédias registradas ou provocadas em consequéncia da compulsado pela selfie. Em
28/10/2014 uma mulher morre pisoteada na india ao tentar tirar selfie com elefante.5°
No mesmo ano, em 05/11/2014 uma turista polonesa morre tentando tirar uma selfie
sobre uma ponte no Rio Guadalquivir, em Sevilha, na Espanha, ela cai sete metros e
ndo resiste aos ferimentos.®® E o mais absurdo de todos em 15/12/2014, turistas
faziam fila para tirar selfies em meio ao caos do ataque terrorista em Sidney. Abaixo

temos registros do acontecimento:

59Disponivel em: <http://noticias.r7.com/internacional/mulher-morre-pisoteada-ao-tentar-tirar-selfie-
com-elefante-na-india-28102014>. Acesso em: 20 abr.2015. (Noticia 52 - Anexo [)

60Disponivel em: <http://www.bemparana.com.br/noticia/357150/turista-morre-ao-tirar-selfie-em-ponte-
na-espanha>. Acesso em: 21 abr.2015. (Noticia 52 - Anexo |)
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Figura 20: Turistas tirando selfies em Sidney ap6s ataque terrorista |

Hl (s *

Fonte: Estaddo / Instagram®?

Figura 21: turistas tirando selfies em Sidney apos ataque terrorista Il

‘Fonte: Web Cache/ Noticias Brasil6?

Outra noticia que provocou indignacao foi o selfie tirado por um grupo de
garotas, em Nova York, no dia 26/03/2015. Houve uma explosdo seguida de
incéndio que causou a morte de duas pessoas e deixou vinte e dois feridos. No dia
29, a selfie aparece no tabloide "New York Post, com o titulo de "Idiotas do Village"®

61Disponivel em: <http://alias.estadao.com.br/noticias/geral,liberdade-de-viver-no-espelho,1610001>.
Acesso em: 19 abr.2017. (Noticia 101 - Anexo)

62Disponivel em: <http://webcache.googleusercontent.com/search?hl=en-
BR&q=cache:9EEjpO_haOwJ:http://br.noticias.com/sucessos/pessoas-fazem-fila-para-postar-selfies-
em-meio-cena-terrorismo-em-
sydney.html%2Bturistas+tiram+selfie+tem+meio+a+tragedia&gbv=2&&ct=clnk. Acesso em: 21
abr.2014. (Noticia 4 - Anexo ).

63Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/mundo/2015/03/1610235-cenario-de-explosao-em-ny-
vira-atracao-turistica-com-direito-a-selfies.shtml>. Acesso em: 21 abr.2015.
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Figura 22: Garotas tirando selfies apds exploséo que deixou 22 feridos

SUNDAY

SEE SPORTS

Fonte: The Kansas City Start*

O Jornal noticiava: "Babacas egocéntricos estédo tratando o local da explosao
no East Village como atracéo turistica". Segundo a noticia da Folha de S&o Paulo,
os moradores do bairro passaram a escrever avisos para reprimir a quantidade de
selfie tiradas. Eles diziam: "Isso é uma tragédia, ndo uma atragdo turistica". Alguns

tiveram coragem de postar a selfie nas redes sociais, como observamos na imagem

abaixo:

Fonte: New York Post®

ApoOs as represdlias, Christina Freundlich apagou a foto e se desculpou

publicamente.

64Disponivel em: <http://www.kansascity.com/entertainment/ent-columns-
blogs/stargazing/article16903592.html>. Acesso em: 20 abr.2015.

85Disponivel em: <http://nypost.com/2015/07/08/e-village-explosion-selfie-taker-named-spokesperson-
for-dnc/>. Acesso em: 20 abr.2015.
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No site mundo das tribos, ha uma reportagem que traz as selfies mais
inconvenientes de todos os tempos®®: um incéndio florestal, um avido caindo, uma
foto com o morador de rua, um motorista parado pela policia, uma selfie no meio de
um furacéo feroz, outra em Chernobil, selfie alegre em campo de concentracao etc.

No inicio de 2016, retomei a pesquisa sobre noticias a respeito de selfies.
Mais de 15 noticias das 50 selecionadas falavam a respeito de pessoas que
novamente morreram tentando tirar selfies, a revista Veja on-line traz inimeras
reportagens a respeito: (a)®’ Paquistanés que morre atropelado por trem, tentando
tirar uma selfie nos trilhos; (b)%8 Turista japonés morre ao tirar selfie no Taj Mahal, na

india; (c)®® Arma dispara e jovem se mata acidentalmente durante selfie nos EUA.

Figura 24: Jovem se mata tentando tirar selfie

VCJd Mundo

e
Arma dispara e jovem se mata acidentalmente durante
selfie nos EUA

£ Compartilhe no Facebook W Compartilhe no Twitter &+ Compartilhe no Google+ B Enviar pc

Fonte: Veja™

66Disponivel em: <http://www.mundodastribos.com/as-selfies-mais-inconvenientes-de-todos-os-
tempos.html>. Acesso em: 20 abr.2015.

8’Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/noticia/mundo/paquistanes-morre-atropelado-por-trem-ao-
tentar-tirar-selfie-nos-trilhos>. Acesso em: 27 dez.2015. (Noticia 56 - Anexo ).

58Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/noticia/mundo/turista-japones-morre-ao-tirar-selfie-no-taj-
mahal-na-india>. Acesso em: 27 dez.2015. (Noticia 61 - Anexo ).

59Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/mundo/arma-dispara-e-adolescente-se-mata-
acidentalmente-durante-selfie-nos-eua/. Acesso em: 27 dez.2015. (Noticia 62 - Anexo I).

70 Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/mundo/arma-dispara-e-adolescente-se-mata-
acidentalmente-durante-selfie-nos-eua/. Acesso em: 30 jan.2016.
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No globo (G1) temos a noticia’* de que um casal caiu da sacada de uma
pousada no Litoral do Piaui ao tentar tirar uma selfie, felizmente ndo morreram; o
Canal Extra da Internet relembra alguns casos de jovens que morreram em busca da
selfie perfeita’?, na reportagem fala-se de quedas em penhascos, acidentes de
carro, queda de pontes etc.

Além das tragédias, vemos também a barbaridade na noticia do jornal El
Mundo, quando publica uma reportagem em 03/02/2016 com o titulo "Mata a su ex

suegro y lo confiesa al hacerse un selfie con el cadaver".”

Figura 25: Mata seu sogro e confessa tirar selfie com cadaver

° brunette_bomber I + Follow

Fonte: El Mundo™

Seguindo a mesma logica bizarra, em agosto de 2015, temos a noticia de que

a Russia investiga competicdo de selfies com cadaveres. Segundo a reportagem?”

A policia russa comegou uma investigac@o nesta segunda-feira para apurar
dendncias de que uma competicdo na internet esta oferecendo de 1.000 a
5.000 rublos (cerca de 54 a 266 reais) aqueles que tirarem as "melhores"
selfies com cadaveres. Uma das regras estipuladas em uma pagina de

"IDisponivel em: <http://g1l.globo.com/pi/piaui/noticia/2016/01/turista-que-caiu-da-sacada-de-
pousada-ao-fazer-selfie-tem-alta-da-
uti.html?utm_source=facebook&utm_medium=social&utm_campaign=g1>. Acesso em: 5 jan.2016.
(Noticia 71 - Anexo I).

2Disponivel em: <http://extra.globo.com/noticias/mundo/em-busca-da-selfie-perfeita-jovens-morrem-
em-acidentes-relembre-casos-14773332.html>. Acesso em: 5 jan.2016. (Noticia 72 - Anexo I).
3Disponivel em: <http://www.elmundo.es/sociedad/2016/01/31/56adfa7922601df86d8b45e2.html>.
Acesso em: 3 fev.2016. (Noticia 83 - Anexo ).

74 Disponivel em: <http://www.jn.pt/Paginalnicial/Mundo/Interior.aspx?content_id=5008293>. Acesso
em: 3 fev.2016.

"SDisponivel em: <http://veja.abril.com.br/noticia/vida-digital/russia-investiga-competicao-online-de-
selfie-com-cadaveres>. Acesso em: 27 dez.2015. (Noticia 60 - Anexo I).
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aproximadamente 500 membros na rede social russa VK, similar ao
Facebook, era que as fotos deveriam ser tiradas com a pessoa sorrindo e o
cadaver ao fundo. Em uma das imagens, competidores aparecem com o
corpo embalsamado do lider soviético Vladimir Lenin, depositado em seu
mausoléu em Moscou. O perfil do administrador e idealizador da
competicdo, Alfred Polyakov, de 28 anos, foi banido da rede social por
"atividades suspeitas". Segundo o jornal britanico Daily Mail, Polyakov
defendeu sua pagina: "Nés criamos o0 grupo para mudar as atitudes em
relacdo a morte. Nao ha nada de mal se vocé tira uma foto com amor do
seu parente morto". O caso chamou atencdo depois que foi lancado o
desafio de tirar uma selfie com uma menina de 13 anos morta em um
acidente de carro, na cidade de Syktyvkar, no norte da Russia.

Figura 26: Competicdo on-line de selfie com cadaveres

Russia investiga competicao online de selfie com
cadaveres

£ Compartilhe no Facebook W Compartilhe no Twitter 8" Compartilhe no Google+ B4 Enviar por

Usudrios da rede social russa VK.com postam foto junto ao corpo de Lenin,

Fonte:Veja’®

76 Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/noticia/vida-digital/russia-investiga-competicao-online-de-
selfie-com-cadaveres>. Acesso em: 30 jan.2016.
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Figura 27: Menina posta foto ao lado de caixao do avd

NS

Fonte: Veja™

Figuras 28 e 29: Menino posta foto ao lado do avd

‘ maggie W Follow

MY FRIEND TOOK A SELFIE AT A FUNERAL AND . John Osama '~ feeling sad
DIDNT REALIZE HIS DEAD GRANDMA WAS IN THE

BACKGROUND I CANT BREATHE
pic.twitter.com/c6FuUil5ex

&y

> b g b

PM-9

Menino posta foto ao lado do corpo de seu avd
Menino posta foto com o caixao da avé ao fundo

Fonte: Veja’®

Nesse caso, observa-se claramente a presenca de elementos culturais
arcaicos apropriados na atualidade. Tirar fotos com mortos foi, e ainda o €, em
algumas cidades, principalmente no interior, uma caracteristica que desperta
curiosidade.

Ainda relacionando selfie e morte, podemos ver na noticia 517° "Fotografos
registram bebés mortos para que os pais guardem recordagdes", pratica que nos
remete as fotos post mortem do século XIX, disponiveis no Anexo Il. Mais uma vez,
percebemos caracteristicas arcaicas e estruturantes da cultura sendo repetidas ao

longo dos tempos.

7 op. cit
8 op. cit
79 Disponivel no anexo | p. 116.
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O site "O Globo" noticia® também uma outra pratica estranha "Cadaver é
posto sentado jogando dominé em sua propria festa de aniversario”. Vemos
novamente uma referéncia as fotos post mortem do século XIX, que procuram, por

meio da imagem, perpetuar a vida dos individuos.

Figura 30: Cadaver "oiando domind -

Fonte: O Glbbo 81

Ainda sobre as relagfes entre selfie e tragédia, ou mesmo, entre a imagem e
a morte®?, selecionamos duas noticias do ano de 2017. A primeira disponivel na
Revista Veja on-line nos diz que a india tem recordes mundiais de morte durante a
tentativa de tirar selfies, e a segunda, como veremos nas figuras abaixo traz o titulo:

"Ele caiu de parapente em MG e fraturou o cranio. Mas tirou selfie e sobreviveu.

Figura 31: Selfie Ante eois do acidente no Pico do Ibituruma

Fonte: UOL Noticias83

80 Noticia 53 - Anexo | p. 118.

81Disponivel em: <http://blogs.oglobo.globo.com/pagenotfound/post/cadaver-e-posto-sentado-
jogando-domino-em-sua-propria-festa-de-aniversario.html>. Acesso em: 28 jan.2016.

82 Essa relacdo entre imagem e morte sera retomada no proximo capitulo.

83 Disponivel em: <https://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-noticias/2017/03/27/homem-cai-em-
gueda-livre-em-mg-tira-selfie-e-sobrevive-sem-sequelas.html>. Acesso em: 15 abr.2017. (Noticia 100
- Anexo |).
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O hungaro Thomas Antallfy de 54 anos relata que apds cair de parapente
ficou 14 horas inconsciente e que quando acordou no meio dos arbustos sua
primeira reacgao foi tirar uma selfie, a partir da imagem percebeu que estava muito
machucado e saiu andando, de maneira automatica, com o parapente nas costas

em busca de carona.

1.5. Os tipos de selfie

Ao analisarmos as noticias podemos ver que temos diversos tipos de selfies:
as individuais, as coletivas, as que procuram mostrar a cena na qual estao inseridas,
como selfies de viagem ou em monumentos historicos; aquelas que tém relacéo
direta com a tragédia e a morte, como por exemplo as selfies que geraram
acidentes, ou mesmo as selfies com cadaveres, além das selfies que mostram um
distarbio psicossocial, como por exemplo, as selfies ao redor das tragédias, ou do
Holocausto, onde o individuo tem uma imagem totalmente descontextualizada do
ambiente no qual esta inserido.

Na maioria das imagens, ndo em todas, retomamos que a selfie segue uma
determinada moldura social, como por exemplo, as imagens que buscam propagar a
imagem social, seja de forma politica ou cultural, dentro desse padrao podemos
dizer que temos as selfies das celebridades, por exemplo.

Existe também as selfies que ultrapassam os limites entre o publico e o
privado, como podemos ver nas noticias a respeito do selfie pds-sexo®*, ou mesmo,
selfies do ato em si.2> Ambas nos remetem ao conceito de Extimidade desenvolvido
por Zygmunt Bauman (1997).

A partir da identificacdo dos diversos tipos de selfie, estabelecemos um
método para classificar as noticias e percebemos que cada uma delas traz consigo
especificidades que podem ser vistas anteriormente, quando pensamos na mascara
(persona), retrato e autorretrato. Ou seja, todos os tipos de selfie carregam consigo
elementos arcaicos da cultura.

Nosso objetivo aqui é pontuar essas relagfes, para tanto, vamos delimitar o

corpus e pontuar nosso referencial tedrico. O arcabouco tedrico determinante sobre

84 Noticia 23 do Anexo |. Disponivel em: <https://catracalivre.com.br/geral/invencoes-
ideias/indicacao/selfie-pos-sexo-se-dissemina-pela-redes/>. Acesso em: 7 jun.2015.

85 Noticia 19. Disponivel em:
<http://www.ouropretoonline.com/modules/news/article.php?storyid=41516>. Acesso em: 2 jun.2015
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a Teoria da Imagem serd explicado no capitulo 2, e as relagdes entre selfie,

mascara, retrato e autorretrato estardo presentes no capitulo 3.

1.6. Corpus

Dentre as 100 noticias selecionadas, (algumas delas citadas acima), (1) 31%
falam sobre Publicidade e, consequentemente, consumo; (2) 23% tém relacdes com
a morte ou tragédias, que aconteceram por causa do fenémeno; (3) 11% discorrem
sobre a histéria do selfie e do autorretrato; (4) 10% falam sobre as psicopatologias
desenvolvidas pelos novos meios tecnolégicos de comunicacdo, inclusive o
fendmeno do selfie; (5) 7% sé&o a respeito da proibicdo do uso de "paus de selfie"
por questdes de seguranca e manutencdo do patriménio publico; (6) 7% falam sobre
0 conceito de extimidade, desenvolvido por Zygmund Bauman (2011)%¢, onde os
limites entre o publico e o privado sdo muito ténues; (7) 4% falam sobre a utilizacéo
dos selfies em Campanhas Sociais e (8) 3% falam sobre estética e moldura social.

Nos primeiros anos da pesquisa, percebemos que o "imperativo da felicidade”
era uma vertente na maioria das selfies, o riso e 0 bem-estar estavam presentes nas
fotografias, como se fossem uma obrigacdo. Hoje em dia, ao entrarmos em contato,
principalmente, com as novas geracdes, percebemos que a selfie também é um
modo de expressdo. Existe a selfie triste, a selfie de quem esta doente etc.®” O que
importa € aparecer, ser visto, estar presente, mesmo que seja por meio da imagem
gue traz consigo a auséncia dessa presenca.

Outra questdo muito difundida pela midia e pelos estudiosos de diversas
areas, que despertou o interesse inicial desse estudo, foram as psicopatologias
desenvolvidas a partir do uso abusivo dos novos meios de comunicacdo, como por
exemplo, o Narcisismo. Porém, no decorrer da pesquisa, esses fatores foram se
tornando menos relevantes, pela necessidade de estabelecer um recorte, garantindo

assim, a "originalidade"® da tese, desenvolvendo um novo olhar para o fenémeno,

86Disponivel em: <www.institutoveritas.net/livros-digitalizados.php?baixar=117>. Acesso em: 18
abr.2017.

87 Como podemos ver nas noticias 25, 31,99 e 100. (Anexo | em pdf - CD-Room).

88 Colocamos entre aspas, pois o conceito de originalidade € algo a ser questionado, toda criagao,
assim como a ciéncia, é construida pela coleta, copia (mimese), assim como, pela mistura dos dados
e experiéncias, gerando novos valores e olhares, que podem subverter o significado em questéo, a
partir do contexto no qual estdo inseridos; independente desses fatores e de seus resultados, as
novas proposi¢cdes carregam consigo as descobertas anteriores que se retroalimentam numa
constante interacdo. Como ja dizia Gilberto Gil, na musica: A Ciéncia em si: "[...] Se a crenca quer, se
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buscando suas raizes arcaicas, assim como as relagdes antropoldgicas entre o
homem e a imagem.

Independente do recorte, percebemos que o valor de exposi¢cao discutido por
Walter Benjamin (1955) no texto “A obra de arte na era da reprodutibilidade técnica”
€ intrinseco ao fendbmeno, assim como um determinado padrdo estético que confere
0 que podemos chamar de moldura social, que traz consigo caracteristicas
relacionadas a imagem e as formas de sua representacdo, como veremos ho
terceiro capitulo, aos falarmos sobre as relagdes entre mascaras, retratos e
autorretratos.

Para justificar o recorte da tese, vamos retornar ao autor que despertou o
interesse por esse tema de pesquisa, 0 professor carioca, Muniz Sodré, com o
conceito de Tecnonarcismo. Este interesse nasceu ao compararmos os livros “A
Maquina de Narciso: Televisao, individuo e poder no Brasil” (1984); “Antropoldgica
do Espelho: Uma teoria da comunicacédo linear e em rede” (2002) e o artigo
"Liberdade de viver no espelho" (2014). Podemos verificar a "liquidez" do assunto e
a dificuldade de estabelecer uma teoria quando observamos um fenémeno que
ocorre e se modifica em alta velocidade, como a propagacdo da imagem

autorreferencial®. Ressaltamos a citacédo abaixo:

Por outro lado, os conceitos de espetacularizacdo e narcisismo ja se
revelam insuficientes para dar conta dessa nova “forma de ser” compativel
com a financeirizacdo e com a tecnologia eletrénica. Mais vale atentar para
a espetacularizacdo ou o gozo do estar-conectado, como uma nova forma
de estar-no-mundo em que O sujeito parece existir apenas quando
reproduzido no espelho, & espera de uma conex&o. (SODRE, 2014)%

materializar tanto quanto a experiéncia quer se abstrair[...] A Ciéncia ndo avanca, a ciéncia alcanca
aciéncia em si” (QUANTA, 1998). Para informacdes menos poéticas e mais tedricas a respeito do
conceito de originalidade, podemos apontar o conceito de mimese desenvolvido por Christopf Wulf e
Glinter Gebauer, no livro: “A Mimese na Cultura” (2003), os autores afirmam que: mimese nio € mera
reproducéo e semelhanca, (nos aprofundaremos nesse conceito no terceiro capitulo). Sugerimos
também a leitura do artigo: "A criatividade no mundo da cépia" (2016) de Priscila Borges. O artigo,
explica a entrevista disponivel na revista Select: "Copiar € preciso"(2011) de Gisele Beiguelman,
tendo como base o questionamento, aprofundamento e contextualizagao na atualidade do memoravel
texto: A obra de arte na era da Reprodutibilidade Técnica, de Walter Benjamin (1955). O texto de
Priscila Borges esta disponivel em:
<http://periodicos.unb.br/index.php/metagraphias/article/view/15820>. Acesso em: 18 abr.2017.

89 "Também a autorreferéncia dos signos, que se esvaziam de qualquer outra referéncia, é o contrario
da representacéo e torna-se irreferéncia divina das imagens. Quando as imagens simulam apenas o
significado, s6 conseguem significar-se a si mesmas, se, outrora, eram mediadas pela realidade,
pdem-se hoje a si proprias no lugar da antiga experiéncia da realidade". (BELTING, 2011, p.19)

9 Disponivel em: <http://alias.estadao.com.br/noticias/geral,liberdade-de-viver-no-espelho,1610001>.
Acesso em: 17 abr.2017.
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O autor deixa claro a necessidade de um olhar mais amplo a respeito dos
comportamentos gerados a partir das novas tecnologias da informacéao e, também,
da importancia de observamos as mudancgas decorrentes dessa nova realidade
social. Porém, Sodré ja previa em seus livros anteriores ponderacdes a respeito das
novas utilizacbes dos meios e imagens na comunicacdo massiva, como o
espelhamento, que se refere ao Tecnonarcisismo.

O conceito de Tecnonarcisismo desenvolvido por Sodré (1984) relaciona-se
com a televisdo, porém veremos que o mesmo efeito acontece na internet e nos
novos meios moveis de comunicacdo e suas vertentes, como as redes sociais.
Segundo o autor:

Todo narcisismo é fascinante. O tecnonarcisismo é um poder, nova forma
de controle social, que funciona por efeito de fascinacdo, de convencimento,
de persuasdo. Gerir 0 espago social através de efeitos de fascinacgao
significa que a televisdo simula uma sociedade fundada ndo mais numa

ética do trabalho material, mas na produgdo psiquica. O que no video se
produz (sob a forma de simulacro) é o desejo. (SODRE, 1984, p.61)

A diferenca basica entre o Narcisismo e o Tecnonarcisismo consiste em
perceber que o Tecnonarcisismo ndo € regido por instancias individuais, como
vemos no Narcisismo, mas sim "pela lei capitalista do valor", podendo ser chamado
de "narcisismo social'. (SODRE, 1984, p.60). A selfie é considerada um fenémeno
porque a partir desse "modelo” de autorrepresentacao circunda um imenso sistema
monetario que faz surgir novos produtos na sociedade, como vimos nesse capitulo.

Ao refletirmos sobre esses conceitos duas questdes (que se retroalimentam)
adquirem relevancia: (A) a relacdo econdmica regida por um fenébmeno cultural e
social, como por exemplo, a selfie. e (B) A fascinagcédo exercida pela imagem (ou
pelos produtores de imagens - aparatos tecnoldgicos) que nos faz repensar as
relacfes entre imagem, morte e magia.

Escolhemos desenvolver nessa tese a segunda opc¢éo. Sugerimos aos que
gostariam de se aprofundar na primeira relacdo estabelecida a leitura do texto: “A
significagdo na Publicidade de Jean Baudrillard™?!; e o artigo: "O selfie como

ferramenta publicitaria”, escrito por Leonardo de Souza Torres e Carlos André

91 Disponivel no capitulo 9 do livro: COSTA LIMA, LUIZ. Teoria da Cultura de Massa. Sao Paulo:
Paz e Terra, 2000.
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Goncalves, para a Intercom.%?

Outros trabalhos de suma importancia para compreender a relacdo entre
publicidade e Narcisismo sdo os estudos de Maria de Fatima Vieira Severiano, o
livro: “Narcisismo e Publicidade: uma anadlise Psicossocial do consumo na
Contemporaneidade” (2001), e o artigo: “Sociedade de Consumo e Psicopatologias
Contemporaneas”™3. Sobre Narcisismo e suas consequéncias na sociedade de
consumo, sugerimos a leitura do livro: “O Show do Eu: a intimidade como
espetaculo” (2008), de Paula Sibilia.

Apos termos delimitado o corpus trabalhado na pesquisa, podemos justificar
nossa escolha. Sodré (2002, p. 59) ja nos alertava sobre a fascinacao pelas imagens
e suas consequéncias, relembrando as palavras do filésofo Jean Baudrillard “E
precisamente isto o que Baudrillard tem enfatizado h& décadas: a ideologia do
consumo seduz primeiramente a consciéncia, ndo com objetos ou bens materiais,
mas com imagem".

Optamos, entdo, em aprofundar os conceitos sobre a imagem, a fim de
desenvolver um estudo que falasse sobre as raizes do fendmeno e ndo apenas
sobre suas consequéncias. Para tanto, é necessario entendermos o que definimos
por imagens e qual o viés escolhido para tratar de um assunto tdo complexo. Por
esse motivo, iremos dedicar o proximo capitulo exclusivamente a fundamentacéo

teorica a respeito da Antropologia da Imagem.

92 Disponivel em: <http://docplayer.com.br/38889428-0-selfie-como-ferramenta-publicitaria-1-
leonardo-de-souza-torres-soares-carlos-andre-goncalves-unip-universidade-paulista-sao-paulo.html>.
Acesso em: 18 abr.2017.

%Disponivel em:
<http://www.fundamentalpsychopathology.org/uploads/files/ii_congresso_internacional/temas_livres/ii
_con._sociedade_de_consumo_e_psicopatologias_contemporaneas_tl.pdf>. Acesso em: 18
abr.2017.
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CAPITULO 2 - A CENTRALIDADE DA IMAGEM

Nesse capitulo, iremos apresentar os conceitos adotados para entender a
imagem. Nosso referencial tedrico encontra suporte nas relacbes entre as teorias
desenvolvidas pelos estudiosos, Edgar Morin e Hans Belting, entre outros, e tem,
como fundamento principal, o viés ontolégico sobre as imagens.

Edgar Morin (1979) nos mostra que a imaginagcao (imagem em acéao) foi fator
decisivo para a sobrevivéncia e desenvolvimento do homem, ao contrario do que
muitos acreditam, o homo demens € o produtor de fantasmas e mitos e gerador da
imaginacdo, sendo o principal responsavel pelo desenvolvimento humano.
Infelizmente, somos assombrados por uma definicdo simplista da imagem, que,
segundo Belting (2011) é delimitada apenas como signo.®* Comeg¢amos Nnossos

guestionamentos com a citacdo do autor:

A incompreensdo de ontem devia-se a que as imagens eram em geral
reduzidas a cépias da realidade, ao passo que as imagens da fantasia ou
da memodria, que ndo possuem equivalente algum no mundo das coisas, se
esquivavam a competéncia da teoria, enquanto materializadas em
artefactos. Se as imagens se reduzem a mimese de algo que se conhece
também sem imagem, deixam entdo de cooperar na experiéncia do mundo,
gue fazemos com a ajuda da nossa representacdo. A nossa parte, a
<<representagdo interna>>, e a parte delas, a << representagdo externa>>,
encontram-se numa troca reciproca, que ndo pode confinar-se a percepgao
das coisas. (BELTING, 2011, p.143)

No pardgrafo acima podemos ver claramente a critica exposta pelo autor
referente as analises feitas sobre imagens exdgenas, encarnadas em um suporte,
ou inseridas dentro de uma cronologia da historia da arte que procura uma unica
significagdo, um "ismo" ou um movimento tedrico e técnico para se enquadrar,
anulando assim, todas as relagbes com o receptor que € subentendido como um
simples admirador passivo ou reprodutor de imaginarios outrora construidos, sem
capacidade de acdo ou mesmo de imaginacéo.%

O pensamento de Morin e Belting constroi inUmeras conexdes, que Sao
complementares ao desenvolvermos um conhecimento antropologico sobre as

imagens. Objetivamos, nesse capitulo, explicar a complexidade existente no

% Para aprofundar no pensamento de Hans Belting sobre a diferenca entre imagens e signos,
sugerimos a leitura do tEopico: Imagens ou signos? A semidtica moderna, disponivel no livro: A
verdadeira imagem (2011, p. 141-146).
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conceito de imagem, assim como as relagdes que se desenvolvem em uma teia de
significacbes que permeiam o corpo, 0 meio, as linguagens e seus suportes,

norteando assim, a cultura e a sociedade.

2.1. Imagem

Vivemos cercados por imagens. Quando falamos sobre esse conceito téo
amplo, devemos considerar o fato de que muito antes da evolugcédo e democratizacéo
dos meios de comunicacdo, das revolugcbes tecnoldgicas e industriais, ou mesmo
das primeiras representacdes imagéticas registradas, a imagem esta presente e € 0
centro da humanidade.

Normalmente, encaramos a imagem apenas como um produto dado pelo
meio (BELTING, 2014, p.10), porém a imagem € mais do que um video, fotografia
ou pintura, ela esta para além do suporte e é gerada, também, como um produto
nosso: sonhos, percepcdes e imaginacdo geram imagens a todo 0 momento e as
confrontam com as imagens do mundo visivel.

A criacdo de imagens® pode ser considerada o cerne da condigdo humana,
ou seja, a partir do momento que o homem se torna um ser de linguagem, se
diferencia dos animais e comeca a imaginar e, a partir desse processo, consegue
criar imagens para dar sentido a vida ou mesmo a morte. A imaginacdo e a
capacidade de criar "imagens em ac¢ao" dao significado a existéncia e sdo um ponto
crucial na formacdo de todo o corpo social e cultural. Parafraseando Mircea Eliade
(1999, p.13) “A mais palida das existéncias esta repleta de simbolos, 0 homem mais
“realista” vive de imagens”. Definir Imagem ndo é uma tarefa simples. Nao
buscamos nesta pesquisa limitar um conceito tdo plural e concretizad-lo de forma
objetiva e unilateral, ao contrario, preferimos gerar duvidas a respeito de algo tdo
complexo, que permeia toda a nossa vida desde o inicio até, e principalmente, no

fim. Como disse o historiador da Arte e pensador das imagens, Hans Belting:

9% A maioria dos estudos sobre as imagens e, principalmente, sobre a histéria da arte, tem uma visdo
mais objetiva e, no geral, aprofunda-se na andlise estruturalista das imagens exdgenas, aquelas que
estdo encarnadas em um suporte. Analisa-se a materialidade da imagem, o alfabetismo visual e suas
caracteristicas sdo partes importantes para entender as imagens e suas relagdes contextuais, porém
€ importante ressaltar que, aqui, escolhemos trabalhar com os conceitos propostos por Hans Belting.
Quando falamos em imagens, ndo estamos discorrendo apenas sobre as imagens encarnadas em
um suporte (exdgenas), falamos também e principalmente das imagens endégenas (interiores) que
muitas vezes ainda ndo estéo fixadas a um suporte, sdo ideias, conceitos, ou nem chegam a essa
complexidade, como por exemplo, a imagem da morte no pensamento primitivo que ndo podia ser
considerada, ainda, um conceito ou uma ideia, ela era, sobretudo, uma imagem. No decorrer da tese,
nos aprofundaremos mais nas teorias sobre a Antropologia da Imagem.
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[...] o conceito de imagem, quando se toma a sério, sé pode ser, em Ultima
andlise, um conceito antropolégico. Vivemos com imagens,
compreendemos o mundo através de imagens. Esta referéncia viva a
imagem prolonga-se e persiste, por assim dizer, na producdo imaginal
fisica, que organizamos no espaco social; semelhante producao relaciona-
se com as imagens mentais, a maneira da pergunta e da resposta, para
utilizarmos duma férmula habitual". (BELTING, 2014, p. 22)

Ao falarmos sobre o nascimento das imagens, a maioria de nés se recorda
das imagens registradas nas cavernas, imagens encarnadas em um suporte. Porém,
é interessante perguntar: E nesse momento que nascem as imagens? Como
dissemos anteriormente, as imagens s&o anteriores a esses registros. Elas nascem
do sonho, dos devaneios, da imaginacdo (BAITELLO JR, 2012). S&o elas as
imagens enddgenas (interiores), provenientes do interior e intrinsecas a condi¢cao
humana, exatamente por isso, devem ser consideradas um conceito antropolégico.

Sobre as imagens exogenas, Baitello Jr (2012, p.110) ainda ressalta a
dificuldade de identificar quando comecaram a ser produzidas pelo homem,
"ornamentos de pedra, incisdes sobre 0ssos, desenhos de animais na caverna das
paredes [...] A verdade é que o sepultamento dos mortos com flores e pigmentos de
tinta demonstram que as imagens exdgenas nos acompanham ha muitos
milénios".%’

Uma definicdo simplista sobre a diferenca entre imagens enddgenas e
exdgenas seria a de que as imagens endbégenas sdo internas e as imagens
exdgenas estdo externadas, ou seja, encarnadas em um suporte, porém é
necessario reforcar que as imagens enddgenas vivem em constante interacédo e

retroacao. Segundo Belting, as imagens endogenas:

O nosso cérebro €, sem duvida, a sede da representagdo interna. Todavia,
as imagens endogenas reagem as imagens exodgenas, que tendem a
dominar esse incessante vaivém. As imagens ndo existem apenas na
parede (ou no ecré da TV), nem existem somente nas nossas cabec¢as. Nao
podem desprender-se de um processo continuo de interacdes que deixou
0s vestigios na histéria dos artefactos. [...] realcou Bernard Stiegler
<<Nunca houve imagens fisicas sem a participacdo de imagens mentais
[...]>> (BELTING, 2014, p.13).

Infelizmente, existe uma dicotomia quando estudamos a imagem dentro do
discurso contemporaneo, onde prevalece apenas o conceito de imagem ou de
técnica imaginal, as imagens parecem desprovidas de meio e de corpo, e as

relacdes estabelecidas entre a imagem nédo chegam a complexidade existente entre

97 Para maior entendimento, sugere-se a leitura do livro: O pensamento sentado, de Norval Baitello Jr
(2012) item 59 (p.110) - Por uma histéria das imagens (e sua arqueologia) item 60 (p.111) - Imagens
enddgenas e exdgenas.
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o triplice, proposto por Hans Belting (2014, p.32): Imagem - aparelho de imagens -
corpo Vvivo.%® Por isso, 0 autor ressalta a importancia de aprofundar as ideias sobre
as relagdes entre imagens interiores e exteriores. "As primeiras podem descrever-se
como imagens endogenas, ou proprias do corpo, enquanto as segundas necessitam
sempre, primeiro, de um corpo imaginal técnico para chegar ao nosso olhar"
(BELTING, 2014, p.32)*®. Segundo o autor quando instauramos um olhar
antropologico sobre as imagens, "o homem é << o lugar das imagens>> e estas
preenchem seu corpo, ou seja, ele estd a mercé de imagens por si produzidas,
embora tente domina-las". (BELTING, 2014, p.22).100

Enxergando a face das imagens endogenas, por outro lado, podemos
resgatar o livro “O Cinema ou o Homem Imaginario” (1977), de Edgar Morin. O autor
discorre sobre a importancia das imagens enddgenas ao dizer que, todas as
descobertas humanas vieram de hobbies, "A técnica e o sonho estéo ligados desde
seu nascimento” (1977, p. 26). O autor fala que a ciéncia pode ser considerada a
filha do sonho, e a partir dele tira toda a sua forga inventiva. "As grandes invencdes
vieram do mundo dos passatempos, dos hobbies. Elas jorram ndo da grande
empresa evoluida, mas do laboratério de um iluminado solitario ou da oficina de um
improvisador [...]" (1977, p.26).

No livro “O Enigma do homem”, Morin (1979) inicia o capitulo "Sapiens-

Demens" com os dizeres:

A Era do grande cérebro comega com o homem de Neandertal, ja sapiens,
gue da lugar em seguida, ao homem atual, Gnico e Ultimo representante da
familia dos hominidas e do género homem na terra. Quando o sapiens
surge, o homem ja é socius, fabers, loquens. A novidade que o sapiens traz
ao mundo ndo estd, portanto, conforme se havia pensado, na sociedade, na
técnica, na légica, na cultura. Encontra-se, por outro lado, naquilo que até o
presente fora considerado epinofenomenal, ou ridicularmente considerado
indicio de espiritualidade: na sepultura e na pintura”. (MORIN, 1979, p.101)

Refletindo a respeito das teorias propostas, podemos dizer que aquilo que
caracteriza os seres humanos (homo) ndo é apenas o fato de sermos faber, ou seja,
de desenvolvermos a técnica, pois a mesma, apesar de sua suma importancia, nao
abarca a complexidade das significacbes dentro do espirito humano. A fabricacéo de

técnicas, ferramentas e planejamento, caracteristica peculiar do homo sapiens, néo

98 Para mais informacg@es a respeito, sugere-se a leitura do Capitulo 2;: Meio, imagem e Corpo, p. 21 a
42 do livro: “Antropologia da Imagem (2001), editado novamente em 2014 na verséo brasileira.

99 Para aprofundar os conceitos, sugere-se a leitura do tépico 2.4 - Producdo Mental e fisica de
imagens no livro: A antropologia das imagens - Hans Belting, (2014, p.32-41).

100 Para mais exemplos sobre esse processo sugerimos a leitura do livro: “A Era da iconofagia de
Norval Baitello Jr. (2014).
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€ o0 cerne criador da humanidade e sim, a presenca do demens, produtor de
fantasmas, mitos, ideologias e magias (MORIN, 2005, p.12) e toda essa “esséncia
irrevogavel do homem — que se chama imaginagdo — est4 imersa em simbolismo e
continua a viver dos mitos e das teologias arcaicas” (ELIADE, 1991, p.15), como
podemos ver na forma pela qual o homem significa e ressignifica a morte; em
primeiro lugar nas sepulturas; depois nos cranios, mascaras e pinturas.

Da mesma maneira que as imagens e, especificamente, a imagem em acao,
consegue transformar o mundo e o homem, a falta da imaginacdo também o
transmuta e o limita. Carl G. Jung, citado por Eliade (1991), jA mostrava a relacao
entre o desequilibrio da psique (coletivo ou individual) e sua ligacdo com a
esterilizacéo crescente da imaginacdo no mundo moderno. “Ter imaginagéo € gozar
de uma riqueza interior, de um fluxo ininterrupto e espontaneo de imagens”
(ELIADE, 1991, p.16). E essa € uma das maiores capacidades do homem:
reinventar o mundo, ressignificar a si mesmo e ao outro, por meio da resiliéncial?,

ou seja, da capacidade de criar novas imagens que irdo agir sobre a psique.%?

‘Etimologicamente’, ‘imaginagdo’ esta ligada a imago, ‘apresentacao’,
‘imitacdo’ a ‘imitor’, ‘imitar’, ‘reproduzir’. Excepcionalmente, a etimologia
responde tanto as realidades psicolégicas como a verdade espiritual. A
imaginacdo imita modelos exemplares - as imagens -, reproduzindo-os,
ritualizando-os, repetindo-os infinitamente. Ter imaginacdo € ver o mundo
na sua totalidade; pois as imagens tém o poder e a missdo de mostrar tudo
gue permanece refratario ao conceito. Isso explica a desgraca e a ruina do
homem a quem "falta imaginacéo": ele é cortado da realidade profunda da
vida e de sua propria alma". (ELIADE, 1991, p.16)

7

De acordo com Eliade (1991), a imagem € um conjunto de significacdes,
portanto, uma definicdo estrutural e formalista da imagem, encarnada em um
suporte, é apenas uma das partes sobre o estudo imagético. Nao objetiva-se nesta
pesquisa utilizar uma proposta radical que elimine a importancia do estudo formalista

da imagem, dos elementos da comunicagdo visual e suas demais caracteristicas

101 *Q etodlogo e psiquiatra francés Boris Cyrulnik designa por resiliéncia a capacidade psicoafetiva e
cognitiva que uma pessoa tem de se reorganizar apés um trauma" (MARCONDES, 2009, p.309).
Segundo Malena Contrera, no livro: “Dicionario da Comunicacao, organizado por Ciro Marcondes
Filho (2009, p.309), na Comunicacao, a resiliéncia pode ser comparada a capacidade de as pessoas
passarem por autores no processo comunicativo e ndo, meramente, espectadores passivos, ou seja,
"o resiliente interfere na realidade simbolicamente, ao contrario do mero adaptado, que reproduz essa
realidade, recalcando seus sentimentos acerca dela".

102 "Modificando a imagem que (os outros) tém de mim, modifico o sentimento que tenho de mim"
(CONTRERA apud Cyrunik, 2009, p.309). Nesse sentido, ao processo de criagdo da autoimagem ele
liga indissociavelmente o processo de imagem social, 0 que mais uma vez coloca a questdo da
resiliéncia em relagdo a processos comunicativos, especialmente aos aspectos de visibilizacdo e
mediatizacdo da imagem" (CONTRERA, 2009, p.309).



63

estruturais ou signicas, porém, pretende-se ampliar e entender a complexidade da
imagem, assim como sua ambiguidade, inserindo a importancia de que a producéo
de imagens € um acto simbdlico, assim como sua percepcdo. (BELTING, 2014,
p.32)

A etimologia da palavra imagem vem do latim imago, do grego eikon e do
antigo alto alemdao bilidi. Imago refere-se ao retrato de um morto, "eikon, significa,
como imago, a efigie impressa de um selo a imagem refletida, e ainda a sombra de
uma pessoa” (KAMPER, 2002, p.4). Bilidi ou bild atualmente, significa sinal,
esséncia, forma ou mesmo imagem, cépia, reproducéo.1o3

No memoravel livro Iconofagia, que sera retomado no nosso ultimo capitulo,
Norval Baitello Jr nos diz: "a palavra imagem vem da raiz - indo europeu - mag,
aquilo que se constréi a partir do morto, refere-se também a magia" (BAITELLO JR,
2014). A magia tem, assim como a imagem, a capacidade de trazer aquilo que esta
ausente. Portanto, a imagem possui, necessariamente, na sua raiz o problema da
morte, pode-se dizer que ela nasce simbolicamente da incapacidade do homem em
lidar com a perda, criando sentido para as coisas que nao se pode explicar.

2.2. As relacOes estabelecidas com as imagens

A classificacdo das relacbes estabelecidas com as imagens tem como
referéncia as teorias de Dietmar Kamper, Hans Belting e Norval Baitello. Segundo os
autores, a imagem nao deve ser vista de forma reducionista, apenas vinculando-a
com o aparato tecnolégico ou suporte que as produziram!%4, mas entendendo-a
como mediuml%, aliando seu papel socializador as questdes ideoldgicas trazidas
pelos aparatos e pelos suportes. Ou seja, analisam-se aqui as relacdes
estabelecidas pelas imagens e suas mediacdes, assim como a influéncia de seus

suportes na construcdo de sentido.%6

103 DIETMAR, Kamper. A imagem. 2002 p. 2. Disponivel em:
http://www.cisc.org.br/portal/index.php/en/biblioteca/finish/3-kamper-dietmar/15-imagem/0.html.
Acesso em: 20 nov. 2016.

104 E importante ressaltar a influéncia e ideologia estabelecida por cada suporte (midia) e suas
influéncias dentro da obra, assim como o papel da moldura dentro de imagens estéticas ou
medidticas, porém esse é apenas um dos passos para a analise da imagem.

105 O medium tem uma ligacdo direta com a memoria, € por meio dessa mediacdo da imagem que
despertamos outras imagens e tecemos a rede de significados dentro de uma imagem.

106 Ambos os autores citados acima referem-se as teorias desenvolvidas por Aby Warburg, que
ressalta também a importancia de analisar a imagem dentro de um tempo complexo, (heterocronias -
Tempos distintos que se sobrepfe no objeto, na imagem) ou seja, existe o tempo de leitura da
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As relacbes que estabelecemos com as imagens séo trabalhadas por Belting
de trés formas!®’: (a) A imagem religiosa (imagem de culto)'°® ou duplo!®?; (b) a
imagem artistica estética - representacédo e''%; (c) as imagens mediaticas''!. Como
afirmamos anteriormente, Belting (2005, p.65) diz que foi na cultura grega que se
construiu 0 modelo de imagem que separa 0 meio fisico, em que a imagem se
estabelece a imagem mental. E € nesse contexto que acontece a ruptura entre a

imagem religiosa e a imagem estética.

El concepto de <<imagem>> en su corriente se refiere a todo y a nada, algo
a lo que ya estamos acostumbrados también con el concepto de <<arte>>.
Por ello adelantamos que en la presente historia se entiende por imagen el
retrato personal, la imago, que normalmente representaba a una persona y
era tratada, por essa misma razén, como una persona, convirtiéndose asi
en un objeto privilegiaco de la practica religiosa. En este contexto religioso,
se veneraba la imagen como objeto de culto, diferenciandose de la
narracién en imagenes o historia, cuyo objetivo era poner amte los ojos del
observador el curso de la historia sagrada. (BELTING, 2009, p.5)

A imagem de culto traz consigo caracteristicas que remetem a definicdo de
imagem antes da ruptura da teorizacdo grega. Ndo ha diferenca entre a
representacdo e o objeto. A imagem abarca toda a for¢a e o imaginario complexo no

qual ela se realiza, ou seja, ela ndo representa uma pessoa ou um deus, ela o é. Faz

imagem, o tempo pretérito das referéncias e elementos a que essa obra alude e, o tempo da
apreciacdo. Portanto, a “desterritorializacdo da imagem e do tempo ndo é necessariamente o tempo
da histéria”. Para Warburg a imagem constitui um fendmeno antropoldgico total que tem a capacidade
de cristalizar e condensar determinada cultura de uma época, ou seja, a analise formal da imagem
nao é suficiente para compreendé-la totalmente. O autor também fala da sobrevivéncia das imagens
(termo utilizado por Didi-Huberman e Eduardo Peniiella). O termo original seria a vida péstuma de
formas antigas (WARBURG, 2013, p.XXIV), ou mesmo, Nachleben. “[...] como se, embora morta,
permanecesse viva e assombrando épocas posteriores”. Para mais informagfes sobre as teorias de
Aby Warburg no artigo: Arquivos da Memoéria: Aby Warburg, a histéria da arte e a arte
contemporénea. Autora: Claudia Valladdo de Matos (IA - Unicamp). Trabalho apresentado para a
ANPAP - Encontro Nacional da Associacdo de Pesquisadores de Artes Plasticas. Florianépolis,
setembro de 2007.

Disponivel em: http://www.ifch.unicamp.br/pos/hs/anais/2006/palestrantes/(1).pdf. Acesso em: 22
nov.2013.

107 Baitello Jr inclui uma nova categoria quando fala sobre a imagem mitica (arcaica), imagem de
culto, imagem estética e imagem técnica. Aqui utilizaremos a imagem mitica como sinénimo do duplo
de Edgar Morin, sendo assim, uma imagem de culto, mas de forma diferente da utilizada apos a
apropriacdo cristd das imagens pagas. Escolhemos ndo nos aprofundar nessa diferenga, entre a
imagem mitica e imagem religiosa ou de culto, por ndo ser o foco principal da tese.

108 Sugestdo de leitura para aprofundamento: Hans Belting. Imagen Y Culto. Una historia de La
Imagem Anterior a La Era Del Arte.Akal, 2009.

109 Conceito muito bem trabalhado por Edgar Morin no livro: A imagem e a morte (1988)

110 Ou imagem tradicional.

111 Chamadas também de imagens digitais por Belting; técnicas (Vilém Flusser) ou simulacros (Jean
Baudrillard)
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referéncia ao duplo: "O duplo é o amago de toda a representacdo arcaica que diz
respeito aos mortos". (MORIN, 1997, p.127)%?

A imagem estética traz uma concepc¢ao acerca da interferéncia do homem em
sua criacdo. Ela tem ligacdo direta com o referente, mas h&d uma idealizacao
embutida na sua construcdo, possuindo uma determinada ética e ideologia. Parte do
conceito grego de aisthesis que vincula a percepcdo da imagem com o corpo, ou
seja, com a percepcédo e os sentidos. O sentido tradicional da imagem (outro nome
para a imagem estética) "estd sempre sujeito a uma dindmica historica, que
continuamente o modificou” (BELTING, 2007, p.54). Esta imagem esta "a mercé"
dos formalismos estruturais, muitas vezes ligados a composicdo e estilos
desenvolvidos no decorrer da histéria da arte.

As imagens mediaticas evocam a perda do referente, numa reproducdo em
alta escala, onde a projecdo e a visibilidade substituem a experiéncia estética,
criando uma hiper-realidade!!3, como diria Jean Baudrillard (1981). Nas relacdes
estabelecidas pelas imagens mediaticas pode-se perder a experiéncia concreta e
sua vivéncia. 14

As imagens digitais (técnicas), segundo Belting (2007), possuem um meio
incorporeo, que acontece por meio da "caixa preta”!®, segundo Vilém Flusser, ou
seja, as imagens digitais sdo nulos dimensionais e armazenadas em determinada
base de dados, o computador, ou mesmo o celular, o principal vinculo existente é
entre o aparelho de producao (computador) e o aparelho de percepgéo (monitor).

Analisando as relacbes que estabelecemos com as imagens, segundo a
l6gica acima, vé-se claramente uma ligacdo entre a significacdo e o ambiente onde

sdo geradas as imagens. Walter Benjamin (1955), em seu famoso ensaio: "A Obra

112 "Mas esse duplo nédo é tanto a reproducédo, a cépia conforme post mortem do individuo falecido:
acompanha o vivo durante toda a sua existéncia, duplica-o, e este Ultimo sente-o, conhece-o, ouve-0
e vé-o, por meio de uma experiéncia cotidiana e quanocturna, nos seus sonhos, na sua sombra, no
seu reflexo, no seu eco, no seu halito, no seu pénis e até nos seus gases intestinais". (MORIN, 1997,
p.126)

113 A hiper-realidade é uma realidade construida pela técnica e estabelece imagens de consumo que
provavelmente nunca serdo alcangadas, pois nhdo sdo humanas. Sao feitas a partir da tecnologia. A
indUstria dos cosméticos, por exemplo, se retroalimenta dessas imagens geradas pelos softwares
dentro do computador. As imagens que vemos em revistas sdo manipuladas pelo photoshop e
constituem uma hiper-realidade - melhor do que a realidade - que dificilmente sera alcancada.

114 Os reflexos dessa perda do corpo, vivéncia e experiéncia sdo discutidos em diversos textos de
Dietmar Kamper, como O Corpo. Disponivel em:
http://www.cisc.org.br/portal/biblioteca/corpokamper.pdf. Acesso 23/11/2013.

115 O conceito de caixa preta, proposto por Vilém Flusser, sugere que ndo temos consciéncia de
como as imagens técnicas sao formadas, pois muitas vezes ndo entendemos como a maquina que
registra determinada imagem opera.
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de arte na era da reprodutibilidade técnica”''®, profetizou essa modificacdo acerca
do significado das artes dentro da evolugdo tecnoldgica. Baitello (2007, p. 4-5)1%7

retoma essa questao:

Surpreende até hoje, no classico ensaio: A obra de arte na era de sua
reprodutibilidade técnica, que Benjamin ndo se tenha restringido a uma
leitura meramente técnico-formal da mudanca cultural provocada pelo
avango tecnoldgico, mas que inovadoramente tenha vislumbrado a
ambiéncia criada pela mudanca na producdo dos suportes das imagens.
Pois a passagem de uma ambiéncia de culto para uma ambiéncia de
exposicao reflete exatamente a alteracdo de funcdo e motivacao para o uso
das imagens". (BAITELLO, 2007, p. 5)

Ao compreender a imagem dentro da sua complexidade, vemos a importancia
de entender claramente os conceitos discutidos até aqui, e de pontuar mais uma vez
que o estudo da imagem, utilizado dentro do que Belting propde como Antropologia
da Imagem, deve considerar as relacfes estabelecidas com as imagens, assim
como a mudanca dessas relacdes a partir dos novos aparatos imaginais da
atualidade que geram novas percepcdes a respeito da imagem, do corpo e da
sociedade.

Enxergamos o selfie como reflexo de um fenébmeno que aponta essas
mudancas e exacerba o valor de exposicao, ja pontuado por Benjamin ha mais de
meio século, recorrendo a Belting que chama de crise da representacédo, e Baitello
de crise da visibilidade. Assuntos aos quais retornaremos no quarto capitulo.

2.3. Imagem e Morte

Na citacao inicial desse capitulo, dizemos que: o cerne da condicdo humana
ndo reside apenas na capacidade de modificar a natureza, produzindo utensilios
(homo faber), nem na capacidade de planejar e pensar (homo sapiens), pois essas
duas caracteristicas sao frutos do homo demens, ou seja, da capacidade do homem
de criar e imaginar, construindo assim uma segunda realidade que pode ser
denominada como cultura. A criacdo dessa outra forma de entender o mundo esta

intimamente ligada a consciéncia da morte, pois uma das primeiras imagens

construidas pelo homem foi a imagem da morte.

116 Disponivel em:
<http://www.deboraludwig.com.br/arquivos/benjamin_reprodutibilidade_tecnica.pdf>. Acesso 23
nov.2013.

17 Em artigo apresentado a Compds - Para que servem as imagens midiaticas (parte IV - Era de
culto, era de exposi¢ao).
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As ciéncias do homem negligenciaram sempre a morte. Concentram-se em
reconhecer o homem pelo utensilio (Homo faber), pelo cérebro (Homo
sapiens) e pela linguagem (Homo loquax). Contudo, a espécie humana é a
Unica para a qual a morte esta presente durante a vida, a Unica que faz
acompanhar a morte de ritos finebres, a Unica que cré na sobrevivéncia ou
no renascimento dos mortos". (MORIN, 1997, p.13)

A consciéncia do tempo também € dada a partir da morte, primeiramente
guando o homem percebe a morte, ndo apenas como fenébmeno imediato e objetivo,
mas quando o homem imagina, a partir desse fato, um prolongamento subjetivo "a
morte também é concebida como transformacdo de um estado para outro estado”.
(MORIN, 1979, p.102)18

Essa consciéncia evolui ainda mais quando os homens deixam de ser
némades e acompanham o trajeto do sol no céu e na terra, criando novamente a
nocéo de tempo e espaco de maneira mais objetiva. A partir dessas observacoes e
dos ciclos da natureza a cultura € codificada. Morin (1997) retoma essa relacéo ao

examinar a sociologia da morte e suas relacbes com a cultura.

[...] a0 examinar a sociologia da morte, vou proporcionar um novo angulo de
visdo que [...]. Esforca-me-ei por mostrar que a sociedade funciona néo
apenas apesar da morte e contra a morte [...], mas também que s existe
enquanto organizagéo, pela morte, com a morte e na morte. A existéncia da
cultura, isto é, dum patriménio colectivo de saberes (saber, fazer, normas,
regras organizacionais, etc.), s6 tem sentido porque as gera¢des morrem e
€ constantemente preciso transmiti-las as novas geragdes. SO tem sentido
como reproducéo, e este termo assume o seu sentido pleno em funcéo da
morte. (MORIN, 1997, p.11)

Existe, portanto, uma dupla relacdo entre a morte (primeira natureza) e sua
construcdo simbdlica — pés-morte —, que é a segunda natureza, ou mesmo aquilo
gue chamamos de cultura. Conclui-se, entdo, que a criacdo da cultura vem por meio
do conhecimento da morte e da consciéncia do tempo e do espaco, e implica em
toda uma criacdo do arcabouco simbolico do aqui (terra, homem, profano) e do la
(céu, deuses, sagrado) que pode ser considerado também o duplo.

Retomando a etimologia da palavra Imagem vé-se novamente sua relacao
com a morte. Imagem vem de Imago, que seria o retrato da pessoa morta ou
mesmo, a mascara mortuaria. Ao estudarmos a histéria do retrato!® retomaremos

essas questdes a partir da cronologia: cranios-mascaras-retrato.

118 "De todos os modos, seja pela presenca dos mortos ou pela presenca da ideia da morte fora de
seu acontecimento imediato, ja se pode detectar no homem Neandertal um pensamento que néo é
totalmente investido no ato presente, o que significa que se pode detectar a presenca do tempo no
seio da consciéncia". (MORIN, 1979, p.102)

119 Imagem como presenca da auséncia - Capitulo 2
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Seguindo uma linha semelhante de pensamento com o sociologo francés,
Edgar Morin (1979, 1977), Hans Belting (2005) afirma que a primeira imagem
existente foi a imagem da morte, refletida e comprovada pela maneira como se
enterravam 0S corpos nos tempos arcaicos.'?® Os corpos eram enterrados em

posicéo fetal, virados para o leste, e ha vestigios de pdlen em suas tumbas.

A morte é, portanto, a primeira vista, uma espécie de vida, que prolonga, de
uma forma ou de outra, a vida individual. De acordo com essa perspectiva,
€ ndo uma <<ideia>>, mas sim uma <<imagem>>, como diria Bachelard,
uma metéfora da vida, um mito, se quisermos. Efetivamente, a morte, nos
vocabularios mais arcaicos, ndo existe ainda como conceito [...]. (MORIN,
1997, p.25)

Para entender melhor a construcéo simbdlica refletida no espaco fisico, temos
alguns exemplos. A primeira figura mostra um esqueleto Neandertal achado no
Iraque na caverna Shanidar, depois, dois desenhos reconstruidos (figura 2 e 3) que
mostram a posicao do corpo do morto em sua sepultura. A figura 4 é do Museu da
Lapinha em Lagoa Santa'?’ em Minas Gerais, a Figura 5?2 e 61?3 tiradas de blogs

sobre viagens na América Latina e na Inglaterra.

120 "As primeiras indicagbes sobre a nova orientagdo do homem foram dadas pelos utensilios de silex
em bruto e por vestigios de lares. Contudo, em breve surgiram outras provas de humanizacdo, em
minha opinido muito mais impressionante: as sepulturas. Nao somente o homem de Neanderthal
enterra seus mortos, como também o0s redne por vezes (gruta das criancas, perto de Menton). J4 ndo
se trata de instinto, mas sim do dealbar do pensamento humano, que se traduz por uma espécie de
revolta contra a morte". (LECOMTE DE NOUY, L'Homme et sa destinée. Citado por Edgar Morin
(1997, p.23) no livro: O homem e a morte).

121 Disponivel em: <http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=1485946>. Acesso em: 18
mar.2017. Segundo Charles Torres, fotografo que escreve para o site: Dentro da gruta da Lapinha
ndo foram encontrados fésseis mas na sua area de abrangéncia foi descoberto o primeiro fossil
humano que viveu na regido ha 12 mil anos, chamado “O homem da Lagoa Santa”, espécie cuja
estrutura tem caracteristicas antropomorficas bastante diferenciadas dos indios americanos e
préximas dos aborigines australianos. Esses esqueletos estdo acomodados no Museu da Lapinha,
que fica em uma das saidas da gruta.

122 Disponivel em: <https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g292022-d4418369-Reviews-
Sculpture_Museum-Copan_Copan_Department.html>. Acesso em: 18 mar.2017.

123 Disponivel em: <http://z3view.blogspot.com.br/2012/12/a-fascinante-religiao-pre-historica-da.html>.
Acesso em: 18 fev.2017.



Figura 32: Shanidar IV

Fonte: Solecki R., 1971: Shanidar: The First Flower People, Knopf, New York 124

Figura 33: Reconstrucéo
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Fonte: Solecki (1971)25

124 Solecki R., 1971: Shanidar: The First Flower People, Knopf, New York (1971). Disponivel em:
http://donsmaps.com/clancave.html#reference.
125 Disponivel em: <http://donsmaps.com/clancave.html#reference>. Acesso em: 3 abr.2017.
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Figura 34: Reconstrucao de Shanidar IV, inspirada nas séries de |za e Jean Auel.

Fonte: John Connel, Flickr26

_ Figura 35: Museu da Lapainha em Lagoa Santa

Fonte: Charles Torres (2008)

126 Op. Cit. "Recreation of Shanidar 1V, the inspiration for Iza in the Jean Auel series. The (male)
skeleton was found buried with many different species of flowers and herbs, evidenced by pollen
remains. He was laid to rest sometime between late May to early July. There were at least eight
different species of flowers, mainly small brightly coloured wild flowers. There were relatives of the
grape hyacinth, bachelor's buttons, hollyhock, and a yellow flowering groundsel. The flowers were
probably woven into a pinelike shrub. The most numerous of the flowers were: members of the daisy
family, the yarrow or milfoil, St Barnaby's thistle, groundsel, grape hyacinth, joint pine or woody horse
tail, hollyhocks". (SOLECKI, 1971)
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Figura 36: Paro

ue das ruinas de Copan. Honduras - México

Créditos: Blog: boaviagem.org

Figura 37: Gra-betanha. Sepultamento no Pelolitico

Sepultamento pré-histérico no Paleolitico
Fonte: Z3View

Ao prestaremos atencdo nas imagens, podemos ver que existe uma
construcgéo repleta de significados na forma como os corpos sédo enterrados, supde-
se, portanto, que o objetivo ndo era apenas se livrar dos corpos, ou proteger a tribo
de ataques de animais que poderiam se alimentar dos cadaveres, e sim, criar
imagens simbolicas "que implicam em alguma coisa além do seu significado
manifesto e imediato (JUNG, 2008)". Segundo Morin (1979):

Os mais antigos tumulos que conhecemos sdo neandertalenses. Essas
sepulturas indicam-nos bem mais e algo muito diferente do que um simples
enterro para proteger os vivos da decomposicao (o cadaver poderia ser,
para esse efeito, abandonado ao longo ou langado no mar). O morto
encontra-se em posicao fetal (0 que segure uma crenca na renascenca), por
vezes até deitado sobre uma cama de flores, conforme indicam os vestigios
de pélen numa sepultura neandertalense descoberta no Iraque ( o que
sugere uma ceriménia finebre); os 0ssos, por vezes, estdo pincelados com
ocre (o que sugere um funeral apés consumo canibalesco, seja um segundo
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funeral apés a decomposicdo do cadaver); ha pedras que protegem o0s
despojos e, mais tarde, armas e alimento acompanham o morto (o que
sugere a sobrevivéncia do morto sob forma de espectro corporal com as
mesmas necessidades dos vivos. (MORIN, 1979, p.102)

Como vimos, a imagem da morte foi uma das primeiras construcoes
simbdlicas do homem, voltando ao conceito de oposi¢cdo binaria para a construcao
de sentido. E interessante analisar qual seria a representacéo inversa a da morte.

Podemos fazer uma alusdo ao mito de Eros e Tanatos, representantes,
segundo Sigmund Freud (1930), das pulsGes de vida e de morte.'?” Como

representantes dos mitos fundamentais de morte e renascimento.

Com efeito, os dois mitos fundamentais, morte-renascimento e <<duplo>>
sdo transmutagdes, projecdes, fantasmaticas e nooldgicas das estruturas da
reproducdo, isto é, das duas formas pelas quais a vida sobrevive e renasce:
a duplicacéo e a fecundagéo. (MORIN, 1997, p. 17)

Ao analisarmos as culturas arcaicas, surgem inameras imagens relacionadas
a fertilidade (vida). As imagens de diversas culturas ulteriores em todo o planeta
mostram claramente uma fixacdo pelos érgdos sexuais, que representam a Unica

saida para a morte, a continuidade da espécie.

128

Figuras 38 e 39: Ceramica pré-colombiana da cultura Moche

Fonte: Pinterest12®

127 N&o objetiva-se aqui estabelecer um arcabougo tedrico acerca da psicologia freudiana, e sim,
relacionar os conceitos de Eros e Téanatos, aos mitos fundamentais discutidos por Morin (1997), de
morte e renascimento, que nNos remetem as imagens primeras inscritas na cultura.

128 Disponivel em: <https://historiablog.org/2013/07/09/sexualidade-expressa-na-arte-da-ceramica-
pre-colombiana/>. Acesso em: 18 mar.2017.

129 Disponivel em: <https://br.pinterest.com/source/wiki.sumagperu.com>. Acesso em: 6 maio.2017.
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Figura 40: Vénus de Willendorf

Fonte: Pinterest 130

As representacfes a respeito da fertilidade sdo inUmeras e recorrentes em
todos os continentes, as "primeiras Vénus" tinham os seios, naddegas e ventre
aumentados com o objetivo de chamar a atengao para essa parte “magica” do corpo.
No filme de Werner Herzog (2011) “A Caverna dos Sonhos esquecidos” pode-se ver
varias representacdes de pinturas e esculturas femininas, nas quais, muitas vezes, o
foco é o ventre.

A caverna pode ser considerada uma metafora ao Utero, como lugar de
criacdo de imagens, assim como 0 cinema, realizador de sonhos pela criacdo e
animacdo das imagens, ja ha muito, pretendida pelo homem "pré-histérico".

Podemos considerar a obra de Herzog mais um exemplo de como as
metaforas continuam presentes nos novos produtos culturais e nas tecnologias,
assim como estavam presentes no pensamento arcaico, sendo a base do

pensamento simbdlico.

2.4. O pensamento simbolico

As imagens enddgenas, assim como O pensamento simbdlico, foram
deixadas em segundo plano pela maioria dos estudos sobre as imagens, e
principalmente, pela Histéria da Arte. Normalmente, elas estdo no ambito da
psicanalise e psicologia, e apesar de a palavra interdisciplinaridade legitimar estudos
que transitem entre as diferentes areas do conhecimento, seu conceito € bastante

arduo e complexo.

130 Disponivel em: <https://br.pinterest.com/pin/572379433867171938/>. Acesso em: 18 mar.2017.
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E justamente nessa complexidade e nas relaces entre as coisas e as areas
do conhecimento que se insere essa pesquisa. A complexidade, segundo Edgar
Morin (2005), é um tecido; complexus é aquilo que é tecido junto, ou seja, um tecido
vivo, mutante, permeado de ag¢0les, retroacdes, que se constitui e se modifica a todo
0 momento.

A base desses estudos, diferente da corrente racionalista instaurada na
sociedade a partir do século XVII e presente até hoje, leva em conta a incerteza e o
erro, assim como a escolha e a acdo. O pensamento complexo nos avisa a todo
instante que "a realidade é mutante, [...] o novo pode surgir e, de todo modo, vai
surgir". (MORIN, 2005, p.83).

Nesta tese, trabalhamos na perspectiva de que as relagbes que
estabelecemos com as imagens, dentro da interacdo significativa entre as imagens
enddgenas e exdgenas, estdo permeadas da consciéncia de que esses significados
sdo mutantes, mudam de pessoa para pessoa’®!, de cultura para cultura e fazem
parte de um processo ciclico, onde se produzem mitos, imagens e ideias, sendo que
essas mesmas "imagens" passam a nos produzir, ou seja, somos produtos e
produtores de cultura, "produtos e co-produtores do destino humano”. (MORIN,
1979, p.103)132

Ao ressignificar imagens, histérias e mitos, na maioria das vezes, simbolos
arcaicos reincidem e retroagem sobre a imagem e, também, sobre a forma de ver e

organizar o mundo, por isso a importancia de entender o pensamento simbdlico.

O pensamento simbdlico ndo é uma area exclusiva da crianca, do poeta ou
do desiquilibrado: ela é consubstancial ao ser humano; precede a
linguagem e a razdo discursiva. O simbolo revela certos aspectos da
realidade — os mais profundos - que desafiam qualquer outro meio de
conhecimento. As imagens, os simbolos e os mitos ndo sdo criagdes
irresponsaveis da psique; elas respondem a uma necessidade e preenchem
uma funcéo: revelar as mais secretas modalidades do ser. Por isso, seu
estudo nos permite melhor conhecer o homem, ‘0 homem simplesmente’,
aquele que ainda ndo se compds com as condi¢des da histéria. Cada ser
histérico traz em si uma grande parte da humanidade anterior a Historia”.
(ELIADE, 1999, p.9)

181 | eva-se em consideracdo nesta pesquisa os estudos da recepcdo (Estudos Culturais), onde ndo
analisa-se apenas o objeto, obra, palavra ou emissor, mas a forma complexa na qual os elementos
comunicativos constroem seus significados a partir da constante interacdo e tessitura de seus
componentes.

132 Mito e magia: "Juntamente com a consciéncia realista da transformacgédo, a crenga de que essa
transformagédo resulta numa outra vida na qual se mantém a identidade do transformado
(renascimento ou sobrevivéncia do "duplo") indica-nos que o imaginario irrompe na visao do mundo.
A partir de entdo, ambos passariam a ser, ao mesmo tempo, 0os produtos e os co-produtores do
destino humano". (MORIN, 1979, p.103).
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A partir das relacdes entre imagens e palavras comeca a se constituir a
organizacdo do cosmos, do mundo e da sociedade. A palavra Kosmos segundo o

dicionario grego-portugués®® significa mundo, universo, gente, ornamento, multidao.

Kosmos: Bom ordenamento de coisas e pessoas; boa ordem; arranjo
conveniente e adequado; disciplina, organizacdo de cerimonial religioso,
organizagdo do Estado; ordem estabelecida; principio ordenador e

regulador das coisas [..] refere-se a organizacdo da natureza ou do
mundo”. (CHAUI, 2002, p.504)

Ou seja, a cosmologia de determinada cultura refere-se a forma na qual o
sentido é construido e ordenado para seus integrantes, estabelecendo assim, um
principio regulador que € gerado, muitas vezes, a partir da mitologia de cada lugar.

Continuamente os mitos sao entendidos como falsos pertencentes a um
mundo fantasioso, repleto de ilusdes e mentiras. ISso acontece pela heranca
positivista, cartesiana e objetiva de entender o mito como realidade concreta e néo
como metafora. Joseph Campbel na entrevista: “O poder do Mito” replica essas
afirmacgdes de forma muito interessante e diz: “Nao, o mito ndo € uma mentira".

O todo de uma mitologia € uma organizacdo de imagens e narrativas
simbdlicas, metaforas das possibilidades das experiéncias humanas [...] (2002, p.
28) e toda a mitologia tem suas fungGes.'®* Essas metaforas residentes nos mitos
tém como principal intuito conversar com 0s niveis mais profundos dos seres

humanos por meio das experiéncias (CAMPBELL, 2002, p. 36).

Uma mitologia pode ser entendida como uma organizagdo de figuras
metaféricas conotativas de estados de espirito que ndo pertencem
definitivamente a este ou aquele local ou periodo histérico, embora as
figuras elas mesmas parecam superficialmente sugerir uma localizagéo
concreta. As linguagens metaféricas tanto da mitologia quanto da metafisica
ndo denotam mundos ou deuses reais, e sim conotam niveis e entidades no
interior da pessoa tocada por elas. (CAMPBELL, 2002, p.37)

O grande problema na interpretacdo das imagens!® reside no fato de que
temos a tendéncia a denota-las, realizando uma operacao reducionista e objetiva

gue tem como foco principal explicar e classificar a imagem exdgena, encarnada em

133 Dicionario de Grego - portugués. Porto Editora, 2001, p.427.

134 Mais informacdes sobre as fungBes do mito no livro: Isto és Tu de Joseph Campbel, (2002, p. 29-
34).

135 Nesse caso, as imagens miticas, inseridas dentro de uma determinada mitologia. A classificagao
das relacdes estabelecidas com as imagens (imagens miticas, imagens de culto, imagem tradicional
ou estética e imagem técnica) € um assunto que sera aprofundado posteriormente, no fim desse
capitulo.
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um suporte, em um tempo e em um espago. Porém, a partir do momento que essa
imagem, como diz Campbell, "toca" a pessoa, sdo despertadas inUmeras imagens
enddgenas e consequentemente, a imaginacao.

Muitas vezes, essas imagens ndo tém credibilidade por n&o terem
materialidade ou suporte, isto €, a referéncia no tempo e no espaco (CAMBELL,
2002, p. 37). Segundo Eliade (1991, p.5), “as pesquisas sistematicas sobre o
mecanismo das ‘mentalidades primitivas’ revelaram a importancia do simbolismo
para o pensamento arcaico e, a0 mesmo tempo, o seu papel fundamental na vida de
qualquer sociedade tradicional”’. O autor faz uma retrospectiva histérica, pontuando o
resgate de uma teoria sobre a importancia dos simbolos, especificamente na
psicandlise, apés a Segunda Guerra Mundial, e deixa claro que a importancia do
“simbolo enquanto instrumento do conhecimento” (ELIADE 1991, p.5) n&do foi uma
descoberta, e sim, uma volta ao pensamento geral da Europa até o século XVIII.

Apods o século XIX o racionalismo, o positivismo e o cientismo deixaram de
lado a importancia dessas imagens na constru¢do do mundo, porém as mesmas

sobreviveram até hoje, muitas vezes mutiladas, reformuladas e em novos suportes.

Comegamos a compreender hoje algo que o século XIX ndo podia nem
mesmo pressentir: que o simbolo, o mito e a imagem pertencem a
substancia da vida espiritual, que podemos camufla-los, mutila-los, degrada-
los, mas que jamais podemos extirpa-los. (ELIADE, 1999, p. 7)

Pode-se dizer que essas imagens arquetipicas!3® estdo presentes no nosso
cotidiano, da mais antiga sociedade até a atualidade, e esses mitos s&o
reformulados e tomam formas diferentes no decorrer dos tempos.

Retomando Morin (1979), é preciso enfatizar que o processo de significacdo
do homem sapiens ocorre em uma interacdo entre objetividade e subjetividade e que
ambos se retroalimentam constantemente, portanto ndo ha como dissociar o homo
sapiens do homo demens. Muitas vezes, € na desordem que surgem as descobertas

e invengBes humanas, ao contrario do que pensavamos, ao falar tranquilamente de

136 E jmportante ressaltar que as imagens arquetipicas sdo representacdes dos arquétipos e néo o
arquétipo em si, ou seja, estdo introjetadas em um suporte social e econdmico, que exemplifica
determinada ordem vigente na qual esta inserido e reflete relagbes estruturais de poder que irdo
alimentar o imaginario de determinada cultura. "Essas representacdes séo estruturas amplamente
variadas que nos remetem para uma forma basica irrepresentavel que se caracteriza por certos
elementos formais e determinados significados fundamentais, os quais, entretanto, s6 podem ser
apreendidos de maneira aproximativa" (Jung, 2000, p.150). Como exemplo podemos ver 0 arquétipo
da grande méae, que sofre inumeras modificacdes, referindo inicialmente a terra e fertlidade e
posteriormente a uma imagem sacra, como a de Nossa Senhora.
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um ser sapiens, dotado apenas de razdo e objetividade. Surge assim, o "Sapiens-
Demens, um ser invadido pelo imaginario, um ser que conhece a morte e ndo pode
acreditar nela [...], um ser subjetivo cujas relagbes com o mundo objetivo sao
sempre incertas, um ser submetido ao erro, ao devaneio, um ser hibrico". (MORIN,
1979, p.116).

A partir do momento que entendemos a complexidade como base orientadora
do processo de pesquisa, levamos em consideragcdo que os seres humanos, assim
como as sociedades, ndo sao "maquinas triviais, ao se conhecer os inputs ou
outputs; pode-se predizer o seu comportamento desde que se saiba tudo o que
entra na maquina". (MORIN, 2005, p.82). Isso ndo quer dizer que devamos
descartar a clareza, a ordem e o método dentro do processo, porém, é necessario
saber que o erro, a incerteza e a subjetividade fazem parte de todo processo de
significacdo humano. Justifica-se neste momento a escolha de metaforas para

exemplificar os conceitos propostos na tese.

2.5. Eros e Tanatos

Partimos do Mito de Eros e Tanatos para suscitar guestionamentos a respeito
das imagens e de sua forca, desde os primordios até a atualidade. A construcédo da
hipétese desenvolvida nessa pesquisa tem como base o conceito de Baitello Jr

(2014), citado no inicio do trabalho. Vamos retomar a citacao:

[...] as categorias de "imagens enddgenas e imagens exdgenas", propostas
por Hans Belting (2001), séo interessantes e operativas. Elas possibilitam a
verificacdo do vetor de uma imagem e seu efeito sobre a comunicacéo
social. E permitem um tipo de "analise de impacto sobre o meio ambiente"
comunicacional, possibilitam um diagnoéstico do potencial dialégico das
imagens como forca imaginativa, quando seus vetores dominantes
conduzem a interiorizacdo, ou como forca desvinculadora, dissociativa e
autorreferente, quando seus vetores sdo de mera exterioridade, remetendo
apenas a mais imagens exégenas e cerceando 0 movimento interiorizante
de associagdo com a profundeza das imagens enddgenas. Assim, a
verificag8o dos vetores exteriorizantes ou interiorizantes de uma imagem
serd o parametro a ser observado para a compreensdo de sua natureza e
de seu potencial dialégico. (BAITELLO JR, 2014, p.65)

A hipotese central dessa pesquisa aponta uma inversdo no modo como nos
relacionamos com as imagens e na forma como as construimos. A partir dessa
inversao ocorre um esvaziamento simbdlico, que interfere na maneira como vivemos

o0 mundo, como enxergamos a ndés mesmos e ao outro. Dentro dessas inversdes o
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gue permanece € a aparéncia e ndo o sentido, ou seja, o que € relevante € a
supremacia da técnica.

Essa inversao acontece por meio da manutencdo dos sistemas imagéticos da
atualidade que pretendem tornar aquilo que é profundo em arcaico em mera
superficie a ser consumida, apontando para um processo que, na maioria das vezes,
sugere vetores exteriorizantes das imagens, e que trazem consigo, conforme Baitello
Jr (2014), uma forca desvinculadora, dissociativa e autorreferente, como iremos
demonstrar no fenémeno do selfie. A explicacdo detalhada desses conceitos estara
presente no terceiro e quarto capitulos. Antes de retomar ao questionamento
proposto, precisamos nos aprofundar nos conceitos basicos da Antropologia da
Imagem, a fim de trazer ferramentas tedricas ao leitor, para justificar a hipotese
proposta.

Para clarificar nosso pensamento, precisamos primeiro falar sobre as
imagens que possuem vetores interiorizantes e vinculativos, como, por exemplo, o
pensamento simbdlico.

O pensamento simbdlico é organizado por meio dos mitos e da cosmogonia
que rege determinada cultura, falam sobre a criacdo do mundo, suas origens e
simbolos, e estabelecem a valoracdo cultural e significados para a sociedade.
Claramente possuem vetores interiorizantes associados as imagens endoégenas que
constroem um sistema de significagdes dentro de cada cultura. Hans Belting reforga
que "a prépria producdo de imagens € um acto simbdlico" (2014, p.32), por isso,
exige de n6s um modo de percepcdo simbdlica, diferente da percep¢do da vida
quotidiana.

Como vimos anteriormente, 0s mitos de origem procuram estabelecer uma
ordem para o mundo, um principio organizador sagrado que traca um modelo ou
estrutura, um "esquema humano da acdo" que visa construir, dar forma e estruturar
a energia primordial. Dentro do significado de Cosmogonia, segundo o Dicionario de
Simbolos de Chevalier e Gheerbrant, destaca-se o seguinte paragrafo:

A ordem e a vida s6 nascem do caos e da morte: esses contrarios séo
casais gémeos, sdo as duas faces, diurna e noturna, do ser contingente.

Todo progresso se apdia huma destruicdo. Mudar €, ao mesmo tempo,
nascer e morrer. (CHEVALIER; GHEERBARNT,1982, p. 296)

Ao analisarmos o paragrafo acima, notamos que o pensamento simbdlico é

circular e trabalha, na maioria do tempo, com antagonismos e opostos. Esse
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processo contrario € também complementar, e € a partir dele que se desenvolve
todo o sistema de valoracéo cultural. Iremos ilustrar esses polos divergentes dentro
da criacédo no Mito escolhido.

O Amor (Eros) e a Morte (Tanatos) sdo dois aspectos de um mesmo poder.
Eros é filho do Caos e est4, segundo Junito de Souza Brandao (2014), na origem do

mundo, assim como Nix (a noite). Em outras genealogias Eros é filho de Afrodite.*3’

Eros nasceu do Caos, ao mesmo tempo que Geia e Tartaro. Numa variante
da cosmogonia orfica, o Caos e Nix (a Noite) estdo na origem do mundo:
Nix pde um ovo, de que nasce Eros, enquanto Urano e Geia se formam das
duas metades da casca partida. Eros, no entanto, apesar de suas multiplas
genealogias, permanecera sempre, mesmo a época de seus disfarces e
novas indumentéarias da época alexandrina, a for¢ca fundamental do mundo.
Garante ndo apenas a continuidade das espécies, mas a coeséo interna do
Cosmo. (BRANDAO, 2014, p. 213)

Existem vérias definicbes para Caos, e 0 que vemos em comum em todas
elas é que o caos precede toda a formacéo, € informe, vem antes da matéria, pode
ser considerado o vazio primordial na Antiguidade greco-romana, O inexistente e
deserto na tradicdo hebraica, o espaco anterior a divisdo e aos quatro horizontes,
que na cultura chinesa equivale a criacdo de orientacdo no mundo, "o caos
simboliza, originalmente, uma situacdo absolutamente anarquica, que precede a
manifestacdo das formas e, no final, a decomposicéo de toda forma". (CHEVALIER;
GHEERBRANT, 1982, p.183).

Eros, personificado pelo Deus do amor, representa uma forca primordial,
capaz de organizar os elementos do mundo, portanto € uma forgca que tem como
premissa basica estabelecer vinculos e ligacdes'®®. Relaciona-se também a libido
gue assegura a manutencao das espécies. Sua poténcia é virtual e s6 consegue ser
"concretizada mediante o contato com o outro, por meio de trocas espirituais,
materiais e sensiveis que provoca, na maioria das vezes choques e emocoes".
(CHEVALIER; GHEERBRANT, 1982, p. 213)

137 [...] umas afirmam ser o deus do Amor filho de Hermes e Artemis ctonia ou de Hermes e Afrodite
urénia, a Afrodite dos amores etéreos; outras ddo-lhe como pais Ares e Afrodite, enquanto filha de
Zeus e Dione e, nesse caso, Eros se chamaria Anteros, quer dizer o Amor Contrario ou Reciproco. As
duas genealogias, porém que mais se impuseram, fazem de Eros ora filho de Afrodite Pandémia, isto
¢ da Afrodite vulgar [...] e de Hermes, ora filho de Artemis, enquanto filha de Zeus e Perséfone, e de
Hermes ". (CHEVALIER; GHEERBRANT, 1982, p.213)

138 Sugere-se a leitura do maravilhoso artigo: Sobre amor e sombras, escrito por Malena Contrera em
2017, para o Instituto Junguiano de Ensino e pesquisa - IJEP. Disponivel em:
<http://www.ijep.com.br/index.php?sec=artigos&id=286&ref=sobre-amor-e-sombras#conteudo>.
Acesso em: 9 mar.2017.
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Nesse momento € interessante entendermos o sentido dos vinculos
comunicativos e como, muitas vezes, eles regem a sociedade e o principio da
alteridade. A palavra do latim vinculum significa lago, prisdo, algemas, atar, ligar,
apertar, porém esse significado passou por um processo abstrato, gerando um
conceito mais amplo para ligacéo, elo, relacdo. (MARCONDES, 2009, p. 353).1%°

Esse conceito foi estudado por diversas areas do conhecimento, como a
psicologia (com Sigmund Freud), a etologia (com Harry Harlow) e a medicina
antropolégica (com Dieter Wyss).14°

Para falar sobre o vinculo comunicativo'#!, escolhemos a Teoria da
Complexidade de Edgar Morin. O autor apoia-se "nos estudos dos sistemas vivos,
ressalta a natureza relacional dos seres humanos, que precisam estabelecer trocas
constantes com o meio ambiente em que vivem (biolégico, emocional, psicoldgico e
social),” (CONTRERA, 2009, p. 354). O autor considera os humanos como seres
vinculantes, principalmente porque somos o Unico mamifero que n&o "nasce
pronto"4?, ou seja, demoramos mais para sermos independentes e, por isso, nossa
sobrevivéncia estd nas maos dos outros, (primeiramente da mae), ou seja, o
estabelecimento de vinculos é vital para a condicdo humana.

Ao considerarmos a complexidade da comunicacdo na perspectiva de uma
visdo menos funcional sobre ela, partimos do principio de que o vinculo "é a base
primeira da comunicag¢ao" (BAITELLO JR, 2009, p.355). Devemos nos ater que
comunicar é diferente de apenas informar, como a maioria das ciéncias da

comunicagdo coloca.'*3

13 MARCONDES, Ciro (org). O Dicionario da Comunicacdo. Sédo Paulo: Paulus, 2009.

140 para mais informagGes sobre os conceitos dos autores, consultar o livro acima, no tépico vinculo,
p. 353-354, desenvolvido por Norval Baitello Jr. Para mais informacdes sobre o vinculo comunicativo:
p. 354-355 escrito por Malena Segura Contrera.

141 Malena Contrera (2009, p.354-355) no livro Dicionario da Comunicagédo relata diversos estudos
sobre o conceito, dizendo que o mesmo é crucial na condi¢do humana, segundo Harry Harlow e
Borys Cyrulnik, nos estudos sobre etologia, onde, segundo Malena apud Cyrunik "ndo pertencer a
ninguém € ndo se tornar ninguém (1995, p.75). Na biologia, Gregory Bateson desenvolve a teoria do
duplo vinculo e a relaciona tanto nos estudos sobre a esquizofrenia quanto aos estudos da
comunicacao, dizendo que nele podem coexistir sentimentos opostos (CONTRERA, 2009, p. 354). Na
psicologia o vinculo é o pensamento central para Melaine Klein e James Hillman que coloca o vinculo
como uma necessidade instriseca ao ser humano.

142 "Para Morin, os seres humanos alimentam-se dessas trocas, 0 que reforga sua natureza relacional
e 0s torna seres vinculantes, especialmente se considerarmos que 0 sSeu processo de
amadurecimento é mais longo do que o de outras espécies (juvenilizacdo), gerando uma acentuada
dependéncia prolongada em relacao ao meio social". (CONTRERA, 2009, p.355)

43 Mais informacdes sobre as diferencas entre as teorias da comunicacdo e da informacdo no
Dicionario da Comunicacdo (Ciro Marcondes), Tépico comunicacdo, escrito por Norval Baitello Jr
(2009, p.355).
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Eros, portanto, pode ser considerada uma forca vinculadora, que aproxima,
cria. lacos e, consequentemente, traz uma aproximacdo sociabilizadora.
Opostamente, essa associacdo ocorre como necessidade e caréncia, no qual se
precisa do outro para ser alguém. Tanatos, como veremos a seguir, tem uma forca
inversa, dissociativa, que tende a romper vinculos.

Tanatos, também filho de Nix (por partenogénese) é personificado pela morte,
mas ndo é um inimigo fisico, e sim, uma inversdo da vida, uma cessacgédo. "Morrer,
no caso, significa ocultar-se, ser como sombra, uma vez que na Hélade o ‘morto’
tornava-se eidolon, um como que retrato em sombras, um corpo insubstancial, uma
projecéo por vezes do corpo inteiro do extinto". (BRANDAO, 2014, p. 576)

Do ponto de vista etimolégico, Tanatos "tem como raiz do indo-europeu
dhwen, dissipar-se, extinguir-se, tornar-se sombra". (CHEVALIER; GHEERBRAND,
1982, p. 576). Simbolicamente € a parte perecivel e destruidora da vida e contém
grande valor psicolégico: o de extinguir ou libertar forcas e energias espirituais.

Vé-se que o sentido da Morte no pensamento simbdlico esté voltado para a
abertura de uma nova vida, uma iniciacdo, uma revelagéo; "ela indica aquilo que
desaparece na evolucdo irreversivel das coisas". (CHEVALIER; GHEERBRAND,
1982, p. 621)

Percebe-se que Eros e Tanatos atuam com forcas opostas, uma de ligacao e
vinculo e outra de dissipacdo e extincdo. Eros une e gera uma pulsdo de vida;
Tanatos, por consequéncia, mostra o aspecto perecivel, volatil da prépria vida que
se transforma em sombra "eidolon”, apés a morte.

Essas duas pulsbes, de vida e de morte, foram estudadas por Sygmund
Freud e posteriormente por Herbert Marcuse em seu livro: “Eros e a Civilizagao”.

Freud (1920) constr6i o dualismo pulsional que tem polos opostos: a
autoconservacao representada pela libido e pulsbes sexuais representantes do
desejo de permanéncia da espécie, e a pulsdo de morte que suscita a vontade de
parar com todas as pressodes, voltando a um estado inorganico, inanimado.

Toda Cosmogonia parte de uma orientacdo do mundo de determinada ordem,
a forca criadora que gera esse movimento é Eros. "A ordem e a vida s6 nascem do
caos e da morte: esses contrarios sdo casais gémeos, sdo as duas faces, diurna e
noturna, do ser contingente". (BRANDAO, 2014, p.296).

A partir da organizagdo desses elementos simbolicos se construiram as

sociedades arcaicas e a orientagcdo espaco-temporal que temos hoje em dia. Ela se
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inicia quando comecamos a ficar em pé'#4. (O ato de andar exige equilibrio e forma
uma cruz vertical (do nosso corpo) com o chado horizontal do ambiente.) A partir
desse ponto crucial nos movemos em direcdo a vida, ou melhor, & morte.

O simbolo da Cruz também pode sugerir a ligacdo entre os opostos, em Eros
e Tanatos, como ponto de equilibrio entre o vertical e o horizontal. O simbolismo da
cruz é extenso e, em sua maioria, ambiguo. Cada qual traz consigo caracteristicas
diferentes, mas uma de suas similitudes é que a cruz, normalmente, remete a arvore
da vida, simbolismo que sera retomado no item 1.8, quando iremos nos reportar a

centralidade da imagem na concepcao fisica e simbdlica do mundo.

2.6. Sexo e Morte

No verbete "corpo"14®, de Dietmar Kamper (2002), encontramos contribuicées
para nos aprofundarmos nas relacdes entre sexualidade e morte, que parecem ser a

Unica saida para as angustias fundamentais do corpo.

Morte e sexualidade representam ainda as duas fraquezas fundamentais do
corpo, cargas de angustia primordial. Historicamente, para dar adequada
resposta a ambas existe uma Unica estratégia da civilizacdo: a
transformacdo do corpo (transitério) em imagem (eterna). Tal forma da
relacdo com si, baseada na remoc&o e no esquecimento, era inicialmente
reservada a poucos, porém desde algumas décadas é acessivel, em
principio, para todos. Isso quer dizer que algo de decisivo foi modificado: a
diferenca entre a realidade corpérea e seu reflexo € menor. Ha ainda
unicamente imagens do corpo e essas imagens tém uma tendéncia a
eternidade. As imagens sdo monumentos da vida que foi. Em uma palavra,
aimagem é a morte. Somente na dimensé&o do corpo desmembrado sabia-
se haver uma vida com a qual podia-se fazer alguma coisa. Por isso a
categoria da dor permanece imprescindivel para uma antropologia historica.
(KAMPER, 2002, p.3-4, grifo da autora)

Relacionando Eros a sexualidade, a necessidade de permanéncia da espécie
e a criagdo das imagens vemos que as mesmas tém relacdo direta com a
organizacdo e com a forca criativa que organiza o Caos. Eros, filho de Caos com

Geia, ndo é um Deus, e sim, uma forca, "uma "energia”, perpetuamente insatisfeito e

144 Processo de hominizagéo. "O desenvolvimento evolutivo do homem por caracteristicas que o
diferenciam de seus antepassados primatas". Disponivel em: <ttps://www.dicio.com.br/hominizacao/>.
Acesso em: 5 mar.2017. Ou mesmo, o ato de conseguirmos ficar em pé quando comecamos a andar.
Vé-se aqui a repeticao da evolucao da espécie na evolugéo individual de cada ser humano na fase de
crescimento.

145 Presente no livro "Cosmo, Corpo, Cultura. Enciclopédia Antropoldgica de Christoph Wulf (2002).
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inquieto: uma caréncia sempre em busca de plenitude. Um sujeito em busca de um
objeto". (BRANDAO, 2014, p. 212). Faz-se pertinente a citacdo completa de
Brandéo:

Eros, de outro lado, traduz ainda a complexio oppositorium, a unido dos
opostos. O Amor é a pulsao fundamental do ser, a libido, que impele toda
existéncia a se realizar na acéo. E ele que atualiza as virtualidades do ser,
mas essa passagem ao ato s6 se concretiza mediante o contato com o
outro, através de uma série de trocas materiais, espirituais, sensiveis, o que
fatalmente provoca choques e comog¢bes. Eros procura superar esses
antagonismos, assimilando forcas diferentes e contrarias, integrando-as
numa sé e mesma unidade. Nessa acepc¢éao, ele é simbolizado pela cruz,
sintese de correntes horizontais e verticais e pelos binbmios animus-anima
e Yang-Yin. (BRANDAO, 2014, p.231, grifo da autora)

Segundo Kamper, a palavra corpo!#® faz clara referéncia ao corpo morto, ao
cadaver e ao tratamento das ciéncias bioldgicas, principalmente da Medicina, no que
diz respeito ao invélucro do espirito humano. Observa-se que, assim como a palavra
imagem, a palavra corpo também estabelece uma relagdo com a morte. Iremos tecer
algumas relacbes para exemplificar os conceitos de Belting sobre a triade: corpo,
meio e imagem e suas relacdes com a morte. Para tanto, vamos inverter o processo
e partir mais uma vez do mito, dando énfase, neste momento, a Tanatos, para
reescrever as relagdes que estabelecemos com as imagens.

Voltando as contribuicbes de Alain Gherrebrant, Jean Chevalier e Junito de
Souza Brandao: "A morte é personificada por Tanatos, filho da noite e irmédo do sono
(Hipnos), arisco, insensivel, impiedoso" (CHEVALIER, 1982, p. 622). O simbolismo
da morte aparece também no Tarb: "A morte - ou o Cefeiro - exprime a evolugéo
importante, o luto, a transformacéo dos seres e das coisas, a mudanca, a fatalidade
irreversivel [...]". (CHEVALIER, 1982, p. 622).

Talvez a consciéncia da morte seja aquilo que nos faz humanos, pois foi a
partir dela que se deu a necessidade de atribuir sentido e construir imagens.
Segundo Branddo (1991, p. 576) a etimologia da palavra "Tanatos é do género
masculino em grego, tem como raiz indo-europeu dhwen, dissipar-se, extinguir-se,
tornar-se sombra [...] Morrer, no caso, significa ocultar-se, ser como sombra, uma

vez que na Hélade o 'morto’ tornava-se eidolon [...]".

146 O corpo, do latim corpus, intenso no sentido de corpo morto dos chefes e, mais tarde, no sentido
de cadaver pode ser na verdade considerado como natural ou original. De costume, como “resultado”
vital e ativo da evolugao, ele é atribuido a pré-histéria e a histéria. (KAMPER, 2002).
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Kamper (2002) também discorre a respeito das relacdes entre o corpo e a
morte, ou mesmo entre 0 corpo e sua imagem, "[...] Existe ainda outro fenbmeno que
s6é recentemente comecou a revelar seus imensos efeitos: a silenciosa
transformacao do corpo em uma imagem do corpo, a qual nega a diferenga entre
imagem e corpo”. Esse fenbmeno remonta suas origens na concepcéo de corpo,
como corpo morto, cadaver, estudado pela medicina ou endeusado pela religido,
que o transforma em Eidolon, retomando a separag&o sugerida por Vernant.

A saida para a morte foi e ainda o é: a imagem. Vé-se que essa fuga, assim
como todo o simbolismo existente na elaboracdo das sepulturas e posteriormente
nos funerais e no processo de luto é provocada pela crenca da imortalidade!4’
(MORIN, 1997, p. 30).

E pela imagem que o homem se torna imortal. Seu corpo € substituido por
imagem. Desde os primérdios, os cranios de JericO, assim como as mascaras
mortuarias representam essa transferéncia, e a busca pelo material mais resistente
no antigo Egito para eternizar os farads em forma de escultura, assim como as
piramides, os templos, as igrejas (antigos cemitérios). S&o todas tentativas de

transformar o morto em imagem eterna.

2.7. A Centralidade da Imagem nos Espacos Fisico e Simbdlico

Dado que a morada constitui uma imago mundi, ela se situa simbolicamente
no ‘Centro do Mundo’. (ELIADE, 1992, p.33)

Ao voltarmos no tempo (mesmo antes de as primeiras civilizagcdes serem
construidas) e analisarmos a forma como o territério era demarcado (dominado) fica
claro a presenca fisica e simbdlica do centro (formado pela cruz), e sua presenca
como marco inicial para a construcdo civilizatria, assim como sua inter-relacéo
eminente com os aspectos culturais de cada sociedade.

Retomamos ao simbolismo da cruz para falar sobre a centralidade, Chevalier
(1982, p.309), diz que: "Apontando para os quatro pontos cardeais, a cruz é, em

primeiro lugar, a base de todos os simbolos de orientacéo, nos diversos niveis de

147 "Assim, os dados da economia da morte, dos funerais, do luto e tanto da mentalidade
<<primitiva>> como da mentalidade infantil, a partir do momento em que esta <<realiza>> a morte,
confirmam conjuntamente, de forma decisiva, a existéncia de um dado ndo menos elementar e ndo
menos fundamental do que a consciéncia da morte e que a crenca da imortalidade: sdo as
perturbacdes provocadas pela morte na vida humana: aquilo que se entende por o <<horror>> da
morte". (MORIN, 1997, p.30).
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existéncia do homem". Como dito anteriormente, esse processo de orientacdo tem
relacdes fisicas (funcdo de sintese e de medida). Quanto simbdlicas, como exemplo
concreto, temos a construgédo das cidades, a partir do marco-zero e da cruz, "nesse
ponto central, ergue-se um altar, uma pedra, um mastro". (CHEVALIER, 1982,
p.310), a partir dai constroem-se as relacdes, entre o dentro e fora; e entre o
sagrado e profano, conforme Eliade, (1992). As igrejas latinas e gregas
normalmente foram projetadas para formar no solo, uma cruz.

O simbolo da cruz "é o terceiro dos quatro simbolos fundamentais,
juntamente com o centro, o circulo e o quadrado”. (CHEVALIER, 1982, p. 309), por
isso € considerado o mais totalizante dos simbolos. "Ela é a grande via de
comunicacgdo" (CHEVALIER, 1982, p.310).

Na era arcaica, ao reconhecer um territorio como seu, o0 homem colocava um
pilar (tronco), esse mastro estabelecia a relacdo simbdlica entre a ligacdo do céu e
da terra. Essa relacdo magica trazia seguranca e garantia a protecao para a tribo
(povo), a partir dela, os homens se estruturavam e organizavam todo o tecido social
e arquitetonico.48

Esse tronco pode ser considerado o Axis Mundil#? e tem relacdes claras com
o simbolismo da arvore da vida, que pretende juntar "os trés niveis do cosmo: o
subterraneo, através de suas raizes; [...] a superficie da terra, através de seu tronco

[...] e os galhos superiores atraidos pela luz do céu". (CHEVALIER, 1982, p.84).

148 "\imos que o simbolismo do Centro do Mundo informa ndo somente os paises, as cidades, os
templos e os palacios, mas também a mais modesta habitacdo humana, seja a tenda do cagador
ndmade, o yourte dos pastores, a casa dos agricultores sedentarios. Em resumo, cada homem
religioso situa-se ao mesmo tempo no Centro do Mundo e na origem mesma da realidade absoluta,
muito perto da “abertura” que Ihe assegura a comunicagéo com os deuses". (ELIADE, 1992, p. 37)

149 »g grito do nedfito kwakiutl: “Estou no Centro do Mundo!”, revela-nos, de imediato, uma das mais
profundas significacdes do espaco sagrado. La onde, por meio de uma hierofania, se efetuou a rotura
dos niveis, operou-se ao mesmo tempo uma “abertura” em cima (o mundo divino) ou embaixo (as
regides inferiores, o mundo dos mortos). Os trés niveis césmicos — Terra, Céu, regides inferiores —
tornaram-se comunicantes. Como acabamos de ver, a comunicacao as vezes é expressa por meio da
imagem de uma coluna universal, Axis mundi, que liga e sustenta o Céu e a Terra, e cuja base se
encontra cravada no mundo de baixo (que se chama “Infernos”). Essa coluna césmica s6 pode situar-
se no proprio centro do Universo, pois a totalidade do mundo habitavel espalha-se & volta dela.
Temos, pois, de considerar uma sequéncia de concepcdes religiosas e imagens cosmoldgicas que
sdo solidarias e se articulam num “sistema” ao qual se pode chamar de “sistema do Mundo” das
sociedades tradicionais: (a) um lugar sagrado constitui uma rotura na homogeneidade do espaco; (b)
essa rotura € simbolizada por uma “abertura”, pela qual se tornou possivel a passagem de uma
regido cosmica a outra (do Céu a Terra e vice-versa; da Terra para o mundo inferior); (c) a
comunicacdo com o Céu é expressa indiferentemente por certo numero de imagens referentes todas
elas ao Axis mundi: pilar (cf. a universalis columna), escada (cf. a escada de Jacd), montanha, arvore,
cip6s etc.; (d) em torno desse eixo cdsmico estende-se o “Mundo” (“nosso mundo”) — logo, 0 eixo
encontra-se “ao meio”, no “umbigo da Terra”, é o Centro do Mundo". (ELIADE, 1992, p.24)
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Pelo fato de suas raizes mergulharem no solo e de seus galhos se elevarem
para o céu, a arvore € universalmente considerada como simbolo das
relacdes que se estabelecem entre a terra e o céu. Por isso, tem o sentido
de centro, e tanto é assim que a Arvore do Mundo é um sinénimo do Eixo
do Mundo." [...] Figura Axial ela é naturalmente o caminho ascensional ao
longo do qual transitam aqueles que passam do visivel para invisivel [...] E o
pilar central que sustente o templo ou a casa, na tradigéo judaico-crista, e é
também a coluna vertebral a sustentar o corpo humano, templo da alma.
(CHEVALIER, 1982, p. 84-85, grifo da autora)

Vé-se esse processo estruturante sendo repetido indmeras vezes, na
construcdo das cidades-estados. Esse Eixo do Mundo gera os templos, referem-se
ao "marco -zero" e, posteriormente, sdo substituidos por igrejas. Estabelece-se,
assim, o ponto central, no qual a sociedade sera estruturada.

A partir dessa imago mundi sdo construidas imagens enddgenas e exdgenas
gue norteiam a sociedade e trazem consigo as relacfes de poder instituidas na
cultura, por exemplo: quando as igrejas substituem os templos pagédos, ndo é
apenas a imagem central e exdgena, que € modificada, mas também todo um
arcabouco simbodlico que sofre um processo de transformacédo!®. Conforme
(CHEVALIER, 1982, p. 86): "Em ultima analise, € o préprio Cristo que, por
metonimia, se torna a Arvore do mundo, o eixo do mundo, a escada, a comparagio
é explicita em Origenes”.

No Brasil, esse processo acontece inicialmente, com a insercdo dos jesuitas e
posteriormente com o Barroco. Faz-se pertinente a citacdo de Frederico Moraes
(1997, p.2) "A América Latina, ja se disse, foi conquistada a cristazos, ou no dizer de
Alfred Boulton, com imagens mais do que armas”.

Nesse ponto central, as imagens construidas por nés mesmos (imago mundi)
estabelecem os valores que irdo reger a cultura e valores propagados pelo povo e
seus produtos. Portanto, podemos falar que todo processo civilizatorio consiste na
apropriacdo do tempo e do espaco, desde a questdo fisica até a mais abstrata.!>!
Segundo Virilio (2015, p.26) "A busca das formas ndo passa de uma busca do

tempo.”

150 A palavra mais especifica, para exemplificar, o que pretendemos aqui, seria Aculturacdo, pois as
mudancas acontecem a partir de uma hierarquia pré-determinada que traz consigo inumeras relagdes
de poder.

151 Conceito discutido pelo Professor Dr. German Liorca Abad - Universidade de Valéncia no
seminério: "Paul Virilio: Modernidade, Pds-Modernidade e Globalizagdo" em agosto de 2013 na
Universidade Paulista.
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A construcdo das cidades parte da elaboracdo de um projeto que limita os
espacos e insere dentro dos mesmos um determinado tempo para que as pessoas
possam coexistir de forma integrada.'>? (Exemplo: vias de transito e seméaforos).

Essa apropriacdo do espaco parte de algo visivel e tangivel e, cada vez mais,
atinge questdes mentais e intangiveist®3, como por exemplo, o tempo que uma
noticia ocupa a mente (questdo discutida no livro: Futuros Imaginarios - Richard
Barbrook, 2009)'>*, ou como propde Rudolf Laban, o espaco kinespherico!®® limitado
pelas condicdes comportamentais quando andamos na cidade ou entramos no
metro.

Norval Baitello (2007) diz: “[...] estar em um ambiente significa estar integrado
a ele, configurando-o e sendo configurado por ele".1%6

Essa relacdo estabelecida entre o espaco e sua apropriagdo, assim como
suas interferéncias nas nossas redes de significacdes, é desenvolvida também por
Virilio: a relacdo entre tempo e espaco influencia a construcdo do real. Segundo o
autor: "Existem geracfes do real como ha geracbes demogréaficas ou culturais. A
realidade nunca é dada de antem&o, mas adquirida, gerada pelo desenvolvimento
das sociedades" (VIRILIO, 2003, p.105).

Portanto, a maneira como 0 espaco é vivenciado e manipulado por cada um
de nés influencia a nossa construcdo de mundo. Piaget'®’ também reforca essa ideia
ao dizer que nossa vivéncia no mundo inicia-se com a conscientizacdo de tempo e

espaco.

152 Paul Virilio desenvolve a relagdo entre cidade/ tecnologia e comportamento no livro: Estética de la
desaparicion: Anagrama, Barcelona, 1988. Disponivel em:
<http://www.upv.es/laboluz/leer/books/virilio_estet_desaparicion.pdf>. Acesso em: 23 nov.2013.
Discorre, também, sobre o espaco e o tempo e as suas rela¢cdes com a tecnologia e o ciberespaco na
parte Il do livro: Para navegar no século 21: Sulina, Porto Alegre, 2003. O resto do tempo: p. 105-111.
O mesmo assunto € desenvolvido por Eugénio Trivinho na Parte Il do livro: Epistemologia em ruinas:
a imploséo da Teoria da Comunica¢éo na experiéncia do ciberespaco. p. 167-180.

153 Para mais informacdes consultar: HILLMAN, James. Cidade e Alma. Studio Nobel, 1993.

154 Livro integral disponivel em: <http://futurosimaginarios.midiatatica.info/futuros_imaginarios.pdf>.
Acesso em: 23 nov.2013.

155 Kinesphere: conceito desenvolvido por Rudolf Laban que tem como objetivo falar do campo
espacial que nosso corpo pode atingir, nas seguintes dimensdes: altura, comprimento, horizontal,
diagonal, sem que haja transferéncia de peso para caminharmos.

156 Para que servem as imagens mediaticas? Trabalho apresentado por Norval Baitello Junior, ao
Grupo de Trabalho "Comunicacao e Cultura" do XVI Encontro da Compds, em UTP, Curitiba PR, em
junho de 2007.

157 Para mais informacdes sobre o assunto consultar o artigo: A construgao do espago segundo Jean
Piaget. Livia de Oliveira, 2005. Disponivel no site da revista Sociedade e Natureza, Uberlandia, 17
(33): 105-117, dez.2005.



88

A centralidade da imagem é factual quando falamos sobre a capacidade
humana de sonhar, imaginar e criar linguagens, tanto de forma simbdlica pelas
imagens enddgenas, como ha forma pela qual a sociedade se apropria do tempo e
espaco, construindo assim, imagens exdgenas que estdo presentes na arquitetura,
nas artes e nos meios digitais.

E a imagem construida (endégena ou exdgena) que nos faz humanos, nos
diferencia dos animais e norteia a sociedade. Ao falarmos de qualquer habilidade de
construir imagens que preencham a auséncia, de algo que estava presente, vemos a
necessidade do homem de se apropriar do tempo e espaco para forma-la. Essa
construcdo da imagem é norteada, na maioria das vezes, pelo padrdo estético de
cada época e traz consigo ideologias e modos de ver o mundo, formando e
emoldurando a sociedade.

A consciéncia da morte, como apontamos no decorrer do capitulo, foi um dos
fatos mais importantes para a construcdo de imagens, e a partir desse processo de
imaginacdo e transformacdo da matéria em imagem, vemos claramente a
centralidade da imagem como eixo norteador e construtor da cultura.

No préximo capitulo, além de mostrar as relacbes da morte com a construcao
das primeiras imagens nas mascaras e retratos, iremos nos aprofundar nos
conceitos estéticos e nas relacdes tradicionais estabelecidas com as imagens,
pontuando a incidéncia de caracteristicas arcaicas e sua modificacdo apds a
propagacao das imagens técnicas.

O objeto principal do proximo capitulo sdo as mascaras, retratos e
autorretratos, e nosso intuito € demonstrar como as imagens arcaicas (enddgenas e
exogenas) estdo presentes e sobrevivem nas imagens autorreferenciais da

atualidade, como a selfie.
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CAPITULO 3 - A PRESENCA DA AUSENCIA

Como vimos no segundo capitulo, a imagem sempre foi a forma de trazer de
volta a presenca de algo que esta ausente, comecando pelos rituais funerarios.
Belting (2007) em seu livro, Antropologia da Imagem, faz um belo percurso histérico,
explicando como acontece a corporificacdo das imagens nas primeiras culturas,
relacionando, mais uma vez, a imagem e a morte.

Nesse capitulo, vamos fazer uma retrospectiva para contar a histéria da
mascara, do retrato e do autorretrato, com o objetivo de fazer paralelos entre a
imagem, a cultura e a sociedade, assim como em suas diversas significacbes e
interligacbes no decorrer do tempo. O intuito é estabelecer quais dessas relacdes
ainda sobrevivem no fendbmeno estudado, a selfie.

Escolhemos algumas imagens, as mais significativas, para fazer um paralelo
com 0 nosso objeto de estudo, porém no anexo Il e Ill temos uma histéria mais
completa do retrato e autorretrato. Caso sintam necessidade, sugere-se a leitura dos

mesmaos.

3.1. Mascara e Persona

Apenas por meio do mascaramento o rosto se converte no portador social
de signos, cuja fungéo executa. [...] Analisando a questdo do ponto de vista
social, o rosto verdadeiro ndo é aquele que a mascara esconde, mas 0 que
sé a mascara gera. Por isso, a mascara é igualmente o prelidio de uma
disciplinacdo do rosto natural, que se estiliza em mascara para se
confrontar a codificacdo que nela se enforma, [...] A encarnacdo da
mascara, no sentido de Georges Bataille, € o auto-retrato mascarado do
rosto sem mascara, que entdo se torna ele proprio mascara de uma
<<mascara facial>> (BELTING, 2007, p.49-50).

Segundo Belting (2007, p.49) "a mascara € uma pars pro toto [parte pelo todo]
da transformacdo do nosso proprio corpo em imagem". Nesse caso, 0 corpo pode
ser considerado o suporte da imagem, um meio que torna-se invisivel para dar
visibilidade ao corpo aparente a mascara.

Um dos exemplos arcaicos, de como isso acontece, tem relacdo com o0s
cranios de Jeric6. Estes perderam seu rosto na decomposicdo, e com 0 uso da
argila e pintura sdo reconstruidos gerando uma nova fungdo simbdlica que traz a
presenca de algo que esta ausente e gera um signo social. Os mesmos sao

considerados, em si, uma imagem da morte.
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No <<culto do cranio>> do Neolitico, os vivos asseguravam o0 seu trato ritual
com os antepassados. A transformacao do cadaver em effigies, como os
Romanos mais tarde designaram o duplo ou a copia, era ainda uma forma
de preservagdo, tal como acontecera com a mumia. O antigo corpo
[defunto] transformou-se numa imagem de si proprio [vivo]. (BELTING,
2014, p.185)

Ao pensarmos nas mais antigas mascaras de pedra e nos cranios de Jerico
encontramos semelhancas, ambas ritualizam o corpo vivo e 0 conservam e, apesar
de serem constituidas, para serem envergadas num corpo fisico, podem ser
retiradas desse suporte corporal e passar para outro, sem que percam suas
caracteristicas. "Existe, pois, uma relacdo entre mascara e retrato que o retrato de
certas mumias egipcias torna muito claro”. (BELTING, 2007, p.53), como veremos a
seqguir.

Se pensarmos que "a mascara é também um instrumento de possessao: ela €
destinada a captar a forga vital que escapa de um ser humano ou de um animal na
hora de sua morte" (CHEVALIER, 1982, p.597), podemos relacionar a mascara
como um involucro do Eros, da forca primordial, um registro da pulsédo de vida, que é

controlado por meio da moldura, canalizado e redistribuido a sociedade, portanto, "a

mascara visa dominar e controlar o mundo invisivel" (CHEVALIER, 1982, p.597, grifo
da autora).

O simbolismo da méscara varia de acordo com as suas utilizacdes, mas
Belting (2014, p.185), assim como Chevalier (1982, p.596) acreditam que "a
mascara ndo esconde, revela. [...] A mascara funeraria € o arquétipo imutavel, no
qual, supostamente, a morte se reintegra [...] e é destinada a fixar a alma errante do
homem".

O grande papel da mascara € ser a mediadora entre as forcas de captura e
possessao, gerando assim, um simbolo de identificacdo. Podemos entender que os
retratos, em geral, "sdo mascaras que se tornaram independentes do corpo e foram
transferidas para um novo suporte. Em sentido contrario, € possivel ler o retrato da
modernidade como mascara da recordacdo e da identidade social". (BELTING,
2007, p.52).

Este pensamento pode ser transposto a atualidade ao analisarmos a selfie, a
partir da identificacdo de um padrdo, ou mesmo de uma moldura social que

determina a sua forma e reflete a sociedade na qual estamos inseridos e, como dito
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anteriormente, torna o corpo em suporte invisivel que da visibilidade a mascara,
persona ou a selfie.

Nosso objetivo aqui é descobrir 0 que a selfie esconde, ou mesmo o que a
mascara encarnada nas selfies revela sobre a sociedade pods-industrial. Ao
analisarmos a historia do retrato, do autorretrato e da selfie, percebemos que varias
caracteristicas das mascaras continuam presentes, seja de forma mais subjetiva,
como dissemos acima, ou mesmo objetivamente, pela utilizacdo do objeto (méscara)
em si. A significacdo de seu uso se da entre os elos de aparéncia e visibilidade
objetiva, assim como entre aquilo que € escondido por ela.

Como exemplos de obras de arte temos o Autorretrato entre mascaras -
James Ensor (1889) (figura 38 do Anexo lll). Na obra, o artista usa a mascara como
metéfora da soliddo do homem industrial, ou seja, como recordagcédo da identidade
social de determinada época, como prop6s Belting.

Os inumeros autorretratos da Condessa Divina, no inicio do século XX (Figura
37 - Anexo lll), também trazem a utilizacdo de mascaras. Podemos concluir que as
mesmas exerciam, a partir da funcdo politica, a criagdo de um personagem, ou
mesmo a presenca da "persona”.

Antes de nos aprofundarmos nas andlises, € necessario entender a ligacéo
estabelecida entre mascara e o0 conceito de "persona'. Ambos podem ser
considerados sinGnimos. A "persona" pode ser entendida, segundo Jung, como a
mascara social que usamos em determinados ambientes. Ela reflete os valores
culturais de cada época e faz a mediacdo entre 0 que somos € 0 que mostramos
para a sociedade.

A palavra vem do teatro grego, onde cada ator utilizava uma mascara para
construir seu personagem, porém "as mascaras ndo cobriam a face do actor,
tornavam-se a sua face: Vista e vulto eram inseparaveis. [...] De algum modo é com
os olhos do rosto auténtico que ela vé". (BELTING, 2011, p.87).

Persona também é sinbnimo da palavra grega prosopon, que significa "o rosto
visto, que <<esta diante dos olhos>>" (BELTING, 2011, p.86), ou seja, € um objeto
do olhar, porém existem algumas diferencas entre os conceitos: “O présopon néo
esconde, mas mostra. Pelo contrario, a mascara romana, que € designada com a
palavra persona, esconde o rosto do actor, que actua com a sua voz". (BELTING,
2011, p.86).
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Para os gregos era a partir do rosto que levantavam-se questdes filosoficas, o
mesmo era considerado <<um meio privilegiado>>, mascara e rosto construiam o
individuo; j& no latim, diferente do conceito grego, mascara e rosto sao coisas
diferentes e referem-se principalmente a persona, "que outrora significa mascara".>®

Vale ressaltar a citagdo de Belting:

A relacéo entre rosto e mascara, um jogo de mascaras, reflectia a relagéo
entre as duas naturezas, das quais ou s6é uma era visivel, ou se tornava
visivel na outra, tal como um papel é representado pelo actor. (BELTING,
2011, p.93)

Esse jogo de mascaras permeia toda a historia, e seu inicio se deu a partir da
reconstrucdo dos rostos em cadaveres, que precisavam ser apresentados a
sociedade para o culto. Mais tarde, a mesma mascara aparece com a representacao
de Cristo que traz consigo trés imagens, numa delas "o rosto com que Jesus
expressava a sua complexa <<pessoa>>. S6 uma das trés pessoas divinas poderia
ser representada pelos artistas, mas nesta Unica imagem estavam sempre incluidas
as outras duas pessoas”. (BELTING, 2011, p.91). Nos aprofundaremos nessa
relacdo ao analisarmos o autorretrato de Albert Durer feito em 1500.

Nos retratos a partir do Renascimento estabelece-se uma relacao diferente,
onde existe uma separacdo um pouco mais evidente, entre rosto e mascara. A
imagem do retrato traz consigo a representacao social e funcdo politica do individuo.

As formas pelas quais as mascaras foram utilizadas para representacdo das
pessoas se modificam conforme o ambiente e contexto na qual estdo inseridas, mas
sua utilizacdo ainda é muito difundida na arte Contemporanea, como veremos nos
exemplos abaixo. Modifica-se 0 meio no qual a mascara € representada, mas ela
sobrevive até a atualidade.

O trabalho da fotografa, Cindy Sherman (Figura 45 - Anexo lll), traz consigo
uma brincadeira com o conceito de persona que toma forma, muitas vezes, por meio
da maquiagem que pode ser entendida como mascara do rosto. Outra caracteristica
importante € ver como o cenario dos seus autorretratos € construido, a fim de
guestionar a identidade social e cultural e o papel da mulher na sociedade pés-

industrial.

158 Hans Belting lancou em marco de 2017 a tradugdo do livro: Face and Mask, em inglés. O livro
aprofunda os conceitos tratados em "A imagem verdadeira (2011)", especificamente as rela¢gfes entre
rosto e mascara. Sua traducao em portugués ainda néo esta disponivel. Sugerimos a leitura no tdpico
"A <<pessoa>> de Cristo e 0 conceito de mascara" no livro A verdadeira Imagem (2011, p. 85-98)
para apresentar o inicio da reflexdo entre rosto e mascara.
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As obras da artista Tomoko Sawada (Figura 46 - Anexo lll) retomam o mesmo
conceito, mas desta vez 0 uso da mascara se vale do vestuario que traz novamente
0 gquestionamento sobre a persona e a identidade social.

Essas caracteristicas ressaltadas anteriormente sdo encontradas no
fendbmeno estudado, por meio do padrao estético e moldura no qual esse fendbmeno
€ produzido. Ao observamos as selfies das (Figuras 7 e 52), assim como, as demais
impressas nessa tese, vemos uma incrivel semelhanca, o enquadramento, a "pose”
que, muitas vezes, traz consigo a persona que quer aparecer, a funcédo de
visibilidade e enquadramento social, a partir de padrbes estéticos que observam
desde a maquiagem, o cabelo e atentam para que as axilas ndo aparecam ao
fazermos uma selfie.

Como vimos acima, o papel da mascara, seja a mascara mortudria, estética
ou mesmo a "pose" para a selfie, traz consigo, como dissemos anteriormente, a
mascara como mediadora entre as forcas de captura e possessdo, gerando assim
um simbolo de identificacdo. Essa captura e possessao ocorre por meio da imagem,
independente do suporte ou meio utilizado, portanto, a selfie carrega consigo, assim
como diversos autorretratos e retratos, caracteristicas arcaicas.

A selfie pode ser considerada uma mascara que ¢ feita pela imagem do corpo
e sobrevive em outro suporte visual, nulodimensional*®® (imagem técnica, ou
digital'®%) e, a partir da sua aparéncia, se estabelece como mediadora entre forcas
de captura pela imagem. A forca de possessdo exercida anteriormente pelas
mascaras, que estabelecia relacbes com Eros e com a funcao de vida, hoje em dia
nos traz diferentes conotacfes, pois, ha maioria das vezes, a imagem da selfie,
diferente das mascaras funerarias da Antiguidade, ndo carrega em si um arquétipo
imutavel, que se abre como portal imaginativo. Elas sdo imagens autorreferencias
gue repetem o imaginario dominante, superficial e aparente.

O que nos preocupa nesta andlise é justamente a inversdo simbdlica que
ocorre nas imagens autorreferencias da pos-modernidade. Como vimos, a mascara
arcaica trazia consigo uma pulsao de Eros, pulsao vital, imaginativa e de movimento,
diferente da selfie que busca sempre uma repeticdo do mesmo padréo estético por
meio da espetacularizacdo da aparéncia. Quando as imagens simulam

simplesmente o significado, s6 conseguem significar-se a si mesmas. Se, outrora,

159 Conceito de Vilém Flusser (1985)
160 |Imagem digital € o correspondente para Belting, do que Flusser chama de imagem técnica.
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eram medidas pela realidade, pdem-se hoje a si préprias no lugar da antiga
experiéncia da realidade. (BELTING, 2011, p.19)

Um exemplo claro de como isso se manifesta na atualidade € o livro “Selfish”,
da renomada editora Rizzoli em Nova York. Kim Kardashian fez uma juncao de
diversas selfies (352) para compor um livro e dar de presente ao namorado. Ao
finalizar o "presente” imaginou que todos os fas deveriam "ter o privilégio" de
acessar suas imagens. A celebridade langcou no ano de 2016 quinhentas (500)
cOpias autografadas do livro, que esgotou em menos de um minuto.

Percebe-se que os valores de exposicao sugeridos por Walter Benjamin estao

presentes, bem como os valores de culto e a idolatria pelas imagens.

3.2. Retrato

As mascaras mortuarias no Egito e os retratos de Fayum podem ser
considerados retratos realistas, pintados sobre madeira em mumias do Egito
romano, e apesar de fazerem referéncias arquetipicas sdo construidos a partir do

corpo do individuo que faleceu.

Figura 41: Retrato funerario 190-220 a.c

Fonte: Blog do Professor Oscar Colorado Nattes?6!

Assim como as novas tecnologias e meios, o retrato abraca e se apropria do
cranio e da mascara, construindo assim, seu género que traz consigo caracteristicas

anteriores. Pode ser considerado um dos géneros mais fortes das artes visuais,

161 Disponivel em: <https://oscarenfotos.com/2013/07/27/retrato-y-fotografia/>. Acesso em: 3
mar.2016.
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"com presenca e influéncia constantes na histéria da arte, dos tempos mais remotos
a contemporaneidade mais ousada". (COELHO, 2008, p.15)

As datas de origem do retrato, como toda a tentativa de estabelecer uma
cronologia histérica e linear das imagens, sdo controversas!®?. Segundo Teixeira
Coelho (2008), ha 27 mil anos ja se fazia retratos, como por exemplo, a descoberta
em 2006 de rosto humano desenhado nas paredes da gruta de Villonneur, na
Franca. Acredita-se que 0s primeiros retratos surgiram na Antiguidade, ha registros
no Egito, india, Atenas e Roma, sua funcdo era predominantemente funeraria e
politica. (NATES, 2012)

Uma das questdes mais importantes, a respeito dos retratos, € a fascinacao
gue eles exercem na mente e imaginacdo humana. Como duplos encarnados, nos
recordam as relac6es magicas estabelecidas com as imagens e nos olham de volta,
nos seguindo pelas salas e ambientes, trazendo a presenca algo que esta ausente.

Esse € um dos motivos pelos quais os povos ditos primitivos ndo se deixam
fotografar, "na fronteira entre o animado e inanimado, os retratos tém uma vida
propria e essa vida nos toca e nos incomoda profundamente" (COELHO, 2008,
p.16), seja por sua presenca (quando ndo suportamos o sujeito) ou pela presenca da
auséncia (quando sentimos falta de alguém que ja se foi).

Podemos dizer, entdo, que a pratica e a ideia do retrato ultrapassam as
questdes meramente artisticas e representacionais e despertam uma prética
psicolégica que exerce influéncia tanto no observador como no retratado, como nos
esclarece Coelho (2008, p.190): "esse momento de agora, hoje, no exato instante
em que o observador se depara com as imagens do Outro o devolvem uma imagem
de si mesmo.1%3

O mesmo acontece com as selfies. Estamos sendo acompanhados por

diversos rostos de pessoas que aparecem a todo momento nos dispositivos moveis,

162 As pinturas rupestres na maioria das vezes nao sao consideradas retratos, pois normalmente, nao
se mostrava a identidade do individuo, e sim, a espécie humana, o viés era coletivo. Mas nesse caso
especifico, consideramos, o retrato.

163 OCTAVIO, Luciano. Olhar e ser visto. Colecdo Masp 60 anos. Sdo Paulo: 2008. Catalogo
publicado por ocasido da exposicdo OLHAR E SER VISTO, organizada por Teixeira Coelho, com
curadoria adicional de Denis Donizeti Bruza Molino e de Eunice Sophia, no Museu de Arte de S&o
Paulo, inaugurada em 2 de outubro de 2008.
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como fantasmas sem corpo, mas que afirmam sua presenca por meio da imagem
virtual em todos os lugares.'4

Na vida pessoal somos abencoados e assombrados por pessoas que fizeram
parte da nossa experiéncia. Ou seja, o retrato que estava presente em lugares pré-
destinados para tal e, na maioria das vezes, carregados de simbolismo, migram para
todos os lugares, independente de seu significado. O que importa é a visibilidade, a

aparéncia e a fantasmagoria.'6®

A fantasmagoria é a aparicdo das imagens-phantasmaque nao
correspondem ao real porque, na verdade, ao mesmo tempo em que Sao
percebidas, ndo estdo presentes; ao mesmo tempo em que buscam
aparecer e corresponder ao real de algo, esse algo ndo existe como
presenca objetiva e, por isso mesmo, ndo pode ser representado como real.
Em resumo, Fantasmagoria, destarte, € 0 conjunto das imagens
representativas feitas pela sociedade no intuito de representarem a si
mesma e que tomam um carater de coisa que seja independente da
vontade e do pensamento dessa mesma sociedade. Ou seja, a sociedade
produz as imagens representativas do real e encaram essas mesmas
imagens como ndo sendo fruto de sua imaginacdo ou producéo intelectual.
A ilusdo como imagem mental que percebe o mundo, corresponde-se com
ele e o caracteriza. Como fantasmagoria, torna inconsciente essa imagem
mental iluséria em imagem independente e representante do real, como
objeto que se move sozinho e indiferente da vontade da sociedade
produtora de mercadorias e de sua propria cultura. (DAMIAO, JR, s/d).

Na propaganda, a mesma coisa acontece, a presenca daquilo que nos falta
aparece a todo instante para nos lembrar a sua auséncia.6®

Somos condenados a estar diante da presenca da auséncia, desde o inicio
dos tempos. De forma que podemos dizer que sdo as imagens e/ou 0s portais que
nos mostram tanto a presenca da auséncia como a auséncia da presencga (assunto
que serda discutido posteriormente).

Assim como as relagdes que estabelecemos com as imagens de retratos se
modificam, a definicdo de retrato também muda no decorrer da historia, e depende
muito da area especifica do conhecimento, porém na maioria das vezes, faz

referéncia a pintura e semelhanca.*¢’

164 Como professores, nossos alunos nos acompanham nas redes sociais, whatssap etc, assim como,
em todos os outros trabalhos, nossos superiores e subordinados estdo presentes virtualmente a todo
instante.

165 Disponivel em: <http://www.sbpcnet.org.br/livro/62ra/resumos/resumos/6033.htm>. Acesso em: 17
maio.2017.

166 Jean Baudrillard discorre sobre isso no livro: O sistema dos objetos (1968), especificamente no
capitulo 3 - A publicidade.

167 Segundo a enciclopédia do Itat Cultural'é” retrato é: "Representacdo de uma figura ou de um
grupo elaborada a partir de modelo vivo, documentos, fotografias, ou com auxilio da memoaria, o
retrato (do latim retrahere, copiar) em seu sentido primeiro ligado a ideia de mimese. "Ou seja, na
maioria das vezes, o retrato € legitimado pela semelhanca entre a imagem e o sujeito retratado.
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E importante reforcarmos que o retrato traz consigo caracteristicas do duplo
(como discutimos no capitulo anterior) e da mimese. Segundo Gebauer e Wulf
(2004, p.75) € por meio da capacidade mimética que ocorre a mediacdo entre dois
mundos, "entre um mundo existente, interpretado simbolicamente; e um segundo
mundo, produzido em processos particulares”.

E necessario entender que o conceito de mimese discutido pelos autores
citados acima ndo se refere apenas a imitacdo. Essa é apenas uma das
caracteristicas da mimese. Outra questdo importante é ressaltar que 0s processos
mimeéticos, apesar de serem consequéncia da referéncia mimética, ndo dependem
apenas de semelhancas.

Ao aplicarmos essa regra aos retratos, percebemos que existe uma relagcéo
entre quem retrata e o retratado, assim como um consentimento e troca de ambas

as partes para construir a imagem.

Elas sdo, de um lado, parte de um processo dialégico entre o autor
mimético e seu mundo, e por outro, entre o primeiro mundo e 0s outros.
Desta forma, ordenada no espaco interpessoal, a mimese é objeto de
estratégias de poder. (GEBAUER; WULF, 2004, p.75)

Porém, é necessario pensarmos que toda imagem construida tem uma
intencdo, seja ela social, cultural, politica ou econémica, e dentro dessa construcao

existem estratégias de poder.

O poder da mimese esti situado essencialmente nas imagens que ela
produz. Ela cria um mundo de fenémenos, da aparéncia e da estética. As
imagens tém, de fato, uma existéncia material, mas aquilo que elas
representam ndo faz parte da realidade empirica: pertence a uma outra
ordem do saber. As imagens produzem uma ligacdo entre o homem e a
realidade empirica, mas elas também tém um lado de ilusdo, simulacao,
ficcdo e engano. Elas mostram uma tendéncia a autonomia, pois elas
tornam-se simulacros, simulagfes e acontecimentos sensiveis sem
referéncia ao real. Surgem imagens e textos sem sujeito: a mimese torna-se
auto-referente. (GEBAUER; WULF, 2004, p.50)

Essa autorreferéncia é visivel pela maneira como as imagens "nos invadem",
por meio da aisthesis (estética em grego), ou seja, € por meio dos sentidos que as
imagens se apresentam a nés. Dentre esses sentidos citamos: tato, olfato, paladar,
audicado; a visao é o sentido mais legitimado na sociedade ocidental e € considerado
de distancia e alerta, diferente do tato e paladar que sdo considerados de
proximidade. Nos aprofundaremos nessas relacbes e suas consequéncias no

préximo capitulo.
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O padrédo mimético exercido pelas imagens traz consigo costumes e valores
gue moldam o Ethos social, norteando a conduta, os habitos, o sensorialismo e a
cogni¢cdo humana (SODRE, 2002, p.11). Como exemplificamos essas relagdes de
poder por meio da histoéria do retrato?

Na Grécia, os escultores normalmente retratavam os individuos, considerados
importantes, a partir dos padrdes estéticos vigentes na €poca, ou seja, a proporcao
e a simetria que surgiam com a lei de ouro, (proporcdo aurea) servia como molde
para criar uma imagem das pessoas a semelhanca da estética vigente.

O que isso quer dizer? A busca pelo belo fazia com que as criacfes artisticas
respeitassem, em primeiro lugar, o padrdo estético. Portanto, o escultor modificava,
muitas vezes, o retrato dos individuos para que sua aparéncia seguisse os padrdes
simétricos propostos na época. Ou seja, existia o que podemos chamar de
Photoshop arcaico, que acontecia por meio da negociacdo interpessoal entre o
artista e o retratado.'6®

Nos retratos do século Xl e XIX, muitas vezes, "o realismo deveria submeter-
se aos interesses contextuais da representacao, razdo pela qual, sobretudo, nos
retratos da pompa ou de aparato, os eventuais defeitos fisicos dos modelos eram
diminuidos ou ocultados”. (COELHO, 2008, p.54)

Quando analisamos a noticial®® de uma mulher que gastou R$ 30 mil em
plasticas para fazer a selfie perfeita, podemos estabelecer relagcbes com as mesmas
nocdes estéticas da Grécia. Toda a industria da plastica tem como padrdo a
simetria, e € a partir dessa simetria que se constroem as novas imagens dos corpos.
Essa ndo € uma tendéncia nova, pelo contrario, vem da Antiguidade.

Abaixo podemos ver a foto de Triana (mulher que se submeteu as plasticas
com objetivo de ser contratada por agéncias para fazer a selfie perfeita).

168 Essa relacdo consensual, hoje em dia, ocorre entre o individuo e a maquina, como veremos no
guarto capitulo, por meio de aplicativos, celulares e toda a industria da selfie.

169 Noticia 1 - Anexo | - Marie Claire 2014. Disponivel em:
<http://revistamarieclaire.globo.com/Comportamento/noticia/2014/05/mulher-que-gastou-r-30-mil-em-
plasticas-para-selfie-perfeita-e-contratada-por-agencia-e-cache-pode-chegar-r-480-mil.htm|>. Acesso
em: 28 maio.2014.
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Figura 42: Triana antes e depois

Fonte: Marie Claire17®

A busca pela simetria fica clara na foto. A foto da esquerda, anterior aos
procedimentos, € menos simétrica do que a da direita, percebemos claramente nos
olhos; ela também fez enxertos de gorduras nas bochechas para que ficassem
proporcionais, aplicacdes de botox, plastica no nariz e implante no queixo. Institui-se
agui a mimese de "um tipo de realidade elevada" que apresenta "um palco onde o
mundo deve ser representado como ele deve ser" (GEBAUER; WULF, 2004, p.51)

Segundo a reportagem, escrita pela redagéo da Marie Claire:

A Academia Norte-Americana de Cirurgia Plastica Facial e Reconstrutiva foi
notificada neste ano sobre o enorme impacto que a ascensao das "selfies"
esta causando sobre a indistria da cirurgia plastica. Apés o levantamento,
um em cada trés médicos relataram aumento nos pedidos de
procedimentos feitos por pacientes infelizes com a aparéncia exibida nas
redes sociais. Entre as cirurgias mais pedidas estdo retoques no nariz,
transplantes de cabelo e cirurgia na palpebra.l’t

Observamos neste ponto da pesquisa uma comprovagdo da nossa hipotese.
A imagem que continha vetores interiorizantes e era elaborada como cerne do
pensamento humano, refletindo valores simbdélicos das sociedades e cultura (mundo
gue gera imagem), passa a ser a imagem dominante de repeticAo que comeca a
construir, a partir de padrdes exteriorizantes, a aparéncia do mundo, esvaziada de

vetores simbolicos, mas repleta de valores aparentes.

Afirma Vilém Flusser que as imagens ja nao sdo janelas, que <<em vez de
representar o mundo, na verdade, o alteram>>, até que o homem, em vez
de decifrar criticamente, as projeta no mundo <indecifradas>>. Esta

170Disponivel em: <http://revistamarieclaire.globo.com/Comportamento/noticia/2014/05/mulher-que-
gastou-r-30-mil-em-plasticas-para-selfie-perfeita-e-contratada-por-agencia-e-cache-pode-chegar-r-
480-mil.html>. Acesso: em: 28 maio.2014.

171 op.cit
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inversdo da funcdo imaginal pode apelidar-se idolatria>>. As imagens
técnicas comegaram a substituir a realidade. (BELTING, 2011, p.21)

Constroi-se assim, o que Baudrillard chama de hiper-realidade. S&o os
simulacros, enquanto imagens fantasmagoricas que, a partir da aparéncia, anulam a
diferenca entre imagem e realidade. Temos uma imagem construida por nos, pela
sociedade e principalmente pela industria, que acaba por nos construir. Gebauer e

Wulf ja afirmavam:

O surgimento dos meios de comunicacdo de massa fomenta esse
processo!’?. Suas imagens comportam-se mimeticamente em relagdo a
realidade apreendida. Eles recriam a realidade, modificam-na e absorvem-
na. A mini-naturalizacdo e a aceleracdo da realidade transformam-se em um
substituto para o cotidiano de experiéncias reais e da verdade. Para o
cotidiano, ndo é a realidade que se torna imagem, mas as imagens que se
tornam realidade. [...] Como criacdo de ficcBes sociais, a mimese sai da
area da estética e age como forca social. (GEBAUER; WULF, 2004, p.50)

Como podemos ver ao relacionarmos os conceitos de Gebauer e Wulf com a
reportagem h& uma inversdo. O fendmeno das selfies alavanca a indastria da
plastica, a partir de um simulacro de imagem perfeita, normalmente construida pela
magquina ou computador. Essa imagem passa a reger nossos padrées de imagens
ideais e gera um culto "a imagem perfeita". Esse culto pode ser caracterizado como

Idolatria, segundo Belting:

O conceito de idolatria contém uma censura que se encontra ja inserida na
propria forma verbal. Estigmatiza 0os que das imagens fazem um objecto de
adoracdo (latreia), mas sobretudo adoram as imagens falsas (eidola). O
conceito de idolo. (BELTING, 2011, p.23)

Ao compararmos 0s conceitos de Belting e Baudrillard, entendemos que o
conceito de simulacro (simulacra) corresponde a palavra em latim (eidola). Ambos
sugerem idolatria a uma imagem que toma o lugar da realidade, ou seja, uma
imagem morta que anula a prépria realidade e a presenca. Essa imagem ndo pode
apenas se referir a presenca de auséncia, mas principalmente a auséncia de
presenca (assunto que retomaremos no proximo capitulo).

Essa mania por imagens, existente desde os primérdios gera o que Gunther

Anders chamou de iconomania em 1956;:

[...] o autor cunhou esse conceito para designar uma nova dimensdo na
economia imaginal da sociedade. ldentificou nessa mania a ilusdo do
homem de se multiplicar do mesmo modo que o podem fazer os produtos

172 Processo discutido anteriormente, onde as imagem e textos aperecem sem sujeito, gerando
assim, uma mimese autorreferente.
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técnicos. A perfeicdo dos produtos técnicos desencadeou nos seus
inventores a vergonha de ndo serem tdo perfeitos e também t&o habilidosos
para superar o tempo e o espago. Na revolugdo pés-industrial, que Anders
ainda ndo podia prever, a sociedade produz, entretanto, cada vez menos
coisas materiais e cada vez mais <<dados>> e informacdes. O centro da
gravidade desloca-se assim, definitivamente, da coisa para a imagem. As
imagens transmutam-se em simbolos e, a0 mesmo tempo, em méscaras da
informacdo incorpérea. Se a producdo de imagens se converte na
mercadoria mais importante, as informacdes tornam-se, por seu lado, mais
desejadas do que as proprias coisas. O <<objecto do desejo>> é uma
imagem. As imagens sao hoje consumidas como informacdes, que poupam
ao publico as fadigas da leitura. Sdo informacdes com a intimacdo a
idolatria. (BELTING, 2011, p.24)

A idolatria e 0 processo de iconomania ndo nascem de repente, eles estao
em permanente construgdo e remontam aos tempos arcaicos, como dito
anteriormente. O que se modifica certamente nesse processo é a velocidade na qual
a criacdo e o consumo das imagens acontece na era poés-industrial, em virtude dos
novos aparatos da comunicacao.

Para identificar como o processo de idolatria estd presente desde a
Antiguidade, retomamos a histdria do retrato.

Em Roma, a construcdo (mis en cene) do retrato era diferente da Grécia. Os
valores da sociedade valorizavam as guerras, as conquistas e a dominacdo de
territdrios, 0 que se ressaltava ndo era a simetria e sim as expressoées, as rugas, as
cicatrizes, pois as mesmas traziam consigo a imagem do homem ideal da época.
Cultuavam-se os guerreiros, soldados e todos aqueles que doavam seu corpo e
mente para conquistar os objetivos, "ditos coletivos".

Na ldade Média, o grande retrato, encarnado em suporte (normalmente, na
técnica do mosaico) era a imagem de Cristo e dos Santos, enfatizando o
Teocentrismo e sua supremacia por meio das imagens sacras, podemos perceber a

ligacdo entre realidade, imagem e fé trazida por Belting (2011):

Com os conceitos de realidade e fé encontramo-nos ja na esfera da religido,
na qual esta expectacdo de imagens, tinha outrora, a sua <<situagao
vital>>. Ela representava uma espécie de realidade absoluta, por detras da
fachada das coisas. Visto que esta realidade nédo estava disponivel de um
modo empirico e sensivel, os guardides da fé ou a tornavam perceptivel por
meio de imagens, sobre as quais exerciam um controlo, ou decretavam uma
proibicdo das imagens que, no entanto, ndo anula de todo as imagens,
antes as subtrai aos olhos, a fim de as transferir para a representacéo
interior. (BELTING, 2011, p. 9)

O autor enfatiza que as imagens sao utilizadas como janelas para a realidade,
porém a realidade é mutante, assim como nossas relacoes com as imagens, como

veremos nesta breve cronologia. De todo modo, a forca exercida pelas imagens e a



102

busca de uma imagem verdadeiral’3, que represente a realidade, sdo sempre um
desejo da humanidade, seja pela propagacdo da mesma ou pela necessidade de
anula-las.

Percebemos que ao falarmos de imagens falamos também de fé, em uma
crenca de que aquela representacdo é real. Essa fé gerada nos primérdios pela
imagem reflete-se ainda hoje no pensamento ocidental, por meio da iconomania.
“‘Nos conceitos de imagens sobrevivem conceitos de fé, e as praticas iconicas
iniciaram-se outrora como praticas de fé.” (BELTING, 2011, p.9). Essa fé nas
imagens permanece ha sociedade pés-moderna e no fendbmeno estudado.

Entendemos o conceito de fé, a partir de Belting, no ambito antropoldgico e
ndo apenas teoldgico, podendo assim pontuar que nas imagens do iluminismo ou
nas imagens de celebridades na atualidade se manifestam a mesma fé refletida nas
imagens da Idade Média, ou seja, a fé nas imagens ndo se perdeu apos a
secularizacdo das mesmas, apenas se modificou e retroage nas imagens das midias

atuais, inclusive nas selfies.

3.2.1. Retrato e Reconhecimento social

Do século XIV em diante, pairamos em um periodo no qual a alta difusdo do
retrato se deu como forma de reconhecimento social. A partir daqui podemos
perceber uma nova forma de relagdo com as imagens, que traz consigo 0 conceito
do duplo, mas também o formalismo estético da imagem tradicional, a moldural’#
gue recorta a sociedade de tempos em tempos.

Para catalogar a histéria do retrato utilizamos o livro: Olhar e ser visto,
catalogo de uma exposicdo do Museu de Arte de Sao Paulo, desenvolvido por
Teixeira Coelho (2008). Segundo o autor, quando falamos em retrato podemos

173 Conceito desenvolvido e questionado pelo historiador Hans Belting (2011) em seu livro: A imagem
Verdadeira. Retomamos nesta nota a introducao do livro: "Que é uma imagem verdadeira? A questédo
ndo se levanta s6 apoés a existéncia da fotografia. Mas a fotografia prometeu uma resposta que era
garantida por meio da técnica objectiva. E deveras sintomatico que aspiremos a uma imagem
veridica. Se ja sao imagens entdo devem mostrar a verdade. Depressa nos dispomos a censura de
que as imagens <<mentem>> - o que néo lhes perdoamos. De facto, buscamos nelas provas para o
gue desejamos ver com os proprios olhos. Onde tal ndo é possivel, ansiamos por imagens para
fazermos ideia de algo. Em seguida, corremos presa para uma imagem verdadeira que € tdo sé um
outro conceito para uma imagem que reflecte a realidade como ela é". (BELTING, 201, p. 9)

174 "Molduras s&o contornos. Sdo estruturas que definem campos e dimensdes, tempos e espacos".
(CANTON, 2010)
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dividi-lo em categorias: (A) Os retratos da pompa, (B) Os recursos a cena (retrato e
movimento e retrato e seu duplo), (C) O Eu mesmo (autorretrato), (D) Os retratos
modernos e (E) A desconstrucéo.

Exemplificamos com imagens no Anexo Il todos esses processos e, na
sequéncia dessa pesquisa, iremos escolher algumas imagens para explica-los, com
a finalidade de observar se essas caracteristicas utilizadas para teorizar os retratos
se aplicam ao fendbmeno da selfie.

E no Renascimento, século XV a XVII, que o retrato tem sua grande difus&o,
apesar de as encomendas aos pintores serem, em sua grande maioria, ligadas a
temas sacros e a igreja, abre-se um novo mercado para os artistas. Com as
descobertas da navegacéo, efetiva-se o desenvolvimento comercial e surge o
burgués; as familias muito pobres da Idade Média buscaram atravessar o mar na
tentativa de sobreviver e tornaram-se comerciantes. Foi por meio do retrato que eles
planejaram difundir sua imagem e seu status.

Nessa época, a tentativa de fazer uma representacao fiel era supervalorizada.
O retrato, portanto, tem uma fungcdo soOcio-politica e pode ser considerado um
simbolo de poder e status.

Como no Renascimento, o retrato ainda ndo era democratizado, e seu custo
era alto, devido ao tempo despendido pelo artista para fazé-lo. Assim, o retrato
representa uma posicdo de poder daqueles que conseguem na imagem uma
manifestacéo de presenca "quase” eterna.

Esses quadros sdo reconhecidos como os (A) Retratos de pompa.
Objetivavam por meio da imagem trazer um reconhecimento social aos individuos,
propagando a sua imagem e influéncia. Coelho (2008, p.20) nos diz que esses sdo
retratos autbnomos, ou seja, ndo sdo mais parte da arquitetura, "eles surgem no
século Xlll e ganham impulso com a invencao da portétil tela de pano como suporte,
como exemplo mais antigo temos uma Madona de 1410".

Pode-se dizer que, o retrato, a partir do século XIV, € uma representacao de
personagens sociais elaborados entre o olhar do artista e dos representados. Os
retratos assinados por Holbien, Tiziano ou Van Dick possuem essas caracteristicas,
normalmente o fundo é neutro e os personagens sao representados de meio corpo
Ou corpo inteiro, possuem poses hierarquicas e representam, sobretudo, o poder

desses membros, na sociedade. Temos alguns exemplos no Anexo Il - Figura 4,5 e
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6 (Retrato de Ana de Cleves; Retrato do cardeal Cristoforo Madruzzo e Retrato do

Casal Arnolfinni, respectivamente). Faz-se pertinente a citacdo de Coelho:

Os primeiros retratos de pessoas foram os da realeza, do alto clero e da
aristocracia, donde serem de aparato (no Renascimento surgem os retratos
das pessoas mais comuns ou, em todo caso, dos burgueses). Como toda
pintura de género, 0 que primeiro se trata aqui € o proprio cddigo a que a
obra pertence - no caso, a propria pompa, a idéia de pompa; o retratado é
meio para pintar-se a pompa de si mesma. O retratado existe porque a
pompa existe. (COELHO, 2008, p.20)

Ressaltando a ultima frase, "o retratado existe porque a pompa existe", ou
seja, 0 que se retrata é o status social, a autovalorizacdo daqueles membros na
sociedade, sejam eles parte da realeza ou ndo. De qualquer forma, todos que sao
considerados importantes devem ter seu retrato.

A selfie traz consigo essa questdo, a valorizacdo social pela aparéncia que
nos insere a determinadas "tribos" ou culturas, por meio das vestimentas, gestos ou
poses que nos fazem representantes ou parte de algo que nédo é apenas individual e
tem importancia no coletivo.

A imagem como meio de legitimacdo social € mais uma das caracteristicas
arcaicas que vemos no retrato, e estas estdo presentes também nos autorretratos e
nas selfies.

O segundo tipo de retrato estabelecido por Coelho (2008) é o recurso a cena.
Nesse caso, a cena € mais explicita, a narrativa € ampla, o retrato conta uma
histéria de como vivem aquelas pessoas e quais sao seus valores. Segundo o autor,
esses retratos associam seus modelos junto a alguma outra coisa, dando outro
sentido, ou seja, sugerem uma qualidade prépria do retratado que aparece por meio
do cenario, do ambiente no qual as pessoas sdo retratadas. Exemplificaremos essa
tipologia do retrato a cena, no quadro: As meninas de Diego Velazquez. (Figura 48
desse capitulo - item 3.4)

Podemos ver também que a selfie se apropria dessas caracteristicas. As
famosas selfies no espelho das academias, as selfies em pontos turisticos e, até
mesmo, as selfies em funerais, entre outras, (como na figura 19, 21, 23, 28 ou 31 do
primeiro capitulo), sédo autorretratos que, por meio do cenario, contam determinada
histéria na qual o retratado, aparentemente, participa.

Ao analisarmos a histéria do retrato, entendemos que eles tém inUmeras

funcdes, entre elas a biografia, a documentacao, o registro social, a funcao estética
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e a revelacdo psicolégica do individuo; porém, na maioria das vezes, estdo
associados a memoéria e ao passado, sendo assim, uma maneira de estender a vida
apos a morte, ou mesmo, voltar a algo do passado.'’®

A funcdo magica da imagem discutida no primeiro capitulo esta clara no
decorrer da histéria do retrato e representa a necessidade de se tornar imortal, por

meio da imagem, caracteristica que sobrevive até hoje no fenbmeno estudado.

3.2.2. Projecao-identificacao

Conforme estudamos o retrato, percebemos que o mesmo traz um pouco do
artista na representacdo do outro. Sua visdo de mundo, estética e valores séo
representados na obra final, e h4 uma juncéo entre o retratado e quem o retrata,
assim como existe um reflexo do ambiente e contexto social-cultural, da visdo de
mundo, no instante em que a representacao foi feita e no instante no qual ela é
observada. Como disse Oscar Wilde ao falar do livro “O retrato de Dorian Grey”:
"Todos os retratos que sdo pintados com sentimento sdo retratos do artista, ndo do
modelo. O modelo é accidental [...] ndo é ele [...] mas sim o pintor que, na tela
colorida, se revela". (WILDE, 1962)

Isso acontece devido ao sistema de projecdo - identificacdo, temos a
tendéncia de ver nos outros o reflexo de n6s mesmos. Segundo Morin (2014, p.109):
"A projecdo € um processo universal e multiforme. Nossas necessidades,
aspiracoes, desejos, obsessOes e temores se projetam ndo apenas no vazio, em
sonhos e imaginacdo, mas em todas as coisas e em todos 0s seres".

Esse complexo de projecdo e identificacdo é responsavel pelos fenbmenos
psicolégicos subjetivos. Segundo Morin (2014, p.110), esse processo tem 3
estagios: o primeiro automorfico, onde colocamos, no outro, caracteristicas e tracos
de carater que sdo nossos; o segundo - Antromorfismo que é a capacidade de
fixarmos tracos e tendéncias humanas em objetos e coisas materiais e, por Gltimo; o
terceiro estagio puramente imaginario, onde chegamos ao conceito de duplo, isto é:
"a projecdo de nosso préprio ser individual numa visdo alucinatéria na qual nosso

espectro corporal nos aparece”.

175 Sugere-se a leitura do Anexo Il - Histéria do retrato que relata detalhadamente suas caracteristicas
e diferencas entre o século XV ao XX.
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Analisando esse processo de projecao-identificacdo, percebemos que existe
um contagio do que somos e pensamos na forma de enxergar os outros. Essa
"distorcdo" acontece também quando pensamos em nds mesmos, representa-se,
entdo, a persona que imaginamos ser. Nesse sistema comunicacional ha um vinculo

entre os participantes do processo e o ambiente.

O conceito de vinculo conduz a necessidade de tratar a comunicacdo
humana como um ambiente em permanente construcdo pelos seus
participantes, todos exercendo multiplas fungdes concomitantes e, portanto,
saturado de indeterminagdo. A comunicagdo, nesse sentido, € vista como
um processo probabilistico e nunca deterministico. (BAITELLO; SILVA,
2013, p. 2).

Podemos ver que estes vinculos ocorrem também nos autorretratos "um
autorretratado € muito mais do que uma representacdo visual mimética do artista,
ele € uma narrativa aberta a interpretacdo do observador" (NATTES, 2012)'7¢, onde
0 autorretratado se expde e se reconstroi a partir do olhar do outro.

Os retratos e autorretratos trazem muito mais do que a semelhanca fisica
com seus modelos. Eles trazem também um personagem construido por inUmeras
relacdes, esses personagens despertam o que Morin chama de participacdo afetiva
e consiste no sistema identificacdo-projecdo, vinculando assim a imagem ao
espectador, atuando como formacdo de vinculos, sejam eles culturais ou
hipnégenos.

O retrato, portanto, € construido por ligacdes e elos, entre o retratado (seu
consentimento) e o artista, entre a obra (imagem) e o espectador, entre 0 meio
social e cultural do instante do retrato e entre a recep¢do que o mesmo terd em
outro contexto social. Ou seja, a andlise da imagem deve ser feita em um tempo
complexo, no qual Aby Warburg chamava de heterocronias.’”

O processo de projecdo-identificacdo também pode ser observado nas
selfies, ele é feito a partir da imagem mediatica de personagens considerados
importantes em determinada época, sdo considerados modelos e fonte de copia
para a imagem. Os tipos de vinculos estabelecidos sdo a diferenga, em primeiro
lugar sdo vinculos a simulacros e imagens construidas que trazem consigo padrdes

estéticos dominantes.

176 Disponivel em: <https://oscarenfotos.com/2013/08/11/autorretrato-y-fotografia>. Bright

Susan, Autofocus, the Self-portrait in Contemporary Photography, Edit. Thames and Hudson, London,
2010, p. 9. Acesso em: 21 jan.2017.

177 Conceito explicado em nota de rodapé do segundo capitulo.
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Ha, portanto, apenas a repeticdo e ndo um processo vinculativo entre
pessoas, de forma que podemos considera-lo um vinculo hipndégeno, que apenas
reflete o imaginario mediatico. Segundo Baitello Jr e Silva (2013):

Vinculos hipnéticos/hipnégenos caracterizam-se ndo somente pela resposta
literal ao comando estabelecido, mas também por esta acdo basear-se em
forte poder de comando do hipnotizador para com o hipnotizado. Sua
natureza, entretanto, € a instituicdo instantanea (acao arrebatadora), a
obsolescéncia e a efemeridade (ndo perduram no tempo) e a
superficialidade ou gratuidade (pretendem sempre ser autossuficientes e
autorreferentes, se apresentam como inécuos e inofensivos). Podemos
considerar que se diferenciam por completo dos vinculos fundados em

ambientes da cultura em sua dimensao historico-antropologica. (BAITELLO;
SILVA, 2013, p.6)

Quando falamos da historia do retrato e do autorretrato, percebemos que, na
maioria das vezes, 0 processo de identificacdo-projecdo refere-se a vinculos
culturais que "estabelecem-se no contexto histérico-antropolégico, fundado na
densidade vivencial e na tessitura simbdlica, na dupla implicacao entre aqueles que se
comunicam, que comungam uma mesma atmosfera simbdlica” (BAITELLO; SILVA,
2013, p.6), ou seja, o vinculo cultural traz consigo uma via de méao dupla, diferente

da via unilateral e hierarquica estabelecida pelos viculos hipnégenos.

3.3. O Percurso do Autorretrato

A vontade de se autorretratar e permanecer como imagem, através do tempo
e espaco, € uma metafora obsessiva do ser humano que aparece no decorrer da
histéria, mesmo antes do advento da pintura, até os dias atuais, com a alta
propagacdo do fendmeno da selfie. Essa manifestacdo traz consigo inumeros
fatores que remetem tanto a existéncia quanto ao processo de valorizacdo humana
e carregam consigo caracteristicas arcaicas e estéticas que "moldam" e
"enquadram” a imagem.

A necessidade de registrar a presenca € inerente ao ser humano, e aparece
mesmo antes dos autorretratos. No mundo antigo, os homens iam até as cavernas e
assopravam um po de calcario para registrar em negativo a palma de suas maos; na
Antiguidade, varios artesdos colocavam em suas pecas de ceramica, pedestais ou
estatuas, a frase "eu, seguido pelo nome, fiz isso".

Essas assinaturas refletem o orgulho pelas suas criagcbes e a vontade de

propagar sua "fama". Nessa época, ndo era comum aprovarem assinaturas pessoais
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nas obras, portanto varios autores escreviam seu nome em formas criativas e,

muitas vezes, escondidos, como vemos na citacao abaixo.

Assim, diz-se que o pintor Zeuxis tinha seu nome bordado a letras douradas
na bainha da capa. Ou o escultor e arquiteto Fidias: de acordo com Cicero,
de forma a assegurar que a sua fama persistisse, colocou alegadamente a
sua imagem no escudo da enorme imagem de culto de Atena que esculpiu
na Acropole, <<porque nao lhe era permitido inscrever o seu nome.
Cicero>>. Eram requeridas determinadas circunstancias sociais e
intelectuais para os artistas fazerem declaragbes acerca de si préprios nas
suas assinaturas. (REBEL, 2009, p.7)

Até o século XV os artistas ndo eram reconhecidos como tal, eram artesaos
ou monges e ndo havia autonomia ou legitimacado social de seus trabalhos. Essa
valorizacdo do artista como criador que se equipara a Deus toma forma no
Renascimento.

Nos debrucaremos, neste momento, a uma retrospectiva da histéria do
autorretrato para chegarmos as selfies atuais. Em ambos os casos é dificil afirmar
datas especificas sobre qual foi o primeiro autorretrato ou mesmo a primeira selfie,
portanto, optamos por colocar todas as informacdes pesquisadas sem
hierarquizacao temporal rigida. Para informa¢des mais objetivas e estabelecidas de
forma linear, sugere-se a leitura do Anexo lll, onde contamos a histéria do
autorretrato.

Os primeiros autorretratos eram marcados pela inclusdo da imagem do autor
de maneira discreta e tinham uma dupla funcdo: assinar a obra e fazer uma
autorrepresentacdo. Temos um exemplo bem antigo, datado de 1365 a.c, no Egito,
periodo Amarna. O escultor Bak gravou seu autorretrato e de sua esposa Theri

Na Grécia, Fidias, um dos mais importantes escultores da época de Péricles,
fez um pequeno autorretrato no escudo de Atena. A astlcia do artista foi enorme,
pois ele cometeu um crime duplo: Em primeiro lugar, o Pathernon nao era lugar para
retratar humanos, apenas divindades e, nessa época, todas as obras eram
consideradas obras divinas, ndo obras do artista. Esses autorretratos descritos
acima sao denominados autorretratos de firma.

Como vimos anteriormente, na ldade Média a propagacdo das imagens,
assim como a sua anulagéo, € regulada pela igreja. E no fim da Idade Média que a
imagem do homem adquire maior significado.

Consideramos o pintor e escultor, Giotto de Bondone (1266 - 1337), um dos

primeiros representantes desse processo que acentua o Antropocentrismo. Ele fez
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um autorretrato em forma tradicional (afresco-pintura) e se insere na obra. A pintura
foi feita de 1303 a 1305 e recebeu o nome O juizo finall’8. Giotto faleceu antes de

termina-la.

Figura 43: O Juizo Final (1303-1305) - Afresco da Capela de Arena, Padua. Giotto de Bondone

Fonte: Pintura Medieval - Google sites 17°

178 para aprofundar na andlise de imagens sobre o juizo final sugere-se a leitura do artigo: As fungées
do juizo final como imagem religiosa de Tamara Quirico. Disponivel em:
<http://www.scielo.br/pdf/his/v29n1/09.pdf>. Acesso em: 18 mar.2017

179 Disponivel em: <https://sites.google.com/site/pinturamedieval/imagens/o-juizo-final---giotto>.
Acesso em: 23 abr.2015.
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Fonte: Pintura Medieval - Google sites

No canto esquerdo inferior do quadro, Giotto'®° faz um autorretrato. Ele esta
no meio de santos trazendo consigo caracteristicas humanisticas que afirmam a
importancia do homem que pdde se autorretratar no "espaco sagrado” dos afrescos
que eram destinados apenas a seres superiores (santos e eleitos ao paraiso).

O busto, em tamanho natural, de Peter Parler, representante do movimento
gotico internacional, arquiteto e escultor aleméo, construido na Catedral de San Vito
de Praga em 1370, também pode ser considerado um dos primeiros autorretratos
que reflete a ascenséo do artista na corte, assim como sua pretensao social, ao se
incluir no trifério8%, composto por uma elite social que protegia o espago sagrado.

Jan Van Eick (1390-1441), pintor flamengo do século XV, famoso pelo seu

180 Giotto de Bondone é o quarto da esquerda para direita na fileira em primeiro plano da figura 9, ele
usa um 'chapéu’ dourado. E resolve se incluir no trabalho que Ihe foi encomendado pois acredita ser
um eleito ao paraiso pelas suas boas ac¢des na vida. Referéncia: O espelho de artista. Katia Canton,
(2001, p.4).

181 "Galeria estreita, situada no interior de uma igreja, por cima das arquivoltas das naves laterais, e
gue forma uma série de pequenas arcadas na clarabdia”. (Dicionario On-line de portugués). Acesso
em: 21 jan.2017.



111

"autorretrato como firma" na obra O Casal Arnolfini (1434) - Figura 7 no Anexo I,
provavelmente pintou um ano antes em 1433 "o primeiro autorretrato auténomo

pintado na arte européia” (REGEL, 2009, p.9), intitulado Portrait of a Man.

Figura 45: Portrait of a Man (Self Portrait?), Jan van Eick, 1422. National Gallery. London

Fonte: Wikipédia'®2

Vemos na parte superior da moldura uma mensagem: <<ALS ICH CHAN>>
escrito em letras gregas e que traduzido significa: << (tdo bem) como posso>>.
Segundo Regel (2009, p.10), o comentario de Van Eick pode ser entendido como
divisa de um desejo de sucesso e de notoriedade: sou 0 que posso, e da énfase ao
desejo de integracdo honrosa do talento pela sua posicéo profissional e social".

O pintor renascentista, Alberto Direr (1471-1528), parecia utilizar seus
autorretratos para legitimar sua técnica como pintor e ser contratado pela corte. O
artista alemao realizou inUmeros autorretratos. Escolhnemos a imagem abaixo pela
sua semelhanca a imagem de Jesus Cristo. Hans Belting (2011, p.124- 126) analisa
a imagem:

Significados teolégicos e estéticos reuniam-se em fascinantes duplas
visbes, inclusive, na mesma imagem. Isso vé-se ja4 no retrato do
renascimento que, como acontece no célebre auto-retrato de Direr do ano
1500, agora em Munique, pode apelar enfaticamente para o verdadeiro
rosto de Cristo. S6 com a sua arte ou, como refere a inscricdo do quadro,

182 Disponivel em: <https://en.wikipedia.org/wiki/Portrait_of a Man_(Self _Portrait%3F)>. Acesso em:
19 mar.2017.
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<<com suas cores>>, Direr conseguiu, de modo convincente, transferir o
seu rosto para a imagem. Mas uma segunda presenca torna a propria obra,
entre os auto-retratos do artista, Unica e diferente. Ele aspirava, sem duavida,
a uma mimese da sua face. Mas legitimou esta intengdo com a imagem
originaria de que derivava o seu verdadeiro rosto: ja o seu nascimento fora
uma <<imitagdo>>, na qual outra imagem veio a luz. De acordo com uma
célebre passagem do Génesis, 0 homem foi <<criado a imagem de Deus>>,
podendo entender-se por isto que O seu rosto reproduzia a
<<semelhanca>> com a <<imagem de Deus>>, Direr conhecia, decerto, a
imagem do seu rosto reproduzida mecanicamente num espelho, mas
remetia, a0 mesmo tempo, o observador para o espelho simbdlico de Deus.
Esta referéncia era, por seu turno, legitimada pela doutrina do corpus
Christi. No acto da sua encarnacdo, Deus assumiu um rosto humano e nele
manifestou o que deveria entender por <<imagem de Deus>>. (BELTING,
2011, p.124)

Figura 46: Self-Portrait with Fur-Trimmed Robe (1500), Albrecht Direr, Alte Pinakothek, Munich,
Public Domain Mark

Fonte: Wikipédials3

A direita o artista escreve, em ouro, uma declaracdo humanistica-crista: “Eu,
Albrecht Durer de Nuremberga, pintei-me a mim proprio em cores apropriadas a mim
aos 28 anos de idade)”’, e a esquerda temos sua assinatura, insigna e data. O
interessante nessa pintura € o lugar onde o pintor resolve colocar 0s inscritos, na

altura dos olhos, ou seja, no primeiro ponto de atencdo do quadro, e ndo ao lado

183 Disponivel em: <https://en.wikipedia.org/wiki/Self-Portrait_(D%C3%BCrer,_Munich)>. Acesso em:
19 mar.2017.


http://www.europeana.eu/portal/record/2063623/GER_280_001.html
https://creativecommons.org/publicdomain/mark/1.0/
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direito abaixo, como, normalmente, as assinaturas estdo. Outro foco importante sao
as suas maos, instrumentos do artista, assim como os olhos chamam atencéao pelo
foco de luz.

Além dessas caracteristicas objetivas, é interessante retomarmos aqui 0
conceito da mascara. Voltamos ao conceito exposto no segundo capitulo, no qual
citamos Eliade: a imagem é um conjunto de significacGes, ou seja, apesar de o
artista objetivar expor sua semelhanca a Cristo, a maneira pela qual essa imagem se
forma traz consigo outra caracteristica eminente, que nos remete a envergadura da
mascara (imagem dupla) que se sobrepde ao préprio rosto do artista. Segundo
Belting (2007, p. 52) "a representacdo do sujeito esta intimamente ligada a questao
da mascara que este enverga, portanto com a da imagem que essa mascara
projeta”. E pois, na encarnacdo da mascara, tal como vimos nos cranios de Jerico,
gue se da a soma de imagens e o significado da mesma.

Vemos nessa pintura duas imagens em uma. A imagem de Cristo e a imagem
do artista, que se fundem e manifestam uma nova imagem que também é reflexo do
imaginério da época. "O homem transporta seu rosto como uma mascara de Deus.
Nesse retrato invulgar, rosto e mascara, 0 rosto proprio e a mascara de Deus
imprimem e impressionam-se uma na outra”. (BELTING, 2011, p.126).

Outra questdo importante ao analisarmos essa imagem é perceber a forma
como a mesma nos olha de volta, o olhar frontal e imoével do artista mascarado pede

uma troca de olhares.

Numa espécie de <<olhar absoluto>>, como o define Nicolau de Cusa, este
rosto exime-se a espontanea troca de olhares com um observador humano
€ renuncia conscientemente a uma caracteristica que era novidade no
retrato de sua época. Uma troca de olhares sugeria habitualmente um
sujeito vivo que, desde a imagem, olhava e trocava olhares com o
observador. Mas o rosto de Durer furta-se a esta rela¢édo face a face [...] O
pintor constréi o seu rosto como se pretendesse capta-lo no espelho de
Deus. Toma assim uma posi¢ao contraria a do jovem Narciso que, a partir
da sua imagem refletida, se deixou enlear no amor de si. (BELTING, 2011,
p. 125)

E claro, o desejo do artista em estabelecer vinculos, seja com o espectador
ou mesmo um vinculo divino no qual mistura seu rosto a uma das imagens de Deus,
Jesus Cristo, em uma imagem que brinca com o0s vetores interiorizantes e

exteriorizantes em busca da captura do olhar de quem a vé.
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3.4. O que olhamos nos olha de volta: As Meninas de Diego Velazquez

Assim como na andlise feita por Belting, no autorretrato de Direr,
percebemos que existem outras imagens que tém como caracteristica dominante o
retorno do nosso olhar, como se as imagens nos olhassem de volta. O quadro, As

Meninas de Diego Velazquez!84, pode ser um exemplo:

Nao podemos mais, depois d’As Meninas de Veldzquez, apreciar
inocentemente uma imagem sem que nos perguntemos quem esta
retratando e quem esta sendo retratado e qual o papel do fruidor nessa
mise-en-scéne. Quando pintamos, filmamos ou fotografamos, quando
compomos um personagem performaticamente atentos ao seu figurino e
aos seus movimentos ou quando biografamos, o que de nés se transfere
para obra escondido sob a aparéncia do outro? (REINALDO, 2016, p.48)

Figura 47: As Meninas. Velazquez. 1659 - 6leo sobre tela - Museu do Prado, Madri.

Fonte: Wikipédia8®

184 Para mais informag®es histdricas a respeito do quadro sugere-se o video do Museu Nacional do
Prado, disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=BGzdmBmDzaU>. Acesso em: 1
maio.2017. "Javier Portls, jefe de Conservacién de Pintura Espafiola (hasta 1700) del Museo
Nacional del Prado y Norbert Bilbeny, catedratico de Etica y decano de Facultad de Filosofia de la
Universidad de Barcelona, comentan el tema "Arquitectura: el espacio real y fingido" en relaciéon con
Las Meninas de Velazquez."(Youtube, 2012).

185 Disponivel em: https://en.wikipedia.org/wiki/Las_Meninas. Acesso em: 23 abr.2016.
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Analisando o quadro, vemos a necessidade narrativa, caracteristica do
“retrato a cena", de contar a historia da familia. A religido tem uma forte presenca e
é representada por uma freira e um padre, presentes no terceiro plano. O retrato a
pompa também ¢é retratado a partir dos objetos e vestimentas das meninas
retratadas em primeiro plano.

O proprio artista se insere no quadro para fazer parte da ambientacdo
(caracteristica béasica da selfie), que reflete o "Eu mesmo" discutido por Coelho
(2008). Os pais das meninas estdo refletidos em um espelho, motivo pelo qual
imaginamos que o quadro tenha sido feito, "O espelho, fazendo ver, para além dos
muros do atelié, o que se passa a frente do quadro, faz oscilar, na sua dimensao
sagital, o interior e o exterior" (FOUCAULT, 2000, p.23), capta o olhar do espectador
pela sua luminosidade que faz com que o mesmo salte do plano de fundo. Vamos

aprofundar a analise segundo o olhar de Michel Foucault (2000):

Aparentemente, esse lugar é simples; constitui-se de pura reciprocidade:
olhamos um quadro de onde um pintor, por sua vez, nos contempla. Nada
mais que um face-a-face, olhos se surpreendem, olhares retos que, em se
cruzando, se superpdem. E, no entanto, essa ténue linha de visibilidade
envolve, e, troca, toda uma rede complexa de incertezas, de trocas e de
evasivas. O pintor sé dirige os olhos para nés na medida em que nos
encontramos no lugar do seu motivo. NG@s, espectadores, estamos em
excesso. Acolhidos sob esse olhar, somos por ele expulsos, substituidos
por aquilo que desde sempre se encontrava la, antes de nds: o proprio
modelo. Mas, inversamente, o olhar do pintor, dirigido para fora do quadro,
ao vazio que lhe faz face, aceita tantos modelos quanto espectadores lhe
aparecam; nesse lugar preciso mas indiferente, o que olha e o que é olhado
permutam-se incessantemente. (FOUCAULT,2000, p.20)

A Ultima frase dessa citagcdo nos chama atencédo: "o que olha e o que é
olhado permutam-se incessantemente”. Existe aqui uma relagdo estabelecida entre
as imagens e o olhar que ultrapassa o sentido da visao e tece diversas redes de
significacdes entre o que construimos a partir das imagens e a forma na qual as
imagens acabam por nos construir (conceito que veremos no préximo capitulo ao
falarmos das selfies, sua propagacdo e principalmente, como essas imagens
acabam por nos consumir e produzir), bem como sobre o conceito de Iconofagia
desenvolvido por Norval, que retoma a complexidade de Morin, e 0 pensamento
Flusseriano entre a maquina e o funcionario que se insere na base da proposta de
Belting, quando o0 mesmo nos traz a coexisténcia instriseca das imagens endogenas

e exdgenas.
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Retomando mais uma citacdo de Foucault (2000, p.21) "Nenhum olhar é
estavel, ou antes, no sulco neutro do olhar que transpassa perpendicularmente, o
sujeito e o objeto, o espectador e 0 modelo invertem seu papel ao infinito".

Prestando atencdo ao quadro, observamos que apenas cinco, dos onze
personagens representados na pintura, olham para o "verdadeiro retrato”, refletido
pelo espelho, os pais das meninas, o rei Filipe IV e sua esposa Mariana. E a partir
desse olhar (dos 5 personagens) somos dirigidos ao espelho que faz com que a
méaxima da época, dita pelos mestres aos alunos, no atelié: "A imagem deve sair da

moldura”, aconteca.

Esse centro é simbolicamente soberano na sua particularidade histérica, ja
gue é ocupado pelo rei Filipe IV e sua esposa. Mas, sobretudo, ele o é pela
triplice funcdo que ocupa em relacdo ao quadro. Nele vem superpor-se
exatamente o olhar do modelo no momento em que é pintado, o do
espectador que contempla a cena e o do pintor no momento em que
compde seu quadro (ndo é o que é representado, mas o0 que esta diante de
nés e do qual falamos). Estas trés funcdes "olhantes" confundem-se em um
ponto exterior ao quadro: isto é ideal em relagcdo ao que é representado,
mas perfeitamente real, porquanto é a partir dele que se torna possivel a
representacdo; nessa realidade mesma, ele ndo pode deixar de ser
invisivel. E, contudo, essa realidade é projetada no interior do quadro -
projetada e difratada em trés figuras que correspondem as trés funcdes
desse ponto ideal e real. Sao elas: a esquerda, o pintor com sua palheta na
mao (auto-retrato do autor do quadro); a direita o visitante, com um pé sobre
o degrau, prestes a entrar na sala; ele capta ao revés toda a cena, mas vé
de frente o par real, que € o proprio espetaculo; no centro, enfim, o reflexo
do rei e da rainha, ornamentados, imovéis, na atitude de pacientes modelos.
(FOUCAULT, 2000, p.30)

O quadro brinca, a partir de uma grande gaiola virtual, como disse Foucault,
com nosso olhar, nos inserindo dentro do mesmo e fazendo com que nos
cologuemos em diversos lugares ao mesmo tempo, sugerindo novas discussfes a
respeito da visibilidade e invisibilidade gerada pela imagem construida e seus
suportes, desenvolvendo assim relagOes infinitas entre a imagem, o artista, 0s
modelos e o espectador.

O quadro em si nos traz uma lacuna, a falta de seu "mais importante membro,
O rei; e é a partir da presenca dessa auséncia no espelho, por meio do reflexo, que a
imagem se estrutura e sobressai.

Outra questédo a ser discutida: "Por que s6 vemos esse reverso, ndo sabemos
guem somos nem o que fazemos. Somos vistos? Ou vemos? Ao analisarmos a obra
acima representada, surgem algumas perguntas cruciais para O NOSSO
entendimento: Onde vivem as imagens? No olhar do espectador ou no olhar do

artista?
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Essas mesmas perguntas podem ser feitas quando falamos das selfies nas
redes sociais. No momento que temos imagens nos olhando a todo instante, somos
obrigados a olha-las de volta, estabelecendo uma triade virtual: entre nés, a imagem
e 0 programa, no qual ela é propagada.

Conforme falamos no primeiro capitulo, as imagens nascem e vivem no
homem, "O homem € naturalmente o lugar das imagens" (BELTING, 2014, p. 79). O
que nos faz pensar que a construcdo imagética € uma relagdo entre imagens
enddgenas e exdgenas construidas pelo homem e para o homem, tendo como
objetivo mostrar diversas visdes que se entrelacam nas tessituras das relacdes entre
o retratado e o artista, assim como do sujeito e do objeto (imagem do sujeito) no
autorretrato, por exemplo.

Seu significado permeia ainda nao apenas a relagdo: sujeito-objeto,
observador-observado, mas também interage com o espectador, a partir do
momento que esse gera uma cadeia de imagens enddgenas, por meio da memoria e
bagagem cultural que constituirdo o significado da imagem.

Ao olharmos uma selfie, vemos nossa prépria invisibilidade transposta no
olhar daquele que esta na fotografia, talvez seja isso que motive a imensa vontade
de propagacédo e emissdo das imagens na atualidade.

No quadro As Meninas (Figura 48) os retratados aparecem em uma
semivisibilidade, a partir do reflexo que tem no espelho. A impressdo que temos é
que os retratados somos nds. Nés estamos sendo observados por todos os
integrantes virtuais do quadro, assim como somos vigiados, atualmente, pelas
imagens propagadas nas nossas redes sociais. Essa vigilancia constante traz em si
inUmeras consequéncias que permeiam questdes psicologicas e sdo transmitidas
pelas formas nas quais as imagens sdo constituidas e absorvidas, ou seja, pelos
Nnossos sentidos.

A escolha feita pelo angulo e pelos objetos dentro da cena conota também o
reflexo do criador da imagem. A criacdo da mise-en-scene traz consigo questdes

estéticas, éticas, sociais e culturais que permeiam e permanecem na imagem.

Na grande voluta que percorria o perimetro do atelié, desde o olhar do
pintor, sua palheta e sua mé&o suspensa, até os quadros terminados, a
representacdo nascia, completava-se para se desfazer novamente na luz; o
ciclo era perfeito. Em contrapartida, as linhas que atravessam a
profundidade do quadro s&o incompletas; falta, a todas, uma parte de seu
trajeto. Essa lacuna é devida a auséncia do rei - auséncia que é um artificio
do pintor. Mas esse artificio recobre e designa um lugar vago que é
imeadiato: o do pintor e do espectador quando olham ou comp®&e o quadro.
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E que, nesse quadro talvez, como em toda representacdo de que ele &, por
assim dizer, a esséncia manifestada, a invisibilidade profunda do que se vé
é solidaria com a invisibilidade daquele que vé - malgrado os espelhos, os
reflexos, as imita¢des, os retratos. Em torno da cena estéo depositados 0s
signos e as dormas sucessivas da representacdo com o modelo e com o
soberano, com o autor e com aquele que é dada em oferenda, essa relagéo
€ necessariamente interrompida. Ela jamais pode estar toda presente, ainda
guando numa representacdo que se desse a si propria em espetaculo. Na
profundidade que atravessa a tela, que a escava ficticiamente e a projeta
para frente dela prépria, ndo é possivel que a pura felicidade da imagem
ofereca alguma vez, em plena luz, o mestre que representa e o soberano
representado. (FOUCAULT, 2000, p.31)

3.5. Consideracgoes

Ao analisarmos as imagens aqui selecionadas, percebemos claramente a
tentativa de trazer a presenca daquilo que esta ausente na representacao, seja pela
tentativa de retratar e dar visibilidade a imagem da persona construida pelo modelo
ou artista; seja pela imagem de Deus que se funde no rosto do artista como vimos
em Ddurer, ou mesmo no quadro As meninas, onde toda sua concepg¢do gira em
torno do que nele, aparentemente, esta ausente - o rei - ou mesmo o espectador.

Observamos, portanto, que no retrato-autorretrato existe uma relagéo
consensual entre quem é retratado e o que é retratado; as linhas dessa ligacédo
trazem consigo complexidades e reflexos que permeiam as relagdes interpessoais,
ou seja, 0 que de mim coloco no outro na hora da representacdo, ou mesmo qual
"persona" do retratado é escolhida, na relacdo entre o artista e seu modelo para
aparecer na sociedade.

Entre o século XVI e XVIII podemos ver inimeros artistas brincando como em
um jogo de mascaras, por meio do autorretrato. Michelangelo Merisi da Caravaggio
(1571-1610) (figura 35 - Anexo lll) e Rembrant Harmenszoon van Rijn (1606-1669)
(figura 34 - Anexo lll) eram mestres em construir personagens e teatralizar sua
imagem, trazendo a presenca de diversas personas que normalmente estavam
invisiveis ao olhar da sociedade e se manifestavam por meio de suas obras.'¢

A partir do século XIX, os retratos e autorretratos tendem a uma caracteristica
mais introspectiva que busca trazer a tona os sentimentos dos retratados, como
podemos ver na revelacdo pessoal que transparece nas obras de Vincent Van Gogh,
apresentado no Anexo Il (figura 36) dessa tese.

186 Para imagens e mais informacdes sobre os pintores sugerimos a leitura do anexo lIl.
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O surgimento da fotografia no século XIX redimensiona a linguagem da
pintura, abrindo alas para uma arte mais voltada a imaginacédo do que a semelhanca
fisica com os modelos. A partir dai, temos uma grande transformacdo, ndo sé na
linguagem, mas nas relagbes que estabelecemos com as imagens, como veremos
no proximo capitulo.

Entre o século XIX e XX, os retratos e autorretratos buscam captar a "aura"
de seus modelos, seu interior, e se afastam cada vez mais do conceito de
semelhanca desenvolvido a partir do Renascimento.

Segundo a classificacao feita por Coelho (2008) no inicio desse capitulo,
falamos dos: (A) Os retratos da pompa, (B) Os recursos a cena (retrato e movimento
e retrato e seu duplo), (C) O Eu mesmo (autorretrato), (D) Os retratos modernos e;
estabelecemos semelhangas com o fendmeno estudado, a selfie. Faremos agora,
uma breve pontuacao sobre a ultima classificacédo do retrato: (E) A desconstrucao.

A partir do século XX, surgem inimeros movimentos artisticos, criando novas
estéticas e formalismos. Dentro desses "ismos" podemos ver que o processo de
desconstrucao relatado existe em duas vias: a desconstrucdo técnica da imagem, e
a desconstrucao psicoldgica que reflete o contexto social no qual as imagens foram
realizadas. Para exemplificar esses dois caminhos escolhemos os autorretratos de
Pablo Picasso e Frida Kahlo.

Ao observarmos os autorretratos de Pablo Picasso, questionamos se a busca
pela imaginacdo e liberdade, inspirada pela descoberta da fotografia, €
simplesmente uma nova autorreferéncia (mimese) as proprias técnicas da pintura
gue procura novos caminhos, ou seja, 0 que importa aqui é a técnica em si e sua

aplicacéo na forma como a imagem € construida (significante).
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Fonte: Hypeness.187 Créditos pout pourri: Carolina Kallas

Neste ponto da pesquisa nos perguntamos se as diferencas provocadas na
maneira pela qual o artista se autorretrata sdo questionamentos interiorizantes ou
apenas reflexo de uma nova técnica e sua apropriacdo, fazendo com que o artista
seja mero modelo para exercitar a estética vigente?

Como exemplo contrario, que traz consigo uma profunda desconstrucao
psicolégica, social e cultural, temos os autorretratos de Frida Kahlo. O trabalho da
artista traz consigo um constante didlogo entre os processos de colonizagdo e
aculturacéo ocorridos no México, assim como diversos questionamentos de género
e identidade. E clara a presenca de simbolos arcaicos em todo o seu trabalho.

Sugere-se para maior aprofundamento em sua obra a leitura do ensaio de
Eduardo Penélla no livro: “A inquietante ambigledad de La imagen” (2004, p.9-57) e
o artigo: “Construcédo Identitaria na Arte Contemporéanea: Um didlogo entre Ana

Mendieta e Frida Kahlo”, escritos por uma orientanda do grupo de iniciacao

187 Todas as imagens disponiveis no artigo: A incrivel evolugdo dos autorretratos, do génio Pablo
Picasso (Redacédo Hypeness) estdo disponiveis em: <http://www.hypeness.com.br/2016/02/a-incrivel-
evolucao-dos-autorretratos-do-genio-pablo-picasso/>. Acesso em: 13 mar.2017.
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cientifica'®®: Debora Armelin Ferreira, apresentado no IV Simpésio de Iniciacédo

Cientifica em 2016, na Faculdade Metropolitanas Unidas.18°

Figura 49: Autorretratos de Frida Kahlo
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Fonte: Frida Kalo.org.1%°
Créditos pout porri: Carolina Kallas

Apresentamos, nesse capitulo, poucas imagens selecionadas de um imenso
universo, objetivando, apenas, exemplificar as teorias descritas e relaciona-las ao
fenbmeno estudado, pontuando quais caracteristicas permanecem na selfie. Para
maior conhecimento sobre a histéria do autorretrato e de outras imagens aqui
mencionadas, sugere-se a leitura do Anexo Ill. No proximo capitulo, iremos estudar
a transicdo da imagem tradicional para a imagem técnica, retomando questbes que

foram aqui, colocadas.

188 O grupo de iniciagdo cientifica: Antropologia da Imagem: Arte e cultura na América Latina é
coordenado por mim desde setembro de 2015 na Faculdade Metropolitanas Unidas FMU. O grupo
nasceu a partir da identificacdo de que na maioria das obras de resisténcia, da contemporaneidade,
emergem simbolos arcaicos. Nossa reflexdo consiste em entender o por que da incidéncia desses
simbolos arcaicos nas obras de resisténcia na arte contemporanea.

189 O artigo ainda nédo esta disponivel on-line, pois estamos reescrevendo com objetivo de publica-lo.
190 Todas as imagens disponiveis em: <http://www.fridakahlo.org/>. Acesso em:13 mar.2017.
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CAPITULO 4 - A IMAGEM COMO AUSENCIA DA PRESENCA

Nesse capitulo, objetivamos mostrar as consequéncias da transicdo da a
imagem tradicional para a imagem técnica, por meio da reprodutibilidade,
relacionando-a a ambiéncia dos valores de culto e exposicdo. Procuramos associar
esses conceitos a crise da Visibilidade e a inversdo colocada pela nossa hipotese,
que traz a tona a centralidade dos aparatos técnicos.

Pontuamos neste espaco como a selfie pode ser considerada um fenémeno,
gue exemplifica as consequéncias da revolucdo pos-industrial e tecnoldgica, onde a
predominancia do valor de exposi¢ado desloca "a imagem artistica para um segundo
plano em favor da imagem mediética. Tal deslocamento gera o fenbmeno da
iconomania” (BAITELLO JR, 2007), estudada no capitulo interior.

4.1. A transicao da imagem tradicional para a imagem técnica

A partir do momento que a revolugdo fotogréfica instaura seus produtos na
sociedade, o retrato ndo é mais um privilégio dos ricos'®?, ele ndo era barato, mas
era muito mais acessivel que a pintura. "O auge do retrato fotogréafico foi um golpe
significativo para os pintores”. (BERGER, 2006, p.20)

Segundo John Berger®?, os pintores e seus mecenas tiveram que inventar
uma série de caracteristicas misteriosas e metafisicas para mostrar que a pintura
nao se comparava ao retrato. S6 um homem poderia interpretar a alma das pessoas
retratadas, uma maquina ndo poderia fazé-lo.

O autor acredita que a frase acima € completamente falsa. Ele justifica, em
primeiro lugar, porque se nega o papel interpretativo do fotografo que deve ser
considerado, e legitima as pinturas uma percepcao psicolégica que esteve ausente
em 99% dos retratos antigos.

Como a fotografia desbancou o propdsito iconico do retrato na pintura, pois o
grau da mimese fotografica era mais facilmente alcancado, a pintura buscou novos
caminhos para se destacar na pratica do retrato. Outra questao importante é que a

fotografia era menos idealizada na hora de construir a imagem, ou seja, era mais

191 Noticia da revista: The Photographic Newx, em 1858. Disponivel em:
<https://archive.org/details/photographicnew02unkngoog>. Acesso em: 24 fev.2017.

192 BERGER, Jonh. Sobre las propriedades del retrato fotografico. Barcelona: Gustavo Gili, 2006, p.
20.
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dificil esconder os "defeitos" do representado (naquela época, as técnicas de
iluminacdo e angulacdo eram pouco desenvolvidas, e ndo existiam os aplicativos
feitos para melhorar a imagem, como vimos no primeiro e terceiro capitulos). A
fidelidade da fotografia se tornou um problema, contudo, de qualquer forma, ela tirou
0 peso da mimese na pintura e a liberou para seguir novos caminhos.

A fotografia trouxe a popularizacdo do retrato, porém, no inicio, o tempo de
exposicdo dos modelos, para que a fotografia acontecesse, era muito grande,
fazendo com que o processo fosse incobmodo. As pessoas deveriam ficar imoveis, e
0S aparatos para registro eram muito pesados dificultando sua propagacdo. Com as
novas descobertas quimicas e tecnoldgicas, o retrato fotografico foi gradativamente
se popularizando.

Ao mesmo tempo em que a fotografia impulsionou a pintura em novos
caminhos, a pintura forcou a fotografia a buscar novas caracteristicas como a
expressao do caracter e personalidade do retratado. Desenvolve-se, assim, 0 que
Morin chama de fotogenia: "superlucidez mitica que fixa na pelicula ndo apenas os
ectoplasmas materializados das sessbes espiritas, mas também o0s espectros
invisiveis ao olho humano”. A fotogenia ndo € uma caracteristica da vida, mas sim
da imagem da vida [...] € 0 aspecto poético extremo dos seres e das coisas"
(MORIN, 2014, p.38). A fotografia também € considerada, segundo Edgar Morin
(2014), uma lembranca, onde a vida € reencontrada e a presenca do retrato é
perpetuada, gerando assim, uma Foto-lembranca, "as propriedades que parecem
pertencer a fotografia sdo as propriedades da nossa mente, que sobre ela se fixaram
e que nela nos remete" (MORIN, 2014, p.40). Parafraseando o autor, a grande
riqueza da fotografia estd naquilo que ndo esta l4, e sim, no que projetamos ou
fixamos sobre ela, ou seja, na presenca de algo que esta ausente. Vé-se que a
fotografia carrega caracteristicas de outras linguagens e suportes, como vimos na

analise de imagens no capitulo anterior.

A difusdo da fotografia talvez tenha em parte até mesmo reavivado as
formas arcaicas de devogdo familiar. Ou talvez ainda tenha sido a
necessidade do culto familiar que tenha encontrado na fotografia a
representacdo exata daquilo que os amuletos e objetos realizavam de modo
simbdlico imperfeito: a presenca da auséncia. Os mortos fotografados que
nés ignoramos sdo imoéveis, enrijecidos, grotescos, tias-avds
desconhecidos...Mas aqueles que nds prezamos sao ternos e amorosos;
ndés 0s mostramos aos amigos que parecem participar dessa reanimacao
mistica da presenca, porque eles praticam o mesmo culto e 0s mesmos
ritos. (MORIN, 2014, p.35, grifo da autora).
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Essa lembranca (presenca), como diria Morin, estava presente nas imagens
arcaicas e sobrevive até hoje. As presencas de auséncias estdo em toda parte, nas
paredes das casas, nos cartdes postais, nas selfies disseminadas nas redes sociais.

Segundo o estudioso:

Toda camera fotografica € uma pilha de presenca que recarregamos com 0s
rostos  queridos, objetos admirados, acontecimentos ‘lindos’,
‘extraordinarios’, 'intensos', e assim, o fotégrafo, profissional ou amador,
surge em cada um dos momentos em que a vida se desvia de seu leito
diferente: viagens, festas, cerimdnias, batismos, casamentos. Somente o
luto - tabu interessante que entenderemos logo mais - permanece inviolado.
(MORIN, 2014, p.37)

Podemos dizer que a raiz dessa necessidade humana de se registrar em
imagem, se da na relacdo entre imagem e morte, é por meio da imagem que
tentamos imortalizar o passado. Segundo Kamper (2002, p. 3), "[...] existe uma Unica
estratégia da civilizacdo: a transformacdo do corpo (transitério) em imagem
(eterna)". Por isso, podemos dizer que a imagem € a presenca da auséncia, ou seja,
daquilo que morreu. Esse é um dos motivos pelo qual o homem se sente tdo
encantado com ela.

Além das razbes afetivas, a imortalizacdo pela imagem contém funcdes
politicas e relacdes de poder, assim como a capacidade de propagar a visibilidade e
por meio dela difundir a importancia de lideres e pessoas, seus valores e ideologia.

Em lugares publicos ou privados, encontramos retratos de Deuses, de Jesus
Cristo, e também imagens de politicos ou lideres, nas paredes das casas, ou mesmo
idolos da musica ou do cinema que, na verdade, sdo todos personagens que
norteiam e sustentam valores intangiveis, representados por suas imagens e pelas
relacfes que estabelecem, com seus espectadores. Percebemos que mesmo apos
a reprodutibilidade técnica, os valores de culto estdo presentes nas imagens, porém,
"Na fotografia, o valor de exposicdo comeca a expulsar do primeiro plano, em toda a
extensdo, o valor de culto”. (BENJAMIN, 2015, p.19)

Conforme Morin (2014, p.37), "a foto é oferecida tanto ao culto como a
apropriagado”, ou seja, a fotografia que pode ser considerada o marco do surgimento
das imagens técnicas traz também caracteristicas das imagens miticas e estéticas.
"A moderna forma de arcaismo revela-se no exorcismo e no esconjuro da morte,
esperados da imagem do homem, que todavia conduziram a uma nova experiéncia
da morte na imagem" (BELTING, 2014, p.229).
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Para exemplificar na forma de autorretrato a juncdo das caracteristicas de
imagem de culto, valor de exposicdo e reprodutibilidade técnica, escolhemos o
autorretrato de 1966 de Andy Warhol.1%

O artista € um dos pioneiros a trazer em sua obra os conceitos desenvolvidos
por Benjamin, abusa do valor da exposicao e da reprodutibilidade técnica, se sente
encantado pela velocidade e exposicdo, mas ao mesmo tempo questiona essa
fugacidade. Consumismo mediatico € um dos contetdos centrais da obra do artista,

assim como a estetizagdo do consumo e do mito.

Tudo que é visivel, para Warhol, € um fenébmeno de superficie. Mas o facto
de que as reflexBes profundas ainda assim sdo possiveis [...] Pois cada
sombra, cada exposicao fotografica, cada margem enevoada, é um possivel
reflexo das insinua¢des de mortalidade. (REBEL, 2009, p.82)

Figura 50: And

- Warhol. Autorretrato 1966

Fonte: Criadores d'arte /194

Sugerimos a leitura do anexo Ill para complementar o estudo do autorretrato
fotografico. Nele apontamos as obras do sucessor de Warhol, Jeff Koons, os
trabalhos de Cindy Sherman, Laura Williams, Tomoko Sawada, Noel Oswald,

193 "A alavanca para essa aparéncia ndo-critica desarmante, mas de forma apenas cinica, significa
que o interesse pelo glamour era, para Warhol, a estetizacdo do consumo e do mito. (Consumo aqui
significa o bem-estar padronizado e a venda, e mito significa tudo o que cativa os mundos e desejos
visuais do publico através da onipresenca das imagens tecnoldgicas). <<Consumismo mediatico>> é
portanto também o conteldo central da arte de Warhol". (REBEL, 2009, p.82)

194 Disponivel em: <http://criadoresdarte.blogspot.com.br/>. Acesso em: 2 mar.2017.
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Tatiana Parcero, Marina Abramovic!®® e Sayuri Michima'®®. Escolhemos deixar
essas obras em anexo, assim como a historia do retrato, para nao perder o foco no

fenbmeno estudado. Os trabalhos acima serdo objeto da préxima pesquisa.

4.2. Sentidos de visao e distancia

Como vimos anteriormente, todo o processo de criacdo, igualmente ao da
"evolucdo” humana, é baseado na mimese. Retomando a fala de Belting (2011,
p.11) de capitulos anteriores: "Os novos meios apresentam-se hoje, muitas vezes,
como mascaras dos antigos". Assim como todas as novas linguagens'®’, a fotografia
inicia-se utilizando as técnicas da pintura e, no decorrer dos tempos, desenvolve as
suas préprias caracteristicas, porém € importante ressaltar que a reproducdo
mimética humana possui caracteristicas diferentes daquelas sugeridas pelas
maquinas e novas tecnologias.'®® Iremos pontuar algumas das consequéncias
geradas pela reprodutibilidade imagética na sociedade pos-industrial,
especificamente no século XXI exemplificada pelo fendmeno da selfie.

A fotografia trouxe inUmeras mudancas para o campo da representacao, para
as formas de documentacdo e também para as multiplas maneiras com que nos
relacionamos com as imagens. Como ja anunciava Walter Benjamin (1936), em seu
artigo, “A obra de arte na era da reprodutibilidade técnica”, as novas tecnologias de
propagacdo da imagem nao modificavam apenas questdes objetivas e tecnoldgicas,
mas transformavam também a nossa maneira de usar e nos relacionar com as
imagens.

Em principio, a obra de arte sempre foi suscetivel de reprodugcdo. O que
seres humanos fazem pode ser imitado por outros. Os estudantes copiavam
obras como forma de se exercitar, 0s mestres as reproduziam para divulga-
las, e finalmente outras pessoas as copiavam para ganhar com isso.
Diferentemente, as técnicas de reproducdo sdo um fenémeno novo, que
ocorre ao longo da histdria de forma intermitente, em momentos espacos

195 O artigo: O presente de Marina Abramovic esta no prelo.

196 Aos que desejam saber mais sobre essa nova pesquisa sugere-se a leitura do artigo apresentado
no V Congresso Internacional COMCULT, em 2015. O artigo é sobre o trabalho de Sayuri Michima e
esta disponivel em: <http://www.cisc.org.br/portal/jdownloads/comcult/carolina_lara_kallas.pdf>.
Acesso em: 23 abr.2017.

197 No inicio do cinema, vemos a camera apontada para o "palco”, como se fosse o olho do
espectador no teatro. Todas as linguagens fundamentam-se na mimese das caracteristicas das
linguagens anteriores, até conseguirem estabelecer sua propria linguagem.

198 Para mais informacdes sobre as técnicas de reproducdo a partir da fundicdo e cunhagem na
Grécia, passando pela xilogravura, tipografia, litografia e fotografia, sugere-se a leitura do primeiro
capitulo do livro: Benjamin e a obra de arte: técnica, imagem e percepcao da Colecao Arte Fossil,
Contraponto, 2015.
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por longos intervalos, mas com intensidade crescente. (BENJAMIN, 2015,
p.12)

O texto escrito por Benjamin em 1936 pode ser considerado um alerta para 0s
novos caminhos tomados ndo apenas pela arte, mas para as relacbes que
estabelecemos com as imagens. A grande ruptura trazida pela fotografia, que difere
das outras técnicas de reproducédo, é que a mesma nao utiliza mais as maos. "Com
a fotografia, pela primeira vez, a mao é dispensada das tarefas artisticas essenciais
nos processos de reproducdo da imagem, que agora cabem exclusivamente ao olho
que vé por meio da objetiva". (BENJAMIN, 2015, p.13)

Existem sentidos de distancia e sentidos de proximidade. Os sentidos de
distancia séo a visdo e a audicdo, e os sentidos de proximidade o tato e o paladar. A
partir do momento que o tato na elaboracdo das imagens passa a ser substituido
pelo olho, vemos uma aceleracdo da cultura visual que traz em sua origem 0sS

sentidos de alerta.

o mundo da visibilidade ¢ o mundo da visédo exacerbada, e a visdo € um
sentindo de distancia, ao contrério do olfato, do paladar e do tato. Desta
forma, a visdo ndo requer a presencga, possibilitando as substituicbes pelas
imagens, enquanto os sentidos de proximidade exigem a presenca fisica, a
corporeidade. (BAITELLO JR, 2014, p.41)

A aceleracdo no processo de reproducdo das imagens esta intimamente
relacionada a capacidade do olho em registrar os objetos, muito mais rapido do que
as maos, e as consequéncias dessa substituicdo (visdo-tato) traz caracteristicas
importantes que sao refletidas no fenbmeno da selfie.

Uma dessas caracteristicas € a ultravalorizacdo do sentido da visdo. Baitello
Jr (2012) questiona essa importancia e nos traz uma relevante contribuicdo ao

retomar as ligacfes entre visdo, sentidos de alerta e medo. Segundo o autor:

[...] o sentido da visdo. Muitos afirmam que ela é o sentido mais importante
do homem. E preciso pontuar para que e em que situacdes ela é o sentido
mais importante. Para a defesa e para o ataque, sim, concordo (mas para
as outras esferas da vida, sobretudo da vida intima, nao). Como sentido de
distancia, ela é, ao lado da audicdo, o sentido de alerta e de prontiddo.
Como tal, é movida pelo medo. (BAITELLO JR. 2012, p.48)

A difusdo em alta escala das imagens na pos-modernidade acentua o sentido
da visdo e, muitas vezes, substitui nossos outros sentidos, como o tato e paladar,
sentidos de proximidade. E necessério ressaltar que "dentro de ndés convivem
imagens de todos os outros naipes” (BAITELLO JR, 2012, p.113), porém a primazia

da imagem visual traz consigo inUmeras consequéncias, como por exemplo, a
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sedacédo do préprio corpo por meio das janelas e molduras da visdo (sobretudo das
imagens técnicas).

Ora, tal impulso ou compulsédo por viajar pelas janelas sintéticas nos leva a
uma nova pratica de nomadismo. S6 que é um nomadismo praticado
apenas com os olhos (e ouvidos, em segundo plano); melhor dizendo, um
nomadismo voyeurista, aquele que s6 sente prazer em ver, ao longe, o
objeto de desejo. (BAITELLO JR, 2012, p.29)

A crise da visibilidade, fendbmeno muito estudado por Dietmar Kamper e
Norval Baitello, consiste em trazer a invisibilidade por meio do excesso de imagens.
Segundo Baitello (2014, p.41): "A era da visibilidade, entretanto, nos transforma a
todos em imagens, invertendo o vetor de interacdo humana, criando a visdo que se
satisfaz apenas com a visao".

A partir dessa alta reprodutibilidade, o olhar, assim como o corpo, fica fatigado
e deixa de enxergar, especificamente porque existe, por meio dos vinculos
hipndgenos uma sedacéo do corpo, onde "desliga-se a aesthesis, a porta de entrada

pela qual o corpo inspira 0 mundo externo”. (BAITELLO JR, 2014, p.27)

4.3. Espetaculo e auséncia

O conceito de espetaculo desenvolvido por Guy Debord (1967) tem uma
ligacdo direta com os conceitos desenvolvidos acima que privilegiam o sentido da
visdo. "A onipresenca da imagem impde o monopodlio da aparéncia, produzindo a
falsa impressdo de um mundo unificado, um mundo transformado em simples
imagens, que consagra a visdo como sentido privilegiado" (FREDERICO apud
DEBORD, 2010, p. 183).19°

Dez anos depois de Anders ter publicado o primeiro volume da sua obra, 0
muito mais jovem Guy Debord, lider da Internacional situacionista, publicou
o seu livro, doravante muito citado, sobre a Société du Spectacle que,
desde entdo, teve muitas edicbes. Ele definia ai a sociedade <como uma
imensa acumulacdo de espetaculos>>, na qual <<tudo o que era
diretamente vivenciado se desfalecia em simples representacdo>>.
Encontramo-nos hoje num <<mundo autbnomo da imagem, em que o
mentiroso mentiu a si proprio>>. <<O espetaculo ndo é um conjunto de
imagens, mas uma relacdo social entre individuos, mediada pelas
imagens>>. <<Onde o mundo real se converte em simples imagens, as
imagens tornam-se seres reais>>, que desencadeiam um comportamento
hipnotico. (BELTING, 2011, p.26)

199 Revista Matrizes. Ano 4 .n - 1 - jul./dez. 2010 - Sdo Paulo - Brasil - CELSO FREDERICO p. 179-
191.
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O espetaculo caracteriza-se pelo que Jean-Marc Vernier (1988), em seu
estudo sobre a imagem televisual, chama de segunda ordem da imagem, ou mesmo
a "imagem superficie", ela € "baseada na necessidade e na primazia da mise-en-
scene" (ROCHA, 2006, p.9). Falamos sobre o processo da mise-en-scéne no
capitulo anterior e que o mesmo consiste na constru¢do da imagem e detém em si
objetivos especificos relacionados ao consumo das mesmas.

O que devemos pontuar aqui é a diferenca dos vinculos que permeavam a
criacao das imagens anteriormente e 0s que estao presentes nas imagens digitais.

A mise-en-scene sempre existiu. Havia como vimos no capitulo anterior toda
uma construcdo para que a imagem fosse registrada, porém existia também um
contrato entre o retratado e o modelo, assim como uma possibilidade de contagio
entre a imagem, sua representacdo e o ambiente no qual a mesma estava inserida.
A imagem construia-se a partir de interacfes interpessoais, que normalmente
estavam associadas e pertenciam a um determinado ambiente ou contexto
sociocultural.

A partir da exacerbacdo dos valores de exposicdo, que permeiam a
comunicacdo na contemporaneidade, as imagens artisticas ficam em segundo plano
(BAITELLO, 2007), como vimos anteriormente. Esse fenbmeno foi chamado de
iconomania, em 1956, por Gulnter Anders, e uma das caracteristicas desse
acontecimento € a deslocacdo do centro de gravidade que vai da coisa para a
imagem, criando segundo o autor "uma nova dimensdo na economia imaginal da
sociedade". (BELTING, 2011, p.24)

Nesse processo da iconomania, a imagem € apenas receptaculo da
informacgéo, de forma unilateral que reflete o processo comunicativo desencadeado
pelo homem por meio do progresso tecnoldgico e suas fungdes. Nao ha, portanto, o
gue nés entendemos por comunicacdo, pois a mesma exige vinculos e trocas, existe
sim uma passagem de informacao e dados. "Se a producao de imagens se converte
na mercadoria mais importante, as informacdes tornam-se, por seu lado, mais
desejadas do que as proprias coisas". (BELTING, 2011, p. 24)

Esse deslocamento da coisa para a imagem determina a hegemonia dos
media visuais existentes na atualidade, onde o0 espago para as imagens
autorreferentes, construidas a partir de uma mesma mese-en-scene, determinada
por valores puramente visuais, se reflete e substitui as imagens miticas, artisticas ou

tradicionais. Baitello (2007) traz a questao: o que acontecera com as representagdes
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nas cavernas, igrejas ou mesmo nos museus? "Serdo estes espacos destinados a
abrigar o exético 'outro’ da imagem mediatica?" (BAITELLO, 2007, p.3)

Infelizmente, achamos que sim, principalmente se tomarmos como exemplo
fatos que ocorreram esse ano, como o dia da selfie no Museu. O dia 18 de janeiro
de 2017 foi intitulado como #MuseumSelfie, uma acdo mundial que convida os
visitantes a fazer um autorretrato nos museus e posta-los nas redes sociais com a
hashtag acima.

Resgata-se a ida aos museus, a fim de mostrar o 'outro’ da imagem
mediatica, ou seja, as pessoas vao até 0s museus ndo para estar la e sim para
registrar a sua presenca e propaga-la. Na maioria das vezes, estdo viradas de
costas para a obra de arte e objetivam que essa apenas aparegca como pano de
fundo para a construcdo da tecno-imagem que reflete a hegemonia dos padroes
visuais da contemporaneidade, trazendo também caracteristicas anteriores, que
observamos no retrato a pompa e no retrato a cena.

Ao analisarmos essas imagens, percebemos que o vinculo efetivo se d& entre
0 usuario e a maquina, criando assim uma imagem autorreferente, ndo apenas de
guem estd sendo retratado, mas também do programa disponivel no aparato que
reflete e repete novamente um padrdo hegeménico.

Essas imagens trazem o contrario do processo Antropofagico?® e refletem em
si um processo de colonizacdo do imaginario, assim como o que tivemos no choque
de civilizacbes na América Latina, onde ndo se enxergavam 0S pPovos originarios, a
nao ser como um 'outro exotico’, e partia-se da premissa que este gostaria de ser a
imagem e semelhanca do colonizador. Instaura assim todo um processo de
aculturacdo por meio das imagens e da criacdo do que Baudrillard chamaria de
necejos, desejos que viram necessidades. Impde-se aos outros desejos que ndo sao

200 Utilizamos aqui a nota de referéncia de Norval Baitello (Flusser Studies 3) para explicar a
Antropofagia. "Refiro-me aqui ao movimento de vanguarda histérica chamado "Antropofagia".
Movimento radical, desdobramento do Modernismo brasileiro, teve como um dos principais atores e
autores Oswald de Andrade. O Movimento Antropofagico propunha, sob a metafora de devoracéo,
um procedimento radical de recepcao critica dos fluxos culturais, a contrapelo dos nacionalismos e
igualmente a contrapelo do colonialismo. A metafora se funda nos relatos histéricos dos primeiros
viajantes europeus no Brasil sobre os indigenas canibais, sobretudo no livro do alemé&o Hans Staden,
A verdadeira historia dos selvagens, nus ferozes devoradores de homens (1548-1555) (BAITELLO,
s/d. Flusser studies 03).

Disponivel em:
<http://www.flusserstudies.net/sites/www.flusserstudies.net/files/media/attachments/terceira-
catastrofe-homem.pdf>. Acesso em: 26 mar.2017.
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dele e a partir disso cria-se toda uma indastria de produtos e ideias que alimentam a
economia imaginal da sociedade.

Hoje em dia, ao invés de utilizar a metéfora de devoracdo das imagens,
proposta pela Antropofagia, ocorre um processo inverso, de repeticdo, onde essas
mesmas imagens passam a nos devorar. Surge assim a chamada Iconofagia
desenvolvida por Baitello.

Além disso, vemos também, ao analisarmos as noticias do capitulo 1, como
por exemplo as figuras 21 e 22 - Turistas tirando selfies em Sidney ap0s ataque
terrorista, assim como da figura 23 - Garotas tirando selfies apos explosdo que
deixou 22 feridos, entre outras, como as famosas selfies felizes tiradas no Memorial
do Holocausto, a mais pura falta de interagcdo com o ambiente. Ou seja, nao existe
nenhuma consciéncia do que estd acontecendo, e sim, uma imensa vontade de

registrar a tragédia como espetaculo, banalizando os acontecimentos.

Toda a vida das sociedades nas quais reinam as modernas condi¢ces de
producdo se apresenta como uma imensa acumulacdo de espetéculos.
Tudo o que era vivido diretamente tornou-se uma representacdo [...] 0O
espetaculo em geral, como inversdo concreta da vida, é o movimento
autébnomo do néo-vivo (DEBORD, 1977p.1-2)

Vé-se claramente o que previa Debord, o espetaculo é mais importante do
qgue a vida, que se acumula em imagens mortas de seres que estavam "presentes".
O que vemos aqui ndo € a presenca da auséncia e sim a auséncia de presenca. O
"ndo-vivo" de Debord pode se comparar a anestesia, ou mesmo a falta de aesthesis,
ou dos sentidos que nos remetem ao corpo, € ao presente, e quase todos séo
suprimidos pelo sentido da visao.

Acontece entdo o processo de inversdo, onde a imagem deixa de ser
entendida como representacdo do mundo. A imagem é o mundo, e 0 constroi
infinitamente, sem nunca conseguir tocar o solo, numa queda labirintica, onde o

corpo e a presenca sao empecilhos de primeira ordem. Segundo Silva:

A imagem foi tida como elemento de representacdo do mundo, como a
imagem vira mundo, 0 corpo a representa. Portanto, se coloca no lugar do
corpo e apropria-se do rastro simbdlico, assim consegue sua legitimacao e
se sustenta na superficie. (SILVA, 2012, p.12)

Retomamos uma das perguntas iniciais inspiradora dos noOssos
qguestionamentos. Baitello Jr (2014) questiona as imagens "sdo presencas de

auséncias ou a auséncia de uma presenca? Podemos responder essa pergunta
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analisando as forcas vinculadoras e dissociativas da imagem regidas pelos seus
vetores interiorizantes e exteriorizantes.

No retrato e autorretrato, antes da reprodutibilidade técnica, h& a tendéncia de
uma forca vinculadora da imagem, que possui em si vetores interiorizantes e reflete
vinculos culturais e interpessoais. Ndo que essas imagens ndo contenham em si
vetores exteriorizantes e dissociativos, mas sua tendéncia é de criar elos, entre as
pessoas e 0s ambientes no quais estéo inseridas.

Ja no fendbmeno estudado existe uma probabilidade imensa de despertar
vetores exteriorizantes e dissociativos, que geram a auséncia. O que é registrado na
imagem, muitas vezes, € a falta da presenca que se da por meio da imagem

superficie que busca alcancar a visibilidade, independente de sua significacao.

O mundo, segundo Ginters, transforma-se em fantasma, desde que nos
chega somente em imagens. Se um acontecimento s6 <<ganha importancia
social enquanto imagem, desvaneceu-se a diferenca entre ser e aparéncia.
O original deve, entdo, regular-se pela sua <<reproduc¢do>>, ao qual o
acontecimento apenas ministra a matriz. Onde experimentamos <<o mundo
em effigie>>, a propria imagem é ai o acontecimento. Das imagens, cuja
natureza, enquanto imagens, ja ndo compreendemos o hiato temporal que,
outrora, existia entre imagem e acontecimento. As imagens surgem e
esvaem-se em sincronia como se fossem o0s proprios acontecimentos. O
presente perde seu poder vital e transmuta-se em simples simultaneidade
de facto e transmissdo. Capta-se tdo-s6 ha imagem e de modo igualmente
veloz se perde. <<Tudo o que € real se torna fantasmatico, tudo que é
ficticio se torna real>>, se é que ainda tem sentido manter esta distin¢éo.
(BELTING, 2011, p.25)

Escolhemos uma Ultima imagem para finalizar o estudo. A imagem é a
fotografia vencedora do concurso apresentado no primeiro capitulo dessa tese: #
SaatchiSelfie. A Saatchi Galery?®!, em Londres, realizou esse ano (2017) a
exposicdo: From selfie to self-expression, considerada a primeira mostra sobre a
histéria da selfie. Junto a exposi¢ao, a galeria realizou um concurso que teve mais
de 8.000 submissdes. O fotégrafo Dawn Wooley foi o vencedor com a imagem

abaixo:

201 Para mais informacdes a respeito do evento acesse: <http://www.saatchigallery.com/selfie/>.
Acesso em: 24 abr.2017.
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Fonte FFW ©R EPRODUQAO202

No inicio da tese, apontamos a existéncia de uma nova tendéncia nas selfies,
a mesma estd comecando a ser legitimada como arte, como podemos ver na
exposicao da Saatchi Galery. Nos perguntamos, entdo, se, assim como a fotografia,
gue no inicio nao foi legitimada como arte, as selfies ndo estariam desenvolvendo
uma nova linguagem? N&o cabe na proposta dessa tese responder a essa pergunta,
mas nao podemos deixar de levanta-la, principalmente por ser o revés desse estudo.
Temos consciéncia de que, ao trabalharmos a complexidade, o novo pode e vai
surgir a todo instante.

Ao contrario do que se possa pensar, e por mais ambiguo que aparente ser, o
motivo pelo qual escolhemos essa imagem nao foi para suscitar a questdo acima e
sim para entender como ela reflete o que estamos propondo nesse estudo.

E curioso pensar que a imagem vencedora do concurso traz exatamente o

que discutimos aqui: a auséncia de presenca.

202 Disponivel em: <http://ffw.uol.com.br/noticias/comportamento/com-participacao-de-juergen-teller-e-
tracey-emin-saatchi-gallery-faz-primeira-mostra-de-selfies/>. Acesso em: 6 abr.2017.
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O titulo da fotografia: The Substitute (Holiday), A Substituta (Férias) ja nos
traz a questdo central da nossa discussao sobre a imagem, a mulher representada
na foto foi "substituida" por uma imagem em midia secundaria, por meio do papel e
da colagem. Talvez isso nos mostre que ainda ndo temos a consciéncia de que as
imagens digitais sdo simulacros, mas que ja entendemos que 0s papeéis ndo sao
pessoas. A imagem precisa retomar uma forma antiga, para que se questione seu
papel como substituta das pessoas e dos sentidos de proximidade na atualidade.

A auséncia da presenca esta clara na fotografia, e € no minimo curioso o por
que de ter sido ela a escolhida como vencedora. Ela foi escolhida pois reflete um
imaginario inconsciente que sé por meio da subjetividade podemos alcancar. Nos
remete também a questdo de Baitello Jr (2005) "A imagem como grande outro

corpo". Faz-se pertinente a citagcao:

Esse é um ponto central a ser compreendido na relagdo do corpo com a
imagem. De alguma maneira, aqui se colocam corpo e imagem em uma
relacdo de oposicdo. Quer dizer, o corpo se coloca contra a imagem e a
imagem se coloca contra o corpo. Ao mesmo tempo, um se espelha no
outro, desejando-o. Este é um grande tema contemporéaneo: a imagem é o
outro do corpo. Assim como em outras épocas 0 outro do corpo era o
espirito (o corpo era manifestacdo bruta, inferior do homem, que precisava
ser domada por um espirito elevado), ou entdo, em outro momento, a razéo
(e o corpo seria visto como a desrazdao, o irracional), hoje podemos afirmar
gue o outro do corpo é a imagem. (NORVAL, 2012, p.91)

A fotografia de Dawn Wooley também pode nos ajudar a refletir sobre a
escalada da abstracdo?°® desenvolvida por Flusser. Segundo o autor, nosso mundo
e ambiente eram compostos "originalmente por objetos e corpos tridimensionais.
Toda mediacdo com o mundo se processava na tridimensionalidade do gesto e do
corpo, da presenca e do presente”. (BAITELLO JR, 2005, p.4).

A partir do instante em que o homem comecga a materializar suas imagens,
nos objetos e cavernas, cria-se a imagem bidimensional (Que pode trazer a ilusao da
tridimensionalidade), porém nesse processo, ja existe uma subtracdo. Essas novas
imagens criam uma outra percepcdo do tempo e espaco. "A dimensdo da
profundidade (que da a materialidade palpavel, corpérea) perde-se no universo das
imagens planas, das tradicionais representacdes imageéticas sobre superficies".
(BAITELLO JR, 2005, p.4).

203 Para entender melhor o que é a escalada da abstragdo proposta por Vilém Flusser sugere-se a
leitura do artigo de Norval Baitello Junior: Vilém Flusser e a Terceira Catastrofe do Homem ou as
Dores do Espaco, a Fotografia e o Vento. Disponivel em:
<http://www.flusserstudies.net/sites/www.flusserstudies.net/files/media/attachments/terceira-
catastrofe-homem.pdf>. Acesso em: 20 maio.2017.
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E exatamente essa imagem plana que vemos na figura de Wooley, porém a
préopria fotografia traz a ultima etapa da escala da abstracdo, ela é produto de uma
tecno-imagem?®* e ndo possui nenhuma corporeidade, pode ser considerada um
algoritmo, é nulodimensional e subtrai a dimensdo espacial. Ao mesmo tempo, a
imagem traz a caracteristica propria de sua classificacdo (tecno-imagem) e retoma
uma circularidade no olhar e em nossas reflexfes. "As tecno-imagens resgatam,
assim, a circularidade do olhar, pois trazem de volta a sensagcdo da imagem
tradicional, funcionando igualmente de maneira magica" (BAITELLO JR, 2005, p.4).

Esse € o motivo pelo qual dissemos que o artista traz em sua imagem uma
reflexdo ndo linear, que pode suscitar relacbes com a escalada da abstracéo
proposta por Flusser. A escalada da abstracéo, segundo Baitello Jr refletindo sobre
o0 pensamento de Vilém Flusser, "caminha da tridimensionalidade para a
bidimensionalidade, desta para a unidimensionalidade e dessa outra para a
nulodimensionalidade". Dawn Wooley parte da tridimensionalidade no momento em
que registra a sua imagem, vai direto para a nulodimensionalidade e a partir dela
guestiona a bidimensionalidade, proposta pela imagem feita em colagem da mulher

gue o "acompanha" na foto que aparece para n6s em tecno-imagem.

4.4. A caixa preta e ainversao

A mise-en-scéne na era da reprodutibilidade técnica, especificamente na
imagem digital, muitas vezes, como falamos acima, é construida a partir da maquina
e de seus programas. Precisamos, entdo, ao analisar as imagens digitais entender

suas diferencas das imagens anal6gicas. Belting (2007) refor¢ca essa necessidade.

Em plena época dos meios digitais deixou de fazer sentido continuar a falar
de suporte ou de meio portador. A partir do momento em que o meio se
torna incorpéreo, suprime-se o vinculo fisico entre imagem e meio, que foi a
regra dos meios analdgicos até a chapa fotografica. No caso das imagens
digitais, este vinculo dissimula-se por via da dissociac&o entre o aparelho da
producdo, a <<black box>> do computador, e o aparelho da percepcao, o
monitor. As imagens digitais armazenam-se invisivelmente na base de
dados. Onde quer que aparecam, referem-se a uma matriz que nao é uma
imagem. A sua medialidade tornou-se assim, ao mesmo tempo, alargada e
descontinua, portanto inacessivel e misteriosa no sentido técnico-conceitual
de <<valor discreto>>. Ao mesmo tempo, a imagem digital manipula e é
manipulédvel pelo seu <<utilizador>>. Se a fotografia foi, um dia, 0 <<meio

204 "As tecno-imagens ndo sdo mais uma superficie, mas a construgcao conceitual de um plano por
meio da constelagdo de granulos, de pontos de dimensao desprezivel, mas que reunidos oferecem a
ilusdo de uma superficie, um mosaico de pedrinhas. 'Célculo’ significava em latim 'pedrinhas’, e
‘calcular' quer dizer 'operar com pedrinhas'. As pedrinhas mindsculas se aglutinam no espaco plano,
formando a ilusao de imagens". (BAITELLO, s/d - Flusser Studies 3).
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da representacédo que possibilitou a subsuncéo e analise de todos os outros
meios>>, hoje este papel cabe ao computador, que produz e trabalha com a
introducéo de dados [input] e através de cédigos digitais. (BELTING, 2007,
p.53, grifo da autora)

Para entendermos o pensamento proposto por Belting, precisamos entender
(A) o conceito de caixa preta e (B) o conceito de funcionario desenvolvido por Vilém
Flusser.

A caixa preta proferida por Flusser refere-se aos aparatos e seus programas
de uma maneira mais filoséfica do que objetiva, pensando ndo apenas no aparelho
em si como suporte, mas no que ele pode gerar. O autor nos da o exemplo de que
"a cibernética e a eletrénica estdo produzindo computadores que dispdem de uma
memoéria e de uma capacidade de planejamento infinitamente superior a capacidade
humana" (FLUSSER, 2002, p 83).

O que isso quer dizer? Criamos determinadas tecnologias que desenvolvem
imagens muito mais perfeitas, com mais cores e definicdo do que qualquer outra
técnica, porém muitas dessas caracteristicas ndo podem ser absorvidas pelo corpo,
pois conforme dissemos anteriormente, a reproducdo mimética humana possui
caracteristicas diferentes daquelas sugeridas pelas maquinas e novas tecnologias.
Como exemplo, temos celulares que registram mais cores do que a capacidade
humana pode perceber.

O problema é que acreditamos que essas imagens sao reais e verdadeiras,
colocamos fé nas mesmas, e ndo observamos como a industria nos alimenta com
essas imagens para retroalimentar o consumo de seus produtos. Ao observamos
uma imagem da Playboy, por exemplo, as curvas perfeitas, a cintura fina, o padréo
90/60/90 - busto/ quadril/ cintura, sem nenhuma marca, cicatriz ou celulite,
acreditamos que aquele personagem € a realidade e que aquele é o corpo. Nao se
percebe que aquela € uma imagem do corpo construida por programas
determinados que refletem a estética regente do padrao de beleza ideal, ou seja, a
imagem é um simulacro e acreditamos que devemos ser como aquele simulacro.

No capitulo 3, falamos da mulher que gastou 30 mil reais em cirurgias
plasticas para fazer a selfie perfeita, percebemos que essa constru¢cdo da imagem
acontece desde a Antiguidade, porém a mesma era feita a partir de técnicas
humanas, a mao do artista captava as formas, seja na escultura ou na pintura. A

partir da fotografia, brinca-se com a capacidade da luz para modelar os corpos e
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suas imagens, porém na atualidade esses efeitos, que criam a mise-en-scene
tomaram uma propor¢ao ndo humana, que gera no cerne do individuo uma vontade
de ser exatamente como a imagem, mesmo sem entender como a mesma foi
construida.

Isso € um exemplo do fracasso daquilo que chamamos de progresso,
construimos coisas para fins determinados e cada vez mais especificos, essa
especificidade nos remete ao funcionalismo. Uma das cenas mais famosas para
exemplificar isso é a de Charles Chaplin nas engrenagens da maquina, onde ndo se
entende o funcionamento do todo, apenas uma Unica parte, transforma-se aqui o
gue era chamado de ecologia (visdo do todo) em eco-logia, Baitello (2014) que seria
0 eco, a repeticdo de uma légica cartesiana e positivista. Nos transformamos em
meros funcionarios de um sistema que ndo entendemos, por isso, 0 nome de caixa
preta.

O conceito de complexidade, assim como a ecologia, sugere o funcionamento
de um sistema aberto, de uma teia de relagdes. Segundo Capra (1997), somos
seres porosos e vinculativos, estabelecemos elos com o outro e com o ambiente. Ja
a eco-logia, ou a logica da repeticéo, traz consigo um sistema fechado que gira em
si mesmo, sendo como as imagens da selfie autorreferentes.

O funcionario perfeito, segundo Flusser (2002), nunca ter4 acesso a macro-
visdo, ndo entendera nem participara do todo, mas sera um especialista na sua
micro-atividade. As consequéncias geradas por essa légica sao inUmeras e em
todas elas a alteridade se dissipa, pois ndo ha o olhar para aquilo que é diferente,
essa légica é autorreferente, como um sistema fechado que gira em torno de si.

A vida do funcionério gira em circulos em redor do aparelho. E o eterno
retorno do sempre idéntico, mas que ndo é totalmente eterno, porque o

funcionario denotard, apés alguns milhares de ciclos falhas no seu
funcionamento. (FLUSSER, 2002, p.86)

Ao observamos varias selfies juntas percebemos que sao todas muito
parecidas, seja pela forma na qual sdo construidas, angulos, enquadramento, etc,
ou mesmo pelas personas que refletem, a pose, a maquiagem, a sensualizagéo.
S&ao0 apenas repeticdes na tentativa se ser uma imagem perfeita, sob a I6gica daquilo

gue nos é imposto pela industria. 2%

205 No inicio desse estudo iriamos estudar apenas mulheres de uma determinada faixa etaria e suas
imagens no facebook. Os alunos de iniciagdo cientifica coletaram essas imagens conforme o método
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Figura 52: Selfies do perfil publico da rede social: Facebook
“ )

\

Fonte: Imagem publicé - Facebook

Ao observamos as imagens acima, assim como as selfies da Figura 7 no
primeiro capitulo, vemos que todas giram em torno do aparelho, todas olham
fixamente para a camera. Estabelece-se aqui um vinculo hipnégeno entre a pessoa
e sua prépria imagem, mas ndo como forma de descoberta ou autoconhecimento,
como observamos na maioria dos autorretratos, principalmente da modernidade.

A imagem néo é utilizada como forca primordial e sim como alimento para o
funcionario e consequentemente para o seu aparelho, porém possui enorme
capacidade de captura e possessao, semelhante as mascaras envergadas no corpo,
pois existe um olhar que aparenta buscar o nosso, mas que na verdade olha para o
aparato, tentando fazer parte do encantado mundo virtual, que sugere sempre uma
poténcia.

A imagem técnica se funde a virtualidade, a presenca suprema da auséncia

como aparéncia. Segundo Kamper:

1. O virtual é possivel, aquilo que a todo momento e em toda parte também
€ possivel de outra maneira. Consiste na despedida do corpéreo uma vez
gue nega as condi¢cdes do tempo e do espago renegando com isso a sua
propria génese. Ao mesmo tempo, o virtual marca os limites do arbitrio
humano criando uma imanéncia universal imaginaria, uma prisdo do espirito
absoluto concentrado em si que de nada mais dispde além de si préprio.
Essa monstruosidade, sintese da ilustragdo, é ela prépria inilustravel. Talvez
se esconda nela o luciferiano, aquele lado da natureza humana do qual se
fala nos escritos mais antigos. (KAMPER, 1977, p.1)

explicado na introducdo, mais adiante achamos pertinente ampliar a selecdo dessas imagens, para
todos os géneros, faixas etérias e redes sociais. Escolhemos usar as imagens da primeira leva de
selecao, pois exemplificam melhor o que estamos discutindo nesse momento.
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Esse indizivel, inilustravel tem relacbes equivalentes ao conceito de
"Invisivel"?%® demonstrado por Chevalier (1982, p.505) e Brandao (2014, p. 280).
Ambos os autores falam sobre Hades, chamado o deus dos mortos e do
subterrdneo, onde ha a privacao da vida e, portanto, a inexisténcia, ou mesmo o que
podemos chamar de pulsdo de morte, que revela a vontade intrinseca do ser
humano de voltar ao estado primero do néo ser. "Por isso, na for¢ca do virtual vem a
tona uma poderosa impoténcia, seguida de perto da autoeliminagdo” (KAMPER,
1997, p.1)

Essa autoeliminagcédo é causada justamente pela inversao da triplice proposta
por Belting (2012) Imagem - aparelho de imagens - corpo vivo. As imagens que
eram produzidas pelo corpo vivo sdo deslocadas para o aparelho que agora produz

imagens e alimenta o corpo anestesiado, metaforicamente, morto.

Nesse novo tipo o centro é ocupado pelo aparelho, e o horizonte é
constituido de funcionérios que funcionam em funcdo do aparelho. Reluto
em designar o funcionario pelo termo 'homem', j& que se trata de um novo
tipo de ser que esta surgindo. (FLUSSER, 2002, p.84)

A partir do momento que h& uma inversdo da centralidade da imagem como
cerne criador e imaginativo, o humano sé existe pela propagacdo de sua imagem,
portanto, o centro se desloca para as nao-coisas, ou seja, 0s aparatos criadores de
imagens que propagam imagens esvaziadas de sentido, e procuram a todo instante
a visibilidade que Ihe é negada por meio do corpo e é apresentada virtualmente, pela

velocidade e quantidade de sua propagacao.

2. No encadeamento histérico dos modelos de abstracéo (segundo Jochen
Hoerisch: ceia, dinheiro, midia) chegou-se ao cume do poder: a abstracao
da imagem na qual, em lugar de coisas e seres humanos, se propagam as
imagens de coisas e seres humanos. E a abstracdo mais eficiente porque
desprende em vez de oprimir. Isso significa: telas e monitores abarrotados,
ao lado de espacos vazios e mortos. Mas a supervalorizagcdo de imagens e
signos leva, necessariamente, ao desprezo das coisas. A vitGria triunfal
sobre aquilo que € revela-se como a pior das derrotas. Fazer imagens
acaba sendo uma matanca dos corpos - um crime perfeito. A questdo mais
importante € essa: O que sera feito dos cadaveres (Vilém Flusser)? A
corporeidade descartada assume a qualidade torturante do refugo e do lixo
gue acaba sendo um estorvo permanente. (KAMPER, 1977, p.1)

Esses cadaveres giram na Orbita do imaginario e despertam o processo de

iconofagia, onde somos consumidos pelas imagens que um dia criamos. O corpo €,

206 Chevalier e Brandéo discorrem sobre a dificuldade de definir Hades, porém ambos concordam que
a explicagdo mais razoavel seria o Invisivel. Segundo Brandado (2014, p. 280) "Por significar, em
etimologia popular, o Invisivel, o nome Hades (que também significa o reino) é raramente proferido: o
deus era tdo temido, que ndo o nomeavam por medo de lhe excitar a colera”.
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portanto, substituido pela imagem do corpo e mais do que isso, pelo eco de
ideologias encarnadas em um suporte virtual, onde o0 modus operanti segue a logica
da propagacao quantitativa da aparéncia na velocidade da luz.

Os reflexos desse processo sdo inumeros, dentre eles: a hegac¢do do corpo,
da exaltacdo dos sentidos de distancia (visdo) e defesa, que moldam uma sociedade
competitiva e violenta. Ao aprofundarmos nas teorias da comunicacdo podemos ver
que a maioria dos avangos nessa area do conhecimento provém da criacdo de
aparelhos de vigilancia, dentre eles, todos os meios de comunicagédo, bem como da
forma como essas mensagens sao transmitidas, moldando o imaginario atual.

Questiona-se 0 que acontece quando a Unica relacdo estabelecida de
orientacao € autorreferente: do homem com sua imagem, ou mesmo de sua imagem
sobre o corpo com a imagem propagada. SuplOe-se que essa seja uma das
principais caracteristicas da selfie e suas relacbes com as novas tecnologias e a
cultura da visibilidade, onde se vé apenas um labirinto de espelhos autorreferentes
em larga difuséo pelo cosmos tecnoldgico criado a imagem do mundo. O relevante &
perguntar quais as consequéncias disso tudo, na alteridade e nas relagbes que o
homem estabelece com os outros e com o ambiente.

Se as imagens sdo apenas superficies, ou seja, ndo alimentam nossa sede
por sentidos e significados, pode-se comparar essa relagdo ao Mito de Narciso,
onde o mesmo morre de inani¢do. Ao ficar encantado, preso por sua propria imagem
na superficie do lago, ndo tem condi¢cdes de se alimentar e morre. A imagem

substitui 0 corpo que ndo tem mais lugar no espaco e passa a ser nulodimensional.
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CONCLUSAO

No decorrer do trabalho, observamos a presenca de inUmeras caracteristicas
arcaicas provenientes das representa¢cfes das mascaras, retratos e autorretratos, no
fenbmeno estudado, a selfie. Dentre eles estao:

A méscara, compreendida nesta Tese, no sentido de persona e construcao de
imagem social que se apresenta ao mundo e caracteriza-se como mediadora entre 0
mundo interior do sujeito e seu mundo exterior, a sociedade, ou mesmo, a rede.

A mascara é construida para substituir a face, de forma que se adquira a
invisibilidade do corpo, estabelecendo-se também como elo entre as forcas de
captura e possessdo, apresentando caracteristicas de pulsGes de vida, onde a
energia vital de um individuo ou Deus é cooptada e age como arquétipo de maneira
coletiva, nos levando as caracteristicas relacionadas a Eros.

A mascara pode também, como exemplificamos no fenébmeno da selfie, ser o
reflexo de uma moldura social que se repete infinitamente buscando um simulacro,
um eidolon, uma idolatria, por meio da captura e possessao da imagem. A imagem
da selfie, na maioria das vezes, ndo é o meio para atingir outras imagens,
significados ou aticar a imaginacao, ela € autorreferente e nédo estabelece vinculos,
a nao ser consigo mesma, relacionando-se a figura de Tanatos e a pulsao de morte,
a partir do instante em que substitui 0 corpo e a experiéncia, mostra o aspecto
perecivel e volatil da propria vida que se transforma em sombra "eidolon”, apos a
morte.

Eros e Tanatos sao aspectos de um mesmo poder, porém um é a inversao do
outro. Trazendo esses conceitos de forma metaférica para a Imagem, podemos
estabelecer uma associacao entre as forcas interiorizantes e exteriorizantes, onde a
primeira tem uma funcdo associativa, unida e criadora de vinculos culturais; e a
segunda possui capacidades dissociativas, gerando assim, vinculos hipnoticos.

Ao estudarmos as classificacdes e caracteristicas dos retratos no decorrer do
tempo, percebemos também que seus atributos foram apropriados pela selfie. O
retrato da pompa se reflete na construcdo de uma persona que supervaloriza 0s

objetos, as vestimentas, os alimentos e lugares que estdo sendo ingeridos.
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O retrato a cena também € apropriado pela selfie, ao vermos que as mesmas,
muitas vezes, pretendem contar uma narrativa, uma histéria que apresente
determinado momento, a partir da constru¢éo da mise-en-scene.

Nos autorretratos vemos o Eu mesmo refletindo o mundo interior e exterior
dos artistas, mas também sdo meros meios para desenvolver uma linguagem
técnica de cada época. O artista usa-se como modelo para desenvolver e treinar as
suas especialidades e, a partir delas, adentrar nos movimentos "ismos" renomados
de cada contexto sociocultural. Outras vezes, sdo formas de autoconhecimento
geradoras de andlises criticas aos processos de condicionamento, presentes no
processo civilizatorio, de forma a refletir as aflicdes do artista.

As selfies também se apropriam da primeira caracteristica descrita no
paragrafo acima, quando suscitamos a necessidade de enquadramento estético no
formalismo vigente do contexto. No fenbmeno estudado, isso se da por meio da
necessidade de refletir a imagem do corpo segundo a estética dominante do cenario
atual, onde se busca uma similaridade a imagem perfeita perpetuada pela industria
da beleza.

Na maioria desses casos, quando estudamos o retrato e o autorretrato,
percebemos a existéncia de vinculos entre 0 modelo e o retratista, mesmo que esse
vinculo ocorra entre a pessoa e sua imagem. No caso dos autorretratos,
observamos também que existe uma vinculagdo com o ambiente que interfere na
representacao.

Ao observamos as selfies, € aparente que por vezes existe uma
desvinculacdo com o ambiente no qual ela é gerada, ou seja, a imagem é apenas
autorreferente e reflete em si a falta de alteridade, ndo apenas com 0s outros, mas
também com o contexto no qual é gerada. A maioria das selfies tirada em meio as
tragédias, ou mesmo a competicdo das selfies com cadaveres aponta a inversao
proposta nesse estudo: a imagem torna-se apenas superficie, desvinculada e
dissociada do seu meio gerador.

A desconstrucao presente no retrato e no autorretrato, a partir do século XIX,
com a descoberta da fotografia que sacode as antigas linguagens e busca também
desenvolver uma linguagem propria, pode ser observada nas selfies, ao
percebermos que existe uma tendéncia, mesmo que mercadoldgica, de legitimar a
linguagem da selfie como arte. Ao observamos o catalogo da exposicédo da Saatchi

Galery: From selfie to self-expression (2017), constatamos que existem muitos
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trabalhos criativos que ndo sdo mera repeticado e reflexo, e que procuram associar
as selfies ao autoconhecimento e expressao, por meio da imaginacdo. Essa foi uma
premissa que nos surpreendeu, pois ndo havia sido pensada no inicio do trabalho e,
com certeza, deve ser considerada como fonte para novos estudos.

Considerando que a hipotese central dessa pesquisa aponta para uma
inversdo na forma que nos relacionamos com as imagens, assim como na forma
como as construimos, interferindo na formacdo de vinculos comunicacionais,
confirmamos que nossas premissas, bem como a hipotese central, sédo verdadeiras.

Por inversdo entendemos a supremacia de imagens dissociativas que geram
vinculos hipnogenos, a partir do momento em que deslocam a centralidade da
imagem, como imagem em acdo agenciadora da imaginacdo e repleta de
significados; para uma imagem construida pelos programas dos aparatos
eletrbnicos, programas estes que visam a repeticdo de um padrdo hegemédnico e
tém como objetivo principal a visibilidade e propagacéo na velocidade da luz.

A inversdo é dada pela substituicdo da imaginacdo pela programacdo do
aparato que reflete o imaginario cultural, muitas vezes, desprovido de sentido, assim
como de padrbes éticos. A centralidade da imagem, no cerne do pensamento
simbdlico, a partir do homo demens, é substituida pela supervalorizagdo do sapiens
e suas tecnologias, que geram o aparato eletrénico repetidor de imagens
autorreferenciais prontas para o consumo rapido e superficial, nos transformando em
funcionarios do programa.

Nossas hipdteses derivadas também estdo corretas, ha uma sedacdo do
corpo em virtude do acelerado deslocamento de uma ambiéncia de culto para uma
ambiéncia de exposi¢cado que prioriza 0 sentido da visdo. Junto a isso 0 axis mundi
desloca-se para o aparelho de imagens, na maioria das vezes, o celular.

O olhar que estabelecia relacdes com o ambiente e com 0s outros volta-se
para a cadmera e para a construcdo de imagens autorreferenciais que refletem o
olhar para si mesmo, diminuindo assim a constru¢cdo de vinculos culturais e, por
consequéncia, a alteridade. Vé-se os outros apenas como projecao de n0s mesmos,
o vinculo estabelecido aqui € com a prépria imagem e cria um espelhamento
labirintico que se reflete no monitor.

Infelizmente, percebemos que o deslocamento do Axis Mundi, do
Teocentrismo para o Antropocentrismo e depois para o Tecnocentrismo nao foram

capazes de ampliar a consciéncia e imaginagdo humanas, pelo contrario, esses
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processos apenas acentuaram a repeticdo de padrées pré-determinados pelas
relacfes de poder existentes em cada contexto.

A falsa esperanca de descentramento que a tecnologia prometeu, por meio
de possibilidades vinculativas e comunicacionais, acabou deslocando o centro para
0s aparatos, e nao descentralizando o conhecimento e as relacbes de poder
estabelecidas pela sociedade. A aldeia (fazendo referéncia ao conceito de aldeia
global proposto por McLuhan), sinGnimo de harmonia entre o0 cosmos, a natureza e o
ser humano por meio da coletividade circular e pelo sentimento de pertencimento, é
substituida pelo simulacro da (falsa) conectividade.

Ressaltamos a necessidade de uma (re) existéncia que entenda que o Unico
caminho para atingir a realidade é a imaginacao, responsavel tanto pela ciéncia
como pela arte, cerne criador da humanidade. Esperamos que essa tomada de
consciéncia nos ajude a alarga-la, para reverter esse "progresso” e construir um
olhar para a alteridade, para o outro, ndo como o exatico, diferente ou esquisito, mas
como uma parte de nGs mesmos.

Ao considerarmos a efemeridade do objeto de estudo, dentro da velocidade
comunicacional atual, podemos ter a esperanca de que a premissa descoberta - sem
querer - no decorrer da pesquisa que utiliza a selfie para reflexdo e
autoconhecimento (como observamos em pouquissimos casos), com algumas
imagens da exposicéo: From selfie to self expression (2017), possa ser uma vertente
gue se expanda e que se relacione aos casos pontuados no Anexo lll, a respeito do
autorretrato na Arte Contemporanea, como posicionamento critico e reflexivo sobre
a autorrepresentacao, a partir de um olhar que revele a alteridade e o olhar do outro,
buscando nosso olhar, ndo apenas para consumi-lo, e sim para retomar um
processo Antropofagico de devoracdo simbdlica, voltando assim a desenvolver
vinculos culturais.

Finalizamos o trabalho reafirmando que as selfies carregam consigo vetores
exteriorizantes das imagens, tornando-se apenas uma imagem de superficie que
busca nos consumir no processo iconofagico, mas pontuando que pode-se
desenvolver um novo olhar a respeito do processo que ird buscar a re (inversao),
retomando assim, por meio da autorrepresentacdo, a critica e alteridade, imaginando

novos caminhos.
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ATAQUE NO DIA DAS BRUXAS ..ottt ettt et ea e e e annnneeee s 119
BBC Noticias
Data: 26/10/2015
Disponivel em:
http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2015/10/151026 _hacker_contra_racis

tas_fn?ocid=socialflow_facebook. Acesso 28/01/2016. Classificacdo: Outros

55. O QUE A INTERNET ESCONDE DE

Super Interessante

Data: 23/11/2011

Disponivel em: http://super.abril.com.br/tecnologia/o-que-a-internet-esconde-
devoce?utm_source=redesabril_jovem&utm_medium=facebook&utm_campai
gn=redesab ril_super. Acesso 28/01/2016.

Classificacdo: Outros/ manipulacao.

56. PAQUITANES MORRE ATROPELADO POR TREM AO TENTAR TIRAR
SELFIE NOS
TRILHOS . ..ottt e e e e et e e e e s e sttt e e e e e nnaebareeeeeeanes 126
Veja Abril
Data: 15/12/2015
Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/mundo/paquistanes-morre-
atropelado-por-trem-ao-tentar-tirar-selfie-nos-trilhos. Acesso 28/01/2016.

Classificacdo: Tragédia

57. MEDICOS: ENDERECO DO CONSULTORIO EM REDES SOCIAIS PODE.
SELFIES, NAO.....ciiteieeeeeee ettt ettt aae ettt e e tesae e eaeneeneene e 124
Veja Abril
Data: 04/12/2015

Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/saude/conselho-federal-de-
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medicina-autoriza-publicidade-de-medicos-em-perfis-pessoais-nas-redes-

sociais. Acesso: 28/01/2016. Classificacao: Extimidade / Moldura Social

58. CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA PROIBE MEDICOS DE POSTAR
SELFIES COM
PACIENTES. ... .ottt e e e st e e e e e s sttt e e e e e asaeeessnsbeeeeaeeaans 125
Veja abril
Data: 28/09/2015
Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/saude/conselho-federal-de-
medicina-proibe-medicos-de-postar-selfies-com-pacientes. Acesso

28/01/2016. Classificacao: Extimidade / Moldura Social /

59. PROIBIDO, SO QUE NAO. PAU DE SELFIE E PRESENCA NO ROCK IN

Veja Abril

Data: 19/09/2015

Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/proibido-so-que-
nao-pau-de-selfie-e-presenca-no-rock-in-rio. Acesso 30/01/2016.
Classificacdo: Seguranca e Patrimdénio Publico

60. RUSSIA INVESTIGA COMPETICAO ONLINE DE SELFIE COM
CADAVERES 129

Veja Abril

Data: 17/08/2015

Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/vida-digital/russia-investiga-
competicao- online-de-selfie-com-cadaveres. Acesso 30/01/2016.

Classificacdo: Tragédia

61. TURISTA JAPONES MORRE AO TIRAR SELFIE NO TAJ MAHAL, NA

Veja abril
Data: 18/09/2015.

Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/mundo/turista-japones-morre-

ao-tirar-selfie-no-taj-mahal-na-india. Acesso 30/01/2016.
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Classificacdo: Tragédia

62. ARMA DISPARA E JOVEM SE MATA ACIDENTALMENTE DURANTE SELFIE
N[0 1 T L PP 131
Veja Abril
Data: 04/09/2015
Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/mundo/arma-dispara-e-
adolescente-se-mata-acidentalmente-durante-selfie-nos-eua/ Acesso em:

30/01/2016. Classificacao: Tragedia

63. ATE NO MUSEU DA CERA KIM KARDASHIAN TIRA
SELFIE 132

Veja Abril
Data: 10/07/2015
Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/ate-no-museu-

de-cera-kim-kardashian-tira-selfie. Acesso em: 02/02/2016.

64. O MEXICO, PAIS QUE ADORA RECORDES BIZARROS, SE MOBILIZA PARA
PRODUZIR A MAIOR SELFIE DO MUNDO.......cccoviiiiiiie e 133
Veja Abril
Data: 13/06/2015
Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/o-mexico-pais-
gue-adora-recordes-bizarros-se-mobiliza-para-produzir-a-maior-selfie-do-
mundo. Acesso: 02/02/2016. Classificacao:

65. DISNEY PROIBE USO DE PAU DE SELFIE EM SEUS

BRINQUEDOS. ... et e e e e e e et e et e e aaan s 134
Veja Abril
Data: 19/05/2015
Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/economia/disney-comeca-a-

banir-pau-de-selfie-em-seus-brinquedos. Acesso 02/02/2016.
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66. MAIS UM: GALERIA NACIONAL DE LONDRES PROIBE PAU DE
SELFIE

Veja Abril
Data: 11/03/2015

Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/galeria-nacional-
de-londres-proibe-paus-de-selfie. Acesso: 27/03/2016.

67. UFA: PAU DE SELFIE E BANIDO EM MUSEUS DOS

Veja Abril
Data: 12/02/2015

Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/pau-de-selfie-e-
banido-em-museus-dos-eua/. Acesso 27/03/2016.

68. O VERAO DO PAU DE SELFIE
Veja Abril
Data: 17/01/2015

Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/o-verao-do-pau-
de-selfie. Acesso 27/03/2016.

69. PAU DE SELFIE E VETADO NO SAMBODROMO DE SAO

Veja Abril
Data: 14/02/2015

Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/pau-de-selfie-e-

vetado-no-sambodromo-de-sao-paulo. Acesso 30/03/2016.

70. MICROSOFT SELFIE: APP SO PARA IPHONE USA BIOMETRIA PARA
MELHORAR FOTOS

Techtudo
Data: 02/01/2-16
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Disponivel em: http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2016/01/microsoft-
selfie-app-so-para-iphone-usa-biometria-para-melhorar-fotos.html. Acesso
02/04/2016.

71. TURISTA QUE CAIU DA SACADA DE POUSADA AO FAZER SELFIE TEM
I 1 N I SRR 141
G1 - Globo
Data: 04/01/2016
Disponivel em http://g1.globo.com/pi/piaui/noticia/2016/01/turista-que-caiu-
da-sacada-de-pousada-ao-fazer-selfie-tem-alta-da
uti.html?utm_source=facebook&utm_medium=social&utm_campaign=g1.

Acesso : 05/04/2016. Classificacao: Tragedia

72. EM BUSCA DE SELFIE PERFEITA, JOVENS MORREM EM ACIDENTES;
RELEMBRE

Extra Globo Noticias

Data: 31/12/2014

Disponivel em: http://extra.globo.com/noticias/mundo/em-busca-da-selfie-
perfeita-jovens-morrem-em-acidentes-relembre-casos-14773332.html. Acesso
5/04/2016. Classificacao: Tragedia

73. SELFIES VIRAM OBJETO DE ESTUDO EM MOSTRA DE

LONDRES . ... et e e e e e e e e e e e et e e e et e e e e e aaaas 146
Blog Estaddo Comportamento
Data: 03/12/2015
Disponivel em: http://blogs.estadao.com.br/link/selfies-viram-objeto-de-

estudo-em-mostra-de-londres/. Acesso: 23/04/2016.

Classificagdo: Historia do selfie / Autorretrato

74. GEMMA COLINS CHARGED A YOUNG GIRL $12 FOR A SELFIE' BEFORE
GOING IN

Mirror TV News
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Data: 26/01/2016
Disponivel em: http://www.mirror.co.uk/tv/tv-news/gemma-collins-charged-
young-girl-7251217. Acesso 26.04.2016.

75. | TRIED KIM KARDASHIAN'S MAGIC 'SELFIE GIZMOQO'": THIS IS MY

People Celebrity

Data: 02/01/2016

Disponivel em: http://www.people.com/article/kim-kardashian-selfie-case-trial.
Acesso : 26.04.2016.

76. SELFIE GOES MAINSTREAM IN RECRUITMENT,

MARKETING . ....coiiiitiieitet ettt ettt ettt e s e e et e s snbbe e e s anneeeea 154
The Hindu Business Line
Data: 01/2016
Disponivel em: http://www.thehindubusinessline.com/info-tech/selfie-goes-

mainstreamin-recruitment-marketing/article8155008.ece. Acesso 26.04.2016.

77. NO SELFIE IS WORTH SOMEONE'S

Gulf News Editorial

Data: 19/01/2016

Disponivel em: http://gulfnews.com/opinion/editorials/no-selfie-is-worth-
someone-s-life-1.1660553. Acesso 30/04/2016.

Classificacdo: Tragédia

78. THIS NEW DRESS BRAND WAS STRATEGICAL CREATED FOR THE SELFIE
GENERATION. ...ttt e ettt e e e e e et e e e e e e e e e atn e e e eeeennnns 157
Fashionista
Data: 26/01/2016
Disponivel em: http://fashionista.com/2016/01/likely. Acesso 26.05.2016.
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79. MY SELFIE CHANNEL......coiiitiiiie et e e 159
Selfie Noticias
Data: S/N - N&o esta mais acessivel. Apenas no Youtube
Disponivel em: http://selfienoticias.com.br/noticias/o-que-e-selfie-noticias/.
Acesso : 26.05.2016.

You tube: https://www.youtube.com/watch?v=Sh8hxvunKnE

80. OS 'ANTI-SELFIES' DE FRANCESCA WOODMAN: O RISCO DE SER

F I 15 I SRRSO EPRP 161
El Pais
Data: 28/01/2016
Disponivel em:
http://brasil.elpais.com/brasil/2016/01/22/album/1453463389_967121.html#14
53463389_967121 1453463482
Classificacdo: Histéria do selfie / Autorretrato

81. MASTECARD CRIA SISTEMA QUE SUBSTITUI SENHAS DO CARTAO DE
CREDITO POR
] I e 0 P 166
Blog Estad&o - Link
Data: 03/06/2015
Disponivel em: http://blogs.estadao.com.br/link/mastercard-cria-sistema-que-

substitui-senhas-do-cartao-de-credito-por-selfies/. Acesso 23.06.2016.

B2. MAKE APP.... . ittt e e e s 167
Estadao
Data: 15/08/2015
Disponivel em: http://alias.estadao.com.br/noticias/geral,make-app,1744478.
Acesso : 26.06.2016
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83. MATA A SU EX SUEGRO Y LO CONFIESA AL HACERSE UN SELFIE CON EL
CADAVER...... .ottt ettt ettt ettt s st ee ettt ne sree e e 170
El Mundo
Data: 31/01/2016
Disponivel em:
http://www.jn.pt/Paginalnicial/Mundo/Interior.aspx?content_id=5008293.
Acesso 03/07/2016. Classificacao: Tragedia

84. CURSO DE DEFESA PESSOAL PARA USUARIOS DE PAU DE SELFIE E
LANGCADO . ...ttt ettt ettt e e e e ettt e e e e e sttt e e e e e e s bt e e e e e annbaaaaeeeeannnneenes 174
BBC News
Data: 02/01/2016
Disponivel em:
http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/01/160102_russia_defesa_pess
oal_pau_de_selfie_Igh. Acesso 03.08.2016

85. ROBO CURIOSITY TIRA SELFIE EM MARTE .....ccocoiiiieee e 175
Ultimo segundo Ciéncia
Data: 01/02/2016
Disponivel em: http://ultimosegundo.ig.com.br/ciencia/2016-02-01/robo-
curiosity-tira- selfie-em-marte.html. 03.08.2016.

Classificacao: Historia do selfie / Autorretrato

86. FILHOTE GOLFINHO MORRE APOS SER TIRADO DO MAR PARA TURISTAS
FAZEREM
SELFIE. ...ttt e e e e e e aeeea i aaaaaaaan 177
O Popular
Data: 17/02/2016
Disponivel em: http://www.opopular.com.br/editorias/mundo/filhote-de-
golfinho-morre-apds-ser-retirado-do-mar-para-turistas-fazerem-selfie-
1.1039107. Acesso 07.08.2016.

Classificacdo: Tragédia
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87. 10 SELFIES QUE DERAM MUITO ERRADO ......ccoiiiiiiiieee it 183
Super Interessante
Data: 18/07/2016
Disponivel em: http://super.abril.com.br/comportamento/10-selfies-que-deram-
muitoerrado?utm_source=redesabril_jovem&utm_medium=facebook&utm_ca
mpaign=redesabril_super. Acesso 20.08.2016.

Classificacdo: Tragédia

88. SELFIES MATAM MAIS DO QUE TUBAROES EM

Super Interessante

Data: 22/09/2015

Disponivel em: http://super.abril.com.br/comportamento/selfies-matam-mais-
que-tubaroes-em-2015. Acesso 20.08.2016.

Classificacao: Tragédia

89. COM CAMISA DE ORGANIZADA, BRUNO CHEGA AO FORUM E FAZ ATE
SELFIE COM
A ettt ettt ettt R Rttt r e 186
O Tempo
Data: 04/03/2017
Disponivel em: http://www.otempo.com.br/cidades/com-camisa-de-
organizada-bruno-chega-ao-f%C3%B3rum-e-faz-at%C3%A9-selfie-com-

f%C3%A3-1.1442602. Acesso :4.03.2017.

90. MUSEUS BRASILEIROS LIBERAM SELFIE COM OBRAS DE

G1 Jornal Hoje

Data: 18/01/2017

Disponivel em: http://gl.globo.com/jornal-hoje/noticia/2017/01/museus-
brasileiros-liberam-selfies-com-obras-de-arte.html. Acesso 04.03.2017
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91. 'DRONE DE SELFIE' IDENTIFICA ROSTO E FLUTUA FAZENDO FOTOS E
VIDEOS;
CONHEG A . ...ttt e e e e e e e e e e e st e e e e e e nar e e e e e e s ensraeeeas 189
G1 - Tecnologia e Games
Data: 06/01/2017
Disponivel em: http://g1.globo.com/tecnologia/ces/2017/noticia/drone-de-
selfie- identifica-rosto-e-flutua-fazendo-fotos-e-videos-conheca.ghtml. Acesso
04.03.2017

92. ARTISTA PLASTICO MORRE AO CAIR DE PENHASCO ENQUANTO FAZIA

0] = I e | P 190
G1 Tocantins
Data: 15/01/2017
Disponivel em: http://gl.globo.com/to/tocantins/noticia/2017/01/homem-morre-
ao-cair-de-penhasco-na-serra-do-lajeado.html. Acesso 05.03.2017.

Classificacdo: Tragédia

93. 'SELFIES' NO MEMORIAL DO HOLOCAUSTO? ARTISTA CRITICA
COMPORTAMENTO E

DN Media

Data: 20/01/2017

Disponivel em: http://www.dn.pt/media/interior/monumento-ao-holocausto-
5617669.html. Acesso 05/03/2017.

Classificacdo: Tragédia

94. APLICATIVO CHINES DE RETOQUE DE SELFIES BUSCA 'EMBELEZAR O

EM. Internacional
Data: 28/02/2017
Disponivel em:

http://www.em.com.br/app/noticia/internacional/2017/02/28/interna_internacio
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nal,850712/aplicativo-chines-de-retoque-de-selfies-busca-embelezar-o-mundo.shtml.
Acesso : 05/03/2017.

95. HUAWEI LANCA NOVOS P10 E P10+ COM CAMERA PARA SELFIES

G1 - Techtudo

Data: 28/02/2017

Disponivel em: http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2017/02/huawei-
lanca- novos-p10-e-p10-mwc-2017.html. Acesso 07/03/2017.

96. COM PARTICIPAQAO DE JUERGEN TELLER E TRACEY EMIN, SAATCHI
GALLERY FAZ PRIMEIRA MOSTRA DE SELFIES.......cccccceeiiiiiiiiie e 200
Fashion Foward
Data: 04/04/2017
Disponivel em: http://ffw.uol.com.br/noticias/comportamento/com-
participacaodejuergenteller-e-tracey-emin-saatchi-gallery-faz-primeira-mostra-
de-selfies/. Acesso 6.04.2017.

Classificacao: Historia do selfie / Autorretrato

97. SELFIECITY: PROJETO ANALISA O QUE AS SELFIES DIZEM SOBRE SAO
PAULO E OUTRAS CIDADES DO MUNDO........ccctiiiiiiiiiiiee e eiiiieeee e 202
Fashion Foward
Data: 01/07/2014
Disponivel em: http://ffw.uol.com.br/noticias/moda/selfiecity-projeto-analisa-o-
gue-as-selfies-dizem-sobre-sao-paulo-e-outras-cidades-do-mundo/. Acesso

06.04.2017. Classificacao: Historia do selfie / Autorretrato

98. INDIA TEM RECORTES MUNDIAIS DE MORTES DURANTE

SE L E S . e e e e 205
Veja
Data: 18/11/2016
Disponivel em: http://veja.abril.com.br/ciencia/india-tem-recorde-mundial-de-

mortes-durante-selfies/. Acesso 15/04/2017.
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Classificacdo: Tragédia

99. "ULTIMA SELFIE DE SOPHIA VERGARA COM FEBRE E SEM
MAQUIAGEM....ouiiiiiiiii e 211

Data: 13/04/2017Disponivel em: http://www.dn.pt/pessoas/interior/a-ultima-
selfie-de-sofia- vergara-com-febre-e-sem-maquilhagem-6219781.html.
Acesso 15/04/2017.Classificacao: Extimidade

100. ELE CAIU DE PARAPENTE EM MG E FRATUROU O CRANIO. MAS TIROU
SELFIE E SOBREVIVEU.......cco i 212

UOL Noticias

Data: 27/05/2017.Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-
noticias/2017/03/27/homem-cai-em-queda-livre-em-mg-tira-selfie-e-sobrevive-

sem-sequelas.html.Acesso: 15/04/2017. Classificacao: Tragedia

101. LIBERDADE DE VIVER NO ESPELHO..........cooiiiiiiiiiiiiiii, 214

Estaddo / Muniz Sodré

Data: 20/12/2014

Disponivel em: http://alias.estadao.com.br/noticias/geral,liberdade-de-
viver-no-espelho,1610001
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NOTICIAS SOBRE SELFIE - CLASSIFICACAO

TOTAL: 31

1. MULHER QUE GASTOU 30 MIL EM PLASTICAS PARA SELFIE PERFEITA

2. EDICAO COMEMORATIVA DA ELLE REFLETE LEITORA

3. SAPATO SELFIE NAO E PEGADINHA DE PRIMEIRO DE ABRIL

6. POETICAS DE IMAGENS: O AUTO-RETRATO NAS REDES SOCIAS

24. IGREJA CRIA "CULTO SELFIE" DA IPHONE PARA QUEM TIRA A MELHOR

FOTO

26. SELF-PORTRAITS AND SOCIAL MEDIA: THE RISE OF THE 'SELFIE'

Classificacao: Estética / Moldura /

27. ESQUECA O PAU DE SELFIE, A NOVA MODA SERA ESTE 'BRINQUEDO'

30. IGREJA EVANGELICA FAZ "CULTO AO SELFIE" EM VITORIA

36. #SALA SOCIAL: PM DE SP REPUBLICA 'SELFIES' DE POLICIAIS COM
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MANIFESTANTES EM SEU PERFIL OFICIAL

42. PROSTITUTAS NA AUSTRALIA POSTAM SELFIES PARA MOSTRAR 'OUTRA

FACE' DA PROFISSAO

43. BRINQUEDOS QUE PERMITEM 'SELFIE' PARA BEBES CRIAM DILEMA NA

HOLANDA

44. PARA MELHORAR IMAGEM, POLICIA RUSSA POSTA 'SELFIES' COM MAES

45. CREEPY FIBERGLASS 'SELFIE ARM' ADDS THE ILLUSION OF A FRIEND TO
A SELF-PORTRAIT PHOTO

Psicopatologia
48. PAPA FRANCISCO FAZ SEU PRIMEIRO 'SELFIE'E CATOLICOS VIBRAM

POR SUA ESPONTANEIDADE E ALEGRIA

63. ATE NO MUSEU DA CERA KIM KARDASHIAN TIRA SELFIE

64. O MEXICO, PAIS QUE ADORA RECORDES BIZARROS, SE MOBILIZA PARA
PRODUZIR A MAIOR SELFIE DO MUNDO
Classificagao: Outros /

68. O VERAO DO PAU DE SELFIE

70. MICROSOFT SELFIE: APP SO PARA IPHONE USA BIOMETRIA PARA

MELHORAR FOTOS
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74. GEMMA COLINS CHARGED A YOUNG GIRL $12 FOR A SELFIE' BEFORE

GOING IN CBB

75. | TRIED KIM KARDASHIAN'S MAGIC 'SELFIE GIZMO' : THIS IS MY STORY

76. SELFIE GOES MAINSTREAM IN RECRUITMENT, MARKETING

78. THIS NEW DRESS BRAND WAS STRATEGICAL CREATED FOR THE SELFIE

GENERATION

79. MY SELFIE CHANNEL

81. MASTECARD CRIA SISTEMA QUE SUBSTITUI SENHAS DO CARTAO DE

CREDITO POR SELFIES

82. MAKE APP

84. CURSO DE DEFESA PESSOAL PARA USUARIOS DE PAU DE SELFIE E

LANCADO

89. COM CAMISA DE ORGANIZADA, BRUNO CHEGA AO FORUM E FAZ ATE

SELFIE COM FA

90. MUSEUS BRASILEIROS LIBERAM SELFIE COM OBRAS DE ARTE
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91. 'DRONE DE SELFIE' IDENTIFICA ROSTO E FLUTUA FAZENDO FOTOS E

VIDEOS; CONHECA

94. APLICATIVO CHINES DE RETOQUE DE SELFIES BUSCA 'EMBELEZAR O

MUNDO'

95. HUAWEI LANCA NOVOS P10 E P10+ COM CAMERA PARA SELFIES LEICA

TRAGEDIA

TOTAL: 23

4. SELFIES EM CENARIO DE EXPLOSAO VIRAM ALVO DE CRITICA EM NOVA
YORK

Classificacdo: Tragédia

8. TOURISTS POSING FOR SELFIE WRECK 18th-CENTURY ITALIAN
MONUMENT

Classificacdo: Tragédia (Leve)

20. MARIDO COMETE SUICIDIO AO SABER QUE ESPOSA TRAIA COM O
PASTOR DA IGREJA

Classificacdo: Tragédia

21. ROMENA MORRE ELETROCUTADA AO TENTAR SELFIE NO TOPO DE
ESTACAO DE TREM

Classificacdo: Tragédia
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41. #SALA SOCIAL: SELFIES EM SEQUESTRO DE SIDNEY REVOLTAM
INTERNAUTAS...89

Classificacdo: Tragédia

51. FOTOGRAFOS RESGISTRAM BEBES NASCIDOS MORTOS PARA
FAMILIAS TEREM RECORDAGAO

Classificacdo: Tragédia

52. SELFIES MATAM MAIS QUE ATAQUES DE TUBARAO NESTE ANO
Classificacdo: Tragédia

53. CADAVER E POSTO SENTADO 'JOGANDO DOMNINO' EM SEU PROPRIA
FESTA DE ANIVERSARIO

Classificacdo: Tragédia

56. PAQUITANES MORRE ATROPELADO POR TREM AO TENTAR TIRAR
SELFIE NOS TRILHOS

Classificacéo: Tragédia

60. RUSSIA INVESTIGA COMPETIQAO ONLINE DE SELFIE COM CADAVERES
Classificacdo: Tragédia

61. TURISTA JAPONES MORRE AO TIRAR SELFIE NO TAJ MAHAL, NA INDIA
Classificacdo: Tragédia

62. ARMA DISPARA E JOVEM SE MATA ACIDENTALMENTE DURANTE SELFIE
NOS EUA

Classificacdo: Tragédia

71. TURISTA QUE CAIU DA SACADA DE POUSADA AO FAZER SELFIE TEM
ALTA DA UTI

Classificacdo: Tragédia

72. EM BUSCA DE SELFIE PERFEITA, JOVENS MORREM EM ACIDENTES;
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RELEMBRE CASOS

Classificacdo: Tragédia

77. NO SELFIE IS WORTH SOMEONE'S LIFE

Classificacdo: Tragédia

83. MATA A SU EX SUEGRO Y LO CONFIESA AL HACERSE UN SELFIE CON EL
CADAVER

Classificacdo: Tragédia

86. FILHOTE GOLFINHO MORRE APOS SER TIRADO DO MAR PARA TURISTAS
FAZEREM SELFIE

Classificacdo: Tragédia

87. 10 SELFIES QUE DERAM MUITO ERRADO

Classificacdo: Tragédia

88. SELFIES MATAM MAIS DO QUE TUBAROES EM 2015

Classificacdo: Tragédia

92. ARTISTA PLASTICO MORRE AO CAIR DE PENHASCO ENQUANTO FAZIA
SELFIE

Classificacdo: Tragédia

93. 'SELFIES' NO MEMORIAL DO HOLOCAUSTO? ARTISTA CRITCA
COMPORTAMENTO E FOTOS

Classificacéo: Tragédia

98. INDIA TEM RECORTES MUNDIAIS DE MORTES DURANTE
SELFIES.......cccoiiiiii, 205

Classificacdo: Tragédia

100. ELE CAIU DE PARAPENTE EM MG E FRATUROU O CRANIO. MAS TIROU

SELFIE E SOBREVIVEU: Tragédia
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HISTORIA DA SELFIE

TOTAL: 11

5. DECONSTRUCTING THE SELFIE

Classificacdo: Historia da selfie / Autorretrato

11. BEHOLD THE FIRST 'SELFIE' HASHTAG IN INSTRAGRAM HISTORY
Classificacao: Historia da selfie / Autorretrato

16. SEE THE FIRST "SELFIE" IN HISTORY TAKEN BY ROBERT CORNELUIS, A
PHILADELPHIA CHEMIST, IN 1839

Classificacdo: Historia da selfie / Autorretrato

17. OXFORD DICTIONAREIS WORD OF THE YEAR 2013 IS

Classificacdo: Historia da selfie / Autorretrato

34. O PAU DE SELFIE APARECE NUMA PUBLICACAO DE 1995 SOBRE
"INVENTOS ESTUPIDOS DO JAPAQ"

Classificagdo: Historia da selfie / Autorretrato

35. A INVENCAO (E A REINVENCAO) DO 'PAU DE SELFIE'

Classificacdo: Historia da selfie / Autorretrato -

73. SELFIES VIRAM OBJETO DE ESTUDO EM MOSTRA DE LONDRES
Classificagdo: Historia da selfie / Autorretrato

80. OS 'ANTI-SELFIES' DE FRANCESCA WOODMAN: O RISCO DE SER ARTISTA
Classificagdo: Historia da selfie / Autorretrato

85. ROBO CURIOSITY TIRA SELFIE EM MARTE

Classificagdo: Historia da selfie / Autorretrato

96. COM PARTICIPA(;AO DE JUERGEN TELLER E TRACEY EMIN, SAATCHI
GALLERY FAZ PRIMEIRA MOSTRA DE SELFIES

Classificagdo: Historia do selfie / Autorretrato
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97. SELFIECITY: PROJETO ANALISA O QUE AS SELFIES DIZEM SOBRE SAO
PAULO E OUTRAS CIDADES DO MUNDO

Classificacao: Historia da selfie / Autorretrato

PSICOPATOLOGIAS

TOTAL: 10

7. APOINT OF VIEW: THE TYRANNY OF THE SELFIE

Classificacéo: Psicopatologias

9. CHOQUE DE GERACOES E A SINDROME DA SELFIE

Classificacéo: Psicopatologias

13. USO DO FACEBOOK PODE ALTERAR ESTRUTURA DO CEREBRO, DIZ
ESTUDO

Classificacéo: Psicopatologias

14. USO DE FACEBOOK PODE DEIXAR ADOLESCENTES NARCISSITAS,
AFIRMA ESTUDO

Classificacao: Psicopatologias

15. USO DE FACEBOOK PODE TORNAR ADOLESCENTES MAIS VULNERAVEIS
A PROBLEMAS PSICOLOGICOS

Classificacao: Psicopatologias

18. O PAU DE SELFIE E O CULTO AO EGO

Classificacao: Psicopatologias

22. COMO UMA SELFIE COM O DARTH VADER TROUXE A TONA O QUE HA DE
PIOR NAS REDES SOCIAS

Classificacdo: Psicopatologias / Extimidade
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32. NO WONDER THE AMERICAN PSYCHIATRIC ASSOCIATION CLASSEFIED
TAKING 'SELFIES' A MENTAL DISORDER

Classificacao: Psicopatologias

37. MANIA DE 'SELFIES' PODE ESTAR PASSANDO DOS LIMITES, DIZ
PESQUISADOR

Classificacao: Psicopatologias

50. PSIQUIATRAS RECONHECEM PROPENSAO AS SELFIES COMO
TRANSTORNO MENTAL

Classificacéo: Psicopatologias

TOTAL: 7

39. WINBLEDON PROIBE 'PAU DE SELFIE'

40. PALACIO DE VERSALHES VAI VETAR PAUS DE SELFIE

59. PROIBIDO, SO QUE NAO. PAU DE SELFIE E PRESENCA NO ROCK IN RIO

65. DISNEY PROIBE USO DE PAU DE SELFIE EM SEUS BRINQUEDOS

66. MAIS UM: GALERIA NACIONAL DE LONDRES PROIBE PAU DE SELFIE

67. UFA: PAU DE SELFIE E BANIDO EM MUSEUS DOS EUA

69. PAU DE SELFIE E VETADO NO SAMBODROMO DE SAO PAULO
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EXTIMIDADE

TOTAL: 7

12. HOW A DARTH VADER SELFIE SHOWED THE WORST IN SOCIAL MEDIA
Classificacdo: Extimidade

19. REGIONAIS: CANTORA EVANGELICA DE VILHENA FAZ UMA SELF
TRANSANDO COM O PASTOR DE SUA IGREJA

Classificacdo: Extimidade

23. SELFIE POS-SEXO SE DISSEMINA PELAS REDES SOCIAIS
Classificacdo: Extimidade

38. POR QUE A 'GERACAO SELFIE' NAO CONSEGUE EMPREGO NOS EUA?
Classificacdo: Extimidade

57. MEDICOS: ENDERECO DO CONSULTORIO EM REDES SOCIAIS PODE.
SELFIES, NAO

Classificacdo: Extimidade / Moldura Social

58. CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA PROIBE MEDICOS DE POSTAR
SELFIES COM PACIENTES

Classificacdo: Extimidade / Moldura Social /

99. A ULTIMA SELFIE DE SOFIA VERGARA COM FEBRE E SEM MAQUIAGEM

Classificagdo: Extimidade
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TOTAL: 4
10. WHY THE 'NO MAKE-UP SELFIES' CAMPAIGN RAISED 2M

28. PRIMEIRO PROTESTO COM HOLOGRAMA NA HISTORIA E REALIZADO
CONTRA A "LEI DA MORDACA" NA ESPANHA

33. MUSEU HOLANDES ENCORAJA VISTANTES A DESENHAR OBRAS E NAO
FOTOGRAFA-LAS

46. SELFIE DAY: WHO DO YOU THINK WE ARE?

TOTAL: 4
25. NA CHINA, SELFIE COM OS PES E A NOVA MODA ENTRE JOVENS

29. OBRAS DE ARTE ENTRAM NA MODA DO "SELFIE"

31. SEM RETOQUES, BLOGUEIRA PLUS SIZE ESTRELA CAPA DA ELLE

/
49. ARTISTA CRIA VIDA 'FALSA' NO INSTAGRAM E LANCA DISCUSSAO SOBRE
A SOCIEDADE MODERNA

TOTAL: 3

47. "EU DESISTI, AFIRMA PETER SUNDE, FUNDADOR DO PIRATE BAY
Classificacao: Outros

54. HACKER QUE MIRA SITES RACISTAS E HOMOFOBICOS PROMETE MEGA-
ATAQUE NO DIA DAS BRUXAS

Classificacao: Outros

55. O QUE A INTERNET ESCONDE DE VOCE

Classificacao: Outros / manipulagéo.
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ANEXO Il - HISTORIA DO RETRATO

O retrato € um dos géneros mais poderosos das artes visuais, com
presenca e influéncia constantes na histéria da arte, dos tempos mais
remotos a contemporaneidade mais ousada. H4 27.000 anos ja se faziam
retratos, como ficou evidente com a descoberta, em 2006, de um rosto
humano desenhado nas paredes da gruta de Villonneur, Franca. (COELHO,
2008, p.15)

O retrato na Antiguidade

Os mais antigos retratos remontam a data de 27.000 anos atras. Nas
cavernas, o0 rosto humano ja aparecia, porém as primeiras imagens disponiveis de
retratos registrados sdo os retratos de Faiyum no Egito; sua funcdo era simbdlica e

funeraria. Eram retratos realistas pintados sobre madeira em mumias egipcias.

e Faiyum
e

No mundo antigo existiam também retratos de pessoas importantes da época

em esculturas, monumentos publicos e em moedas como podemos ver abaixo:

207Disponivel em: <https://br.pinterest.com/anxo0068/retratos-de-fayum-pintura-
arqueolog%C3%ADa/>. Acesso em: 28 abr.2017.
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Figura 3: Moeda com retrato de Alexandre Magno, 297 a.C

A e <

o s An, A

Fonte: Blog do Professor Oscar Colorado Nattes20® -

Os primeiros retratos autbnomos que nao fazem mais parte da arquitetura
aparecem no século XIlI, junto com a profuséo da tela. Sdo mais faceis de manusear
e mais leves, portanto, a facilidade de locomové-los € maior, isso ajuda que sua
propagacdo aumente. Esses retratos podem ser considerados simbolos de poder,
que refletem as "pessoas importantes" de determinada época e, podem também, ser

considerados "um duplo” da pessoa. Segundo Coelho:

Mandar fazer um retrato de si mesmo ndo é sempre demonstracdo de
narcisismo. O retrato pode servir como um duplo da pessoa que, refletindo e
devolvendo-lhe sua prépria imagem e seu proprio espirito com o
distanciamento do espelho comum néo pode oferecer, fornece-lhe o rumo e
0 animo necessarios para agir como pretende. (COELHO, 2008, p.92).

Na Idade Média, perante a dominac¢ao judaico-crista e, justamente por isso, 0
retrato ndo foi muito difundido. Havia uma idealizacdo das imagens dos santos que
objetivava por meio da distorcdo e verticalizacdo clarificar que os representados
dentro da igreja ndo eram humanos. Falava-se da imagem a semelhancga de Cristo,
porém a iconografia Ocidental tinha como propdsito representar Cristo e 0s Santos

e, posteriormente, as Madonas.

O retrato da pompa

No século XV, o retrato tem alta propagacao, segundo Teixeira Coelho, sao
os conhecidos retratos da pompa, que trazem consigo as caracteristicas do
individuo e visam reforcar sua legitimidade social. Abaixo temos mais alguns

exemplos de retratos de pompa.

208 Disponivel em: <https://oscarenfotos.com/2013/07/27/retrato-y-fotografia/>. Acesso 28 abr.2017.
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Figura 4: Retrato de Ana de Cleves por Hans Holbien, 1539

Fonte: Blog Oscar en Fotos2%°

Figura 5: Retrato do cardeal Cristoforo Madruzzo, por Tiziano Vecello, 1552

Fonte: Wikipedia?1°

209 Disponivel em: <https://oscarenfotos.files.wordpress.com/2013/07/anne-of-cleves-1539-by-hans-
holbein-the-younger.jpg>. Acesso em: 27 abr.2017.
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No Renascimento, o retrato ainda ndo era democratizado e seu custo era alto
(devido também ao tempo desprendido pelo artista para fazé-lo). Manifesta,
portanto, uma relacdo de poder daqueles que conseguem por meio da imagem

manifestar uma presenca "quase” eterna.

O retrato a cena

Além do blog de Oscar Colorato Nattes, tomamos como referéncia o livro
“Olhar e ser visto”, que é um catalogo do MASP - Museu de Arte de Sao Paulo,
publicado como registro da exposicdo, com 0 mesmo nome do livro. Os textos sdo
de Teixeira Coelho e Denis Donizete Bruza Molino. Segundo os autores, a maioria
dos retratos do século XV trazem seus modelos fazendo alguma coisa, a partir de
uma mis-en-cene construida pelo artista e retratados. Apresentamos, aqui, a

segunda fase do retrato "O recurso a cena"

Os retratos deste grupo apresentam seus modelos junto a alguma outra
coisa, representando alguma coisa: compdem, com as outras pessoas ou
cenas representadas, uma cena que lhes empresta ou sugere uma
gualidade prépria. De algum modo, todo retrato comp8e uma cena, em
particular os retratos de aparato; aqui porém, a cena é mais explicita e
ampla e a narrativa que prop8e a cena é mais e é mais extensa sendo mais
complexa. (COELHO, 2008, p.53)

Veremos abaixo a pintura de Jan Van Eych feita em 1434, que traz consigo

caracteristicas do retrato de pompa e do retrato a cena.

210 Disponivel em: <https://oscarenfotos.files.wordpress.com/2013/07/anne-of-cleves-1539-by-hans-
holbein-the-younger.jpg>. Acesso em: 27 abr.2017.
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Figura 6: Retrato Giovanni Arnolfini e Giovanna Cenami por Jan Van Eych, 1434,

Fonte: Wikipédia?'?

Nesse retrato, podemos ver o esfor¢co do artista em refletir toda a condicéo
social e cultural do casal, por meio do cenario, dos gestos e de toda a composi¢ao
que é refletida por um espelho no fundo que contém medalhdes com temas biblicos.

O quadro "As Meninas", de Diego Velazquez, como vimos no capitulo 3 &
também um autorretrato, além de ser um marco na Arte como precursor do
Cubismo, carrega consiga as caracteristicas apresentadas por Coelho, como uma
narrativa que conta o que as pessoas estao fazendo, quem elas sao e quais os seus
habitos. Hoje em dia, vemos as mesmas caracteristicas nas selfies, como a

necessidade de se autorretratar junto ao ambiente no qual se esta inserido.

211 Disponivel em: <https://pt.wikipedia.org/wiki/O_Casal_Arnolfini>. Acesso em: 23 abr.2015.
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Figura 7: As Meninas. Velazquez. 1659 - 6leo sobre tela - Museu do Prado, Madri.

Fonte: Wikipédia2!2

Do século XVI a XVIII, cada vez mais, o retrato € um sinébnimo de poder, onde
a riqueza e a influéncia sdo demonstradas de forma cada vez mais performatica. As
perucas, as vestimentas, o cenario refletem o desejo de uma imagem luxuosa,
narcisistica, que fomenta a imagem publica das familias e de seus individuos. O
retrato nesse contexto se reforca novamente como um simbolo de poder e status

social.

212 Disponivel em: <https://en.wikipedia.org/wiki/Las_Meninas>. Acesso em: 23 abr.2016.
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Figura 8: Retrato de Maria-Antonieta por Elisabeth Vigée-Lebrun, 1778-1779

Fonte: Wikipédia?'3

No século XVIII, a ascensdo do humanismo e as influéncias iluministas
comecam a ser caracterizadas nos retratos, muitas vezes o retratado esta com um
livro na m&o. No fim desse século, comecam a aparecer também caracteristicas
individuais e psicolégicas.

O camafeo?!, apesar de ser um objeto ornamental, datado antes do

nascimento de Cristo, torna-se uma forma popular de retrato por meio da silhueta.

213 Disponivel em: <https://es.wikipedia.org/wiki/Marie-Louise-%C3%89lisabeth_Vig%C3%A9e-
Lebrun>. Acesso em: 13 mar.2017.

214 Esses camafeos transformaram-se em colares que normalmente contém a foto de alguém que ja
faleceu. Vemos sua presenca em diversos produtos culturais, como novelas e cinema, com objeto de
contar determinada narrativa. E normalmente um objeto intimo e de alto valor sentimental.



Figura 9: Camafeo. Francia, finales del siglo XV (marco, siglo XVII)2t5

Créditos: Oscar Colorado Nattes?16

Figura 10: Retrato de Silhueta

P~ —

Fonte: Blog do professor Oscar Colorado Nattes27

215 Disponivel em: <https://oscarenfotos.com/2013/07/27/retrato-y-fotografia/>. Acesso em: 19
mar.2017.

216 op. cit
217 gp. cit.
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Figura 11: Filésofos lluministas reunidos no saldo de madame Geoffrin. Oleo sobre tela de Anicet-
Charles Lemonnier, 1812

218

Fonte: Site Unesp Ciéncia

Assim como na (Figura 9) do quadro, As Meninas, vemos, no quadro acima
(Figura 15) diversos retratos nas paredes, que trazem a presenca e a importancia
daqueles que ja estdo ausentes. Mais uma vez, podemos retomar a afirmacdo de

Dietmar Kamper: contra a morte, apenas a imagem.

O inicio da democratizagdo dos retratos

O inicio do século XIX reflete as consequéncias da Revolucdo Francesa e
incita privilégios para as classes menos privilegiadas. Essa democratizagéo traz uma
nova forma de retrato, mais barata que a pintura, o retrato de silueta. Os
trabalhadores comegam a ser retratados e, cada vez mais, valorizados, a visdo de
mundo se modifica em funcdo do éxodo rural, da revolugdo industrial e da
urbanizacdo. H&4 uma tendéncia em revelar aspectos da alma, caracteristicas
psicolégicas dos retratados, questbes politicas e de género, como veremos nha

imagem abaixo.

218 Disponivel em: http://www.unespciencia.com.br/2015/12/enciclopedia-iluminista-de-diderot-e-
dalembert/. Acesso 13.03.2017
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Figura 12: Jean- Baptiste Camille Corot, Jovem Garota lendo, 1868, Galeria Nacional de Arte

i@\l
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Fonte: Wikipédia21®

Nessa época, ha também uma valorizagcdo e empoderamento das mulheres.
Uma mulher lendo era uma imagem questionadora dos padrfes sociais regentes.
Poucas pintoras comecam a assumir suas obras (antes essas obras eram assinadas

por homens, normalmente, o marido, para valerem mais).

Os retratos modernos

Os retratos do século XIX, como vimos, trazem consigo a intencdo de
democratizacdo, onde todos sdo considerados importantes e dignos de serem
retratados, independente da origem ou classe social. Segundo Coelho (2008, p.102),
a primeira vista as pessoas sdo retratadas como se fossem elas mesmas e nédo

como simbolo de poder representante de determinado status social.

Aqui, a primeira vista os retratos sdo das pessoas elas mesmas, mais do
gue alguma coisa que esteja por tras delas, que representam e na qual se
amparem. O que se representa s&8o elas mesmas e ndo o eventual poder
gue tenham ou objeto ou ser que as definam. Mas, por maior que seja a
verossimilhanca, em muitas destas telas, ou todos, predomina uma
sensacao de estranheza: mesmo que se oferecam nuamente ao olhar, por
imoveis que estejam (e talvez por isso mesmo) tampouco aqui elas se
revelam de todo, se expfe. Tanto quanto a pessoa, 0 que se vé é a
persona, a mascara que os retratados usam para se deixar ver (quando nao
para se verem). De certo modo, essa é uma qualidade da maioria dos
retratos, sendo de todos; no modo deste grupo, porém, esse tom € mais
acentuado porque nenhum objeto de contexto ou simbolo sugerido vem em
socorro do retratado - ou de quem o observa. (COELHO, 2008, p.102 grifo
da autora)

219 Disponivel em: <https://pt.wikipedia.org/wiki/Realismo>. Acesso em: 13 mar.2017.
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Seguem alguns exemplos:

Figura 13: Retrato de Zélie Coubert por Gustave Coubert, 1847

Fonte: MASP - Museu de arte de Sao Paulo?20

Figura 14: Dama Sorrindo (retrato de Aphonsine Fournaise)

Fonte: Guia de museus?2!

220Disponivel em: <http://masp.art.br/masp2010/acervo_detalheobra.php?id=234>. Acesso em: 27
abr.2017.
221Disponivel em: <http://masp.art.br/masp2010/acervo_detalheobra.php?id=234>. Acesso em: 27
abr.2017.
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Figura 15: Retrato de Leopold Zborowski por Amedeo Modigliani, 1919

Fonte: MASP - Museu de arte de Sao Paulo?22

Retrato e Fotografia

Nesse meio tempo, nasce com a fotografia o retrato urbano. No inicio, o
tempo de exposicdo e a necessidade de ficar imoével dificultavam os retratos
fotograficos, mas com as novas descobertas, essas técnicas foram se
democratizando e o retrato foi altamente difundido. Junto com essa grande
transformacao social tem-se a revolugdo fotografica que "sacode" todas as questdes
levantadas anteriormente. "A fotografia ndo levou o retrato & obsolescéncia, pelo
contrario, elevou todo o seu potencial" (NATTES; COLORATO, 2013).223

Aos poucos, a fotografia vai evoluindo, a quantidade de tempo de exposicao
diminuindo e o valor fica cada vez mais acessivel. Isso faz com que a fotografia

aumente incrivelmente a propagacéo dos retratos e potencialize sua forga.

222 Disponivel em: <http://masp.art.br/masp2010/acervo_detalheobra.php?id=325>. Acesso em: 27
abr.2017.

223 Disponivel em: <https://oscarenfotos.com/2013/07/27/retrato-y-fotografia/>. Acesso em: 14
jan.2017.
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Figura 16: Edgar Allan Poe: Daguerreétipo por Mathew B. Brandy, 1848
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Fonte: Blog Oscar en Fotos??4

Figura 17: Honorato de Balzac. Daguerre6tipo por Louis-Auguste Bisson, 1842

Fonte: Blog Oscar en Fotos??®

224 op. cit.
225 op. cit.
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Figura 18: Zachary Taylor, Autor ndo identificado, 1843

Fonte: Blog Oscar en Fotos?26

As fotos post-mortem também eram comuns no século XIX. Sdo aquelas
capturadas ap6s a morte de alguém, normalmente de um ente querido. Muitas fotos
eram de bebés mortos no colo da mée, ou mesmo junto aos parentes, como por
exemplo, de irmas gémeas (como veremos abaixo na Figura 14), a que esta sentada
a esquerda faleceu. As palpebras eram pintadas apds a foto ser revelada, para dar a

impressao de que a crian¢a (ou adulto) ainda estava viva.

Figura 19: Fotos post-mortem século XIX

227

Fonte: Banzum

226 gp.cit
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Como a mortalidade infantil nessa época era muito alta, os retratos post-
mortem tentavam estabelecer essa presenca magica dos falecidos no retrato.

O retrato também alcanca com a popularizagédo da fotografia uma legitimacéao
social objetiva e funcionalista, a partir de sua fungcéo documental, como podemos ver

nas carteiras de identidades, passaportes e crachas.

Retrato, Desconstrucao e Expresséao
O final do século XIX e inicio do século XX traz inUmeras transformacdes
objetivas, como as novas tecnologias, mas também subjetivas, como a prépria

desconstrucao da identidade. Segundo Coelho:

Com a arte moderna do final do século XIX, a figura - e com ela a identidade
- vai-se desfazendo e substituindo por outra coisa [..] 0 retratado
desaparece em favor da propria arte, da estética do artista, para quem o
retratado é apenas um pretexto que nem de longe € o mais importante. A
representacdo do que esta fora da arte chegou a seu fim. (COELHO, 2008,
p.154)

Pablo Picasso € um dos representantes desses exemplos, como veremos nas

figuras abaixo:
Figura 20: Busto de homem (O atleta) - Pablo Picasso 1909

Fonte: Pinterest?228

227 Disponivel em: <http://br.oamzum.com/13-fotos-post-mortem-a-tradicao-mais-bizarra-da-era-
vitoriana/>. Acesso em: 20 jan.2017. E importante ressaltar que a veracidade dessas fotos ainda é
questionada.

228 Disponivel em: <https://br.pinterest.com/explore/pablo-picasso/?lp=true>. Acesso em: 29 abr.2017.
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Fonte: Museu Picasso de Barcelona??®

Outro exemplo interessante dessa desconstrucdo sdo as litogravuras de

Mihail Chemiakin, como veremos abaixo:

Figura 22: Double portrait of Nijinsky - Mihail Chemiakin

Fonte: Art Brokerage?23°

229 Disponivel em: <http://www.museupicasso.bcn.cat/leemiller/cas/a7gb.html>. Acesso em: 28
abr.2017.
230 Disponivel em: <https://www.artbrokerage.com/Mihail-Chemiakin>. Acesso em: 28 abr.2017.
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Nesse momento, a semelhanca e mimese presente desde o inicio da histoéria
do retrato vai sendo desconstruida e abre alas para os campos da expressdo, nao
apenas do artista, mas do retratado.

O artista mineiro Arthur Omar representa claramente essa necessidade de
registrar a expressao e a alma por meio do retrato. Selecionamos aqui uma de suas
obras que fizeram parte da Mostra: “Antropologia da Face Gloriosa I”, em 1983, no

Rio de Janeiro.

Figura 23: A menin

<

a dos olhos - Arthur Omar 1973
P SRS

Fonte: Colegéo Pirelli23!

Outro impacto imenso que temos pela juncdo entre o retrato e a fotografia no
século XX é a sua capacidade de propagar celebridades, através dos meios

massivos de comunicacao.

Figura 24: Marilyn Monroe fotografada por Richard Avedon, 1957

Fonte: Oscar en fotos232

231 Disponivel em: <http://www.colecaopirellimasp.art.br/autores/145/obra/513>. Acesso em: 28
abr.2017.
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ANEXO IIl - HISTORIA DO AUTORRETRATO

A necessidade de registrar a presenca € inerente ao ser humano e aparece
mesmo antes dos autorretratos. No mundo antigo, 0s homens iam até as cavernas e
assopravam um po de calcério, para registrar em negativo a palma de suas méaos.
Na Antiguidade, varios artesdaos colocavam em suas pecas de ceramica, pedestais
ou estatuas, a frase "eu, seguido pelo nome, fez isso".

Essas assinaturas refletem o orgulho pelas suas criacbes e a vontade de
propagar sua "fama". Nessa época, ndo era comum aprovarem assinaturas pessoais
nas obras, portanto, varios autores escreviam seu nome em formas criativas e,

muitas vezes, escondidos, como vemos na citacdo abaixo.

Assim, diz-se que o pintor Zeuxis tinha seu nome bordado a letras douradas
na bainha da capa. Ou o escultor e arquiteto Fidias: de acordo com Cicero,
de forma a assegurar que a sua fama persistisse, colocou alegadamente a
sua imagem no escudo da enorme imagem de culto de Atena que esculpiu
na Acropole, <<porque néo lhe era permitido inscrever o seu nome.
Cicero>>. Eram requeridas determinadas circunstancias sociais e
intelectuais para os artistas fazerem declaracdes acerca de si proprios nas
suas assinaturas. (REBEL, 2009, p.7)

Até o século XV, os artistas ndo eram reconhecidos como tal, eram artesaos
ou monges e nao havia uma autonomia e legitimacao social de seus trabalhos. Essa
valorizacdo do artista como criador que se equipara a Deus toma forma no
Renascimento.

Os primeiros autorretratos eram marcados pela inclusdo da imagem do autor
de maneira discreta e tinham uma dupla fungcdo: assinar a obra e fazer uma
autorrepresentacdo. Temos um exemplo bem antigo, datado de 1365 a.c, no Egito,
periodo Amarna. O escultor Bak gravou o autorretrato seu e de sua esposa their.

Na Grécia, Fidias, um dos mais importantes escultores da época de Péricles,
fez um pequeno autorretrato no escudo de Atena. A astucia do artista foi enorme,
pois ele cometeu um crime duplo: Em primeiro lugar, o Pathernon ndo era lugar para
retratar humanos, apenas divindades e, nessa época, todas as obras eram

consideradas obras divinas e nao obras do artista.

232 Disponivel em: <https://oscarenfotos.files.wordpress.com/2012/07/richard-avedon-marilyn-monroe-
actor-new-york-may-6-1957.jpeg>. Acesso em: 28 abr.2017.
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Figura 25: Cdépia do escudo de Atena onde supostamente esta o autorretrato de Fidias

Fonte: Wikiwand?233

Esses autorretratos descritos acima sdo denominados autorretratos de firma,
onde o artista assina a sua obra por meio da sua autoimagem.

O pintor e arquiteto italiano Giotto di Bondone, como vimos anteriormente, foi
0 precursor do autorretrato dentro das pinturas. Viveu e trabalhou no fim da ldade
Média, onde sO havia espaco para as imagens de culto, mas o artista se incluiu entre
os homens escolhidos para ir ao Paraiso, que estavam retratados na parede da
Capela Arena, em Padua, na Itélia, no periodo de 1303 a 1305, quando finalizou o
afresco denominado o juizo final. Esse marco pode ser considerado de suma
importdncia para a passagem do Teocentrismo da Idade Média para o
Antropocentrismo do Renascimento. A imortalizacédo pela imagem comega mais uma

vez.

A atracdo narcisista pela propria imagem; tentativa de sair de si mesmo
para enfim ver-se melhor, ver-se de outro modo; a simples comodidade de
ser o modelo mais disponivel; no inicio de sua histéria, esforco do artista
para que o vissem como aquele que ele préprio retratava, isto €, como um
membro das classes altas, das profiss6es liberais (intelectuais) e ndo das
manuais, que dependiam do esforco fisico: tudo isso se encontra na origem
do autorretrato [...] Em todos os casos, o espelho de que se serve o artista,
por mais polido que seja, revela-se opaco ou tem um grau de refracdo que o

233 Disponivel em: <http://www.wikiwand.com/es/Fidias>. Acesso em: 29 abr.2017.
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torna indtil - porque reflete tanto o retratado quanto quem o mira. (COELHO,
2008, p.82)

E interessante ressaltar que nesse periodo, do final da Idade Média, o pintor e
escultor, Giotto de Bondone (1266-1337) faz um dos primeiros autorretratos na
forma tradicional (afresco-pintura) e, com isso, inaugura um NOVO Processo que
acentua o Antropocentrismo. A pintura foi feita em 1303-1305, chama-se O juizo

final?34, Giotto faleceu antes de termina-la.
Figura 26: O Juizo Final (1303-1305) - Afresco da Capela de Arena, Padua. Giotto de Bondone

e o

Fonte: Pintura Medieval?3®

234 para aprofundar na andlise de imagens sobre o juizo final sugere-se a leitura do artigo: As fungdes
do juizo final como imagem religiosa de Tamara Quirico. Disponivel em:
<http://www.scielo.br/pdf/his/iv29n1/09.pdf>. Acesso em: 18 mar.2017.

235 PINTURA MEDIEVAL. O Juizo Final — Giotto. Disponivel em:
<https://sites.google.com/site/pinturamedieval/imagens/o-juizo-final---giotto>. Acesso em: 18
mar.2017.
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Figura 27: Detalhe (7) da pintura acima

Fonte: Pintura Medieval

O busto, em tamanho natural, de Peter Parler, arquiteto e escultor alemao,
representante do movimento gético internacional, também pode ser considerado um
dos primeiros autorretratos que reflete a ascenséo do artista na corte, assim como

sua pretensdo social, ao se incluir no trifério>3®, composto por uma elite social que

protegia o espaco sagrado.

236 "Galeria estreita, situada no interior de uma igreja, por cima das arquivoltas das naves laterais, e
que forma uma série de pequenas arcadas na clarabéia”. (Dicionario On-line de portugués). Acesso

em: 21 jan.2017
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Figura 28: Busto de Peter Parler, el joven. Catedral de Sao Vito, 1380. Praga
B N

Fonte: Laguia23¥”

Jan Van Eick (1390-1441), pintor flamengo do século XV, famoso pelo seu
"autorretrato como firma" na obra O Casal Arnolfini (1434), provavelmente pintou um
ano antes em 1433 "o primeiro autorretrato autbnomo pintado na arte européia”
(REGEL, 2009, p.9), intitulado Portrait of a Man.

Figura 29: Portrait of a Man Jan van Eick, 1422. National Gallery. London

Fonte: Wikipédia238

237 Disponivel em: <http://arte.laguia2000.com/escultura/autorretrato-de-parler>. Acesso em: 21
mar.2017.

238 Disponivel em: <https://en.wikipedia.org/wiki/Portrait_of a_Man_(Self_Portrait%3F)>. Acesso em:
19 mar.2017.
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Vemos na parte superior da moldura uma mensagem: <<ALS ICH CHAN>>
escrito em letras gregas e que traduzido significa: << (tdo bem) como posso>>.
Segundo Regel (2009, p.10): o comentario de Van Eick pode ser entendido como
divisa de um desejo de sucesso e de notoriedade: sou 0 que posso, e da énfase ao
desejo de integracdo honrosa do talento pela sua posicéo profissional e social".

Outro artista que realizou inimeros autorretratos € o pintor alemao Albrecht
Durer (1471-1528), no inicio parecia utilizar seus autorretratos para legitimar sua
técnica como pintor e ser contratado pela corte, mais tarde, o artista se retrata, como
veremos na foto a seguir, a semelhanca de Cristo, em posicdo frontal, nos
suscitando a pretensédo de que ele mesmo era o Criador.23°

O rosto sem muitas expressdes, com um olhar direto que encontra 0 nosso,
nos remete as imagens de Cristo. Traz consigo as caracteristicas do sujeito
iluminista®*® que surgir4, mas tarde, trazendo consigo uma profunda intensdo de

juntar arte e ciéncia, em prol do humanismo.

Figura 30: Self-Portrait with Fur-Trimmed Robe (1500), Albrecht Direr, Alte Pinakothek, Munich,
Public Domain Mark

Fonte: Wikipédia?4!

239 Video a respeito do quadro disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=Z0iY6ZLEKaY>.
Acesso em: 21 jan.2017.

240 Conceito desenvolvido por Stuart Hall (2005) em seu livro: “A identidade cultural na poés-
modernidade”, onde o autor fala a respeito de trés vertentes da identidade que formam a identidade
pés-moderna, sdo elas: o sujeito iluminista, o sujeito sociolégico e o sujeito pés-moderno.

241 Disponivel em: <https://en.wikipedia.org/wiki/Self-Portrait_(D%C3%BCrer,_Munich)>. Acesso 19
mar.2017.


http://www.europeana.eu/portal/record/2063623/GER_280_001.html
https://creativecommons.org/publicdomain/mark/1.0/
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A direita o artista escreve, em ouro, uma declaracdo humanistica-crista: “Eu,
Albrecht Durer de Nuremberga, pintei-me a mim préprio em cores apropriadas a mim
aos 28 anos de idade”, e a esquerda temos sua assinatura, insigna e data. O
interessante € o lugar onde o pintor resolve colocar os inscritos, na altura dos olhos,
ou seja, no primeiro ponto de atencdo do quadro, e ndo ao lado direito abaixo, como
normalmente as assinaturas estdo. Outro foco importante sdo as suas MAos,
instrumentos do artista, assim como os olhos, ambos chamam atencéo pelo foco de
luz.

O quadro As Meninas, de Diego Velasquez, pintor da corte real da Espanha,
também & muito significativo como autorretrato e foi considerado a obra suprema do
autor, por transpor os limites da pintura, angulo e enquadramento, colocando no
mesmo plano diversos pontos de vista, muitos o consideram o precussor do
Cubismo.

Objetivamente podemos dizer que o pintor, segundo Foucault (2000, p.22):

Velasquez compds um quadro que representou a si mesmo no atelié, ou
num saldo do Escoriari, a pintar duas personagens que a infanta Margarida
vem contemplar, rodeada de aias, de damas de honor, de cortesédos e de
andes; que a esse grupo pode-se muito precisamente atribuir nomes: a
tradicdo reconhece aqui dona Maria Augustina Sarmiente, ali, Nieto, no
primeiro plano, Nicolaso Pertusato, bufdo italiano. Bastaria acrescentar que
as duas personagens que servem de modelo ao pintor ndo sao visiveis, ao
menos diretamente; mas podemos distingui-las num espelho; que se trata,
sem duvida, do rei Filipe IV e de sua espeosa Mariana. (FOUCAULT, 2000,
p.22)

Na obra, podemos ver algumas diferengas no que diz respeito aos padrdes de
autorretrato da época, o artista aparece de corpo inteiro, em segundo plano, com o
cavalete a sua frente. Porém, o quadro traz a todo instante as tessituras entre a
visibilidade e invisibilidade, assim como a interacdo de reflexos, olhares e apari¢cdes
do quadro que é realmente Unica para a é€época e suscitam até hoje
guestionamentos. Para aprofundar na leitura subjetiva do quadro, sugerimos a
leitura do primeiro capitulo: Las Meninas do livro: As palavras e as coisas de Michel
Foucault (2000):
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Figura 31: As Meninas. Velazquez. 1659 - 6leo sobre tela - Museu do Prado, Madri.

Fonte: Wikipédia?4?

O pintor italiano Michelangelo Merisi da Caravaggio (1571-1610) também foi
um mestre no autorretrato, muitas vezes, por falta de modelos, e ao analisarmos sua
obra vemos caracteristicas que nos indicam mais do que a necessidade de treinar, a
partir de sua propria imagem, os elementos da pintura. Diferente da maioria dos
autorretratos, David com a cabeca de Golias, traz uma negatividade explicita e

depreciatoria que nos remete a biografia do artista.

242 Disponivel em: <https://en.wikipedia.org/wiki/Las_Meninas>. Acesso em: 23 abr.2016.



215

Figura 32: David com a cabeca de Golias - Caravaggio (1610)

Fonte: Wikipédia43

Figura 33: Autorretratos - Caravaggio

Fonte: Wikipedia e Pinteres. Créditos pout porri: Carolina Kallas?**

243 Disponivel em: <https://pt.wikipedia.org/wiki/Caravaggio>. Acesso em: 19 mar.2017.
244magens disponiveis em: <https://es.wikipedia.org/wiki/Caravaggio &
https://br.pinterest.com/virginiaqu/autorretratos/>. Acesso em: 13 mar.2017.
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Um dos artistas que mais fez autorretratos em vida foi Rembrant
Harmenszoon van Rijn, pintor holandes, (1606-1669) que instaura um novo meétodo
de autoanalise por meio da exploracdo do envelhecimento e do campo psicoldgico,
expressando varios estados de animo.

Com quase 90 autorretratos encena, teatraliza e faz uma autobiografia
através da imagem, onde diversos personagens aparecem, o soberano, o bobo, o
carasco etc. Esse jogo dramatico, segundo Rebel (2009, p.50) traz uma
profundidade existencial e contraditoria. A maioria dos seus autorretratos tem o
mesmo enquadramento, normalmente da cintura para cima, ou dos ombros para

cima. Na imagem abaixo podemos ver as caracteristicas representadas.

Figura 34: Autorretratos de Rembrant

Crédito: Oscar Colorato Nattes245

Ao analisarmos esses autorretratos, podemos dizer que eles mantém muitas
caracteristicas dos retratos, como por exemplo, a semelhanca com a figura humana
retratada, a exploracdo do campo psicolégico e também a performance ou
teatralidade na maneira que o individuo se autorrepresenta e constroi uma "persona”
que reflete como ele proprio se enxerga ou como quer ser visto pela sociedade. Ao

continuar nossa cronologia, essas questdes ficam mais evidentes, assim como a

245 Disponivel em: <https://oscarenfotos.com/2013/08/11/autorretrato-y-fotografia/>. Acesso em: 21
jan.2017.
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relacdo entre retrato - autorretrato / biografia e autobiografia. Podemos dizer que o
autorretrato nos remete ao olhar do artista para si mesmo.

Os autorretratos de Vicent Van Gogh (1886-1888) também sdo considerados
autobiogréficos e registram os estados mentais do artista, como se o pintor
buscasse respostas por meio de sua propria imagem. Ernest Rebel, em seu livro
“Auto-retratos” (2009), nos diz que diferente de Miguel Angelo?*¢ numa pele esfolada
ou mesmo do autorretrato de Caravaggio na cabeca degolada de Golias, Van Gogh
ndo buscava trabalhar conceitos artisticos e sim pedir socorro, através de uma
"revelacdo pessoal que pode ser considerada um testemunho da necessidade
desesperada de ajuda” (REBEL, 2009, p.58).

Figura 35: Autorretrato na pele de Sao Bartolomeu - Detalhe do afresco "o juizo final na Capela
Sistina, Vaticano. Artista: Michel Angelo
I s A "’3 el ?

Fonte: Wikiwand?24?

246 "Somente 400 anos mais tarde, cerca de 1920, vérias pistas na investigagdo sobre Michel Angelo
levaram a interpretacdes que ligam plausivelmente a arte e a vida. Neste aspecto, Michel Angelo
pintou-se a si proprio na pele do martir de forma a apontar a natureza infeliz da sua existéncia.
(REBEL, 2009, p.36).

247 Disponivel em: <http://www.wikiwand.com/pt/Esfolamento>. Acesso em: 19 mar.2017.
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Flgura 36: Autorretratos de Van Gogh

van_gogh_SeIf—Pomait-(Dedicated-to—Paul -
Gauguin)_1888

Créditos: Oscar Colorado Nattes248

7z

Outra imagem que nos chama muito a atencao 0 autorretrato entre
mascaras de James Ensor, que pretende se destacar entre as "mascaras" que
podem ser consideradas uma metafora da soliddo do homem industrial no final do
século XIX. A pluralidade cultural também esta presente e contrasta com o conceito
de um homem geral, o artista quer, pela sua singularidade, aparecer, através da

propria mascara, que € 0 seu rosto.

Tal como um novo Cristo, Ensor procurou ajudar a multiddo de alienados,
aqueles que tinham perdido a sua identidade, a encontrarem-se de novo a
si proprios. Ele procurou redimir os individuos solitarios dos primeiros
tempos da era industrial, os ocupantes apinhados nas grandes cidades
hostis com o esplendor das figuras e com a magia dos simbolos. Pér e tirar
a mascara, revelad-la até como fonte de todos os tumultos alegres e
angustiantes esse era seu objetivo. (REBEL, 2009, p.62)

De todos os autorretratos do século XIX, o que nos chamou muito atencéo,
foram os da Condessa de Castiglione, chamada de Condessa Divina, esposa do
conde Castiglione Francesco Verasis Asinari, Virginia Elisabetta Luisa Cartolla

Antonietta Teresa Maria Oldoni (1837-1899) fez mais de 400 autorretratos que

248 Disponivel em: <https://oscarenfotos.com/2013/08/11/autorretrato-y-fotografia/>. Acesso em: 10
mar.2017
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exerciam além de uma funcéo politica?*®, uma obsessédo narcisistica que sobrevive
até os dias atuais no fenébmeno aqui estudado. A Condessa fazia toda a "direcao de
arte" (cenario, vestimentas etc) em seus autorretratos e era ajudada pelo fotografo
Aunque Pierre-Louis Pierson que apenas operava a camera.

Nesses autorretratos, vemos claramente a performance da Condessa que
aparecia com inuUmeras mascaras e personagens com objetivo de se expressar e

também de promover a propria imagem.

Figura 37: Autorretratos - Condessa Divina

Fonte: Pinterest 259,

Créditos Pout porri: Carolina Kallas

A Condessa divulga seus autorretratos na Exposicdo Universal de 1900,

intitulada: "La Mujer Meas Bella del Siglo".?%!

249 Para mais informagdes acesse: <https://oscarenfotos.com/2013/08/11/autorretrato-y-fotografia/>.
Acesso em: 23 mar.2017.

250 |magens disponiveis em: <https://uk.pinterest.com/pin/293648838174959669/>. Acesso em: 23
mar.2017.

251 Apo6s a morte da Condessa em 1899, Robert Montesquieu publica sua biografia, em 1913.
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Figura 38: Autorretrato entre mascaras (1889) James Ensor

- ‘>'tu

Fonte: Pinterest?52

Segundo Rebel (2009), Sigmund Freud, anos mais tarde, disse que o quadro
poderia ser "um lugar de <<afronta narcisistica>>. Assim, o quadro podia ser uma
afronta. As mascaras que rodeiam o artista seriam entdo os criticos e os colegas
artistas. (REBEL, 2009, p.62).

Os autorretratos de Pablo Picasso representam a ruptura com a necessidade
de semelhanca que haviam fixado os padrbes da arte, até o século XIX. Ao
observamos as imagens abaixo, podemos ver claramente a renuncia a semelhanca
e a influéncia de novas técnicas da pintura e pontos de vista que despertavam no

inicio do século XX.

252 Disponivel em: <https://br.pinterest.com/pin/546694842249386505/>. Acesso em: 19 mar.2017.
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Fonte: Hypeness.?53 Créditos pout pourri: Carolina Kallas

Nas obras de Picasso também podemos ver que a estética do movimento
artistico e sua representacao era mais forte do que o proprio personagem, sejam
nos retratos ou autorretratos, o pintor ndo esta interessado na interiorizagdo da
imagem, ou mesmo em sua expressdo, e sim em enquadrar a imagem a técnica
estudada no momento.

E clara a influéncia de um novo contexto historico e social, assim como a
tentativa da pintura de se desligar da fotografia, jA que a mesma tinha muito mais
facilidade de mimese, com a aparéncia fisica. A partir do século XX a necessidade
de ver a autorrepresentacdo como catarse, autoexploracdo e conhecimento psico-

analitico se fortalece. E abrem-se as portas da imaginacéo.

Usando la terminologia freudiana, Erika Billeter apunta que «Todo
autorretrato es un dialogo con el ego.» [...] la psique humana se basa en
una constante negociacion entre los instintos, el sdper-ego (la

conciencia) y el ego (el sentido del ser)." (SHEARER; W, 2004, p.182)
254

253 Todas as imagens disponiveis no artigo: “A incrivel evolugdo dos autorretratos”, do génio Pablo
Picasso (Redagcdo Hypeness) Disponivel em: <http://www.hypeness.com.br/2016/02/a-incrivel-
evolucao-dos-autorretratos-do-genio-pablo-picasso/>. Acesso em: 13 mar.2017.

254 West Shearer, Portraiture, (Kindle Edition) Edit. Oxford University Press, Oxford, 2004, p. 182
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Egon Shiele traz em seus inUmeros autorretratos uma necessidade imensa de
expressao, de interiorizacdo da imagem e da autoimagem, assim como dos dialdgos
e negociacdes entre o que vemos, 0 que veem em noés, e o que somos. O efeito da
"deformacdo” (muito utilizado no expressionismo) era uma caracteristica estética

que representava essa COﬂSthQéO.

Um auto-retrato ndo é nunca apenas a imagem de um espelho. O eu
reflectido € activamente processado: clarificado, realgado, por vezes
misteriosamnete deformado. Se usarmos o jargdo da ciéncia cognitiva
moderna é <<construido>>, esta expressao pode ser levada literalmente a
letra no dominio do retrato. Com efeito, uma presenca fisica e psiquica é
como um edificio, quando o artista quer <<construir>> um caracter humano
das proporcBes da pose a expressado facial, da forma do corpo ao
movimento da cabeca, do gesto a moldura. Este fenébmeno é ainda mais
esclarecedor nos periodos da histéria da arte que revolucionaram a ordem
tradicional. (REBEL, 2009, p.66)

Figura 40: Autorretratos Egon Shiele
B p

Fonte: Oscar Colorado Nattes255

Falaremos agora de uma das artistas mais estudadas por seus autorretratos,
que traz consigo um constante dialogo entre os processos de colonizacdo e
aculturacéo ocorridos no México.

Frida Kahlo teve uma vida muito dificil e passou por diversas cirurgias na
coluna, ficando imével na cama, por muito tempo. Por meio das imagens, ela tira e
mostra toda sua forca questinando os padrdes culturais existentes, assim como
questbes politicas e de género. E clara a presenca de simbolos arcaicos em todo o

255 Disponivel em: <https://oscarenfotos.com/2013/08/11/autorretrato-y-fotografia/>. Acesso em: 19
mar.2017.
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seu trabalho.

Sugere-se para maior aprofundamento em sua obra a leitura do ensaio de
Eduardo Penélla no livro “A inquietante ambigliedad de La imagen” (2004, p.9-57) e
o artigo “Construgdo Identitaria na Arte Contemporéanea: um didlogo entre Ana
Mendieta e Frida Kahlo”, escritos por uma orientanda do grupo de iniciagédo
cientifica?®®, Debora Armelin Ferreira, apresentado no IV Simpésio de Iniciacédo

Cientifica, em 2016, na Faculdade Metropolitanas Unidas.?%’

Figura 41: Autorretratos de Frida Kahlo
N R B

Fonte: Frida Kalo.org.2%8
Creéditos pout porri: Carolina Kallas

Em meio a primeira e segunda Guerra Mundial surgem os movimentos de

maiores rupturas da arte tradicional, o Dadaismo e o Surrealismo, ambos

2% O grupo de iniciagdo cientifica: Antropologia da Imagem: Arte e cultura na America Latina é
coordenado por mim desde setembro de 2015, na Faculdade Metropolitanas Unidas FMU. O grupo
nasceu a partir da identificagcdo de que, na maioria das obras de resisténcia, da contemporaneidade,
emergem simbolos arcaicos. Nossa reflexdo consiste em entender o por que da incidéncia desses
simbolos arcaicos nas obras de resisténcia na arte contemporanea.

257 O artigo ainda nédo esta disponivel on-line, pois estamos reescrevendo com objetivo de publica-lo.
258 Todas as imagens disponiveis em: <http://www.fridakahlo.org/>. Acesso em: 13 mar.2017.
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guestionam todo pensamento cartesiano e racional, assim como a ciéncia e a
religido que ndo deram conta de salvar a Europa da Guerra. Escancaram-se as

portas da imaginacao e rebeldia.

Figura 42: Man Ray 1916

Fonte: Blog: Thomas Barreiro?5°

Figura 43: "Suicide"(Self-portrait)

Fonte: Pinterest260

259 Disponivel em: <https://thomasbarreiro.files.wordpress.com/2009/02/8631381.jpg>. Acesso em: 30
abr.2017.
260 Disponivel em: <https://br.pinterest.com/explore/man-ray-photography/>. Acesso em: 30 abr.2017.
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Figura 44: Salvador Dali Autorretrato mole com toicinho frito (1941)

Fonte:Pinterest261

O século XX abriu inumeras possibilidades para o autorretrato fotografico, que
trazem consigo caracteristicas de toda a histéria do retrato, assim como de novos
caminhos para a exploracéo estética e também de autoconhecimento, autorreflexao
e critica social, apontando para um crescente progresso da autorreferéncia.

Devido ao considerado aumento numérico por meio das novas tecnologias,
escolhemos apresentar apenas algumas artistas: Cindy Sherman, Tomoko Sawada,
Andy Warhol e Jeff Koons e suscitar pequenas questdes a respeito de seus
trabalhos, ja que esse ndo é o foco da tese, mas pode ser um tdpico interessante

para nosso proximo estudo.

261 Disponivel em: <https://br.pinterest.com/dreamgrow/art-beauty>. Acesso em: 13 mar.2017.
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Figura 45: Autorretratos Cindy Sherman

Fonte: Oscar Nattes Colaratto262

Nos autorretratos de ambas as artistas, Cindy Sherman e Tomoko Sawada,
fica clara a critica social as identidades pré-determinadas pela sociedade. Para
tanto, as artistas vestem seus personagens e contestam a sociedade por meio da

mis en cene construida em suas fotografias. A maquiagem como mascara é

262 Disponivel em: <https://oscarenfotos.com/2013/08/11/autorretrato-y-fotografia/>. Acesso em: 3
fev.2017.
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presenca marcada no trabalho de Sherman, assim como a vestimenta nas
fotografias de Sawada. Ambas "vestem imagens” para questionar a identidade

social, cultural e nacional.

Figura 46: Autorretratos - Tomoko Sawada

Créditos: Oscar Nattes Colarado?63

263 Disponivel em: <https://oscarenfotos.com/2013/08/11/autorretrato-y-fotografia/>. Acesso em: 4
fev.2017.



228

Andy Warhol € um dos pioneiros a trazer em sua obra 0S conceitos
desenvolvidos por Benjamin, abusa do valor da exposicdo e da reprodutibilidade
técnica, se sente encantado pela velocidade e exposicdo, mas ao mesmo tempo
questiona essa fugacidade. Consumismo mediatico € um dos contetdos centrais da

obra do artista, assim como a estetizacdo do consumo e do mito.

Tudo o que é visivel, para Warhol, € um fenbmeno de superficie. Mas o
facto de que as reflex8es profundas ainda assim sdo possiveis - mesmo sob
a luz berrante e a adicdo de efeitos de stencil - € algo que, mesmo que ndo
fosse a intengéo primordial, ainda seria bem vindo para o artista, pois cada
sombra, cada exposicao fotografica, cada margem enevoada, € um possivel
reflexo das insinuacdes da mortalidade. (REBEL; WOLF, 2009, p. 82)

Figura 47: Andy - Warhol. Autorretrato 1966

Fonte: Criadores da Arte264

Jeff Koons, discipulo de Warhol, continuou a trabalhar a relacdo entre o
consumo, a arte e 0s meios de comunicagédo de massa, na década de 1960 e 1970,

porém de forma conceitual.

Em 1989, Koons encontrou-se com a estrela porno llona Staller, alias
Cicciolina, para encenar com ela um <<ready-made>>, um modelo directo
da pornografia revalorizada positivamente. Cicciolina por seu lado ficou
interessada pelo projecto uma vez que, recentemente eleita para o
parlamento italiano, agitava politicamente também a <<libertagdo sexual>>.
Ambos tiraram uma série de fotografias de grande formato. A representacéo
da sua relacdo sexual real (intitulada Made in Heaven) foi exibida varios
meses mais tarde na Bienal de Veneza."(REBEL; WOLF, 2009, p.92)

264 Disponivel em: <http://criadoresdarte.blogspot.com.br/>. Acesso em: 2 mar.2017.
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Abaixo podemos ver uma das fotografias que foi exibida na Bienal de Veneza.
Vemos mais uma vez o conceito de extimidade, desenvolvido por Bauman, onde a

linha entre o publico e privado sdo extremamente ténues.

Figura 48: llona com o rabo para cima 1990

Fonte: Jeff Koons26>

No século XXI fica mais dificil ainda estabelecer um método de recorte para
falarmos de autorretratos, pois a velocidade da producao e propagacao das imagens
€ cada vez maior. Delimitamos a escolha apenas a autorretratos femininos,
buscando mostrar a amplitude de origens culturais, linguagens e suportes diferentes.
Trés das artistas escolhidas utilizam a fotografia, uma a performance; e outra, as
redes sociais.

Dentre elas, escolhemos trés artistas (Tatiana Parcero, Sayuri Michima e
Marina Abramovic) no qual a pesquisa se aprofundou e gerou artigos relacionados a
antropologia da imagem.?% Escolheu-se neste estudo ndo levantar essas questdes
para ndo sair do escopo pretendido no corpus apresentado. Esses estudos serdo
desenvolvidos em uma proxima oportunidade.

S&o elas: Laura Williams, Noel Oswald, Tatiana Parcero, Marina Abramovic e
Sayuri Michima. Iremos apontar algumas caracteristicas que nos chamaram

atencao.

265 Disponivel em: <https://news.artnet.com/exhibitions/jeff-koons-talks-creativity-market-ciccolina-
314295>. Acesso em: 2.mar.2017.
266 No prelo
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Figura 49: Autorretratos - Laura Williams

-

i

Fonte: Laura Williams?267

O que nos chama a atencdo no trabalho de Laura Williams € o uso do
espelho, das mascaras e da brincadeira que a fotdégrafa faz com o jogo de espelhos,
como metafora da propagacdo da imagem na atualidade. Outra figura muito
interessante que nos lembra o texto da Religiosidade e o conceito de funcionario, de
Vilém Flusser, que é clara na propor¢cdo utilizada, na segunda imagem, onde a
camera fotogréafica, ou seja, o aparelho e o programa sdo bem maiores do que a

propria fotografa.

267 Disponivel em: <http://www.laurawilliamsart.co.uk/>. Acesso em: 18 mar.2017.
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Figura 50: Autorretratos Noel Oswald

Fonte: Pinterest?68

Os autorretratos de Noel Oswald brincam com a luz e sombra e trazem
consigo uma brincadeira entre aquilo que € ou néo visivel, nos chamando atencdo
pela forma como a artista trabalha a composi¢cdo grafica de suas fotografias, por
meio do contraste entre luz e sombra, formas geométricas e transparéncia e
opacidade.

Figura 51: Autorretratos Tatiana Parcero

268 Disponivel em: <https://br.pinterest.com/izapodplomyk/noell-osvald-photography/>. Acesso em: 2
mar.2017.
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Fonte: Tatiana Parcero?6®

As fotografias da artista mexicana, Tatiana Parcero, projetadas em seu
préprio corpo, assim como sua técnica de sobreposicdo nos chama atencédo pelo
processo de intermedialidade (diversos suportes - midia primaria (corpo) -
secundaria (mapas) e terciaria (fotografia) e intertextualidade presente em sua obra.
A artista suscita também questdes a respeito da identidade e género, utilizando a
reincidéncia de imagens arcaicas originarias de sua cultura, como um meio de
resisténcia.

A artista japonesa Sauyri Michima foi objeto de estudo no inicio dessa
pesquisa, por transpor a midia terciaria e eletrénica (nulodimensional) e transforma-
la concretamente em figuras tridimensionais na galeria do museu. Apresentei no V

Congresso Internacional - COMCULT: O que custa o virtual um artigo sobre ela, com

269 Disponivel em:<http://tatianaparcero.com/blog/>. Acesso em: 18 mar.2017.
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o titulo: “Facebook: falsa transparéncia e Moldura Social”. O processo de resisténcia

no perfil da artista Sayuri Michima.2’® Segue abaixo o resumo do artigo:

Resumo: O artigo pretende analisar a programacéo das imagens técnicas
na atualidade e suas influéncias na construcao de sentido na sociedade
atual. A fundamentacdo tedrica escolhida retoma as teorias sobre
antropologia da imagem de Hans Belting e os estudos de Vilém Flusser
sobre a Imagem Mediatica, assim como 0s conceitos de Iconofagia
desenvolvidos por Norval Baitello Jr. A analise consiste em refletir sobre a
maneira como a artista transpde o espaco dentro e fora da rede social,
modificando a relacdo que estabelece com as imagens, criando um
processo de resisténcia as molduras ‘invisiveis' criadas pelas redes sociais.
(KALLAS, 2015)

Figura 52: Perfil da artista Sayuri Michima (Figura publica)

[ f] Procure pessoas. coisasstocas __________a] &l corotns

il Curtiu v 3\ Seguindo v Compartilhar

S Sayuri Michima

"Michima demuestra que la sensacién de limitacién impuesta por la
estricta flexibilidad que concede la plataforma Facebook a sus usuarios
genera un malestar que cruza fronteras y culturas”.
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Fonte: Facebook

Figura 53: Perfil publico da artista Sayuri Michima

2710 Mais informacgdes em: <https://casperlibero.edu.br/agenda-eventos/50-congresso-internacional-de-
comunicacao-midia-e-cultura-o-que-custa-o-virtual/>. Acesso em: 30 abr.2017.

O artigo est4 disponivel em:
<http://www.cisc.org.br/portal/j[downloads/comcult/carolina_lara_kallas.pdf.>
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Fonte: Facebook

Outra artista que chamou muita atencdo durante a pesquisa foi a Marina
Abramovic, especificamente com o trabalho: A artista esta presente. A exposicao
pode ser considerada um autorretrato, onde além da midia priméaria ser utilizada a
todo instante, recorrem-se a presenca arcaica do ritual, onde o corpo da artista € o
espelho para o olhar do espectador, construindo assim um autorretrato que gera
alteridade. Esse artigo também esta no prelo, mas optamos, mais uma vez, nao

desenvolvé-lo aqui para ndo abranger ou estender o corpus proposto na tese.
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Figura 54: A artista esta presente. Marina Abramovic

Fonte: Ruth Fremson/The New York Times27?

Figura 55: A artista esté presente - Marina Abramovic

Fonte: Marina Abramovic?72

271 Disponivel em: https://pronto2013.wordpress.com/2013/03/08/a-artista-esta-presente/. Acesso
03.03.2017.

2712 Disponivel em: <http://dasartes.com.br/materias/marina-abramovic/>. Acesso em: 18 mar.2017.



